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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo fundamental, evaluar el
potencial turistico de la parroguia matriz del canton Guamote, provincia de
Chimborazo, para el disefio de corredores turisticos que contribuyan el desarrollo
de la ruta turistica del tren, mediante nuevos ejes turisticos. La investigacion es
descriptiva, documental y de campo cuyos métodos de analisis fueron analiticos y
sintéticos. Primero se realiz6 un diagnoéstico situacional de la parroquia matriz,
analizando los componentes biofisicos, socioculturales, econémicos productivos,
asentamiento humano, movilidad conectividad, energia y politico institucional, para
conocer la situacion actual, en donde se observé una poblacion total de 45.153
habitantes, que cuenta con los servicios basicos, la poblacion se dedica a actividades
de manufactura, comercio y servicio. No existe conciencia ambiental en el manejo
de desechos el 74% de la poblacién quema su basura, existe un indice de pobreza
del 96%. La actualizacion del inventario turistico demuestra que el canton posee un
gran potencial turistico cuenta con 16 atractivos turisticos localizados en la matriz,
entre atractivos naturales y culturales, de jerarquia Il y I11. En el estudio de mercado
se tomo en cuenta la poblacion econdmicamente activa (PEA) del canton Guamote,
segun el censo del 2010 fueron 19.277 personas, después del proceso dio como
resultado una muestra de 156 personas donde el 92% de los encuestados consideran
que la parroquia matriz posee potencial turistico para ser visitado, el 97% le gustaria
conocer los atractivos turisticos. El indice de potencialidad turistica es de 677 con
un rango de medio alto apto para desarrollo turistico. La matriz cuenta con 4
establecimientos hoteleros, y 18 establecimientos de alimentos y bebidas, La
propuesta fue el disefio de corredores turisticos con base a la evaluacion del
potencial turistico de la parroquia matriz del canton Guamote, se estructuraron 2
corredores turisticos denominados “Corredor turistico de leyendas y encanto
natural”, y “Corredor turistico histérico cultural”, cada corredor turistico posee su
propio logotipo distintivo y serdn promocionadas mediante una pagina en la red

social de Facebook, y una guia informativa.
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SUMMARY

The present research has as main objective, to assess the tourist potential of “La parroquia
Matriz” Guamote Canton , in Chimborazo Province, to design tourist corridors that contribute to
the development of the tourist train route through new tourist routes. The research is descriptive,
documentary and field research  analysis methods were analytical and synthetic. First a
smuational analysis of La Parroquia Matriz” was performed by analyzing the biophysical, socio- -
cultural, economic productive components, human settlement, mobility, connectivity and energy
and political institutions, to know the current situation, where a total population of 45,153
mizbitants was observed that has basic services, the population is engaged in activities of
mamufacturing, trade and service. There is no environmental awareness in waste management
7% of the population burn their waste, there is a poverty rate of 96%. The tourist inventory
imiate shows that the canton has a great tourism potential with 16 attractions located in “La
Famoguiz Matriz” between natural and cultural attractions, with hierarchy II and III. In the
market study took into account the economically active population (EAP) of Guamote.
Sooording with 2010 census there was 19,277 people, after the results were 156 people where
#2% of respondents felt that “La Parroquia Matriz” has tourist potential to be visited, 97% would
ke to see the tourist attractions. The index is 677 tourist potential with a range of medium high
suitzble for tourism development. “La Parroquia Matriz” has 4 hotel establishments, and 18 food
amd beverage establishments, the proposal was to design tourist corridors based on the assessment
o the tourism potential of La Parroquia Matriz”. So there are 2 tourist corridors called " Tourist
Caormidor of Legends and Natural Charm "and" Cultural Tourism Historical Corridor ¢, Each one
o them has its own distinctive logo and will be promoted through a page on the social network

iz Facebook, with an informative guide.




INTRODUCCION

El turismo en el Ecuador ha ido desarrollando como una actividad racional y
organizada, por el interés de la gente por conocer varios lugares del pais, un claro
ejemplo de riqueza turistica es la provincia de Chimborazo que cuenta con
atractivos turisticos los cuales brindan gran variedad de ecosistemas propios de la
region sierra; uno de ellos es el cantdn Guamote donde prevalecen el cuidado a la
naturaleza y la conservacion de las actividades culturales, lo cual atrae a turistas
nacionales y extranjeros, sin embargo el escaso aprovechamiento en la zona esta
ocasionando la desvalorizacion del potencial, que no ha sido desarrollado de forma
adecuada.

El objetivo de la presente investigacion es evaluar el potencial turistico de la
parroquia Matriz del canton Guamote, para identificar los factores turisticos que
posee el territorio y disefiar corredores turisticos con base a los resultados de la
evaluacion, el informe de la investigacion estd debidamente estructurado en
capitulos; en el primer capitulo se encuentra el planteamiento del problema que da
a conocer la causa principal por la cual atraviesa la parroquia matriz, los objetivos

que se desea alcanzar con la investigacion y finalmente la justificacion.

En el segundo capitulo tenemos la fundamentacion tedrica por varios autores esto
es el marco tedrico, los antecedentes de la investigacion donde se puede observar
estudios que se han desarrollado dentro del canton Guamote, la hipdtesis y la
operacionalizacion de las variables. El tercer capitulo se refiere al marco
metodoldgico en el cual se analiza el tipo de estudio que se realizo, las técnicas e
instrumentos que se han utilizado para obtener la informacion, la poblacién y la
muestra con la que se trabajo en las encuestas, procedimientos y analisis de la

informacidén que se obtuvo.



El cuarto capitulo hace referencia a los resultados alcanzados durante la
investigacion, se desarrolld los objetivos especificos, se realizd el diagnostico
situacional, la actualizacion del inventario de atractivos turisticos de la parroquia
matriz del canton Guamote, el estudio de mercado para identificar el perfil del
turista, y se realiz6 la evaluaciéon del potencial turistico mediante el célculo del
indice de potencialidad turistica. EI quinto capitulo es la discusion de toda la
investigacion en la que se exponen los resultados. En el sexto capitulo se realizé las
conclusiones y recomendaciones de la investigacion. En el séptimo capitulo se
presenta la propuesta de disefio de corredores turisticos para la integracion a la ruta
del tren y finalmente se detallé las conclusiones y recomendaciones de la propuesta.



CAPITULO |
MARCO REFERENCIAL

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El cantén Guamote se encuentra en la provincia de Chimborazo, por su ubicacion
es un sector agricola y ganadero, debido a las lluvias y a los constantes cambios
climéticos, han ocasionado baja produccién en la zona. Guamote es un cantdn
rodeado de atractivos naturales y culturales, tiene un registro de 30 atractivos, de
los cuales el 46,67% (GADMC-GUAMOTE, 2011, p. 156), pertenece a la parroquia
matriz, los mismos no han sido evaluados, es decir; no han sido valorados
integramente, no se conoce el indice de potencialidad turistica que poseen, no existe

un adecuado manejo de los recursos del territorio.

Un factor determinante que ha influido, para que no exista la evaluacion del
potencial turistico, ha sido el escaso interés prestado por los gobiernos encargados
de la administracion del canton, convirtiendo a Guamote en uno de los cantones
méas pobres del Ecuador, con un indice de pobreza del 96% (INEC, 2010),
obstaculizando el desarrollo en beneficio de la poblacion. Guamote necesita una
nueva fuente de sustento, por lo que la actividad turistica es una oportunidad para el
desarrollo de la misma y de sus habitantes. La evaluacion del potencial turistico
debe convertirse en prioridad para conocer el rango de potencialidad en el que se
encuentra, que permita tener una vision clara del manejo adecuado de sus recursos
turisticos y el desarrollo de nuevos productos, permitiendo que el canton se

desenvuelva en el medio y compita con otros destinos turisticos.



1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Como influira la evaluacion del potencial turistico de la parroquia matriz del canton

Guamote, para su integracion en la ruta turistica del tren?

1.3. OBJETIVOS

1.3.1.

General

Evaluar el potencial turistico de la parroquia matriz del canton Guamote.

1.3.2.

a.

Especificos

Efectuar un diagndéstico situacional de la parroquia matriz del canton
Guamote.

Actualizar el inventario de los atractivos turisticos existentes en la parroquia
matriz del canton Guamote.

Realizar un estudio de mercado para determinar la oferta y demanda
potencial.

Evaluar el potencial turistico de la parroquia matriz, mediante la
metodologia del indice de potencialidad.

Disefar corredores turisticos para la parroquia matriz del cantén Guamote,

con base a la evaluacion realizada.



1.4. JUSTIFICACION

El potencial turistico en Ecuador se basa en su alta diversidad en términos de cultura,
paisajes, sitios histdricos y riqueza natural. En tal sentido, esta diversidad juega un
papel determinante en la sostenibilidad del lugar donde se desarrolla, la relevancia
cualitativa y cuantitativa del turismo en Ecuador sustenta la percepcion de un gran
potencial, el canton Guamote cuenta con gran riqueza de recursos turisticos para
ser desarrollado que merecen ser explotados turisticamente y dados a conocer en el

pais.

La evaluacion del potencial turistico en la parroquia matriz, permitira un desarrollo
integral del cantén en el &mbito social, cultural y econdémico del canton, ya que
cuenta con los recursos turisticos ideales para el desarrollo del territorio, por lo tanto,
es necesario proveer un esquema de evaluacion, para lograr una adecuada gestion y
manejo de esta zona, que satisfaga las exigencias de la oferta y demanda turistica,

generando una ventaja competitiva con otros destinos turisticos.

El presente trabajo sirve como linea base, para latoma de decisiones en la ejecucion
de proyectos turisticos, el intercambio de informacién y el disefio de estrategias
para el desarrollo, ademas, es una herramienta clave para el disefio de corredores
turisticos ya que mediante los resultados que se obtengan, se conocera el rango de
potencialidad turistica del territorio, ademas se afianzara el compromiso entre el
Gobierno Auténomo Descentralizado del Canton Guamote y las instituciones
privadas impulsadoras del turismo y se beneficiara la poblacion, creando nuevas
fuentes de trabajo, reactivando el turismo interno, mejorando el nivel y calidad de

vida de los habitantes.



CAPITULO 1
MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

Mediante un analisis bibliografico, de investigaciones anteriores se da a conocer
como resultado que no existe estudios sobre Evaluacién del Potencial Turistico de

la Parroquia Matriz del cantdn Guamote.

Sin embargo existen evidencias de investigaciones sobre turismo aplicadas en el

cantdn Guamote, tales como:

¢ Plan de Marketing Turistico para el cantdn Guamote, provincia de Chimborazo,
realizado por Patricio Xavier Lozano Rodriguez de la Escuela Superior
Politécnica de Chimborazo en el afio 2006.

e Disefio de un Proyecto Agroturistico para la asociacion de trabajadores agricolas
autobnomos “Mushuj Ayllu” de la parroquia matriz del canton Guamote,
provincia de Chimborazo, realizado por Luis Herminio Anilema Morales de la

Escuela Superior Politécnica de Chimborazo en el afio 2012.

e Plan de desarrollo turistico para las fiestas tradicionales del cantén Guamote en
la provincia de Chimborazo, realizado por Luis Logrofio Santillan de la

Universidad Tecnoldgica Equinoccial en el afio 2012.

e Investigacion y puesta en valor de los recursos gastronémicos del Ecuador-
canton Guamote, provincia de Chimborazo, realizado por Patricia Alejandra
Rivera Erazo de la Universidad Particular de Loja en el afio 2012.



2.2. FUNDAMENTACION TEORICA

2.2.1. Evaluacion del potencial turistico

Con base en un andlisis selecto, en el que se identificaron semejanzas y diferencias
de las distintas definiciones, se puede entender por potencial turistico: las
condiciones y caracteristicas que determinan la oportunidad de implementar el
desarrollo de la actividad turistica mediante la deteccion y comprobacion objetiva
de la cantidad y calidad de recursos, atractivos, actividades y factores que la
faciliten, tales como la accesibilidad y el desarrollo de empresas turisticas y
comerciales que hace referencia a una situacion histdrica concreta de la capacidad
actual del territorio (Gomez, 2010, p. 259).

2.2.2. Factores determinantes del potencial turistico

Se deben de tomar en cuenta en la evaluacion del potencial turistico de un destino,
ya que esta permitira definir que tanto puede desarrollarse turisticamente
(Covarrubias, 2011, p. 3).

Figura N° 1
FACTORES DETERMINANTES DEL POTENCIAL TURISTICO
Recursos Recursos Gustos v
Naturales Culfurales referencis
Perfil del )
Equpzmuents, Pa.luz_lue furista
mstalaciones, Infrasstructura mrisnco
SEIVICIOS ¥ ¥ servicios regional Iendeuma:
afractivos bisicas del Tunismo
artificiales

Fuente: Evaluacién del potencial en municipios turisticos (Covarrubias, 2011, p. 3)

2.2.3. Elementos del potencial turistico

El potencial turistico de una zona no debe centrarse exclusivamente en los recursos
naturales y culturales, sino que debe estar completamente por factores que

condicionan el funcionamiento y aprovechamiento de los mismos. De acuerdo con



la metodologia que se aplicara en la zona de estudio, se consideran los recursos
turisticos, el equipamiento y la accesibilidad, sin embargo, existen otros factores que
si bien, desde el punto de vista metodoldgico no aportan cifras numéricas en su
valoracion si condicionan el desarrollo del turismo. Por ende, se considera aspectos
relacionados con la infraestructura, estructura, superestructura, la demanda, la

competencia y la poblacion residente (Pérez, 2011, p. 26).

2.2.4. Diagnostico turistico situacional

Busca especificamente es definir la situacion del destino turistico en el presente, es
decir, antes de que se ejecute la planificacion. Desde este punto de vista, se ha

identificado que el diagndstico sirve para tres propositos muy concretos:

o Definir la situacion actual del turismo en un espacio territorial determinado con

sus oportunidades y limitaciones.

e Fundamentar las soluciones, la toma de decisiones, propuestas y estrategias de

desarrollo con datos cuantitativos y cualitativos actualizados.
e Establecer una linea base que sirva para comparar la diferencia entre la situacion

del turismo antes y los resultados obtenidos después de la aplicacion de acciones

0 estrategias de planificacion turistica (Ricaurte, 2009, pp. 11,12).
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2.2.5. Componentes del diagnostico por sistemas

Tabla N° 1 )
COMPONENTES DEL DIAGNOSTICO

COMPONENTE

INFORMACION

Componente biofisico

Comprende al patrimonio natural que
sostiene y comprueba las diversas
actividades de la poblacion.

Componente sociocultural

Percibe las caracteristicas demogréficas
y los valores que componen la identidad
y cultura de la poblacion, con énfasis en
su capacidad de organizacion.

Componente econdémico productivo

Comprende al conjunto e interrelacion
de factores vinculados con el desarrollo
de la economia integral del territorio y
las opciones o potencialidades del
territorio que pueden aprovecharse.

Componente  de  asentamiento

humano

Correspondiente a las formas de
ocupacion presente en la parroquia, los
vinculos que guardan entre si los grupos
de poblacién asentados en el territorio, y
desarrollo de actividades.

Componente de
conectividad y energia

movilidad,

Esta constituido por redes y flujos que
permiten articular y dinamizar los
demas sistemas. Comprende
infraestructura  vial, sistemas de
transporte, equipamientos y redes de
interconexidon  energética, redes y
sistemas de telecomunicaciones.

Componente politico institucional

Corresponde a la division del canton, su
estructura organizacional la institucion
publica y también de los actores
privados para guiar 0 promover
procesos orientados al desarrollo y a la
gestion  del territorio de una
circunscripcion.

Fuente: Guia de contenidos y procesos para la formulacion de Planes de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial de provincias, cantones y parroquias (SENPLADES, 2011)
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2.2.6. Inventario de atractivos

Es el proceso mediante el cual se registra ordenadamente los factores fisicos,
bioldgicos y culturales que como conjunto de atractivos, efectiva o potencialmente
puestos en el mercado, contribuyen a confrontar la oferta turistica, evaluacion y
zonificacion en el sentido de diversificar las areas del desarrollo turistico (MINTUR,
2004).

2.2.7. Atractivos turisticos

Son el conjunto de lugares, bienes costumbres y acontecimientos que por sus
caracteristicas, propias o de ubicacidn en un contexto, atraen el interés del visitante.
Los atractivos turisticos son aquellos elementos sin los cuales es imposible la
realizacion de la actividad turistica, los cuales pueden ser tanto de carécter natural

(propios de la naturaleza) como cultural (patrimonio cultural) (MINTUR, 2004).

2.2.8. Etapas para la elaboracion del inventario de atractivos

a. Clasificacion de los atractivos
Consiste en identificar claramente la categoria, tipo y subtipo, al cual
pertenece el atractivo a inventariar. Los atractivos se clasifican en dos
grupos:

e Sitios naturales: Se reconocen los tipos: Montafas, Planicies, Desiertos,
Ambientes Lacustres, Rios, Bosques, Aguas Subterraneas, Fendmenos
Espeleolodgicos, Costas o Litorales, Ambientes Marinos, Tierras Insulares,
Sistema de Areas protegidas (MINTUR, 2004).

e Manifestaciones Culturales: Se reconocen los tipos: historicos,
etnograficos, realizaciones técnicas y cientificas, realizaciones artisticas
contemporaneas y acontecimientos programados (MINTUR, 2004).

Ambas categorias se agrupan en tipos y subtipos:
e Tipo: Son los elementos de caracteristicas similares en una categoria.
e Subtipo: Son los elementos que caracterizan los tipos (MINTUR, 2004).
b. Trabajo de campo
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Consiste en la visita a efectuarse a los sitios para verificar la informacion sobre
cada atractivo. Es el procedimiento mediante el cual se le asignan las
caracteristicas al atractivo. El trabajo de campo debe ordenarse en funcién de
los desplazamientos para estimar el tiempo total que demande esta actividad. Es
recomendable dirigirse a las oficinas publicas que puedan dotar de informacion
adicional, como municipios y consejos cantonales, gobernaciones, casas
parroquiales, asi como de informantes locales y tratar de visitar con alguno de

ellos el atractivo, del que se haran al menos 5 fotografias (MINTUR, 2004).

Evaluacion y jerarquizacion

Consiste en el analisis individual de cada atractivo, con el fin de calificarlo en
funcién de la informacién y las variables seleccionadas: calidad, apoyo y
significado. Permite valorar los atractivos objetiva y subjetivamente. Los
atractivos de acuerdo a la jerarquizacién que se les ha asignado, deberéan

responder aproximadamente a la siguiente descripcion (MINTUR, 2004).

Jerarquia IV

Atractivo excepcional de gran significacion para el mercado turistico
internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente de visitantes
actual o potencial (MINTUR, 2004).

Jerarquia Il

Atractivo con rasgos excepcionales en un pais, capaz de motivar una corriente
actual o potencial de visitantes del mercado interno y en menor porcentaje el
internacional, ya sea por si solos 0 en conjuntos con otros atractivos contiguos
(MINTUR, 2004).
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e Jerarquiall
Atractivo con algun rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes de larga
distancia, ya sea del mercado interno y receptivo, que hubiese llegado a la zona
por otras motivaciones turisticas, o de motivar corrientes turisticas actuales o

potenciales, y atracar al turismo fronterizo de esparcimiento (MINTUR, 2004).

e Jerarquial
Atractivos sin merito suficiente para considerarlos a nivel de las jerarquias
anteriores, pero igualmente forman parte del patrimonio turistico como
elementos que pueden complementar a otros de mayor jerarquia en el desarrollo
y funcionamiento de cualquiera de las unidades que integran el espacio turistico
(MINTUR, 2004).

2.2.9. Metodologia integral de la evaluacion

Figura N° 2
METODOLOGIA INTEGRAL DE LA EVALUACION
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Fuente: Evaluacion del potencial en municipios turisticos (Covarrubias, 2011, p. 4)
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Figura N° 3
INDICADORES DEL POTENCIAL TURISTICO
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Fuente: Potencial turistico en la region Costa del estado de Oaxaca (Vidal, 2011, p. 56)

Para determinar el potencial turistico, se debe establecer una relacion cuantitativa
entre los elementos del factor recurso (FR), el factor accesibilidad (FA) y el factor
equipamientos (FE), cuya relacién permite establecer la potencialidad (Reyes,
2006).

2.2.9.1. Factor recurso (FR)

Con base en el método de jerarquizacion de la Organizacion de Estados Americanos
y a partir de las modificaciones hechas por Reyes, se establecen cinco jerarquias de

recursos:

e Jerarquia 1: recursos de poco interés o nulo
e Jerarguia 2: recursos con importancia local
e Jerarquia 3: recursos con area de influencia regional
e Jerarquia 4: recursos que motivan el interés nacional

e Jerarquia 5: recursos que transcienden al &mbito internacional
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A partir de la consideracion anterior, a los elementos de cada categoria de recurso
turistico natural de la region, se les diferencio en cinco jerarquias (Reyes, 2006).

Tabla N° 2
JERARQUIAS DEL RECURSO GEOMORFOLOGICO

JERARQUIAS CATEGORIA: GEOFORMAS

1 Complejo orografico de rocas igneas o metamorficas con
estilo estructural de bloques
Complejo orogréafico de rocas sedimentarias con estilo
estructural mixto de bloques y plegadas.
Complejo orogréafico de rocas sedimentarias con estilo
estructural plegado.
2 Morfologia de llanuras sedimentarias o planicies acumulativas
Plataforma de planicie estructural relieve mesiforme o
terrazas estructurales sedimentarias
Relieve acumulativo en cuenca sedimentaria continental.

3 Sistema fluvial
4 Relieve volcanico modelado
Sistema de disolucion carstica
5 Modelos localizados de caracter distintivo

Cuenca sedimentaria marginal costera
Fuente: Metodologia para determinar el potencial de los recursos turisticos naturales en el estado
de Oaxaca, México (Reyes, 2006)

TablaN° 3
JERARQUIAS DEL RECURSO VEGETAL
JERARQUIAS CATEGORIA: ASOCIACIONES VEGETALES
1 Otros tipos de vegetacion
2 Asociaciones con vegetacion secundaria (bosques, selvas,

matorral, mezquital)
Pastizal natural

3 Plantacion forestal

Selva caducifolia y subcaducifolia
4 Matorral, mezquital, vegetacion hidrofila
5 Bosque de coniferas

Bosque de latifoliadas
Bosque mesofilo de montafia
Selva perennifolia y subperenifolia

Fuente: Metodologia para determinar el potencial de los recursos turisticos naturales en el estado
de Oaxaca, México (Reyes, 2006)
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i Tabla N° 4 )
JERARQUIAS DEL ELEMENTO DE CARACTER DISTINTIVO

JERARQUIAS CATEGORIA: ELEMENTOS NATURALES
DISTINTIVOS
1 Ecosistemas marinos (rios y lagunas)
2 Rio, laguna, paisaje
3 Reserva de la biosfera
Aéreas naturales protegidas
4 Parques nacionales
Monumentos nacionales
Flora, presa, balneario, cascada, grutas
5 Costa, playa o bahia, deportes, acuaticos y pesca

Fuente: Metodologia para determinar el potencial de los recursos turisticos naturales en el estado
de Oaxaca, México (Reyes, 2006)

La jerarquia de cada elemento representa sélo su importancia dentro de su propia
categoria, pero no su valor turistico; éste se conoce al establecer una ponderacion
que diferencie aquellos recursos que atraen aun mayor nimero de turistas y que tiene
una mayor capacidad de fijar demanda, de los que carecen de estas cualidades (Leno,
1993).

El factor de ponderacién, los coeficientes de ponderacién para las categorias de

recursos naturales suman en valor total 1 y son los siguientes:

e Recurso morfolégico = 0.20
e Recurso vegetal = 0.30
e Elementos distintivos = 0.50
TOTALL1.00 (Reyes, 2006)

Leno propone que el valor turistico final determinado estd en funcion de su
naturaleza e importancia; por lo mismo, a cada elemento se recomienda sumarle una

constante K=1

e Recurso morfoldgico 1+0.20= 1.20
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Recurso vegetal 1+0.30= 1.30
Elementos distintivos 1+0.50= 1.50 (Leno, 1993)

Una vez que se determinaron estos parametros se procede a multiplicarlos con las

jerarquias de la categoria del recurso correspondiente.

Tabla N° 5
COEFICIENTE DE PONDERACION DE LOS RECURSOS

JERARQUIAS | GEOFORMAS | VEGETACION | ELEMENTOS
(1.2) (1.3) NATURALES
DISTINTIVOS

(1.5)

1 12 13 15

2 2.4 2.6 3.0

3 36 3.9 45

4 48 5.2 6.0

5 6.0 6.5 75

Fuente: La evaluacion de los recursos turistico (Leno, 1993)

Factor recurso

La formula utilizada es la siguiente:
FR= R1+ R2+R3

Donde:

FR= factor recurso
R1= geoformas
R2= vegetacion

Rs= elementos naturales distintivos (Leno, 1993).
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Tabla N° 6
INDICE DEL RECURSO TURISTICO

GRUPOS | RANGOS | VALORACION
1 <10 Casi nulo
2 11-20 Muy Bajo
3 21-30 Bajo
4 31-41 Medio
5 41-50 Alto
6 >50 Muy alto

Fuente: La evaluacion de los recursos turistico (Leno, 1993)

2.2.9.2. Factor accesibilidad (FA)

Para evaluar la accesibilidad del territorio de la region se analiza la infraestructura
de transporte terrestre, maritimo y aéreo disponible, el niUmero de gasolineras y la
densidad vial. En la jerarquizacion se otorga el valor maximo a los aeropuertos
porque facilitan la llegada de turistas nacionales y extranjeros. El segundo nivel es
para el transporte terrestre pues moviliza a los visitantes hacia diversos centros de
recreacion; los aerédromos se colocan en tercer lugar porque se encuentran en
lugares de dificil acceso; se considera en cuarto sitio al transporte maritimo porque
es un servicio focalizado; por ultimo, el nivel mas bajo es para las zonas que carecen
de medios de transporte. En las jerarquias de las otras dos categorias se tomé en
cuenta una estimacion estadistica y la media aritmética para determinar los valores

y rangos correspondientes (Reyes, 2006).
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Tabla N° 7
JERARQUI'A DE LAS CATEGORIAS DE ACCESIBILIDAD

JERARQUIAS TIPOS DE GASOLINERAS | DENSIDAD VIAL
TRANSPORTE (UNIDADES) (KM./JKM2)
1 Sin medio de 0 0
transporte

2 Maritimo 1 0-29

3 Aerddromos 2 30-67

4 Terrestre 5 68-150

5 Aeropuerto 8 >150

Fuente: Metodologia para determinar el potencial de los recursos turisticos naturales en el estado

de Oaxaca, México (Reyes, 2006)

Se considera gue el transporte de pasajeros tiene mayor relacion con los visitantes,

por tanto se le otorgd un valor de tres. A las gasolineras se les dio un valor de dos

por considerarse un servicio complementario. La densidad vial fue considerada con

solo un punto porque forma parte de infraestructura general del territorio. De esta

manera, la formula empleada para determinar el Factor Accesibilidad (FA) (Reyes,

2006), es la siguiente:

FA=3T+2G+D

Donde:

FA= Factor accesibilidad
T= Transporte

G= Gasolineras

D= Densidad vial
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Tabla N° 8
INDICE DE ACCESIBILIDAD TURISTICA

GRUPOS RANGOS VALORACION
1 0-4 Muy bajo
2 5-9 Bajo
3 10-14 Medio
4 1519 Alto
5 20- 30 Muy alto

Fuente: La evaluacion de los recursos turistico (Leno, 1993)
2.2.9.3. Factor equipamiento (FE)

El factor equipamiento esté constituido por cinco categorias, la jerarquia 1 se otorgo
a los territorios que no poseen ningdn tipo de equipamiento. Los otros valores son
asignados segun la categoria y calidad de servicio en hoteles, establecimientos de
alimentos y bebidas, promocion turistica y bancos. Los ultimos dos son
considerados como servicios complementarios del turismo. (Reyes, 2006).

Tabla N° 9
JERARQUI'A DE LOS ELEMENTOS DE EQUIPAMIENTO TURISTICO

JERARQUIAS | HOTELES | ESTABLECIMIENTOS | UNIDADES BANCOS
DE ALIMENTOS Y DE )
BEBIDAS PROMOCION
TURISTICA
1 Sin Sin establecimientos Sin unidades Sin bancos
hoteles
Sin .
. 1-2 tipos
2 catel?r?;a Sin establecimientos Arrer;cilﬁggra de de
y Sucursales
estrella
Dos y tres . 3-4 tipos
3 estrellas Bebidas Ag\(jir;(_::; de de
| sucursales
Cuatro - Arrendad_o Yy |5 tipos de
4 Alimentos agencia
estrellas sucursales
Cinco Arrendadora, .
estrellas . . agencia * 5 tipos
5 Alimentos y bebidas marina de
y o Sucursales
turistica.

Fuente: Metodologia para determinar el potencial de los recursos turisticos naturales en el estado
de Oaxaca, México (Reyes, 2006)

Para calcular el factor equipamiento se debe tomar en cuenta la actividad comercial

del lugar, se emplea la formula de Leno. Ec = ci x 5/cm. La consideracion que se
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establecié para obtener el FE contempla el nivel de relacion del servicio con la
actividad turistica; en derivacion, los hoteles quedaron con el nivel méas alto 3; los
establecimientos de alimentos y bebidas y las unidades de promocién turistica con
el nivel 2, al comercio y los bancos se les asignaron el nivel 1 (Reyes, 2006).

Se determino el FE con la siguiente formula:

FE=3H+2E+2U+B+Cm

En donde:

e FE=factor de equipamiento

e H=hoteles

e E=establecimientos de alimentos y bebidas
e U= unidades de promocidn turistica

e Cm= comercio (Reyes, 2006).

Tabla N° 10
INDICE DE EQUIPAMIENTO TURISTICO
GRUPOS | RANGOS | VALORACION

1 <50 Muy bajo

2 50-100 Bajo

3 100-600 Medio

4 601-1900 Alto

5 >2000 Muy alto

Fuente: La evaluacion de los recursos turistico (Leno, 1993)

Segun lo citado por Reyes: 2006, los resultados muestran que el nivel muy bajo
corresponde a aquellos municipios en donde no existe infraestructura turistica, que
facilite esta actividad socio cultural y econdmica; el nivel bajo son territorios donde
se ha creado una escaza infraestructura turistica. El nivel medio se encuentra los
municipios que tienen bienes y servicios turisticos consolidados; en el nivel medio
alto se caracteriza por un indice de superioridad en los bienes y servicios turisticos,

en los niveles alto y muy alto se encuentran los municipios de relevancia turistica
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nacional en la region. La oferta turistica en estos lugares est4 consolidada por tener
hoteles, restaurantes, cafeterias, bares, agencias turisticas de primera categoria.

Tabla N° 11
RANGO DE POTENCIALIDAD TURISTICA

RANGOS | POTENCIAL
10-100 Muy bajo
110-300 Bajo
310-500 Medio
510-1000 Medio alto
1100-2000 Alto
>2500 Muy alto

Fuente: La evaluacion de los recursos turistico (Leno, 1993)

El nivel muy bajo corresponde a los territorios que no tienen infraestructura turistica,
ni recursos que motiven al interés de los visitantes, el nivel bajo es para los territorios
que tienen una minima infraestructura pero no es adecuada para el funcionamiento,
sus recursos presentan rasgos de geomorfologias y vegetacion, en el nivel medio
estan los territorios donde existe mayor diversidad biogeografica y su infraestructura
es minima pero se encuentra apta para el funcionamiento, en el nivel medio alto
destaca por sus recursos biogeograficos y la infraestructura turistica es adecuada
para el funcionamiento con la capacidad de atender a turistas locales, nacionales en
el nivel alto se situan los territorios con recursos biogeograficos de importancia
regional posee mayor infraestructura para brindar a los turistas locales, nacionales,
y extranjeros finalmente en el nivel muy alto destacan los territorios por poseer
recursos biogeograficos de relevancia a nivel mundial contar con una infraestructura

turistica de lujo para ofertar a los turistas nacionales y extranjeros (Leno, 1993).

23



Tabla N° 12
RESUMEN DEL INDICE DE POTENCIALIDAD TURISTICA

VARIABLES DEL INDICE DE POTENCIALIDAD

NATURAL Y CULTURAL ACCESIBILIDAD EQUIPAMIENTO
FACTOR
FACTOR RECURSO (FR) FACTOR EQUIPAMIENTO(FE)
ACCESIBILIDAD(FA)
VARIABLES DEL COEFICIENTE DE VARIABLES . VARIABLES DEL .
. FORMULA FORMULA
FACTOR PONDERACION DEL FACTOR FACTOR
Recurso
) 1.2 Transporte Hoteles
Geomorfoldgico
_ Establecimientos de
Recurso Vegetal 1.3 Gasolineras _ _
FA= alimentos y bebidas | FE = 3H + 2E +
3T+2G+D Unidades de 2U+B+Cm
promocion turistica
Elemento Distintivo 1.5 Densidad vial
Bancos
Comercio

Fuente: Metodologia para determinar el potencial de los recursos turisticos naturales en el estado de Oaxaca, México (Reyes, 2006)

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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2.2.10. Ruta turistica

La ruta turistica tiene por funcion la promocion de un area, de una region o de una
tematica con potencialidad turistica. Entre sus principales caracteristicas se
encuentran: la facilitacion del encuentro entre el visitante y el medio y la sensacion
de libertad que tiene el turista para moverse en un determinado destino (Chan, 2011,
p. 16).

Una ruta, sea urbana o rural, debe tener un contenido tematico, cuyos puntos de
visita le proporcionen coherencia y atractividad al recorrido. Los temas pueden ser
variados, y la investigacion sobre la historia, la cultura, la economia, la sociologia e
incluso la vida social de la zona urbana o rural, permitira disefiar e implementar,
sobre el mismo espacio, diferentes rutas y formas de organizar el producto. Debe ir
acompafada de un folleto o guia impresa, mediante los cuales, el usuario posea lo

mas significativo del topico motivo de la ruta (Alvaro X. , 2010, p. 37).

2.2.11. Disefio de una ruta turistica

La elaboracion de este macro producto debe ser capaz de generar demanda en el
mercado con solidez y coherencia, asi como de la capacidad de atraccién de sus
productos y de la calidad de sus servicios, dependera no sélo el éxito de la Ruta y
su permanencia en el tiempo, sino también su sustentabilidad. La determinacion de
una imagen propia puede responder a diferentes motivaciones (historica, geogréfica,
gastronOmica, arquitectonica, cultural, étnica, etc.), pero en lo posible deber ser
Unica, novedosa, motivadora y consistente, de modo que por si misma represente
una invitacién para realizar el viaje y descubrir las caracteristicas y particularidades
de su oferta. Para que la ruta resulte creible y tenga fuerza en el mercado, su disefio
debe ser atractivo y coherente, manteniendo la unidad o complementariedad entre
sus componentes y la imagen adoptada, pero ofreciendo al mismo tiempo una cierta
diversidad que genere sinergias, revalorizando cada uno de los productos que la

integran, propiciando y justificando la visita a todos ellos (Zurita R. , 2010, p. 16).
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2.2.12. Elementos de una ruta turistica

El Ministerio de Turismo del Ecuador, propone una matriz elaborada para validar
Rutas, la cual cuenta con los siguientes componentes:

a) Nombre de identificacion de la ruta

b) Datos generales de la ruta

c) Ubicacién general y georeferenciada

d) Servicios basicos

e) Infraestructura vial existente

f) Tipo de movilizacion

g) Estructura de la ruta

h) Interconexion con los principales puntos de mayor emision turistica
i) Posibles interacciones con otras rutas y destinos existentes
j) Atractivos turisticos

k) Modalidades de turismo

I) Perfil del visitante

m) Desarrollo local

n) Servicios turisticos

0) Facilidades turisticas

p) Seguridad turistica

q) Proyectos turisticos a desarrollarse

r) Necesidades turisticas

s) Imagen corporativa (MINTUR, 2012).

2.2.13. Competencias de una ruta turistica

Las competencias de una ruta turistica que establece el Ministerio de Turismo, los

cuales son:

e Gestionar, coordinar, ejecutar y dirigir el desarrollo técnico de las rutas a nivel
nacional.

e Identificar, evaluar, y brindar informacion sobre el potencial de sitios de visita

en las rutas.
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o Fortalecer la capacidad técnica y mecanismos para la ejecucion de las rutas a las
unidades ejecutoras en territorio.

e Coordinar la asignacion de los recursos economicos requeridos para el
desarrollo de las rutas.

e Impulsar el fomento de rutas vinculados con el sector turistico que promuevan
el desarrollo social.

e Articular con instituciones del sector publico, privado y los GADs acciones que
permitan el desarrollo de las rutas (MINTUR, 2012).

2.2.14. Mision de una ruta turistica

Promover el desarrollo turistico consciente en las zonas del pais con potencial, para
identificacion de rutas turisticas, acorde a las necesidades prioritarias del sector
(MINTUR, 2012).

2.2.15. Producto turistico

Producto turistico es lo esencial de la actividad turistica. Surge de la armoniosa
integracién para su venta de atractivos y servicios. Conjunto de prestaciones,
materiales e inmateriales, que se ofrecen al mercado, con el propdésito de satisfacer
los deseos o las expectativas de los turistas. El producto turistico es el conjunto de
atractivos y servicios que se agrupan de acuerdo a las necesidades, deseos y
requerimientos de los turistas; en este caso se debe ofrecer un producto turistico para
el mercado gerontoldgico, en donde abarque actividades y servicios especializados

y de calidad para este grupo (Cando, 2011, p. 39).

2.2.16. Corredor turistico

Son las vias de conexion entre las zonas, las areas, los complejos, los centros, los
conjuntos, los atractivos turisticos, los puertos de entrada del turismo receptivo y las
plazas emisoras del turismo interno, que funcionan como el elemento estructurador

del espacio turistico (Boullon, 2009, pp. 80-81).
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2.2.17. Circuito turistico

EL circuito es la base para la produccion de visitas guiadas, rutas y paquetes
turisticos. Desde el programa simple como puede ser una visita guiada a un museo
hasta los complejos paquetes tematicos o especializados brinda el armazén fisico
sobre el cual se van a ir incorporando servicios y actividades. Un circuito turistico

se compone de cuatro elementos:

e Un espacio concreto
e Un patrimonio natural o cultural
e Una temaética cuando el circuito sea de tipo especializado

e La capacidad de innovacién (Chan N., 2009, p. 93).

2.3. DEFINICION DE TERMINOS BASICOS

2.3.1. Atractivo turistico

El concepto de atractivo turistico se define como el conjunto de elementos
materiales y/o inmateriales que son susceptibles de ser transformados en un
producto turistico que tenga capacidad para incidir sobre el proceso de decisién del
turista provocando su visita a través de flujos de desplazamientos desde su lugar de
residencia habitual hacia un determinado territorio. Este Gltimo se transforma de

esta manera en un destino turistico (Calderon, 2009).

2.3.2. Calidad

Partiendo de la prioridad de los actuales del mercado turistico, de satisfacer las
demandas, en funcién de elementales estandares, en funcidn de costumbres, usos y
culturas (Guido, 2011).

2.3.3. Competencia

Situacion de concurrencia en un mercado por parte de varias empresas que
desarrollan diferentes practicas comerciales a efectos de obtener beneficios

econdmicos. Condicién dinamica de un mercado, donde el crecimiento de la
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participacion de una empresa se obtiene a expensa de otra u otras. Rival o rivales de
una firma en el mercado (Rodriguez, 2013).

2.3.4. Cultura

"La cultura... puede considerarse...como el conjunto de los rasgos distintivos,
espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan una sociedad o
un grupo social. Ella engloba, ademas de las artes y las letras, los modos de vida,
los derechos fundamentales al ser humano, los sistemas de valores, las tradiciones
y las creencias." (UNESCO).

2.3.5. Demanda turistica

Comprende el total de personas que viaja 0 desea viajar para usar las instalaciones
y servicios turisticos ubicados en lugares distintos al de residencia y trabajo de los

usuarios (Besoain, 2010).

2.3.6. Destino turistico

Lugar que tiene caracteristicas conocidas por un nimero suficiente de visitantes
potenciales para justificar su consideracion como entidad, incitando al viaje por si

misma, independiente de las atracciones de otras localidades (Besoain, 2010).

2.3.7. Diagnostico turistico

Es un estudio que tiene como objetivo principal conocer la situacion actual y

potencial de la actividad turistica en la comuna (Besoain, 2010).

2.3.8. Economia

Conjunto de actividades destinadas a la produccion y distribucion de riquezas, las

gue conforman el sistema econémico (Rodriguez, 2013).
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2.3.9. Infraestructura turistica

Es la dotacion de bienes y servicios con que cuenta un territorio para sostener sus

estructuras sociales y productivas y como tal condiciona el desarrollo turistico.

Forman parte de la misma los siguientes:

e Servicios bésicos: Agua, electricidad, teléfono, recoleccién de basura, red
sanitaria, etc.

e Transportes: Puertos, aeropuertos, autobus, taxi.

e Caminos: Rutas existentes, estado.

e Servicios: Comercio, salud, educacién, comunicaciones, etc (Blanco, 2009).

2.3.10. Inventario turistico

Es el catdlogo ordenado de los lugares, objetos o acontecimientos de interés

turistico de un area determinada (Besoain, 2010).

2.3.11. Inversion

Es el uso de factores para producir bienes de capital que satisfagan las necesidades
del consumidor, pero en el futuro. La compra de un activo o también hacerse cargo
de un compromiso que encierra un sacrificio inicial seguido por subsecuentes
beneficios (Brand, 2010, p. 438).

2.3.12. Jerarquizacion turistica

Es el procedimiento por el cual se comparan los atractivos y equipamiento turistico
pertenecientes a un universo en estudio, con las condicionantes establecidas en una
lista de evaluacion, a los efectos de establecer una escala de importancia relativa
(Besoain, 2010).

2.3.13. Manifestacion cultural

Las manifestaciones culturales son, por naturaleza o por definicion, actividades
publicas cuya caracteristica radica en producir un acto comunicacional alrededor del

cual un grupo mas o menos definido se identifica (INPC, 2011).
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2.3.14. Oferta turistica

Corresponde al conjunto integrado por tres componentes basicos, a saber: atractivos
turisticos, planta turistica e infraestructura, los cuales pueden ser puestos en el
mercado mediante procesos de gestion, desarrollados por los empresarios turisticos,

por las propias municipalidades y por otros actores (Besoain, 2010).

2.3.15. Recurso turistico

Cualquier elemento natural, actividad humana o producto antropoldgico que pueda
motivar el desplazamiento con el movil esencial de la curiosidad o la posibilidad de
realizar una actividad fisica o intelectual. Todos los bienes y servicios que, por
intermedio de la actividad del hombre y de los medios con que cuenta, hacen posible
la actividad turistica y satisfacen las necesidades de la demanda. Posteriormente se
transforma en un producto turistico. El concepto de recurso turistico implica la
utilizacion potencial y/o real del patrimonio y/o de los atractivos turisticos con la
finalidad turistica a través de una serie de actuaciones humanas ligadas a la creacion
de un producto turistico y su promocion. El analisis de los recursos turisticos nos
permite evaluar la potencialidad para el desarrollo de la actividad turistica de un

determinado espacio (Calderdn, 2009).

2.3.16. Riesgo

Se dice de una decision esta sujeta a riesgo cuando existe alguna incertidumbre en

cuanto a los resultados posibles a obtener (Brand, 2010, p. 695).

2.3.17. Turismo

El turismo es un fendmeno social, cultural y econémico relacionado con el
movimiento de las personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de
residencia habitual por motivos personales o de negocios/profesionales. Estas
personas se denominan visitantes (que pueden ser turistas o excursionistas;
residentes o no residentes) y el turismo tiene que ver con sus actividades, de las

cuales algunas implican un gasto turistico (OMT, 1999).
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2.3.18. Turista

Toda persona que se desplaza hacia un lugar fuera de su residencia habitual,

pernocta y permanece en él mas de 24 horas (Lopez, 2009).

2.4, HIPOTESIS

Como la evaluacion del potencial turistico de la parroquia matriz, del canton

Guamote, influira en la integracién a la ruta turistica del tren.

2.4.1. IDENTIFICACION DE VARIABLES
2.4.1.1. Variable Independiente

e Evaluacion del potencial turistico
2.4.1.2. Variable Dependiente

e Ruta Turistica
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2.5.

OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Tabla N° 13
OPERACIONALIZACION DE VARIABLES
VARIABLE CONCEPTO CATEGORIA INDICADORES INSTRUMENTOS
Social
Desarrollo Econdémico
INDEPENDIENTE cultural e  Encuestas-
Evaluacion del Condiciones y caracteristicas que determinan la oportunidad cuestionario
potencial turistico y q P Actividad Turistica Oferta o Estadistica-Base
de implementar el desarrollo de la actividad turistica Demanda de datos
mediante la deteccién y comprobacién objetiva de la Calidad Producto * Entrevista-
. . . Servicio cuestionario
cantidad y calidad de recursos, que posee el territorio
, Naturales
201 Recursos
(Gomez, 2010) Culturales
Valor extrinseco
La ruta turistica tiene por funcién la promocién de un érea, Potencialidad Infraestructura
) ) - ) Vias de acceso
de unaregion o de una tematica con potencialidad turistica. Alojamiento
DEPENDIENTE | Entre sus principales caracteristicas se encuentran: la Turistica Alimentacion * ((j)it::(e:tr;/amon
e . . Recreacion .
Ruta Turistica facilitacion del encuentro entre el visitante y el medio y la e Fichas de
sensacion de libertad que tiene el turista para moverse en P o Local inventario
romocion Nacional

un determinado destino (Chan, 2011)

Internacional

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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CAPITULO Il
MARCO METODOLOGICO

3.1. TIPO DE ESTUDIO

Para la realizacion de la presente investigacion, se empled una investigacion
documental; proceso basado en la busqueda, recuperacion, andlisis, critica e
interpretacion de datos secundarios, es decir los obtenidos y registrados por otros
investigadores en fuentes documentales: (libros revistas, memorias registros, entre
otras). Como en toda investigacion, el proposito de este disefio es el aporte de
nuevos conocimientos (Fidias, 2009, p. 27).; se investigd en varias fuentes
bibliograficas tales como el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del
cantén Guamote, el libro denominado “Perfil de un pueblo Guamotefio”, datos del
censo de poblacion y vivienda del 2010 (INEC, 2010), de todos los datos
recolectados se seleccion6 el material util, lo cual permiti6 que la investigacion sea

veraz y actualizada.

Ademas se realiz6 una investigacion descriptiva; caracterizacion de la oferta y la
demanda con el fin de establecer su comportamiento (Alvarez, 2011, p. 23); en la
investigacion aplicamos una encuesta estructurada de 15 preguntas, para analizar el
perfil turistico de los turistas, y se utilizé el catastro de prestadores de servicios para
analizar la oferta del canton. También se aplico la investigacion de campo; consiste
en la obtencidn de la informacion directa del medio objeto de estudio, no se debe
controlar ni manipular variable alguna (Alvarez, 2011, p. 25) lo cual se utiliz6 para
conocer y vivir la realidad por la que atraviesa la parroquia matriz del canton
Guamote, aqui interactuamos de manera directa con su poblacion, profesionales de

turismo, al momento de aplicar las encuestas y entrevistas, actualizar el inventario
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turistico. Obteniendo datos reales y descartando informacion obsoleta para el

andlisis de nuestra investigacion.

Finalmente utilizando el método cuantitativo; consiste en estudiar los fendmenos
teniendo en cuenta tanto al sujeto que investiga como al contexto, con la pretension
de generar comprension de los procesos, por lo cual se le da importancia a los casos
particulares y a los significados que construyen las personas (Ruiz, 2012, p. 15).
Este método se utilizd para evaluar el potencial turistico de la parroquia matriz del
cantén Guamote, mediante la determinacion del indice de potencialidad turistica,
establecido por Reyes y Sanchez, para calcular las variables del factor recuro, factor
accesibilidad y el factor equipamiento turistico, se aplicé formulas que permiten

establecer el rango de potencialidad en que se encuentra el territorio.

3.1.1. TECNICAS E INSTRUMENTOS

Para la recopilacion de datos e informacion, aplicamos las siguientes técnicas e

instrumentos:

e La Observacion: la descripcion sistematica de eventos, comportamientos y
artefactos en el escenario social elegido para ser estudiado (Kawulich, 2010, p.
5), se utilizo esta técnica para la actualizacion del inventario turistico, y poder
calificar sus indicadores, para hacer el diagndstico situacional y analizar la oferta

que se encuentra en el canton.

e Encuesta: La encuesta es un instrumento de la investigacion de mercados que
consiste en obtener informacion de las personas encuestadas mediante el uso de
cuestionarios disefiados en forma previa para la obtencion de informacién
especifica (Hernandez, 2014); se elabord un cuestionario estructurado con
quince preguntas cerradas, las mismas que fueron aplicadas a la poblacion
econdmicamente activa, y que ayudara en el estudio de mercado. La informacion

obtenida se recopil6 en una base de datos, en el software de Excel se la proceso,
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y se la compil6 en un informe cada una con su respectiva tabla, gréafico e

interpretacion.

e Fichaje: Es el proceso de recopilacion y extraccion de datos importantes de los
atractivos turisticos (MINTUR, 2004); utilizamos el formato de la ficha de
inventario del Ministerio de turismo, y teniendo en cuenta el inventario del
cantén Guamote anterior, se procedid actualizar , mediante las salidas de campo,
cambiando informacion obsoleta y asignando una puntuacion acorde al estado

actual de cada atractivo con los indicadores de puntuacion de la ficha.

e Entrevista: proceso de comunicacion interpersonal social y cultural (Valles,
2014, p. 10). Se aplico una entrevista de 6 preguntas a la técnica de la mesa de
turismo del canton Guamote y a los trabajadores del area turistica de INTISISA,
para conocer sobre la actividad turistica en Guamote, que sustenten nuestra

encuesta aplicada.

3.2. POBLACION Y MUESTRA

Para determinar la muestra aplicamos la formula del Centro Internacional de
Estadisticas de Santiago de Chile 1990, la aplicaremos a la poblacién
econdmicamente activa (PEA), de la parroquia matriz del canton Guamote segun el
INEC en el censo de poblacion y vivienda del afio 2010, que fueron de 19.277.

p.q.N

n:(N 1)E?
—gxz  tra

En donde:

n = Tamafo de la muestra

N =Tamafio de la poblacién

E = Error maximo aceptable 8%

p = Probabilidad de ocurrencia de un fenémeno (0,5)
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g = Probabilidad de no ocurrencia del fendmeno (0,5)
K = Coeficiente de correccion del error (2)

Datos:
(0.25)(19.277)

= (19.277 — 1)(0.08)?
7

n

+ (0.25)

4819,25

" =73090

n = 156 encuestas

3.3. PROCEDIMIENTOS

La investigacion es realizada por la estudiante, de la Universidad Nacional de
Chimborazo, de acuerdo con el punto de vista de la objetividad se debe recolectar,
tabular y preparar los datos obtenidos para dar solucion al problema anteriormente
establecido. Para lo cual se utilizara la encuesta con preguntas cerradas, la ventaja
de este instrumento de investigacion, es que permite recolectar las distintas
opiniones de una muestra de la poblacién que ayudardn a tener un mejor
conocimiento sobre las necesidades y expectativas de la poblacién. Toda la
informacién se obtendrd de la parroquia matriz del cantobn Guamote, de sus
habitantes, para sustentar las dos preguntas claves del trabajo de investigacion se
aplico una entrevista a los profesionales del area del turismo del canton Guamote,
en la mesa de turismo y a los trabajadores de la fundacion INTISISA.
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3.4. PROCESAMIENTO Y ANALISIS

Los datos seran clasificados en tres grupos para la optimizacion de la informacion
recolectada, asi tendremos material bueno, material incorrecto pero corregible y
material incorregible o desechable. Para la presentacion de los resultados obtenidos
de la aplicacion de la encuesta utilizaremos el software EXCEL, se lo hard en forma
de tablas y graficas estadisticas, una vez realizadas las tablas pasamos a Word para
realizar el analisis e interpretacion compilados cada tabla y grafica con su
interpretacion en unas sola hoja, que permitirdn cumplir con los objetivos de la
investigacion.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

4.1. DIAGNOSTICO SITUACIONAL

Para realizar el diagndstico situacional de la parroquia matriz del canton Guamote,
se tomaran en cuenta aspectos fundamentales tales como Politico, Econdmico,
Social y Cultual; establecidos en la Guia Metodoldgica de Planificacion de la
Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo (SENPLADES).

4.1.1. Componente biofisico
4.1.1.1. Ubicacion

El territorio del canton Guamote se encuentra localizado en la parte central
del callejon interandino, al centro oriente de la provincia de Chimborazo. La
cabecera cantonal se localiza a 50 km de la ciudad de Riobamba (GADMC-
GUAMOTE, 2014, p. 20).

Figura N° 4
MAPA DE UBICACION DEL CANTON GUAMOTE

GUAMOTE

e 790000 59500050 5360000
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4.1.1.2. Limites

Los limites del canton Guamote son:

Al Norte: limita con los cantones Riobamba y Colta.
Al Este: limita con la provincia de Morona Santiago
Al Sur: limita con el canton Alausi.

Al Oeste: limita con el cantdn Pallatanga (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 22).

4.1.1.3. Clima

Guamote tiene tres tipos de clima, varian segun la altitud, la ubicacion y

principalmente por la presencia de la Cordillera de los Andes.

a. Clima Ecuatorial Frio de Alta Montafa.- se presenta desde los 3000 a los

3800 m.s.n.m. Las temperaturas maximas rara vez sobrepasan los 20°C, la
mayoria de las lluvias son de larga duracion, pero de baja intensidad. La
humedad relativa es siempre superior al 80%. La vegetacion natural, llamada
“matorral” es el piso mas bajo, seguida por el piso inmediatamente superior por
un espeso tapiz herbaceo frecuentemente saturado de agua denominado
“paramo”. (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 22).

Clima Ecuatorial Mesotérmico Semi Humedo.- es el clima més caracteristico
de la zona interandina pues, salvo en los valles abrigados, se sitla de 2560 a
3000 m.s.n.m. La humedad relativa tiene valores comprendidos entre el 65 y
85% esta repartida en 2 estaciones lluviosas, de febrero a mayo y de octubre a
Noviembre. La estacion seca principal se presenta de junio a septiembre, es
generalmente muy delineada, en cuanto a la segunda su duracion y localizacién
en el tiempo son mucho mas aleatorias, aunque se puede adelantar que es por
lo general inferior a 3 semanas y se sitla a fines de Diciembre. (GADMC-
GUAMOTE, 2014, p. 22).
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c. Clima de Paramo.- es un clima muy frio por la altitud de las montafias. La
temperatura anual del clima fluctta en los 8 °C. La vegetacion caracteristica de
este clima es de pajonal y matorral. (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 23).

4.1.1.4. Hidrografia

La red hidrografica de Guamote esta compuesta por rios de tipo perenne e
intermitente, los méas importantes son: Rio Atillo, Rio Chidu, Rio Guamote, Rio
Atapo, Rio Chipo, Rio El Tingo, Rio Galte Pull, la Quebrada Tio Cajas y las lagunas
de Atillo (Laguna La Magdalena, Laguna Talalag Chico, Laguna Pucacocha), la
Laguna Negra, entre otras. (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 23).

4.1.1.5. Temperatura

La temperatura del aire es el elemento del clima al que se asigna mayor importancia
como causa de las variaciones que experimentan el crecimiento, el desarrollo y la
productividad de los cultivos agricolas. Los meses de febrero, marzo y abril son los
que presentan el mayor valor de temperatura, mientras que los meses desde mayo
hasta octubre son los que presentan valores ligeramente més bajos con respecto a la
media anual. La temperatura promedio del canton Guamote entre los afios 2006-
2013 es de 13.6 grados centigrados; sin embargo, en el transcurso del tiempo ha sido
evidente la inestabilidad de la misma (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 32).

4.1.1.6. Clasificaciéon Ecoldgica

Sistema de clasificacion de zonas de vida Holdrige en el canton Guamote

encontramos 4 tipos:

e [Estepa Espinosa Montano Bajo.- esta zona de vida se encuentra sobre llanuras,
barrancos y valles secos.

e Bosque Seco Montano Bajo.- corresponde a las llanuras y barrancos secos.

e Bosque Muy Hamedo Montano.- corresponde a los paramos bajos y hiumedos

e Paramo Pluvial Sub Alpino.- son paramos (GADMC-GUAMOTE, 2014, pp.
34,35).
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4.1.1.7. Biodiversidad

Tabla N° 14
FLORA DEL CANTON GUAMOTE

NOMBRE COMUN | NOMBRE CIENTIFICO | ESPECIE
Achupalla Puya clavata-herculis Arboreo
Aliso Cupressus stephensonii Arboreo
Alverjilla lathyrus latifolius Arboreo
Amapola Chelidonium corniculatuml | Arboreo
Arrayan Eugenia spp Arboreo
Berro Cardamine nasturtioides Herbaceo
Caballo Chupa Equisetum arvense L. Arboreo
Cabuya Brugmansia arborea Arboreo
Capuli Prunus capuli Arboreo
Chilca Baccharis latifolia Arbdreo
Cola de Caballo Equisetum arvense L. Herbaceo
Eucalipto Globosus Labill. Arboreo
Gramalote Panicum maximum Herbéaceo
Guantug Brugmansia arborea Arboreo
Hierba Buena Mentha longifolia Herbaceo
Huquiragua Chuquiragua insignis Arbéreo
Lengua de vaca Rumex cripus Herbéaceo
Llantén Plantago major Arboreo
Quishuar Buddleja incana Arboreo
Retama Retama monosperma Arbdreo
Taraxaco Taraxacum officinale Herbaceo
Tilo Tilia caroliniana Arboreo
Tipillo - Arboreo
Tipo Bistropogon mollis Arboreo
Toronjil Melissa oficinalis Arboreo
Totora Scirpus californicus Arbdreo
Trébol Trifolium sp Herbaceo
Tuna Opuntia Picus-indica Arboreo
Valeriana Vaccinium floribundum Arbdreo
Wishmo - Arbéreo
Yagual Polylepis reticulata Arboéreo

Fuente: Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (GADMC-GUAMOTE, 2014)
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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FAUNA DEL CANTON GUAMOTE

Tabla N° 15

NOMBRE COMUN | NOMBRE CIENTIFICO | ESPECIE
Conejo Oryctolagus cuniculus Mamifero
Lobo Canis lupus Mamifero
Venado Conepatus chinga Mamifero
Quilico Falco sparverius Aves
Perdiz Nothura maculosa Aves
Curiquingue Phalcoboenuscarunculatus | Aves
Gligle Vanellus resplendens Aves
Zorro Vulpini Mamifero
Codorniz Coturnix Aves
Guarro Falco sparverius Aves
Gallina Gallus Aves
Paloma Columbinae Aves
Pavo Meleagris ocellata Aves
Ganso Anser Aves
Caballo Equus ferus caballus Mamifero
Chivos Capra aegagrushircus Mamifero
Llamingos Lama guanicoe Mamifero
Alpacas Vicugna pacos Mamifero
Mirlo Turdus chiguanco Aves
Huirac-churo Pheucticuschrysopeplus Aves
Raposa Marmosa robinsoni Mamifero
Chucuri Mustela frenata Mamifero
Raton Apodemus sylvaticus Mamifero
Sapo Electherodactyluscurtipes Anfibio
Picaflor OreotrochilusChimborazo | Aves
Tortola Zenaida auriculata Aves
Golondrina Streptoprocne zonaris Aves
Lagartija Microlophusperuvianus Reptiles

Fuente: Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (GADMC-GUAMOTE, 2014)
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

4.1.2. Componente sociocultural

4.1.2.1. Historia

“Segun el historiador Padre Juan de Velasco, en el actual territorio del cantdn
Guamote se asentaban varios cacicazgos autodenominados “Guamotis”, “Atapos”,
“Pull”, “Tipines”, “Bishudes”, “Basanes”, los mismos que formaban parte del

pueblo Puruha, que se dedicaban a la cria de ganado, al pastoreo y a la produccién
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de lana. La palabra Guamote tiene varios significados segun el idioma, en Kichwa
se deriva de los toponimos Gua= con, Muta= maiz cocido, en lengua Puruha
significa Caserio Poblado, de acuerdo a este historiador, el origen de Guamote es
anterior a la conquista de los Incas, lo que lo ubica como un pueblo con una larga
historia llena costumbres y tradiciones Puruhaes (GADMC-GUAMOTE, 2014, p.
109).

Guamote fue elevada a parroquia civil el afio de 1.613 y que treinta afios después en
1643 se la erigio en parroquia eclesiastica, servida por sacerdotes de la orden de San
Agustin. El afio de 1797, Guamote fue azotado por un terremoto de grandes
proporciones. Este fendmeno natural, obliga a sus habitantes a que el centro poblado
de Guamote se establezca al margen derecho del rio, donde actualmente existe el
viejo Guamote, el arque6logo y socidlogo riobambefio Alfredo costales, califica a
Guamote como la “Bastilla Indigena”, debido a que en este lugar durante la colonia
y la republica se fraguaron varios levantamientos indigenas ocurridos en la
Provincia de Chimborazo y en el pais. Por esta razon a Guamote también se le
denomind “Corazoén de la rebeldia Puruha” (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 111).

El ferrocarril (tramo Guayaquil - Quito) llega a Guamote el afio de 1903, y con el
advenimiento de este, se hacen presente nuevas formas de vida y comercio entre
sus habitantes, el primero de agosto de 1944, alcanza su cantonizacion, por el
decreto ejecutivo No. 606 dictado por el Dr. José Maria Velasco Ibarra, y el 21 de
Agosto del mismo afio se inaugura el llustre Concejo Municipal de Guamote. En
sus inicios el canton se integrd con las parroquias: Matriz de Guamote y Cebadas y
el 7 de agosto de 1946 se decreta la anexion de la parroquia Palmira. En el afio de
1997 se constituye el Parlamento Indigena y Popular de Guamote, el mismo que
tiene entre sus fines legislar en beneficio del canton, y controlar a las entidades
publicas y privadas que ejecuten obras de desarrollo en el canton. En el mismo afio,
se crea el Comité de Desarrollo Local de Guamote, el cual esta integrado por los
representantes de doce organizaciones de segundo grado, un delegado de la
poblacion urbana y el Alcalde del canton (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 113).
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4.1.2.2. Poblacién

~ TablaNe° 16
POBLACION DEL CANTON GUAMOTE
EDAD TOTAL | PORCENTAJE
De 0 a 14 afios 18.227 40%
De 15 a 64 anos 24.094 53%
De 65 afiosy mas | 2.832 6%
TOTAL 45.153 100%

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

GraficoN° 1
POBLACION DEL CANTON GUAMOTE
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Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

El canton Guamote tiene un poblado total de 45.153 personas segun el tltimo censo
de poblacion y vivienda 2010, el 53% de la poblacién tiene una edad en un rango
de 15 a 64 afos, seguida del 40% tiene una edad en un rango de 0 a 14 afios y
finalmente un 6% de la poblacion tiene una edad en un rango de 65 a mas afios de
edad.
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4.1.2.3. Pobreza en el canton Guamote

Tabla N° 17 )
NIVEL DE POBREZA DEL CANTON GUAMOTE
NIVEL DE POBREZA | PORCENTAJE

No Pobre 4%
Pobre 96%
TOTAL 100%

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

GraficoN°2
NIVEL DE POBREZA DEL CANTON GUAMOTE
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Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Podemos observar en el grafico la poblacion de Guamote indica un indice de

pobreza del 96% Yy apenas el 4% de la poblacion no pobre.
4.1.2.4. Migracion

La migracion representa uno de los fendmenos mas grandes que crece
constantemente en el pais dejando un indice de pobreza y problemas sociales. Segun
el censo poblacional del 2010 se ubica a Espafia como principal destino de
migracion con el 41% de migrantes, seguido de Estados Unidos con 25%, Venezuela

con 22% y el 12% en otros paises.
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Tabla N° 18
MIGRACION DEL CANTON GUAMOTE

PARROQUIAS | PERSONAS | PORCENTAJE
Matriz 172 49%
Cebadas 38 11%
Palmira 139 40%
TOTAL 349 100%

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

) Gréafico N° 3,
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Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Podemos observar en el grafico que el 49% de la poblacion emigrante pertenece a
la parroquia matriz del canton seguida del 40% a la parroquia Palmira y finalmente

el 11% de las personas que emigra pertenece a la parroquia de Cebadas.
4.1.2.5. Idioma

Actualmente los habitantes del cantdn Guamote, alin conservan costumbres,
tradiciones y el idioma kichwa. El del 94% (INEC, 2010)de la poblacion habla el
idioma kichwa y el 4% (INEC, 2010) el espafiol, es decir la mayor parte de la
poblacion del canton.
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4.1.2.6. Caracterizacion cultural

Los pobladores del cantdn Guamote ain conservan algo de la vestimenta Puruhd,
con el paso del tiempo se ha ido transformando, y dando paso a mezclas formadas a
partir de la incidencia de otras culturas. En el caso de los hombres visten con
ponchos rojos de diversos disefios casi siempre de color rojo, camisa blanca,
alpargatas (en ocasiones especiales) o zapatos y sombrero generalmente de pafio
(actualmente este elemento esta siendo reemplazado por la gorra). Las mujeres
visten anacos de diversos colores, principalmente de color negro y azul, blusas
habitualmente bordadas en las mangas. Llevan sobrepuestas en los hombros bayetas
coloridas, algunas utilizan sombreros generalmente de pafio y en el cuello y
mufiecas hermosos collares y pulseras, (elaborados artesanalmente) con un sin fin
de preciosos colores (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 132).

La poblacién de Guamote es mayoritariamente indigena, y aln conserva la practica
de la medicina ancestral, las manifestaciones de tipo cultural y religioso, se expresan
a través de actividades como: danzas, juegos pirotécnicos, corridas de toros de
pueblo; las mismas que se efecttan en el mes febrero 0 marzo en el carnaval de

Guamote.

e Meses de marzo o Abril celebracion de la Semana Santa
e 2 de agosto cantonizacion
e 2 de noviembre en el dia de difuntos (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 133).

En el pueblo indigena del cantén Guamote aun se pueden encontrar algunas ricas
manifestaciones musicales como el Jahuay que significa: jarriba!, jadelante!,
jlevanta te!, jsube!, jsuban maés arriba!, jsigan! El Jahuay es un género musical
constituido por una serie de repertorios responsoriales, usados durante la cosecha
del trigo o la cebada y transmitidos de generacion en generacion, por tradicién oral.

Considerado el ritual de la cosecha del trigo y la cebada, consiste de una serie 0
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secuencia de cantos rituales usados durante la cosecha, al Jahuay se lo puede
considerar también como un canto guerrero, la letra del Jahuay tiene dos partes:
primero es una invocacion a la madre tierra; luego viene el coro reiterado a dos
voces, en el cual intervienen aln hoy —caso unico—las mujeres guerreras Puruhaes,
las cuales, como las Tupinambés, acompafiaban en los combates a sus maridos,
proporcionandoles el alimento y la bebida y suministrandoles las lanzas, dardos y
mazas y auxiliando a los heridos. El Jahuay se empleaba en la siega, institucién
comunitaria aborigen del Reino de Quito, la cual fue adoptada por los esparioles
para las cosechas de trigo y cebada, reservandose el canto del jahuay tan solo para
los trabajos en movimiento como la siega. Asi, mientras bajo un sol brillante de julio
y agosto los hombres vestidos con sus ponchos capisayos cefiidos con su faja y
defendidos sus brazos y piernas con sus zamarras, cortan los haces de trigo o cebada,
las mujeres van recogiendo las espigas caidas o transportan las gavillas a la era
vecina antes de que caiga la tarde (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 134).

4.1.2.7. Nivel de instruccién

Tabla N° 19 )
NIVEL DE INSTRUCCION DEL CANTON GUAMOTE
NIVEL DE INSTRUCCION POBLACION PORCENTAJE

Ninguno 5.930 15,1%
Centro de Alfabetizacion (EBA) 2.805 7,1%
Preescolar 393 1,0%
Primario 16.027 40,8%
Secundario 5.228 13,3%
Educacion Bésica 5.453 13,9%
Bachillerato - Educacion Media 987 2,5%
Ciclo Pos bachillerato 91 0,2%
Superior 901 2,3%
Postgrado 33 0,1%
Se ignora 1.405 3,6%

TOTAL 39.253 100%

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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GraficoN° 4
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Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

2,5%:

Se observa en el grafico los diferentes niveles de instruccion que presenta la
poblacién; el 40,8% tiene un nivel de instruccion primario, seguida del 15,1% no
presenta ningun nivel de instruccién, 13,9% tienen educacion basica, el 13,3% nivel
de instruccidn secundario, el 7,1% asistio a los centros de alfabetizacion (EBA), el
3,6% se ignora el nivel de instruccion el 2,5% tienen un bachillerato-educacion
media, el 2,3% un nivel de instruccion superior, el 1% tiene un nivel de instruccion
de preescolar, el 0,2% un nivel de ciclo pos bachillerato y finalmente el 0,1% un

nivel de instruccion en postgrado.
4.1.2.8. Caracteristicas socioculturales del canton Guamote

e La feria de Guamote.- los dias jueves gente del canton, de la provincia y del
pais se dan cita en esta feria para intercambiar productos agricolas, artesanales
y animales de diferente especie, con productos y objetos Utiles para la
convivencia familiar y de trabajo, en la cual se puede observar la indumentaria
caracteristica distinta de otros sectores, (rezagos de los Puruhdes). Resalta
el hombre con su tradicional poncho rojo y sombrero amestizado, las mujeres
visten con trajes de colores vivos, rojo verde violeta, azul, adornadas de fajas
tejidas en hilo de lana de colores y con collares (GADMC-GUAMOTE, 2014,
p. 177).

50



Feria indigena artesanal.- Los productos que se expenden son los siguientes:
anacos, bayetas, blusas tipicas, chalinas, pantalones, bufandas, shigras,
sombreros, ponchos, faldas; estd dirigido a satisfacer la demanda de la
poblacion local especialmente la del sector rural, es importante recalcar que la
artesania, era considerada la ocupacion de mayor importancia, lastimosamente
se ha reducido esta actividad entre otros factores por la ocupacion en otros
sectores de la economia (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 177).

Artesanias.- en este canton se elaboran principalmente tejidos ya que existe la
materia prima, es decir la lana. Esta actividad es asumida por hombres y mujeres
que en su cotidianidad, consiguieron conocimientos y destrezas para elaborar
articulos como: ponchos, chalinas, cobijas, anacos, shigras, gorras, bufandas,
fajas, tapetes, guashcas o collares, cintas, pulseras etc. articulos que son
ofertados en la feria de los dias jueves (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 177).

Fiestas de Cantonizacion.- Se las realiza a finales de Julio e inicio de Agosto,
con diferentes eventos civicos, culturales, deportivos etc., destacandose las
tradicionales corridas de toros de pueblo. En Junio se desarrolla la fiesta en
honor a San Juan Bautista, patrono del Barrio del mismo nombre en donde
se desarrollan festivales, verbenas y también toros de pueblo por 3 dias
(GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 178).

Carnaval de Guamote.- El carnaval de Guamote es el atractivo turistico méas
relevante del canton. Inicia el viernes antes del miércoles de ceniza, y culmina
el sabado siguiente, es decir la festividad dura 9 dias, siendo el carnaval mas
largo del Ecuador, durante este tiempo se desarrollan un sinnimero de eventos,
principalmente culturales que son parte de la herencia generacional, que afio tras
afio lo manteniendo este hermoso pueblo de gente bondadosa y acogedora
(GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 178).
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e Gastronomia.- entre los principales platos tipicos tenemos; sopas de granos
(haba, maiz, arveja); locros de papas, ocas, mellocos, col, nabo, cebadaHabas
tiernas, papas con achiote, machica con manteca de chancho o dulce,
acompariado de horchata que es de arroz de cebada con dulce o chicha de avena.
En las fiestas se degusta el hornado (cerdo cosido en horno lefia) con papas y
mote, locro de cuy, caldo de gallina, fritada, cuy asado, caldo de mondongo,
yaguar locro y chicha de jora (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 178).

4.1.3. Componente econémico productivo
4.1.3.1. Comercioy servicios

En Guamote la mayoria de servicios se concentran en establecimientos de alimentos
y bebidas, debido a que el canton se encuentra en un lugar estratégico de la sierra
centro y cuenta con recursos naturales con potencial turistico, los cuales no estan
siendo aprovechados. Es notoria la presencia de ares pertenecientes al patrimonio
natural del estado y atractivos turisticos tales como: manifestaciones culturales,
mercados y artesanias, gastronomia, fiestas populares, entre otros, y también en
establecimientos de comercio de vehiculos automotores (GADMC-GUAMOTE,
2014, p. 156).
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Tabla N° 20

COMERCIO Y SERVICIO DEL CANTON GUAMOTE

ACTIVIDAD

MANUF

CoOM

SERV

TOTAL

Elaboracion de productos alimenticios.

11

11

Fabricacion de prendas de vestir.

7

Produccién de madera y fabricacion de
productos de madera y corcho, excepto
muebles; fabricacion de articulos de paja y de
materiales trenzables.

Fabricacién de otros productos minerales no
metélicos.

Fabricacién de productos elaborados de
metal, excepto maquinaria y equipo.

Fabricacion de muebles.

Reparacion e instalacién de maquinaria y
equipo.

Construccion de edificios

Comercio al por mayor y al por menor;
reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas.

12

Comercio al por mayor, excepto el de
vehiculos automotores y motocicletas.

Comercio al por menor, excepto el de
vehiculos automotores y motocicletas.

208

208

Transporte por via terrestre y por tuberias

Almacenamiento de actividades transporte.

Actividades de alojamiento.

RO N

RO

Servicio de alimento y bebida.

Telecomunicaciones.

N Ol
~| 0o

N | o1
~| 0o

Actividades de servicios financieros, excepto
las de seguros y fondos de pensiones.

Actividades juridicas y de contabilidad.

Actividades de arquitectura e ingenieria;
ensayos Y analisis técnicos.

Actividades de alquiler y arrendamiento.

Actividades de atencion de la salud humana.

Actividades de atencidn en instituciones.

Actividades de asistencia social sin
alojamiento.

O ([PIWW| ~ |N >

O (RPIWW N >

Actividades de bibliotecas, archivos, museos
y otras actividades culturales.

-

[y

Actividades deportivas, de esparcimiento y
recreativas.

2

2

Reparacion de computadores y de efectos
personales y enseres domésticos.

13

13

Otras actividades de servicios personales.

17

17

TOTAL

33

225

184

442

Fuente: Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (GADMC-GUAMOTE, 2014)
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4.1.3.2. Evolucion econdmica de la cabecera urbana cantonal

Tabla N° 21

EVOLUCION ECONOMICA DEL CANTON GUAMOTE

PERIODO

Antes del 1990

Entre 1990 — 2000

Del 2000 en
adelante

ASPECTOS SIGNIFICATIVOS DE LA
EVOLUCION ECONOMICA DE LA CABECERA
URBANA CANTONAL

Perdida de la préctica del trueque (intercambio de un
producto por otro), lo que representa la venta de diferentes
productos agropecuarios de baja calidad ya precios
irrisorios por el maltrato de los comerciantes.

Se fomenta la comercializacion de productos
agropecuarios de baja calidad genética vy
consecuentemente a bajos precios.

Por intervencién de diferentes entidades publicas y
privadas se empieza con el mejoramiento de la calidad
genética de la produccion agropecuaria pero persiste el
debilitamiento de la comercializacién de la produccion. r
la falta de empleos los que habitan en las cabeceras
cantonales en forma individual se trasforman en pequefios
comerciantes de productos agropecuarios, vestimenta,
calzado, viveres, etc.

FUENTE: Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (GADMC-GUAMOTE, 2014)

4.1.3.3. Vialidad

Dentro de las potencialidades, el Canton Guamote se encuentra atravesado por la

red vial estatal conocida como via Panamericana Transversal, denominada E35, esta

situacion facilita la comunicacion del Canton Guamote con otros cantones como:

Colta, Riobamba y Alausi de la provincia de Chimborazo, asi como con la ciudad

de Macas en la provincia de Morona Santiago; y con sus respectivas parroquias,

dado que la via E30 franquea la parte urbana de estas parroquias. La red vial

que conecta con las cabeceras parroquiales rurales Cebadas y Palmira, es adecuada

en estos momentos, debido al estandar normal requerido del ancho de la calzada que
tienen estas vias (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 217).
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En tanto que en la cabecera cantonal del cantdn Guamote, la movilidad presenta
problemas debido a un deficiente desfogue en todas sus direcciones, el ancho de las
vias y aceras angostas y escaso mantenimiento, principalmente, La red vial rural se
encuentra en condiciones aceptables desde las cabeceras parroquiales, mismas que
conectan a todas las Comunidades del Canton (son vias de primer, segundo y tercer
orden) (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 218)

4.1.3.4. Disponibilidad del servicio eléctrico

El servicio de energia eléctrica de Guamote depende del Sistema Nacional, a traves
del &rea de concesion de la Empresa Eléctrica Riobamba S. A. (EERSA), que

actualmente abastece de energia eléctrica al Canton.

Tabla N° 22
SERVICIO ELECTRICO DEL CANTON GUAMOTE
PROCEDENCIA DE LUZ POBLACION | PORCENTAJE
ELECTRICA

Red de empresa eléctrica de servicio 8.855 80%
publico
Panel Solar 4 0,04%
Generador de luz (Planta eléctrica) 11 0,1%
Otro 15 0,1%
No tiene 2.127 19%

TOTAL 11.012 100%

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

55



] GraficoN° 5 )

SERVICIO ELECTRICO DEL CANTON GUAMOTE
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Se observa en el grafico que el 80% de la luz eléctrica procede de la red de empresa
eléctrica de servicio publico, seguida del 19% no posee el servicio de luz eléctrica,
un 0,04% adquiere luz eléctrica de paneles solares, finalmente el 0,1% lo comparte

entre generador de luz (planta eléctrica) y otro.

4.1.3.5. Actividades productivas

Existen actividades que generan ingresos a la poblacion del cantén como tiendas de
viveres, bazares, panaderias, salones de comidas. Locales de comida rapida y
restaurantes estos estan directamente relacionadas con las actividades de la
gastronomia turistica; los talleres mecéanicos, centros de sastreria y peluquerias,
servicio de internet estan dirigidas a brindar servicios. Los servicios artesanales
como carpinteria y talabarteria estdn dirigidos a satisfacer las necesidades
domeésticas y de comercio urbano especialmente los dias jueves, y las farmacias
que brindan insumos médicos necesarios a la poblacion tanto urbana como rural.
(GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 225).
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4.1.3.6. Entidades bancarias

El BNF es una de las entidades que ofrece lineas de crédito para el desarrollo de
varias actividades productivas en el canton. Otras entidades que brindan servicios
financieros son: Cooperativa de Ahorro y Crédito Camara de Comercio Indigena
de Guamote Ltda., Cooperativa de Ahorro y Crédito Guamote Ltda., Cooperativa
de Ahorro y Crédito Constructor Del Desarrollo Solidario Codeso Ltda.,
Cooperativa de Ahorro y Crédito Desarrollo Andino, Cooperativa de Ahorro y
Crédito Corporacion de Organizaciones Indigenas de Cebadas COICE Ltda.,
Cooperativa de Ahorro y Crédito Mercedes Cadena, 7 De Octubre, Cooperativa
de Ahorro y Crédito Laime Capulispungo, Cooperativa de Ahorro y Crédito San
Alfonso Ltda. — Chimborazo, Cooperativa de Ahorro y Crédito Ichubamba Ltda.
Las citadas cooperativas estdn bajo la supervision de la Superintendencia de
Economia Popular y Solidaria (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 189).

4.1.3.7. Turismo

4.1.3.7.1. Mapa turistico de Guamote

Figura N° 5
MAPA TURISTICO DEL CANTON GUAMOTE
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Fuente: Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (GADMC-GUAMOTE, 2014)

Entre los atractivos mas representativos tenemos:
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Iglesia de Guamote.- este templo es imponente y majestuoso. Toda su
estructura externa e interna es de piedra labrada, ejecutada magistralmente a
través de mingas y por picapedreros del lugar. (GADMC-GUAMOTE,
2014, p. 229).

Feria de Guamote.- los dias jueves gente del canton, provincia de Chimborazo
y provincias de la regional 3 (Cotopaxi, Tungurahua principalmente), se dan cita
en esta feria para intercambiar productos agricolas, artesanales y animales de
diferentes especies con productos y objetos Utiles para la convivencia familiar y
de trabajo, donde se puede observar la indumentaria caracteristica distinta de
otros sectores (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 229).

Carnaval de Guamote.- es un atractivo turistico, el més relevante de este
cantén. Inicia el viernes antes del miércoles de ceniza, y culmina el sabado
siguiente, es decir la festividad dura 9 dias, siendo el carnaval mas largo del
Ecuador, durante este tiempo se desarrollan un sinnimero de eventos
principalmente culturales que son parte de la herencia generacional que afo tras
afio sigue manteniendo este hermoso pueblo de gente bondadosa y acogedora
(GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 230).

Lagunas de Atillo.- la comunidad San José de Atillo estd localizada en la
provincia de Chimborazo, canton Guamote, parroquia Cebadas a 84 Km de la
ciudad de Riobamba junto a la via Guamote-Macas. El sistema lacustre de
Atillo esta conformado por alrededor de 18 lagunas; entre las mas
importantes estan la laguna Colay o Magdalena, Kuyuk y la laguna Negra
(GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 232).
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4.1.3.8. Infraestructura productiva

Guamote cuenta con suficiente espacio fisico para el asentamiento de infraestructura
productiva, misma se encuentra distribuida en todo el cantén, principalmente en la
parroquia de Cebadas, para la produccion de quesos. En la parroquia Matriz se
localizan dos centros de acopio y enfriamiento de leche de las empresas Nutri Leche
y Parmalat y varias queseras en diferentes comunidades, algunas de ellas forman
parte de la Asociacion de Queseros de Guamote. En la parroquia Palmira existen
pequefios emprendimientos para la elaboracion de queso fresco. Pese a lo
mencionado el GADMCG, no ha destinado de forma legal ninguna zona o
area para actividades de agregacion de valor o para actividades industriales
(GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 236).

4.1.4. Componente de asentamiento humano

4.1.4.1. Disponibilidad de vivienda

Tabla N° 23
TIPO DE VIVIENDA
TIPO DE VIVIENDA POBLACION | PORCENTAJE

Casa/Villa 8916 61,26%
Departamento en casa o edificio 88 0,60%
Cuarto(s) en casa de inquilinato 79 0,54%
Mediagua 2006 13,78%
Rancho 346 2,38%
Covacha 168 1,15%
Choza 2894 19,88%
Otra vivienda particular 51 0,35%
Hotel, pensidn, residencial u hostal 1 0,01%
Cuartel Militar o de Policia/Bomberos 2 0,01%
Hospital, clinica, etc. 1 0,01%
Convento o institucion religiosa 2 0,01%
Otra vivienda colectiva 1 0,01%

TOTAL 14555 100%

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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Grafico N° 6
TIPO DE VIVIENDA
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Como podemos observar en el grafico, el 61,26% tiene en una casa o Villa, seguida
del 19,88% que posee en una choza, el 13,78% que habita en una mediagua, el
2,38% en un rancho, el 1,15% en una covacha, el 0,60% en un departamento o en
casa o edificio, el 0,54% en cuartos de casa de inquilinato, el 0,35% vivienda

particular, y finalmente el 0,01% que habia en otras viviendas.

4.1.4.2. Disponibilidad de Agua

Tabla N° 24
ABASTECIMIENTO DE AGUA POTABLE
FORMAS DE ABASTECIMIENTO  POBLACION PORCENTAJE

De red publica 4.984 45,3%
De pozo 768 7,0%
De rio, vertiente, acequia o canal 4.875 44,3%
De carro repartidor 9 0,1%
Otro (Agua lluvia/albarrada) 376 3,4%

TOTAL 11.012 100%

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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Grafico N° 7
ABASTECIMIENTO DE AGUA POTABLE
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Observamos en el grafico que el 45,3% de la poblacion se abastece del servicio de
agua mediante la red publica, seguida del 44,3% que se abastece mediante el rio,
acequia o canal, el 7% se abastece desde un pozo, el 3,4% se abastece de agua lluvia,

y finalmente el 0,1% se abastece desde el carro distribuidor de agua.

4.1.4.3. Disponibilidad del servicio de recoleccion de basura

Tabla N° 25
RECOLECCION DE BASURA
RECOLECCION DE BASURA POBLACION | PORCENTAJE

Por carro recolector 660 6%
Lo arrojan en el terreno baldio o 548 5%
quebrada
La queman 7.649 74%
La entierran 1.299 13%
La arrojan al rio, acequia o canal 69 1%
De otra forma 44 0,4%

TOTAL 10.269 100%

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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Grafico N° 8
RECOLECCION DE BASURA
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Observamos en el grafico que la mayoria de la poblacién quema la basura con un
indice del 74%, seguida del 13% que entierra la basura, el 6% espera al carro
recolector, el 5% la arroja en un terreno baldio o quebrada y el 1%y 0,4% la arrojan

al rio 0 acequia mas cercana o se deshace de otra forma.
4.1.4.4. Servicios sociales

4.1.4.4.1. Salud
La infraestructura y servicios de establecimientos de salud levantados en campo al

interior del cantdn fueron:

e 5registros de dispensario médico seguro social campesino IESS
e 1 registro de hospital basico
e 7 registros de puestos de salud

e 2 registros de subcentros de salud
De las 114 personas que trabajan en los establecimientos de salud, el 59% se

encuentra concentrado en el Hospital cantonal, en Palmira el 37% y Cebadas 4%.

Las enfermeras constituyen la mayor parte del personal con el 12%, laboran
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Unicamente en el hospital, mientras que en los otros establecimientos existen
auxiliares de enfermeria y promotores comunitarios. Segun la OMS (Organizacion
Mundial de la Salud recomienda 1 médico por cada 2.125 habitantes, 1

odontologo por cada 12.500 habitantes y 5 enfermeras por cada 10.000 habitantes).

Esto significa que el promedio cantonal se enmarca dentro de los estandares
propuestos por la OMS, pero a nivel parroquial esta reflejada la inequidad en la
distribucion del personal de salud, especialmente en Cebadas existe 1 médico
cuando la norma es de 4, mientras que en la Matriz existen 16 profesionales de la
salud aunque la norma determine 12 doctores (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 286).

Tabla N° 26 )
ESTABLECIMIENTOS DE SALUD DEL CANTON GUAMOTE
NOMBRE TIPO ORIGEN PARROQUIA

Galte Laime Dispensario IESS | IESS Palmira
Palmira Subcentro de salud | MIN. SALUD Palmira
Atapo Santa Elena Dispensario IESS | IESS Palmira
Tipin San Vicente Subcentro de salud | MIN. SALUD Palmira
Bishud Dispensario IESS | IESS Palmira
Jatupamba Subcentro de salud | MIN. SALUD Guamote
Chismaute Puesto de Salud MIN. SALUD Guamote
Guamote Hospital cantonal | MIN. SALUD Guamote
San Miguel de Puesto de Salud | MIN. SALUD Guamote
Pomachada

Cebadas Subcentro de salud | MIN. SALUD Guamote
Sanancahuan Puesto de Salud MIN. SALUD Guamote

Fuente: Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (GADMC-GUAMOTE, 2014)
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

4.1.4.4.2. Educacion
La infraestructura y servicios de establecimientos de educacion levantada en el

interior del cantén son:
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41 registros de centro de alfabetizacion

49 registros de centro s de educacion comunitaria intercultural bilingte

2 registros de centro de formacion artesanal
27 registros de centro infantil del buen vivir
4 registros de colegio

17 registros de escuelas de educacién basica
28 registros de escuela fiscal mixta
1Registro de escuela fisco misional
1Registro de jardin de infantes

3Registros de unidades educativas a distancia

10 registros de unidad educativa intercultural bilinglie (GADMC-GUAMOTE,

2014, p. 290).
Tabla N° 27 N
ESTABLECIMIENTOS DE ENSENANZA
ESTABLECIMIENTO DE POBLACION | PORCENTAJE
ENSENANZA
Fiscal (Estado) 16708 92%
Particular (Privado) 1026 6%
Fiscomisional 353 2%
Municipal 62 0,3%
TOTAL 18149 100%

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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GraficoN° 9
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Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Podemos observar en el grafico que el 92% de los estudiantes asisten a una
institucion fiscal, seguida del 6% que estudia en una institucion particular, el 2%

estudia en una entidad fiscomisional y finalmente el 0,3% estudia en una institucion

municipal.

4.1.4.5. Disponibilidad de espacios publicos

En cuanto a disponibilidad de espacios publicos de recreacion en el Cantdn existen

267 espacios que se encuentran distribuidos de la siguiente manera:

e 143 Canchas deportivas

e 2 Coliseos, uno en la Matriz, y el otro en Palmira
e 1 Parques de recreacion en la Matriz

e 34 Estadios

e 1 Cancha sintética

e 85 Canchas deportivas de tierra

e 1 Piscina ubicada en la Matriz (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 167).
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4.1.4.6. Entidades publicas y privadas

Tabla N° 28
ENTIDADES DEL CANTON GUAMOTE
ENTIDADES TIPO CANTIDAD

Palacio Municipal Publico 1
Cuerpo de bomberos Publico 1
Unidad de policia _

o Publico 1
comunitaria
Oficina de CNT Publico 1
Edificio Judicial Publico 1
Fiscalia Publico 1
Registro civil Publico 1
CNT Publico 1
Empresa Eléctrica Publico 1
Patronato Municipal Publico 1
Hospital Bésico Publico 1
Notaria Publico 1
Comisaria Municipal Publico 1
Vision Mundial ONG 1
Inti Sisa ONG 1

Fuente: Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (GADMC-GUAMOTE, 2014)
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

4.1.5. Componente de movilidad, conectividad y energia
4.1.5.1. Vialidad

La red vial provincial actual cuenta con 4440,10 Km de los cuales 183.70
Km son vias asfaltadas, 187.13 Km. de vias empedradas, 1497.93 Km de vias
lastradas y 2571.34 Km de vias en suelo natural (GADMC-GUAMOTE, 2014, p.
334).
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4.1.5.2. Movilidad

En el canton la empresas de transportes mas utilizadas son la Cooperativa de
transporte Linea Gris, Guamote, Nuca Llacta, que ofrecen el servicio de transporte
desde Riobamba a Guamote y viceversa a un precio de $1,20 ctvs. En un tiempo de

1 hora y 20 minutos aproximadamente.
4.15.3. Disponibilidad de infraestructura hidrocarburifera

En la Direccion Nacional de Hidrocarburos y el Ministerio de Recursos Naturales
no Renovables consta la siguiente informacion acerca del suministro del servicio
de combustible para el canton Guamote, la misma que cuenta con 3 estaciones de

servicio.

Tabla N° 29
ESTACIONES DE SERVICIO

NOMBRE PARROQUIA COMERCIALIZADORA ESTACION DE
SERVICIO

La Guamote TRIPETROL GAS IE\S(;AC'ON DE SERVICIO
Giralda GUAMOTE

ESTACION DE SERVICIO
Guamote Guamote PETROLGRUPSA P TROECUADOR

GUAMOTE

ESTACION DE SERVICIO
Cebadas Cebadas PETROECUADOR CeBADA

Fuente: Ministerio de Hidrocarburos y Trabajo de campo
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

4.1.6. Componente politico institucional

e Guamote (Matriz). Se compone por sesenta y dos comunidades, dos
asociaciones, ocho barrios y ocho organizaciones de segundo grado.
e Cebadas (rural). Estd compuesta por veinte y ocho comunidades, seis

asociaciones y cuatro organizaciones de segundo grado.

e Palmira (rural). Conformada con treinta y ocho comunidades, diez asociaciones,
y cuatro organizaciones de segundo grado (GADMC-GUAMOTE, 2011, p. 16).
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4.1.6.1. Organigrama estructural GADMCG

Figura N° 6
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Fuente: Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 396)
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4.1.6.2. Organizaciones gubernamentales

Tabla N° 30
ORGANIZACIONES GUBERNAMENTALES
NOMBRE SIGLAS
Banco Nacional de Fomento BNF
Secretaria Nacional del Agua SENAGUA
Corporacion Nacional de Telecomunicaciones CNT

Distrito Colta Guamote del Ministerio de Educacion

Organizacion de las Naciones Unidas para

) ) >, FAO
la Agricultura y la Alimentacion
Instituto Nacional del Patrimonio Cultural INPC
Ministerio del Ambiente MAE

Ministerio de Agricultura, Ganaderia,

Acuacultura y Pesca (Direccion Provincial) MAGAP
Ministerio de Cultura MC
Ministerio de Desarrollo Urbano y
Vivienda (Direccion Provincial) MIDUVI
Ministerio de Inclusion Econémica y

. Y I MIES
Social (Direccion Provincial)
Instituto de Economia Popular y Solidaria MIES-IEPS
Ministerio del Turismo MINTUR
Ministerio de Transporte y Obras Publicas MIPRO
Sistema Nacional de Informacion vy
Gestion de Tierras SIG TIERRAS
Seguro Social Campesino SSC

Policia Nacional

Jefatura Politica del Canton

Ministerio de Salud — Distrito Colta Guamote

Fuente: Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 408)
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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4.1.6.3. Organizaciones no gubernamentales

Tabla N° 31
ORGANIZACIONES NO GUBERNAMENTALES
NOMBRE SIGLAS

Agencia de Cooperacion Internacional de JICA
Japén
Ascender ASCENDER
Asociacion de Mujeres LA MINGA LA MINGA
Ayllucunapac Causaimanta Tandari ACT
Central Ecuatoriana de Servicios Agricola CESA
Centro de Desarrollo Indigena CEDEIN
Compassion International Ecuador CIE
Cooperacién  Ecuatoriana de Desarrollo CEDEIN
Integral y Altos Estudios Interculturales
Curia Diocesana
Escuela Radio Fonicas del Ecuador ERPE
Fondo Ecuatoriano Populorom Progression FEPP
Fundacion ESQUEL
Fundacién Chuquirahua Integracién
Fundacion HEIFER HEIFER
Fundacion Free the Children
Fundacion Inti Sisa
Fundacion Minga para la Accion Rural y la MARCO
Cooperacion
Fundacion Natura
Fundacién MEDVIDA MEDVIDA
Kinder Not Hiffe KNH
Magquita Cushunchic Comercializando Como
Hermanos MCCH
Plan Internacional ]
Programa de Desarrollo de ,?Jea Cebadas PDA-Cebadas
Programa de Desarrollo de Area Palmira PDA-PT

Fuente: Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (GADMC-GUAMOTE, 2014, p. 409)
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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4.2.

INVENTARIO DE ATRACTIVOS

Tabla N° 32
FICHA RESUMEN DEL INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
Ne ATRACTIVO CATEGORIA TIPO SUBTIPO JERAR. | CONSERVACION CAUSAS
. Fendmenos S
1 Cueva del Luterano Sitios Naturales . Cuevas 1 Alterado Factores climéticos
Espeleoldgicos
. . .. - . En proceso de .
2 Mirador Mira Loma Sitios Naturales | Montafia Mirador 1 deterigro Por avance agricola.
) . . . i icacion
3 Paramo Pull — Quishuar | Sitios Naturales | Bosques Paramo 1 Conservado Cuidado 'y dedicacion de
los comuneros
4 Cerro Ushubug Sitios Naturales | Montafia Cerro 1 Alterado Factores climaticos
. Manifestaciones s Arquitectura . .
5 Iglesia de Guamote Historicas q_ . Il Alterado Realizado readecuaciones
Culturales Religiosa
6 Estacion del Ferrocarril Manifestaciones Historicas A.r q_mtectura 1 Conservado R,ehabllltacmn de la linea
Culturales Civil férrea.
. . Realizaci e .
Manifestaciones ?a |_zaC|ones Obras Rehabilitacion de la linea
7 Puente Negro Técnicas y L 1 Conservado .
Culturales e Técnicas férrea.
Cientificas
. - . . . Mantenimiento del
Granja Agroturistica | Manifestaciones s, Arquitectura L
8 . Historicas . Il Conservado Municipio permanente.
Totorillas Culturales Civil
Hacien | . . . E interé r par
ac.e da de a’ Manifestaciones s Arquitectura En proceso de 50850 _te ©s po _pa,te de
9 asociacion auténomos El Historicas L 1 . las autoridades, lejania del
. Culturales Civil deterioro .
Molino atractivo.
. . . Introduccion de productos
. Manifestaciones . Ferias y
10 Feria Intercultural Etnografia Il Alterado modernos.
Culturales Mercados
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Continuacién de la Tabla N° 21

N ATRACTIVO CATEGORIA TIPO SUBTIPO JERARQ. | CONSERVACION CAUSAS
. . . . i icacion del
Plaza Cultural Mariano | Manifestaciones L Arquitectura cu Qado y dedicacion de
11 . Historicas . I Conservado barrio.
Vimos Copa Culturales Civil
. . Por el desarrollo de Ia
Centro artesanal Santa | Manifestaciones . . .
12 . Etnografia Artesania 1 Alterado comunidad.
Lucia Bravo Culturales
i . . . Mantiene la elaboracién
Los Auténticos Manjares | Manifestaciones . . antie -e a elaboracion de
13 ~ . Etnografia Comidas y 1 Conservado los manjares.
Dofia Laurita Culturales . -
bebidas tipicas
. . La dltima persona que se
. Manifestaciones . . En proceso de .
14 Talabarteria el Rodeo Etnografia Artesania 1 _p dedica a este arte.
Culturales deterioro
. . o . Interés del Municipio y el
Manifestaciones | Acontecimient | Fiestas unicipio y
15 Carnaval de Guamote . Il Conservado INPC.
Culturales os Programados | Religiosas
Realizaciones
. . . rtisti
Museo  del antiguo | Manifestaciones artisticas . . I
16 L contemporanea | Museo 1 Conservado Interés del Municipio.
municipio Culturales s

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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Tabla N° 33

CATEGORIA DE POTENCIALIDADES TURISTICAS

CATEGORIA TIPO SUBTIPO NOMBRE JERAQ. CANT.
Sitios Naturales Fenémenos Espeleologicos Cuevas El Luterano Il 1
Montafia Mirador Mira Loma 1 1
Bosques Paramo Pull Quishuar 1l 1
Montafa Cerro Ushubug 1 1
Subtotal 4
Manifestaciones Culturales | Historicas Arquitectura Religiosa | Iglesia de Guamote 11 1
Arquitectura Civil Estacion del ferrocarril Il 4
Granja Agroturistica 11
Totorillas
Hacienda el Molino 1l
Plaza cultural Mariano 1
Vimos Copa
Realizaciones Técnicas y Cientificas Obras Técnicas Puente Negro 1l 1
Etnografia Ferias y Mercados Feria Intercultural 11
Avrtesania Centro Artesanal Santa 1 2
Lucia Bravo
Talabarteria el Rodeo 1l
Comida y bebida tipicas | Manjares Dofia Laurita 1 1
Noriega
Acontecimientos Programados Fiestas Religiosas Carnaval de Guamote 11 1
Realizaciones artisticas contemporaneas | Museo Del antiguo municipio 1 1
Subtotal 12
TOTAL 16

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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Grafico N° 10
MAPA DE POTENCIALIDADES TURISTICAS
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Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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4.3. REALIZAR EL ESTUDIO DE MERCADO

4.3.1. Resultado de las encuestas

1. Género

Tabla N° 34
GENERO DE LOS ENCUESTADOS

Femenino 73 47%
Masculino 83 53%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Grafico N° 11
GENERO DE LOS ENCUESTADOS
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, canton Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Podemos observar que del 100% de los encuestados, el 53% es de género masculino

y el 47% restante es de genero femenino.
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2. Edad

Tabla N° 35
EDAD DE LOS ENCUESTADOS

EDAD |NUMERO |PORCENTAJE
(16-25] 25 16%
(26-35] 47 30%
(36-45] 45 29%
(46-mas] 39 25%
TOTAL | 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Grafico N° 12
EDAD DE LOS ENCUESTADOS
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Del 100% de los encuestados se puede notar que existe un 16% de la poblacion con
un rango de edad entre 16 a 25 afios, el 30% tiene una edad entre los 26 a 35 afios,
el 29% de la poblacidn se encuentra en una edad entre los 36 a 45 afios y finalmente

el 25% de la poblacion pasa de los 46 afios de edad.
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3. Lugar de procedencia

Tabla N° 36
PROCEDENCIA DE LOS ENCUESTADOS

Guamote

Riobamba

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Grafico N° 13
PROCEDENCIA DE LOS ENCUESTADOS
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Se puede determinar que el 93% de los encuestados pertenecen a la parroquia matriz
del cantén Guamote, y el 7% a la ciudad de Riobamba.
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4. Instruccion académica

Tab]a N° 37
NIVEL DE INSTRUCCION DE LOS ENCUESTADOS

INSTRUCCION |NUMERO | PORCENTAJE
Post Grado 2 1%
Primaria 20 13%
Secundaria 67 43%
Superior 67 43%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Gréfjco N° 14
NIVEL DE INSTRUCCION DE LOS ENCUESTADOS
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, canton Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

De acuerdo con esta pregunta se pudo determinar que el 1% de los encuestados tiene
un nivel de instruccion de Post Grado, seguida del 13% de los encuestados que tiene
un nivel de educacién primaria y finalizando del 43%de los encuestados lo
comparten la poblacién que tiene un nivel de instruccion de secundaria y de nivel

superior.
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5. ¢Le gustaria conocer los atractivos turisticos que la parroquia matriz del

cantén Guamote posee?

TablaN® 38
CONOCER ATRACTIVOS TURISTICOS
CONOCERNUMERO [ PORCENTAJE

No 5 3%
Si 151 97%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Gréfico N° 15 i
CONOCER ATRACTIVOS TURISTICOS
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

En referencia al deseo de conocer los atractivos turisticos de la parroquia matriz del
canton Guamote, la minoria del 3% de los encuestados no desea conocer los
atractivos y la mayoria representada por 97% manifiesta que si quieren conocer los
atractivos turisticos. Este es un factor muy determinante para emprender planes de

desarrollo.

79



6. ¢Qué atractivos conoce usted de la parroquia matriz del canton Guamote,

citados a continuacion?

Tabla N° 39
ATRACTIVOS DE LA PARROQUIA MATRIZ DEL CANTON GUAMOTE
ATRACTIVO NUMERO PORCENTAJE

Carnaval De Guamote/Manjares Laurita Noriega 12 8%
Centro Artesanal Santa Lucia Bravo 7 4%
Cueva Luterano/ Plaza Cultural/Puente Negro 20 13%
Estacion Del Ferrocarril/Cerro Ushubug/Feria Intercultural 48 31%
Mirador Mira Loma/lglesia De Guamote 35 22%
Hacienda El Molino/Totorillas 15 10%
Museo del antiguo municipio 12 8%
Paramo Pull Quishuar/Talabarteria EI Rodeo 7 4%

TOTAL 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Grafico N° 16 )
ATRACTIVOS DE LA PARROQUIA MATRIZ DEL CANTON GUAMOTE
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, canton Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Sobre los atractivos turisticos que conoce la poblacién encuestada, podemos analizar que el
31% conoce la Estacion Del Ferrocarril/Cerro Ushubug/Feria Intercultural, seguida del
22% conoce el Mirador Mira Loma/lglesia De Guamote, el 13% conoce la Cueva Luterano/
Plaza Cultural/Puente Negro, el 10% conoce la Hacienda El Molino/Totorillas, el 8% se
comparte entre el Carnaval De Guamote/Manjares Laurita Noriega, Museo del antiguo
municipio, y finalmente el 4% entre el Centro Artesanal Santa Lucia Bravo, Paramo Pull
Quishuar/Talabarteria El Rodeo.
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7. ¢Cuél es el motivo de su viaje, a la parroquia matriz del cantén Guamote?

Tablg N° 40
MOTIVACION DEL VIAJE

MOTIVO | NUMERO | PORCENTAJE
Familia 31 20%
Negocios 18 12%

Otros 8 5%
Trabajo 48 31%
Turismo 51 33%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Gréfipo N° 17
MOTIVACION DEL VIAJE
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

De acuerdo con las preferencias de los turistas encuestados la motivacion que
predomina es el turismo en un 33%, esto es importante porque denota el interés de
este sector de la poblacion por los atractivos turisticos, el trabajo en un 31%, la
familia en un 20%, los negocios en un 12% y el 5% de los encuestados tiene otro

tipo de motivacion para viajar.
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8. ¢Con quién usualmente suele viajar?

Tabla N° 41
CON QUIEN VIAJA USUALMENTE

CON QUIEN VIAJA [NUMERO |PORCENTAJE
Amigos 58 37%
Familia 70 45%
Pareja 18 12%

Solo 10 6%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Gréfico N° 18
CON QUIEN VIAJA USUALMENTE
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Los turistas encuestados afirman en un 45% que prefieren viajar con la familia, los

que prefieren viajar con amigos son el 37%, con la pareja un 12%, y un 6% prefieren

viajar solos.
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9. ¢Queé tipo de actividades le gustaria realizar durante su permanencia, en

la parroquia matriz, del canton Guamote?

Tabla N° 42
ACTIVIDADES A REALIZAR EN SU PERMANENCIA

_Car'nlnatas por los alrededores/visitar comunidades 60 38%
indigenas
Participar en la elab. de artesanias/Conocer 43 28%
costumbres del sector
Visitar centro de inter. de la cultura local/Caminatas

27 17%
por los alrededores
Visitar corpunldades indigenas/Participar en la elab. 26 17%
de artesanias

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Grafico N° 19
ACTIVIDADES A REALIZAR EN SU PERMANENCIA
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Dentro de las actividades que gustaria realizar a los encuestados tenemos que el 38%
le gustaria caminar por los alrededores y visitar a comunidades indigenas, seguida
del 28% que le gustaria participar en la elaboracion de artesanias y conocer
costumbres del sector, el 17% lo comparten entre visitar el centro de interpretacion
de la cultura local y caminar por los alrededores y finalmente visitar comunidades

indigenas y participar en la elaboracion de artesanias.

83



10. ¢Que servicios le gustaria consumir dentro de la parroquia matriz, del

canton Guamote?

Tabla N° 43
SERVICIOS A CONSUMIR
SERVICIOS NUMERO |PORCENTAJE

Alojamiento/alimentacion/guianza 60 38%
Alojamiento/alimentacion/transporte 41 26%
Guianza/transporte 52 33%
Otros 3 2%

TOTAL 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Grafico N° 20
SERVICIOS A CONSUMIR
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, canton Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Se puede observar que el 38% de las personas encuestadas desean los servicios de
alojamiento, alimentacion y guianza, seguida del 33% que desea los servicios de
guianza y transporte, un 26% desearia utilizar los servicios de alojamiento,
alimentacion y transporte, finalmente un 2% de la poblacion encuestada consumiria

otros servicios.

84



11. ¢Qué valor estaria dispuesto a pagar por su visita a la parroquia matriz,

del cantén Guamote?

Tabla N° 44
VALOR A PAGAR
VALOR A PAGAR |NUMERO | PORCENTAJE
(16-25] 45 29%
(26-35] 58 37%
(36-45] 39 25%
(46 0 mas] 14 9%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Grafico N° 21
VALOR A PAGAR
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, canton Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Analizando el valor que estarian dispuestos a pagar se puede observar que el 37%
de los encuestados pagaria un valor entre los 26 — 35 UDS, un 29% estaria dispuesto
a pagar entre 16 - 25 USD, el 25% pagaria un valor entre 36 — 45 UDS y finalmente
el 9% de los encuestados pagaria un valor igual o mayor a 46UDS.
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12. ¢Qué medios de comunicacién utiliza para informarse antes de su viaje?

Tabla N° 45 )
MEDIOS DE COMUNICACION
MEDIOS DE COMUNICACION | NUMERO | PORCENTAJE
Guias turisticas/Centro ITUR 37 24%
Internet/redes sociales 61 39%
Periodicos/revistas 27 17%
Radio/television 31 20%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Gréafico N° 22
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, canton Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Del 100% de los encuestados el 39% utiliza como medio de comunicacion el internet
y las redes sociales, el 24% se informa mediante guias turisticas y los centros de
informacién turistica, el 20% utiliza la radio y la television como medios de
informacidn, finalmente el 17% restante lo hace mediante periddicos y revistas. Por
lo que se puede concluir que la mayoria de personas en la actualidad utiliza el

internet como su principal medio de comunicacion.
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13. ¢(Considera usted que la parroquia matriz del canton Guamote tiene
Potencial turistico para ser visitado?

Tabla N° 46
POTENCIAL TURISTICO

POTENCIAL TURISTICO |[NUMERO | PORCENTAJE
NO 12 8%
Sl 144 92%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Grafico N° 23
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, canton Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Del 100% de los encuestados la mayoria que representa el 92% manifiesta que la
parroquia matriz del cantdn Guamote posee potencial turistico para ser visitado y
gue aun no se ha desarrollado adecuadamente, mientras que el 8% restante de los
encuestados dice que no posee potencial turistico, ademas en las entrevistas (Anexo
4) aplicadas a profesionales en turismo manifiestan que el canton Guamote tiene
potencial por varios criterios entre ellos sus atractivos turisticos, por su ubicacion,
por tener elementos distintivos de su cultura, por la mejora de su infraestructura, y
por la rehabilitacion del tren y la implementacidn de la nueva ruta que pasara por

Guamote.

87



¢Le parece a usted que la parroquia matriz del cantdon Guamote, deberia de

crear corredores turisticos?

Tabla N 47
CORREDORES TURISTICOS
CORREDORES .
) NUMERO | PORCENTAJE
TURISTICOS
NO 13 8%
S| 143 92%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Gréfico N° 24’
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Del 100% de los encuestados el 92% manifiesta que la parroquia matriz del canton
Guamote debe crear rutas turisticas mientras que el 8% restante dice que no debe de
crear. Ademas en las entrevistas (Anexo 4) aplicadas a profesionales en turismo
manifiestan que si seria de mucha importancia contar con corredores turisticos que
se integran a la llegada de la ruta del tren a Guamote, para ofrecer nuevas actividades
y recorridos que capten la atencion del turista y lograr que su estadia sea mas del
tiempo que tenian programado.
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14. ;Cree usted que la parroquia matriz del canton Guamote debe ser
evaluado turisticamente?
Tabla N° 48

EVALUACION TURISTICA
EVALUADO [NUMERO |PORCENTAJE

NO 12 8%
Sl 144 92%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, cantén Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Gréfi’co No 25’
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Fuente: Encuesta a los habitantes de la parroquia matriz, canton Guamote
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

En el andlisis de la tltima pregunta una de las mas fundamentales en la investigacion
observamos que el 92% de los encuestados considera que se debe evaluar
turisticamente la parroquia matriz del cantdon Guamote mientras que el 8%
considera que no necesita ser evaluado. Ademas en las entrevistas (Anexo 4)
aplicadas a profesionales en turismo manifiestan que el canton Guamote debe ser
evaluado para conocer el estado actual del territorio, y tomar acciones para

desarrollar el turismo.
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4.3.2. Analisis y proyeccion de la demanda

Para el analisis de la demanda tenemos dos segmentos, el primero es la Poblacion
Economicamente Activa (PEA) del canton Guamote, para lo cual se obtuvieron
datos historicos de acuerdo a censos de poblacion y vivienda del (INEC, 2010)
anteriores 1982, 1990, 2001, 2010, la misma que seré proyectada hasta del 2020,
utilizando el método de minimos cuadrados.

Formula:

g2y~ bix _NY(xy)-Xx.Xy

b

N ~ N.YxZ - (Ox)2

Tabla N° 49
PEA — CANTON GUAMOTE

1982 1 14.282
1990 2 15.310
2001 3 18.255
2010 4 19.277

Fuente: (INEC, 2010) 1982, 1990, 2001, 2010
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

) Tabla N° 50 )
PROYECCION PEA - CANTON GUAMOTE

2020 5 27.972
2030 6 33.119
2040 7 38.266
2050 8 43.413

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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El segundo segmento serd una estimacion de turistas que llegan al cantdn Guamote,
ya que no existe un registro oficial en la Mesa de Turismo del Gobierno Auténomo
Descentralizado del Cantén Guamote, ni en la Empresa de Ferrocarriles del
Ecuador. Estos datos facilitados por la técnica de la mesa de turismo Ing. Martha
Copay se proyectaran hasta el 2018, con una tasa de crecimiento del 5%, estimando

cuantos turistas llegaran a este canton.

Formula:
P,=P,(1+D"
Datos: Datos remplazados:
P, | Poblacién inicial P, | 4160
I | Indice de crecimiento i | 5%
N | Numero de afios n | Namero de afios
Pn | Proyeccion para cada afio Pn|?

Py914 = 4160(1 + 0,05)!
P15 = 4160(1 + 0,05)?
Py016 = 4160(1 + 0,05)3
Py017 = 4160(1 + 0,05)*
Py015 = 4160(1 + 0,05)°

Tabla N° 51
PROYECCION DE LA DEMANDA

2013 O 4.160
2014 1 4.368
2015 2 4.586
2016 3 4.816
2017 4 5.057
2018 5 5.309

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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4.3.3. Analisis de la oferta turistica

En el canton Guamote se realiz6 el levantamiento catastral de bienes y servicios

turisticos que se encuentran localizados en la parroquia matriz.
4.3.3.1. Establecimientos de Alojamiento

Existen 4 establecimientos hoteleros que ofrecen su atencion de Lunes a Domingo

las 24 horas del dia.

Tabla N° 52
ESTABLECIMIENTOS DE ALOJAMIENTO
RAZON SOCIAL DIRECCION HAB. | CAP. | PRECIO

Hotel Ramada Carlos Vela y Riobamba 30 | 52 PAX $20
Garcia Moreno 478 y 3 18 PAX $15

Chuza Longa Home

Manabi
Fundacién Inti Sisa Garcia Moreno y Vargas 12 30PAX $32
Torres
Granja Agr_oturlstlca Km 10 Via Panamericana 6 30 PAX $15
Totorillas Sur

Fuente: Catastro de prestadores de servicios turisticos del canton Guamote-Trabajo de campo
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Dentro de estos establecimientos de hospedaje, ademas se ofrece el servicio de

alimentacidn que en ocasiones el precio de la habitacion incluye desayuno.
4.3.3.2. Establecimientos de alimentacion

En el canton Guamote existen 18 establecimientos de alimentacion, los cuales
ofrecen diversidad de gastronomia tipica de la zona, regular (desayuno, almuerzos
y meriendas), comida rapida. La atencion en la mayoria de los establecimientos es
de Lunes a Viernes, pero también se pueden encontrar establecimientos que
atienden todos los dias. Los precios varian entre $1,50 a $5,00 ddlares segun el

consumo que realice y dependiendo del lugar.
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Tabla N° 53

ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTACION

RAZON SOCIAL DIRECCION CAP. TIPO DE COMIDA PRECIO
Buena Comida Pan Sur 'y Av. A Montalvo 22 PAX | Regular $1,50
El Charro Pan Sur y Av. A Montalvo 30 PAX | Regular $1,50 - $2,50
s/n Montalvo y Cumanda 30 PAX | Regulary Tipica $1,50
El Luterano Montalvo y Juan Davalos 30 PAX | Regular, Tipica $1,75 a $3,00
s/n Montalvo y 10 de Agosto 20 PAX | Regular, Tipica $2,00
La Giralda Restaurant Pan Sur y Av. Macas 70 PAX | Regular, Tipica $1,75a$ 4,00
Kerlicyta Rbba y 10 de Agosto 25 PAX | Regular y otros $1,75a%$ 4,01
El Monito Rbba y Gral. Barriga 60 PAX | Regular y otros $1,75-$2,00
Sabrina Rbba y Gral. Barriga 15 PAX | Otros $1,00
Bachita Rbba y 10 de Agosto 20 PAX | Tipicos y Otros $1,50-$3,00
Sabor Guamotefio Eloy Alfaro y Simén Bolivar 40 PAX | Regular $1,75
Dofa Laurita 10 de Agosto Y Gonzalo Suarez |12 PAX |Regular, Tipica $1,00 a $2,00
El Paraiso Cebadas. Calle Tarqui 28 PAX | Platos a la cartay otros | $1,50 a $5,00
El Descanso del viajero Cebadas. Eloy Alfaro y Tarqui 32 PAX | Regular, Tipica $1,50 a $3,00
Real Ramada Cebadas. Juan Montalvo y Tarqui |32 PAX | Regular, Tipicay otros |$1,50 a $3,01
El Sabor Palmirefio Palmira. Panamericana Sur s/n 32 PAX | Regular, Tipicay otros |$1,50 a $4,00
Fritadas Dofla Enma Palmira. Cuenca y V. Logrofio 10 PAX | Fritada $2,00 a $4,00
Fritadas Dofia Gladis Palmira. Cuenca y V. Logrofio 18 PAX | Fritada $2,00 a $4,00

Fuente: Catastro de prestadores de servicios turisticos del cantdn Guamote-Trabajo de campo
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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4.3.3.3. Operadora de Turismo
La Fundacion centro educativo INTI SISA es un proyecto educativo que realiza

talleres, ademas de realizar turismo ofreciendo varios productos turisticos.

Tabla N° 54
TOUR OPERADORA

Tour Chimborazo $ 60,00
Tour Bicicletas $60,00
Tour Caballos $ 45,00
Tour Comunidades $ 39,00
Tour Comunidades/Bicicletas $ 60,00
Tour de fundacion con café vy

empanadas $10.00
Tour de fundacién con almuerzo $ 14,00

Fuente: (INTI SISA, 2013)- Trabajo de campo
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

4.3.3.4. Transporte terrestre

Tabla N° 55

TRANSPORTE TERRESTRE
COOPERATIVA RUTA COSTO TIEMPO
Linea Gris

Riobamba- 1 hora

Guamote 1,20
- Guamote aprox.
Nuca Llacta

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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4.3.3.5. Estaciones de servicio de gasolina
EL cantdn Guamote cuenta con dos estaciones de servicio:

Tabla N° 56
ESTACIONES DE SERVICIO DE GASOLINA

NOMBRE HORARIO DE ATENCION

) Lunes a domingo.
La Giralda
5:00 AM a 10:00 PM
Lunes a domingo.
Guamote
5:00 AM a 10:00 PM

Fuente: Trabajo de campo
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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5.4. EVALUAR EL INDICE DE POTENCIALIDAD TURISTICA

Para obtener el indice de potencialidad turistica, se adapt6 la investigacion de la
metodologia para determinar el potencial de los recursos turisticos naturales en el
estado de Oaxaca, México (Anexo6). Para conocer el potencial turistico de la
parroquia matriz del canton Guamote, se debe establecer una relacion cuantitativa
entre los elementos del factor recurso (FR), el factor accesibilidad (FA) y el factor

equipamientos (FE), cuya relacion permite establecer la potencialidad.

e Factor recurso (FR)
Con base en el método de jerarquizacion hecha por (Reyes, 2006), se establecen

cinco jerarquias de recursos:

e Jerarquia 1: recursos de poco interés o nulo
e Jerarquia 2: recursos con importancia local
e Jerarquia 3: recursos con area de influencia regional
e Jerarquia 4: recursos que motivan el interés nacional

e Jerarquia 5: recursos que transcienden al &mbito internacional.

A partir de la consideracion anterior, a los elementos de cada categoria de recurso
turistico natural de la region sierra 'y del elemento distintivo natural y cultural, se les

diferenci6 en cinco jerarquias.
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Tabla N° 57

JERARQUIA DEL RECURSO GEOMORFOLOGICO DEL CANTON

1

GUAMOTE

Pasos o abras.- Zonas de menor elevacion de la cordillera de
los Andes que tiene importancia para las comunicaciones y la
integracion del pais mediante.

Mesetas.- Extensas areas de superficie aplanada ubicadas entre
3800 a 4500 m.s.n.m.

Montafas o picos- Son elevaciones las cuales presentan una
fuerte pendiente y cumbre estrecha. Cuando superan los 5000
m.s.n.m.

Valles interandinos.- se encuentran entre las cadenas de
montafas, su forma es alargada y han sido erosionadas por los
rios, sus suelos son fértiles y son las zonas mas pobladas.

Volcanes.- estructuras en forma de conos, producto de la salida
de material magmatico. Estos volcanes se ubican en la
cordillera occidental.

Fuente: Modelo de unidades geomorfoldgicas del Ecuador (MAE, 2013, p. 24)
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Tabla N° 58

JERARQUIA DEL RECURSO VEGETAL CANTON GUAMOTE

JERARQUIAS CATEGORIA: ASOCIACIONES VEGETALES

1 Matorral himedo montano, matorral seco montano, espinar
seco montano.

2 Matorral htmedo montano, matorral seco montano.

3 Bosque siempre verde, bosque de neblina montano, paramo
herbaceo, paramo seco.

4 Bosque siempre verde montano bajo, bosque himedo, bosque
siempre verde montano alto, paramo herbaceo, bosque de
paramo Seco.

5 Bosque semideciduo montano bajo, bosque de neblina
montano, paramo herbaceo, bosque semideciduo montano
bajo, bosque de neblina montano, stper paramo.

Fuente: La vegetacion de los Andes del Ecuador (Bquero, 2010, p. 56)

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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i Tabla N° 59 )
JERARQUIA DEL ELEMENTO DE CARACTER DISTINTIVO

JERARQUIAS CATEGORIA: ELEMENTOS DISTINTIVOS
1 Ecosistema
2 Rio, laguna, paisaje
3 Museo, plazas, mercados
Cultura
4 Historia
Tradicion
Parques nacionales
5 Monumentos histéricos
Areas naturales protegidas

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

La jerarquia de cada elemento representa s6lo su importancia dentro de su propia
categoria, pero no su valor turistico; éste se conoce al establecer una ponderacion
que diferencie aquellos recursos, que atraen aun mayor namero de turistas y que
tiene una mayor capacidad de fijar demanda, de los que carecen de estas cualidades.
Los coeficientes de ponderacién para las categorias de recursos naturales suman un

valor total de 1 y son los siguientes:

Recurso morfoldgico = 0.20
Recurso vegetal = 0.30

Elementos distintivos = 0.50

Leno propone que el valor turistico final determinado esta en funciéon de su
naturaleza e importancia; por lo mismo, a cada elemento se recomienda sumarle una

constante K=1
Recurso morfolégico 1+0.20=1.20

Recurso vegetal 1+0.30= 1.30
Elementos distintivos 1+0.50= 1.50
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Al multiplicar las jerarquias de cada categoria con los coeficientes establecidos, los
valores maés altos, corresponden a los recursos con un alto potencial turistico; los
indices mas bajos se relacionan con los recursos que ain no se han desarrollado

adecuadamente.

Tabla N° 60
COEFICIENTES DE PONDERACION

JERARQUIAS | GEOFORMAS | VEGETACION ELEMENTOS
(1.2) (1.3 NATURALES
DISTINTIVOS
(1.5)
1 1.2 1.3 15
2 24 2.6 3.0
3 3.6 3.9 4.5
4 4.8 5.2 6.0
5 6.0 6.5 7.5
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
Tabla N° 61 )
RESULTADOS DEL COEFICIENTE DE PONDERACION DE LOS
RECURSOS
JERARQUTAS GEOFORMAS | VEGETACION ELEMENTOS
(1.2) (1.3) DISTINTIVOS
(1.5)
4 4.8 5.2 6.0

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Una vez obtenida la ponderacion de cada categoria con sus correspondientes
jerarquias, se procedio a determinar el Factor recurso de la parroquia matriz. La

formula utilizada es la siguiente:

FR= R1+ R2+R3
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Donde:

FR= factor recurso

R1= geoformas

R2= vegetacion

R3= elementos naturales distintivos

Para aplicar esta formula, primero se identifico el recurso, y el nimero total de
elementos naturales y culturales que tiene la parroquia matriz con un total de 16
atractivos. Una vez hecho esto se multiplicaron con sus respectivos coeficientes de

ponderacion.

Tabla N° 62
RESULTADO DEL FACTOR RECURSO
PARROQUIA R1 R2 R3 FACTOR
RECURSO
La Matriz 76.80 83.20 96 256

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Para finalizar se establecieron 6 rangos con su respectiva valoracion.

~ TablaN° 63 )
RESULTADOS DEL INDICE DE RECURSOS TURISTICOS

GRUPOS | RANGOS | VALORACION
1 <10 Casi nulo
2 11-20 Muy Bajo
3 21-30 Bajo
4 31-41 Medio
5 41-50 Alto
6 >50 Muy alto

Fuente: La evaluacidn de los recursos turistico (Leno, 1993)
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El factor recurso de la parroquia matriz se encuentra en un indice MUY ALTO de
recurso turistico, englobando sus atractivos naturales y culturales para potencializar

el desarrollo de la parroquia matriz del canton Guamote.

e Factor accesibilidad (FA)
Para evaluar la accesibilidad del territorio de la region se analizé la infraestructura
de transporte terrestre, maritimo y aéreo disponible, el nimero de gasolineras y la

densidad vial.

En primer lugar se jerarquizaron las categorias:

Tabla N° 64
JERARQUI'AS DE LAS CATEGORIAS DE ACCESIBILIDAD

JERARQUIAS TIPOS DE GASOLINERAS DENSIDAD
TRANSPORTE (UNIDADEYS) VIAL
(KM./KM2)
1 Sin medio de 0 0
transporte
2 Maritimo 1 0-29
3 Aerédromos 2 30-67
4 Terrestre 5 68-150
5 Aeropuerto 8 >150

Fuente: Metodologia para determinar el potencial de los recursos turisticos naturales en el estado
de Oaxaca, México (Reyes, 2006)

En la jerarquizacion se otorga el valor maximo a la jerarquia 5, es decir; los
aeropuertos porque facilitan la llegada de turistas nacionales y extranjeros. En el
cuarto lugar su ubica el transporte terrestre pues moviliza a los visitantes hacia
diversos centros de recreacion; los aerddromos se colocan en tercer lugar porque se
encuentran en lugares de dificil acceso; se considera en segundo lugar al transporte
maritimo porque es un servicio focalizado; por ultimo, el nivel mas bajo es para las

zonas que carecen de medios de transporte. En las jerarquias de las otras dos
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categorias se tomd en cuenta una estimacion estadistica y la media aritmética para

determinar los valores y rangos correspondientes.

Se considera que el transporte de pasajeros tiene mayor relacion con los visitantes,
por tanto se le otorgd un valor de tres. A las gasolineras se les dio un valor de dos
por considerarse un servicio complementario. La densidad vial fue considerada con

solo un punto porque forma parte de infraestructura general del territorio.

Tabla N° 65
RESULTADOS DE ACCESIBILIDAD
JERARQUIAS TIPOS DE GASOLINERAS | DENSIDAD
TRANSPORTE (UNIDADEYS) VIAL
(KM./KM2)
2 0-29
3 2
4 Terrestre

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

De esta manera, la formula empleada para determinar el Factor Accesibilidad (FA)

de la parroquia matriz del cantdn Guamote, quedo de la forma siguiente:

FA=3T+2G+D

Donde:

FA= factor accesibilidad
T= transporte

G= Gasolineras

D= densidad vial

Para obtener los resultados se multiplicaron la jerarquia alcanzada por los valores

otorgados a en la formula.
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Tabla N° 66
RESULTADOS DEL FACTOR ACCESIBILIDAD TURISTICA
PARROQUIA 3T 2G D SUMATORIA

La matriz 12 6 2 20

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Tabla N° 67
RESULTADOS DEL INDICE ACCESIBILIDAD TURISTICA
GRUPOS RANGOS VALORACION
1 0-4 Muy bajo
2 5-9 Bajo
3 10-14 Medio
4 15-19 Alto

Fuente: La evaluacion de los recursos turistico (Leno, 1993)

El factor accesibilidad de la parroquia matriz se encuentra en un indice MUY ALTO
debido a que tiene un factor determinante que es el servicio de transporte terrestre,

el més utilizado al momento de viajar.

e Factor equipamiento (FE)

El factor equipamiento esta constituido por cinco categorias, pero introduciendo
datos que corresponden especificamente a la parroquia matriz del canton Guamote
para asi obtener los objetivos trazados en esta investigacion. Siguiendo la
metodologia, la jerarquia 1 se otorgd a los territorios que no poseen ningun tipo de
equipamiento. Los otros valores fueron asignados segun la categoria en hoteles,
establecimientos de alimentos y bebidas, promocion turistica y bancos. Los ultimos
dos son considerados como servicios complementarios del territorio que

contribuyen con el desarrollo turistico.
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Tabla N° 68

JERARQUIA DE ELEMENTOS DEL FACTOR EQUIPAMIENTO

ESTABLECIMIENTOS | UNIDADES DE
JERARQUIAS DE ALIMENTOS Y PROMOCION
RO ELES BEBIDAS TURISTICA | BANCOS
) ] . . . Sin
1 Sin hoteles | Sin establecimientos Sin unidades b
ancos
Con 1-2
2 segundg Un establecimiento Tour tipos de
categoria operadora sucursa
les
Con 3-4
3 tercerq Bebidas Traqsp_orte tipos de
categoria turistico sucursa
les
5 tipos
4 Con cuafta Alimentos Age_ngla de de
categoria viajes sucursa
les
+5
Con . . Oficina de tipos de
5 . Alimentos y bebidas . P
categoria y Turismo sucursa
5 estrellas les

Fuente: Metodologia para determinar el potencial de los recursos turisticos naturales en el estado

de Oaxaca, México (Reyes, 2006)

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

La actividades comerciales que se tomaron en cuenta son las localizadas en la

parroquia matriz cantén, entre las que destacan elaboracion de vestimenta, de

productos alimenticios, fabricacion de muebles, comercio al por mayor y menor de

reparacion de vehiculos, telecomunicaciones, construccion de edificios con un total

de 112 actividades dedicadas al comercio. La consideracion que se establecio para

obtener el FE contempla el nivel de relacion del servicio con la actividad turistica;

en derivacion, los hoteles quedaron con el nivel mas alto 3; los establecimientos de

alimentos y bebidas y las unidades de promocion turistica con el nivel de 2 y al

comercio y los bancos se les asigné el valor de 1.
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i Tabla N° 69
JERARQUIAS DEL FACTOR EQUIPAMIENTO

JERARQUIAS | HOTELES | ESTABLECIMIENTOS | UNIDADES BANCOS
DE ALIMENTOS Y DE
BEBIDAS PROMOCION
TURISTICA
Con
5 segunda
categoria
- + 5 tipos
. . ficin
5 Alimentos y bebidas 0 ¢l ade de
Turismo
sucursales

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Después, se determind el FE de la parroquia matriz del canton Guamote, con la

siguiente formula:

FE=3H+2E+2U+B+Cm

En donde:

FE= factor de equipamiento

H= hoteles

E= establecimientos de alimentos y bebidas
U= unidades de promocion turistica.

Cm= comercio.

Para emplear esta formula, primeramente, se determiné la cantidad de
equipamientos turisticos que tiene la parroquia matriz del cantéon Guamote. Cuenta
con 4 establecimientos de alimentacion, 18 de alimentos y bebidas, tiene 1 oficina
de turismo, tiene mas de 15 entidades bancarias se los multiplicé por la jerarquia y

la ponderacion de la formula.
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Tabla N° 70
RESULTADOS DEL FACTOR EQUIPAMIENTO

PARROQUIA | 3H 2E 2U B Cm SUMATO
RIA
La matriz 24 180 10 75 112 401

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

INDICE DE POTENCIALIDAD TURISTICA
IPT= FR+FA+FC

IPT= 256+20+401

IPT=677

Tabla N° 71
RANGOS DE POTENCIALIDAD TURISTICA

RANGOS | POTENCIAL
10-100 Muy bajo
110-300 Bajo
310-500 Medio
| 5101000 | Medioalo |
1100-2000 Alto
>2500 Muy alto

Fuente: La evaluacion de los recursos turistico (Leno, 1993)

La parroquia matriz del canton Guamote posee un indice de potencialidad turistica
medio alto con un total de 677 que corresponde a los territorios que destacan por sus
recursos biogeograficos y su infraestructura turistica es adecuada para el
funcionamiento con la capacidad de atender a turistas locales, nacionales, sin
embargo se debe seguir trabajando por mejorar e invertir en establecimientos de
alojamiento que sean de mejor categoria, y hacer que cumplan con los requisitos

para recategorizar a los establecimientos existentes en el canton.
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CAPITULOV
DISCUSION

El principal objetivo que se desea alcanzar con el trabajo de investigacion es
determinar el rango de potencial turistico que posee el territorio de la parroquia
matriz del canton Guamote, para la misma se adaptd el método de indice de
potencialidad turistica, que permitié obtener informacién actual y concreta del
lugar, primero se realizo el diagndstico situacional mediante la guia de contenidos
y procesos para la formulacion de Planes de Desarrollo y Ordenamiento Territorial
del (SENPLADES, 2011), para conocer la situacion del territorio, de la cual se

obtuvo datos reales de la poblacién, que es de 45.153 personas.

El idioma oficial el kichwa hablado por el 94% de la poblacion y apenas el 4% habla
el espafiol, y constatando los servicios basicos de la poblacién, el 80% dispone del
servicio de luz eléctrica, 45,3% de la poblacién se abastece del servicio de agua
mediante la red publica, el 61,26% posee una vivienda propia. Todos los datos
fueron obtenidos del Gltimo censo de poblacién y vivienda (INEC, 2010), una fuente
real de informacion para el andlisis de la situacion, fue el Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial de Guamote (GADMC-GUAMOTE, 2014).

La actualizacion del inventario turistico se realizé mediante el formato de la ficha
de levantamiento de informacion para inventarios turisticos (MINTUR, 2004), en la
actualizacion se realiz6 con base a la memoria de inventario turistico facilitado por
la Ing. Martha Copa, de la mesa de turismo, cabe sefialar que se actualizo solo la
parte correspondiente a la investigacion es decir la parroquia matriz constatando 4
sitios natrales y 12 manifestaciones culturales, ademéas de descartar informacion

erronea del inventario facilitado, y otorgando nueva valoracién a cada atractivo
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acorde a las condiciones encontradas. Se realizd6 un mapa de potencialidades
turisticas ubicando a cada atractivo turistico acorde a las coordenadas adquiridas en

la investigacion de campo con la utilizacion del GPS.

En el estudio de mercado se aplicd una encuesta de 15 preguntas cerradas, a la
poblacion econdmicamente activa (PEA) son 19.277 personas, un total de 156
encuestas de los cuales se obtuvieron resultados fundamentales para el desarrollo de
la investigacion de la cual el 97% de la poblacion quiere conocer los atractivos
turisticos que posee el canton, el 92% de la poblacion manifiesta que Guamote tiene
potencial turistico y necesita crear corredores turisticos, y sus principales medios de
informacién son el internet mediante las redes sociales y guias turistica que
encuentran en los puntos de informacion, ademas se aplicd una entrevista a
profesionales y personas que se desenvuelven en el area turistica, sustentando que
Guamote tiene potencial que debe ser evaluado , y que es de importancia la creacion

de los corredores turisticos para su integracion a la ruta turistica del tren.

Se saco el indice de potencialidad turistica mediante la metodologia de Reyes y
Leno, que nos aplica la formula de IPT= FR+FA+FE del resultado de cada factor se
suma para saber si el territorio posee potencialidad turistica, mediante la medicién
de indicadores y formulas para obtener el rango de potencialidad. Estos factores y
datos reales determinan que el canton Guamote y la parroquia matriz tienen un
potencial e infraestructura turistica para emprender nuevas lineas de desarrollo y
promocion del cantén, una manera de hacerlo son mediante los corredores turisticos
que se puede proceder a disefiar ya que los resultados obtenido demuestra el

potencial turistico de la parroquia matriz del cantén.

108



CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1. CONCLUSIONES

Mediante el diagndstico situacional y los datos obtenidos del INEC en el censo
de poblacion y vivienda 2010, podemos concluir que el cantén Guamote cuenta
con 45.153 habitantes, del cual el 19.277 representa la poblacién
econdémicamente activa que se dedica a actividades de manufactura, comercio y
servicios, la misma que cuenta disponibilidad de servicios basicos el 45,3% de
la poblacion se abastece del servicio de agua mediante la red publica agua
potable, el 61,26% posee una vivienda, el 80% dispone de servicio de energia
eléctrica. No existe conciencia ambiental en el manejo de desechos el 74% de

la poblacién quema su basura.

Por medio de la actualizacion del inventario turistico concluimos que la
parroquia Matriz del cantdbn Guamote cuenta con 16 atractivos turisticos,
clasificados 4 en la categoria de sitios naturales y 12 en manifestaciones
culturales, ubicados su mayoria en el centro urbano del cantén, con jerarquia Il

alll.

Mediante el analisis de los resultados de las encuestas aplicadas a la poblacion,
el 97% le gustaria conocer los atractivos turisticos de la parroquia, un 92%
considera que Guamote tiene potencial turistico y considera que se deben de
crear corredores turisticos, ademas en la entrevista realizada a las personas que

trabajan en el ambito turistico, sustentan que el canton tiene los recursos e
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infraestructura turistica ser evaluado el territorio, y afirman que se deben crear
corredores turisticos para el cantén que atraigan a los turistas nacionales y

extranjeros, que viajaran en la nueva ruta turistica del tren.

Mediante la evaluacion del indice de potencialidad turistica se obtuvo un factor
de recurso del 256 puntos situado en el rango muy alto, el factor de accesibilidad
con 20 puntos situado en el rango muy alto y el de equipamiento turistico con
401 puntos ubicado en un rango medio por la que la sumatoria de los 3 factores
da el indice de potencialidad turistica que es de 677 en un rango medio alto es
decir que tiene potencialidad turistica para ser desarrollado, por lo que el
territorio es apto y posee los recursos para la creacion de los corredores

turisticos.

6.2. RECOMENDACIONES

Con la informacion obtenida del censo del afio 2010 se recomienda a las
autoridades pertinentes implantar, promover nuevas actividades de desarrollo
econdmico como el turismo a mas de fortalecer las actividades existentes con
mayor demanda, para de esta forma diversificar la economia de la poblacién y
aumentar la poblacion econdmicamente activa, reduciendo el indice de pobreza.
Dictar talleres de conciencia ambiental para la poblacién, mediante técnicas de
reciclaje donde se les ensefie a reutilizar los productos y no se contamine el

medio ambiente.

Crear y difundir programas de conservacion y preservacion de los atractivos del
canton, mediante la socializacion entre las autoridades y la ciudadania,
capacitando y concientizando a la misma, del verdadero valor histérico, cultural

y natural que tienen sus atractivos.
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e Se recomienda satisfacer las necesidades de los turistas, y del cantén para su
desarrollo, seguir realizando estudios de mercados, para conocer y estar al dia
en las tendencias del mercado, para poder competir con otros destinos turisticos

Vecinos.

o Realizar el disefio de corredores turisticos, acorde a los resultados de la
evaluacion realizada en la parroquia matriz del canton Guamote, y
promocionarlos mediantes los diferentes canales de comercializacion, que sean

accesibles para los turistas y para la poblacion.
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CAPITULO VII
PROPUESTA

7.1. TITULO DE LA PROPUESTA

Disefio de corredores turisticos para la parroquia matriz del cantén Guamote, con

base a la evaluacion realizada.

7.2. INTRODUCCION

En la actualidad Ecuador es un pais conocido por su gran riqueza natural y cultural,
el Ministerio de Turismo como ente regulador realiza un buen trabajo al momento
de promocionar y dar a conocer el pais y las actividades que se pueden realizar aqui.
La marca pais y el slogan “All You Need is Ecuador” ha trascendido mundialmente
y con este concepto se ha llegado a grandes mercados los mismos que estan

visitando el pais por su naturaleza y patrimonio material e inmaterial.

Debido a la presencia de una demanda de turistas con mayores exigencias y
expectativas, existe la necesidad de desarrollar turismo de manera Optima a través
del cumplimiento de estandares de calidad que exigen las entidades reguladoras,
como el Ministerio de Turismo del Ecuador. El desarrollo turistico en la actualidad
no solo involucra la eficiencia en los servicios turisticos, ademas implica la
responsabilidad directa de los atractivos turisticos que posee un territorio, la
responsabilidad recae sobre todos los beneficiarios directos e indirectos de la
actividad turistica, ademas de las instituciones publicos y privados para preservar su

patrimonio y promover el desarrollo.

Mediante procesos, herramientas y nuevos productos que ayuden al desarrollo de

las actividades turisticas. En nuestro pais el turismo sostenible reconoce que el
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desarrollo sea mediante la intervencion de la comunidad, creando fuentes de trabajo
y respetando a la naturaleza y el entorno en que viven, lo cual demanda la
participacion de autoridades locales, técnicos y pobladores locales para trabajar
coordinadamente y facilitar servicios de calidad reconocidos y apetecidos por
quienes visitan sus localidades. La factibilidad para el disefio de corredores
turisticos para la parroquia matriz del canton Guamote es generar una mayor
diversificacion de actividades y servicios enfocados en las necesidades y

expectativas que tengan los turistas.

7.3. OBJETIVOS

7.3.1. General

Disefar corredores turisticos para la parroquia matriz del canton Guamote, con base

a la evaluacion realizada.

7.3.2. Especificos

e Elaborar un corredor turistico, con base a los atractivos turisticos de
categoria sitios naturales.

e Elaborar un corredor turistico, con base a los atractivos turisticos de
categoria manifestaciones culturales.

e Diseflar una guia turistica informativa, y una pagina en la red social
Facebook de los corredores turisticos.

e Validar la creacion de los corredores turisticos con el Gobierno autbnomo

descentralizado del canton Guamote.
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7.4. MARCO TEORICO

7.4.1. Corredores turisticos de traslado

Constituyen la red de carreteras y caminos de un pais a través de los cuales se
desplazan los flujos turisticos para cumplir con sus itinerarios, se debe seleccionar
las rutas que pasan por los mejores paisajes, y, de ser posible, que cuenten con mayor
distribucion lineal de atractivos a lo largo de su recorrido (Boullon, 2009, p. 84).

7.4.2. Corredores turisticos de estadia

Los corredores turisticos de estadia son superficies alargadas, por lo general
paralelas a las costas de mares, rios o lagos, que tienen un ancho que no supera en

sus partes mas extensas a los 5 Km. (Boullon, 2009, p. 85).

7.4.3. Turismo de naturaleza

Es un viaje de placer inspirado por los recursos naturales de un rea determinada,
donde el turista participa de una manera responsable y es factor de protecciéon de la
misma (Ziperovich, 2010, p. 70)

7.4.4. Turismo cultural

Es la actividad turistica que se realiza con el fin de descubrir el patrimonio cultural
(Picazo, 2011)

7.4.5. Turismo receptivo

Es el que se produce en un pais, cuando llegan a él visitantes que residen en otras
naciones con la intencién de permanecer un tiempo limitado en el mismo, para luego

viajar a otros paises o regresar al lugar de origen (Boullén, 2009, p. 70)

7.4.6. Turismo emisivo

Turismo emisivo se da en todos los paises que se produce un movimiento de
nacionales o residentes que salen al el extranjero ya sea por razones comerciales o
turisticas (Boullon, 2009, p. 74)
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7.4.7. Mapa turistico

Un mapa turistico se define como aquel mapa que incluye informacién util para el
turismo ya que contiene plasmadas zonas o regiones en relieve asi como simbolos

que muestran los diferentes atractivos turisticos y lugares histéricos (Arleco, 2010)

7.4.8. Publicidad

Conjunto de medios que se emplean para divulgar o extender la noticia de las cosas
0 de los hechos, que dan conocer un determinado mensaje relacionado con sus

productos, servicios, ideas u otros, a su grupo objetivo (Thompson, 2012)

7.4.9. Logotipo

Distintivo formado por letras, abreviaturas, etc.; peculiar de una empresa,
conmemoracion, marca o producto.” Por su parte, el diccionario de negocios dice
que es un disefio grafico distintivo y reconocible, un nombre estilizado, un simbolo

unico, que sirva para identificar a una organizacion (Alvaro M. , 2014)

7.4.10. Red social

Una estructura social integrada por personas, organizaciones o entidades que se
encuentran conectadas entre si por una o varios tipos de relaciones como ser:
relaciones de amistad, parentesco, econdémicas, relaciones sexuales, intereses
comunes, experimentacion de las mismas creencias, entre otras posibilidades (Def,
2010).

7.4.11. Guia turistica

Guia turistica puede referirse a una publicacién impresa o digital que
recopila informacion sobre dichos atractivos; es una especie de libro o revista con

informacion de interés para el viajero (Def, 2011)
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7.5. DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

El objetivo de la investigacion es la elaboracion de dos corredores turisticos para la
parroquia matriz del canton Guamote, en la que se promocionen los atractivos
turisticos naturales y los atractivos turisticos culturales, para el primer corredor
turistico se agrupo a més de atractivos naturales, cuatro atractivos que se encuentra
dentro de la categoria manifestaciones culturales por su relacién con lo natural y su
cercania entre atractivos, y para el corredor turistico de atractivos culturales se
elabor6 con los atractivos turisticos culturales ubicados en el centro urbano de la
matriz. Para la difusion de los corredores turisticos, se disefié conjuntamente con la
mesa de turismo del canton Guamote una guia informativa, con la finalidad de dar
a conocer el turismo del canton Guamote, la investigacion forjara nuevos
conocimientos y lineas de desarrollo en el &ambito turistico logrando una interaccion
entre el visitante y la poblacion, siendo beneficioso para todos, y para la inversion

turistica.

7.6. DISENO DEL CORREDOR TURISTICO DE ATRACTIVOS
NATURALES

7.6.1. Descripcion del corredor turistico de atractivos naturales

El corredor turistico de atractivos naturales se lo denomind como “Leyendas y
encanto natural”, debida a que en el trayecto del recorrido existen varias leyendas
contadas de generacion en generacién por la gente Guamotefia y que aln perduran
a través del tiempo entre la cuales tenemos la leyenda del Luterano, la del lobo
negro, leyenda del duende y de las locas viudas, y encanto natural porque en el
recorrido se puede observar los diversos paisajes en los cuales destaca la flora y
fauna del canton Guamote, el recorrido fomenta un turismo de naturaleza y cultura,
se visitara 5 atractivos turisticos clasificados en la categoria de atractivos naturales
y 3 atractivos turisticos clasificados en la categoria de manifestaciones culturales,

se los ha combinado debido a que se encuentran en la misma trayectoria.
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El punto de partida para visitar los atractivos comienza en el ascenso a la cueva del
Luterano, seguida de la caminata al puente negro, la caminata por el antiguo
Guamote hacia el cerro Ushubug, se podra observar a todo Guamote desde el
mirador mira loma, y conocer la antigua hacienda el molino, realizar compras en el
centro artesanal Santa Lucia Bravo, divisar y adentrarse en el paramo Pull Quishuar
y finalizando el recorrido en la granja Agroturistica Totorillas, las actividades que
se practicaran en la ruta son observacion de flora y fauna tipica del canton Guamote,
excursion, caminatas, fotografia, compra de artesanias, serd un recorrido a pie y en

transporte vehicular, se recorreran 5,9km, un tiempo aproximado de 2 horas.

El turista para su visita y recorrido de la ruta cuenta con 18 establecimientos de
alimentos y bebidas donde el turista podra degustar de la comida tipica de Guamote,
como es la fritada, el hornado, del cuy ademas podra encontrar comida casera y
platos a la carta. La disponibilidad de los establecimientos de alimentos y bebidas
es de todos los dias en su mayoria, existen 4 establecimientos de alojamientos 3
ubicados en el centro de la matriz estos son la Fundacion Inti Sisa que ofrece el
servicio de alojamiento con una capacidad para 30 personas, Chuza Longa Home
con capacidad para 40 personas, el Hotel Ramada con capacidad para 30 personas,
ademas existe la granja Agroturistica Totorillas que se encuentra fuera de la
urbanizacion en contacto con la naturaleza de estilo neoclésico con capacidad para
70 personas y también ofrece servicio de alimentacién, para visitar los atractivos
turisticos de la ruta es ideal realizarlo desde las 07:00 am hasta las 16:00 pm un
horario donde se puede disfrutar de la visibilidad y el buen clima, el grado de

dificultad es medio y esta dirigido para jovenes y adultos.
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7.6.2.Corredor turistico de Leyendas y encanto natural

CORREDOR TURISTICO DE

LEYENDAS Y ENCANTO

HORARIOS DE VISITA

Desde 07:00 am hasta 16:00pm

NOMBRE NATURAL j CORREDOR
¥ 7 TURISTICO

TIPO Naturaleza y Cultura
UBICACION La Matriz-Cantén Guamote
RECORRIDO 5,9 Kildbmetros
DURACION 2 Horas

Pie
MOVILIDAD _

Vehicular GRADO DE DIFICULTAD

FRECUENCIA

Todos los dias

VIAS DE ACCESO

Troncal de la Sierra- Panamericana Sur via Cuenca, Via Macas

Riobamba.

Medio

LUGARES Y
RECORRIDO A VISITAR

Inicia en Cueva del Luterano-Puente Negro-Cerro Ushubug- Mirador Mira Loma-Hacienda el Molino-

Centro Artesanal Santa Lucia Bravo-Paramo Pull-Quishuar finaliza en Granja Agroturistica Totorillas.

ACTIVIDADES

Observacion de Flora-Fauna, Excursidn, Caminatas, Fotografia, Compra de artesanias
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SERVICIOS
DISPONIBLES

4 Establecimientos Hoteleros, 18 Establecimientos de Alimentos y Bebidas, Centro de informacion

turistica

DESCRIPCION DE LOS
ATRACTIVOS
TURISTICOS

Cueva del Luterano.- Cueva natural rodeada de vegetacion silvestre La cueva no es grande, alcanza
2.5m de altura, 2m de ancho y 3.5m de profundidad, esta formado por piedra blanca, en la superficie
encontramos arena y residuo de piedras.

Puente negro.- construido por la Compafia American Bridge de New. York, USA., con piedra, acero,
durmientes, y cemento. Es una edificacion de 150 metros longitud, sostenida por 4 pirdmides de piedra de
10 metros.

Cerro Ushubug.- una cerro de piedra blanca, rodeado de vegetacidn propia del sector, fue una cantera de
piedra de la cual se substrajo su piedra para la edificacion de la iglesia del cantén.

Mirador Mira Loma.- El mirador fue construido por el municipio del cantdn Guamote, se encuentra
sobre el cerro Ushubug, con barandas en de forma de pentagono sobre la cumbre plana, que dan seguridad
para apreciar en su mayor esplendor la cabecera cantonal de Guamote.

Hacienda el Molino.- de estilo colonial, existe desde hace 120 a 150 afios, esta propiedad en sus inicios
colindaba con las parroquias de Columbe y Cebadas, pertenecia a los curas Jesuitas y fue creada con la
finalidad de contar con un sitio para los religiosos.

Centro Artesanal Santa Lucia Bravo.-centro de elaboracion artesanias en tejido, que son utilizadas por

la poblacion kichwa del sector.
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Paramo Pull-Quishuar.- Area que alcanza 466 ha de paramo que pertenece a la Asociacion de pobladores
de la comunidad Pull San José Quishuar, se encuentra formada por paramo de pajonal, en su mayoria;
paramo pantanoso, paramo sobre arenales, conjugado por una gran cantidad de especies de flora y fauna
tipicas de este ecosistema

Granja Agroturistica Totorillas.- antigua hacienda estilo espafiol cuya construccion inicio en el afio
1924 y culmind en 1929, consta de 2 partes, la antigua y la moderna; en la primera estan la casa
principal de hacienda de estilo neoclasico que conserva aun caracteristicas principales construida de
adobe, cubierta de teja y zinc, ventanas de sus madera, en su interior decorados de madera, piso de
ceramica y madera, y los establos. La segunda est4 conformada por construcciones aledafias a la casa

principal de arquitectura moderna adaptada al entorno, a sus necesidades y conservando el estilo original.

RECOMENDACIONES

Se recomienda portar los documentos personales, llevar ropa comoda y abrigada, calzado deportivo, gafas,

bloqueador solar, cAmara fotogréfica.

NORMAS DE
COMPORTAMIENTO

Depositar la basura en su lugar, no destruir ni ensuciar infraestructura ni senderos, respetar la cultura y

formas de vida locales, no extraer especies de flora y fauna del lugar.

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

120




7.6.3.Mapa del corredor turistico de leyendas y encanto natural

Figura N° 7
MAPA DEL CORREDOR TURISTICO DE LEYENDAS Y ENCANTO NATURAL
i
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Simbologia Turistica

B Cueva del luterano
B Puente negro
Cerro Ushubug
B Mirador mira loma
M Hacienda el molino
SIMBOLOGIA Im—_— e Yarcan. I Centro artesanal santa Lucia Bravo
------ Eiita tasviorial B Paramo pull quishuar
Canamericans . Cabecera cantonal B Granja agroturistica totorillas
Rios

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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7.7. DISENO DEL CORREDOR TURISTICO DE ATRACTIVOS
CULTURALES

7.7.1. Descripcion del corredor turistico de atractivos culturales

El corredor turistico de atractivos culturales se lo denomind “Histérico Cultural”,
debida a la historia y cultura que encontramos en el canton Guamote y en su pueblo.
El recorrido fomenta un turismo cultural, se visitard 7 atractivos turisticos
clasificados en la categoria de manifestaciones culturales, el punto de partida para
visitar los atractivos comienza en la plaza cultural, seguido del recorrido por la feria
intercultural, visita a la estacion del ferrocarril, conocer el arte de la talabarteria,
visita al museo del antiguo municipio, la visita a la iglesia de Guamote y la

degustacion de los manjares de la sefiora Laurita Noriega.

Las actividades que se practicaran en la ruta son visita a museos, degustacion de
gastronomia, compra de artesanias, sera un recorrido a pie, se recorreran 3,5km, en
un tiempo aproximado de 1H30 minutos, el turista para su visita cuenta con 18
establecimientos de alimentos y bebidas donde el turista podra degustar de la comida
tipica de Guamote, como es la fritada, el hornado, del cuy ademés podra encontrar

comida casera y platos a la carta.

la disponibilidad de los establecimientos de alimentos y bebidas es de todos los dias
en su mayoria, existen 4 establecimientos de alojamientos 3 ubicados en el centro
de la matriz y uno la Granja Agroturistica Totorillas en el sector VVélez, para visitar
los atractivos turisticos de la ruta es ideal realizarlo desde las 8:00 am hasta las
17:00 pm un horario donde se puede disfrutar y acceder a los atractivos, el grado de

dificultad es bajo y esta dirigido para todas las personas.
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7.7.2.Corredor turistico Histérico Cultural

VIAS DE ACCESO

Troncal de la Sierra- Panamericana Sur via Cuenca, Via Macas
Riobamba.

NOMBRE CORREDOR TURISTICO HISTORICO CULTURAL
TIPO Historia y Cultura ey TURITICO
UBICACION La Matriz-Canton Guamote
RECORRIDO 3,5 Kilémetros
DURACION 1:30 Una hora y treinta minutos
Pie
MOVILIDAD GRADO DE DIFICULTAD
HORARIOS DE VISITA | Desde 08:00 am hasta 17:00pm
FRECUENCIA Todos los dias, para visitar la Feria Intercultural solo los dias Jueves.

Bajo

LUGARES Y
RECORRIDO A VISITAR

Plaza Cultural Mariano Vimos Copa, Feria Intercultural, Estacion del Ferrocarril, Talabarteria el Rodeo,
Museo del antiguo municipio, Iglesia de Guamote, Manjares de Dofia Laurita Noriega.

Caminatas, Fotografia, Compra de artesanias, Visitar Feria Intercultural (Jueves), Degustacién

turistica

ACTIVIDADES L

gastronémica.
SERVICIOS I - . . . .
DISPONIBLES 4 Establecimientos Hoteleros, 18 Establecimientos de Alimentos y Bebidas, Centro de informacion
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DESCRIPCION DE LOS
ATRACTIVOS
TURISTICOS

Plaza Cultural Mariano Vimos Copa.- Localizada en el barrio San Juan consta de tres elementos,
representativos de la celebracion del carnaval, el mural de ceramica quemada representa las fiestas de
carnaval, la capilla de San Carlos patrono de las festividades del carnaval y una pileta elaborada en piedra
tallada.

Feria Intercultural.- La feria que quizéa concentra las manifestaciones culturales més importantes del
cantén se desarrolla los dias jueves de todo el afio participan en el desarrollo de esta feria cantonal,
comerciantes, comunidades indigenas, asociaciones, cooperativas, y barrios de las tres parroquias del
canton Guamote se dan cita a vender sus productos agricolas, ovinos, bovinos, y porcinos otros
sencillamente acuden como un rito al encuentro con familiares y amigos.

Estacion del Ferrocarril.- La historica estacion, situada a 3.056 msnm, para el afio de 1903, se tenia
proyectado la llegada de la linea hasta la poblacion de Guamote. La estacion de ferrocarril como una
necesidad para que la imponente obra de ingenieria brinde el servicio a la comunidad fue construida en el
afio de 1905, mediante técnicas de preservacion se pudo conservar el 100% de la estructura de madera
original con la que antafio fue construida la edificacion. Al momento estan colocados pisos de porcelanato
y piedra en las &reas de mayor circulacion; mientras que en las oficinas de atencion al publico se ubicé
madera lacada.

Talabarteria el Rodeo.- La talabarteria es el arte de trabajar articulos de cuero, la misma es fuente de
trabajo del sefior Angel Abendafio, un arte que ha sido transmitido de generacion en generacion desde
1984, conservado por 31 afios. El local reside en el sector urbano del canton Guamote, elabora artesanias
en cuero, mismas que son utilizadas por los vaqueros del sector.
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Museo del antiguo municipio.- Ubicado en el antiguo edificio del municipio, formado por un sala de
historia y cultura del canton Guamote, dividida en varias tematicas que resalta costumbres y tradiciones
caracteristicas de los pobladores.

Museo del antiguo municipio.- Ubicado en el antiguo edificio del municipio, formado por una sala de
historia y cultura del canton Guamote, dividida en varias tematicas que resalta costumbres y tradiciones
caracteristicas de los pobladores.

Iglesia de Guamote.- En el pueblo existia una iglesia vetusta, de paredes de cancagua y techo de paja,
resto del periodo colonial. Desde antes de 1929 se pensaba en la construccion de un moderno templo,
como lo exigian los tiempos y el numeroso grupo de fieles, teniendo en cuenta de que se disponia de una
cantera de piedra blanca y mina de cal, construyeron el templo a través de mingas.

Manjares de Dofia Laurita Noriega.- Es una tradicion que se conserva desde hace mas de 60 afios, que
esta elaborado por las manos de Laurita e Inés Noriega. La tienda de expendio se encuentra localizada en
el sector urbano del cantén Guamote, los productos como el manjar y dulce de leche son exquisitos, estos
vienen presentados en barras de 8 gramos y tarrinas de 1500 gramos.

RECOMENDACIONES

Se recomienda llevar ropa cémoda y abrigada, calzado deportivo, gafas, bloqueador solar, cdmara
fotogréfica.

NORMAS DE
COMPORTAMIENTO

Depositar la basura en su lugar, no destruir ni ensuciar infraestructura ni senderos, respetar la cultura y
formas de vida locales, no extraer especies de flora y fauna del lugar.

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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7.7.3.Mapa del corredor turistico historico cultural

FiguraN° 8 )
MAPA DEL CORREDOR TURISTICO HISTORICO CULTURAL

CORREDOR TURISTICO
HISTORICO CULTURAL

SIMBOLOGIA
------ Limite territorial

Panamericana

Rios

m: Linea ferrea

ATRACTIVOS TURISTICOS
1 Plaza cultural Mariano Vimos Copa
2 Feria Intercultural

3 Estacion del ferrocarril

4 Talabarteria el Rodeo

5 Museo de la oficina de Turismo
6 Iglesia de Guamote

7 Manjares Dofa Laurita Noriega

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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7.8. DISENO DE LA GUIA TURISTICA INFORMATIVA

Para el disefio de la guia se elabor6 dos logotipos para cada corredor turistico, y se

establecio un nombre que englobe los recursos turisticos a visitar.

7.8.1. Nombrey Logotipo

e Corredor turistico de Leyendas y Encanto Natural

Figura N° 9
LOGOTIPO DEL CORREDOR TURISTICO DE LEYENDAS Y
ENCANTO NATURAL

= # CORREDOR
% 7 TURISTICO

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

El logotipo distintivo del corredor turistico tiene el siguiente significado:

El colibri: una especie de ave que se puede observar, en la naturaleza del su

territorio y que con su colorido representa a toda la fauna y flora del lugar.

Las Montafas: por la ubicacion geogréafica de cada atractivo, y el color verde por

la flora que se podra apreciar en esta ruta.

El Sol: Representa el esplendor de todos los atractivos que estan siendo descubiertos

por quien los visita.

La persona: Es el excursionista que representa la actividad de caminar, escalar y

estar en contacto con la naturaleza.

Baston de trekking: denota que tiene un grado de dificultad el recorrido, pero es

apto para las personas que disfrutan de la aventura en la naturaleza.
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e Corredor Historico Cultural

Figura N° 10 )
LOGOTIPO DEL CORREDOR TURISTICO HISTORICO CULTURAL

CORREDOR TURISTICO

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

El logotipo distintivo del corredor turistico tiene el siguiente significado:

La mujer Puruhd.- representa las actividades de artesanias y ferias donde se

comercializan productos propios del cantdn y la cultura del cantén.

El Ferrocarril.- la magnifica obra de Alfaro, llena de grandes e imponentes
historias de construccién y disefio simbolo del desarrollo econdémico y de transporte
del altimo siglo del milenio pasado conocido como simbolo de unidad nacional.

La Iglesia.- representa a un templo excepcional, que encierra historia del canton
Guamote, se encuentran de color café porque se centra en la visita a lugares

culturales y de historia.

7.8.1.1. Guia Turistica

Se las distribuird en las oficinas de informacion turistica del canton, ferias de
promocion y difusion turistica, serd impresa a full color en Formato de hoja A6 de
297 x 420mm.

128



Figura N° 11
GUIA TURISTICA

“Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

La guia esta compuesta por 22 hojas, en la que consta la portada, descripcion de la
ubicacion, la historia de Guamote. Los Mapas turisticos de los corredores turisticos
y la descripcion de cada atractivo turistico con su fotografia. EI Eslogan de Guamote
Tradicion y Cultura le pertenece al Gobierno autdbnomo descentralizado del cantén

Guamote, mediante el cual se esta promocionando al mismo.

7.8.1.2. Red Social (cuenta de Facebook)

Se la difundira con la mayor parte de los usuarios de Facebook, los atractivos de
Guamote y se permitird la publicacion de experiencias, videos, fotos, nuevas y se

aceptaran la sugerencia para mejorar que el turista haya visto en su visita.
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Figura N° 12
BIOGRAFIA RED SOCIAL

Pagina Mensajes Notificaciones @ Herramientas de publicacion Config

Avacciorurisca [ esar ]

| Biografia Informacion Fotos Opiniones Mas
Ver noticias de paginas Estado [F] Fotovideo [31] Evento, hito + e
Ver publicaci: le otras paginas
yrus
Invitar @ amigos a que indiguen que les gusta la & «—n Escribe algo
pagina ﬁ;"
Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
Figura N° 13
n Corredores Turisticos De Guamote Q B Rutas  Inicio 1 Buscar amigos
Pagina Mensajes Notificaciones @ Herramientas de publicacion Confi
[ﬁ] Fotos Agregar fotos Agregar video

Ii S

o

Elaborado por Jennlffer Camila Galora Lanchimba
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Figura N° 14
PROMOCION EN LA RED SOCIAL

\ Veny Conoce Guamote, tierra llena de Leyendas,
historia, cultura y encanto natural

2015 v | + Agregar mes

(G Edicion terminada |l(#:LIEY:18

™,

ile Megusta W Comentar 4 Compartir
A Corredores Turisticos De Guamote, Jennifier Galora,
Byron Bermeo y Jorge Leanardo Bonilla Aman les gusta
esto

i
4

Personas que quizé conozcas Vertodas

Luis Ramiro Asqui (Luchin
ok)

24 Agregar a amigos

Raquel Arevalo D'Andrade
2+ Agregar a amigos

Elaborado por: Jenniffer Camila Galora Lanchimba
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7.9. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.9.1. CONCLUSIONES

Se concluye que con la propuesta de elaboracion del corredor turisticos
Leyendas y Encanto Natural se busca promocionar las actividades de fotografia,
excursion, observacion de flora y fauna que puede realizar el turista que llega a

través de la ruta turistica del tren en la parroguia matriz del cantén Guamote.

Se concluye que el corredor turistico Histdrico Cultural es un recorrido accesible
para todos los visitantes que llegan en la ruta turistica del tren ya que se
encuentra en el casco urbano de la parroquia matriz, y que destaca los atractivos

turisticos culturales de Guamote.

La publicidad es una herramienta muy confiable y segura para la promocion de
un determinado sitio, convirtiéndose en un mensaje visual codificado entre
imagenes, colores y letras, por lo que el disefio de la guia es un medio de difusion

de los corredores turisticos.
Se concluye que una vez ya disefiada la propuesta elaborada conjuntamente con

la mesa de turismo del Gobierno Autonomo Descentralizado del cantén

Guamote, se puede hacer uso de la investigacion.
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7.9.2.

RECOMENDACIONES

Se recomienda que todas las instituciones publicas y privadas que estén
involucradas con la actividad turistica, se unan a la promocion de las
actividades que se generan en torno a los atractivos turisticos que posee el

canton, y fomenten la conservacion de los mismos.

Se recomienda mejorar la sefalita turistica existente en los atractivos
turisticos e implementar en los que no existe, y trabajar conjuntamente con
los guias de Guamote, para que realicen la guianza por los atractivos

culturales, ubicados en el casco urbano.

Se recomienda a las autoridades competentes del canton Guamote, difundir
y socializar los corredores turisticos en otros cantones de la provincia, a
través de la guia disefiada y a la vez mantener activa y actualizada la pagina
de la red social.

Se recomienda que se continlle manteniendo estos convenios, para la

realizacion de investigaciones que aporten al desarrollo turistico del canton

Guamote.
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CAPITULO IX
ANEXOS

Anexo N° 1.- ENCUESTA

Escuela de Gestion
Turistica y Hotelera

: UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO Uvxac
FACULTAD DE INGENIERIA

ESCUELA DE INGENIERIA EN GESTION TURISTICA Y
HOTELERA

ENCUESTA PARA LA EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO DE
LA PARROQUIA MATRIZ DEL CANTON GUAMOTE

ENCUESTADOR: Camila Galora FORMULARIO #:
FECHA DE LA ENCUESTA: / /

La presente encuesta tiene como objetivo recopilar informacion para una
investigacion de tesis previa a la obtencion del titulo de Ingeniera en Gestion
Turistica y Hotelera de la Universidad Nacional de Chimborazo.

e e e e e e e e e e e e e e e = =

i INSTRUCCIONES GENERALES: E
I > La informacién proporcionada sera estrictamente confidencial, lo !
| cual implica que no sera difundida de forma individual y el !
| |
1 1
1 1

investigador se compromete a mantener la reserva que amerita.
> Marque con una (x) o (\) en el espacio que muestre si respuesta.

Le agradecemos su tiempo y colaboracién al momento de dar sus

respuestas.
l. INFORMACION GENERAL
1. Género:
a. Masculino ( ) b. Femenino ( )
2. Edad:a.16-25 ( ) c. 36-45 ()
b.26-35 ( ) d.46-mas ()
3. Lugar de procedencia
a. Pais
b. Ciudad

4. Instruccion académica
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a. Primaria ()
b. Secundaria ()
c. Superior ()
d. Post Grado ()

I.  CARACTERISTICAS TURISTICAS
5. ¢Le gustaria conocer los atractivos turisticos que la parroquia matriz del canton
Guamote posee?
a. Si () b No()
6. ¢Qué atractivos conoce usted de la parroquia matriz del canton Guamote, citados
a continuacion?

Cueva Luterano

Mirador Mira Loma

Paramo Pull Quishuar

Plaza Cultural Mariano Vimos Copa

Iglesia de Guamote

Estacion del ferrocarril

Puente Negro

Granja Agroturistica Totorillas

Hacienda de Asociacién Autonoma el Molino

Feria Intercultural

Cerro Ushubug

Centro Artesanal Santa Lucia Bravo
. Talabarteria el Rodeo

Manjares Laurita Noriega

Carnaval de Guamote

Museo del antiguo municipio

TOS3ITARTTSQ@e o0 T
NN N NN NN NN NN NN N N N
N S N N N N N N N N N N N N N N

7. ¢Cual es el motivo de su viaje, a la parroguia matriz del cantén Guamote?

a. Trabajo
Negocios
Turismo
Familia
Otros

® o 0T
~ N~~~

8. ¢Con quién usualmente suele viajar?

a. Solo
Amigos
Pareja
Familia

— N — D — N N N N

oo o
—~ A~~~
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¢Qué tipo de actividades le gustaria realizar durante su permanencia, en la

parroquia matriz, del cantén Guamote?

a. Caminatas por los alrededores ()
b. Visitar Comunidades indigenas ()
c. Visitar centro de interpretacion de la cultura local ()
d. Conocer las costumbres del sector ()
e. Participar en la elaboracion de artesanias ()

. ¢ Qué servicios le gustaria consumir dentro de la parroquia matriz, del cantén
Guamote?

a. Alimentacion ()
Guianza ()
Alojamiento ( )
Transporte ( )
Otros ()

. ¢Qué valor estaria dispuesto a pagar por su visita a la parroquia matriz, del

® oo o

canton Guamote?
a. $16a25 ()
b. $26a35 ()
c. $36a40 ()
d. $46o0mas ()

. ¢Qué medios de comunicacién utiliza para informarse antes de su viaje?

a. Radio/Television ()
b. Internet/redes sociales ()
c. Periddicos/revistas ()
d. Guias turisticas/Centro Itur ()

. ¢Considera usted que la parroquia matriz del cantén Guamote tiene Potencial
turistico para ser visitado?
a. Si () b No()
. ¢Le parece a usted que la parroquia matriz del canton Guamote, deberia de
contar con corredores turisticos?
a. Si () b No()
. ¢Cree usted que la parroquia matriz del canton Guamote debe ser evaluado
turisticamente?
a. Si () b No()
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Anexo N° 2.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: 1.2 Ficha N°

1.3 Supervisor Evaluador: 1.4 Fecha:

1.5 Nombre del Atractivo:

1.6 Categoria:

1.7 Tipo:

1.8 Subtipo:

Fotografia:

2. UBICACION

2.1 Provincia: 2.2 Ciudad y/o Canton:

2.3 Parroquia:

2.4 Latitud: 2.5 Longitud:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: |

4.2 Temperatura:

4.3 Precipitacion Pluviométrica:

4.4 Ubicacion del Atractivo:

4.5 Descripcion del atractivo:

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

4.7 Permisos y Restricciones

4.8 Usos

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado:

5.2 Causas:

6. ENTORNO:

6.1 Entorno:

Causas:

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: 7.2 Subtipo:

7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte:

7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:

7.7 Observaciones:

8. FACILIDADES TURISTICAS.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua:
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9.2 Energia Eléctrica:

9.3 Alcantarillado:

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo:

10.2 Distancia:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusion:
12. VALORACION DEL ATRACTIVO
VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco
b) Valor extrinseco
c) Entorno
d) Estado de Conservacién y/o
Organizacion
APOYO a) Acceso
b) Servicios
c) Asociacion con  otros
atractivos
SIGNIFICADO | a) Local
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional
TOTAL

13. JERARQUIZACION

Jerarquia
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Anexo N° 3.- INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1. DATOS GENERALES

1.2 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 01

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia | 1.4 Fecha:12/05/2014
Aldaz

1.5 Nombre del Atractivo: Cueva Del Luterano

1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Fendmenos Espeleoldgicos

1.8 Subtipo: Cuevas

12 03 2014
i

Fotbgréfl'a: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantén: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 753630 2.5 Longitud: 78°43'11.2"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:

Guamote 2Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3063 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Se encuentra ubicado al sur oeste de la cabecera cantonal, para llegar al atractivo
se toma una carretera de tercer orden, realizando una caminata de 30 minutos en
linea recta y 30 minutos una caminata en forma de zigzag no conlleva mayor
riesgo.

4.5 Descripcion del atractivo.

Cueva natural rodeada de vegetacion silvestre que desde hace 400 afios se la
conoce con el nombre La Cueva de Luterano, en la leyenda se narra que vivio un
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ermitafio, luterano quien cometidé un sacrilegio en la iglesia de la antigua
Riobamba y por tal hecho fue asesinado. Su cabeza, forma parte del escudo del
canton Guamote y Riobamba. La cueva no es grande, alcanza 2.5m de altura, 2m
de ancho y 3.5m de profundidad, esta formado por piedra blanca, en la superficie
encontramos arena y residuo de piedras.

Desde ahi se puede observar todo el esplendor del canton y sus alrededores.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Flora y fauna nativa.

4.7 Permisos y Restricciones
No existe ninguno.

4.8 Usos

Trekking

Se sugiere otras actividades como:
Fotografia del paisaje
Observacion de aves

Cabalgatas.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas: Por las condiciones ambientales que cambian constantemente y por
intervencion del hombre.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

Causas: Escaza cultura ambiental hace que la poblacién adopte conductas que
perjudiquen al entorno del recurso, como la basura en el lugar.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrada

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Bus-automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos de trekking, gorra y guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Las facilidades turisticas las encontramos en el canton Guamote, cuenta con 4
establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de alimentacion y entre las
areas de esparcimiento tenemos el parque central y la piscina municipal.
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9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: No existe

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:

Puente negro 300m.

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 6
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o 5
Organizacion

APOYO a) Acceso 6
b) Servicios 7
c) Asociacion con  otros 5
atractivos

SIGNIFICADO | a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 45

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.3 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 02

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia | 1.4 Fecha:12/05/2014
Aldaz

1.5 Nombre del Atractivo: Mirador Mira Loma

1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Montafia

1.8 Subtipo: Mirador

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantdén: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 749856 2.5 Longitud: 78°42'36.0"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:
Guamote 4Km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3770 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacion del Atractivo:
El Mirador Mira Loma se encuentra al sur oeste del canton Guamote en la via
panamericana sur, a 4 km. de la cabecera cantonal.

4.5 Descripcion del atractivo.
El mirador fue construido por el municipio del canton Guamote, se encuentra
sobre la montafia del Cerro Ushubug, con barandas en de forma de pentagono
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sobre la cumbre plana, que dan seguridad para apreciar en su mayor esplendor la
cabecera cantonal de Guamote observando sus edificaciones mas importantes
como el palacio municipal, la Iglesia de Guamote ademas se puede apreciar el
colorido de la feria indigena los dias jueves y disfrutar de la vista panoramica de
sus montafias. EI camino de ascenso hacia la parte superior del mirador construido
de piedra blanca tratada.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Flora y fauna nativa

4.7 Permisos y Restricciones
No existe

4.8 Usos

Fotografia
Se recomienda observacion de flora y fauna.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Deteriorado

5.2 Causas: Por el descuido de las autoridades por mantener limpio se encuentra
rodeado de maleza.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

Causas: Por el avance de sembrios de los pobladores.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfaltada

7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte: Bus-automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos de trekking, gorra y guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Las facilidades turisticas las encontramos en el canton Guamote, cuenta con 4
establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de alimentacion y entre las
areas de esparcimiento tenemos el parque central y la piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA
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9.1 Agua: No existe

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:

Hacienda de la asociacion autbnomos | 3Km
El Molino

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 6
b) Valor extrinseco 6
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o 6
Organizacion

APOYO a) Acceso 8
b) Servicios 3
c) Asociacion con  otros 2
atractivos

SIGNIFICADO | a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 39

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.4 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 03

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia | 1.4 Fecha: 12/05/2014
Aldaz H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Paramo Pull — Quishuar

1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Bosques

1.8 Subtipo: Paramo

Fotografia: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 744122 2.5 Longitud: 78°44'00.6"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:
Guamote 6Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3840 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacién del Atractivo:

El paramo de la comunidad Pull — Quishuar se encuentra al sur oeste del canton
Guamote, acedemos al atractivo por la carretera de primer orden, la
panamericana sur, en el desvio hacia Pull San Pedro.

4.5 Descripcion del atractivo.

Area que alcanza 466 ha de paramo que pertenece a la Asociacion de Pobladores
de la comunidad Pull San José Quishuar, se encuentra formada por paramo de
pajonal, en su mayoria; pAramo pantanoso, paramo sobre arenales, conjugado por
una gran cantidad de especies de flora y fauna tipicas de este ecosistema, entre
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la flora que se puede apreciar tenemos; chuquiragua, valeriana, pumamaqui, paja,
cachos de venado, quishuar, entre la fauna representativa esta el conejo silvestre,
lobos, colibri, curiquingue entre otros. Todo el ecosistema se encuentra rodeado
por un sistema montafioso de picos y riscos de mediana altura.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Flora y fauna nativa

4.7 Permisos y Restricciones
No existe

4.8 Usos

Fotografias

Se recomienda implementar las actividades de:
Caminata

Observacion de flora y fauna silvestre
Cabalgatas

Trekking

Camping

Turismo comunitario

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: El ecosistema y su habitat natural se mantienen en su estado inicial
debido a que la comunidad cuida la integridad fisica del recurso.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Concientizacion en la proteccion del medio ambiente.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfaltada

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos de trekking, gorra y guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Las facilidades turisticas las encontramos en el canton Guamote, cuenta con 4
establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de alimentacion y entre las
areas de esparcimiento tenemos el parque central y la piscina municipal.
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9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: No existe

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo:
Granja Agroturistica de Totorillas

4Km

10.2 Distancia:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 10
b) Valor extrinseco 10
c) Entorno 8
d) Estado de Conservacién y/o 8
Organizacion

APOYO a) Acceso 3
b) Servicios 5
c) Asociacion con  otros 3
atractivos

SIGNIFICADO | a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 49

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.5 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 04

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia | 1.4 Fecha: 12/05/2014
Aldaz

1.5 Nombre del Atractivo: Cerro Ushubug

1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Montafia

1.8 Subtipo: Cerro

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 754744 2.5 Longitud: 78°42'49.7"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:
Guamote 1Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3150 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacién del Atractivo:

El cerro Ushubug se encuentra ubicado al norte del canton Guamote, accedemos
mediante una via de tercer orden, de facil acceso, a un 1 km del centro de la
parroquia matriz.

4.5 Descripcion del atractivo

El cerro guarda una historia en sus entrafias del primer poblado de los Guamutis,
Ilena de dolor, cambio, y perseverancia, al decir de la leyenda y que se ha venido
transmitiendo; ha persistido la idea de que los sucesos fueron tan grandes por
cuanto el cerro Ushubug, al norte de la poblacion, sepultd el poblado,
desapareciendo la mayor parte de las casas y la iglesia. Sin embargo se toman
algunas consideraciones donde se manifiesta que no pudo haber sepultado
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totalmente la poblacion, quizé parte de esta, junto a los escombros por el sismo,
pero no es posible que se haya bajado gran parte del cerro, por cuanto
examinando el monte estd hoy casi perfectamente constituido, sin deslave
grande, y luego la parte actual descubierta, por ser cantera de piedra, presenta la
consistencia de tal, explotada desde siglos atras. A partir de estos sucesos
comienza el trazado y la nueva edificacion del cantdn Guamote, muchas de las
edificaciones que hoy encontramos en la matriz fueron elaboradas con la piedra
blanca del cerro Ushubug, como la iglesia, casas. La caminata dura 40 minutos,
se lo inicia por el rio Guamote, en el sector de Piedras Blancas, donde se puede
observar viviendas ancestrales, chacra wasi, flora y fauna nativa ademas se podra
escuchar el sonar de las campanadas de la iglesia sepultada hace cientos de afios.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Flora y fauna nativa

4.7 Permisos y Restricciones
No existe

4.8 Usos

Ninguno

Se recomienda las implementar las actividades de
Fotografia

Trekking

Narrar hechos historicos del cantdn

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas: Cambios climaticos hacen que se desprenda piedras al camino.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

Causas: Por el avance de la agricultura y ganaderia en el lugar.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrada

7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte: Automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos de trekking, gorra y guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Las facilidades turisticas las encontramos en el canton Guamote, cuenta con 4
establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de alimentacion y entre las
areas de esparcimiento tenemos el parque central y la piscina municipal.
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9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: No existe

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:

Mirador Mira Loma 4 km.

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 7
b) Valor extrinseco 7
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacién y/o 6
Organizacion

APOYO a) Acceso 7
b) Servicios 6
c) Asociacion con  otros 5
atractivos

SIGNIFICADO | a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 46

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.6 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 05

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/03/2015
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Iglesia de Guamote

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Historicas

1.8 Subtipo: Arquitectura Religiosa

s a

i M0

Fotografia: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 754887 2.5 Longitud: 78°42'29.1"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:

Colta 30Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3000 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Se encuentra en el centro de la matriz del canton Guamote en las calles 10 de
Agosto y Chile, llegamos por una via de segundo orden empedrado, de féacil
acceso.

4.5 Descripcion del atractivo.

En el pueblo existia una iglesia vetusta, de paredes de cancagua y techo de paja,
resto del periodo colonial. Desde antes de 1929 se pensaba en la construccion de
un moderno templo, como lo exigian los tiempos y el numeroso grupo de fieles,
teniendo en cuenta de que se disponia de una cantera de piedra blanca y mina de
cal. Para el afio de 1929, el cura parroco Dr. Eduardo Rivadeneira tenia ya hecho
los planos de la iglesia, la que presentaba el aspecto de una basilica o catedral
pequefia; ese plano lo habia trabajado quizés, mediante sugerencias de personas
del lugar un sacerdote llamado Bruennin. El padre Rivadeneira colectaba
materiales diversos y el dinero necesario para comenzar los trabajos. El plano
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acabado recibid la venida del obispo Carlos A. Ordofiez, entregando al Dr. Adolfo
Oleas, cura nuevo del lugar, quien en 1931 comenzo la construccién entre el
fervor del pueblo que lo ayudo en la excavacion de los cimientos y acarreo de los
materiales. Prosiguié los trabajos el Dr. Gabriel Moncayo, dejandolos algo
avanzados, el que verdaderamente impulsé la obra con espiritu de sacrificio y
dedicacion fue el Dr. Segundo Moncayo, apoyador de otras obras. Lo que se
pensé en una obra modesta, al alzarse las paredes se vio que el templo seria de
magnitud y que llevaria muchos afios y millones en construccion, como asi fue a
pesar del afan y fe de las persona. Al Ilamado de los parrocos acudian los
pobladores a realizar las mingas; las donaciones y limosnas se hicieron hasta
terminarlo. Por los afios de 1944, 1945 y 1946 se dio gran impulso en manos del
Dr. Victor Oviedo M. verdadero propulsor no sélo del templo sino de la
cantonizacion. Las paredes se terminaron en ese tiempo; luego prosiguiendo
pausadamente con la direccion de los padres que se turnaron, hasta llegar al
venerable Dr. Eudoro Ramos quien hizo trabajar la cupula y el armazon,
dejandolo casi terminada. EI Dr. Gerardo Yanez dio los ultimos toques a la iglesia
que presenta la belleza en la arquitectura y solidez en su construccién de piedra 'y
cal. Consta con tres naves, las mismas que son formadas por 28 columnas de
piedra; el presbiterio termina en sublime cupula. Sobre el altar mayor esta Cristo
Resucitado. Junto al coro esta4 un roseton muy grande de color azul y amarillo;
tanta claridad existe en su interior, por la presencia de dieciséis rosetones que se
ubican en la parte superior de las naves secundarias. La clpula de este templo es
magistral y esta sustentada en seis columnas, las que se levantan en el interior de
la misma; es una obra arquitectonica, hecha toda en piedra labrada. En el
presbiterio de esta clpula, existid el altar mayor, confeccionado al estilo barroco,
y en el que ocupa un lugar preferente el Cristo Resucitado.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

e Pintura  del Sagrado Corazdn de JesUs del siglo XX, autor anénimo, de la
escuela Quitefia del Periodo Republicano, estado de conservacion regular.

e Escultura Padre Eterno del siglo XVI1II, autor andnimo, de la escuela Quitefia,
estado de conservacion regular.

e Escultura de Jests del siglo XVIII, autor an6nimo, de la escuela Quitefia,
estado de conservacion regular.

e Escultura de San Joaquin del Siglo XVIII, autor anénimo, de la escuela
Quitefa, estado de conservacion regular.

e Orfebreria de la Custodia, del siglo XX, autor anénimo, escuela Quitefia del
Periodo Contemporaneo, estado de conservacién bueno.

e Orfebreria el Caliz, del siglo XIX, autor anonimo, de la escuela Quitefia del
Periodo Republicano, estado de conservacion regular.

e Escultura del Sefior de la Buena Esperanza, del siglo XX, autor anénimo, de
la escuela Ecuatoriana del Periodo Contemporaneo, estado de conservacién
regular.

e Escultura del Nifio Jesus, del siglo XX, autor anénimo, de la escuela
Ecuatoriana Popular Contemporanea, estado de conservacion bueno.
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e Escultura de San Pedro, del siglo XX, autor anénimo, de la escuela Popular
Ecuatoriana del periodo Contemporaneo, estado de conservacion bueno.

e Escultura de Santa Marianita de Jesus, del siglo XX, autor ~ Alvarado, de
la escuela Popular Cuencana del periodo Contempordneo, estado de
conservacion bueno.

e Esculturade la Virgen Inmaculada, del siglo XX, autor anénimo, de la escuela
Popular Ecuatoriana del periodo Moderno, estado de conservacion bueno.

e Escultura del Sagrado Corazon de Jesus, del siglo XX, autor anénimo, de la
escuela Popular Ecuatoriana del periodo Republicano, estado de conservacion
regular.

e Escultura del Sefior del Consuelo, del siglo XX, autor Gerardo Mogrovejo, de
la escuela Popular Ecuatoriana del periodo Contemporéneo, estado de
conservacion regular.

e Escultura de la Dolorosa Conjunto Calvario, del siglo XX, autor Daniel
Mogrovejo, de la escuela Popular Ecuatoriana del periodo Contemporaneo,
estado de conservacion regular.

4.7 Permisos y Restricciones
Se abre los dias Jueves y Domingos en la mafiana.

4.8 Usos

Culto religioso
Se sugiere incrementar actividades de fotografia, guianza interpretativa,
observacion de las esculturas y pinturas del interior de la iglesia.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas: La iglesia al transcurrir los afios ha sufrido readecuaciones.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deteriorado

Causas: Debido a que las casas e edificaciones de la zona han sido alteradas,
apenas se conservan escazas casas tipicas, razon por la cual no se ha mantenido
su estado inicial.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Empedrada

7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte: Bus-automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:

Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos comodos, gorra y guantes.

La iglesia abre los dias Jueves-Domingo en la mafiana para la misa desde las
07H00

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Cuenta con 4 establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de
alimentacion y entre las areas de esparcimiento tenemos el parque central y la
piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA
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9.1 Agua: Potable

9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Red publica

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo:
Los auténticos Manjares de Dofia
Laurita

10.2 Distancia:
20m.

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 10
b) Valor extrinseco 10
c) Entorno 7
d) Estado de Conservacion y/o 8
Organizacion

APOYO a) Acceso 8
b) Servicios 8
c) Asociacion con  otros 4
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 57

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.7 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 06
1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/03/2015
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Estacion del Ferrocarril

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Historicas

1.8 Subtipo: Arquitectura Civil

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantdén: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 754549 2.5 Longitud: 78°42'40.2"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:
Colta 30 Km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3056 m.s.n.m. \

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacion del Atractivo:
Se encuentra ubicado al sur oeste del canton Guamote, se toma una via de segundo
orden y lo ubicamos en la calle primero de Agosto y Vargas Torres.

4.5 Descripcion del atractivo.

La histérica estacion, situada a 3.056 msnm, para el afio de 1903, se tenia
proyectado la llegada de la linea hasta la poblacion de Guamote. Al ausentarse
del Ecuador el sefior Harman (contratista y constructor del ferrocarril en
Ecuador), dejo las instrucciones necesarias para que los trabajos continuaran con
la actividad acostumbrada, llegando poco después, a la citada poblacion, de
acuerdo a lo planificado, el 5 de junio de 1903 y poniendose al servicio publico
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al sur el 20 de junio. Los trenes de ese entonces funcionaban con carbon de piedra.
Los dirigentes de la Compafiia quisieron, con este motivo, rendir un homenaje al
general Alfaro y sefialaron el 25 de junio de 1903, para declarar inaugurado el
trafico hasta este punto. En efecto, asi sucedio, y para organizar el recibimiento
del ferrocarril en esta poblacion, se formé una Junta Patriética, que presidia don
Francisco Valdivieso y don Manuel Romero Teran, quienes hicieron llegar al Jefe
Politico de Alausi, una invitacion para que concurran al recibimiento. Al recordar
tan memorable dia, el general Alfaro, anota lo siguiente:

“Los trabajos continuaron adelante con actividad y enseguida el tren llegdé a
Guamote. Las pasiones politicas se habian calmado y pude concurrir a su
inauguracion, con trivial novedad de que pudiendo llegar el tren en la tarde, lo
hicieron llegar en la noche para evitar que el pueblo me hiciera una demostracion
entusiasta. Tuvieron la atencion oficial de sefialar el 25 de junio, dia de mi
natalicio, para hacer la fiesta de inauguracién. Alli tuve el placer de ver a muchos
amigos, que pasaron de paseo a Guayaquil. Algunos de ellos visitaban por primer
vez a la invicta ciudad, cuna de Olmedo y Rocafuerte, mas regocijados y
orgullosos que si vinieran de explorar el Polo Artico”. Por otra parte y en virtud
de lo que habia sucedido en Alausi, lugar que no presté las debidas condiciones
para instalar un buen campamento; los personeros de la empresa, decidieron
establecer en Guamote, una terminal ferroviaria, a la cual se dot6 de todo lo
indispensable para el mantenimiento de los trenes. Vivienda para los empleados,
un elegante edificio para la estacion. También se construyeron bodegas, desvios
para almacenamiento de carros, una Y para cambio de direccion de las
locomotoras, embarcadero de ganado, local para el taller mecénico y maés
adecuaciones. Construccion propia de principios del siglo XX con un estilo
neoclasico adaptado para el servicio y comodidad del pasajero, es de una sola
planta'y con amplios veredones. Mantiene naturalmente los colores caracteristicos
de todas las estaciones ferroviarias del pais, cabe resaltar aqui se concentran gran
cantidad de comerciantes y especialmente artesanos. La estacion de ferrocarril
como una necesidad para que la imponente obra de ingenieria brinde el servicio a
la comunidad fue construida en el afio de 1905, mediante técnicas de preservacion
se pudo conservar el 100% de la estructura de madera original con la que antafio
fue construida la edificacion. Al momento estan colocados pisos de porcelanato y
piedra en las areas de mayor circulacion; mientras que en las oficinas de atencion
al publico se ubicoé madera lacada. El Ferrocarril Ecuatoriano es de alta montafia
y uno de los méas antiguos por lo que se ha convertido en pieza de incalculable
valor historico y atractivo turistico. EI 17 de junio del 2008 se terminara la
rehabilitacion del ferrocarril ecuatoriano. Es un proyecto social, cultural y de
rescate a la memoria histérica de la mayor obra del General Eloy Alfaro,
considerado como el “Ferrocarril mas dificil del mundo”, por cruzar los Andes
entre quebradas y prados, esquivando encafionados y rios caudalosos. La
construccion del ferrocarril constituye un simbolo de unidad nacional que sirve
como atractivo turistico utilizado en varias rutas. La linea férrea enlaza a dos
regiones naturales del Ecuador, dejando apreciar la extraordinaria riqueza
cultural, étnica, gastronomica y bioclimatica.
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4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

En la Estacion del Ferrocarril de Guamote se habilité un salon multifuncional
distribuido en diversas areas tales como el café del Tren, tienda del Tren, museo
del Tren, plaza Artesanal del Tren y sala de espera para los turistas. También
dispone de guardiania y baterias sanitarias.

El tren o autoferro.

4.7 Permisos y Restricciones
Se encuentra cerrado excepto los dias, Lunes, Jueves y Viernes que pasa el tren o
autoferro.

4.8 Usos

Desembarque de los turistas.
Se recomienda actividades como fotografia, guianza sobre la historia del
ferrocarril ha Guamote.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: Debido a la rehabilitacion de la linea férrea y el mantenimiento que
se le da mensualmente a la estacion por parte de los trabajadores.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Por la importancia y conocimiento que dan los pobladores, ademas que
conocen los beneficios de mantener la estacion del tren activa.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Empedrada

7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte: Bus-automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afo

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos comodos, gorra y guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Cuenta con 4 establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de
alimentacion y entre las areas de esparcimiento tenemos el parque central y la
piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable

9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Red publica
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10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo:
Talabarteria el Rodeo
Museo

10.2 Distancia:
50m.
30m.

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Provincial

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 8
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o 7
Organizacion

APOYO a) Acceso 8
b) Servicios 5
c) Asociacion con  otros 3
atractivos

SIGNIFICADO a) Local
b) Provincial 4
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 49

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.8 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 07

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/05/2014
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Puente Negro

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Realizaciones Técnicas y Cientificas

1.8 Subtipo: Obras Técnicas_

e

B0
=
alora Lanchimba

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 753755 2.5 Longitud: 78°43'07.6"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:
Guamote 1km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3050 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Al puente negro se encuentra ubicado al sur oeste del cabecera cantonal, llegamos
por una via de tercer orden, puede ser por lar rieles del tren una caminata de 20
minutos o por el otro lado que cruza el rio.

4.5 Descripcion del atractivo.
Fue construido por la Compafila American Bridge de New. York, USA.,
construida con piedra, acero, durmientes, y cemento. Es una edificacion de 150
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m. de longitud sostenida por 4 pirdmides de piedra de 10m. de altura, sobre el rio
del mismo nombre, se la construyo con la finalidad de atravesar la linea del
ferrocarril. EI tren en su recorrido atraviesa por el legendario Puente Negro,
nombre en honor a un lobo que habitaba en el sector se dice que “aparecia todas
las noches de luna para encantar a las doncellas del lugar.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Rio Guamote, flora y fauna nativa

4.7 Permisos y Restricciones
No existe

4.8 Usos

Fotografias
Caminata
Se sugiere implementar actividades de camping en la parte baja del puente.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: Cambios de la estructura metalica y de algunos durmientes por la
reactivacion de la linea férrea.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Por la importancia y conocimiento que dan los pobladores, ademas que
conocen los beneficios de mantener la estacion del tren activa.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrada

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Automovil-4X4
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos de trekking, gorra y guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Las facilidades turisticas las encontramos en el canton Guamote, cuenta con 4
establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de alimentacion y entre las
areas de esparcimiento tenemos el parque central y la piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

165




9.1 Agua: Rio

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo:

10.2 Distancia:

Cueva del Luterano
Cerro Ushubug

300m.
4Km.

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION

DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 7
b) Valor extrinseco 7
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o 8
Organizacion

APOYO a) Acceso 6
b) Servicios 4
c) Asociaciobn con  otros 3
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 43

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.9 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 08

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/05/2014
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Granja Agroturistica Totorillas

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Historicas

1.8 Subtipo: Arquitectura Civil

Ffdgrafla:nniffer Camila Galora Lanchimba

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 753801 2.5 Longitud: 97°77°073”

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:

Guamote 10Km.

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3230 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacién Pluviométrica: 1000-1500

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Se encuentra ubicado al sur oeste de la cabecera cantonal, para llegar al atractivo
tomamos una via de primer orden, la panamericana sur, a 10 Km desde la matriz
a mano derecha una via de segundo orden, permite visitar el recurso ubicada en
el sector Vélez.

4.5 Descripcion del atractivo.

Segin nos indica la historia “Totorillas” es una antigua hacienda estilo
espafiol cuya construccion inicié en el afio 1924 y culmind en 1929, sus
primeros propietarios fueron el Sr. Vélez y su esposa Pastoriza, quienes
después de un tiempo dejaron la hacienda en manos del Sr. Pablo Toorkuos, de
nacionalidad espafiola. A raiz de la reforma agraria el Sr. Toorkuos vende el 25
% de lotes de terreno a los moradores de la comunidad Chausan Totorillas y el
otro 25% concede de huasipungo a los trabajadores de la misma hacienda por sus
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afios de servicio. EI 50 % restante del total del terreno deja en manos del
Ministerio de Agricultura y Ganaderia, posteriormente esta entidad plantea
proyectos de granja agricola productiva e implementa maquinarias agricolas. El
MAG, entrega al Instituto de Desarrollo Agrario, que no ejecuta ningin proyecto
de mejoramiento; se abandona algunos afios la granja agricola. EI 3 de Agosto
de 1999, el INDA, entrega la granja agricola en comodato por 20 afios al
llustre  Municipio de Guamote; esta institucion recibe en comodato una
extension de 43.0193 metros cuadrados, equivalente a 43 hectareas con 193
metros cuadrados, luego del cual el Municipio, concede el comodato en forma
verbal al Comité de Desarrollo Local (CDL), que actualmente lo administra; en
aquella entidad se aglutina 17 Organizaciones de Segundo Grado. Debido a
conflictos entre los comodatarios el INDA decide la terminacion unilateral
del comodato el 20 de junio del 2006, decision impugnada por la
corporacion municipal acordando las partes finalmente el 13 de diciembre
del 2006 realizar un nuevo comodato por 10 afios sobre la hacienda Totorillas
pudiendo este ser renovado de comun acuerdo entre las partes, el mismo se
detalla de la siguiente manera: “Se suscribe el convenio de comodato
relacionado con la Hacienda Totorillas hoy denominada “Ing. Pablo Rizzo”,
dado por el INDA a favor del Gobierno Municipal de Guamote, con sus
edificaciones compuesta de casa de hacienda, vivero, lombricultura y terreno
adyacente, con la finalidad de servir a la poblacion Guamotefia”.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

La Granja Agroturistica Totorillas consta de 2 partes, la antigua vy la
moderna; en la primera estan la casa principal de hacienda de estilo neoclasico
gue conserva aun sus caracteristicas principales construida de adobe, cubierta
de teja y zinc, ventanas de madera, en su interior decorados de madera, piso
de cerdmica y madera, y los establos. La segunda esta conformada por
construcciones aledarias a la casa principal de arquitectura moderna adaptada al
entorno, a sus necesidades y conservando el estilo original. Cuenta con
instalaciones como: oficina de Coordinacién, sala de eventos y recepciones,
cocina, comedor, lavanderia, centro de capacitacion y convenciones auditorio,
2 Cabarfias con dormitorios, bafio y agua caliente, bodega; a mas de areas
propicias para parrillada y camping, jardines, huertos y amplios espacios para
recreacion. Para su subsistencia la Hacienda Totorillas desarrolla en sus
instalaciones algunos sub-proyectos que se fundamentan en 3 componentes:
agricola, pecuario y forestal. Centro de produccion forestal Totorillas, El
centro de produccion forestal Totorillas, funciona como una microempresa al
servicio de las comunidades del canton produciendo plantas de diferentes
especies nativas y exoticas, de esta manera crea fuentes de trabajo para la
poblacion local, la cual a base de mingas colabora y participa conjuntamente
con el personal y el asesoramiento técnico del municipio y el CDL. Esta
actividad se desarrolla en un area de 8000 metros cuadrados. Ubicados al lado
izquierdo de la instalacién central, su predio esta cercado con pino y cafa
guadua, en la parte izquierda esta la quebrada, que atraviesa de este a oeste. Para
el desarrollo de este sub-proyecto, el vivero cuenta con un laboratorio, area de
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semilleros, repique, preparacion de suelo, desinfeccion y fertilizacion de
semillas, almacenamiento de plantas, invernaderos y centro de operaciones, en
el centro de produccion forestal trabajan 7 personas, para la produccién de las
especies utilizan diferentes técnicas tradicionales y con la participacion activa
de la poblacion local se realiza la recoleccion de semillas en los pequefios
bosques de las diferentes comunidades locales. La produccion del vivero se ha
establecido hasta el afio 2006 en 3°908.600 plantas repartidas en 22 especies,
encuentran especies nativas: yagual, tilo, quishuar, colle, acacia, Ilinllin,
lupina, chachacoma, que son utilizados para reforestar los paramos y cercar
los linderos; en cantidades menores se produce ciprés y eucalipto. Proceso de
produccién: Preparacion y desinfeccion del suelo, siembra, repique,
almacenamiento esto se complementa con los diferentes métodos y técnicas. Las
plantas producidas son vendidas a las propias comunidades previo pedido,
también estan a disposicion del publico.

Lombricultura, debido a que antes de la implementacion de este sub-
proyecto se recolectaban los desperdicios orgéanicos de la feria indigena de los
dias jueves conjuntamente con la basura y mas desechos sélidos, los que se
desalojaban a la intemperie en sitios no adecuados afectando gravemente al
ambiente sobre todo a la poblacion local, se creacon el propdsito de utilizar
adecuadamente estos recursos el proyecto de lombricultura, con el apoyo
técnico, que realizdé un estudio del volumen de produccion de la basura de los
mercados Yy el camal municipal. Se localiza dentro de los predios de la granja
Totorillas, ocupa una extension de terreno de 250m en su totalidad y esta
ubicada al lado izquierdo de la entrada principal, pasando la 2 estacion
ferroviaria Vélez, antes del puente, a orillas del riachuelo que cruza el
lugar, sus limites se encuentran cercados con alambre de pdas. Actualmente
existen: 30 camas de lombrices que tienen una dimension de 8 metros de largo
por 1,20 metros de ancho y 50 centimetros de alto, de las cuales 22 estan
produciendo y 8 estan en establecimiento; en las camas se encuentra la
lombriz, materia orgéanica, el humus; 2 umbraculos, estructuras de madera
cubierta con cinc y base de cemento, los umbraculos sirven para preparar
la materia orgénica, que llega los dias viernes por la mafiana, para esta actividad
el proyecto cuenta con un encargado. Proceso de produccion, se realiza la
separacion respectiva de desechos sélidos y la mezcla con estiércol del camal
municipal, dejando listo el material que constituye el alimento de las lombrices.
Las camas previamente preparadas son cubiertas con plastico negro. Se riega
agua cada 2 dias en cada cama y se coloca una capa de materia organica
previamente preparada. La cosecha se hace cada 3 meses, para lo cual la
noche anterior a la cosecha votan una capa de comida fresca, para que las
lombrices salgan, y se traslada a otra cama. Despues se procede a cernir
obteniendo como materia final el humus que es almacenado. El producto es
vendido a las comunidades del canton y a quienes lo deseen previo pedidos.

4.7 Permisos y Restricciones
No existe

4.8 Usos
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Cabalgatas, Caminatas, Agroturismo, Hospedaje, Alimentacion, Interpretacion
Ambiental, Observacion de flora y fauna, Fotografia, Intercambio cultural.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: Debido a las readecuaciones que se le han realizado por parte del
municipio, para conservar el atractivo, manteniendo su estilo clasico.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: El personal de trabajo brinda mantenimiento permanente de todas las
areas.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfaltada-Lastrada
7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte: Bus-Automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos de trekking, gorra y guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Se debe anticipar los servicios, cuenta con capacidad 30 personas, establecidas
en 2 cabafas-albergue, construidas basicamente en madera con piso y puertas
de madera, techo de zinc. Ademas cuenta con 4 pequefias habitaciones de
cemento armado ubicadas en la parte central de la construccion a las que
denominan suites. La cabafa principal tiene, 1 habitacion doble, 2 dormitorios
con 3 literas cada uno, sala con chimenea, cocina y bafio con baterias sanitarias,
lavabo, duchas con agua caliente. La cabafia secundaria se encuentra dividida en
dos secciones, una para hombres que consta de una pequefia sala, 9 cuartos con
2 literas de una plaza cada uno y un velador, cuarto de bafio compartido con 3
duchas de agua caliente, 3 lavabos, y 3 baterias sanitarias. La seccion de mujeres
con una pequefa sala, 5 cuartos con dos literas cada uno, un velador y cuarto
de bafio con duchas de agua caliente, baterias sanitarias y lavabos de uso general.
Cada cabafia cuenta con una bodega donde se almacena todo el menaje para la
preparacion de las habitaciones y su recambio. La Granja Agroturistica Totorillas
tiene destinada un area para restaurante que comprende un espacio amplio con
capacidad para 60 personas; tiene dos puertas de acceso, comedor amplio (5x18
m), 15 mesas, 90 sillas, 2 bafios divididos e identificados 1 para hombres
con 2 urinarios, 2 baterias sanitarias y uno para mujeres con 2 baterias sanitarias
y 2 lavabos. El &rea de cocina adecuada con los respectivos muebles, cocina
industrial, lavabos, mesones e iluminacion. Adem&s como servicio
complementario tiene horno de lefia.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable
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9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Pozo ciego

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo:
Paramo Pull Quishuar

10.2 Distancia:
4Km.

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 10
b) Valor extrinseco 10
c) Entorno 8
d) Estado de Conservacion y/o 8
Organizacion

APOYO a) Acceso 7
b) Servicios 8
c) Asociacion con  otros 2
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 55

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

1.10 Encuestador: Camila Galora

| 1.2 Ficha N° 09
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1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/05/2014
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Hacienda de la asociacién autbnomos El Molino

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Historicas

1.8 Subtipo: Arquitectura Civil

Fotografia: Memoria Inventario Turistico Guamote

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 757007 2.5 Longitud: 78°41'51.0"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:

Guamote 4Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 2960 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacion del Atractivo:

La hacienda se encuentra ubicada al sur oeste del canton Guamote, en la
comunidad San José Concepcion el Molino, pertenece a la Asociacion de la
comunidad. Se va por la via de primer orden, la panamericana hasta el desvio6 a
Cebadas, y se toma una via de tercer orden, que conecta con el atractivo.

4.5 Descripcion del atractivo.

Segln la historia las denominadas Haciendas nacen de las Encomiendas,
consideradas como la matriz institucional del vientre de la Colonia consistiendo
como unidades de produccion agricola de la época feudal cuyos actores
principales son los indios y mestizos los que daban las fuerzas de trabajo y
produccion. La Hacienda en sus diversos tipos es una forma de latifundio en la
tenencia de tierras, donde predomina el control del capital sobre la fuerza de
trabajo de los campesinos productores, de ahi consideramos que el poder
econdmico esta ligado el poder politico donde se ha tomado decisiones a favor
de los grandes terratenientes por cuanto el poder politico ha ejercido altos cargos
publicos. La hacienda habia captado los pisos ecolégicos bajos, el agua, la lefia,
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los caminos, los sitios de pastoreo, elementos indispensables para la
supervivencia de las comunidades, la carencia de vida de los indigenas era muy
deplorable y para palear esta necesidad se tuvo que re articularse como comunas
para acceder por lo menos a dos pisos ecoldgicos uno para hacer actividades
agricolas y otros para pastoreo, en el estatus agricola ya sea como partidarios o
arrendamiento o trabajo por deudas proveyendo a cambio con el “CHUCCHIR?”,
el agua, la lefia, los caminos, asegurandose asi su supervivencia. Hasta la década
de los 50 solo 9 haciendas en Guamote cubrian 71.500 hectareas.

Se encuentra en la comunidad San Joseé Concepcion el Molino, pertenece a la
Asociacion de la comunidad, presenta un estilo colonial. No existe datos
especificos de su construccion, segun los actuales propietarios se estima que
existe desde hace 120 a 150 afios. Esta propiedad en sus inicios colindaba con
las parroquias de Columbe y Cebadas, pertenecia a los curas Jesuitas y fue creada
con la finalidad de contar con un sitio para los religiosos de dicha congregacion.
Construido con madera de pino y eucalipto), adobe, teja, cancagua, carrizo,
piedra y zig-zig.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Flora y fauna propia del lugar

4.7 Permisos y Restricciones
No existe

4.8 Usos

Se recomienda hacer cabalgatas por el lugar
Fotografia del paisaje
Acampar en el lugar

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: En proceso de deterioro

5.2 Causas: Se encuentra alterado a su estado original y escaso interés por
restaurar todo y no solo partes de la hacienda.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

Causas: Por la introduccion de especies no propias del lugar, construcciones
modernas y la presencia de basura.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfalto-Lastrada
7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte: Automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afo

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos de trekking, gorra y guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.
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Las facilidades turisticas las encontramos en el canton Guamote, cuenta con 4
establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de alimentacion y entre las
areas de esparcimiento tenemos el parque central y la piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable

9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Red publica

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo:
Centro artesanal Santa Lucia Bravo 3Km

10.2 Distancia:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 7
b) Valor extrinseco 7
c) Entorno 7
d) Estado de Conservacion y/o 5
Organizacion

APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 3
c) Asociacibn con  otros 2
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 38

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

‘ 1.11 Encuestador: Camila Galora

| 1.2 Ficha N° 10
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1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/05/2014
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Feria Intercultural

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Etnografia

1.8 Subtipo: Ferias y Mercados

§ A e

Fotografia: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantdén: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 754868 2.5 Longitud: 78°42'39.1"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:

Colta 30 Km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3000 m.s.n.m. \

4.2 Temperatura: 7-14°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-100

4.4 Ubicacion del Atractivo:
Se encuentra ubicado en el centro de la cabecera cantonal para llegar debemos
de tomar una carretera, de segundo orden que mantiene su estilo original.

4.5 Descripcion del atractivo.

La feria que quiza concentra las manifestaciones culturales mas importantes del
cantén se desarrolla los dias jueves de todo el afio, en el sector urbano de la
parroquia La Matriz. Todas las calles y plazas se llenan de colorido, algarabia y
gente alegre que participan en el desarrollo de esta feria cantonal, aqui
comerciantes, comunidades indigenas, asociaciones, cooperativas, y barrios de
las tres parroquias del canton Guamote se dan cita a vender sus productos
agricolas, ovinos, bovinos, y porcinos otros sencillamente acuden como un rito
al encuentro con familiares y amigos. Esta feria llamativa por el colorido de su
gente, su participacién masiva que copan los mercados improvisados a comprar
y vender artesanias, ponchos, anacos, bayetas y productos de primera necesidad
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es una explotacion de color y alegria. A esta feria se juntan las manifestaciones
culturales mas importantes del canton como son grupos musicales y artesanos.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

En la mencionada feria los participantes ofrecen una diversidad de productos que

son vendidos en diferentes presentaciones y lugares, asi tenemos:

e Mercado Mayorista: venta de tubérculos, condimentos, legumbres,
hortalizas, hierbitas medicinales, frutas, granos secos, carne, queso, comida
tipica.

e Mercado Central: venta de condimentos, legumbres, hortalizas, hierbitas
medicinales, frutas, carne, finalmente articulos en hierro para la construccion,
herramientas para trabajar la tierra, electrodomésticos.

e La Estacion del ferrocarril venta de artesanias en tejido, bisuteria, plantas
ornamentales, ropa usada, plasticos.

e Plaza 24 de Mayo venta de artesanias en tejido, bisuteria, cabuya, ceramica,
bronce y cuero; sombreros; finalmente hierbas medicinales.

e Barrio San Vicente venta de hortalizas, tubérculos, heno, artesanias en cuero
(talabarteria), ganado ovino, especies menores.

e Plaza Amazonas venta de ganado bovino, caballar.

4.7 Permisos y Restricciones
No existe

4.8 Usos

Abastecimiento de productos de primera necesidad, se recomienda hacer
actividades de fotografia, y turismo cultural.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas: A méas de encontrarnos con productos tipicas existe una gran
introduccién de productos modernos y artesanias de otros lugares.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

Causas: Limitado mantenimiento de las calles principales donde se ubica la
feria, y escaza normas de higiene que se practican en el mercado.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfaltado-Empedrada
7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte: Bus-automovil

7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:

Los dias Jueves Todo el afo

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa comoda, zapatos comodos, blogueador solear y gafas.

8. FACILIDADES TURISTICAS.
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Cuenta con 4 establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de
alimentacion y entre las areas de esparcimiento tenemos el parque central y la
piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable

9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Red publica

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Museo 40 m
Estacion del ferrocarril 20m

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Provincial

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 10
b) Valor extrinseco 9
c) Entorno 7
d) Estado de Conservacion y/o 8
Organizacion

APOYO a) Acceso 8
b) Servicios 8
c) Asociacibn con  otros 5
atractivos

SIGNIFICADO a) Local
b) Provincial 4
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 59

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.12 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 11

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/05/2014
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Plaza Cultural Mariano Vimos Copa

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Historicas

1.8 Subtipo: Arquitectura Civil

Fotografia: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantén: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 755137 2.5 Longitud: 78°42'45.2"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:

Colta 30Km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3000 m.s.n.m. \

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacién Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacioén del Atractivo:

Localizada en el sector urbano del cantdon Guamote, en el barrio San Juan centro,
en las calles Garcia Moreno y Chimborazo, llegamos mediante una via de segundo
orden en buen estado.

4.5 Descripcion del atractivo.

Se encuentra en el barrio San Juan, lugar donde se asentaron las familias que trajeron la
forma de festejo del carnaval existente en las comunidades indigenas al casco urbano, el
iniciador de las festividades del carnaval en Guamote fue Don José Copa quien decidio
volver a celebrar, ya que en un suefio vio a San Carlos patrono de las festividades y él lo
motivo a no dejar morir la tradicion, la fiesta del Carnaval de Guamote sufrio
modernizaciones a cargo de don Mariano Vimos, quien, alrededor de la década cincuenta,
toma el liderazgo del barrio San Juan y de la organizacion de la fiesta de Carnaval. La
plaza cultural, consta con tres elementos representativos de la celebracion del carnaval
como son el mural de la fiesta de carnaval, en el cual se impregnaron las expresiones
propias de la celebracién. La capilla de San Carlitos en homenaje al santo y patrono de
las festividades, donde se escucha la sagrada misa por las festividades y la pileta
elaborada en piedra que engalana este emblematico lugar lleno de tradicion e intercambio
cultural. El ilustre consejo en sesion ordinaria de 5 de Marzo del 2004, decidi6 que la
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plazoleta de la capilla de San Carlos, sea designada con el nombre de Mariano Vimos
Copa, en homenaje y reconocimiento del personaje Guamotefio que ha colaborado por
mantener y fortalecer la identidad y tradicién del pueblo.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

Capilla San Carlitos.- Se construye la capilla por la devocion a San Carlos patrono de
las fiestas de carnaval, en la capilla de San Carlitos se celebra las vispera de Priostes del
culto a San Carlitos, San Carlos es el patrono del Carnaval para las comunidades de la
zona de Guamote. Es un santo considerado milagroso y, a la vez, castigador con quien
no cumple con el pago de las promesas hechas por los favores recibidos, es esta devocion
la que encausa la realizacion de las fiestas. La figura de San Carlos es uno de los
elementos mas caracteristicos e interesantes de la fiesta, en términos antropolégicos. El
santo es San Carlos y representa claramente la figura del carnaval, lleva un gallo en la
mano por las corridas de gallos y un tambor por el tambor de Carnaval, luce una corona
por ser el rey del Carnaval. Monta un caballo como el rey y sus embajadores, finalmente,
sobre el suelo reposa un hombre caido que simboliza a un chumadito de la fiesta

Mural de la fiesta Carnaval.- El mural lo elaboro el artista Guamotefio Salvador Bacon,
un mural de 30 metros de dimension sobre cerdmica quemada, en este aporte pictorico
va impregnado el carifio al barrio San Juan, a la provincia de Chimborazo por mantener
su cultura y tradiciones en este caso es la celebracion del carnaval donde podemos
apreciar el carnaval de Guamote y cada una de sus actividades, como el sacrificio de las
res, los jochantes, las comparsas, coronacion del rey y sus embajadores, toros populares,
la verbena popular, los reyes y embajadores invitando al pueblo, comida y bebida para
todos y el entierro del carnaval. Pileta.- Una fuente de 2 metros por 1,5 de diametro
elaborada en piedra, que tiene agua que es elemento vital de vida y que es utilizado para
los juegos de carnaval.

4.7 Permisos y Restricciones
No existe

4.8 Usos

Fotografia
Se recomienda actividades como interpretacion de la fiesta de carnaval en guianza
programadas.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: Por el mantenimiento de los recursos y sus alrededores por parte de
los pobladores del barrio.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Por la conciencia ambiental que posee los moradores del barrio.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Empedrada

7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte: Bus-automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa cOmoda, zapatos comodos, bloqueador solear y gafas.

8. FACILIDADES TURISTICAS.
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Cuenta con 4 establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de
alimentacion y entre las areas de esparcimiento tenemos el parque central y la

piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable

9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Red publica

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo:

Estacion del ferrocarril 270m

Talabarteria el Rodeo

260m

10.2 Distancia:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 7
b) Valor extrinseco 7
c) Entorno 7
d) Estado de Conservacion y/o 7
Organizacion

APOYO a) Acceso 6
b) Servicios 6
c) Asociacion con  otros 3
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 45

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.13 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 12
1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/05/2014
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Centro artesanal Santa Lucia Bravo

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Etnografia

1.8 Subtipo: Artesania

Fotografia: Memoria Inventario Turistico Guamote

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantén: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 755791 2.5 Longitud: 78°42'17.8"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:
Guamote 1Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3100 m.s.n.m. \

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacion del Atractivo:
Una via de segundo orden, conecta la via panamericana sur con el atractivo. Se
encuentra a 5 minutos en carro comunidad Santa Lucia Bravo.

4.5 Descripcion del atractivo.
Elabora artesanias en tejido, mismas que son utilizadas por la poblacion kichwa
del sector. Los productos que confeccionan son comercializados en el centro
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artesanal de la comunidad por las tardes, ademas visitan las ferias de: Riobamba
(miércoles), Guamote (jueves) y Cajabamba. Los productos que confeccionan
son: bayetas, ponchos, telas, shigras, cintas, fajas, suéteres, bufandas. Elaboran
10 piezas y 10 m. de tela de bayeta por semana. Cuentan con telares, maquinas
industriales (overlock, zig-zag), guango. La materia prima que utilizan es lana de
borrego, hilo orlén.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Comunidad Santa Lucia Bravo
Centro de formacion artesanal

4.7 Permisos y Restricciones
El centro abre en las tardes

4.8 Usos

Elaboracion y venta de artesanias
Se recomienda actividades como intercambio cultural, fotografia.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas: Por el desarrollo de la comunidad y readecuaciones a su espacio
inicial.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: El cuidado de los pobladores de su comunidad.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrada

7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte: Bus-Automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa comoda, zapatos comodos, blogueador solear y gafas.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Las facilidades turisticas las encontramos en el canton Guamote, cuenta con 4
establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de alimentacion y entre las
areas de esparcimiento tenemos el parque central y la piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable
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9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Red publica

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Iglesia de Guamote 400m
Museo del antiguo municipio 850m

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 7
b) Valor extrinseco 7
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o 6

Organizacioén

APOYO a) Acceso 4
b) Servicios 4
c) Asociacion con  otros 3
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 39

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.14 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 13

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/05/2014
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Los Auténticos Manjares Dofia Laurita

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Etnografia

1.8 Subtipo: Comidas y bebidas tipicas

Fotografia: Jenniffer Galora-http://www.municipiodeguamote.gob.ec

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz
2.4 Latitud: 755086 2.5 Longitud: 78°42'30.1"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:
Colta 30Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3000 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacién del Atractivo:

Se encuentra ubicado al sur oeste del cantdbn Guamote, de facil acceso, nos
conduce hasta el atractivo una via de segundo orden, la misma se localiza frente
a la Iglesia de la Matriz del canton en las calles 10 de Agosto y Gonzalo Suarez.

4.5 Descripcion del atractivo.

Es una tradicion que se conserva desde hace mas de 60 afios, que esta elaborado
por las manos de Laurita e Inés Noriega. La tienda de expendio se encuentra
localizada en el sector urbano del canton Guamote, los productos como el manjar
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y dulce de leche son exquisitos, estos vienen presentados en barras de 8 gramos
y tarrinas de 1500 gramos.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Productos tradicionales que venden.

4.7 Permisos y Restricciones
No existe

4.8 Usos

Venta del producto
Se recomienda guianza interpretacion de la elaboracion del manjar y dulce de
leche.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: Mantiene la tradicion y elaboracion de los manjares.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Se mantiene el acceso al lugar limpio y con buena visibilidad del letrero
de la venta de manjares.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Empedrada

7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte: Bus-automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa comoda, zapatos comodos, blogueador solear y gafas.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Cuenta con 4 establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de
alimentacion y entre las areas de esparcimiento tenemos el parque central y la
piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable

9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Red Publica
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10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Iglesia de Guamote 22m.

Cerro Ushubug 500m.

Museo del antiguo municipio 500m.

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 6
b) Valor extrinseco 6
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o 6

Organizacion

APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 5
c) Asociacion con  otros 3
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 39

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.15 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 14

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/05/2014

1.5 Nombre del Atractivo: Talabarteria el Rodeo

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Etnografia

1.8 Subtipo: Artesania

Fotografia: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantén: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 754878 2.5 Longitud: 78°42'41.8"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:
Colta 30Km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3050 m.s.n.m. \

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacioén del Atractivo:

Se encuentra ubicado al sur oeste del canton, llegamos por una via de segundo
orden, de facil acceso, el local se encuentra en el barrio San Vicente en las calles
10 de Agosto y Vargas Torres.

4.5 Descripcion del atractivo.

La talabarteria es el arte de trabajar articulos de cuero, la misma es fuente de
trabajo del sefior Angel Abendafio, un arte que ha sido transmitido de generacion
en generacion desde 1984, conservado por 31 afios. El local reside en el sector
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urbano del canton Guamote, elabora artesanias en cuero, mismas que son
utilizadas por los vaqueros del sector. Los productos que confeccionan son
comercializados en el taller artesanal del canton, todos los dias. Los productos
que confeccionan son: zamarros, monturas, riendas de freno, bozalillos, estribos,
es decir monturas completas. Elaboran una montura para vagueria demora un mes
su elaboracion, confeccionar un zamarro le toma alrededor de 1 dia, todos sus
articulos son confeccionados a mano.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Artesanias que se elaboran en cuero

4.7 Permisos y Restricciones
No existen

4.8 Usos

Venta de artesanias
Guianza de la historia de como se realiza este arte.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: En proceso de deterioro

5.2 Causas: En el afio de 1990 se traslado a su local propio, y lo adecuo acorde
al nuevo espacio que disponia, y es el tltimo en elaborar este arte.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Ya que cuida de su imagen y mantiene limpio el acceso hacia el local.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Empedrada

7.3 Estado de Vias: Buena 7.4 Transporte: Bus-automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todo los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa cOmoda, zapatos comodos, bloqueador solear y gafas.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Cuenta con 4 establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de
alimentacion y entre las areas de esparcimiento tenemos el parque central y la
piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable
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9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Red publica

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Museo del antiguo municipio 45m.

Estacion del ferrocarril 49m.

Plaza cultural Mariano Vimos Copa 290m.

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 7
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o 7

Organizacion

APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 4
c) Asociacibn con  otros 4
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial
c¢) Nacional
d) Internacional

TOTAL 43

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.16 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 15
1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/05/2014
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Carnaval de Guamote

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Acontecimientos Programados

1.8 Subtipo: Fies@s Religias

Fotografia: Libro Carnaval de Guamote, Carlos Ledn Cobo.

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantén: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 754804 2.5 Longitud:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:

Colta 30km.

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3050 m.s.n.m. \

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Por la cabecera cantonal atraviesa la Panamericana sur que conduce a la provincia
del Azuay, via de primer orden, asfaltada en condiciones aceptables, que hacen
que el recurso sea de facil acceso. Se desarrollan en todo el sector urbano del
canton Guamote.

4.5 Descripcion del atractivo.

Esta fiesta religiosa se celebra en homenaje a San Carlos, patrono del barrio San
Juan, ademas se festeja el Carnaval, despidiendo asi los placeres mundanos para
empezar el tiempo de cuaresma con paz y tranquilidad. Esta celebracion tiene
lugar cada afio, con un periodo de duracion de 15 dias, para lo cual se prepara
programas Yy actividades que llena de alegria las familias Guamotefias. La
modernizacion de la fiesta del Carnaval de Guamote y la configuracion de su
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forma actual inicia con don Mariano Vimos, quien, alrededor de la década de los
cincuenta, toma el liderazgo del barrio San Juan y de la organizacion de la fiesta
de Carnaval. Los cambios involucraron principalmente el mejoramiento de la
organizacion de la fiesta a través de la inclusion de comparsas, mas bandas de
musica, toros y la mejora en la calidad y confeccion de los trajes utilizados en la
fiesta. La fiesta se volvié mas grande y colorida y las celebraciones del barrio San
Juan también se integraron en los programas o actividades de la poblacion mestiza
de Guamote. En particular, la entrega de jochas a los reyes empezé a hacerse con
comparsas y bandas. Se dejo de visitar a los reyes de otras comunidades, aunque
se siguid recorriendo las lomas y sembrios cercanos. La invitacion para la
participacion en las fiestas ya no fue Unicamente para las autoridades sino para el
resto de la poblacién de Guamote. A partir de los afios setenta, cuando el modelo
de mestizacién adoptado por don Mariano Vimos se consolidd con la direccion
de don Segundo Condo, la fiesta continu6 creciendo paulatinamente. Se
formalizaron

algunos de sus aspectos como la eleccion del “rey” en el barrio San Juan, la
devocion a San Carlos, el establecimiento paulatino de otras tradiciones o
costumbres como el entierro del Carnaval y el recorrido por las calles del pueblo
en lugar de las lomas circundantes. Ademas de todo esto, en Guamote también se
institucionalizaron actividades comunes a las fiestas como la organizacién de
festivales artisticos, bailes publicos, la eleccidn de lareinay el desfile de Carnaval
que configurarian la fiesta en la actualidad.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

La eleccion del rey y sus embajadores

El proceso de eleccion y de nominacién de reyes es muy anterior a la realizacion
de la fiesta. Para ser elegido rey, el requisito fundamental es ser devoto de San
Carlos, pues es en devocion a este santo que se realiza la fiesta. Luego, el aspirante
debe registrarse ante la directiva del barrio San Juan y comunicar su deseo de
organizar la celebracion. La directiva, entonces, considerara si el aspirante retne
las caracteristicas de idoneidad humana y cristiana requeridas para ser rey. La
devocion a San Carlos es tan grande que, por lo general, hay reyes registrados
para los tres afios siguientes de fiesta. Una vez que el nominado ha sido aceptado
como rey, este procede a buscar a los embajadores que le asistiran en la
realizacion de la fiesta. Es ademéas importante sefialar que si alguien desea ser
embajador por devocion al santo, también puede postularse para esa dignidad.
La entrega de agasajos la busqueda de jochantes

La estrategia es similar a la de otras fiestas tradicionales del Ecuador. El prioste,
0 su representante, visitan al posible jochante llevando una canasta con un cuy,
una gallina, pan y trago. Este obsequio se llama agrados. El proceso se inicia ocho
meses antes para asegurar el compromiso. Asi, el prioste ofrece el agrado v, si
este es aceptado, se fija el acuerdo y el jochante queda comprometido. Con este
proposito, el prioste visita distintos lugares de Riobamba, Guayaquil, Quito, etc.
Tiempo mas tarde, una vez conseguida la aceptacion, se envian las invitaciones
para la fiesta a los jochantes, con dos meses de anticipacion. La mayoria de
priostes aceptan colaborar en la fiesta por devocion a San Carlos, aunque también
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lo hacen por algo de temor, pues se considera que el santo ademas de milagroso
es castigador.

La entrega de jochas

Se cuenta que, en otros tiempos, ocho dias antes del Carnaval, los embajadores y
otros personajes ponian generalmente banderas blancas en una de las casas del
sector para indicar a la poblacion quien habia sido elegido rey y como anuncio de
la llegada del Taita Carnaval. La casa del rey era entonces el centro de actividades
y de convergencia de los participantes en la fiesta. El caracter y el valor de la
jocha pueden ser mdltiples, y se han tornado también cada vez més diversos. En
un momento inicial de la fiesta, las jochas consistian principalmente en animales,
alimentos y bebidas.

La exaltacion y la coronacion de los reyes del Carnaval y sus embajadores
La coronacion del rey del Carnaval es una de las actividades modernas del
Carnaval en Guamote, que se inicia en el afio 1971, por iniciativa de un grupo de
jévenes del barrio San Juan, miembros del Club Sensacion. El acto de coronacion
sigue la pauta de las coronaciones tradicionales de las reinas, donde se hace una
proclamacion y una exaltacion de los reyes del Carnaval ante la gente concentrada
frente a la capilla del barrio. En este acto, se coronan tanto a los reyes como a las
reinas del Carnaval y son investidos con sus habitos también los embajadores y
las embajadoras. Luego, se realiza un baile o verbena popular. En la tabla inferior
se presenta un listado de quienes han representado estas dignidades.

Los albazos

La presencia de los albazos parece ser tradicional en algunas de las fiestas
populares ecuatorianas, pues hay referencias a ellos desde el siglo XVII. Asi, los
albazos son “piezas musicales generalmente interpretadas por bandas de masica,
que recorren las calles durante el alba (de ahi el nombre de albazo) de los dias de
fiesta”. En Guamote, se llama albazo al acto de ir a ofrecer los buenos dias al rey
y a sus embajadores. Durante su recorrido, el prioste de los albazos, acompariado
de una banda de musicos, pasa llamando a las puertas de las gentes del barrio,
invitdndolas a participar en la fiesta y a acompafiarlos a las casas de los reyes y
embajadores.

Las corridas de toros

La corrida de toros en Guamote es uno de los actos més coloridos de la fiesta, no
solo por la corrida en si misma sino por el cortejo y todo el proceso preparatorio
involucrados. El espectaculo inicia con la llegada al barrio de las comparsas, las
bandas de musicos, los priostes del ganado y de las colchas, donde empiezan a
agruparse y a organizarse. Luego el rey y los embajadores, en corceles
engalanados, lideran del cortejo que sale a recorrer las calles principales de
Guamote invitando a toda la gente del pueblo a las corridas.

El desfile

El desfile es otro de los momentos importantes dentro del Carnaval de Guamote.
Durante este acto, ademas de las variadas comparsas y grupos musicales que
desfilan por las principales calles de la ciudad, participan los reyes del Carnaval
de Guamote con sus embajadores y varios de los reyes de las comunidades
indigenas vecinas, que bajan con sus cortejos a participar en esta celebracion de
todos los guamotefios. El desfile también es importante por cuanto permite a todas
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las otras formas de organizacién e identificacion Guamotefias manifestarse y
participar en la fiesta de Carnaval.

El entierro del Carnaval

El Carnaval de Guamote concluye el dia sdbado siguiente. En la tarde, el rey
ordena traer un ataud pequefio, como el de un nifio, que estd destinado para el
agonizante Carnaval. La caja se va llenando con restos de la fiesta (trozos de
carne, huesos, botellas a medio consumir, vegetales, etc.). Luego, se hacen cruces
y coronas, mientras continta la fiesta en medio de coplas cantadas, bebida y
comida. Horas después, la mujer del Carnaval, la viuda, llora desconsolada su
partida. Una vez cerrada la caja, la viuda, los reyes y los embajadores,
acompariados de bandas de musica y de todos los carnavaleros, recorren en cortejo
las calles principales de Guamote; este serd su Ultimo recorrido como reyes y
embajadores del Carnaval. Durante el trayecto, el cortejo se detiene ante la capilla
de San Carlitos para agradecerle sus favores, luego contintia su marcha hacia el
cementerio. Aqui, la comitiva también hace una pequefia parada y se dirige
después hacia la plaza de toros. Tras dar un par de vueltas al ruedo, entre lagrimas
y discursos, los carnavaleros entierran al Carnaval

4.7 Permisos y Restricciones
No existen

4.8 Usos

Fotos, recreacion, intercambio cultural.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: Debido a que el municipio ha rescatado las costumbres y tradiciones
de la celebracidn de esta fiesta y ha priorizado la realizacién de la misma.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

Causas: Limitado mantenimiento de las calles por que transcurre el desfile y
presencia de basura.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfaltada-Empedrada
7.3 Estado de Vias: Buena-Regular 7.4 Transporte: Bus-automovil

7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa comoda, zapatos comodos, bloqueador solear y gafas.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Cuenta con 4 establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de
alimentacion y entre las areas de esparcimiento tenemos el parque central y la
piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable
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9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Red publica

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Estacion del ferrocarril

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Provincial

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 8
c) Entorno 7
d) Estado de Conservacion y/o 8

Organizacién

APOYO a) Acceso 6
b) Servicios 5
c) Asociacion con  otros 5
atractivos

SIGNIFICADO a) Local
b) Provincial 4
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 51

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.17 Encuestador: Camila Galora 1.2 Ficha N° 16
1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha: 12/05/2014
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Museo del antiguo municipio

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Realizaciones artisticas contemporaneas

1.8 Subtipo: Museo

Fotogratfia: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantén: Guamote
2.3 Parroquia: La Matriz

2.4 Latitud: 754804 2.5 Longitud:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:

Colta 30Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3050 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 8-24°C

4.3 Precipitacién Pluviométrica: 500-1000

4.4 Ubicacion del Atractivo:
Se encuentra al sur oeste del cantén de Guamote, en el sector urbano del canton
Guamote, en las calles

4.5 Descripcion del atractivo.

El museo se ubica en el antiguo edificio del municipio situado en el casco urbano
del canton Guamote, esta formado por una sala de cultura tradicional de la
poblacion del canton Guamote, la sala se encuentra dividida en varias tematicas
que resaltan las costumbres y tradiciones mas caracteristicas que se practican y
que han dejado historia en esta tierra. De este modo se expone:

La leyenda del luterano en una pintura en lienzo original con escenas de la
leyenda del Luterano, elaboradas por el artista Guamotefio Salvador Bacon en el
afio 2013, la vestimenta ancestral representadas en los maniquies de hombre y
mujer con vestimenta propia.

La tradicién y cultura milenaria

En la actualidad se mantienen especialmente en la época de las celebraciones su
vestimenta tradicional tanto en hombres como en mujeres a lo largo del proceso
evolutivo se ha mantenido especialmente en las personas de mayor edad.
Vestimenta tanto de hombre como de mujer en lana de borrego.
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Mujer:

1 Anaco negro

1 Bayeta roja

1 Changalli verde

1 Faja

1 Guashca

1 Manilla

1 tupo

1 blusa bordada a mano

Hombre:

1 poncho rojo

1 pantalon negro

1 suéter de lana

1 zapatos de caucho

Musica

Encontramos un Panel interpretativo con instrumentos musicales, una
gigantografia impresa en lona full color: Danza y Musica con base en mdf.

1 Acordeon

1 Bombo

1 Guitarra

1 Bocina

1 estera de 1m

1 Figura de dos personas

Gastronomia

La Gastronomia del Canton se refleja en las fiestas realizadas como en los
devotos a los santos de su creencia, matrimonios, y fechas festivas que poseen en
cada una de las comunidades y barrios que posee el Cantdn, generalmente
comparte los deliciosos platos preparados como: papas con cuy, caldo de gallina,
fritada con mote, la chicha, papas, habas, que son amenizadas con la orquesta
popular se aprecia un collage de fotografias impresas.

Practicas Productivas Ancestrales

Tradicionalmente la poblacion se dedicaba a la elaboracion de su propia
vestimenta confeccionada en base a la lana del borrego que lo realizaban en forma
artesanal con herramientas rusticas, pero actualmente la tecnologia ha ocasionado
el declive de estas préacticas ancestrales.

Hilado y pastoreo

Paisaje rueladora

1Figura de mujer indigena

1 Rueladora

1 Guango

1 tronco de madera

Fiestas populares expresion de identidad y cultura

Panel de exhibicion, carnaval, semana santa, cantonizacion, Las fiestas populares
son las expresiones sobresalientes en cultura local, regional y nacional, las fiestas
populares o culturales, reflejan las ideologias y aspiraciones de una nacion,
establecidas oficialmente, éstas permiten ver los deseos, las preocupaciones y los
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contenidos emocionales e intuitivos de las comunidades del canton Guamote, nos
hacen pensar en diversidad cultural, asimilacidn, invencion y mestizaje.
Leyenda 2: EIl Carnaval

Celebracién en honor a San Carlos, dura 9 dias culminado con el entierro del
carnaval, existen personajes singulares como el rey y embajadores.

Leyenda 3: Cantonizacion

Guamote celebra la cantonizacion el 1 de agosto se desarrollan diferentes eventos
como Toros de Pueblo, Desfiles y verbenas.

Leyenda 4: Semana Santa

Se realizan procesiones religiosas con la participacion de Cucuruchos y Santos
Varones, ademas hay Priostes de la Bandera que mediante imagenes representa
las estaciones del viacrucis y sacramentos religiosos.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Pinturas

Fotografias

Leyendas

Escudo de armas del canton Guamote

Maniquies representacion de la vestimenta
Representacion del juego de carnaval del palo encebado
Vestimenta

4.7 Permisos y Restricciones
Se encuentra abierto de 07H00 a 16H00

4.8 Usos

Fotos
Compra de artesanias

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: Fue creada recientemente por el municipio en conjunto con la mesa
de turismo.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Por la importancia de preservar el casco urbano del cantén Guamote.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Empedrada

7.3 Estado de Vias: Buena-Regular 7.4 Transporte: Bus-automovil
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:
Todos los dias Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa cOmoda, zapatos comodos, bloqueador solear y gafas.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Cuenta con 4 establecimientos de alojamiento, 18 establecimientos de
alimentacion y entre las areas de esparcimiento tenemos el parque central y la
piscina municipal.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA
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9.1 Agua: Potable

9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Red publica

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Estacion del ferrocarril 20m.

Plaza cultural Mariano Vimos Copa 270m.
Talabarteria el rodeo 49m.

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 7
b) Valor extrinseco 6
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o 7

Organizacién

APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 4
c) Asociacion con  otros 3
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 40

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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Anexo N° 4.- FICHA DE ENTREVISTAS

Ing. Vanesa Jara

Entrevistada:

Profesion: Ingeniera en Gestion Turistica y
Hotelera
Técnica de la Mesa de Turismo

Lugar de residencia: Riobamba, Chimborazo

Lugar Actual de Mesa de turismo del Gobierno

trabajo: Autonomo Descentralizado del canton
Guamote.

Fecha: 6 de Noviembre del 2015

Equipo utilizado: Grabadora

No. De entrevista 1

Entrevistador: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Desarrollo del Cuestionario Guia:

1. ¢Qué actividades turisticas se realizan en el canton Guamote?

En el canton Guamote se practican diversas actividades turisticas entre las cuales
tenemos visita a comunidades indigenas, visita a las lagunas de Atillo, caminatas
por el casco urbano de Guamote, paseos en bicicletas, observacién de flora y
fauna en los miradores del canton, cabalgatas, son muchas actividades que se
desarrollan en el canton Guamote y que van incrementando con el desarrollo del
turismo.

2. ¢Cudles son las facilidades turisticas que ofrece el canton Guamote?
Guamote ofrece varios servicios de importancia para facilitar al turista cuando
nos visita, se presta servicio de alojamiento, alimentacion, de informacién
turistica, de recreacion, guianzas, ademas servicios complementarios como
gasolineras, centros de salud, bancos, cajeros automaticos, ademéas esta
disponible la pagina Web del municipio del canton Guamote.
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3. ¢Considera usted que el canton Guamote tiene potencial turistico, y
debe ser evaluado?

Si, el canton Guamote posee potencial turistico, ya que cuenta con atractivos
naturales y culturales Unicos que identifican al canton, posee equipamiento
turistico con servicios de calidad, ademas que la linea férrea y la implementacion
del sus nuevas rutas y el paso de las mismas por Guamote ha incrementado la
demanda turistica, razon por la cual debe ser evaluado para conocer el grado de
potencialidad en el que se encuentra el cantdon para seguir trabajando en el
desarrollo del turismo.

4. ¢Cuél es el apoyo que prestan las entidades gubernamentales para el
desarrollo del turismo?

Como Gobierno Autonomo Descentralizado del canton Guamote se realiza el
plan operativo anual (POA) , y se establece los proyectos y el presupuesto que
se tiene destinado para invertir en desarrollar cada proyecto, que contribuya al
desarrollo turistico , y claro que el municipio ayuda al desarrollo con
organizacion de eventos turisticos, creaciones de centros artesanales, y mas
proyectos que beneficien al cantdn Guamote y a sus pobladores.

5. ¢Se encuentran involucradas las entidades privadas en el desarrollo del
turismo, de que manera?

Si se encuentran involucradas en el desarrollo ya que participan de los diferentes

eventos turisticos que se realiza en el cantdn, o acuden a las capacitaciones que

se brindan, estan pendientes de mejorar sus servicios para ofrecer a los turistas

y estos son indicadores que nos permiten conocer que las entidades privadas

estan a favor del desarrollo turistico en el canton.

6. ¢Qué importancia cree usted que tendria la creacion de corredores
turisticos, para su integracion a la ruta turistica del tren?

Seria muy importante la propuesta ademas de beneficiosa para el cantén ya que

con la habilitacion de la nueva Ruta de Alausi, la creacion de corredores

turisticos contribuird a que los turistas que viajan en el tren puedan realizar

diversas actividades dentro de Guamote, y logran de esta manera un incremento

de la demanda para el canton.
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Sra. Maria Tene

Entrevistada:

Cargo: Secretaria de la Mesa de Turismo

Lugar de residencia: Guamote, Chimborazo

Lugar Actual de Mesa de turismo del Gobierno

trabajo: Auténomo Descentralizado del cantdn
Guamote.

Fecha: 6 de Noviembre del 2015

Equipo utilizado: Grabadora

No. De entrevista 2

Entrevistador: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Desarrollo del Cuestionario Guia:

1. ¢Qué actividades turisticas se realizan en el canton Guamote?
Guamote ofrece varias actividades para los turistas que visitan este lugar
tenemos caminatas por las montafias, visita a centros artesanales, visita a museos
monumentos, ademas de las visitas ellos pueden degustar de la gastronomia del
canton.

2. ¢Cuales son las facilidades turisticas que ofrece el canton Guamote?
Guamote cuenta con 18 establecimientos de alimentos y bebidas y también con
el servicio de hospedaje del cual uno esta a cargo del municipio que la Granja
Agroturistica Totorillas, también se tiene a disponibilidad de las personas que
visitan Guamote la piscina municipal, tenemos canchas deportivas para su
estadia.
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3. ¢Considera usted que el canton Guamote tiene potencial turistico, y
debe ser evaluado?

Si, considero que el canton Guamote tiene potencial turistico porque es un

territorio rodeado de varios atractivos turisticos tnicos que llaman el interés del

turista que nos visita e incluso regresa con su familia y amigos hacia el canton

para vivir las experiencias que en otros lugares no existe y si lo deberian de

evaluar para saber como esté el desarrollo del turismo.

4. ¢Cual es el apoyo que prestan las entidades gubernamentales para el
desarrollo del turismo?

El municipio brinda ayuda en proyectos a las comunidades que quieren

desarrollar en el ambito turistico o en otros ambitos es de la manera en la que se

apoya a que la poblacién progrese y se involucre en el desarrollo del turismo del

canton.

5. ¢Se encuentran involucradas las entidades privadas en el desarrollo del
turismo, de que manera?

Si, colaborando en inversién turistica, dando en este caso los bancos lineas de

préstamo para el area de turismo, existen organizaciones que involucran a la

poblacién para desarrollar los proyectos.

6. ¢Qué importancia cree usted que tendria la creacion de corredores
turisticos, para su integracion a la ruta turistica del tren?

De suma importancia ya que se brindaria mas opciones para que el turista pueda

realizar en su visita al canton Guamote, se le ofreceria un mayor nimero de

actividades para que pueda decidir lo que guste acoplandose a su tiempo y

preferencia.
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Sra. Maria Tambo

Entrevistada:

Cargo: Guia turistica y Asistente en turismo
INTI SISA

Lugar de residencia: Guamote, Chimborazo, Barrio la
Victoria

Lugar Actual de INTI SISA

trabajo:

Fecha: 25 de Noviembre del 2015

Equipo utilizado: Grabadora

No. De entrevista 3

Entrevistador: Jenniffer Camila Galora Lanchimba

Desarrollo del Cuestionario Guia:

1. ¢Qué actividades turisticas se realizan en el canton Guamote?
Guamote ofrece varias actividades para los turistas que visita, dentro de la
fundacion de INTI SISA se ofrece actividades visita a las comunidades, visita a
las casa del telar, se ofrece recorridos en bicicletas, se hace un city en el casco
urbano mediante el juego Descubra a Guamote, ademas de un tour a las lagunas,
y visitas al Chimborazo.

2. ¢Cuales son las facilidades turisticas que ofrece el canton Guamote?

El cantdn Guamote cuenta facilidades turisticas para ofrecer al turista, se
encuentra servicios de alojamiento, alimentacion que son fundamentales en el
desarrollo del turismo, por nuestra parte INTI SISA ofrece servicio de
alojamiento y alimentacion para los turistas que nos visitan con previa
reservacion.

3. ¢Considera usted que el canton Guamote tiene potencial turistico, y
debe ser evaluado?

Si, Guamote es un canton con gran potencial turistico por su ubicacion

geografica, y la rehabilitacion del tren Guamote debe ser evaluado para conocer
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la situacion actual en la que se encuentra y de esta manera poder mejorar e
invertir y seguir desarrollando el turismo.

4. ¢Cuél es el apoyo que prestan las entidades gubernamentales para el
desarrollo del turismo?

Bueno las entidades gubernamentales deben apoyar al turismo en todos los
sectores del Ecuador, Guamote no debe ser la excepcién. Pero a la fundacién
INTI SISA no cuenta con ayuda ya que somos una fundacion que nos acogimos
al Plan de Desarrollo y Ordenamiento que consiste de siete pilares estratégicos
entre los cuales la educacion y el turismo. Para poder ser independiente en las
finanzas, INTI SISA opt6 por la siguiente solucion: CASA DE HUESPEDES
CON EXCURSIONES, de esta manera generamos actividades que contribuyan
para el desarrollo de la fundacion.

5. ¢Se encuentran involucradas las entidades privadas en el desarrollo del
turismo, de que manera?

Si, por supuesto las empresas privadas son fundamentales en el desarrollo del
turismo, aportan en la colaboracion de proyectos que ayudan a mejorar los bienes
de los prestadores de servicios, existen entidades financieras que otorgan lineas
de crédito, se involucran participando de los eventos, la fundacion de INTI SISA
por su lado trabaja con la estacion del Ferrocarril por méas de dos afios ofreciendo
el servicio de alimentacion en el tren crucero, y con la habilitacion de la nueva
ruta Riobamba-Alausi que pasara tres veces por semana por Guamote , espera
poder ofrecer el servicio de alimentacion en esta ruta, de esta manera participa
INTI SISA con el desarrollo turistico en Guamote ofreciendo alimentacion local
elaborada por manos de la gente propia del canton Guamote.

6. ¢Qué importancia cree usted que tendria la creacién de corredores

turisticos, para su integracion a la ruta turistica del tren?
Seria de suma importancia ya que se estarian habilitando atractivos turisticos
nuevos para el turista, ofreciéndole una nueva imagen del cantén Guamote, para
el turista nacional y extranjero que viaja en la ruta turistica del tren, para que
puedan conocer y quedarse en Guamote por mas tiempo del destinado en la visita
y lograr posicionar a Guamote con nuevos recorridos como una parada
obligatoria en esta y futuras Rutas del tren.
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Anexo N° 5.- CATASTRO DE PRESTADORES DE SERVICIOS

RAZON SOCIAL ACTIVIDAD DIRECCION CAP | CAP. REST. DIAS QUE
OPERAN
Buena Comida Comidas y Pan Sur y Av. A Montalvo 22 personas T.DIAS
Bebidas
El Charro Comidas y Pan Sur y Av. A Montalvo 30 personas T.DIAS
Bebidas
s/n Comidas y A Montalvo y Cumanda 30 personas T.DIAS
Bebidas
El Luterano Comidas y A Montalvo y Juan Davalos 30 personas Lun - Sab
Bebidas
s/n Comidas y A Montalvo y 10 de Agosto 20 personas Lun-Vier
Bebidas
La Giralda Comidas y Pan Sur y Av. Macas 70 personas Lun - Sab
Restaurant Bebidas
Kerlicyta Comidas y Rbba y 10 de Agosto 25 personas T.DIAS
Bebidas
El Monito Comidas y Rbba y Gral. Barriga 60 personas Lun-Vier
Bebidas
Sabrina Picanteria Rbba y Gral. Barriga 15 personas Lun-Vier
Bachita Comidas y Rbba y 10 de Agosto 20 personas Lun-Mier- Vier
Bebidas
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RAZON SOCIAL ACTIVIDAD DIRECCION CAP | CAP. REST. DIAS QUE
OPERAN
Chuza Longa Home Alojamiento Garcia Moreno 478 y Manabi 18 40 personas T.DIAS
per.
Dofia Laurita Comidas y 10 de Agosto Y Gonzalo X 12 personas T.DIAS
Bebidas Suarez ]
Fundacidn Inti Sisa Alojamiento Garcia Moreno y Vargas 30 30 personas T.DIAS
Torres per.
El Paraiso Comidas y Cebadas. Calle Tarqui X 28 personas Todos los dias
Bebidas
El Descanso del Comidas y Cebadas. Eloy Alfaroy X 32 personas Todos los dias
viajero Bebidas Tarqui
Real Ramada Comidas y Cebadas. Juan Montalvo y X 32 personas Domingo a Viernes
Bebidas Tarqui
El Sabor Palmirefio Comidas y Palmira. Panamericana Sur s/n X 32 personas Todos los dias
Bebidas
Fritadas Dofia Enma Picanteria Palmira. Cuenca y V. Logrofio X 10 personas Domingos y Fiestas
Dic.
Fritadas Dofia Gladis Picanteria Palmira. Cuenca y V. Logrofio X 18 personas Domingos y Fiestas
Dic.
Sabor Guamotefio Comidas y Eloy Alfaro y Simoén Bolivar 40 personas Lun-Vier
Bebidas

206




Anexo N° 6.- METODOLOGICA PARA DETERMINAR EL POTENCIAL
TURISTICO

METODOLOGIA PARA DETERMINAR EL POTENCIAL
DE LOS RECURSOS TURISTICOS NATURALES EN EL
ESTADO DE OAXACA, MEXICO

Oscar Reves Pérez®
Universidad Auldmoma de San Luis Polosi. Méxica.

Alvaro Minchez Crispin®*
Unaversidad Macional Autdnoma de México

RESUMEN

El presente trabajo analiza los elementos naturales v la infracstruciura del estado de
Oaxaca para el desarmolle de la actividad turfstica. En un primer apartado, s¢ mencionan los
tipos de atractivos nafurales que posee ¢l termitono caxaguefio. En una segunda seccidn, se
describe ¢l proceso metodoldgico gue se wilizd para la valoracidn cuantitativa de los bienes
¥ servicios turisticos de los distritos que integran a esta entidad federativa. Posteriormente,
st describen las particulandades turfstico-naturales encontradas, Por dltimo, se demuesira
que, desde la perspectiva de esia actividad econdmica, la niqueza natwral de esie estado se
desaprovecha al no contar con una infracstructura turistica adecuada.

PFalabras clave: turismo, recursos turisticos naturales, Caxaca, México,

ABSTRACT

This paper analyses the natural resources as well as the availability of infracstructure for
the tourism econosmy in the state of Oaxaca, México. In the first part of the paper, the evalua-
tion of Caxaca’s naiwral resources is presented., followed by the description of the methodology
used to estimate the offer of goods and services demanded by ourists. Then, we appraise the
relationship between the natural endowment of Oaxaca and the local infrastructure available
for the tourism economy and how this shapes several different tournist spaces within the state
termitory. In the last section of the study, we explain why natural resources in Oaxaca are not
being exploited correctly and we link this sitwation o the lack of adeguate infracstruciure.
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154 OSCAR REYES PERER Y ALVARD SANCHEZ CRISFN
1. INTRODUCCION

Las publicaciones recientes de la Universidad Nacional Autdnoma de México sobre
Geografia del turismo, abordan la cuestidn natural desde un punto de vista cualitativo sin
establecer una comrelacion con la oferta turistica de los lugares analizados (Luna. 2000;
Ciédrdoba v Garcia, 2003). La presente investigacion tiene como finalidad dar un giro a este
enfoque y parte de una valoracidn cuantitativa. entre la base natural y la infraestructura,
para determinar su potencial para el desarrollo de la actividad turistica en el estado de
Oaxaca. Para tal efecto. se utilizd el proceso metodoldgico empleado en la evaluacion de
los recursos turisticos del Canal de Castilla (Leno. 1993) y del estudio prictico de desar-
rollo turistico: el Alto Palancia «Castellons (Lopez. 1998). Con ello se trata de demostrar
que en (axaca, ante |a falta de una infraestructura orientada a esta actividad econdmica,

se desaprovecha su riqueza natural.
2. ELTURISMO NATURAL EN EL ESTADO DE OAXACA

Con una afluencia de cerca de 20 millones de turistas inlemacionales ¥ un ingreso
de 58 400 millones de ddlares. para el afio de 2001, México se situd a nivel mundial, en
los lugares octavo v decimosegundo, respectivamente (SECTUR., 2002). Dentro de esta
dindmica econdmica, el estado de Oaxaca desempefia un papel trascendental; cuenta con
dos de los 37 principales municipios turisticos del pais (Sdnchez y Propin, 2002). Uno
de estos lugares es Oaxaca de Judrer, centro turistico multifuncional con fuerte nqueza
cultural (Vizquez v Propin, 2005). El otro es Santa Maria Huatulco que. al encontrarse en
la orla pacifica, mejor conocida como Riviera Mexicana. dispone de atractivos naturales
tropicales (Sdnchez v Propin, [999).

Esta entidad. ademds de los municipios anteriormente referidos, cuenta con otros sitios
donde se aprovecha la base natural para desarrollar la actividad turistica. En la figura 1. se
muestra la distribucidn de los atractivos turisticos naturales que la Secretaria de Desarrollo
Turistico del estado de Oaxaca (SEDETUR) promociona.

A lo largo de los 548 kildmetros de franja costera que tiene el estado de Oaxaca. se
encuentran numerosas playas muy conocidas dentro y fuera de México (figura 1). A este
respecto, sobresalen Puerto Escondido, Mazunte, Zipolite, Puerto Angel y Bahias de
Huatulco, con elevado potencial turistico por poscer bahias de aguas tranquilas. arena
blanca y fina. v clima tropical con una temperatura media anual de 28°C; ademds, en el
litoral oaxaguefio prevalecen condiciones climatoldgicas que aseguran mas de 300 dias
soleados al afio.

La red hidrogrifica del termitorio oaxaquefio. debido a su orografia accidentada, forma
singulares caidas de agua. Entre las de mayor atractivo se encuentran Hierve el Agua,
Apoala v La Esmeralda. Ademis. la existencia de rocas calizas en un relieve abrupto,
con el iempo, ha dado origen a cavernas y pozos verticales. El mds importante de todos,
considerado como uno de los mis profundos de América y del mundo, es el Sdtano de
San Agustin en la Sierra Mazateca (figura 1).

En el estado de Oaxaca hay catorce balnearios que se caracterizan por el brote de aguas
termales a flor de tierra. sulfurosas {rias o calientes. calcdreas o de agua dulce. Entre esos
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Figura 1
OAXACA: PRINCIPALES ATRACTIVOS NATURALES
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atraclivos turisticos, se encuentra el de Laollaga en la regidn del Istmo de Tehuantepec y
Arroyo Blanco en Valle Nacional (figura 1).

Oaxaca es considerada como la entidad de mayor diversidad bioldgica a nivel nacio-
nal; posee 30 000 especies floristicas equivalentes al 5% de la vegetacidn total del mundo.
El Arbol del Tule, con una edad aproximada de dos mil afios y una altura y envergadura de

40 y 42 metros, respectivamente, es el mayor atractivo turistico natural de este tipo en el
estado. Cuenta ademis con el Parque Nacional Benito Judrez, la Selva de los Chimalapas

v los Bosques Nebulosos de la Sierra de Ixtldn (figura 1)

Estos son los atractivos naturales del estado de Oaxaca que la Secretania de Turismo
del gobiemo de México promociona. Sin embargo, no son los tinicos en los que se puede
llevar a cabo esta actividad econdmica, en este trabajo se demostrard que hay un potencial
natural que adn no es aprovechado; para ello, se determinardn los lugares en que podria

promoverse el crecimiento del sector wristico.
3, PROCESO METODOLOGICO
En diversos trabajos sobre tunsmo se refiere el potencial natural de un termtonio

cuando existen uno o vanos elementos de su base natural que son explotados econdmica-
mente para el desarrollo de esta actividad. Por ejemplo, en el caso de México, en el estado
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de Baja California Sur, estin Guerrero Negro v el corredor de Los Cabos. En el primero
s¢ aprovecha la migracidn de la ballena gns para la promocidn turistica de la localidad
{Luna, op. cit); en el segundo, la relacidn desierto-mar atrae a los visitantes (Ldpez,
2001, Sdnchez. ef al, 1998). Por otra parte. en la Riviera Mexicana. el conjunto sol-playa
aunado a las condiciones climaticas, el tipo de rios, la fauna endémica y la presencia de
escenarios naturales espectaculares son piezas clave para el crecimiento turistico de tal
region (Sdnchez v Propin, 1999).

No obstante, en los documentos referidos no se establece una relacidn cuantitativa
entre los recursos turisticos naturales con la infraestructura que atiende las necesidades
de los visitantes. En ese sentido, en este trabajo se analizan aquellas vanables medibles
{naturales, de equipamientos y de accesiblidad) que permiten evaluar las condiciones de
la base natural y de los servicios turisticos del estado de Oaxaca. Para tal efecto, como
va se menciond, se recogid la experiencia de Leno (op. aL) y Lopez (op. cit.). La meto-
dologia que utilizaron estos aulores consistic en:

l. La jerarquizacién de los recursos naturales seleccionados.

2. El establecimiento de un factor de ponderacidn, de acuerdo con la calegoria en que
estd integrado el recurso.

3. La elaboracidn final del indice de valor turistico (VT) de todos los recursos vy, por
afiadidura, de cada unidad terntonal.

La informacion valorada para la presente investigacidn se presenta en el cuadro |

Cuadro 1
VARIABLES UTILIZADAS EN EL INDICE DE POTENCIALIDAD TURISTICO
NATURAL

Unidades geomorfoldgicos

Asociaciones vegetales
Naturales g

Elementos naturales distintivos

Transporte terrestre, maritimo y aéreo
Accesibilidad (Gasolineras

Densidad vial

Hoteles

Establecimientos de alimentos v bebidas

Equipamiento Unidades de promocidn turistica

Bancos

Establecimientos comerciales

Fuente: INEGE 2002: SECTUR, 2002,
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A continuacion se¢ explica el proceso metodoldgico que se siguid para determinar el
factor recurso (FR), el factor accesibilidad (FA) v el factor equipamientos (FE). Cuya
correlacidn, permitid evaluar los elementos naturales del estado de Oaxaca para el desa-
molle de la actividad turistica.

A 1. Factor recurs

Con base en el método de jerarquizacidn de la Organizacidn de los Estados America-
nos, v a partir de las modificaciones a éste hechas par Alvarez v Leno ( 1986), se procedid
a establecer, dentro de una escala ordinal, cinco jerarquias de recursos:

* Jerarquia I: recursos con poco o nulo interés
* Jerarquia 2: interés local

* Jerarquia 3: interés regional

* Jerarquia 4: inlerés nacional

+ Jerarquia 5: interés internacional

A partir de la consideracidn antenior, a los elementos de cada categoria de recurso
turistico natural del estado de Oaxaca, se les diferencid en cinco jerarquias (cuadros 2,
Iy 4

Cuoadro 2
DAXACA. ]ERARQIJTAE DEL RECURSO GEOMORFOLOGICO

Jerarguias Categorfa: gesformas

Complejo orogrifico de rocas igneas o metamdrficas con un estilo
estructural de blogues

Complejo orogrifico de rocas sedimentanias con un estilo estructural
mixto de bloques v plegadas

Complejo orogrifico de rocas sedimentarias con un estilo estructural
plegado

Morfologia de llanuras sedimentanias o planicies acumulativas
Plataforma de planicie estructural relieve mesiforme o terrazas
estructurales sedimentanas

Relieve acumulative en cuenca sedimentana continental

3 Sistema Muvial

Relieve voleanico modelado

Sistema de disolucidn carstica

Modelos localizados de cardcter distintivo
Cuenca sedimentaria marginal coslera

5

Fuemte: trabaje de campo. Elaboracidn propaa.
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Cuoadro 3
OAXACA: JERARQUIAS DEL RECURSO VEGETAL
Jerarguias Categoria: asociaciones vegetales
l tros tipos de vegetacidn
Asociaciones con vegelacidn secundana (bosques, selvas, matorral,
2 mezguital )
Pastizal natural

Plantacion forestal

Selva caducifolia y subcaducifolia
Matorral

- Mezquital

Vegetacion hidrafila

Bosque de coniferas

Bosque de latifoliadas

Bosque mesdfilo de montadnia

Selva perennifolia v subperennifolia

Fuente: trabaje de campo. Elaboraadn propaa.

Cuoadro 4
DAXACA; ]EH.A.RQIJ‘A DE LOS ELEMENTOS NATURALES DE CARACTER
DISTINTIVO
Jerarguias Categoria: elementos naturabes distintivos

l Ecosistemas marinos (rios y lagunas)

2 Rio, laguna, paisaje

Reserva de la hosfera

3 Areas nawrales protegidas

Parques nacionales
4 Monumentos nacionales
Flora, presa, balneario, cascada, grutas

5 Costa, playa o bahia. deportes acudlicos y pesca

Fuente: SEMARMNAP 2000, 2000a; Irlermet 1.

La escala ordinal de las jerarquias ha sido formulada por instituciones oficiales, para
la eleccidn de los elementos que las integran s¢ matizd lo siguiente:

* En el caso de las geoformas, se destacaron aguellos elementos cuya singulandad.
v no su extension, los hace sobresalir sobre los demas.
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* A partir de la idea de que la vegetacion exuberante puede ejercer mayor atraccidn
turistica. se considerd oportuno otorgar jerarquias bajas a las asociaciones floristi-
cas que han sido perturbadas. v altas a las que ain conservan la casi totalidad de
sus especies onginales, es decir, se privilegid a la biodiversidad.

* En cuanto a los elementos distintivos, los rios y lagunas estin en la parte baja de
la jerarquia por sus indices de contaminacidn'; mientras que la costa. propiamente
las playas y bahias. ascienden en la escala de acuerdo con su importancia en la
economia turistica del estado de Oaxaca.

La jerarquia de cada elemento representa sdlo su importancia dentro de su propia
categoria, pero no su valor turistico, ésle se conoce al establecer una ponderacidn que
diferencie aguellos recursos gue atraen un mayor nimero de turistas v que Henen una
mayor capacidad para fijar la demanda, de los que carecen de estas cualidades (Alvarez
v Leno, op cit).

El factor de ponderacidn elegido para este caso. con sus modificaciones pertinentes
para el estado de Oaxaca. parte de Ferrario (1980) en su evaluacion de los recursos turis-
ticos surafmicanos: de Cinelli (1985). al aplicar la misma metodologia en una provincia
italiana y del trabajo de Lopez (op. ciL) consistente en la ordenacidn v planificacion de
los recursos termitoriales turisticos del Allo Palancia.

Los coeficientes de ponderacidon para las categorias de recursos naturales elegidos
suman en total | v son los siguientes:

Recursos geomorfoldgico =0.20
Recurso vegetal =0.30
Elementos distintivos =0.50

1.00

Leno {op. cit.) propone que el valor wristico final de un recurso determinado estd en
funcidn de su naturaleza ¢ importancia, por lo mismo, este autor recomienda sumar una
constante K=1 a cada elemento.

Recurso geomorfoldgico: 1+ 020 = 1.20
Recurso vegetal: 1+030 =1.30
Elementos distintivos: 1+ 0.50 =1.50

Una vez que se determinaron estos parimetros. se procedid a multiplicarlos con las
jerarquias de la categoria de recurso correspondiente (cuadros 2, 3 v 4): los resultados
obtenidos se encuentran en el cuadro 5

1 Los ecosisiemas marines inclmdos en el presenle iImbajo, comesponden a los sitios que, la SEMAR-
NAF (HEHM en conjunio con el Institulo Nacional de Ecologia, y a imvés de la Coordinacidn de Tunsmo v Zonas
Costeras, delermind que poseen un elevado pobencial luristico pero gue, debido al rezago del establecimienio
de una politica de ubhzacidn desde una perspectiva de suslentabilidad, en la actualidad, evidencian elevados
indices de conaminacidn.
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Al multiplicar las jerarquias de cada categoria con los coeficientes establecidos, los
valores mis altos corresponden a los recursos naturales del litoral oaxaguefio, con un alto
potencial turistico; los indices mds bajos se relacionan con los componentes de la base
natural que aiin no son aprovechados para desarrollar esta actividad econdmica.

Cuadro 5
OAXACA: COEFICIENTES DE PONDERACION
(zeoformas Vegetaciin Elementos naturalbes
Jerarquias distintivos

(.2 (13) (L5)
I 1.2 13 1.5
2 24 26 ' 3.0
3 36 39 45
4 48 52 ' 6.0
5 6.0 6.5 75

Fuenle: Leno, 19935, Elaboracidn propia

Una vez obtenida la ponderacion de cada categoria. con sus cormespondientes jerar-
quias, se procedid a determinar el FR (factor recurso) de los 30 distritos que integran al
estado de Oaxaca. La fdrmula que se utilizd fue la siguiente:

FR = R|_+R1+R3
Donde:

FR = factor recurso

Ri = geoformas

R: = vegetacion

R: = elementos naturales distintivos

Fara aplicar esta formula, en primer lugar. se identificd tanto los tipos como la can-
tidad de elementos naturales que tiene cada uno de los 30 distnitos de Oaxaca. Una vesz
hecho esto, se multiplicaron con su respectivo coefliciente de ponderacidn. A manera
de ejemplo, en el cuadro & se citan algunos resultados y en la figura 2 se les representa
cartogrificamente.

El factor recurso revela como la riqueza biogeogrifica del estado de Oaxaca, se loca-
liza, principalmente. en las ronas montafiosas v en la region costera de la entidad. En
contraparie, alcanza niveles bajos en los lermtorios del centro (figura 2).

Con la evaluacion de los recursos naturales elegidos, se cubrid la primera etapa meto-
doldgica. de cuatro. para hacer una valoracién natural ¥ econdmica para el desarrollo
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Cuadro &

OAXACA: FACTOR RECURSO POR DISTRITOS SELECCIONADOS

161

Distrito i R Ha

Factor recurso
(¥ de K1, R: v Ha)

1. Silacayoapan 93 359 0

452

2. Huajapan de Ledn 184 4491 22

697

3. Coixtlahuaca a5 239 24

358

4. Teotitléan 165 389 70

628

5. Cuicatldn 116 445 6l

622

6. Tuxtepes 96 172 04

362

7. Choapan 44 159 0

203

8. Juxtlahuaca 46 205 L

260

9. Teposcolula 134 320 6

10. Mochixildn 207 4490 45

742

Nola: Ri= geolormas, Er= vegetaciin, = elementos naturales distinBivos.

Figura 2
OAXACA: FACTOR RECURSO, POR DISTRITO
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de la actividad turistica de los distnlos oaxaguefios. A continuacidn se describe como se
obtuvieron los otros factores.

1} Factor accesibilidad

Para valorar la accesibilidad del temmitono caxaguefio se analizd la infraestructura de
transporte lerrestre, maritimo ¥ aéreo disponible; el nimero de gasolineras y la densidad
vial.

La metodologia utilizada para determinar el factor de accesibilidad (FA) se explica a
continuacidn:

En primer lugar se jerarquizaron las categorias como se expresa en el cuadro 7

Cuoadro 7

JEEARQUEAS DE LAS CATEGORIAS DE ACCESIBILIDAD

Transporie Crasolineras Densidad vial
Jerarquias (Tipos) (unidades) (koK)

| Sin medios de 0 0
transporic

2 Maritimo 1 0-29

2 Aerddromos 3 30 -a7

4 Pasajeros 5 6l — 150

5 Aeropuerto B = 150

Fuemie: INEGE, 2002; Mendoza, 20601,

La primera calegoria diferencia el tipo de transporte. Su jerarquizacidn olorga el
valor maximo a los acropuertos debido a que facilitan la llegada de turistas nacionales e
internacionales; sitia en un segundo nivel de importancia al transporte terrestre al ser el
que moviliza a los visitantes hacia los diversos centros de recreacidn: coloca en tercer
lugar a los aerddromos porque se encuentran en lugares de dificil acceso; considera en
cuarto sitio al transporte por agua porgue s un servicio focalizado; por dltimo, el nivel
mis bajo corresponde a las zonas que carecen de medios de transporte. En cuanto a las
jerarquias de las otras dos categorias, se utilizd una estimacién esladistica, la media
aritmética, para determinar los valores v rangos comespondientes. tal como se refiere
en el cuadro 7.

El siguiente paso metodoldgico consistid en determinar el valor wristico de las cate-
gorias. En este trabajo. se considerd que el transporte de pasajeros tiene mayor relacidn
con los visitantes, por lo tanto se le otorgd un valor de tres. A las gasolineras, se les vio
como un servicio complementario, y se les asignd dos puntos. La densidad vial. se le
reconocid como parte de la infraestructura general de los territorios, fue considerada sélo
Con un punto.
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de la actividad turistica de los distrilos caxaguefios. A continuacion se describe como se
obtuvieron los otros factores.

2.2 Factor accesibilidad

Para valorar |a accesibilidad del territorio caxaguefio se analizé la infraestructura de
transporte lerrestre, marilimo y aéreo disponible; el nimero de gasolineras y la densidad
vial.

La metodologia utilizada para determinar el factor de accesibilidad (FA) se explica a
continuacion:

En primer lugar se jerarquizaron las calegorias como se expresa en el cuadro 7

Cuadro 7

JEEARQUEAS DE LAS CATEGORIAS DE ACCESIBILIDAD

Transporie Gasolineras Densidad vial
Jerarquias (Tipaos) (unidades) (k)

I Lin medios de 0 0
transporte

2 Maritimo 1 0-29

2 Aerddromos 3 30 -a7

4 Pasajeros 5 68 — 150

5 Aeropuerto B = 150

Fuere: INEGGE, 2002; Mendioza, 20801,

La primera categoria diferencia el tipo de transporte. Su jerarquizacidn otorga el
valor mdximo a los acropuertos debido a que facilitan la llegada de turistas nacionales e
internacionales; sitiia en un segundo nivel de importancia al transporte terrestre al ser el
que moviliza a los visitantes hacia los diversos centros de recreacidn; coloca en tercer
lugar a los aerddromos porque se encuentran en lugares de dificil acceso; considera en
cuarto sitio al transporte por agua porgque es un servicio focalizado; por dlumo, el nivel
mis bajo corresponde a las zonas que carecen de medios de transporte. En cuanto a las
jerarquias de las otras dos categorias. se utilizd una estimacidn estadistica, la media
aritmética, para determinar los valores v rangos comespondientes, tal como se refiere
en el cuadro 7.

El siguiente paso metodoldgico consistid en determinar el valor turistico de las cate-
gorias. En este trabajo. se considerd que el transporte de pasajeros tiene mayor relacidn
con los visitantes, por lo tanto se le otorgd un valor de tres. A las gasolineras, se les vio
como un servicio complementario. v se les asignd dos puntos. La densidad vial. se le
reconocid como parte de la infraestructura general de los territorios, fue considerada sdlo
COn un punto.
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Figura 3
OAXACA: FACTOR ACCESIBILIDAD, POR DISTRITO
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A3, Factor equipamiento

El factor equipamiento (FE) estd constituido por cinco categorias (cuadro 9). Tres de
ellas tienen una relacién directa con el tunismo, las demds categorias cumplen una funcidn
complementania. Para establecer el FE se procedid en la forma siguiente:

En primer lugar se jerarquizaron cuatro de las cinco categorias (cuadro 9): a este res-
pecto, el comercio fue evaluado de forma distinta porque el nimero de establecimientos
en cada unidad territonal de referencia supera en demasia al de las otras vanables.

De forma general, la jerarquia | se olorgd a los terrilorios que no poseen ningtin lipo
de equipamiento. Los otros valores fueron asignados con base en las consideraciones
siguienies:

A los hoteles. de acuerdo con su clase, se les dio: la segunda categoria mis baja, 2.
a los de una estrella y la jerarquia 5. a los hoteles de mejor calidad. En los locales de
alimentos vy bebidas. el valor 3 corresponde con los territorios que ofrecen sdlo un tipo
de servicio v la mds alta. 5, a los que proporcionan al turista los dos satisfactores. En las
unidades de promocidn ristica. la diferenciacion jerdrquica tomd como base la especiali-
zacion de los tpos de servicios a la disposicidn del visitante. En los bancos, las jerarquias
se establecieron con base en el nimero existente de sucursales.
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Cuadro 9
JERARQU AS DE LOS ELEMENTOS CONSIDERADOS EN EL FACTOR
EQUIPAMIENTOS
Estahlecimientos de Unidades de
Jerarquéas Hoteles alimentos v bebidas | promocién turistica Bancos
. &in ) ) )
l Sin hoteles estaiblecimicntos Sin umidades Sin bancos
3 Sin categoria y Sin Arrendadora de | - 2 tpos de
una estrella establecimientos autos sucursales
Dos y tres . . 3 — 4 upos de
3 estrellas Bebidas Agencia de viajes sucursales
4 Cuatro estrellas Alimentos Amd“d.m y 3 tipos de
agencia sucursales
5 c; irell Alimentos y Am?nd?dm' = 5 tpos de
“inco estrellas behidis s.g:nna‘]. marina sucursales
turistica

Fuente: INECI, 2000 ; SECTLE, 2002

Para que ¢l comercio no disfrazara el FE. se empled la formula que Leno (Ikid) aplica
en su Irabajo.

Ec= x5

Cm

Donde:

Ec = vanable equipamiento comercial

«; = comercio minonsta del municipio i

Cm = MuNicipio con méximo nimero de establecimientos comerciales

5 = cocliciente de localizacidn relativa. se expresa en una escala de cero a cinco

puntos

La ponderacion que se establecid para obtener el FE considera el nivel de relacidn
del servicio con la actividad turistica; en consecuencia, los hoteles quedaron con el nivel
mas alto de la escala (3); los establecimientos de alimentos y bebidas v las unidades de

promocion se reconocen con una cifra inferior (2) v al comercio v los bancos se les asignd
el valor mas bajo (1).
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Posteniormente, se determind el factor de equipamiento de los 30 distritos del estado
de Oaxaca; la fdrmula wtilizada fue la siguiente:

FE=3H+2E+ 22U +B+Cm

Dionide:

FE = factor de equipamiento

H = hoteles

E = establecimientos de alimentos y bebidas
I = umidades de promocidn turistica

B = bancos

Cm = comercio

Para aplicar esta fdrmula, previamente. se determind la cantidad de equipamientos
turisticos que tienen los distitos oaxaquefios. En el cuadro 11 se sefialan algunos de los
resultados oblenidos.

Cusdro 11
OAXACA: FACTOR EQUIPAMIENTO POR DISTRITOS SELECCIONADOS
Factor
Distrito 3 | 2 | W | B | Cm E"f;’];““;!?f
W, By Cm)
|. Silacayoapan 19 19 19 19 33 309
2. Huajapan de Ledn 130 GEd 51 45 404 1623
3. Coaxtlahuaca 13 36 13 13 b [
4. Teotitlan ) i 25 26 309 a4
& Curcatlin K1) a1 m 20 182 350
6. Tuxtepec 365 1231 19 ot | 486 2155
7. Choapan (i f 6 (i i EE
8. Juxtlahuaca 3n 126 7 15 180 Ind
9. Teposcolula i) iir) 21 i 184 409
10, Mochixtldn k) MB 43 33 a3 690

Mota: H= hoteles, E= establecimientos de alimentos v bebidas, 1= unidades de promocide turistica, B= bancos,
{’m= comercio
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Figura 4
OAXACA: FACTOR EQUIPAMIENTO, POR DISTRITO
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Al igual que en los apartados anteriores, en éste, los resultados fueron representados
cartogrificamente y se encontrd que, en este estado, sélo una cuarta parte de los distritos
oaxaguefios cuenta con equipamiento adecuado para el desarrollo de la actividad turistica.
En ese sentido. los distritos costeros, el Centro, Tuxtepec y Huajapan de Ledn, desempe-
fian un papel muy destacado para la economia turistica de Oaxaca (figura 4).

Es asi como, con base en la evaluacidn cuantitativa de los recursos naturales ¢ infraes-
tructura turistica del estado de Oaxaca, se procedio con la etapa final que permitid conocer
el indice wristico del termtono oaxaquedio.

3.4, Indice de potencialidad turistica

Para determinar ¢l potencial turistico del estado de Oaxaca, se sumo el FR. FA y FE
de las umdades de estudio {cuadro 12).
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Cuadro 12
OAXACA: POTENCIALIDAD DE SU BASE NATURAL E INFRAESTRUCTURA
TURISTICA POR DISTRITOS
Indice turistico
Distrito FR FA FE (¥ de FR, FA y
FE)
1. Silacayoapan 452 163 309 924
2. Huajapan de Ledn a7 T2 1623 2592
3. Coixtlahuaca 358 101 16l 620
4. Teoutlan 628 226 644 1498
5. Cutcatlan 622 180 350 1152
6. Tuxtepec 362 177 2155 2694
7. Choapan 203 57 28 348
B. Juxtlahuaca 260 76 ind 699
9. Teposcolula 460 172 499 1131
10. Nochixtlin 742 257 690 1690
11. Eila 502 219 423 1233
12, Ixtldn B5R 226 467 1551
13. Villa Alta 530 215 267 1071
14, Mixe 496 168 310 974
15. Putla 368 a9 437 004
16. Tlaxiaco 1033 282 839 2155
17. Zaachila 105 52 129 286
18, Zimatlin 242 126 276 B4
19, Centro 315 227 6273 6515
20. Tlacolula 648 245 632 1525
21. Jamiltepec 585 220 747 1551
22, Juquila 526 139 1952 2617
23. Sola de Vega 510 137 213 S60
24, Ejutla 23] 105 238 574
25, Ocotlén 270 154 290 745
26. Miahuatlin 860 252 714 1526
2T, Yautepec 376 o8 188 66l
28. Tehuantepec 576 205 1867 2648
20, Juchitin T9R 261 1465 2524
30. Pochutla 613 154 2977 3694
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Como pendltimo paso metodoldgico, a los resultados finales del cuadro anterior, se
les agrupd en siete niveles. cuyos rangos se muestran en el cuadro 13.

Cuadro 13
OAXACA: NIVELES DE PONTENCIALIDAD NATURAL E
INFRAESTRUCTURA TURISTICA

Niveles Puntos
1 286-345
11 574746
1 BO0-975
v 1071-2156
v 2524-20495
VI 3604
VIl GE15

Fuente: trabap de campo. Habomcidn propia.

Por dltimo, con base en estos niveles, se representd cartogrificamente el indice turis-
tico del estado de Oaxaca que se muestra en la figura 5. Su explicacidn consiste en lo
siguienle:

4. EL POTENCIAL TURISTICO NATURAL DEL ESTADO DE OAXACA

Nivel . Estd integrado por los distntos de Zaachila v Choapan, ubicados en el centro
v noreste del estado, respectivamente: revela los valores mas bajos en el indice calculado.
Los elementos naturales predominantes son estructuras geomorfoldgicos de rocas igneas
v sedimentanias v asociaciones vegetales de coniferas v latifoliadas principalmente. No
cuenta con una oferta turistica adecuada va que la infraestructura existente es minima y
esld destinada a la poblacion local.

Nivel I Se constituye por los distritos de Coixtlahuaca. Juxtlahuaca. Zimatlin, Eju-
tla, Ocotlin y Yautepec. Su localizacion comprende zonas del noroeste. centro y sur del
estado de Oaxaca: en ellas hay diversos escenarios geomorfoldgicos que incluyen desde
las estructuras de blogues y plegamientos, hasta cuencas, llanuras y relieve volcdnico
modelado. Las asociaciones vegetales también son numerosas: bosques de coniferas y
latifoliadas, asi como ¢l bosque mesdlilo, sclva caducilolia, matorral xeréfile v pastizal
natural. 5in embargo, son territorios donde no se aprovechan los atractivos naturales
por carecer de infraestructura adecuada que sirva para el desarrollo de la actividad
turistica.

Nivel IIL Agrupa a los distntos de Silacayoapan, Putla, Sola de Vega v Mixe: conti-
guos a los temitorios del nivel anterior. Aungue en este nivel existe una mayor diversidad
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Figura 5
OAXACA: INDICE TURISTICO DE LA BASE NATURAL Y DE LA
INFRAESTRUCTURA, POR DISTRITO
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biogeogrifica, la infraestructura disponible no es adecuada para sostener una actividad

turistica de relevancia.
Nivel IV. Redne a la tercera parte de los distritos del estado de Oaxaca: Coixtlahuaca,

Teotitlin, Cuicatlin, Teposcolula, Nochixtlan, Eda. Ixtlan, Villa Alta, Tlaxiaco, Jamiltepec
v Miahuatlin. Este nivel se extiende por el norte, centro v sureste de la entidad. Aunque
no son los termtorios que cuentan con el indice turistico méds alto, calculado en este trabajo
debido a que carecen de una infraestructura turistica de importancia, en esencia son los
de mayor diversidad natural al contener lodos los ipos de estructuras ologicas
v asociaciones vegelales. En algunos municipios como Huautla de Jiménez, Santiago
Yosondiia, San Lorenzo Albarradas y Santiago Pinotepa Nacional, se han habilitado varios
centros de recreacidn asociados con recursos de agua y del relieve (playas, grutas y casca-
das). Su oferta turistica complementaria comprende los servicios basicos que los turistas
requieren: holeles, agencias de viajes y establecimientos de alimentos y bebidas.

Mivel V. Los distritos de Tehuantepec, Juguila, Juchitdn, Huajapan de Ledn y Tuxtepec
se¢ hallan en este mivel. Los tres pnmeros se ubican sobre el litoral oaxaquefio v los dos
siguientes en el noreste y norte del estado. Son territorios con menor diversidad natural
respecto al grupo anterior; sin embargo, atestiguan una mayor explotacidn de sus escena-
nios naturales: playas en los municipios de San Pedro Mixtepec v Salina Cruz; grutas en
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San Juan Bautista Valle Macional v Acatlin de Pérez Figueroa: balnearios en Magdalena
Tlacotepec v Santiago Laollaga y la presa Miguel Alemdn en San Lucas Ojitldn v Acatldn
de Pérez Figueroa. entre otros. Esto es posible por la disponibilidad de servicios turisticos
de mejor calidad: hoteles de cuatro y tres estrellas. agencias de viajes. empresas arrenda-
doras de automdviles y otro tipo de infracstructura complementaria.

Mivel V1. Se encuentra integrado por el distrito de Pochutla. En sentido estricto, desde
un punto de vista turistico natural, es el termtono de mayor importancia para el estado
de Oaxaca. Sus unidades geomoroldgicas praximas al litoral, los paisajes escénicos y
la diversidad vegetal lo han hecho uno de los principales destinos turisticos de México:
algunas de sus playas como Puerto Escondido y Bahias de Huatuleo son conocidas inter-
nacionalmente. La oferta turistica es de cierta calidad porque cuenta con hoteles de cinco
estrellas, agencias de viajes, marinas turisticas, restaurantes v bares, entre otros servicios,
orientados a atender, en forma esencial, la demanda ejercida por el turismo.

Nivel VII. Estd constitwido por el distrito del Centro. Ostenta el valor mas alto en el
indice wristico calculado, debido a sus atractivos naturales y al hecho de que. al contener
la capital estatal ¥ confluir hacia ella los principales ejes carreteros v disponer del mejor
sistema de servicios de todo el estado. se ha convertido en la principal zona turistica de
la entidad. Ademas. desde ahi se facilita la movilizacion hacia otros centros de ocio y
esparcimiento que se encuentran relativamente cerca de la ciudad de Oaxaca, por ejemplo,
el Parque Nacional Benito Judrez (5 kilémetros) y la Sierra de Ixtldn (60 kilometros) al
norte; el Arbol del Tule (13 kilémetros) y Cascadas de Hierve el Agua (80 kildmetros)
al este.

5. CONCLUSIONES

El proceso de crecimiento del turismo en el estado de Olaxaca adguiere importancia
en el dlimo decenio del siglo XX. No obstante. la oferta turistica estatal disponible no es
suficiente, ni en diversidad ni en intensidad. para atender la demanda de wristas nacio-
nales o extranjeros. Eslo ongina que, en distinlas regiones oaxaquefas, no se aprovechen
los recursos naturales con tal fin.

Una proporcidn considerable del termitono caxaquefio examinado carece de infraes-
tructura para la actividad turistica (por ¢jemplo, los distritos que corresponden a los nive-
les I a IV, como se muestra en la figura 5). Sin embargo, se podria incentivar la llegada de
turistas a estos lugares a partir de la reparacion o construccidn de carreteras troncales que
permitieran el acceso a las zonas montafiosas del norte, Mixteca v Sierra Sur que poseen
una base natural para el turismo que es diversa y singular.

En las zonas del temitorio oaxaquefio que evidencian un crecimiento reciente de la
economia turistica, comparalivamente mayor que el de otras regiones del estado, con base
en los trabajos sobre indicadores del desarrollo tristico sostenible, reportados por el Insti-
tuto de Geografia de la Universidad de Alicante (Intermet 2). se deberian ejecutar estudios
de evaluacion de la capacidad de carga turistica de los ambientes geogrificos-fisicos de
acogida. Ejemplos de este tipo de lugares. por la afluencia significativa de turistas que ahi
arriba, son: el sistema lagunar de Chacahua. en la costa pacifica: la laguna de Temascal.

en la cuenca del Papaloapan vy la selva de los Chimalapas, en el Istmo.
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Es evidente que hay dos sitios en (Oaxaca hacia los que concurre la mayor parte de los
turistas que llegan al estado: los distritos de Pochutla y Centro, éste contiene a la capital
estatal. Tal tendencia se explica porque en estos lugares existe una venlajosa relacidn
entre existencia de recursos naturales y disponibilidad de infraestructura para la actividad
turistica. Seria de esperar que, de ampliarse los vinculos territonales {en particular la
construccidn de carreteras transitables todo el tiempo) entre estos dos centros de primera
jerarquia en la economia oaxaquefia del turismo, se gencraran efectos difusores de esta
actividad hacia lugares que contienen importantes riquezas naturales atin no explotadas;
por ejemplo, se podria incrementar, asi, la llegada ¢ interés de turistas por visitar el resto
de la costa caxaquefia o incursionar en los Valles Centrales del estado. en particular los
ubicados al sur de la ciudad de Oaxaca, por ahora poco accesibles.
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"Anexo N° 7.- EXPEIRENCIA DE LA INVESTIGACION-FOTOGRAFIAS

Fotografia N° 1
CONVIVENCIA COMUNITARIA EN LAIME CAPULISPUNGO
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Fotografia N° 2
ACTUALIZACION DEL INVENTARIO
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Fotografia N° 3 3
RECONONOCIMIENTO DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

) Fotografia N° 4 3
VALIDACION DE INFOMRACION PARA EL INVENTARIO TURISTICO
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Fotografia N° 5
ENTREVISTAS
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Anexo N° 8.- CARTA DE PATROCINIO DEL GADMC- GUAMOTE

GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO 7 m
MUNICIPAL DEL CANTON GUAMOTE m—
DIRECCION GESTION DESARROLLO LOCAL
MESA DE TURISMO

Oficio N2 34 MT-GADMCG- 13
Guamote, 5 de Junio del 2013

Sefior Doctor

José Alvarez Romén

DIRECTOR DE LA ESCUELA DE GESTION TURISTICA Y HOTELERA DE LA UNACH
Riobamba.-

De mi consideracion:

A nombre del Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del Cantén Guamote, reciba un
atento y cordial saludo, a la vez desedndole el mejor de los éxitos en las funciones a usted
encomendadas.

Por medio del presente el GADMCG solicita la colaboracién de la Srta. JENNIFFER CAMILA
GALORA LANCHIMBA, portadora de la cedula de identidad 1600391666, estudiante de la
Escuela de Gesti6n Turistica y Hotelera de la Universidad Nacional de Chimborazo UNACH, para
que elabore el tema de investigacion de tesis: “EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO DE LA
PARROQUIA MATRIZ DEL CANTON GUAMOTE, ANO 2013”. Siendo este un tema muy
importante para fortalecer la actividad turistica del cantdn.

El trabajo de investigacion estard bajo la coordinacién de la Mesa de Turismo del GADMCG,
comprometiéndose a entregar una copia del trabajo terminado a esta Institucién.

Por la atencién que se sirva dar a la presente, expreso mi consideracion y estima.

Atentamente,

it _’,\»
Ing. Martia;opa (&4

TECNICA -
MESA DE TURISMO DEL GADMCG

Direccién: Eloy Alfaro y Gral Barriga
e-mail: marturisO2 @hotmail.com
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Anexo N° 9.- VALIDACION DEL PROYECTO POR EL GADMC-
GUAMOTE

MUNICIPAL DEL CANTON GUAMOTE
MESA DE TURISMO

Guamote 06 de Noviembre del 2015
Oficio MT-15/ N° 163

Ingeniera

Paula Moreno

DIRECTORA DE LA ESCUELA DE GESTION TURISTICA Y HOTELERA DE
LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO

Presente.-

De mi consideracion:

A nombre del Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal del Canton Guamote, reciba
un saludo cordial, a la vez desedndole éxitos en las funciones que acertadamente
desempefia.

Por medio del presente certifico que tanto la investigacion como la propuesta presentada
por la Srta. Jenniffer Camila Galora Lanchimba en su tema de tesis “EVALUACION
DEL POTENCIAL TURISTICO DE LA PARROQUIA MATRIZ DEL CANTON

GUAMOTE”, ha sido validada acuerdo a los parametros establecidos por esta institucion.

Por la favorable atencion que se sirva dar al presente anticipo mis agradecimientos.

«— Atentamente,

MO OF
Ay B
\Q
Ing m < /
TECNIC /oﬁ /A DE TURISMO GADMCG

AP
50/(;\[0&

- ¢
EI&AIfaro y General Barriga, Guamote-Chimborazo@uador +593 032 916 616

www.municipiodeguamote.gob
)
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