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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion surge de la necesidad de impulsar la actividad
turistica en la comunidad Laime Capulispungo del cantobn Guamote ya que
actualmente sus habitantes se dedican a la agricultura y ganaderia, pero tienen en
mente hacer del turismo su principal fuente de ingresos econdmicos ofertando sus
atractivos naturales y culturales. Esta investigacion tiene como objetivo implementar
un Plan de Desarrollo de Turismo Comunitario planteado ante la necesidad de
conocimientos previos para el desarrollo sostenible del turismo en esta comunidad
logrando el progreso del turismo en Laime Capulispungo para que sus habitantes se
involucren debidamente en esta actividad que cada dia toma mas fuerza a nivel
nacional. Se realiz6 un diagnostico situacional de la comunidad para conocer su
situacion actual en donde se observo que le falta infraestructura turistica siendo esto
un factor negativo para el buen desarrollo de esta, pero al momento de realizar el
inventario de atractivos se conocié claramente que presenta interesantes recursos
naturales y culturales que identifican a la comunidad y que pueden llegar a ser
visitados por una gran cantidad de turistas nacionales y extranjeros. Para la
aplicacion de la encuesta se tomo en cuenta la poblacion econémicamente activa
(PEA) del canton Guamote que segun el censo del 2010 fueron 19.277 personas,
después del proceso dio como resultado una muestra de 156 personas donde el 100%
de los encuestados no conocen de un plan de desarrollo turistico para la comunidad.
En la propuesta se encuentra el Plan de Desarrollo de Turismo Comunitario, aqui se
ha mencionado cinco programas, cada programa con sus proyectos y presupuesto
encaminados al desarrollo y beneficio de la comunidad teniendo en cuenta que para
ser aplicados tienen como responsables al Municipio Guamote, Departamento de
Turismo, Organizacion KNH (KinderNotHilfe) y de la comunidad. Mediante la
estrategia del marketing directo la actividad turistica de la comunidad sera
promocionada con el logotipo, afiches llevaran impresas el logotipo con su respectivo
eslogan, vallas y tripticos que estaran en tres idiomas, sin dejar de lado la cultura y su

vestimenta se dara a conocer mediante artesanias que se elaboran en la comunidad.
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SUMMARY

This research comes from the need to boost tourism in the community of Laime
Capulispungo in the Guamote canton because at present, its inhabitants are engaged
in agriculture and hvestock breeding, but they have the idea of turning tourism into
their main source of incomes by offering their natural and cultural attractions. This
research aims to implement a Community Tourism Development Plan raised in the
absence of prior knowledge for sustainable development of tourism in this
community, making progress of tourism in Laime Capulispungo so that its inhabitants
engage in this activity that gets stronger nationwide. We conducted a situational
analysis of the community in order 1o meet its current situation in which the lack of
tourist infrastructure was noted and this was a negative factor for the successful
development of tourism, but at the time of the attractions inventory, it showed
interesting natural and cultural resources which identify the community and can be
visited by a large number of domestic and foreign tourists. For the purposes of the
survey, we took into account the economically active population (EAP) in Guamote
that according to the 2010 census was 19,277 people, after the process the result was
a sample of 156 people where 100% of respondents did not know about a tourism
development plan for the community. In the proposal we already have the
Community Tourism Development Plan, here five programs have been mentioned,
each program with its project and budget aimed to the development and benefit of the
community, bearing in mind that in order to be applied, the responsible organisms
are: the Municipality of Guamote, the Tourism Department, KNH (KinderNotHilfe)
Organization and the community. Through a direct marketing strategy of tourism in
the community, it will be promoted with a logo, the logo and the corresponding
slogan will be printed in posters, billboards and brochures, it will be written in three
languages without neglecting culture and dressing and it will be released through
crafts manufactured in the community.

Docente del Centro de Idiomas Lic. Geovanny A
Fecha: Jueves 21 de noviembre de 2013




INTRODUCCION

La actividad turistica se ha convertido en algo primordial para la economia mundial,
ya que es una forma de competencia de paises productores de servicios, productos y
atractivos turisticos, lo que ha impulsado a los gobiernos a mejorar la capacitacion de
los trabajadores al servicio de los turistas, de la infraestructura y promocién, asi como
también dedicar mayores recursos para su mejor desarrollo. En Ecuador el aumento
del turismo como una actividad racional y organizada, es por el interés que ha
crecido en la gente, por la curiosidad de conocer los distintos atractivos, culturas y

costumbres de los diferentes lugares del pais.

La comunidad Laime Capulispungo estd ubicada a quince minutos de la cabecera
cantonal, el principal problema que atraviesa esta comunidad es el deterioro de sus
tierras lo cual implica deficientes ingresos econdémicos para las familias, debido a esto
necesitan una nueva forma de ingresos que mejore su forma de vida, involucrandose
asi en la rama turistica. Para la elaboracion de este proyecto de investigacion se ha
planteado un objetivo principal que es la elaboracion de un plan de desarrollo
turistico para la comunidad Laime Capulispungo de la parroquia matriz del cantén
Guamote. Para alcanzar este propdsito se necesitd formular cuatro objetivos

especificos que ayuden a alcanzar esta meta.

En el capitulo uno encontraremos el planteamiento del problema donde se da a
conocer la causa principal por la cual atraviesa la comunidad, los objetivos que se
desea alcanzar con la investigacion y finalmente la justificacién que es el por qué y
para qué se esta realizando el plan de desarrollo de turismo comunitario. En el
segundo capitulo tenemos los antecedentes de la investigacion donde se puede
observar estudios similares que se han desarrollado dentro del canton Guamote ya
que en la comunidad no se han realizado investigaciones, la fundamentacion teorica,
la hipotesis y la operacionalizacion de las variables. El tercer capitulo se refiere al
marco metodoldgico donde analizamos el tipo de estudio que se esta realizando, las

técnicas e instrumentos que se han utilizado para obtener la informacién, la poblacion



y la muestra con la g se trabajo en las encuestas, procedimientos y analisis de la

informacion que se obtuvo.

El cuarto capitulo hace referencia a los resultados alcanzados durante la investigacion
aqui se van desarrollando uno por uno los objetivos especificos, es asi que se realizo
el diagndstico situacional, el inventario de atractivos turisticos de la comunidad y el
estudio de mercado para identificar el perfil del turista. El quinto capitulo es
basicamente una discusion de toda la investigacion y sus resultados. En el sexto
capitulo se realizan las conclusiones y recomendaciones de la investigaciéon. En el
séptimo capitulo tenemos la propuesta en donde se desarrolla todo lo que contiene el
plan de desarrollo de turismo comunitario, sus formas de promocionar y el

seguimiento que se dara cuando se ejecute este plan.



CAPITULO |
MARCO REFERENCIAL

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En el sector se puede identificar claramente dos zonas bien definidas, la zona media
que se encuentra entre 3250 a 3650 msnm y una zona alta entre 3700 a 3950 msnm,
en este contexto se ubica las comunidades de Laime Capulispungo, Palacio —
Tiocajas, Pull, Lirio San José, Lirio San Gonzalo, Toma loma, legalmente
constituidas con personeria juridica individual, esta situada al sur oeste de la
parroquia Matriz, este sector abarca un territorio de 1.773,53 Ha, habitan 470 familias
con una poblacion total 1880 habitantes, de las cuales 130 familias pertenecen a
Laime Capulispungo limitando al norte con los Paramos de las comunidades de
Tiocajas y Chacaza al sur con la comunidad de Laime San Carlos, al este con la
comunidad de Tiocajas, y al oeste la comunidad de: Pull Grande y Paramos de

Cashucun.

La comunidad de Laime Capulispungo es un sector integramente agricola y ganadero,
pero debido a grandes volumenes de lluvias y cambios constantes de clima ha
ocasionado un deterioro de los recursos naturales y un bajo nivel de produccién. Los
factores que influyen son la pérdida de habilidad del trabajo, ignorancia, apatia y la
dependencia. Convirtiéndose Guamote en uno de los cantones mas pobres del
Ecuador, siendo asi que la parroquia matriz y sus comunidades tiene un indice de
pobreza del 93,2%". La comunidad Laime Capulispungo necesita una nueva forma de
ingresos y sustento, por lo que involucrarse en el sector turistico es una gran

oportunidad para el desarrollo de la misma y sus habitantes.

! Instituto Nacional de Estadisticas y Censos, 2010



La comunidad cuenta con un potencial turistico cultural y natural que no ha sido
valorado y de esta manera no es posible un desarrollo turistico adecuado en Laime
Capulispungo. Sin un Plan de Desarrollo de Turismo Comunitario no podran percibir
una nueva forma de ingresos y empleo, y la oportunidad de emprender con la

creacion de una organizacion con un beneficio comun.

1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Como el plan de desarrollo de turismo comunitario contribuira en el progreso de

la Comunidad Laime Capulispungo y en el desarrollo turistico del canton Guamote?

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 GENERAL

Elaborar un Plan de Desarrollo de Turismo Comunitario para la comunidad Laime

Capulispungo de la parroquia Matriz del canton Guamote, Provincia de Chimborazo.

1.3.2 ESPECIFICOS

a. Efectuar el diagnostico situacional de la comunidad Laime Capulispungo.
Realizar el inventario turistico de la comunidad Laime Capulispungo, ubicada
en el canton Guamote.

c. Realizar el estudio de mercado para determinar la oferta y demanda potencial
insatisfecha.

d. Disefiar el Plan de Desarrollo de Turismo Comunitario.

1.4 JUSTIFICACION

En Ecuador se esta tratando con mayor énfasis temas relacionados con el Turismo
comunitario, que es practicamente la convivencia de turistas con comunidades y sus
distintas formas de vida. Este tipo de turismo es muy original no solo para el
esparcimiento si no para que el turista pueda enriquecer sus conocimientos con la
historia, tradicion y cultura que estan inmersas en las comunidades que visitan y de

esta manera apoyar al avance econdmico, social y turistico de la comunidad. Nuestro



pais ofrece una amplia gama de atractivos turisticos a nivel nacional, pero con la
presencia del turismo comunitario la gente opta por alejarse de lugares estresantes

para relajarse en lugares naturales y libres del ruido de la ciudad.

En la provincia de Chimborazo ya existen otras comunidades relacionadas con esta
actividad las mismas que estdn localizadas en los cantones de Colta, Riobamba,
Alausi y Guano, de esta forma ganandose el titulo de la provincia pionera en Turismo
Comunitario. En el canton Guamote se encuentran experiencias de turismo
Comunitario en las comunidades de Guargualld Chico y Grande, el Refugio
Altoandino de Atillo y la Granja Agroturistica Totorillas de Palmira. Guamote esta
manejando la actividad turistica como un eje fundamental de progreso y desarrollo de

los lugares calificados para hacer turismo consiente.

La importancia de la implementacion de un plan de desarrollo radica principalmente
en el ambito cultural porque mediante esto se lograra rescatar el patrimonio
inmaterial y formas de vida de esta comunidad, asi se disefiardn productos turisticos
innovadores con los atractivos que posee el lugar con el propdsito de atraer mayor
demanda turistica y se incrementaran los ingresos para el canton y la comunidad, al
igual que involucra al ambito social ya que cada uno de los habitantes tendra la
oportunidad de trabajar por su comunidad, siendo ellos mismos quienes guien al
turista al lugar mas indicado para su satisfaccion.

La comunidad Laime Capulispungo esta integrada de gente emprendedora que
conoce los beneficios del turismo y quieren experimentar la forma de turismo
comunitario. Laime Capulispungo a través del mejoramiento de la calidad de vida y
el acceso a la educacidn, el ejercicio y cumplimiento de los derechos de los nifios y
cuidado del ambiente contribuye al desarrollo sostenible del canton. Los recursos
turisticos naturales y culturales que posee la comunidad son relevantes para
desarrollar la actividad turistica en esta comunidad privilegiada por su ubicacion

geografica.



CAPITULO 11

MARCO TEORICO

2.1 ANTECEDENTES DE LA INVESTICACION

Mediante un analisis bibliografico de investigaciones anteriores se da a conocer

como resultado que no existe estudios sobre un Plan de Desarrollo de Turismo

Comunitario para la comunidad Laime Capulispungo, Provincia de Chimborazo.

Sin embargo existentes evidencias de investigaciones similares a turismo comunitario

en otras localidades del cantdn Guamote, tales como:

Proyecto de factibilidad para la implementacion de un centro turistico
comunitario en la parroquia Palmira, canton Guamote, provincia de
Chimborazo, realizado por Cando Caza Silvia Paola y Logrofio Brito Diana

Carolina de la Universidad Politécnica Salesiana en el afio 2012.

Disefio de un proyecto Agroturistico para la asociacion de trabajadores
agricolas autonomos “MUSHUJ AYLLU” de la parroquia matriz, canton
Guamote, provincia de Chimborazo, elaborado por Luis Herminio Anilema

Morales, de la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo en el afio 2012.

Para la comunidad de Totorillas se realiz6 un Estudio Técnico para la
operatividad del Producto Granja Agroturistica Totorillas del canton
Guamote, provincia de Chimborazo, elaborado por Galeas Andrade Verdnica

del Carmen de la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo en el afio 2011.



2.2 FUNDAMENTACION TEORICA

2.2.1 Plan

“Documento rector, producto del proceso de planeacién. Consiste en el conjunto
coordinado de objetivos, metas y acciones que relacionadas con las estrategias y
programas jerarquizan una serie de politicas e instrumentos en el tiempo y el espacio,

para alcanzar una imagen objetiva propuesta”.?

2.2.2 Planificacion turistica

Una planificacion de la actividad turistica debe permitir la asignacién y gestion
optima de los recursos, maximizando los beneficios que se desprenden de la actividad
turistica y minimizando los efectos negativos, la planificacion debe reducir el riesgo
de las decisiones tomadas y debe ofrecer el instrumento de coordinacion inmediata
entre los distintos sectores y partes involucrados en el desarrollo turistico.

La planificacion turistica en el espacio natural debe determinar en un primer
momento unos objetivos y prioridades de desarrollo econémico Yy social, teniendo en
cuenta el factor ambiental y en segundo lugar debe escoger los medios apropiados

para el logro de dichos objetivos.?

2.2.3 Plan de desarrollo turistico

Se entiende en un proceso en el cual se definen metas, estrategias, politicas y
actividades o proyectos para enfocar de mejor manera la actividad turistica. Un Plan
de Desarrollo puede ser aplicado a gobiernos seccionales, cAmaras provinciales, entre

los principales.

2 http://www.eumed.net/libros-gratis/2006b/voz/1a.htm
3 CROSBY A, Elementos Basicos para un Turismo Sostenible en las Areas Naturales, 2008, pag 65,66.



2.2.4 EL PROCESO DE PLANIFICACION TURISTICA

Estudio preparatorio: El estudio preparatorio constituye la primera etapa en el

proceso de planificacion turistica. La finalidad de la misma debe ser la preparacion

cuidadosa y detallada del trabajo que va a realizarse.

En esta primera fase se deben identificar los términos de referencia que van a regir el

plan de desarrollo turistico y que destacamos a continuacion:

Fines que persigue la planificacion

Actividades que se desarrollaran en el proceso de planificacion

Aportaciones que deben realizar los diferentes sectores implicados en el
proceso planificador

Resultados previstos

Determinacién de objetivos: Los objetivos que se pretenden alcanzar con el
desarrollo del turismo deben ser establecidos en esta segunda etapa de la
planificacion. Esto implica, de alguna manera, explicitar los resultados

deseados del proceso.

Gran parte de los autores consideran que es esta primera fase del plan donde se deben

determinar los objetivos que debe alcanzar el plan de desarrollo turistico.

Para otros, esto no debe realizarse hasta pasada la fase de anélisis y planificacion, en

la que serda mucho mas sencillo definirlos.

Informes de todos los elementos: Esta es la etapa del plan mas importante y
extenso. En ella se realizan los estudios necesarios para el desarrollo del
mismo, desde los méas basicos, como pueden ser los de naturaleza territorial,
hasta aquellos mas especificos, como pueda ser la legislacién vigente en la

zona determinada.
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Todos los estudios, como regla general, se realizan utilizando un anélisis DAFO
general y otros especificos. La finalidad es sistematizar la gran cantidad de

informacion necesaria para que el plan alcance los objetivos marcados.*

2.2.4.1 Ciclo de planificacion
El ciclo de la planificacion comprende tres fases: la formulacion, la implementacion y

el seguimiento y evaluacion.

Formulacion del plan: Este proceso contempla el diagnostico y analisis de la
realidad en la que opera la entidad y la propuesta de acciones orientadas a modificar
el entorno y solucionar los problemas y necesidades identificados.

Implementacion del plan: Es la ejecucion de las acciones propuestas en el plan

conforme a la programacion plurianual y anual elaboradas.

Seguimiento y evaluacién: Consiste en la verificacion oportuna del cumplimiento de
las acciones programadas Yy el andlisis de los resultados obtenidos a fin de conocer si
el plan, los objetivos y los resultados se corresponden con las necesidades

identificadas en la fase de diagnéstico y con la misién de la institucion.’

2.25 TURISMO COMUNITARIO

Es la relacién que existe entre la comunidad y los visitantes desde una perspectiva
intercultural, en el contexto de viajes organizados con la participacion consensuada
de sus miembros, garantizando el manejo adecuado de los recursos naturales y la
valoracion de sus patrimonios, los derechos culturales y territoriales de las
nacionalidades y pueblos para la distribucién equitativa de los beneficios generados.®

2.2.5.1 Ejes del turismo comunitario

Los ejes de desarrollo sobre los cuales pone énfasis el turismo comunitario son:

*http://www.monografias.com/trabajos-pdf4/planificacion-destinos-turisticos-necesidad-
planificar/planificacion-destinos-turisticos-necesidad-planificar.pdf

> SENPLADES - Guia metodoldgica de planificacion institucional.

® BALLESTEROS E, SOLIS D, Turismo Comunitario en Ecuador, 2007, pag, 82.
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Organizacion: consolidacion, mediacién, resolucién de conflictos y el tejido de
estructuras organizativas en las comunidades, organizaciones o emprendimientos de

turismo comunitario.

Cultura: valorar, concienciar, rescatar y preservar las expresiones culturales propias

de las comunidades y comuneros con relacién a su territorio.

Ambiente: capacitacion, conservacién y manejo de los recursos naturales, de los
cuales hace uso el turismo comunitario para ofrecer productos turisticos, y la lucha en
la recuperacion de los territorios comunales para un adecuado manejo por parte de las

comunidades.

Economia: dinamizacion, integracion y fortalecimiento del modelo de economia

social y solidaria motor de los emprendimientos de turismo comunitario.’

2.2.5.2 Principios del turismo comunitario sostenible
Socialmente solidario: Promueve una efectiva cooperacion entre los miembros de la
comunidad y entre comunidades, en un marco de distribucion equitativa de las

oportunidades y los beneficios que genera la actividad turistica.

Ambientalmente responsable: Fomenta una conciencia respetuosa y formas de
gestion sostenible de los recursos naturales y de la biodiversidad, vinculandolas a la

defensa de los derechos a la tierra y a los territorios ancestrales.

Econdmicamente viable: Incorpora objetivos e instrumentos de gestién eficientes en
el uso y valoracién de los recursos que se movilizan, buscando beneficios que

permitan remunerar convenientemente el trabajo y las inversiones realizadas.

Culturalmente enriquecedor: Propicia experiencias y encuentros interculturales
de calidad entre los visitantes y las comunidades anfitrionas, respetando las

expresiones de la identidad cultural.®

" http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo_comunitario
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2.2.6 TIPOS DE TURISMO

2.2.6.1 Turismo de descanso y esparcimiento

Es el turismo méas primario, es el que méas se aproxima a su definicion tradicional, es
el mas genuino de todos. Por lo tanto, entendemos como turismo de descanso y
esparcimiento el que practica la persona que desea solazarse, evadirse, escapar, sin
otras pretensiones que no sean el "relax". En esta clase de turismo el hombre realiza

su deseo de cambiar de ambiente, de huir o aislarse de las preocupaciones cotidianas.’

2.2.6.2 Turismo cultural y cientifico

Es el turismo que se practica aprovechando el evento de cualquier manifestacion o
celebracion de tipo cultural, exposiciones, conciertos, congresos etc. En estos actos
participan personas con un poder adquisitivo y nivel cultural que son deseados por

todos los organizadores.

2.2.6.3 Turismo de caza y pesca
Sujeto al concepto de deporte tradicional. Estan sujetos para su practica a las normas,
licencias y permisos que otorgan las autoridades competentes en la materia, la oferta

para este tipo de turismo es muy variada, tanto en infraestructura como en diversidad.

2.2.7 COMUNIDAD

Es un grupo o conjunto de personas que comparten elementos en comdn, elementos
tales como un idioma, costumbres, valores, tareas, vision de mundo, edad, ubicacion
geogréfica, estatus social, roles, etc. Por lo general una comunidad se crea una
identidad comdn, en base a diferenciarse de otros grupos o comunidades, que es

compartido y elaborado entre sus integrantes y socializado.

®http://www.monografias.com/trabajos93/turismo-comunitario-como-alternativa-social/turismo-
comunitario-como-alternativa-social.shtml#principioa
% http://www.todacultura.com/turismo/
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2.2.7.1 La participacion de la comunidad en los procesos de desarrollo
turistico:

El principal argumento o recurso con gque cuenta la comunidad a la hora de proyectar

el desarrollo turistico es su propio substrato social y cultural. La identidad colectiva,

las relaciones sociales, los valores y creencias, la estructura econémica y productiva

tradicional son elementos que han de ser aprovechados como soélidos basamentos

sobre los que se han de asentar los procesos de desarrollo turistico.

“Los procesos de desarrollo turistico, al igual que otras actividades productivas como
la agricultura, la ganaderia, la pesca o la transformacion agroalimentaria, han de
hundir sus raices en la propia sociedad local si es que se concibe al turismo como una

actividad socialmente integrada y culturalmente beneficiosa™*

El turismo no ha de suponer la implantacion de nuevas relaciones sociales, nuevos
valores culturales o nuevas costumbres ajenas a la comunidad. Para lograr un
desarrollo turistico equilibrado y sostenible se requiere que el basamento social y
cultural previo de la comunidad oriente e impregne la concepcién de los proyectos y

la ejecucion de los productos turisticos.

Por lo tanto, se debe adaptar el desarrollo turistico a las aspiraciones y objetivos de la
comunidad, tomando siempre como referencia los valores, ideales y estructuras

sociales y econémicas previas a la misma.

2.2.7.2 Inventario de atractivos turisticos

El inventario constituye un registro y un estado integrado de todos los elementos
turisticos que por sus cualidades naturales, culturales y humanas pueden constituir un
recurso para el turista, por lo que representa un instrumento valioso para la

planificacion turistica, toda vez que sirve como punto de partida para realizar

10 BOULLON, Roberto C.; “Planificacion de Espacios Turisticos”; Editorial Trillas; México; 2005;
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evaluaciones y establecer las prioridades necesarias para el desarrollo turistico

nacional.*

2.2.7.3 Etapas para elaborar un inventario

1. Clasificacion de los atractivos turisticos.- En esta etapa se debe considerar
dos grupos; Sitios Naturales y Manifestaciones Culturales.

2. Recopilacion de informacion.- Se debe investigas cuidadosamente las
caracteristicas mas relevantes de los atractivos.

3. Trabajo de campo.- Consiste en la visita directa a los atractivos turisticos
para verificar la informacién de cada uno.

4. Registro de la informacion.- Seleccionar la informacion definitiva de cada
uno de los atractivos, registrandola en los formularios disefiados segun las
categorias.

5. Evaluacion y jerarquizacion.- Consiste en la calificacion del atractivos en

funcién de la informacién v las variables seleccionadas.*?

2.2.8 PATRIMONIO CULTURAL

“Concebido como el conjunto de bienes materiales e inmateriales que han sido
creados por la sociedad a lo largo de su historia y que merece la pena conservar. Por

lo tanto, es la mano humana, son bienes hechos o manipulados por las personals”.13

2.2.8.1 Patrimonio material

El patrimonio material esta compuesto por un conjunto de bienes culturales
clasificados segun su naturaleza en los cuatro Libros de Conservacién: histérico,
bellas artes, artes aplicadas y arqueoldgico, paisajistico y etnogréfico. Ellos estan
divididos en bienes inmuebles, nudcleos urbanos, sitios arqueoldgicos y paisajisticos y

bienes individuales y muebles colecciones arqueoldgicas, acervos museoldgicos,

Y http://www.biblioteca.ueb.edu.ec/bitstream/15001/217/2/030.2A.pdf

12 http://es.scribd.com/doc/28393291/Manual-de-Inventario-turistico

3 UNIVERSIDAD DE CANTABRIA, Patrimonio Cultural y Patrimonio Natural una Reserva de
futuro, 2007, pag, 31.
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documentales, bibliograficos, de archivos, en videos, fotografias o

cinematograficos.™

2.2.8.2 Patrimonio inmaterial

Se considera Patrimonio Cultural Inmaterial los usos, representaciones, expresiones,
conocimientos y técnicas junto con los instrumentos, objetos, artefactos y espacios
culturales que les son inherentes que las comunidades, los grupos y en algunos casos
los individuos reconozcan como parte integrante de su patrimonio cultural. Este
patrimonio cultural inmaterial, que se transmite de generacion en generacion, es
recreado constantemente por las comunidades y grupos en funcién de su entorno, su
interaccidn con la naturaleza y su historia, infundiéndoles un sentimiento de identidad
y continuidad y contribuyendo asi a promover el respeto de la diversidad cultural y la

creatividad humana.*®

2.2.8.3 Aculturacion

“Se refiere al resultado de un proceso en el cual una persona o un grupo de ellas
adquieren una nueva cultura (o aspectos de la misma), generalmente a expensas de la
cultura propia y de forma involuntaria. Una de las causas externas tradicionales ha
sido la colonizacion. En la aculturacion intervienen diferentes niveles de destruccion,
supervivencia, dominacion, resistencia, soporte, modificacién y adaptacion de las

culturas nativas tras el contacto intercultural”*®

“Proceso por el cual un individuo asume los rasgos y la conducta de otra cultura. Se

adapta a ella y adopta sus valores abandonando los del grupo a que pertenece”.'’

“Es el proceso de cambio cultural que se desencadena a raiz del encuentro o contacto

entre dos sistemas culturales autébnomos y que produce un aumento de las semejanzas

entre ambos”.*

Y http://www.brasil.gov.br/sobre/cultura-1/patrimonio

15 http://nortedeteruel .blogspot.com/2013/03/patrimonio-cultural-material-e.html
1 http://es.wikipedia.org/wiki/Aculturaci%C3%B3n

7 \www.igb.es/diccio/a/ac2.htm

¥ BARFIELD T, Diccionario de Antropologfa, 2010
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Considero que en la aculturacion si hay una cultura que se impone sobre la otra. Es la
que generalmente llega a colonizar, mediante esta colonizacién los grupos étnicos
pierden su identidad cultural, dejando de lado su historia y adoptando nuevas formas

de vida.

2.2.8.4 ldentidad cultural

Es el conjunto de valores, orgullos, tradiciones, simbolos, creencias y modos de
comportamiento que funcionan como elementos dentro de un grupo social y que
acttan para que los individuos que lo forman puedan fundamentar su sentimiento de
pertenencia que hacen parte a la diversidad al interior de las mismas en respuesta a
los intereses, codigos, normas y rituales que comparten dichos grupos dentro de la
cultura dominante. La construccion de identidades es “un fenomeno que surge de la

dialéctica entre el individuo y la sociedad” *°

La identidad cultural de un pueblo viene definida histéricamente a través de maltiples
aspectos en los que se plasma su cultura, como lengua, instrumento de comunicacion
entre los miembros de una comunidad, las relaciones sociales, ritos y ceremonias
propias, o los comportamientos colectivos, esto es, los sistemas de valores y

creencias.

2.3 DEFINICION DE TERMINOS BASICOS

2.3.1 Atractivo turistico
Lugar, objeto o acontecimiento de interés turistico.
2.3.1.1 Cabafa

Unidad habitacional que cuenta con, por lo menos, dos areas claramente diferenciadas
(una social y otra habitacional) y con sus respectivos servicios sanitarios completos.

Esta generalmente aislada de los servicios generales o principales del establecimiento.

19 GONZALEZ I, Conservacion de Bienes Culturales, 2009
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2.3.2 Competencia

Rivalidad entre las empresas que desean obtener mayor ganancia en un

mismo mercado.

2.3.3 Complejo turistico

Zona privilegiada de reconocimiento Turistico Internacional, compuesta de

varias celulas que cubren integralmente todas las necesidades turisticas.

2.3.3.1 Cultura
La cultura es todo lo que crea el hombre al interactuar con su medio fisico y social y
que es adoptado por toda la sociedad como producto histérico.?

2.3.3.2 Demanda turistica

Conjunto de bienes y servicios turisticos que el turista estd dispuesto a adquirir a
los precios internos en el caso del turismo nacional; y a precios determinados por las

tazas de cambio, en el turismo internacional.
2.3.3.3 Desarrollo sostenible

“El desarrollo sostenible es el desarrollo que satisface las necesidades actuales sin
poner en peligro la capacidad de las futuras generaciones de satisfacer sus propias

necesidades”.
2.3.3.4 Desarrollo turistico

Se define como la adecuada optimizacion de los recursos disponibles para definir un
plan de trabajo que sepa aunar y coordinar el medio ambiente, sanidad, legislacion,
urbanismo, ingenieria y otras disciplinas para definir el modelo de desarrollo turistico
que se desea seguir. (OMT; 1994).

2 BENITEZ L, GARCES A, Culturas del Ecuador Ayer y Hoy, 2009
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2.3.4 Economia

Administracion ordenada y prudente de los bienes, constituida por el conjunto de
actividades de una colectividad humana que rige la produccién y el consumo de sus
bienes y servicios. Ciencia que estudia e indica los medios que una colectividad ha de

emplear para aumentar su propia riqueza.

2.3.5 Entorno

Conjunto de caracteristicas fisicas, quimicas y biologicas que condicionan y definen
las cualidades del entorno natural

2.3.6 Guiade turismo

Persona facultada legalmente para acompaiar, dirigir, orientar e informar al turista a

lo largo de los itinerarios.

2.3.7 ltinerario

Descripcion y direccion de una ruta indicando todos los detalles de los lugares que

seran visitados durante el recorrido.

2.3.8 Oferta turistica

Conjunto integrado por bienes y prestaciones de diferentes tipos de empresas. En
estas combinaciones de prestaciones materiales y de servicios, éstos ultimos suelen
cumplir la funcion mas importante en la elaboracion y distribucién del producto

turistico.

2.3.9 Mercado

Lugar donde se venden y compran mercancias (concurren alli la oferta y la demanda).
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2.3.10 Precio

Valor pecuniario en que se estima una cosa. Estimacion o crédito.

2.3.11 Produccién

Actividad que transforma determinados bienes en otros que poseen

una utilidad mayor.

2.3.12 Servicio

Organizacion y personal destinados a cuidar intereses y satisfacer necesidades del
publico o de alguna entidad oficial o privada. Es el conjunto de acciones establecidas
para incrementar la satisfaccion del cliente unido a los beneficios del producto.

2.3.13 Turismo

“Se conoce con el término de turismo a todas aquellas actividades que los seres
humanos realizan cuando viajan y permanecen de corrido por el término de menos de
un afo fuera de su entorno habitual con un fin vacacional de negocios, estudios de
ocio y entre otros. Précticamente, desde que el hombre comenzé a experimentar
necesidad de esparcimiento, para salir de la rutina y la cotidianidad que las tareas y

. 21
trabajos.”

2.3.14 Transporte

Se denomina transporte o transportacion al traslado de personas o bienes de un lugar
a otro.

2.3.15 Vialidad

El concepto de vialidad abarca todos los medios directos, en las que encontramos
"vias" que pueden ser tanto de comunicacion y transporte, los medios por donde

encontramos estas vias pueden ser el agua, el aire y la tierra.

2! http://www.definicionabc.com/general/turismo.php

20


http://www.monografias.com/trabajos14/nuevmicro/nuevmicro.shtml
http://www.monografias.com/trabajos4/costo/costo.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/fuper/fuper.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/sercli/sercli.shtml

2.4 HIPOTESIS

Como la implementacion del plan de desarrollo involucrard a los habitantes de la
comunidad Laime Capulispungo para dinamizar la actividad econdmica y turistica del

sector.

2.4.1 IDENTIFICACION DE VARIABLES

2.4.1.1 Variable Independiente
Plan de desarrollo

2.4.1.2 Variable Dependiente
Actividad turistica y econémica
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2.5 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Tabla N° 1

OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

VARIABLE CONCEPTO CATEGORIA INDICADORES INSTRUMENTOS
Conjunto de disposiciones adoptadas Programas e Recursos
por el Estado, para elaborar programas
y proyectos especificos, con el fin de Proyectos e Inversion
proyectar como destino turistico los e Encuestas -
VARIABLE recursos culturales y naturales de una e Planta turistica formularios

INDEPENDIENTE

Plan de desarrollo

determinada zona.

Fuente: http://www.boletin-
turistico.com/diccionarioturismo/Dicci
onario-1/P/PLAN-DE-

Destino turistico

e Beneficios
econémicos.

Recursos naturales y

e Inventarios
Registros

e Entrevista
e QObservacion
directa

DESARROLLO- culturales C
TUR%C3%8DSTICO-2148/ * Catastros
Ocio e Recreacion
VARIABLE
DEPENDIENTE | La actividad turistica es aquella que se
comprende, por fines de ocio durante Viaje e Gastos
Actividad turisticay | U0 Viale a un pais determinado. e Encuestas -
L. Siempre le da beneficios al pais que se .
econémica s formularios
visita. .
e Entrevista no
Fuente: http://www.misrespuestas.com/ estructuradas
que-es-el-desarrollo.html o
Beneficios e Ingresos
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CAPITULO 111
MARCO METODOLOGICO

3.1 TIPODE ESTUDIO

Para la realizacion del presente proyecto de investigacion, se utilizé la de tipo
descriptivo: ya que se aplica describiendo todas las dimensiones, en este caso se
describe el fendmeno u objeto a estudiar. Este estudio se centrara en recolectar
datos que describan la situacién real. La funcién de este estudio no solo se limita a
recolectar datos del objeto de estudio, sino que también identificara diferentes
variables, que pueden guardar relaciébn con todos los participantes de la
investigacion, busca especificar propiedades, caracteristicas y rasgos importantes

de cualquier fenémeno que se analice.

Se realizd una investigacion de campo: Se trata de la investigacion aplicada para
comprender y resolver alguna situacion, necesidad o problema en un contexto
determinado. Se trabaja en el ambiente natural en que conviven las personas y las
fuentes consultadas, de las que obtendran los datos mas relevantes a ser
analizados, son individuos, grupos y representaciones de las organizaciones
cientificas no experimentales dirigidas a descubrir relaciones e interacciones entre
variables; es decir se realizara este tipo de investigacion debido a que los datos a

estudiar se obtendran directamente de lugar de estudio para ser analizados.

De igual manera tendremos una investigaciébn documental: proceso que
mediante la aplicacion de métodos cientificos se la realiza en documentos de todo
tipo para obtener informacion relevante que puede ser aplicada para la
construccién de conocimientos. La informacién documental sera facilitada por la
Organizacion KNH y por el departamento de turismo del GAD del cantén

Guamote.
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3.1.1 Técnicas e instrumentos

Con el objetivo de buscar y generar conocimientos lo mas préximos a la realidad

es necesario realizar una recopilacion de datos e informacion lo mas utiles para la

generacion de nuevos conocimientos, para la cual se demandara de las siguientes

técnicas de investigacion:

1)

2)

3)

La Observacion: técnica la cual permite observar al objetivo de
estudio con el fin de extraer su informacion y registrarla para
posteriormente proceder a analizarla.

Encuesta: Una encuesta es un estudio observacional en el cual el
investigador busca recaudar datos por medio de un cuestionario
predisefiado. La informacion mediante dichos formularios se recogera
de los turistas que ingresan al Canton Guamote.

Entrevista: Contribuye a la recoleccion de informacién para la
realizacion de investigaciones diagnosticadas. En esta investigacion se
utilizard entrevistas estructuradas con el propoésito de recoger y
procesar la informacion para dar soluciones puntuales en el &mbito de

estudio.

a. Efectuar el diagndstico situacional de la comunidad Laime Capulispungo.

Para el desarrollo de este objetivo se utilizd topicos de la SENPLADES vy otros de

acuerdo a las necesidades de la investigacion tales como:

e Poblacion y dinamica organizacional

e Servicios basicos

e Servicios sociales e infraestructura de salud y educacion

e Desarrollo rural productivo

e Econdmico

e Cultural

e Migracion
e Vialidad

e Politico

e Ambiental
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e Turistico

b. Realizar el inventario turistico de la comunidad Laime Capulispungo

ubicada en el cantén Guamote.

Para realizar el inventario de atractivos turisticos de la comunidad Laime
Capulispungo se tomo en cuenta el formato del inventario del canton Guamote
realizado por el Gobierno Auténomo Descentralizado de la Provincia de

Chimborazo.

Las salidas de campo se realizaron con los representantes del Organismo de
Cooperacion Internacional KNH Ecuador, miembros de la comunidad y la
supervision de la directora del proyecto de tesis, se tomd en cuenta todos los
puntos establecidos para la recoleccion de la informacion en cada uno de los

atractivos con sus respectivas fotografias.

c. Realizar el estudio de mercado para determinar la oferta y demanda

potencial insatisfecha.

Para realizar el estudio de mercado se aplicd una encuesta estructurada con
preguntas cerradas, con el objetivo de obtener respuestas claras y concretas de las

necesidades y expectativas que tienen los potenciales turistas.

La informacién obtenida se recopil6 en una base de datos, se la proceso,
finalmente se la compil6 en un informe cada una con su respectiva tabla, grafico e

interpretacion.

3.2 POBLACIONY MUESTRA

Para determinar la muestra con la que se trabajara para el desarrollo del Plan de
Desarrollo de Turismo Comunitario se ha tomado en cuenta la poblacion
econdmicamente activa (PEA) del canton Guamote segun el censo del afio 2010,
que fueron de 19.277

p.q.N

n:(N 1)E?
gz tpa
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En donde:

n = Tamafo de la muestra

N =Tamafio de la poblacién

E = Error maximo aceptable 8%

P = Probabilidad de ocurrencia de un fenémeno (0,5)
Q = Probabilidad de no ocurrencia del fenémeno (0,5)
K = Coeficiente de correccion del error (2)

Datos:

(0.25)(19.277)

= (19.277 —41)(0.08)2+(0_25)

n

4819,25

" =73090

n = 156 encuestas

3.3 PROCEDIMIENTOS

La presente investigacion seré realizada por la estudiante tesista de la Universidad
Nacional de Chimborazo en un tiempo establecido de minimo seis meses para la
recoleccion tabulacién y preparacion de los datos obtenidos en las distintas fases
de investigacién con el objetivo principal de culminar y dar solucién al problema

establecido anteriormente.

Toda la informacion sera recolectada en la comunidad Laime Capulispungo, la
misma que sera facilitada por sus habitantes, por el encargado del departamento
de turismo del Municipio y por la Organizacion KNH. Se realizara mediante la
observacién directa del individuo en el lugar a investigar, se usaran encuestas para

la facilidad de respuesta y tabulacion.

3.4 PROCESAMIENTO Y ANALISIS

Los datos seran clasificados en material primario que procede de la misma
investigacion y que consiste en tres grupos que es material bueno, material

incorrecto pero corregible y material incorregible o desechable. La necesidad de
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trasladar las informaciones de los cuestionarios a bases de datos ha obligado a
traducir las respuestas en nimeros.

Para la tabulacion de los datos se utilizara el software EXCEL. A continuacion de
la tabulacion se realizara el analisis e interpretacion que es muy importante

porque tiene mucho que ver con los objetivos de la investigacion.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

4.1 DIAGNOSTICO SITUACIONAL

Para realizar el diagnoéstico situacional de la comunidad se tomaran en cuenta
aspectos fundamentales tales como Politico, Economico, Social y Cultual;
establecidos en la Guia Metodoldgica de Planificacion de la Secretaria Nacional
de Planificacion y Desarrollo (SENPLADES), y otros aspectos de acuerdo a la

necesidad de analisis para la comunidad.
Estos aspectos son:

e Poblacion y dinamica organizacional

e Servicios basicos

e Servicios sociales e infraestructura de salud y educacién
e Desarrollo rural productivo

e Econdmico

e Cultural

e Migracién

e Vialidad

e Politico

e Ambiental

e Turistico

4.1.1 Cantén Guamote

4.1.1.1 Ubicacion
Guamote es uno de los cantones del Ecuador que se encuentra ubicado en el
callején interandino parte de la Provincia de Chimborazo a 50 km. al sur de

Riobamba en la via a Cuenca, desde la década de los afios 90 lideres jovenes
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llegan a ser autoridades del cantdn con el afan de contribuir hacia un desarrollo
local con identidad.
) Figura N° 1
UBICACION DEL CANTON GUAMOTE

COLOMBIA

GALAPAGOS

CANTON GUAMDTE 0
P o ey

iﬁ-..u..'

Ny

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

4.1.1.2 Limites
¢ Norte con los cantones de Colta y Riobamba,
e Al sur con el Cantén Alausi,
e Al este con la Provincia de Morona Santiago

e Al oeste con el canton Pallatanga.

4.1.1.3 Aspectos generales

El canton Guamote es eminentemente indigena con un 92.45% del total, la
poblacion econémicamente activa del canton asciende a 51.9%, el 84.5% de esta
poblacion se dedica a las actividades agropecuarias, mientras que el 15.5% a

diversas actividades.

La incidencia de la indigencia es de 68.3%, comparado con el promedio
provincial de 42.3% y la nacional de 21.5%. En el cantdn existe altos indices de
analfabetismo que llegan 66.49% en personas mayores de 15 afios, mayor
porcentaje encontramos en las mujeres con un 74.3%, el indice de salud cantonal

es de 32.07, la deficiencia de servicios basicos y altas tasas de desnutricion,
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especialmente en la nifiez hacen que exista un 78.29% de mortalidad infantil, los
servicios de salud por cada 1000 es de 0.17, la cobertura de servicios basicos es de

26.9%, Gnicamente el 9.9% de los hogares disponen de agua potable?

4.1.2 Comunidad Laime Capulispungo

Etimoldgicamente Capulispungo significa:

e CAPULIS = Capuli
e PUNGO = Puerta

Lo que quiere decir que es la Puerta del Capuli, ya que antiguamente en este
sector crecian demasiados arboles de capuli y quienes realizaban el trueque
Ilegaban a la entrada de la comunidad de Laime y se sentaban a comer capuli, de

alli el nombre de Laime Capulispungo.

El territorio de este sector en las décadas de los afios 50, 60, 70 pertenecia a las
haciendas de Laime y Tiocajas, en donde fueron explotados por los hacendados en
calidad de guasipungueros; con la ley de la reforma agraria y la de Organizaciones

y Régimen de Comunas, surgen estas comunidades. 2

4.1.2.1 Ubicacién

Esta situada al sur oeste de la parroquia Matriz del Canton Guamote, a 57 km de
la ciudad de Riobamba en este sector habitan 130 familias. En el sector se puede
identificar claramente dos zonas bien definidas, la zona media que se encuentra
entre 3250 a 3650 msnm y una zona alta entre 3700 a 3950 msnm, en este

contexto se ubica la comunidad de Laime Capulispungo.

22 plan de desarrollo y ordenamiento territorial del cantén Guamote.
2% Proyecto de desarrollo integral comunitario, 2006.
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Figura N° 2
UBICACION DE LA COMUNIDAD LAIME CAPULISPUNGO

COLOMBIA

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

4.1.2.2 Limites

e Al norte paramos de las comunidades de Tiocajas y Chacaza
e Al sur con la comunidad de Laime San Carlos,
e Al este con la comunidad de Tiocajas

e Al oeste la comunidad de Pull Grande y paramos de Cashucun.

4.1.2.3 Poblacién y dinamica organizacional

De acuerdo con el diagndstico realizado por KNH, el 100% de los habitantes son
indigenas, su lengua materna es el Kichwa, existen dos religiones, el 30% de la
poblacion pertenece a la iglesia evangélica y el 70% a la iglesia catolica; sus
costumbres, tradiciones y vinculos familiares son de respeto y cordialidad,
caracterizandose por la responsabilidad y cumplimiento de los trabajos
comunitarios mediante mingas y otros aspectos sociales. Se encuentra asentado en
las cumbres de los paramos de Tiocajas, se caracteriza por tener un relieve

montafioso con pendientes altas.
Fortalecimiento Organizativo:

e Integracion y fortalecimiento de organizaciones internas
e Formacion y capacitacion a lideres y ligerezas

e Formacion y apoyo al trabajo con jévenes y nifios(as)
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En los Gltimos afios ha existido la presencia de instituciones como el: Municipio
de Guamote, Operacion Rescate Infantil ORI, Instituto del Nifio y la Familia
INNFA, Seguro Social Campesino SSC, Direccion de Educacién Intercultural
Bilingie de Chimborazo DEIBICH, con apoyos puntuales que no han sido
suficientes para solucionar los grandes problemas y necesidades existentes en el
sector. Siendo necesaria la intervencion organizada de las comunidades e
instituciones gubernamentales y no gubernamentales con programas y proyectos a
mediano y largo plazo, los cuales apoyaron en areas como educacion, salud,

cuidado infantil, vialidad y sector social.

4.1.2.4 Servicios basicos

) Tabla N° 2
SERVICIOS BASICOS DE LAIME CAPULISPUNGO
SERVICIOS NUMERO | PORCENTAJE

Letrinizacién 82 32,54%
Pozo séptico 13 5,16%
U.S. Basica 7 2,78%
Agua potable 0 0%

Agua entubada 70 27,78%
Luz eléctrica 71 28,17%
Recoleccion de basura 9 3,57%

Fuente: Proyecto de desarrollo integral comunitario, afio 2006, afio 2006

Los servicios basicos en el sector son deficientes, el 32,54% de la poblacion
cuenta con un sistema de letrinizacién no completo. Un 5,16% de las familias
utilizan pozo séptico, el 2,78% de la poblacion cuenta con U.S. Baésica, el 0% de
la poblacién no dispone de agua potable mientras que el 27,78% cuenta con agua

entubada, el 28,17% de luz eléctrica y el 3,57% con recoleccion de basura.”*
4.1.2.5 Servicios sociales e infraestructura de salud y educacion
Educacion

En lo relacionado a la educacion el sector cuenta con la Unidad Educativa Amauta

Fernando Daquilema en Laime Capulispungo, la misma que cuenta con educacion

* KNH, Proyecto de desarrollo integral comunitario, afio 2006
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inicial con 15 nifios, primaria con 147 alumnos y secundaria con 52 alumnos con
un total de 223 alumnos. El apoyo de KNH en su primera fase en el tema
educativo es un pilar muy esencial, de acuerdo a los informes de avance existen
resultados halagadores; pero es necesario seguir mejorando, con la dotacién de
equipos y mobiliario y se propicie una enseflanza y aprendizaje en base a la
utilizacion de computadoras. (Anexo 4)

e El sistema educativo no ha logrado alcanzar sus objetivos:

e Por escaso personal docente.

e Partidas presupuestarias insuficientes.

e Modelo educativo sin respuesta a las necesidades y realidad de las
comunidades.

e Infraestructura educativa deficiente

e Minima gestion comunitaria, han contribuido que el sistema educativo no

aporte hacia un verdadero desarrollo rural con identidad.

Algunas necesidades que han analizado el equipo de trabajo de KNH para mejorar

la educacion de esta comunidad son:

e Programa de Capacitacion permanente a los profesores / as en la
elaboracion de material didactico aprovechando los materiales del medio,
asi como en innovaciones tecnoldgicas en los procesos de ensefianza y
aprendizaje como por ejemplo la utilizacion de medios audiovisuales

e Construccion de las areas de recreacion de la unidad educativa.

e Ornamentacion de la unidad educativa y centro de educacion pre - escolar.

e Mejoramiento de la infraestructura del establecimiento educativo.

e Dotacion de alimentacion escolar

e Mejoramiento de la infraestructura educativa, equipamiento y mobiliario.

Salud

En el cantdbn Guamote cuenta con un hospital que es el Hospital Basico de
Guamote brindando servicios médicos y de enfermeria y otros servicios

relacionados durante las 24 horas del dia, los 7 dias de la semana. Segun el
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Hospital de Guamote la desnutricion es un problema latente entre la poblacién
infantil de la comunidad. Por lo que se ha ganado la Iniciativa Hospital Amigo
del Nifio (IHAN) través de la Unidad de Nutricion, 6rgano de la Subsecretaria de
Prevencién, Promocion de la Salud e Igualdad del Ministerio de Salud Publica en
abril de 2013 y tendrd una validez de dos afios mientras se cumplan todos los
estandares.”® La presencia del proyecto KNH en la Comunidad Laime
Capulispungo ha sido un pilar fundamental que contribuye a mejorar la salud de la
poblacién vulnerable como es la nifiez, la desnutricidn se ha logrado aliviar ya no

existe en los nifios de esta comunidad.
Algunas necesidades que tiene la comunidad en lo referente a salud son:

e Construccion de unidades de saneamiento basico en las comunidades del
sector acordes a la realidad.

e Educacion comunitaria en salud sexual y reproductiva

e Capacitacion sobre importancia, de valores nutritivos de productos de la
zona en la receta alimentaria familiar.

e Capacitacion para el manejo técnico de desechos.

e Valoracion de la medicina natural a través de la implementacion de
huertos medicinales y su procesamiento.

e Ubicacion de un puesto de salud en la comunidad - seguro social

campesino medico y auxiliar

4.1.2.6 Desarrollo Rural Productivo

e La comunidad de Laime Capulispungo cuenta con una produccion de
cereales como maiz, cebada y trigo y granos como arveja, lenteja, fréjol y
habas.

e Programa de capacitacién sobre manejo administracion y cuidado de
recursos naturales.

e Capacitacion de promotores / as del sector en técnicas agropecuarias (agro
ecologia), para la produccion organica.

e Completar los estudios para sistema de agua de riego.

% http://www.salud.gob.ec/tag/hospital-basico-de-guamote/
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e Mejoramiento del Vivero Forestal de la Unidad Educativa con vision
empresarial.

e Programa para la implementacion de pastos y mejoramiento genético de
animales mayores y menores.

e Elaboracion participativa de un plan sectorial para la implementacion de
microempresas de procesamiento y comercializacion de productos
agropecuarios.

e Los centros de educacion deben estar al servicio de las comunidades por
eso es necesario la introduccion de préacticas agropecuarias en la Unidad

Educativa Amauta Fernando Daquilema.

4.1.2.7 Actividades Econdmicas

e Dentro de las principales actividades economicas estd la crianza de
especies menores cuyes Yy conejos, los mismos que son faenados y
entregados en el Centro Comercial Camari de la ciudad de Riobamba.

e Otra actividad nueva e importante para los habitantes de esta comunidad
es la piscicultura ya que con la ayuda de la Organizacion KNH han
logrado establecer una piscina para alevines, otra para pre engorde y una
piscina para el engorde final.

e Las granjas orgéanicas se han convertido en algo innovador para esta
comunidad ya que siembran hortalizas de primera necesidad y son
entregadas en el mercado del canton.

e Laime Capulispungo se ha organizado y cuenta con la Cooperativa de
Ahorro y Crédito “Laime Capulispungo”, la misma que brinda varios
servicios a los comuneros tales como:

o Cobro de luz

o Recargas de saldos de Claro y Movistar

o Planes DIRECTV

o Planes de teléfonos

o Deposito y retiros con tarjeta en cualquier cajero automatico del
pais

o Giros nacionales e internacionales
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o Pagos con tarjeta de crédito
o Pago del bono de desarrollo humano
o Pago del RUC o RISE, etc.
e Las mujeres de la comunidad cuentan con un local de artesanias en el
pasaje artesanal del tren, mediante estas actividades la comunidad puede

desarrollarse y emprender en nuevos proyectos productivos.

4.1.2.8 Cultural

Segun la Planificacion Estratégica Provincial Minga por la Vida 2005 - 2020, el
canton Guamote tiene un programa cultural “Revitalizacion Cultural Guamote”
para todas sus comunidades, entre las cuales podemos mencionar a Laime
Capulispungo que mediante este programa mantendra a flote su patrimonio

material e inmaterial, y siendo asi un pueblo enteramente Kichwa.

4.1.2.9 Migracion

Tabla N° 3
MIGRACION DE LAIME CAPULISPUNGO

MIGRACION PORCENTAJE
Riobamba 81%
Quito 8%
Guayaquil 7%
Fuente: Proyecto de desarrollo integral comunitario, afio 2006

GraficoN° 1
MIGRACION DE LAIME CAPULISPUNGO

Guayaquil;
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Fuente: Proyecto de desarrollo integral comunitario, afio 2006
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Escazas fuentes de trabajo en el sector han hecho que los jefes de familia y en
algunos casos toda la familia tengan que optar por migrar a otras ciudades del
pais. Del total de los habitantes del sector el 20.6% migran a nivel cantonal,
provincial y nacional; el 71% son hombres y el 29% son mujeres. Riobamba se
constituye en el lugar preferido por los habitantes para migrar con un 80.8%,
mientras que Guayaquil con el 8.1%, y Quito con el 7.1%2°

Las actividades de los habitantes que migran a estas ciudades son principalmente
en actividades de construccion, es decir como albafiiles, auxiliares de albafiileria y

maestro albail.

4.1.2.10 Vialidad

Desde el norte de la parroquia matriz se puede acceder a la comunidad en las
siguientes lineas de transporte publico: Linea Gris y Cooperativa Guamote que
salen a las 7 am y 6 pm y en transporte particular que son camionetas que se
contrata desde Guamote a la comunidad por un costo de $5.

Figura N° 3
VIAS DE ACCESO AL CANTON GUAMOTE Y SUS COMUNIDADES
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Fuente: Centro de sistemas de informacion geografica ESPOCH

4.1.2.11 Politico

K NH - Proyecto de desarrollo integral comunitario, afio 2006
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Figura N° 4

ORGANIGRAMA COMUNITARIO DE LA COMUNIDAD LAIME CAPULISPUNGO
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4.1.2.12 Ambiental

Las instituciones educativas del canton Guamote y sus comunidades estan siendo
capacitados en talleres que dirige la Direccion Provincial de Chimborazo del
Ministerio del Ambiente (MAE) dentro del Proyecto “Red Infantil Guardianes del
Planeta” el mismo que viene impulsando a nivel nacional, con la finalidad de que
los nifios y jovenes puedan desarrollar su creatividad en iniciativas y habilidades
para la proteccion del medio ambiente. EIl proyecto inicié en septiembre de este
afio, con una meta de. Sin embargo el trabajo sera permanente todos los meses
hasta terminar este afio lectivo. Los siguientes afios se continuara como una

actividad permanente de las Direcciones Provinciales.?’

4.1.2.13 Turismo
La comunidad Laime Capulispungo tiene varias organizaciones que apoyan sus

actividades, tales como:
PUBLICAS

e Gobierno Autonomo Descentralizado del cantén Guamote.

e Gobierno Autonomo Descentralizado de la Provincia de Chimborazo.

e Hospital Basico de Guamote.

e Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca: apoya con
capacitaciones y vacunacion a ganado ovino, bovino, etc.

e Direccion Provincial de Educacion Intercultural Bilinglie de Chimborazo.
PRIVADA

e Organizacion de Cooperacion Internacional KINDERNOTHILFE
Ecuador: dirigidos a la educacién, salud y forma de vida.

e Fundacion Ascender: ayuda con las granjas integrales, talleres a mujeres.

e Fundacion Buen Samaritano.

e Fundacion Evangélica Hoy Cristo Jesus Bendice: dirigidos al desarrollo

comunitario.?®

2" http://www.ambiente.gob.ec/2013/09/page/8/
%8 Habitantes de la Comunidad Laime Capulispungo.
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4.2 INVENTARIO DE ATRACTIVOS

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: Sandra Rodriguez 1.2 Ficha N° 01
1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia | 1.4 Fecha:19/08/2013
Aldaz H. Mgs

1.5 Nombre del Atractivo: Cerro Padre Rumi

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Montafa

1.8 Subtipo: Colina

Fotografia: Sandra Rodriguez

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantén: Guamote
2.3 Parroquia: Matriz

2.4 Latitud: 777491 2.5 Longitud: 9759191

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia: 8km
Laime Capulispungo

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3652 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 5° - 8°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250-1000 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Se encuentra ubicado al sur oeste de la cabecera cantonal, para llegar al atractivo
se toma una carretera de tercer orden hasta el sector Tapumbamba, de ahi se puede
alquilar un caballo o realizar una caminata de 4km; llegando al paramo donde se
encuentra el cerro Padre Rumi.
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4.5 Descripcion del atractivo.
El cerro Padre Rumi se encuentra ubicado en la mitad del paramo, tiene una altura
de 70 m, en época de neblina se puede observar al atractivo en forma de un padre
sentado en la mitad del paramo.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Flora y fauna nativa

4.7 Permisos y Restricciones
No existe ninguno.

4.8 Usos

Trekking
Fotografias

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: No es conocido

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Concientizacion en la proteccion del medio ambiente

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Carretera'y camino

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Privado

7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso:
Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada preferentemente térmica, zapatos de trekking,
poncho de aguas, gorra y guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: No existe

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Vertiente de Agua Curativa “Chanlor” | 1km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: local
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12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 6
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion 9
y/o Organizacion

APOYO a) Acceso 4
b) Servicios 0
c) Asociacion con otros 2
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 0
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 35

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.2 Encuestador: Sandra Rodriguez 1.2 Ficha N° 02
1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia | 1.4 Fecha:20/08/2013
Aldaz H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Las Rejas

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Montafia

1.8 Subtipo: Cordillera

Fotografia: Sandra Rodriguez

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: Matriz

2.4 Latitud: 777491 2.5 Longitud: 9759191

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia: 10km
Laime Capulispungo

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3652 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 5° - 8°C

4.3 Precipitacion Pluviomeétrica: 250-1000 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Se encuentra ubicado al sur oeste de la cabecera cantonal, para llegar al atractivo
se toma una carretera de tercer orden hasta el sector Tapumbamba, de ahi se puede
alquilar un caballo o realizar una caminata de 5km de esta manera llegamos al
atractivo.
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4.5 Descripcion del atractivo.
Estos relieves se encuentran ubicados en el paramo donde se puede observar un
conjunto de montafas con formas diferentes y un camino en zigzag que ofrece una

vista maravillosa de la flora y fauna del lugar.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

Flora y fauna nativa

4.7 Permisos y Restricciones
No existe ninguno.

4.8 Usos

Trekking
Fotografias
Camping

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: No es conocido

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Concientizacion en la proteccion del medio ambiente

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre

7.2 Subtipo: Carretera 'y camino

7.3 Estado de Vias: Regular

7.4 Transporte: Privado

7.5 Frecuencias: Todos los dias

7.6 Temporalidad de acceso:
Todo el afio

7.7 Observaciones:

Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos de trekking, poncho de aguas, gorra 'y

guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: No existe

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo:
Cascada “Condor Pufiuna”

10.2 Distancia:
600m

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusion: local

44




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 7
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o 6
Organizacion

APOYO a) Acceso 4
b) Servicios 0
c) Asociacion con  otros 2
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 0
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 33

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.3 Encuestador: Sandra Rodriguez 1.2 Ficha N° 03

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia | 1.4 Fecha:21/08/2013
Aldaz H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Montafia EI Cruzpungo

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Montafias

1.8 Subtipo: Colina

Fotografia: Sandra Rodriguez

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: Matriz

2.4 Latitud: 777491 2.5 Longitud: 9759191

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia: 13km
Comunidad de Chanchan

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3652 m.s.n.m. \

4.2 Temperatura: 8° - 15°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250-1000 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Se encuentra ubicado al sur oeste de la cabecera cantonal, para llegar al atractivo
se toma una carretera de tercer orden hasta el sector Tapumbamba de ahi se debe
realizar una caminar para poder llegar al atractivo y mirarlo en todo su esplendor.
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4.5 Descripcion del atractivo.

Cruzpungo son unas montafias en forma de cruz con una montafia a un lado y otra
montafia al otro lado y con un camino de paja en medio de las dos montafias. De
aqui su nombre Cruzpungo que en espariol quiere decir puerta a la cruz.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Flora y fauna nativa

4.7 Permisos y Restricciones
No existe ninguno.

4.8 Usos

Trekking
Fotografias

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: No es conocido

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Concientizacion en la proteccion del medio ambiente

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Carretera'y camino

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Privado

7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso:
Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos de trekking, poncho de aguas, gorra 'y
guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: No existe

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
No existe

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: local
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12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 7
b) Valor extrinseco 6
c) Entorno 5
d) Estado de Conservacion y/o 6
Organizacion

APOYO a) Acceso 4
b) Servicios 0
c) Asociacion con  otros 0
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 0
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 28

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.4 Encuestador: Sandra Rodriguez 1.2 Ficha N° 04
1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia | 1.4 Fecha:26/08/2013
Aldaz H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Montafia El Huaruc

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Montafia

1.8 Subtipo: Colina

Fotografia: Sandra Rodriguez

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: Matriz

2.4 Latitud: 777491 2.5 Longitud: 9759191

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia: 15km
Laime Capulispungo

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3652 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 6° - 10°C

4.3 Precipitacion Pluviomeétrica: 250-1000 mm/afio

4.4 Ubicacién del Atractivo:

Se encuentra ubicado al este de la cabecera cantonal, para llegar al atractivo se
toma una carretera de tercer orden hasta la comunidad de Olivos, de ahi se realiza
una cabalgata de 3km, de esta manera se puede ingresar al paramo para observar
este atractivo.
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4.5 Descripcion del atractivo.
La montafia Huaruc es una montafa virgen de aproximadamente 100 m es muy
conocida y respetada por los comuneros ya que antiguamente se realizaban

ofrendas a la madre naturaleza.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

Flora y fauna nativa

4.7 Permisos y Restricciones
No existe ninguno.

4.8 Usos

Trekking
Fotografias

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: No es conocido

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Concientizacion en la proteccion del medio ambiente

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre

7.2 Subtipo: Carretera y camino

7.3 Estado de Vias: Regular

7.4 Transporte: Privado

7.5 Frecuencias: Todos los dias

7.6 Temporalidad de acceso:
Todo el afio

7.7 Observaciones:

Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos de trekking, poncho de aguas, gorra 'y

guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: No existe

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo:
Cascada Haychapacana

10.2 Distancia:
2km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: local
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12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 5
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o 6
Organizacion

APOYO a) Acceso 4
b) Servicios 0
c) Asociacion con  otros 3
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 0
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 30

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.5 Encuestador: Sandra Rodriguez 1.2 Ficha N° 05
1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia | 1.4 Fecha:26/08/2013
Aldaz H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: La Mira

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Historica

1.8 Subtipo: Zonas histéricas, sectores, conjuntos parciales

Fotografia: Sandra Rodriguez

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: Matriz

2.4 Latitud: 777491 2.5 Longitud: 9759191

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia: 10km
Laime Capulispungo

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3652 m.s.n.m. \

4.2 Temperatura: 5° - 8°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250-1000 mm/afio

4.4 Ubicacién del Atractivo:

Se encuentra ubicado al este de la cabecera cantonal, para llegar al atractivo se
toma una carretera de tercer orden hasta la comunidad de Tapumbamba, de ahi se
realiza una caminata de 50m hasta llegar a la loma.
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4.5 Descripcion del atractivo.

La Mira es un antiguo lugar sagrado ya que en este sitio sus antepasados
realizaban rituales y ceremonias y se dice que por este sitio pasa la Linea
Equinoccial. Es un pedestal hecho de piedra antigua y esta ubicado en la cima de
la loma.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Flora y fauna nativa

4.7 Permisos y Restricciones
No existe ninguno.

4.8 Usos

Trekking
Fotografias

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: En deterioro

5.2 Causas: Mal tiempo como lluvias

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Concientizacion en la proteccion del medio ambiente

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Carretera'y camino

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Privado

7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso:
Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos de trekking, poncho de aguas, gorra 'y
guantes.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: No existe

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
No existe

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: local
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12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 6
c) Entorno 5
d) Estado de Conservacion y/o 6
Organizacion

APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 0
c) Asociacion con  otros 0
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 0
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 30

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.6 Encuestador: Sandra Rodriguez 1.2 Ficha N° 06
1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia Aldaz | 1.4 Fecha:27/08/2013
H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Pesca Deportiva

1.6 Categoria: Manifestaciones culturales

1.7 Tipo: Realizaciones técnicas y cientificas

1.8 Subtipo: Explotacion Piscicola

Fotografia: Sandra Rodriguez

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantén: Guamote
2.3 Parroquia: Matriz

2.4 Latitud: 777491 2.5 Longitud: 9759191

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia: 1km
Laime Capulispungo

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3652 m.s.n.m. \

4.2 Temperatura: 10° - 15°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250-1000 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Se encuentra ubicado al sur oeste de la cabecera cantonal, para llegar al atractivo
se toma un camino de tierra tomando como referencia la escuela de la comunidad
1km de distancia, se llega a una hondonada en donde se encuentran las piscinas
con las truchas.
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4.5 Descripcion del atractivo.

La pesca deportiva a parte de ser un atractivo es una actividad econdémica de la
comunidad, llegando al lugar se puede observar una piscina para alevines, otra
para pre engorde y una piscina para el engorde final.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Atractivo paisajistico

4.7 Permisos y Restricciones
No existe ninguno.

4.8 Usos

Pesca deportiva

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: Cuidado y dedicacion de los comuneros

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Concientizacion en la proteccion del medio ambiente

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Carretera 'y camino

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Publico y privado

7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso:
Todo el afo

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos comodos

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable

9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Publico

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Rio Pulles 50m

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: local
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12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 7
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o 6
Organizacion

APOYO a) Acceso 6
b) Servicios 0
c) Asociacion con  otros 3
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 0
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 36

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.7 Encuestador: Sandra Rodriguez 1.2 Ficha N° 07

1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia | 1.4 Fecha:28/08/2013
Aldaz H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Granjas Integrales

1.6 Categoria: Manifestaciones culturales

1.7 Tipo: Realizaciones técnicas y cientificas

1.8 Subtipo: Centros cientificos y técnicos

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: Matriz

2.4 Latitud: 777491 2.5 Longitud: 9759191

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia: 1km
Laime Capulispungo

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3652 m.s.n.m. |

4.2 Temperatura: 10° - 15°C

4.3 Precipitacion Pluviomeétrica: 250-1000 mm/afio

4.4 Ubicacién del Atractivo:

Se encuentra ubicado al sur oeste de la cabecera cantonal, estas granjas
integrales o parcelar organicas, estan ubicadas en varias casas de la comunidad de
Laime Capulispungo.
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4.5 Descripcion del atractivo.

Las granjas integrales son pequefios terrenos donde los comuneros siembran
hortalizas y son cultivadas solo con abono organico, las mismas que al ser
cosechadas son entregadas en el mercado del canton.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Atractivo paisajistico

4.7 Permisos y Restricciones
No existe ninguno.

4.8 Usos

Alimentacion de las familias
Venta en los mercados

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: Cuidado y dedicacion de los comuneros

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Concientizacion en la proteccion del medio ambiente

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Carretera 'y camino

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Publico y privado

7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso:
Todo el afo

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos coémodos

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable

9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Publico

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
No existe

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: local
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12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 7
c) Entorno 7
d) Estado de Conservacion y/o 7
Organizacion

APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 0
c) Asociacion con  otros 0
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 0
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 34

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

1.8 Encuestador: Sandra Rodriguez 1.2 Ficha N° 08
1.3 Supervisor Evaluador: Lic. Silvia | 1.4 Fecha:27/08/2013
Aldaz H. Mgs.

1.5 Nombre del Atractivo: Artesanias

1.6 Categoria: Manifestaciones culturales

1.7 Tipo: Etnografia

1.8 Subtipo: Artesanias

Fotografia: Sandra Rodriguez

2. UBICACION

2.1 Provincia: Chimborazo 2.2 Ciudad y/o Cantén: Guamote
2.3 Parroquia: Matriz

2.4 Latitud: 777491 2.5 Longitud: 9759191

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia: 1km
Laime Capulispungo

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 3652 m.s.n.m. \

4.2 Temperatura: 6° - 10°C

4.3 Precipitacion Pluviomeétrica: 250-1000 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo:
Se encuentra ubicado al sur oeste de la cabecera cantonal, en varias casas de la
comunidad.

4.5 Descripcion del atractivo.
Las artesanias que son realizadas por las mujeres de la comunidad son vendidas
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en el paseo artesanal de la estacion del tren que se encuentra ubicada en el cantdn
Guamote, algunas artesanias que hacen son: bufandas, shigras, canastos, aretes,
porta cucharas, servilletas todos estos de paja, la misma que es cortada en la
propia comunidad.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Atractivo paisajistico

4.7 Permisos y Restricciones
No existe ninguno.

4.8 Usos

Venta en ferias.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: Cuidado y dedicacion de los comuneros

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: Concientizacion en la proteccion del medio ambiente

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Carretera'y camino

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Publico y privado

7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso:
Todo el afio

7.7 Observaciones:
Se recomienda usar ropa abrigada, zapatos comodos, camara fotografica

8. FACILIDADES TURISTICAS.

No existe

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable

9.2 Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3 Alcantarillado: Publico

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
No existe

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: local

62




12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 9
c) Entorno 8
d) Estado de Conservacion y/o 6
Organizacion

APOYO a) Acceso 5
b) Servicios 0
c) Asociacion con  otros 0
atractivos

SIGNIFICADO a) Local 0
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 36

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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Tabla N° 4
FICHA RESUMEN DEL INVENTARIO DE ATRACTIVOS DE LA COMUNIDAD LAIME CAPULISPUNGO

N° | ATRACTIVO | CATEGORIA TIPO SUBTIPO JERARQUIA | CONSERVACION CAUSAS
1 Padre Rumi Sitio Natural Montafa Colina I Conservado No es conocido
2 | Las Rejas Sitio Natural Montafia Cordillera Il Conservado No es conocido
3 | El Cruzpungo Sitio natural Montafia Colina 1 Conservado No es conocido
4 El Huaruc Sitio Natural Montafia Colina 1 Conservado No es conocido
Zonas historicas,
5 La Mira Historica Historica secFo €S I En deterioro Factores climaticos
conjuntos
parciales
. . Realizaciones ., i icaci6
6 | Pesca Deportiva Manifestaciones técnicas Explotacion I Conservado Cuidado y dedicacion de
culturales o y Piscicola los comuneros
cientificas
i . . Realizaciones Centros i icacio
. Granjas Manifestaciones : IZ_ I oent Cuidado y dedicacion de
Integrales técnicas y cientificos y I Conservado los comuneros
culturales L .
cientificas técnicos
. : ; Cuidado y dedicacion de
Manifestaciones . .
8 | Artesanias Etnografia Artesanias 1 Conservado los comuneros

culturales

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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43 REALIZAR EL ESTUDIO DE MERCADO

1. Género
) Tabla N° 5
GENERO DE LOS ENCUESTADOS
GENERO NUMERO | PORCENTAJE
FEMENINO 101 65%
MASCULINO 55 35%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Gréfico N° 2
GENERO DE LOS ENCUESTADOS
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Podemos observar que del 100% de los encuestados,

el 65% es de género
femenino y el 35% restante es de género masculino.
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2. Edad

Tabla N° 6
EDAD DE LOS ENCUESTADOS
EDAD NUMERO | PORCENTAJE
(16-25] 32 21%
(26-35] 24 15%
(36-45] 32 21%
(46-55] 52 33%
(56 a mas] 16 10%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Grafico N° 3
EDAD DE LOS ENCUESTADOS
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Del 100% de los encuestados se puede notar que el 21% tiene un rango de edad
entre 16 — 25 afios, el 15% esta entre los 26 — 35, el siguiente porcentaje del 21%
esta en el rango de 36 — 45, mientras que el porcentaje mayor del 33% de los
encuestados esta entre los 46 — 55 afios de edad, sin embargo la minoria es decir el

10% pasa de los 56 afios de edad.
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3. Lugar de procedencia

Tabla N° 7
PROCEDENCIA DE LOS ENCUESTADOS

PROCEDENCIA | TURISTAS | PORCENTAJE

GUAMOTE 150 96%

RIOBAMBA 6 4%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Grafico N° 4
PROCEDENCIA DE LOS ENCUESTADOS
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Se puede determinar que el 96% de los encuestados pertenecen al canton Guamote
y el 4% a la ciudad de Riobamba.
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4. Instruccion académica

Tapla N° 8
NIVEL DE INSTRUCCION DE LOS ENCUESTADOS
INSTRUCCION | NUMERO | PORCENTAJE
PRIMARIA 9 6%
SECUNDARIA 51 33%
SUPERIOR 96 62%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

GraficoN° 5
NIVEL DE INSTRUCCION DE LOS ENCUESTADOS
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De acuerdo con esta pregunta se pudo determinar que el 6% de los encuestados
tiene un nivel de instruccion primaria, el 33% de los encuestados posee un nivel
de educacion secundario y la mayoria que es del 62% tiene un educacion superior,

para lo cual se puede concluir que del 100% mas de la mitad posee instruccion
superior.
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5. Nivel de ingresos econémicos

TablaN°9
NIVEL DE INGRESOS DE LOS ENCUESTADOS

INGRESOS | NUMERO | PORCETAJE
(0 - 318] 47 30%
(319 - 500] 35 22%
(Més de 500] 74 47%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Grafico N° 6
NIVEL DE INGRESOS DE LOS ENCUESTADOS
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Con la aplicacion de esta pregunta el 47% de los encuestados tiene un nivel de
ingresos econdémicos igual o superior a 500 USD, el 22% posee un nivel medio

entre 319 — 500 USD mientras que el 30% de tiene ingresos igual o inferior a 318
USD.
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6. ¢Qué le motivaria a realizar un viaje a una determinada comunidad?

Tabla N°10
MOTIVACION DEL VIAJE
ACTIVIDAD NUMERO | PORCENTAJE

Convivencia comunitaria 30 19%
Nuevas experiencias 32 21%
Gastronomia 44 28%
Agroturismo 24 15%
Convivencia /agroturismo 8 5%
Nuevas exp/gastronomia 18 12%

TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

GraficoN° 7
MOTIVACION DEL VIAJE
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En el andlisis de la sexta pregunta se pudo determinar que el 28% de los
encuestados realizan un viaje a una comunidad por la gastronomia, el 21% lo
realiza por adquirir nuevas experiencias, el 19% por realizar una convivencia
comunitaria con los habitantes, el 15% por realizar agroturismo, el 12% tiene la
motivacién de tener nuevas experiencias y degustar la gastronomia de la

comunidad mientras que el 5% de la gente desea realizar su viaje por realizar una
convivencia comunitaria y agroturismo a la vez.
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7. ¢Qué medios de comunicacién utiliza antes de su viaje?

Tabla N° 11 )
MEDIOS DE COMUNICACION
MEDIOS DE INFORMACION | NUMERO | PORCENTAJE

Guias turisticas/ ITUR 32 21%
Internet/redes sociales 75 48%
Periodicos/revistas 11 7%
Radio/television 38 24%

TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Grafico N° 8
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Del 100% de los encuestados el 48% utiliza como medio de comunicacion el

internet y las redes sociales, el 24% utiliza la radio y la television, el 21% utiliza

guias turisticas y los centros de informacion turistica mientras que el 7% restante

lo hace mediante periddicos y revistas.

Por lo que se puede concluir que la mayoria de personas en la actualidad utiliza el

internet como su principal medio de comunicacion.
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8. ¢Conoce usted qué recursos naturales y culturales posee la comunidad
Laime Capulispungo del Cantén Guamote?

Tabla N° 12
RECURSOS NATURALES Y CULTURALES

RECURSOS | NUMERO | PORCENTAJE
Sl 43 28%
NO 113 72%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

GraficoN° 9
RECURSOS NATURALES Y CULTURALES
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Del 100% de los encuestados el 72% no conoce los recursos naturales y culturales
que posee la comunidad Laime Capulispungo, mientras que el 28% si los conoce.
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9. ¢Queé servicios le gustaria consumir dentro de la comunidad?

Tabla N° 13
SERVICIOS A CONSUMIR
SERVICIOS NUMERO | PORCENTAJE

Alimentacion/alojamiento 15 10%
Alimentacion/alojamiento/transporte 54 35%
Alimentacion/guianza/transporte/alojamiento 4 3%
Alimentacion/guianzal/transporte 4 3%
Alimentacion/transporte 23 15%
Alimentacion 22 14%
Transporte 15 10%
Alojamiento 19 12%

TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Gréafico N° 10
SERVICIOS A CONSUMIR
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Se puede observar que el 35% de las personas desean consumir los servicios de
alimentacion, alojamiento y transporte, mientras que el 15% desea alimentacion y
transporte, el 14% solo alimentacion, el 12% solo el servicio de alojamientos, el
10% solo el servicio de transporte, el 10% desea los servicios de alimentacion y
alojamiento, un 3% desea consumir los servicios de alimentacion, Guianza,

transporte y alimentacion y finalmente el 3% restante consumiria los servicios de

alimentacion, guianza y transporte.
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10. ¢ Qué valor estaria dispuesto a pagar por su visita a la comunidad de
Laime Capulispungo?

Tabla N° 14
VALOR A PAGAR
VALOR A PAGAR | NUMERO | PORCENTAJE

(16-25] 46 29%
(26-35] 58 37%
(36-45] 35 22%

(46 0 mas] 17 11%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Grafico N° 11
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Analizando el valor que estarian dispuestos a pagar se puede observar que el 37%
de los encuestados pagaria un valor entre los 26 — 35 UDS, un 29% estaria
dispuesto a pagar entre 16 - 25 USD, el 22% pagaria un valor entre 36 — 45 UDS

mientras que finalmente el 11% de los encuestados pagaria un valor igual o mayor
a 46UDS.
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11. ¢,Conoce usted la existencia de un Plan de desarrollo de turismo
comunitario para la comunidad Laime Capulispungo?

Tabla N° 15
PLAN DE DESARROLLO DE TURISMO COMUNITARIO
ENCUESTADOS | NUMERO | PORCENTAJE
Sl 0 0%
NO 156 100%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Grafico N° 12
PLAN DE DESARROLLO DE TURISMO COMUNITARIO
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Esta es la pregunta mas importante con la que sabremos si nuestro Plan de
Desarrollo de Turismo Comunitario tendria la aceptacion necesaria para
implementarse, se puede observar que el 100% de los encuestados no conoce de
ningln plan de desarrollo turistico para la Comunidad Laime Capulispungo, por

lo que concluimos que nuestro proyecto es el indicado para esta comunidad.
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12. ¢(Cree usted qué mediante un Plan de desarrollo de turismo
comunitario, la comunidad Laime Capulispungo se podria convertir

en un destino turistico del Cantdn Guamote y de la Provincia de
Chimborazo?

Tabla N° 16

IMPLEMENTACION DEL PLAN DE DESARROLLO DE TURISMO
COMUNITARIO
ENCUESTADOS NUMERO | PORCENTAJE
Sl 105 67%
NO 51 33%
TOTAL 156 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a los habitantes de Guamote Agosto 2013
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Grafico N° 13
IMPLEMENTACION DEL PLAN DE DESARROLLO DE TURISMO
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Mediante la implementacion del Plan de Desarrollo de Turismo Comunitario un
67% de los encuestados esta de acuerdo que la comunidad Laime Capulispungo se

podria convertir en un destino turistico del canton Guamote, mientras que el 33%
no esta de acuerdo.
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4.3.1 Anélisis y proyeccion de la demanda

Para el analisis de la demanda tenemos dos segmentos, el primero es la Poblacion
Economicamente Activa (PEA) del canton Guamote, para lo cual se obtuvieron
datos histdricos de acuerdo a censos de poblacion y vivienda anteriores 1982,
1990, 2001, 2010, la misma que serd proyectada hasta del 2020, utilizando el

método de minimos cuadrados.

Formula:
g2y bxx po NLly) —Xx Xy
N N.Yx? — (3x)?
Tabla N° 17
PEA — CANTON GUAMOTE
ANO X PEA (y)
1982 1 14282
1990 2 15310
2001 3 18255
2010 4 19277

Fuente: INEC — 1982, 1990, 2001, 2010

~ TablaN°18
PROYECSIION PEA — CANTON GUAMOTE
ANO X PEA (y)
2020 5 27972
2030 6 33119
2040 7 38266
2050 8 43413

Elaborado por: Realizado por Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

El segundo segmento sera una estimacion de turistas que llegan al canton
Guamote, ya que no existe un registro oficial en el Departamento de Turismo del
Gobierno Auténomo Descentralizado del canton Guamote, ni en la Empresa de
Ferrocarriles del Ecuador. Estos datos seran facilitados por la técnica de la mesa
de turismo y se proyectaran hasta el 2018, con una tasa de crecimiento del 5%,

estimando cuantos turistas llegaran a este canton.
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Férmula:

P,= P, (1+D"

Datos: Datos remplazados:
P, | Poblacion inicial P, | 4160

i indice de crecimiento i 5%

n NUmero de afios n NUmero de afios
P, | Proyeccion para cada afio P, |?

Py014 = 4160(1 + 0,05)*
Py015 = 4160(1 + 0,05)?
Py016 = 4160(1 + 0,05)3
P17 = 4160(1 + 0,05)*
Py015 = 4160(1 + 0,05)°

Tabla N° 19
PROYECCION DE LA DEMANDA
ANO n Turistas
2013 0 4160
2014 1 4368
2015 2 4586
2016 3 4816
2017 4 5057
2018 5 5309

Elaborado por: Realizado por Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

No se puede realizar proyeccién de la oferta ya que en la comunidad no existe
planta turistica.
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CAPITULO V
DISCUSION

El principal objetivo que se desea alcanzar con el desarrollo de este tema de
investigacion es dar a conocer los recursos potenciales que tiene la Comunidad
Laime Capulispungo del canton Guamote ya que sus habitantes son gente con
mucho entusiasmo y desean involucrarse en el &mbito turistico, viéndolo con un
perfil distinto a los demas es decir como una nueva forma de vida para ellos y sus
futuras generaciones. Esta comunidad por su ubicacion y demas caracteristicas es

ideal para el descanso, convivencia y para adquirir nuevas experiencias su gente.

Mediante el diagnostico situacional que se realizé en la Comunidad se pudo
determinar que la mayoria de los habitantes posee los servicios basicos para vivir
pero de igual manera no se debe dejar de lado el porcentaje menor de la poblacion
a quienes les falta lo indispensable. Si se logra que todos tengan lo necesario esta
comunidad se desarrollard de mejor manera logrando asi tener mejores recursos
para recibir a sus potenciales clientes, quienes estan de acuerdo con el desarrollo

de este proyecto.

En la realizacion del inventario turistico de la comunidad se pudo observar que
hay un grupo de habitantes a quienes les interesa mucho el desarrollo de nuevos
proyectos para su comunidad, este grupo conoce lo que tiene y esta dispuesto a
hacer lo necesario para lograr este emprendimiento turistico pero asi mismo

muchos de sus habitantes desconocen los atractivos que tienen.

Los resultados de la encuesta que fue aplicada a los habitantes del canton
Guamote, es decir a la poblacion economicamente activa (PEA), se analizaron en
el programa EXCEL, siendo asi mas facil y manejable la informacion obtenida
con dicha encuesta, y de esta manera logrando obtener los objetivos planteados en
cada una de las preguntas y cumpliendo asi los objetivos planteados en el tema de

investigacion.
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Después del analisis, los datos fueron representados en tablas y gréficas para una
mejor visualizacion de estos. Todo indica que esta investigacion ha tenido una
gran aceptacion ya sea por las personas encuestadas o por los habitantes de la

propia comunidad debido a que ellos seran los protagonistas de este proyecto.

Implementado el Plan de Desarrollo de Turismo Comunitario la comunidad de
Laime Capulispungo con la interaccion entre habitantes y turistas mejorara su
forma de vida mediante el incremento de su nivel de economia. Lograran vender
sus propios recursos ya sea material o inmaterial con productos innovadores y
desarrollar nuevos proyectos con el fin de progresar y dar a conocer a nivel

nacional a su comunidad.
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 CONCLUSIONES

Con el proceso de investigacion de campo que se ha realizado
debidamente en la Comunidad se pudo constatar que no existe un Plan de
Desarrollo de Turismo Comunitario, por lo que su implementacion
mejorard en gran parte la actividad socio-economica de esta comunidad
mediante el reconocimiento de sus atractivos tanto naturales como

culturales.

Luego de realizar el diagnostico situacional de la Comunidad Laime
Capulispungo se ha observado que el 81% de los habitantes migran a la
ciudad de Riobamba a realizar actividades de construccion, dejando de

lado sus actividades agricolas, familia e identidad cultural.

En la realizacion del inventario de atractivos turisticos observamos que la
comunidad cuenta en su mayoria con atractivos de tipo natural como Padre
Rumi, Las Rejas, El Cruzpungo, EI Huaruc los mismos que se encuentran
en buenas condiciones, siendo aptos para realizar caminatas, acampar y
hacer mas actividades turisticas de acuerdo con el gusto y preferencia de

los visitantes.

Mediante el andlisis de los resultados de las encuestas aplicadas a la
poblacion, el 28% va a una comunidad por su gastronomia pero existe un
21% que viaja por adquirir nuevas experiencias con la gente de una

determinada comunidad.
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Se ha determinado de igual manera que la comunidad no cuenta con un
centro de salud para emergencias por lo que sus habitantes se ven
obligados a salir al canton Guamote para ser atendidos, muchas veces en

situaciones criticas y sin tener un buen resultado.

Se ha concluido que el 100% de los encuestados no conocen de un Plan de
Desarrollo de Turismo Comunitario para la Comunidad de Laime
Capulispungo, y de este porcentaje el 67% esta de acuerdo que mediante
su implementacion esta comunidad se podra convertir en un destino

turistico del canton Guamote.
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6.2 RECOMENDACIONES

e Comprometerse con el Gobierno Autébnomo Descentralizado del canton
Guamote (GAD) y con la Organizacion KinderNotHilfe (KNH) para
lograr la implementacion de este Plan de Desarrollo de Turismo
Comunitario y de mas proyectos que puedan garantizar el desarrollo

turistico de la comunidad.

e Con la implementacion del Plan de Desarrollo se involucrara a la
comunidad a trabajar para su propio beneficio logrando asi la creacién de
nuevas fuentes de trabajo como centros artesanales en donde se podran

exhibir sus trabajos y guias nativos de la comunidad.

e Crear un producto innovador en donde consten los atractivos mas
sobresalientes de la comunidad para realizar su promocion y difusion, asi
como también implementar un programa de conservacion para que estos

estén en excelentes condiciones para la llegada de los visitantes.

e Dirigir a las mujeres o interesados de la comunidad un programa o curso
de gastronomia tipica donde se ensefie el manejo, control y limpieza de los
alimentos antes, durante y después de su preparacion, asi se podra
garantizar la buena salud de los turistas quienes consumen estos alimentos

ya preparados.

e Realizar una gestion con el GAD del canton Guamote para la creacion de
un subcentro de salud con areas de mayor necesidad para la comunidad,

facilitando de esta manera la salud y el buen vivir de sus habitantes.

e Implementar este y méas proyectos comunitarios con el fin de dar a conocer
el gran potencial turistico natural y cultural que posee esta comunidad,
ofertando servicios de calidad que llenen la expectativas de los turistas y
alcanzando su posicionamiento en el mercado tanto cantonal como

provincial.
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CAPITULO VII
PROPUESTA

7.1 TITULO DE LA PROPUESTA

Plan de desarrollo de turismo comunitario para la comunidad Laime Capulispungo

de la parroquia matriz del Cantén Guamote, provincia de Chimborazo.

7.2 INTRODUCCION

En la actualidad Ecuador es un pais muy conocido por su gran riqueza natural y
cultural, el Ministerio de Turismo como ente regulador realiza un buen trabajo al
momento de promocionar y dar a conocer el pais y las actividades que se pueden
realizar aqui. La marca pais con su eslogan Ama la Vida traduce eso y mas de lo
que tenemos y vivimos, con este concepto hemos llegado a grandes mercados los
mismos que estan visitando Ecuador por su pureza y patrimonio material e

inmaterial.

Hemos tomado con seriedad el lema de TURISMO CONCIENTE, el cual se
enfoca con claridad en el turismo natural y a su vez en su nueva forma turismo

comunitario, desarrollandolo con calidad y seriedad.

El turismo comunitario muestra un punto de vista muy alto en nuevas experiencias
y servicios turisticos excelentes con gente eficiente. Este tipo de turismo implica
la responsabilidad directa de sus beneficiarios en este caso la comunidad de esta
manera desarrollando un proceso de involucramiento y permitiendo que el plan se

convierta en una herramienta de desarrollo turistico.

La comunidad Laime Capulispungo se encuentran ubicada al oeste del cantdn
Guamote, con un alto nimero de pobladores quienes cuidan y respetan sus
atractivos esperando el dia que gente nueva llegue a conocer y cuidar lo que la
naturaleza les ha regalado. Para ellos el turismo comunitario se ha convertido en

su nueva opcion para salir adelante, llevando en alto lo que son, manteniendo a
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flote su cultura y tradicion, pero a la vez con ganas de aprender cosas nuevas que
sirvan para el progreso de su comunidad; en este caso educarse en la rama
turistica logrando alcanzar nuevos conocimientos que se empleen como base en

el plan de desarrollo que desean implementar.

ElI PLANDETUR 2020 es la base fundamental para la implementacién del Plan
de Desarrollo de Turismo Comunitario para la comunidad Laime Capulispungo ya
que aqui estan inmersas alternativas de programas y actividades de turismo
responsable que involucra la participacion de la comunidad y el sector publico o

privado.

Con este plan se aspira alcanzar acciones significativas entre los comuneros
prestando un servicio de calidad, haciendo que la visita de los potenciales turistas
sea de su agrado y llene todas sus expectativas logrando asi un turismo sostenible
y consiente.

7.3 OBJETIVOS

7.3.1 General

Elaborar el Plan de Desarrollo de Turismo Comunitario para la comunidad Laime
Capulispungo de la parroquia matriz del cantébn Guamote provincia de

Chimborazo.

7.3.2 Especificos

o Definir los programas y proyectos que destacaran en el Plan de Desarrollo
de Turismo Comunitario.

e Determinar los elementos de promocion para dar a conocer los recursos
naturales y culturales de la comunidad Laime Capulispungo.

e Especificar los requerimientos para el seguimiento y evaluacion del Plan
de Desarrollo de Turismo Comunitario para la comunidad Laime

Capulispungo.
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7.4 MARCO TEORICO

7.4.1 Plan

Un plan es una intencién o un proyecto. Se trata de un modelo sistematico que se
elabora antes de realizar una accion, con el objetivo de dirigirla y encauzarla. En
este sentido, un plan también es un escrito que precisa los detalles necesarios para

realizar una obra.?®

En su forma mas simple el concepto de plan se define como la intencion y
proyecto de hacer algo, 6 como proyecto que, a partir del conocimiento de las
magnitudes de una economia, pretende establecer determinados objetivos.
Asimismo se ha definido como un documento en que se constan las cosas que se
pretenden hacer y forma en que se piensa llevarlas a cabo. Y también se sefala

como la Organizacion y coordinacion de las actividades econdmicas.

También se puede definir como: "Un conjunto coordinado de metas, directivas,
criterios y disposiciones con que se instrumentiza un proceso, pudiendo ser
integral o sectorial y en distintos niveles: comunal, urbano, local, regional,

nacional, etc."*°

J. Arturo Ortega Blake define que el plan no es solamente un documento con un
conjunto de perspectivas y previsiones, es el instrumento mas eficaz para

racionalizar la intervencion, generalmente estatal en la economia.

Es una concepcion méas amplia y general que el programa y proyecto, la diferencia
son los niveles de concrecidn y especialidad. Se refiere al aspecto global de todas
las actividades de un proceso de desarrollo, dentro de un periodo determinado, es
un conjunto organizado de fines, objetivos, metas, instrumentos, medios o
recursos para alcanzar objetivos que tienen que ver con el desarrollo de areas o

sectores geograficos, educativos, culturales.®

Asi lo definen como el conjunto de decisiones explicitas y coherentes para asignar

recursos a propositos determinados. También se describe como el resultado de un

 Definicién de plan - Qué es, Significado y Concepto http://definicion.de/plan/#ixzz2fjPuyPG0
 LANDA, H. Ley General de Asentamientos Humanos.
31 ALVAREZ, J. Formulacién y Evaluacion de Proyectos, 2008.
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proceso de planificacion. Estas posiciones conceptuales, ademas de concederle al
plan de la denominacion de documento rector de la intervencion estatal social y
privada en la economia, le adjudican al documento facultades que corresponden al

proceso de planificacion, méas que de planeacion.

Consiste en el conjunto coordinado de objetivos, metas y acciones que
relacionadas con las estrategias y programas jerarquizan una serie de politicas e
instrumentos en el tiempo y el espacio, para alcanzar una imagen objetiva

propuesta.®?

7.4.2 Plan de desarrollo

Un plan de desarrollo es una herramienta de gestion que promueve el desarrollo
social en un determinado territorio. De esta manera, sienta las bases para atender
las necesidades insatisfechas de la poblacion y para mejorar la calidad de vida de
todos los ciudadanos.

Podemos recordar que el concepto de desarrollo hace referencia a dar incremento
0 acrecentar algo, que puede ser fisico o intelectual. Cuando el término se aplica a
una comunidad humana, aparece relacionado con el progreso econémico, cultural,

social o politico.®®

Un plan de desarrollo debe ser mas que un plan de gasto, mas que un diagnostico.
Los planes deben construir la vison — objetivo de largo plazo de la ciudadania,
deben ser el resultado de un ejercicio consiente, responsable y participativo del
Municipio o del Departamento que queremos y con el cual nos comprometemos.
El plan debe contener una propuesta para la vocacion del municipio, los aspectos
de inversion social, como se articula y se desarrolla el ordenamiento territorial, asi
como el desarrollo productivo del municipio y de la region y la distribucion de los

recursos.

%2 http://www.eumed.net/libros-gratis/2006b/voz/1a.htm
%% Definicién de plan de desarrollo - Qué es, Significado y Concepto http://definicion.de/plan-de-
desarrollo/#ixzz2fjQeB15x
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7.4.3 Plan de desarrollo turistico

Conjunto de disposiciones adoptadas por el Estado, para elaborar programas y
proyectos especificos, con el fin de proyectar como destino turistico los recursos

culturales y naturales de una determinada zona.

7.43.1 PLANDETUR 2020

Ecuador ha emprendido un proceso ampliamente participativo que involucra a los
actores directamente relacionados con el turismo de los sectores privado,
comunitario y publico, para juntos y de manera estratégica lograr que el turismo
sostenible sea un eje dinamizador del desarrollo del pais y un ejemplo en la

gestion del desarrollo turistico equilibrado, con equidad, eficacia y eco-eficiencia.
¢ Cuales son los fundamentos del PLANDETUR 2020?

ElI PLANDETUR 2020 propone un modelo de desarrollo del turismo sostenible
basado en sus territorios y productos turisticos que permitan satisfacer las
necesidades cambiantes de los segmentos de turistas actuales y potenciales
aprovechando sus ventajas comparativas y elementos de unicidad. Uno de estos
elementos es el liderazgo del Ecuador en el turismo gestionado por sus
comunidades que ofrecen experiencias memorables a través la convivencia e

intercambio con culturas ancestrales.

La planificacion del desarrollo parte del reconocimiento de la vasta riqueza
patrimonial del Ecuador en cuanto a culturas vivas y su entorno donde habitan y
llevan a cabo sus actividades las poblaciones locales ubicadas en los centros
urbanos y en las zonas rurales de sus cuatro mundos: Galapagos, Costa, Sierra y

Amazonia, con una oferta diferenciada y complementaria.

En es este espacio territorial diverso con una vasta oferta de productos se busca
atender las diversas motivaciones del turista para descubrir y recorrer al Ecuador
con oportunidades diferenciadas para segmentos del mercado que buscan una
combinacion Unica de calidez, diversidad cultural y natural, con condiciones
climaticas atractivas para la visita durante todo el afio y donde todo esta cerca
ubicada estratégicamente en el punto de encuentro de la Linea Ecuatorial y la

Cordillera de los Andes,.
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¢ Cudl es el alcance del PLANDETUR 20207

ElI PLANDETUR 2020 constituye un marco de referencia orientador para las
acciones en todo el sector con un planteamiento que se sustenta en las relaciones
colaborativas y sinergias de los diversos sectores para emprender e innovar con
mejores practicas que permitan desarrollar al pais sobre la base de un sector
turistico competitivo con alta calidad, anfitriones capacitados, un entorno seguro,
fluida conectividad y con un marco juridico e institucional que promueva

inversiones saludables.
¢ Cudles son los resultados esperados?

El PLANDETUR 2020 presentard al mundo estrategias y programas con un
horizonte claro de ejecucion, indicadores de evaluacion que permitan su
mejoramiento continuo, el fortalecimiento institucional para llevarlo a cabo y la

estimacion de los recursos humanos y financieros necesarios para su realizacion.**

7.4.4 Turismo comunitario

Tres ideas basicas forman el concepto de turismo comunitario:

e Se trata de una actividad econdmica, puesto que mueve los elementos de la
produccién y el intercambio de bienes y servicios para la satisfaccion de
las necesidades del turista.

e Sus prestadores son y deben ser miembros de una Comunidad. Los agentes
concretos que prestan los servicios a los visitantes, son las personas que
forman parte de una comunidad.

e Se ofrece como producto turistico principal la convivencia en la
comunidad. El turista convive con los miembros de la comunidad, en
razon de que el atractivo radica en su participacion en forma activa en las
costumbres y habitos de la vida comunitaria, disfrutando su etnografia y su

patrimonio natural y cultural.

¥ PLANDETUR 2020”, Plan Estratégico de Desarrollo de Turismo Sostenible en Ecuador hacia el
afio 2020.
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Asi es la relacion de la comunidad con los visitantes desde una perspectiva
intercultural, con participacion consensuada de sus miembros, garantizando el
manejo adecuado de los recursos naturales, la valoracion de sus Patrimonios, los
derechos culturales y territoriales de las Nacionalidades y Pueblos, para la

distribucion equitativa de los beneficios generados.
7.4.4.1 Ejes del turismo comunitario
Los Ejes de desarrollo sobre los cuéles pone énfasis el turismo comunitario son:

1. Organizacion: consolidacion, mediacion, resolucion de conflictos y el
tejido de estructuras organizativas en las comunidades, organizaciones o
emprendimientos de turismo comunitario.

2. Cultura: valorar, concienciar, rescatar y preservar las expresiones
culturales propias de las comunidades y comuneros con relacion a su
territorio.

3. Ambiente: capacitacion, conservacion y manejo de los recursos naturales,
de los cuales hace uso el turismo comunitario para ofrecer productos
turisticos, y la lucha en la recuperacion de los territorios comunales para
un adecuado manejo por parte de las comunidades.

4. Economia: dinamizacion, integracion y fortalecimiento del modelo de
economia social y solidaria motor de los emprendimientos de turismo

comunitario.
7.4.4.2 Turismo comunitario en Ecuador

El Ecuador es uno de los paises mas desarrollados y reconocidos en el ejercicio
del Turismo Comunitario. Cuenta con cerca de cien (100) experiencias
comunitarias y otro tanto en proceso de formacion. Todas ellas situadas a lo largo
de su territorio, y que se encuentran desde el nivel del mar hasta los 4000 metros
de altura. Este desarrollo se debe sobre todo a la misma autogestion y
emprendimiento de las comunidades, ademas del apoyo que ha recibido de
organismos internacionales de cooperacion, organismos no gubernamentales,

fundaciones sin fines de lucro y el sector publico. El sector privado y las grandes
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industrias del turismo convencional se han mantenido al margen, salvo en

contados casos especificos.

En el Ecuador las Comunidades, y por ende las operaciones de Turismo
Comunitario que los representan, se agrupan dentro de la Federacion
Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador, FEPTCE, que es el
organismo gremial representativo del turismo comunitario en este pais. Esta
estructurada con representantes de todas las comunidades involucradas y de las
federaciones o redes provinciales y regionales, en donde destaca la Red de
Turismo Comunitario del Austro ”Pakarifian” (Camino del Amanecer), que
aglutina a todo el sur del Ecuador. Ademas en la costa de Ecuador estd la

comunidad de Salango.

7.4.4.3 Federacion Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador,
FEPTCE

¢ QUué es para nosotros turismo comunitario?

Es la relacion de la comunidad con los visitantes desde una perspectiva
intercultural en el desarrollo de viajes organizados, con la participacion
consensuada de sus miembros, garantizando el manejo adecuado de los recursos
naturales, la valoracién de sus Patrimonios, los derechos culturales y territoriales
de las Nacionalidades y Pueblos, para la distribucién equitativa de los beneficios
generados.

7.4.4.4 Experiencias de turismo comunitario en Ecuador
Turismo Comunitario Amazonia

La Amazonia es conocida por su biodiversidad, miles de animales, especies de
aves, incontable nimero de insectos, plantas y otras formas de vida. Su belleza y
tesoros naturales son un testimonio vivo para la salud de la selva, pero también
para su fragilidad, donde cada especie es una parte esencial de un complejo

enorme, interdependiente los unos de los otros y cada perdida causa cambios
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irreversibles de todo el eco-sistema. La mejor experiencia de turismo comunitario

€es:

Kapawi, ubicado en el rio Pastaza, en la frontera con Per, sobre territorio
de la nacionalidad Achuar, los viajeros conocen familias de la zona y
experimentan aventuras a través de caminatas por el bosque humedo
tropical, paseos en canoa y observacion de pajaros, mamiferos, insectos y
reptiles. Igualmente disfrutan de ricos platos tipicos al vapor envueltos en
hojas naturales. La artesania, trabajada con fibras vegetales y semillas de

la selva, es otra de las riquezas de las comunidades.

Turismo Comunitario Andes

Las tierras altas de los Andes del Ecuador, con su singular belleza, es una regién

sorprendente e inigualable por la multiplicidad de paisajes y ambientes que

encierra y por la variedad de actividades y aventuras que alli podemos tener, sin

necesidad de realizar grandes desplazamientos.

Runa Tupari, ubicada en la provincia de Imbabura, cantén Otavalo, a
dos horas al norte de Quito y a solo unos pocos minutos de Otavalo. Los
alojamientos rurales para los visitantes se encuentran en Cotacachi, en las
comunidades de Morochos, Chilcapamba, La Calera y Tunibamba.

Cacha, perteneciente a la provincia del Chimborazo, situada a 15 Km de
la ciudad de Riobamba con una altitud de 2800 msnm; y una superficie
de2300 hectareas, la parroquia agrupa a 23 comunidades que se dedican
principalmente a la produccién agricola de cebada, maiz, papas, quinua,

fréjol, arveja, crianza de animales menores y la artesania.

Actualmente gracias a la direccion de la Fundacion Duchicela y de la Federacion

de Cabildos Indigenas de Cacha las comunidades de la zona le apuestan al

Turismo Comunitario Sostenible como medio para mejorar las condiciones de

vida e ingresos econémicos de sus miembros, emprenden trabajos en distintas

areas en beneficio comunitario artesanales, microempresa entre otros.
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Yunguilla, esta iniciativa comunitaria se encuentra al noroccidente de
Quito, provincia de Pichincha, desde Quito via Calacali se llega a
Yunguilla a una hora y media de viaje. Esta comunidad ha desarrollado el
proyecto de turismo comunitario y microempresas comunitarias. El
objetivo principal del proyecto es contribuir a mejorar las condiciones de
vida de la comunidad, a través de la generacion de trabajo e ingresos por la
actividad turistica.

Salinas de Bolivar, en un proceso organizativo de muchos afos esta
parroquia ha organizado sus 30 recintos en cooperativas y precooperativas,
dando lugar a la formacién de microempresas, entre ellas Turismo
Comunitario, con lo cual se fomenta una economia solidaria y se evita la

migracion de los jovenes.

Turismo Comunitario Costa

De norte a sur presenta hermosas playas que ofrecen descanso y diversion. La

region se caracteriza por un clima calido y seco al sur, y tropical himedo al norte.

Varios Parques Nacionales como Machalilla y Manglares-Churute, ofrecen la

posibilidad de realizar ecoturismo.

Comuna Agua Blanca, se localiza en la provincia de Manabi, cantdn
Puerto Ldpez, parroquia Machalilla, a 12 km desde el centro poblado del
canton Puerto Lopez, a 80 msnm. EI bosque de transicion estd a 400

msnm Yy el bosque himedo a 800 msnm.

Prodecos, localizado en la provincia de Guayas, canton Santa Elena,

parroquia Manglar Alto y Colonche.®

DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

El objetivo principal del presente trabajo de investigacion es implementar un Plan

de Desarrollo de Turismo Comunitario para la Comunidad Laime Capulispungo

de la parroquia matriz del canton Guamote, provincia de Chimborazo,

% http://www.tsaitami.com/Tours.aspx?id=36
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manteniendo presente el cuidado del patrimonio material e inmaterial y del medio
ambiente, logrando con este método un turismo sostenible para la comunidad y la

provincia.

Este plan se lo realizara a través de un proceso que contiene mision, vision,
objetivos, politicas, estrategias, programas, proyectos y actividades. Trabajando
con principios del turismo sostenible, esto significa que contara con la
participacion de la Comunidad Laime Capulispungo, el Gobierno Autonomo
Descentralizado del canton Guamote y la Organizacién KinderNotHilfe — KNH.
Con este apoyo se desarrollard un turismo consiente tanto para la poblacién como

para el medio en cual se desarrolla esta actividad.

Esta investigacion forjard nuevos conocimientos en la comunidad en el ambito
turistico logrando una interaccion entre el visitante y la poblacién, siendo una
opcion positiva tanto en beneficios para la comunidad como para el proceso y
desarrollo del plan de desarrollo turistico.

7.4.5 Proceso del Plan de Desarrollo de Turismo Comunitario

7.45.1 Misién

Impulsar la actividad turistica en la comunidad Laime Capulispungo mediante
programas Yy proyectos de desarrollo, que beneficien a sus habitantes tanto
econdémica como socialmente, fomentando el desarrollo del turismo sustentable

del canton.
7.45.2 Vision

La comunidad Laime Capulispungo sera un ejemplo del desarrollo econémico,
social y turistico, llegando a ser calificada como un destino de calidad de la
provincia de Chimborazo, con el compromiso de brindar satisfaccion, seguridad y

comodidad a turistas, contribuyendo al turismo sostenible del pais.
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7.4.5.3 Objetivos

Brindar un servicio de calidad a turistas nacionales y extranjeros mediante
la implementacion del Plan de Desarrollo de Turismo Comunitario para la

comunidad Laime Capulispungo.

Elaborar programas y proyectos competitivos de acuerdo a las necesidades

de la demanda turistica que llegue a la comunidad.

Disefar productos innovadores dirigidos a determinados segmentos de

mercado.

Posicionar a la comunidad en el mercado turistico mediante estrategias de

promocion innovadoras.

Realizar proyectos de conservacion del patrimonio material e inmaterial y

del medio ambiente con la finalidad de ser competitivos en el mercado.

7.45.4 Politicas

Disefiar politicas ambientales para gestionar la proteccién de los recursos

naturales y culturales de la comunidad de Laime Capulispungo.

Promover al turismo sostenible como eje de desarrollo para dinamizar la

economia del sector involucrado.

Valorizar el patrimonio inmaterial para evitar la aculturacion de los
habitantes y de esta manera que estén seguros de los que son y de lo que

tienen.

Impulsar el intercambio de ideas como base fundamental para el desarrollo

socio-economico de la comunidad.

Desarrollar el turismo comunitario a través del principio de competitividad
que logre posicionar a la comunidad Laime Capulispungo como un destino

turistico innovador y competitivo.
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Realizar una actividad turistica viable, promoviendo el cuidado y respeto
de los atractivos turisticos existentes y la seguridad y satisfaccion de los

clientes.

7.45.5 Estrategias

Optimizacion de los recursos naturales y culturales mediante la creacion

de una imagen comunitaria que se posicione en la mente del consumidor.

Valorizacién de la identidad cultural de la comunidad mediante charlas
enfocada en la cultura para evitar la aculturacion en los habitantes de la

comunidad.

Organizacion de nuevos canales de comunicacion mediante promocion
innovadora como el Marketing 2.0 o la Revista Terra Incognita para dar a

conocer los productos y servicios que ofrece la comunidad.

Mantener alianzas estratégicas en planificacion e innovacion con otros

sectores comunitarios para captar mayor demanda turistica.

Establecer convenios con empresas publicas y privadas para mantener los
niveles de satisfaccion de los clientes internos y externos e implementar

una nueva forma de trabajo.

7.5 DEFINIR LOS PROGRAMAS Y PROYECTOS

La propuesta del Plan de desarrollo de turismo comunitario para la comunidad

Laime Capulispungo se desarrollard en un plazo de 5 afios, basandonos en el

PLANDETUR 2020 incluye los siguientes programas:

Programa de capacitacion turistica.
Programa de desarrollo de infraestructura y equipamiento turistico.
Programa de promocion y desarrollo del servicio.

Programa de revitalizacion cultural del sector.
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NOMBRE DEL PROGRAMA

Programa de capacitacion turistica.

Aumentar el conocimiento en la actividad turistica en los habitantes de la comunidad, asi como

e FIN . L . L
también su participacion el de desarrollo del plan de desarrollo de turismo comunitario.
Lograr el involucramiento de los habitantes de la comunidad Laime Capulispungo en las
e OBJETIVO . .. .
funciones de la actividad turistica.
Tabla N° 20
PROGRAMA N° 1
N° | PROYECTOS OBJETIVO DESCRIPCION DE RESPONSABLE EVALUACION TIEMPO | PRESUPUESTO
PROYECTO
Capacitar Este proyecto tendra como ejes la
Capacitacion en pac Y| calidad y la sostenibilidad, dentro
- certificar en - .
prestacion de . de la calidad se elaborardn un q
servicios competencias manual de procedimientos para De_partamento ae o
1 b laborales a L . turismo del cantén Semestral 2afios 1.000,00 USD
turisticos de los servicios que prestard la
. prestadores de . Guamote
calidad y o comunidad y dentro de Ia
o servicios - : b
sostenibilidad. turisticos sostenibilidad se implementaran
' estrategias de turismo sostenible.
Este proyecto busca contribuir al
mejoramiento y protecciéon de
Proteger el atractivos  naturales mediante
Capacitacién en €9 . practicas ambientales como: | Unidad de Gestion
) medio ambiente L - .
educacion y . ahorro y eficiencia energética, uso | Ambiental del ~
2 ! mediantes . . Semestral 1 afio 500,00 USD
proteccion i eficiente del agua, tratamiento de | GADMCG
- buenas précticas ; NS
ambiental . residuos, eficiencia en el uso del
ambientales. .
papel, en general se desarrollara
la tarea del reciclaje que es
recicla, reutiliza y reduce.
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Capacitacion en
gastronomia
tipica y
seguridad
alimentaria

Mantener

latentes las

tradiciones
gastronémicas
en
comunidad.

la

La riqueza gastronémica es un
punto clave al momento de
brindar el servicio turistico. En
este proyecto se desarrollaran
temas como la preparacion de
alimentos, salud y saneamiento,
presentacion de los alimentos,
uso y utilizacion de los alimentos,
nutricién, presentacion personal y
decoraciones.

Departamento  de
turismo del cantén
Guamote

Anual

3 afos

3.000,00 USD

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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NOMBRE DEL PROGRAMA

Programa de desarrollo de infraestructura y equipamiento turistico.

Lograr que los beneficiarios apliquen habilidades claves para mejorar el servicio, en funcion de

actividades turisticas que se
estan realizando.

Canton Guamote.

FIN ;
necesidades detectadas.
OBJETIVO Mejorar la calidad del servicio mediante las facilidades turisticas.
Tabla N° 21
PROGRAMA N° 2
N° PROYECTOS OBJETIVO DESCRIPCION DE RESPONSABLE | EVALUACION TIEMPO | PRESUPUESTO
PROYECTO
Dotar de la _Con este proyecto se desea Departamento de
. implementar un centro de ;
infraestructura . - I turismo del
., L informacion, alojamiento, .
Implementacion  de | basica de la alimentacion 20Nnas de canton.
1 infraestructura planta turistica ] Semestral 2 afio 50.000,00 USD
- recreacién y ftrasporte para
turistica. para la - . O Guamote.
L, turistas potenciales que visiten Lo
prestacion  de : . Municipio del
S la comunidad de Laime .
servicios. ; canton Guamote
Capulispungo.
Este  proyecto tiene la
finalidad de dar | Departamento de
Equipamiento y | Mejorar adecuar | mantenimiento a senderos y a | turismo del
2 mantenlmlento de la |y _mantener la !a vez |mplementar sefialética | canton Guamote. Semestral 5 afios 2.500,00 USD
infraestructura calidad de los | interpretativa para gozar de
turistica servicios una mejor manera las | Municipio del

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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NOMBRE DEL PROGRAMA

Programa de promocion y desarrollo del servicio.

e FIN Persuadir al visitante mediante la estrategia, la creatividad y el buen servicio.
OBJETIVO Establecer nuevas formas de interaccion entre los clientes y la comunidad para conocer a
[ ] . .
fondo el servicio.
Tabla N° 22
PROGRAMA N° 3
N° PROYECTOS OBJETIVO DESCRIPCION DE RESPONSABLE EVALUACION TIEMPO | PRESUPUESTO
PROYECTO
Desarrollar Mediante el desarrollo de la
Proyecto de |una  imagen informacién se posicionard la
consolidacion de la | turistica para rl\r)l?irr(l:(?atin se2 0 létrllhzcigﬁ de 2: Departamento  de
1 | marca de la | promocionar consumi dgor ' manda se turismo del canton Semestral 2 afios 3.000,00 USD
comunidad Laime | la comunidad o . y Guamote.
Capulispungo a nivel real_lzaran publlca}cmnes en la
rovincial revista  ecuatoriana  Terra
P ' Incognita.
Compartir Con este proyecto se sembrara
partl una variedad de plantas .
conocimientos . L Comunidad en
Fomento del y  vivencias nativas, medicinales, general
2 agrotl_J,rlsmo con !a ancestrales aler_]ent|C|as y mas, los Trimestral 2 afios 2.000,00 USD
creacion de mas con los habitantes podran vender estas Municiio del
granjas integrales. . diferentes especies de plantas, cIp
visitantes de la - , Canton Guamote.
comunidad. de la misma manera se daré a

conocer sus usos ancestrales.

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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e NOMBRE DEL PROGRAMA Programa de revitalizacion cultural del sector.
. FIN Promover la proteccion de la identidad cultural y el resguardo del patrimonio, mediante la
recuperacion y revitalizacion.
e OBJETIVO Asegurar el patrimonio material e inmaterial de la comunidad Laime Capulispungo
Tabla N° 23
PROGRAMA N° 4
N° PROYECTOS OBJETIVO DESCRIPCION DE RESPONSABLE | EVALUACION | TIEMPO | PRESUPUESTO
PROYECTO
La identidad cultural es el
principio anico de una
comunidad, en este proyecto se
Conservacién y ?r/:(lj?(:?c:nes SUS | trataran ejes como: Promover la !{Departarréer;to t(’je
revitalizacion de la ara que sean conciencia  turistica en la Cl;msmot €l Canton
1 identidad cultural de practigadas de comunidad para valorar el uamote. Anual 5 afios 5.000,00 USD
la_comunidad Laime | P - patrimonio inmaterial que posee, :
- generacion en N Comunidad en
Capulispungo. eneracion realizacion de encuentros general
g ' culturales e implementaciéon de '
estrategias para la conservacion
del patrimonio.
Proyecto de
socializacion € | Permitir  las | Con este proyecto se desarrollara !{Departanéerllto t(je
involucramiento  de | yjvencias de | como se preparara el terreno para grlsmot €l canton
) los turistas en las | gyheriencias la siembra, siembra, cultivo y mas | ~Uamote. S | 2 afios 2.000,00 USD
actividades culturales | . P emestra
o Unicas e | que todo la preparacion de la c idad
y cotidianas de la | jrrenetibles. cosecha y su degustacion omurida e
comunidad  Laime general.
Capulispungo.

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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7.5.1 Presupuesto y cronograma de ejecucion del Plan De Desarrollo de turismo comunitario para la comunidad Laime

Capulispungo.

Tabla N° 24 )
PRESUPUESTO Y CRONOGRAMA DE EJECUCION DEL PLAN
% DE
TOTAL PARTICIPACION DEL
PROGRAMAS 2014 2015 2016 2017 2018 PROGRAMA PRESUPUESTO
TOTAL
Programa de  capacitacion
turistica. $2.000,00| $1.500,00| $1.000,00 $0,00 $ 0,00 $ 4.500,00 6%
Programa de desarrollo de
infraestructura y equipamiento
turistico.
30.500,00| 30.500,00 500,00 500,00 500,00 $ 62.500,00 79%
Programa de promocion vy
desarrollo del servicio.
2.500,00| 2.500,00 0,00 0,00 0,00 $5.000,00 6%
Programa de revitalizacion
cultural del sector.
2.000,00f 2.000,00 1.000,00| 1.000,00 1.000,00 $ 7.000,00 9%
TOTAL POR ANO $39.014,00 | $ 38.515,00| $4.516,00| $3.517,00 $ 3.518,00 $ 79.000,00 100%

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Aprobado y revisado por: Ing. Martha Copa — Técnica de la Mesa de Turismo GADCG.
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7.6 DETERMINAR LOS ELEMENTOS DE PROMOCION

Ante la necesidad de promocionar los atractivos anteriormente mencionados y el
programa de promocion y desarrollo del servicio se utilizard elementos de

promocion tales como:

e Logotipo: que dara una imagen distintiva de la comunidad.
e Tarjeta de presentacion: el motivo de esta estrategia es que permitird
tener un contacto directo con la autoridad encargada de la comunidad, la

misma que sera entregada al momento de la visita.

e Valla publicitaria: Con este tipo de publicidad se logrard captar la
atencion de las personas en las vias. Aqui se representara la cultura y
atractivos del lugar dando asi una muestra de lo que la gente podra

encontrar al visitar la comunidad Laime Capulispungo.

e Letrero informativo: son una forma de publicidad ya que se las colocara
a la entrada del canton Guamote y otra estard ubicada en la via principal a
la entrada de la comunidad y del atractivo con esto serd mas féacil el

reconocimiento de los mismos.

e Afiche: presenta la informacion del lugar por medio de imégenes y texto,
esto permite un equilibrio atractivo a la vista de todos. El contenido de los
afiches serd de tipo informativo donde estaran datos generales del destino,
contactos telefénicos y actividades g se pueden realizar. Estos se
repartiran en la mesa de turismo del cantén Guamote y en la estacién del

ferrocarril.

e Triptico: Seran utilizados como otro medio de marketing directo. El
contenido de este sera fotografico, ya que por su tamafio da mas
oportunidad a que se aprecien las imagenes de los destinos de la
comunidad Laime Capulispungo.

e Postal: Estas seran distribuidas en la oficina de informacidn turistica del

canton, ferias de promocion y difusion turistica y en el ingreso a cada uno
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de los atractivos turisticos, se utilizard& Unicamente una imagen

representativa de la comunidad.

e Artesanias y recuerdos: Una de las estrategias méas originales en el
marketing directo es implementar la venta de recuerdos en el centro
artesanal que contengan la imagen de la comunidad con esta estrategia se

captara mayor demanda.

Aprobado y revisado por: Ing. Martha Copa — Técnica de la Mesa de Turismo GADCG
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7.6.1

Elaboracion de la marca (logotipo)

Figura N° 5
LOGOTIPO

LAIME CAPULISPUNGO
Natunaleza ¢ Coltura en wn solo lugar

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Definicion del logotipo:

7.6.2

El sol: Es una sefial de progreso para la comunidad.

Choza: Representa los huasipungos que son muy utilizados por los
habitantes de la comunidad.

Arbol: Representa un arbol de capuli ya que etimoldgicamente
Capulispungo significa Puerta del Capuli.

Montafas: Representa la naturaleza, debido a que la mayor parte de los
atractivos de esta comunidad son de tipo natural.

Comuneros: Representan a los habitantes de la comunidad de Laime
Capulispungo, asi como también su vestimenta y la mujer haciendo sus

artesanias.

Tarjetas de presentacion

El material que se utilizara para realizar este tipo de promocion sera papel opalina

blanco o crema, el tamafio de 9x5cm en serigrafia.
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Figura N° 6
TARJETA DE PRESENTACION

Natwalesa y Cultuna en un solo lugan
5r. Pedro Chafla
PRESIDENTE DE LA COMUNIDAD
LAIME
CAPULISPUNGO Direcclén: Comunidad Lalme Capulispungo
Cel:0992914384
Mall: knhproyecto8601 1@hotmail.com

GUAMOTE - ECUADOR

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

7.6.3 Valla publicitaria

La valla sera soportada por un solo pie de gran altura, la impresion grafica se
realizard en alta resolucion sobre vinilo autoadhesivo por obtener resultados
atrayentes y efectivos con medidas de 10m x 4m.

Figura N° 7
VALLA PUBLICITARIA

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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http://www.popartplay.com/impresion-digital-conceptos-graficos/68-resolucion-grafica
http://www.popartplay.com/impresion-digital-conceptos-tecnicos/queesvinilo

7.6.4 Letreros informativos

El letrero sera soportado por dos pies de madera de 2m cada uno, la impresion
gréfica se realizara en alta resolucion sobre vinilo autoadhesivo

Figura N° 8
L_ETRERO INFORMATIVO

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
7.6.5 Afiche

Las caracteristicas de este seran medidas de 40cm x 60cm, impresos a full color
en papel satinado glifos de 135gr. Se utilizaran unas fotografias panoramicas del
lugar de igual manera el logotipo en la parte superior de la valla.

Figura N°9
AFICHE

.. TURISMO COMUNITARIO

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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http://www.popartplay.com/impresion-digital-conceptos-graficos/68-resolucion-grafica
http://www.popartplay.com/impresion-digital-conceptos-tecnicos/queesvinilo

7.6.6 Triptico

Los tripticos serdn impresos en papel couche de 135gr, a full color y formato A4.
Este tipo de publicidad utilizard como vias de distribucion tanto Agencias de
Viajes, hoteles y mas lugares. Los tripticos seran de libre disposicién para las

personas.
Por pedido de KNH el triptico sera en tres idiomas, quichua, espafiol e inglés.

Figura N° 10
TRIPTICO ANVERSO

Participacion en labores agricolas UBICACION DE LA COMUNIDAD g 3

LAIME
CAPULISPUNGO

CONTACTOS
Sr. Pedro Chafla

Direccién:

Comunidad Laime Capulispungo
Celular:
0992914384
Mail:
knhproyecto86011@hotmail.com

GUAMOTE - ECUADOR

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Figura N° 11
TRIPTICO REVERSO

COMUNIDAD LAIME CAPULISPUNGO LIMITES ACTIVIDARES TURISTICAS
i Erymologically|Lo ka quiers rimans - . o
Capulspungo mears: | Inka kan ta purke pak  Cor Treking
CAPULIS = Capu CAPULIS = Capull )
PUNGO=Pasrea | PUNGO=Deor |- Camping
D e | i w5 Vivencia comunitaria

del Capull, | Pasrta  del

pul
nombre  de Laime | Capullspungo
Caputspurgn

UBICACION
it “ et

177353 Ha,
hablean 470 famiias
con uma  pobiacisn | inhabitants.
total 1880 habitan- na wan shuk poblacién
tes, pak 1880 habitantes.

habitan 470 ayls-

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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7.6.7 Postales

Las medidas que tendré la tarjeta postal con la cual se promocionara la comunidad
sera de 15 x 10 cm que es el tamafio postal estandar, el papel es la cartulina

sulfatada de 210 a 300 gramos, ya que asi se notard la calidad en la impresion.

Figura N° 12
POSTAL

LAIME CAPULISPUNGO

Matsatese g Cultins on an sols lupan

Elaborado por: Sara Gisela Rodriguez Ordofiez
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7.6.8

Artesanias y recuerdos:

Pulseras: El material utilizado serd 100% silicona, el tamafio de banda
69mm, se imprimira el logotipo y el eslogan en relieve con colores solidos,
mixtos o multiples de acuerdo a las necesidades.

Bolsa de compras: Material de la bolsa Papel de Kraft 80g a 160g, el
logotipo impreso a full color, el tamafio anchura de 15cm x 45cm, altura
de 16cm x 44cm y escudete inferior de 6cm x 17cm, la manija de algodén
Fajas, macanas o chales: Seran hechos en popelina con fibras y
pigmentos naturales

Llaveros: Seran hechos en paja silvestre, con hilos sintéticos y al final una
argolla para llavero.

Artesanias: Para su elaboracion utilizaran paja silvestre, hilos sintéticos y
para los aretes adicionalmente alambre de alpaca.

Figura N° 13
PULSERAS

@ LNME CAPUUSPUNGO J

— —_

i\ ~
3L
»Q,':'(E CAPULISPUNGO /

\"""\?1? Cudtna en wn s0ls W3

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Figura N° 14
BOLSA DE COMPRAS

LAME
=
Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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Macanas o chales y fajas:

Figura N° 15
MACANAS Y FAJAS

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Llaveros:

Figura N° 16
LLAVEROS PROMOCIONALES

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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Artesanias:

Figura N° 17
ARTESANIAS PROMOCIONALES

Elaborado por: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

7.7 ESPECIFICAR LOS REQUERIMIENTOS PARA EL
SEGUIMIENTO Y EVALUACION DEL PLAN

La evaluacion de un proyecto nos solo se evalla en la factibilidad financiera sino
en el impacto ambiental y social. Si se trata de una empresa comunitaria, también

es importante valorar el impacto organizacional.

7.7.1 Impacto ambiental

El impacto ambiental es el criterio primordial de la valoracion de algunos
proyectos, aunque los demas criterios también son determinantes. Se valora

tomando en cuenta los siguientes indicadores:

112



Tabla N° 25
IMPACTO AMBIENTAL

ESCALA
No INDICADOR
2 3] 4
1 Disminucion o detencion de proceso de deterioro
2 Restauracion o rehabilitacion de ecosistemas
3 Aumento o cobertura boscosa incluyendo arboles frutales
4 Aumento de areas de produccién sostenible
5 Desarrollo de técnica de produccidn sostenible
6 Incremento de conservacion in — situ
7 Incremento de conservacion ex — situ
8 Acceso y transferencia tecnolégica
9 Desarrollo de conocimientos cientificos
10 Establecimiento de sistemas de produccion sostenible
11 Incremento de especies y/o poblacidon de flora y fauna
12 Incremento de fertilidad del suelo
13 Mejora belleza paisajistica
14 Incremento de tipos de cultivos
15 Incremento de la productividad
16 Incremento de la erosién
17 Combinacién de métodos tradicionales con innovacién
18 Disminucién de tala y caza en el bosque
19 Se detiene o disminuye contaminacion
20 Incremento de produccion
21 Desarrollo de biotecnologia
22 Cambio positivo en politicas o leyes
23 Manejo de &reas protegidas
24 Educacién ambiental
25 Otros

RESUMEN: Importancia del impacto del proyecto respecto a las
condiciones ambientales. Enfoca el problema o condicidon ambiental que

el proyecto contribuird a solucionar, prevenir o promover.

Fuente: Alvarez José, Formulacion y Evaluacion de proyectos turisticos/ Evaluacion, 2011
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7.7.2 Impacto social

El impacto social del proyecto se refiere a la contribucion del proyecto en la
mejora de las condiciones socioecondmicas de la poblacion como consecuencia.

El impacto social se puede valorar tomando en cuenta los siguientes indicadores:

Tabla N° 26
IMPACTO SOCIAL
ESCALA
Ne INDICADOR
1123 |4]5
1 Numero de beneficiarios directos
2 Empleos fortalecidos o generados
3 Aumento de la produccion
4 Aumento del ingreso familiar promedio anual
5 Uso de materias primas nacionales
6 Ahorro de divisas
7 Generacion de valor agregado
8 Disminucién de intermediarios
9 Efecto demostrativo en la comunidad
10 Incremento de la participacion comunitaria
11 Cambio positivo en valores, comportamiento y practicas
respecto al ambiente
12 Mejoramiento en la satisfaccion de necesidades familiares
basicas de alimentacion, salud, vivienda, educacion,
vestido, como supuesto del aumento de los empleos e
ingresos
13 Incremento del autoestima
14 Participacion y beneficio de la mujeres
15 Otros
RESUMEN: Relevancia del proyecto respecto al mejoramiento de la
condiciones socio — econdmicas.

Fuente: Alvarez José, Formulacion y Evaluacion de proyectos turisticos/ Evaluacion, 2011
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7.7.3

El impacto organizacional del proyecto se refiere al fortalecimiento de la

organizacion ejecutora o beneficiaria. El impacto organizacional se puede valorar

Impacto organizacional

con los siguientes indicadores:

Tabla N° 27
IMPACTO ORGANIZACIONAL
ESCALA
N° INDICADOR
2|13 |4
1 Aumento de la capacidad administrativa
2 Mejoramiento de la estructura organizacional
3 Aumento de la eficiencia y/o la eficacia (productividad)
4 Mejoramiento de la administracion del cambio e
innovacion
5 Mejoramiento de la situacion financiera
6 Aumento del numero de socios
7 Mejoramiento de la capacidad de negociacién de productos
8 Incremento en la capacidad de intervencion y/o gestion
sobre la realidad ambiental y de negociacion en conflictos
ambientales
9 Incremento de la participacion comunitaria en la
organizacion
10 Otros

RESUMEN: Relevancia del impacto del proyecto en el fortalecimiento

de la organizacion.

Fuente: Alvarez José, Formulacion y Evaluacion de proyectos turisticos/ Evaluacion, 2011
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CAPITULO IX

ANEXOS
Anexo N° 1- ENCUESTA
UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZD R
FACULTAD DE INGENIERIA (§) UNACH

ESCUELA DE INGENIERIA EN GESTION TURISTICA Y HOTELERA

ENCUESTA PARA LA IMPLEMENTACION DE UN PLAN DE DESARROLLO
DE TURISMO COMUNITARIO PARA LA COMUNIDAD LAIME
CAPULISPUNGO DE LA PARROQUIA MATRIZ DEL CANTON GUAMOTE,
PROVINCIA DE CHIMBORAZO

ENCUESTADOR: FORMULARIO #: | | | |
CIUDAD: FECHA DE LA ENCUESTA: / /

La presente encuesta tiene como objetivo implementar un plan de desarrollo de
turismo comunitario para la comunidad laime capulispungo de la parrogquia matriz
del cantén guamote, provincia de chimborazo. Por tanto le pedimos se sirva llenar
con toda sinceridad posible pues su informacion sera de gran ayuda.

INSTRUCCIONES GENERALES:
» La informacion proporcionada sera estrictamente confidencial, lo cual
implica que no sera difundida de forma individual y el investigador se
compromete a mantener la reserva que amerita.

» Marque con una (X) en el espacio que muestre su respuesta.
» Procure contestar todas las preguntas.
» Sus criterios seran de suma importancia y utilidad para el desarrollo de esta
investigacion.
l. INFORMACION GENERAL
13. Género
a. Masculino ()
b. Femenino ()
14. Edad
a. (16-25] ()
b. (26 -35] ()
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15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

c. (36-45] ()
d. (46-55] ()
e. (56 0 mas] ()
Lugar de procedencia

a. Pais

b. Ciudad

Instruccién académica
a. Primaria ()
b. Secundaria ()
c. Superior ()

Nivel de ingresos econdmicos

a. $0a$318 ()
b. $319a$500 ()
c. Masde$500 ()
INFORMACION TURISTICA

¢ Qué le motivaria a realizar un viaje a una determinada comunidad?

a. Convivencia comunitaria ()
b. Nuevas experiencias ()
c. Gastronomia ()
d. Agroturismo ()
¢ Qué medios de comunicacion utiliza antes de su viaje?
a. Internet/redes sociales ()
b. Radio/television ()
c. Periddicos/revistas ()

d. Guias turisticas/centros itur ()
¢ Conoce usted qué recursos naturales y culturales posee la comunidad
Laime Capulispungo del Canton Guamote?

a. Si ()
b. No ()
¢ Qué servicios le gustaria consumir dentro de la comunidad?
a. Alojamiento ()
b. Alimentacion ()
c. Trasporte ()
d. Guianza ()

¢ Qué valor estaria dispuesto a pagar por su visita a la comunidad de
Laime Capulispungo?

a. (16-25] ()
b. (26- 35] ()
c. (36-40] ()
d. (46- 0 mas] ()

¢Conoce usted de la existencia de un Plan de desarrollo de turismo
comunitario para la comunidad Laime Capulispungo?

a. Si ()

b. No ()
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24. ;Cree usted qué mediante un Plan de desarrollo de turismo
comunitario, la comunidad Laime Capulispungo se podria convertir
en un destino turistico del Cantdn Guamote y de la Provincia de
Chimborazo?

a. Si ()
b. No ()

GRACIAS POR SU COLABORACION
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Anexo N° 2 - EXPERIENCIAS CON LA COMUNIDAD — FOTOGRAFIAS

Fotografia N° 1
RECONOCIMIENTO DE LAS GRANJAS INTEGRALES

Fotografia: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Fotografia N° 2
CRIANZA DE ESPECIES MENORES

Fotografia: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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Fotografia N° 3
PASEO COMUNITARIO

Fotografia: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Fotografia N° 4
RECONOCIMIENTO DEL CRIADERO DE TRUCHAS

—

Fotografia: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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Fotografia N° 5
CONVIVENCIA COMUNITARIA

Fotografia: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Fotografia N° 6
CRIADERO DE TRUCHAS

Fotografia: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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Fotografia N° 7
HABITANTES DE LA COMUNIDAD LAIME CAPULISPUNGO

-

2

Fotografia: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Fotografia N° 8
RECORRIENDO LA COMUNIDAD

Fotografia: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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Fotografia N° 9
ESTUDIANTES DE LA UNIDAD EDUCATIVA AMAUTA FERNANDO
DAQUILEMA

Fotografia: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez

Fotografia N° 10
AMIGOS DE LA COMUNIDAD

Fotografia: Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
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Anexo N° 3 — PERFIL DEL PROYECTO

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA EN GESTION TURISTICA Y HOTELERA
PROYECTOS DE GRADUACION

TEMA:

PLAN DE DESARROLLO DE TURISMO COMUNITARIO
PARA LA COMUNIDAD LAIME CAPULISPUNGO DE LA

PARROQUIA MATRIZ DEL CANTON GUAMOTE,
PROVINCIA DE CHIMBORAZO

NOMBRE

Sandra Rodriguez

RIOBAMBA - ECUADOR
2013
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DATOS GENERALES
UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO

FACULTAD

e Ingenieria
ESCUELA

e Gestion Turistica y Hotelera
AUTORA

e Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez
COLABORADORES

e Gobierno Autonomo Descentralizado del Canton Guamote.
e Instituto Nacional de Patrimonio Cultural
¢ KNH (KinderNotHilfe)

TIPO DE PROYECTO
e Proyecto de Inversion Social
BENEFICIARIOS

e Canton Guamote.
e Habitantes de la Comunidad Laime Capulispungo.

e Provincia de Chimborazo.
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CAPITULO I
EL PROBLEMA

1.1. Descripcion Del Problema

Ecuador es un pais lleno de una gran biodiversidad en flora y fauna y mas que
todo duefio de una gran riqueza cultural, en nuestro pais existen diversidad de
grupos étnicos ubicados en diferentes partes del nuestro pais, en la actualidad se
estd desarrollando la actividad turistica, la misma que genera grandes fuentes de
trabajo e ingresos econdmicos, tanto a turistas nacionales como extranjeros les
agrada conocer diferentes culturas por lo mismo se deben conservar y no dejar de
lado lo que somos y de esta manera se podra brindar a quienes visitan dichas

etnias una gran identidad y la seguridad de cada uno.

La comunidad de Laime Capulispungo es una de las comunidades representativas
que posee el Canton Guamote, se dedican principalmente a la agricultura, a la
ganaderia y mas actividades comuneras. Un problema que se presenta en esta
comunidad es el desconocimiento de los beneficios y desarrollo que atrae la

actividad turistica para los pobladores que intervienen o participan en ella.

Concientizar a los habitantes en conservar su cultura es una labor que se debe
cumplir ya que su cultura implica su modo de vida, sus ceremonias, sistemas de
valores, tradiciones y creencias. A través de la combinacion de la cultura en
actividades turisticas se pueden expresar, dar a conocer y tomar conciencia de si
mismo. Es importante captar la atencién de los turistas para promover el
desarrollo turistico comunitario de esta zona del Cantén Guamote y a su vez

brindar un servicio acorde a las expectativas de los potenciales turistas.
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1.2. Formulacién del problema

¢De qué manera afecta la ausencia del turismo comunitario en el progreso de la
Comunidad Laime Capulispungo y en el desarrollo econdmico y turistico del

canton Guamote?

1.3. Objetivos

Objetivo general.-

e Elaborar un plan de desarrollo de turismo comunitario para la Comunidad
Laime Capulispungo de la Parroquia Matriz del Cantén Guamote,

Provincia de Chimborazo.
Objetivos especificos.-

e Realizar un diagnostico situacional de la parroquia Laime Capulispungo.

e Efectuar un inventario turistico de la comunidad Laime Capulispungo,
ubicada en el Cantén Guamote.

e Establecer los elementos de promocion para dar a conocer el potencial

turistico de la comunidad.

1.4. Justificacién

El turismo comunitario se estd consolidando como estrategia de desarrollo y

objeto de investigacion cientifica.

El presente proyecto de investigacion es con el proposito de impulsar un proyecto
de turismo comunitario en la comunidad Laime Capulispungo y de esta manera
que contribuya una oferta turistica novedosa del pais y sobre todo del Canton
Guamote.

El turismo comunitario es una forma de gestion del turismo que trae consigo tres
perspectivas fundamentales: una sensibilidad especial con el entorno natural y las
particularidades culturales, la busqueda de sostenibilidad integral social y natural,
y el control efectivo del negocio turistico por parte de las comunidades. Se trata,
pues, de un modo de implementar el turismo que persigue equilibrar las

dimensiones medioambientales y las culturales, con la particularidad de una
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gestion y organizacion anclada en las comunidades. En la actualidad todo negocio
turistico afirmard una actitud sensible con el medio y la cultura, por eso la
organizacion y gestiones comunitarias se convierten en el verdadero elemento

distintivo del turismo comunitario.

Mediante este proyecto se ayudarda al Canton Guamote porque se podra
promocionar aun mas a nivel nacional y especificamente a la Comunidad Laime
Capulispungo, ya que estard involucrada en el &mbito turistico y tendran una
mejor forma de conservar lo que son y lo que tienen en este lugar mediante esto

tendremos una gran responsabilidad social y cultural
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CAPITULO II.
MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes

Dentro de la comunidad de Laime Capulispungo no se ha encontrado ningln
antecedente de investigaciones anteriores ni resultados pasados, es por ese motivo
que el Gobierno Autonomo Descentralizado del Canton Guamote necesita realizar

este primer estudio.

Debido a que no existe antecedentes de ningn proyecto, programa o actividades
realizadas en esta comunidad nos basaremos el la informacion general que nos

facilita el Técnico de Turismo del Canton Guamote.

2.2. Fundamentacion tedrica

TURISMO

“Se conoce con el término de turismo a todas aquellas actividades que los seres
humanos realizan cuando viajan y permanecen de corrido por el término de menos
de un afio fuera de su entorno habitual con un fin vacacional de negocios,
estudios de ocio y entre otros. Practicamente, desde que el hombre comenz6 a
experimentar necesidad de esparcimiento, para salir de la rutina y la cotidianidad

que las tareas y trabajos”36

PLAN

“Documento rector, producto del proceso de planeacion. Consiste en el conjunto
coordinado de objetivos, metas y acciones que relacionadas con las estrategias y
programas jerarquizan una serie de politicas e instrumentos en el tiempo y el

. . .. 7
espacio, para alcanzar una imagen objetiva propuesta”.®

PLANIFICACION TURISTICA

Una planificacion de la actividad turistica debe permitir la asignacion y gestion
optima de los recursos, maximizando los beneficios que se desprenden de la

actividad turistica y minimizando los efectos negativos, la planificacién debe

% http://www.definicionabc.com/general/turismo.php
37 http://www.eumed.net/libros-gratis/2006b/voz/1a.htm
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reducir el riesgo de las decisiones tomadas y debe ofrecer el instrumento de
coordinacion inmediata entre los distintos sectores y partes involucrados en el

desarrollo turistico.

La planificacion turistica en el espacio natural debe determinar en un primer
momento unos objetivos y prioridades de desarrollo econdmico y social, teniendo
en cuenta el factor ambiental y en segundo lugar debe escoger los medios
apropiados para el logro de dichos objetivos.®

Figura N° 1

ASPECTOS A TENER EN CUENTAEN LA ELABORACION DE UN
PLAN TURISTICO.

FACILIDADES

COMUNIDAD LOCAL

ACCESIBILIDAD

EDUCACION
FORMACION

SERVICIOS
AUXILIARES

TURISMO COMUNITARIO

Es la relacion que existe entre la comunidad y los visitantes desde una perspectiva
intercultural, en el contexto de viajes organizados con la participacion
consensuada de sus miembros, garantizando el manejo adecuado de los recursos

naturales y la valoracion de sus patrimonios, los derechos culturales y territoriales

38 CROSBY A, Elementos Basicos para un Turismo Sostenible en las Areas Naturales, 2008, pag 65,66.
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de las nacionalidades y pueblos para la distribucién equitativa de los beneficios
generados.
INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

El inventario constituye un registro y un estado integrado de todos los elementos
turisticos que por sus cualidades naturales, culturales y humanas pueden constituir
un recurso para el turista, por lo que representa un instrumento valioso para la
planificacion turistica, toda vez que sirve como punto de partida para realizar
evaluaciones y establecer las prioridades necesarias para el desarrollo turistico

nacional.*®

ETAPAS PARA ELABORAR UN INVENTARIO

6. Clasificacion de los atractivos turisticos.- En esta etapa se debe
considerar dos grupos; Sitios Naturales y Manifestaciones Culturales.

7. Recopilacion de informacion.- Se debe investigas cuidadosamente las
caracteristicas mas relevantes de los atractivos.

8. Trabajo de campo.- Consiste en la visita directa a los atractivos turisticos
para verificar la informacion de cada uno.

9. Registro de la informacion.- Seleccionar la informacion definitiva de
cada uno de los atractivos, registrandola en los formularios disefiados
segun las categorias.

10. Evaluacion y jerarquizacion.- Consiste en la calificacion del atractivos

en funcién de la informacién y las variables seleccionadas.*’

CULTURA

“La cultura se manifiesta a través de todos los modos de comportamiento de una
sociedad y en sus productos materiales e intelectuales. La cultura es el distintivo
del hombre, él la crea y es afectado por ella. La cultura no existe sin los hombres

que son sus creadores”.

La cultura es todo lo que crea el hombre al interactuar con su medio fisico y social

y que es adoptado por toda la sociedad como producto histérico. **

% http://www.biblioteca.ueb.edu.ec/bitstream/15001/217/2/030.2A.pdf
“0 http://es.scribd.com/doc/28393291/Manual-de-Inventario-turistico
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PATRIMONIO CULTURAL

“Concebido como el conjunto de bienes materiales e inmateriales que han sido
creados por la sociedad a lo largo de su historia y que merece la pena conservar.
Por lo tanto, es la mano humana, son bienes hechos o manipulados por las

personas”.

DEMANDA TURISTICA

La demanda turistica es el resultado de todas las decisiones de las demandas

individuales de los usuarios turisticos

También se puede definir como la cantidad demandada por el mundo a cada uno
de los precios de los productos y servicios que componen los viajes. Se supone
que la variable méas importante que afecta a la demanda es el PRECIO, diciéndose
habitualmente que la demanda se comporta de manera decreciente respecto al

incremento de este basicamente porque:
e Disminuye la capacidad adquisitiva del turista
e Los turistas buscan productos sustitutivos a un determinado precio

Consecuentemente con este planteamiento, el primer elemento de decision del

turista debera ser el precio y la cantidad de servicios y de productos que se ofrece.

9.1 Hipdtesis

La implementacion del turismo comunitario en la comunidad Laime
Capulispungo del canton Guamote mejorara el desarrollo, la actividad turistica y

econdmica de la poblacion.

* BENITEZ L, GARCES A, Culturas del Ecuador Ayer y Hoy, 2009, pags, 7,8.
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9.2 Variables e Indicadores

Tabla N° 1 Variables

VARIABLE CONCEPTO CATEGORIA INDICADORES INSTRUMENTOS
Conjunto de disposiciones adoptadas Programas e Recursos
por el Estado, para elaborar programas y =
proyectos especificos, con el fin de Proyectos e Inversion e Encuestas -
VARIABLE proyectar cl?moI destlnot tUIrIStI((jZO los e Planta turistica formularios
INDEPENDIENTE | (22 3 2o0 oss ¥ MELIEEs €8 4| Destino turistico o Beneficios e Entrevista
eterminada zona. L, .
economicos. e Observacion

Plan de desarrollo

Fuente: http://www.boletin-
turistico.com/diccionarioturismo/Diccio

Recursos naturales y

e Inventarios
e Registros

directa

nario-1/P/PLAN-DE-DESARROLLO- culturales
TUR%C3%8DSTICO-2148/ o Catastros
Ocio e Recreacion
VARIABLE . .
DEPENDIENTE La actividad turistica es aquella que se
comprende, por fines de ocio durante un Viaje e Gastos
. - viaje a un pais determinado. Siempre e Encuestas -
Actividad turisticay | 154 honeficios al pais que se visita. formularios
economica e Entrevista no
Fuente:http://www.misrespuestas.com/ estructuradas
que-es-el-desarrollo.html
Beneficios e Ingresos
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CAPITULO IILI.
METODOLOGIA

3.1. Niveles de la Investigacion

Para la realizacion del presente proyecto tendremos en cuenta una investigacion
exploratoria, ya que este problema no se ha estudiado a profundidad y mediante
los resultados obtenidos de dicha investigacion tendremos una vision mas clara

de este problema.
3.2. Disefio de la investigacion

3.2.1. Investigacion de campo.- Aplicaremos este disefio de investigacion por
que los datos los obtendremos de una forma directa de la Comunidad

Laime Capulispungo.

3.2.2. Métodos de investigacion.-

Utilizaremos un método segun el proceso formal, es decir de donde parte el
estudio a realizar y en este caso serd el Método deductivo ya que iremos de lo

general a lo particular, a investigar a cada habitante,.

3.3. Poblacién y muestra

N

"TEN-—D+1

3.4. Técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos

Encuestas.- Esta técnica sera utilizada ya que se realizaran encuestas a los
habitantes de la comunidad de San Rafael para conocer su grado de

aceptacion con la implementacion del turismo comunitario.

Observacion.- Mediante esta técnica observaremos y captaremos la
realidad que viven las familias en esta comunidad. En este caso sera una
observacion No Participante debido que observaremos de manera prudente

y a distancia.
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CAPITULO IV.
ASPECTOS ADMINISTRATIVOS

4.1. RECURSOS HUMANOS:

e Director del departamento de Turismo del Canton Guamote Ing. Martha
Copa.

e Instituto Nacional de Patrimonio Cultural Lic. Elizabeth Solano

e Estudiante tesista de la Universidad Nacional de Chimborazo

e Habitantes de la comunidad Laime Capulispungo

e Tutor de Tesis
4.2. RECURSOS MATERIALES

e Camara fotografica.
e Computadora
e Transporte.

e Materiales de apuntes.
4.3. RECURSOS FINANCIEROS

e Gobhierno Auténomo Descentralizado del Cantdbn Guamote mediante el

Departamento de Turismo.
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4.4. Presupuesto

Tabla N°2 Presupuesto

DETALLE CANTIDAD | V.UNITARIO | V.TOTAL

I'Daquet(_e, de hojas de |1l 6 6

impresion

Impresiones 0,05 35

Anillados 3 5 15

Copias 10 20

Movilizacion 100 100

Alimentacion 200 200

Extras 140
TOTAL $616

4.5. Financiamiento

Para el presente trabajo de investigacion tendremos el financiamiento del
Gobierno Auténomo Descentralizado del Canton Guamote, los mismos que
necesitan de la realizacién de este proyecto para mejorar la oferta y demanda

turistica de dicho Cantén.
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4.6. Cronograma de actividades

Tabla N° 4 Cronograma

ACTIVIDAD

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

JUNIO

MES 1

JULIO

MES 2

AGOSTO SEPTIEMBRE

MES 3 MES 4

OCTUBRE

MES 5

NOVIEMBRE

MES 6

Obtencion del
tema e
investigacion
bibliografica

Recoleccién
de
informacion.

Elaboracién de
la propuesta y
proyecto

Revisiones de
capitulos

Presentacion
delos
capitulos
terminados

Primera
sustentacion

Continuacion
con el
proyecto de
investigacion.

Presentacion
del informe
final.

Sustentacion
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Anexo N° 4 — LISTA DE ESTUDIANTES DE EDUCACION INICIAL
UNIDAD EDUCATIVA AMAUTA FERNANDO DAQUILEMA

NOMINA DE LOS ESTUDIANTES DE LA UNIDAD EDUCATIVA
INTERCULTURAL BILIGUE “AMAUTA FERNANDO DAQUILEMA
Comunidad: Laime Capulispungo
Parroquia: Matriz
Cantén: Guamote
GRUPO DE 3 ANOS

Ne NOMBRES Y APELLIDOS

1 AVENDANO YUQUILEMA JESSICA ALEXANDRA
2 CAIZAGUANO NAULA MARIJORIE TATIANA

3 CHAFLA GAVIN JANNETH PAMELA

4 GUARACA CAIZA JORDAN ANDERSON

6 GUASHPA GUANULEMA GUIESSELA ANAHI

7 GUASHPA MARINO ANDERSON STEEVEN

8 MOROCHO YUQUILEMA LUIS MARIO

9 QUISHPE TENE WILMER STALYN

10 MANYA DAQUILEMA LADY KARINA

12 GUARANGA DAQUILEMA BLADIMIR YSRAEL
11 GUASHPA GUAIRACAJA LUZ AMERICA

12 CAIZAGUANO AVENDANO JHONNATHAN

13 GUAIRACAJA PILAMUNGA ERIKA STEEVEN
14 GUARACA QUISHPE ADRIAN OSCAR

15 ROLDAN CAIZAGUANO LUZ PAMELA
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Anexo N° 5 — LISTA DE ESTUDIANTES DE PRIMARIA UNIDAD
EDUCATIVA AMAUTA FERNANDO DAQUILEMA

NOMINA DE GRADO 1
APELLIDOS Y NOMBRES

AVENDANO YUQUILEMA JHOSSELYN ESTEFANYA
CAIZAGUANO NAULA ALEXIS STALYN

CORO POMA LUZ MARIA

DAQUILEMA CAIZAGUANO JHENNYFER STEFANYA
DAQUILEMA TENE LIZETH NATHALY

GUARACA GUASHPA JOSUE ANDERSSON
GUASHPA CHAGNAMA CRISTHIAN IVAN
MANGUIA DAQUILEMA CINTHYA LIZBETH
QUISHPE BEJARANO DYLAN MAXIMILIANO
QUISHPE DAQUILEMA RUTH TARGELIA
ROJALEMA AVENDARNO BETTY ALEXANDRA
YUCAILLA APULEMA LUIS FERNANDO

P
]

O O N[O | B> W[N] PF

[y
o

[N
[EEN

[y
N

NOMINA DE GRADO 3

APELLIDOS Y NOMBRES

zZ
G

CAIZAGUANO NAULA SARA ISABEL

DAQUILEMA CAIZAGUANO IVAN MAURICIO

DAQUILEMA PACA LUZ STEFANIA

GUAIRACAJA PILAMUNGA JANNETH CAROLINA

GUARACA GUASHPA DENNYS WLADIMIR

GUASHPA GUAIRACAJA LUZ STEFANIA

MANGUIA TENE LEONEL ISMAEL

MOROCHO DAQUILEMA CRISTHIAN EDISON

O[NNI || W[IN]|F-

MOROCHO MARINO SILVANA ESTRELLA

MOROCHO YUQUILEMA JHONNY BLADIMIR

-
o

NOMINA DE GRADO 4

o

APELLIDOS Y NOMBRES

AVENDANO DAQUILEMA GEYSON EDISON

CAIZAGUANO AVENDANO KEVIN RAMIRO

COPA GUAIRACAJA CINTHYA ADELA

DAQUILEMA DAQUILEMA MIRTHA JOHANNA

DAQUILEMA MORALES ERIKA LUCIA

DAQUILEMA TENE ADRIAN STALYN

ROJALEMA MORALES JHONN STALYN

o|~N|o|o|b|w| Nz

TENE PARCO RONNY EDISON
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NOMINA DE GRADO 5

P
G

APELLIDOS Y NOMBRES

CABA TENE LISSBETH STEFANYA

CAIZAGUANO NAULA SUSANA PATRICIA

CAIZAGUANO VIMOS SILVIA SAMANTA

DAQUILEMA GUARACA JULISSA ELIZABETH

GUARACA PARCO LUZ EVELYN

GUASHPA CHAGNAMA CINTHYA BELEN

PEREZ ROJALEMA BERSABETH EVELYN

O IN|O|O|D[W|IN|F

ROJALEMA AVENDANO MARIA LAURA

NOMINA DE GRADO 6

=z
G

APELLIDOS Y NOMBRES

AVENDANO DAQUILEMA EDWIN GUILLERMO

CAIZAGUANO QUISHPE FLOR KARINA

COPA CHIMBOLEMA RUTH ABIGAIL

COPA GUAIRACAJA JOEL ALEXANDER

CORDOVA GAVIN NEICER BLADIMIR

DAQUILEMA MORALES DANNY EDISON

DAQUILEMA PACA EDWIN BENJAMIN

GUARACA PARCO JENNY VIOLETA

O| O N OO0 B WIN|F

GUASHPA GUAIRACAJA BLANCA GRACIELA

[ERN
o

MARINO CAIZAGUANO JAVIER BENJAMIN

[EEN
[N

PARCO TENESACA MARIA JULIA

[y
N

PEREZ ROJALEMA MAYCOL RENE

=
w

ROJALEMA MORALES MARIA HILDA

NOMINA DE GRADO 7

zZ
]

APELLIDOS Y NOMBRES

CAIZAGUANO NAULA EDISON EDUARDO

CORO POMA LUIS HENRY

DAQUILEMA CHAFLA JESSICA GRACIELA

ROJALEMA MORALES JUAN CRITIAN

DAQUILEMA DAQUILEMA JEFFERSON DANIEL

MANGIA CHAFLA JHOFRE ALEXANDER

MOROCHO CUJILEMA SONIA AMERICA

MOROCHO MARINO ANDERSSON WILFRIDO

©O©| 0O N| o o1 B~ Wl N

QUISHPE BEJARANO KEVIN ARMANDO
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NOMINA DE GRADO 8

Ne APELLIDOS Y NOMBRES
1 APUGLLON GUANOLEMA NARCISA FANNY
2 APUGLLON GUANOLEMA LUIS ALBERTO
3 CABA TENE MONICA JOHANNA

4 CAIZA GUARACA BLANCA BEATRIZ

5 CAIZAGUANO QUISHPE HECTOR ANIBAL
6 CHAFLA CHAFLA JHOSELYN STEFANIA

7 CHAFLA CORDOVA MARIA LILIANA

8 CHAFLA GAVIN EDWIN DAVID

9 CHAFLA GUANULEMA ANGEL CRISTHIAN
10 | CHAFLA ROLDAN JUAN JOSE

11 | CHIMBOLEMA GUARACA EDISON JHON

12 | CORDOVA DAQUILEMA MILTON VINICIO
13 | CORDOVA DAQUILEMA BETTY MARIA

14 | CORO BASTIDAS MOISES MISAEL

15 | DAQUILEMA DAQUILEMA ERIKA NOEMI
16 | DAQUILEMA DAQUILEMA JHONN BYRON
17 | DAQUILEMA GUARACA JUAN RAUL

18 | DAQUILEMA PACA JHONN MILTON

19 | GUAMAN CORDOVA JENNIFER MARGARITA
20 | GUANOLEMA GUARACA SILVIA MONICA
21 | GUANOLEMA GUARACA SILVIA MONICA
22 | GUANULEMA YAUTIBUG ELSA VERONICA
23 | GUARACA GUANULEMA NORMA ISABEL
24 | GUARACA GUARACA JHONN GUSTAVO

25 | GUARACA MARINO JHON ARIEL

26 | GUARACA YAUTIBUG MARIA ANA

27 | LEMA CAIZAGUANO MILTON MAURICIO
28 | MANYA GUAIRACAJA JOEL ADRIAN

29 | MORALES GAVIN ANGEL ROBERTO

30 | PARCO TENESACA JUAN JOSE

31 | PEREZ CHAFLA MARIA JULISSA

32 | ROLDAN YUQUILEMA DANNY ELIAS

33 | VAIZAGUANO VIMOS LENNIN EDGAR

w
5

VALENTIN LASSO BYRON CRISTHIAN

w
ol

VIMOS ROLDAN LUIS FRANKLIN

w
(o)}

YUQUILEMA CORMACHI ANGEL DANIEL
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NOMINA DE GRADO 9

o

APELLIDOS Y NOMBRES

AVENDANO DAQUILEMA JESSICA KAROLINA

CAIZA GUARACA NELSON PATRICIO

CAIZAGUANO NAULA JHONN DARWIN

CHAFLA APUGLLON JANNETH BERSABETH

CHAFLA CEPEDA MARIBEL FRANCISCA

COPA GUAIRACAJA ROBERTO ADRIAN

CORDOVA GAVIN JOSE EDWIN

CORO BASTIDAS DELIA REBECA

OO N OO | WINHFZ

GUARACA TENELEMA JHONN ORLANDO

=
o

GUARANGA QUISHPE BLANCA MELIDA

[y
[N

GUARANGA QUISHPE SEGUNDO ANANIAS

[EnN
N

GUASHPA CHAFLA HECTOR PAUL

[EnN
w

MANGUIA GUASHPA MARIA MARTINA

[ERN
SN

MANYA CORDOVA KEVIN IVAN

[EEN
S

MARINO CAIZAGUANO JOEL ANTONIO

[ERN
»

MOROCHO MARINO ALBA MARINA

[EEN
\'

PARCO TENESACA JUAN LORENZO

[EnN
(o]

PEREZ ROJALEMA JEFFERSON ISRAEL

[EEN
(]

QUISHPE TENE DIANA ISABEL

N
o

TENELEMA YAUTIBUG JUAN KLEBER

N
[

VIMOS ROLDAN WILSON PATRICIO

N
N

YUCAILLA PUMA MAGNO ORLANDO

N
w

YUQUILEMA PACA SANDRA BEATRIZ

NOMINA DE GRADO 10

o

APELLIDOS Y NOMBRES

AVENDARNO YUQUILEMA MARY ISABEL

CABA TENE DIANA ELIZABETH

CAIZA AVENDANO JAIME IVAN

CAIZAGUANO QUISHPE MARIA LUISA

CAIZAGUANO VIMOS JORGE ENRIQUE

CHAFLA CEPEDA LUIS ALEMAN

CHAFLA CEPEDA LUIS ALEMAN

DAQUILEMA GUARACA ERIKA ADRIANA

OO |NO|O|BR(WIN|F(Z

DAQUILEMA PACA ELSA CAROLINA

GUASHPA CAIZA JANNETH HAYDEE

MOROCHO CUJILEMA ANGEL ISRAEL

TENE COPA MAYRA BEATRIZ

VALENTIN LASSO JAVIER GEOVANNY

YUCAILLA GUASHPA ROSA AURORA

YUCAILLA GUASHPA JOSE ALBERTO

YUCAILLA VEJARANO DARWIN PAUL

YUQUILEMA CAIZAGUANO WILLIAN ALEJANDRO

YUQUILEMA PACA JULIA SUSANA

144




Anexo N° 6 — LISTA DE ESTUDIANTES DE SECUNDARIA UNIDAD
EDUCATIVA AMAUTA FERNANDO DAQUILEMA

NOMINA PRIMER ANO DE BACHILLERATO

P
G

APELLIDOS Y NOMBRES

N° CEDULA

GUARACA TENELEMA LUIS ANIBAL

060576578-3

GUASHPA CHAFLA FELIX EDISON

060566666-8

GUASHPA PARCO LUIS DANIEL

060566631-2

LEMA PUMA JOSUE KLEBER

060594845-4

LASO MINAGUA LUIS FERNANDO

060576613-8

MORALES GAVIN JHON ARIEL

060581911-9

PARCO TENESACA JUAN BENEDICTO

060566664-3

YUQUILEMA AUCANCELA JAVIER CRISTOBAL

060546452-8

O (00 ([N (o (o1 [ (W (N (-

CABA TENE JESSICA PAULINA

060592460-4

[ERN
o

CAIZAGUANO GUARACA NARCIZA ELIZABETH

060536721-8

[N
[EEN

COPA GUAIRACAJA SANDRA BEATRIZ

060597455-9

[EnN
N

CORDOVA GAVIN BETTY LILIANA

060556057-2

[EEN
w

CHAFLA CORDOVA EVANGELINA JANNETH

060583772-3

[N
SN

DAQUILEMA DAQUILEMA BLANCA BEATRIZ

060566390-5

[EEN
S

MANGIA CHAFLA MARY AZUCENA

060582386-3

[EnN
»

MANGUIA DAQUILEMA DIANA MARIUXI

060459865-6

[EEN
~

PADILLA YUQUILEMA RUTH VIRGINIA

060552199-6

[ERN
oo

QUISHPE TENE NELLY ALEXANDRA

060562621-7

=
[(e]

TENE CHICAIZA GLORIA ESTHELA

060586741-5

N
o

TENELEMA YAUTIBUG AIDA ROCIO

N
iy

YUCAILLA PUMA EVELYN SOFIA

060583792-3

NOMINA SEGUNDO ANO DE BACHILLERATO

N° APELLIDOS Y NOMBRES N° CEDULA
1 | AVENDANO YUQUILEMA ANGEL HERMEL 060570853-6
2 | CAIZAGUANO QUISHPE CRISTIAN PAUL 060576422-4
3 | AILLA ROJALEMA BLANCA JANNETH

4 | CAIZA AVENDANO CELIA PATRICIA 060562970-8
5 | CAIZAGUANO NAULA LUZ ELISA 060574309-5
6 | CAIZAGUANO ROLDAN MARIA GUISSELA 060538100-3
7 | DAQUILEMA COPA LUZ CLARA

8 | DAQUILEMA PACA BERTHA YOLANDA 060576144-4
9 | GUAIRACAJA YAUTIBUG ELSA ROCIO 060542393-8
10 | GUARACA MARINO NORMA BEATRIZ 060577069-2
11 | MANGUIA GUASHPA MARIA ROSA 060543154-3
12 | MANYA CORDOVA DIANA PAULINA 060545899-1
13 | MORALES GUANOLEMA CARMEN JESSICA 060521708-2

145




14

QUISHPE DAQUILEMA MARIA AURORA

060562622-5

15 | ROJALEMA MORALES MAYRA PIEDAD 060577512-1
16 | YAUCAN TENE ELVIA MARIELA 060576559-3
NOMINA TERCERO ANO DE BACHILLERATO

N APELLIDOS Y NOMBRES N° CEDULA

1| AILLA ROJALEMA ANGEL RUFINO 060548519-2

2 | CAIZA GUARACA ANGEL RODRIGO 060535319-2

3 | CHAFLA CORDOVA ITALO BELISARIO 060513143-2

4| GUAIRACAJA YAUTIBUG HECTOR EFRAIN 060542394-6

5 | GUASHPA CHAGNAMA JUAN ROBERTO 060542358-1

6 | MANGIA CHAFLA EDWIN DARIO 060544947-9

7 | MANYA COPA SILVIO DANIEL 060544146-8

8 | QUISHPE MOROCHO MILTON PATRICIO 060512707-5

9| ROJALEMA AVENDANO ANGEL FABIAN 060549019-2
10 | YAUTIBUG CORMACHI JAIME ROBERTO
11| DAQUILEMA MORALES NELLY ISABEL 060548023-5
12 | DAQUILEMA GUARACA MARIA AURORA 060548024-3
13 | DAQUILEMA GUARACA MARIA ROSA 060548022-7
14| DAQUILEMA GUARACA MARIA ROSALIA 060543513-0
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Anexo N° 7 - CARTA DE PATROCINIO

GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO

MUNICIPAL DEL CANTON GUAMOTE
DIRECCION GESTION DESARROLLO LOCAL
MESA DE
e NI - NG - Scaees > 4
Oficio N2 35 MT-GADMCG- 13
Guamote, 5 de Junio del 2013
Seflor Doctor
José Alvarez Roman

DIRECTOR DE LA ESCUELA DE GESTION TURISTICA Y HOTELERA DE LA UNACH
Riohamba, -

De mi consideracion:

A nombre del Gobierno Autdnomo Descentralizado Municipal del Canton Guamote, reciba un
atento y cordial saludo, a B vez desedndole el mejor de los éxitos en las funciones a usted
encomendadas.

Por medio del presente el GADMCG solicita la colaboracidn de |a Srta. SANDRA GISELA
RODRIGUEZ ORDONEZ, portadora de la cedula de identidad 0604963017, estudiante de la
Escuela de Gestion Turistica y Hotelera de |a Universidac Nacional de Chimborazo UNACH, para
que elabore el tems de investigacion de tesis: PLAN DE DESARROLLO DE TURISMO
COMUNITARIO PARA LA COMUNIDAD LAIME CAPULISPUNGO DE LA PARROQUIA MATRIZ DEL
CANTON GUAMOTE, PROVINCIA DE CHIMBORAZO. Siendo este un tema muy importante para
fortalecer la actividad turistica del cantdn,

El trabajo de Investigacidn estard bajo la coordinacidn de ls Mesa de Turismo del GADMCG,
comprometiéndose a entregar una copia del trabajo terménado a esta Institucién,

Por la atencién que se sirva dar a |a presente, expreso mi consideracidn y estima.

Atentamente,

Ing. Martha Copa C. DT

)
~

TECNICA
MESA DE TURISMO DEL GADMCG
T Dirmaion: oy AR y G Bavmige " Tuwtax. JTI6GI6 - PONCIB8 fext. 120)

e<mall; martun LR @hoomall .com
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Anexo N° 8 — VALIDACION DEL PROYECTO POR EL MUNICIPIO DE
GUAMOTE

GOBIERNO AUTONOMC DESCENTRALIZADO  Sag-—
MUNICIPAL DEL CANTON GUAMOTE , w
DIRECCQION GESTION DESARROLLO LOCAL
WAL - ARG - A MR

Guamote 27 de noviembre del 2013
Oticio MT-13/ N® 81

Doctor

j0sé Alvarez

DIRECTOR DE LA ESCUELA DE GESTION TURISTICA Y HOTELERA
DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO

Presente.-

Ne mi consideracidn:

A nombre del Gobierna Autdnome Descentralizado Muniripal del Canton Guamote, reclha
un saludo cordial, a la vez deseandecle éxitos en las funciones que acertadamente
desempena.

Por medio del presente certifico que tanto ta investigacidn came |2 propuesta presentada
por |2 Srta. Sandra Gisela Radriguez Ordoftez en su tema de tesis “PLAN DE DESARROLLO
DE TURISMO COMUNITARIO PARA LA COMUNIDAD LAIME CAPULISPUNGO DE LA
PARROQUIA MATRIZ DEL CANTON GUAMOTE, PROVINCIA DE CHIMBORAZO", ha sido

validada de acuerdo 8 los pardmetros cctablecldos por esta institucicr.

Por la atencion gue se sirva dar ai presente anticipo mis agradecimientos.

Atentamente,

-

ing. Martha Copa
TECNICA MESA DE TURISMO DEL GADMCG
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Anexo N° 9 — VALIDACION DEL PROYECTO POR EL ORGANISMO DE
COOPERACION  INTERNACIONAL KINDERNOTHILFE  KNH-
ECUADOR

KINDER
NOT
HILFE

KNH - ECUADOR

PHUYEL 13 A GESAMECLLD INFEGRAL
ORI AN LSTHE AL LGS

BUABGTE - S Rishamhba, 29 de Moviembre de 2013

Dochor

Jose Alvarez

DIRECTOR DE LA ESCUELA DE GESTION TURISTICA Y HOTELERA
DE LA UNIVERSIDAD NACIGNAL DE CHIMEORAZD

Presenta.-

De mi consideracian:

A nombre del Provecto de Desarrolo Infegral Comunitario "Laime Capulispungc”
apovada por KINDERMOTHILFE — KMH ECUADOR, que se ejecuta en la
Comunicad Laime Capulispungo, Parroguia la Matriz, Gantén Guamata reciza un
salude cordial ¥ & la vez deseamos exitos en las funciones que aceracaments
desarmpana,

For redic del prosente cortifico gue tante e investigacidn corro |3 propuesta
presentada por la Srta. Sandra Gisela Rodriguez Ordofiez en =u tema de esis
“PLAN DE DESARROLLC DE TURISMO COMUNITARIO PARA LA
COMUNIDAD LAIME CAPULISPLUNGD DE LA PARROQUIA MATRIZ DEL
CANTON GUAMOTE, FROVINCIA DE CHIMBORAZO™. ha sido validada de
acuerdo a los parametros establecidos por esta institusitn en la cormanidad Laime
Caoulispunge.

Por la atencién que se sirva dar al presente anticipe mis agradecim entos.

Alentamente,

'

L_ ...._;,_{:_-;..-.... - __”-_,_.., %

— l...l.pf". J.f._L___,h:_

~Dra. Nancr sguitar - E}_u :
COORMNADORA DEL —?'HUY!:L.TO a5011
KINDERNOTHILFE KNMH EGUADOR

DIRECCIC‘INl’.&L‘IRESS:
Ciudurela Lo Al
foa, S ||g:--= eI

CGEL. 023 T » iy

" EMAIL:
Enfipruvacloff  ignoemal cam

RIOBAMBA - ECLMALICH
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