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RESUMEN

El estudio consiste en analizar la comercializacion de cacao y su incidencia en el
nivel de vida de los habitantes de la comunidad Canambu del canton Tena en el
periodo 2016. La poblacion de estudio es de 87 cacaoteros, mismos que fueron
sometidos al proceso de recopilacion de informacion primaria. Se elabord la
hipotesis afirmativa en que la comercializacion de cacao incide en el Nivel de vida
de los habitantes de la comunidad Canambu del Canton Tena, periodo 2016.
Siguiendo el lineamiento metodoldgico, se realiz6 los respectivos cuestionarios
para aplicar las entrevistas y encuestas, se fotografiéo cada sitio de interés, se
proceso la informacion y se compar6 con la hipotesis, concluyendo asi que debido
a factores de produccidn anti técnica y venta del producto a los intermediarios, es
por falta de organizacion entre los productores, ente regulador controlador del
mercado, para buscar nuevas alternativas de comercio que dificultan establecer un
precio acorde al costo de produccidn. Se determind que la incidencia en la calidad
de vida de los habitantes de la Comunidad Canambu se ve altamente afectada
derivando en un nivel de vida bajo. Por ende, para mejorar la comercializacion es
necesaria la intervencion de las autoridades mediante acuerdos con las empresas
para que se comercialice con precio regulado, con el cambio de nivel de vida bajo

a nivel de vida aceptable.

Xl



ABSTRACT

This study consists in the analysis of the commercialization of cocoa and its
influence on the quality of life of the inhabitants of the Canambu community in
Tena Canton, in 2016. The population under study consists of 87 cocoa farmers,
the same ones who were included in the initial process of data collection and
analysis. An affirmative hypothesis was developed, regarding the positive
influence of cocoa commercialization on the quality of life of the Canambu
farmers in 2016. Following the established methodology, a questionnaire was
developed to serve as the basis for interviewing and use as surveys, each site of
interest was photographed. The information was processed and the results were
compared with the initial hypothesis. This led to the conclusion that owing to low-
technology production and the sales of the product to intermediaries, and the lack
of coordination amongst the cocoa producers. Therefore, an intervention of a
controlling entity is needed to regulate the market, normalize the price and look
for new ways of commercialization. It was determined that the cocoa trade has an
important influence on the quality of life of the inhabitants of the community of
Canambu, as their quality of life is generally low. In order to enhance the trading
conditions, the authorities should intercede and establish agreements with buyers,
so that cocoa could be sold at a regulated price, which would lead from a low

quality of life to an acceptable one.

LANGUAGE CENTER TEACHER
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1. Introduccién

El precio internacional del cacao se caracteriza por sus constantes
fluctuaciones a lo largo de los afios producidas por cambios bruscos en la oferta y
la demanda (debido a factores climaticos o de plagas) por las reservas disponibles,
por la especulacion que se registra en los mercados secundarios y por la
concentracion del nimero de empresas que comercializan y transforman el cacao
en el mundo; lo que ha generado un oligopolio que maneja el precio internacional.
(Gonzalez, 2007)

El cultivo de cacao en nuestro pais es una fuente de ingreso fundamental,
especialmente para muchas familias de las comunidades del cantén Tena. Se
considera trascendental ya que representa el agricultor como comerciante esencial
para el desarrollo socioecondmico, ya es fundamental en la actualidad la
comercializacion a precios convenientes para el agricultor y el empresario.
Realizacion de actividades comerciales que se encauzan el flujo de mercancias y

servicios desde el productor hasta el consumidor o usuario (Vergara, 2012)

En la actualidad la comercializacion de cacao en el Ecuador es muy
trascendental ya que es un producto de exportacién muy cotizado, posicionandose
como uno de los mejores del mundo, por ello los cacaoteros se enfocan en ofrecer
productos de gran variedad y calidad para obtener la aceptacion de los mejores

mercados en el &mbito nacional e internacional.

El objetivo principal del presente proyecto de investigacion es, determinar
que la comercializacion regulada permite mejorar la calidad de vida de los
habitantes de la comunidad Canambu a la vez buscar alternativas para mejorar el

comercio justo de sus productos.



1.1  Planteamiento del problema

Si bien la exportacion de cacao desde el pais hacia el resto del mundo es de
gran importancia, en el Ecuador ain sigue existiendo pequefias explotaciones

cacaoteras de relegada importancia para el comercio exterior.

La comercializacion del cacao es la actividad econdmica principal de la
comunidad Canambu, misma que sostiene economicamente a las familias. Los
productores de cacao de la comunidad, no cuentan con sistemas de produccion
técnica, no cuentan con silos de acopio, no existe una produccion de modelo
econdmico-asociativo se realizan la venta del producto a los intermediarios sin
que exista la intervencion de los entes de regulacion y control del mercado,
derivando en que se vean los pobladores afectados en los niveles de vida. Las
producciones no tienen ingresos econdmicos necesarios para satisfacer sus

necesidades basicas que permitan el crecimiento y desarrollo en la Comunidad.

Los productores de cacao sostienen su esquema administrativas de manera
empirica, ademas no cuentan con la aplicacién de estrategias y mecanismos de
comercializacion, no se aplica un sistema de control de costos por lo que se

desconoce cudl es su rentabilidad.



1.2 Justificacion

Es importante indicar que esta investigacion nos ayuda a conocer sobre la
situacion que actualmente que viven las familias productoras de cacao en la

comunidad Canambu del cantén Tena.

Las familias de la comunidad, se dedican a cultivar como platano, yuca, maiz,
y otros productos para el consumo familiar, también para la comercializacion.
Esto ha hecho que los habitantes dela comunidad tengan ingresos econémicos
limitados, por tal razon existe la necesidad de diversificar los sistemas de
produccion, cuya alternativa es la produccion y comercializacion de cacao con
precio regulado para mejorar las condiciones de vida de las familias en la

comunidad Canambu del cantén Tena.

También esta investigacion se realiza ante la inherente necesidad de realizar el
levantamiento de informacién estadistica sobre la comercializacion del cacao y
nivel de vida existente en las comunidades productoras en el Canton Tena,
provincia de Napo, partiendo en la comunidad Canambu. Con esta recopilacion de
informacion se aportard a establecer datos reales y actuales de la situacion en
mencion debido a que se comprobara una hipétesis que relaciona directamente el

comercio con el nivel de vida.

La importancia de atender a los habitantes de la comunidad en cuanto a
fortalecimiento de sus capacidades de gestion, la aplicacion de diversos
mecanismos de comercializacion y que aseguren y generen rentabilidad para los
agricultores de cacao, es esencial para promover y fomentar una mayor

participacion hacia el progreso y desarrollo de las comunidades rurales.

1.3 Hipotesis

La Comercializacion de cacao incide en el Nivel de vida de los habitantes de la

comunidad Canambu del cantdén Tena, periodo 2016.



2. Objetivos

2.1 General

Analizar la comercializacion de cacao y su incidencia en el nivel de vida de los

habitantes de la comunidad Canambu del canton Tena periodo 2016.
2.2 Especificos

+ Diagnosticar la comercializacion de cacao que tienen los habitantes de la
comunidad Canambu del cantén Tena.

+«+ Determinar la comercializacion y su efecto en el nivel de vida de los
habitantes de la comunidad Canambu del canton Tena.

« Demostrar la incidencia en el nivel de vida en los habitantes en la

comercializacion de cacao de la comunidad Canambu del cantén Tena.

3. Estado de arte

3.1.1 Antecedentes investigativo

En la comunidad Canambu no existen antecedentes de haberse realizado: un
proyecto: en la Comercializacién de cacao y su nivel de vida en los habitantes en
el sector, sin embargo he podido recopilar temas relacionados a la
comercializacion de cacao y su incidencia al desarrollo econémico y temas a

fines.

Para efecto del presente proyecto de titulacion, se ha tomado trabajos
relacionados a las instituciones superiores , papers, archivos de la red y los
archivos documental de la biblioteca virtual de la universidad nacional de

Chimborazo, temas relacionados con el proyecto a desarrollarse.

El trabajo de titulacion realizada por Ramirez, Paulina (2017) en la
Universidad Técnica de Ambato, sobre “La produccion, comercializacion de
cacao Yy el desarrollo econdmico de la parroquia La Esmeralda — canton

Montalvo” lo cual busco la solucién a este problematica con los siguientes



planteamiento de: bajos niveles de produccion y calidad de cacao, Bajos ingresos
econdmicos, baja calidad de vida de los productores y desconocimiento de canales
de comercializacion la presente investigacién tuvo como objetivo a Evidenciar
como se da la produccion y comercializacion del cacao en la Parroquia la
Esmeralda — Canton Montalvo y como esto aporta en el desarrollo econémico

social.

Otro de los trabajos Vargas, Jhon (2015) en la Universidad Nacional de Loja; con
el tema de proyecto de investigacion; “Mecanismos de comercializacion en la
agricultura familiar y su incidencia en el nivel de vida de las familias rurales del
canton Saraguro, provincia de Loja, afio 20147, el problema basico del estudio, no
contar con maquinarias agricolas para la produccion, el empleo de la mano de
obra familiar en la produccion de alimentos, dada una demanda al trabajar la
tierra con précticas agricolas basadas en técnicas empleadas por sus antecesores

en la Agricultura Familiar.

En una de las investigacion tomados del paper desarrollados por los siguientes
autores Nufiez Olvera, J., Lomely Rodriguez,S., Cabral Parra, R., Cuellar
Hernandez, H., y Noriega Garcia, M., (2016) En una investigacion del tema:
Productividad, comercializacién y calidad de vida en los productores lecheros de
la Ciénega de Jalisco, México, el estudio fue las condiciones existentes en la
productividad, comercializacién y calidad de vida, obtuvo los siguientes
resultados: el priorizar y apuntalar la produccion familiar, rescatar los recursos
genéticos y respaldar la investigacion cientifica. Es fundamental considerar y/o
dimensionar la importancia para el futuro agropecuario del pais de las regiones del
sur y sureste, donde hay agua suficiente y tierra fertil, pero falta educacion y
planes integrales de asistencia técnica y uso adecuado de tecnologias innovadoras

a la par de canales de comercializacion y distribucion adecuada y/o funcional.



3.1.2 Fundamentacion tedrica
3.1.3 Unidad I Comunidad Canambu

3.1.4 Resefia historica

El centro indigena San Pedro de Sumino fue una organizacién de primer grado
mediante el acuerdo ministerial N° 0115, con fecha 13 de enero de 1977: de
idioma Kichwa que contaba con 34 familias y con un numero de 218 habitantes y
sus ingresos econdémicos lo obtienen por medio de la produccion tradicional de
sus cultivos los mismos que lo transportan por caminos de herradura. Mediante
el que se procede a cambiar la denominacion por la Comunidad Kichwa Nucanchi
Allpa de “Canambu” procede a formar parte del CONSEJO DE DESARROLLO
DE LAS NACIONALIDADES Y PUEBLOS DEL ECUADOR CODENPE, lo
cual fue aprobada mediante acuerdo nimero 1047 en el afio 1980, luego siguio
creciendo, conocida actualmente cuenta con 78 familias con 420 habitantes los
que se organizaron para poder alcanzar la personeria juridica, la misma que
llegaria del INDA, el mismo fue encargado por el MAGAP, mediante Acuerdo
Ministerial N° 1150115 del 13 de Enero de 1987.

Los habitantes de Canambu se identifica como una comunidad Kichwa Indigena,
amazonico, practican sus culturas ancestrales como: lengua, celebracion, masica,
danza, medicina, gastronomia tradicional y valores que fortalecen su identidad
comunitaria. Es una comunidad agricola que cultivan los productos para el
consumo familiar y para la comercializacién que son: cacao, maiz, café, yuca y

platano.

Es una zona petrolera por la existencia del bloque 21 lo cual se dio sus inicios
entre  1993-1994 que después fue administrada por PERENCO, hoy
PETROAMAZONAS. Ha generado los ingresos para el Estado, los pobladores
pueden trabajar en la Compafiia y mejorar sus ingresos; se construyen anillos

viales que facilitan sacar los productos agricolas a los mercados. Sin embargo



afecta de la pérdida de la biodiversidad, Se genera contaminacién ambiental de

aguas, suelo y aire (Consultora, 2014)

3.1.5 Croquis de la comunidad

Gréfico 1. Croquis de la Comunidad
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Elaboracion propia, (2017)

3.1.6 Principiosy valores
Principios

% Comunalidad: Vivir junto con los mismos derechos, convivencia

comunitaria.

% Solidaridad: Organizacion comunitaria ayudar a los mas necesitados

B3

Valores ancestrales de la comunidad

«* Honestidad

®,

< Respeto

% Interculturalidad: Prevalecer nuestra cultura Kichwa




¢+ Justicia

++ Responsabilidad
% Inclusion

+« Solidaridad

«» Ama shua, ama llulla , ama killa

3.2 UNIDAD Il COMERCIALIZACION

3.2.1 Definiciéon de comercializacién

“La comercializacion es un conjunto de actividades desarrolladas por productores,
organizaciones, empresas e intermediarios con el fin de facilitar la venta de un
producto. Es el intercambio o trueque que se realiza cuando una persona desea
adquirir un producto y a cambio entrega una cantidad de dinero.” (Aguilar &
Lutheran, 2013)

3.2.2 Comercializacién de cacao en el Ecuador

En el pais se cultivan dos tipos de cacao: el Cacao CCN-51 y el denominado
Cacao Nacional. Es un Cacao Fino de Aroma conocido como 'Arriba’, desde la
época colonial. Ecuador es el pais con la mayor participacién en este segmento del
mercado mundial un 63% de acuerdo con las estadisticas de Pro Ecuador.
(Guerrero, 2013, pag. 45)

La comercializacion de cacao se lleva a cabo a través de asociaciones de
productores, intermediarios, comisionistas y exportadores. La estructura de los
canales de comercializacion de cacao difiere de una region a otra. (Guerrero,
2013)

Es de gran relevancia mencionar que el mercado de este producto es tan bueno
que debido a esto se vende todo lo que se produce. La gran importancia de cacao
en el Ecuador se ha podido exportar el producto y ha llegado a tener una
excelente acogida. Nuestra historia registra las primeras exportaciones a inicios

del siglo XVII. En 1630 se reportaron envios de 30 a 40 mil sacas de 60 Kg. Hoy



ocupamos el puesto 7 a nivel general y somos el primer exportador mundial de
Cacao Fino de Aroma, entregando un 65% de la oferta total de este cacao.
(Gonzalez, 2009). (Romero, Fernadez, Macias, & Zuniga, 2016)

Los productores de cacao en cantdn Tena existen méas de 850 que pertenecen a
una asociacion pero el resto se venden sus productos individualmente a
intermediarios que dependen de este producto para la economia campesina segun

los habitantes de las comunidades rurales.

3.2.3 Caracteristicas de cacao

El cacao es una fruta de origen tropical, su arbol tiene flores pequefias y pétalos

largos, su fruto es alargado, aparece en la copa de los arboles y debajo de sus

ramas. Dependiendo del tipo de cacao pueden ser de color amarillo, blanco, verde

o0 rojo. El grano esta cubierto de una pulpa rica en azlcar con la que se puede

hacer jugo y el grano transformado en chocolate tiene un agradable sabor. (Pro-

Ecuador, 2016)

++ Cacao Fino de Aroma, conocido también como Criollo o Nacional cuyo color
caracteristico es el amarillo, posee un aroma y sabor Unico, siendo esencial
para la produccion del exquisito chocolate gourmet apetecido a nivel mundial.
(Pro-Ecuador, 2016)

% Cacao CCN-51, conocido también como Coleccion Castro Naranjal cuyo
color caracteristico es el rojo. Ademas es reconocido por sus caracteristicas de
alto rendimiento para la extraccion de semielaborados, ingredientes esenciales

para la produccién a escala de chocolates y otros. (Pro-Ecuador, 2016).

3.2.4 Cadena de valor de comercializacion de cacao

El cacao es un producto que se comercializa en todo el mundo y que esta
conectado a una cadena de valor larga y compleja que termina en algun producto
de chocolate a la venta en las tiendas minoristas de todo el mundo. (Swisscontact,
2016)



El proceso de productivo del cacao en nuestro pais se inicia con una etapa de
observacién, donde persigue los procesos de produccion, comercializacion para
que llegue a la industrializacion la cadena de valor. La exportacion de cacao es
trascendental que tiene la importancia en el desarrollo econémico que ayuda al
sector rural que son las comunidades. Donde los pequefios productores de cacao y
compradores 0 empresarios que beneficien la oportunidad que brinda el mercado

cacaotero.

Para la comercializacion cacao los pequefios productores para el proceso de
secar cacao utilizan las marquesinas pequefias luego dirigir al intermediario segun

el destino de ventas o también se negocia con el mercado nacional.
3.2.5 Estudio de proceso de la comercializacidon

Segin CONACADO, dice a continuacion una sintesis de las técnicas del proceso

de comercializacion de cacao.

< Epoca de cosecha: Durante el afio cacaotero (1 de octubre al 30 de
septiembre, en nuestro pais), hay dos cosechas principales de cacao. En
invierno (entre octubre y febrero), cosechamos el 20% de nuestro cacao y en
la cosecha de verano (entre marzo y julio), el 80%.

% Maduracién de las mazorcas: El tiempo de maduracién de las mazorcas,
desde la floracion hasta la cosecha, es de unos 5 a 6 meses.

¢+ Cosecha: Cosechamos las mazorcas cuando estdn completamente maduras. En
este momento el cacao tiene la maxima concentracion de azucar. La cosecha la
realizamos con cuchilla 0 machete bien afilado para evitar dafar los cojines
florales y prevenir heridas en la planta.

¢ En tiempos de alta produccion, cosechamos cada 15 dias para evitar el
sobre-maduracion y germinacion de las almendras.

¢+ Clasificacion de la cosecha: Durante la cosecha, separamos las mazorcas con
grado Optimo de madurez de aquellas sobre-maduras y verdes, asi como de

aquellas atacadas por alguna plaga o enfermedad.
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X/

% Secado: Mediante el aprovechamiento de la radiacion solar que es la fuente de
calor mas barato y seguro para el cacaocultor, para la cual se utilizan
estructuras techadas con plasticos, el cual consiste en reducir la humedad con
que sale el grano de cacao. (CONACADO, s.f.)

3.2.6 Canales de comercializacion cacao

La comercializacion del cacao en la comunidad Canambu cuenta:

% Mediadores: son intermediarios que compran cacao en pie de las fincas.

Los productores organizados tendrdn mayor ventaja, el acceso a la negociacion
del producto en forma directa con las gestoras intermediarias, el cual seguira el

proceso como puede demostrar en este gréfico.
La produccién de cacao de la comunidad y los productores

Gréafico 2. Canales de comercializacién

Mercado
Nacional

Consumidor

Productor

Mercado
internacional

Elaboracion propia. (2017)

3.2.7 Componentes de los canales de comercializacion

Segun Debitoor, los elementos implicados dentro de un canal de comercializacién
suelen ser el productor, mayorista, minorista y consumidor final.

Productor

Es el que produce sus productos y comercializa a los intermediarios

Minorista

11




También conocido como detallista, son empresas pequefias que compran el
producto o al productor o al mayorista para venderlo al consumidor final. Es el
ultimo eslabon del canal de distribucion.

Un minorista tiene un contacto directo con el cliente final, por ello, puede influir
enormemente en las ventas de los productos que estdn comercializando.
Mayorista

Empresas con gran capacidad de almacenamiento que compran al productor para

revender el articulo. (Debitoor, s.f.)

3.2.8 Andlisis de los precios

El establecimiento del precio es de suma importancia, pues éste influye mas en la
percepcion que tiene el consumidor final sobre el producto o servicio. Nunca se
debe olvidar a qué tipo de mercado se orienta el producto o servicio. Debe
conocerse si lo que busca el consumidor es la calidad, sin importar mucho el
precio o si el precio es una de las variables de decision principales. (Mercado
Vargas & Palmerin Cerna, 2007)

3.2.9 Margenesy precios de comercializacion

El margen de intermediacion para el cacao cnn51 y aroma fino, medido entre el
precio al mayoristas .ha disminuido durante el periodo enero de 2017 debido a la
caida de precios de cacao a nivel internacional.

El 6 abril del presente afio el margen de intermediacion correspondia a 94 dolares
por quintal pero a los pequefios productores fue a 50 ddlares el quintal
(equivalente a 0,50 centavos por libra) el precio mantiene en 0,50 centavos de
ddlar para los productores lo que significa el margen de intermediacion que

ascendia para los intermediarios el 46% de los precios.
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3.2.10 Los intermediarios locales

Los intermediarios corresponden a aquellas que adquieren sus productos a
proveedores fuera de la central de abastecimiento para luego transportar la

mercaderia y venderla dentro de este mercado mayorista. (Boitano, 2011, pag. 67)

Los intermediarios participan de la cadena de comercializacion, ellos se encargan
de adquirir el producto a los pequefios agricultores y lo vuelven a vender a una
asociacion cacaotera 0 a mayorista que dara el valor agregado al producto. Sin
embargo los intermediarios son los que aprovechan el 30% de la compra a los

productores de cacao a un precio bajo, del precio normal.

3.3 UNIDAD III NIVEL DE VIDA
3.3.1 Definicion nivel de vida

El nivel de vida se determina segun el acceso que tiene la poblacién a la
educacion, alimentacion, vestimenta, vivienda, Yy los servicios de salud para

satisfacer sus necesidades, es asi como se clasifica en riqueza y pobreza.

3.3.2 Importancia del nivel de vida

El nivel de vida es muy importante, debido a que segun nuestro ingreso es la
satisfaccion de nuestras necesidades basicas, permitiendo asi el desarrollo

econdmico, social y emocional de todas las personas en la sociedad.

3.3.3 Factores que determinan el nivel de vida

Segun Celade: Los factores que determinan el nivel de vida son:

a) Factores materiales: Los recursos que cada individuo tiene (Ingresos
disponibles, salud, educacion, posicion en el mercado de trabajo etc.)

b) Factores ambientales: son las caracteristicas de la comunidad. (Servicios
publicos seguridad, trasporte, é&reas publicas, nuevas tecnologias,

caracteristicas del hogar etc.)

13



c) Factores de relacionamiento: las relaciones con la familia y la comunidad y
buena convivencia en la sociedad (religiones, razas, edades).

d) Politicas gubernamentales: todo aquella politicas que realiza el gobierno
para mejorar las condiciones de vida, también considerar la perspectiva
social. (CELADE, 2002)

3.3.4 Objetivo del nivel de vida

El objetivo de nivel de vida es reconocer el derecho a un nivel de vida adecuado
que puedan acceder a los recursos indispensables de subsistencia, es decir, a la
alimentacion, al vestido, la vivienda y a los servicios de asistencia médica y
social., de modo equitativo, sin tener en cuenta la ubicacién geografica ni las

poblaciones y a una mejora continua de las condiciones de vida. (Barahona, s.f.)

3.3.5 Caracteristicas del nivel de vida

Concepto subjetivo: cada persona tiene un significado de la calidad de vida de
como sentir la felicidad dependiendo de la disciplina de uno mismo.
Concepto universal: Dimensiones de la calidad de vida con valores habituales, y

también representado a la cultura Kichwa.

3.3.6 Elementos del nivel de vida

Los elementos esenciales para la calidad de vida de los habitantes de la

comunidad Canambu Objetivo subjetivo
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Gréfico 3. Elementos de nivel de vida de la comunidad Canambu
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Elaboracion propia. (2017)

3.3.7 Componentes del nivel de vida

Tabla 1. Compontes del nivel de vida de la comunidad Canambu

N° COMPONENTES DE NIVEL DE VIDA DE LOS
HABITANTES DE CANAMBU
Salud
Vivienda
Alimentacion
Vestimenta
Educacion
Trabajo
Seguridad social

~N o oA W N

Elaboracion propia. (2017)
Salud

El concepto de salud humana y su significado e implementacion, deben ser de
extrema importancia en cualquier sociedad. El acceso a la salud es un derecho
inalienable del ser humano y su violacion deberia ser, en la practica, fuertemente

repudiada y penada. La salud de la poblacion hace en su esencia, a la ética, a la
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calidad de vida, al grado de desarrollo y a la viabilidad de esa poblacién (Melendi,
s.f.)

La salud es un derecho indispensable para todas las personas, en el cual el ser
humano desempefia todas las funciones donde pueda desarrollar sus actividades
fisicas y mentales, en donde pueda enfrentar las situaciones sin ningun problemas

ya que es consciente de asumir con sus propias dificultades.

Vivienda

Segln (INEC, 2010), existen tres tipos de vivienda:

Vivienda particular.- Es el lugar de alojamiento separado e independiente,
destinado para que vivan uno o mas hogares. Estas viviendas pueden estar
ocupadas, desocupadas o en construccion.

Vivienda colectiva.- Es un lugar de habitacion estructuralmente separado e
independiente, destinado a alojar a un conjunto de personas, generalmente sin
vinculos familiares y que hacen vida en comun por razones de disciplina, de salud,
de ensefianza, de vida religiosa, de trabajo u otras, tales como: reformatorios,
carceles, hospitales, sanatorios, asilo de ancianos, internados, conventos, hoteles,
residenciales, pensiones, hospicios, cuarteles, campamentos militares y otros
locales de alojamiento similares.

Sin Vivienda.- Se empadronan a personas que no disponen de vivienda o viven en

las calles, son conocidos como indigentes, generalmente deambulan en las calles.

Se puede observar, al aporte del INEC donde menciona claramente el significado
de viviendas donde habitan las personas ya sea individual o colectiva, donde
pueden alojarse bajo un techo de manera segura, no necesariamente debe ser un
hogar familiar. (INEC, 2010)

Educacion

Segun (Platon, 2003) la educacion es un proceso de la vida.
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La educacion puede definirse como el proceso de socializacion de los individuos.
Al educarnos, somos capaces de asimilar y aprender conocimientos. En el caso de
los nifios, la educacion busca fomentar el proceso de estructuracion del
pensamiento y de las formas de expresion. Hoy por hoy, podemos hablar de la
educacién permanente o continua que establece que el proceso educativo, no se
limita a la nifiez y juventud, sino a que los seres humanos debemos adquirir
conocimientos a lo largo de toda nuestra vida.

La educacidn se basa en un proceso continuo en la vida de cada individuo, es un
derecho para adquirir conocimientos. Una perspectiva a la educacion es cuando
la persona dirige a la sociedad de manera adecuada con buenos modales a lo
largo de nuestras existencias ya que es rutina diaria en la actualidad. (Platon,
2003)

Alimentacion

“se puede decir que este es el proceso mediante el cual los seres vivos consumen
diferentes tipos de alimentos con el objetivo de recibir los nutrientes necesarios
para sobrevivir. Estos nutrientes son los que luego se transforman en energia y
proveen al organismo vivo que sea de aquellos elementos que requiere para vivir.
La alimentacion es, por tanto, una de las actividades y procesos mas esenciales de
los seres vivos ya que esta directamente relacionada con la supervivencia.”

(Bembibre, 2009)

La alimentacion es un consumo de diversos alimentos que pueden adquirir cada
persona segun la necesidad y el alcance de su ingreso para satisfacer su
necesidad, también es importante para la salud de cada individuo y alcanzar el

nivel de vida.

Vestimenta
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Conjunto de prendas que se utilizan para cubrir el cuerpo, sin exponer el
contacto del frio y de sol. También evitar mostrar al pablico, para caracterizar

el estilo de vida.

Trabajo

Segun la Constitucion de la Republica del Ecuador, (2008) Seccion octava.
Trabajo y seguridad social Art.33.- “El trabajo es un derecho y un deber social, y
un derecho econdmico, fuente de realizacion personal y base de la economia. El
Estado garantizara a las personas trabajadoras el pleno respeto a su dignidad, una
vida decorosa, remuneraciones Yy retribuciones justas y el desempefio de un trabajo

saludable y libremente escogido o aceptado.”

El trabajo es una actividad, que cada ser humano realiza para progresar y
satisfacer las necesidades humanas, dicha actividad genera economia para
sustento de todos mediante el esfuerzo fisico y mental. También un derecho que el

ser humano debe realizar para sobrevivir.

Seguridad Social

Segun la Constitucion de la Republica del Ecuador, (2008) Seccion octava.
Trabajo y seguridad social Art. 34.-“El derecho a la seguridad social es un
derecho irrenunciable de todas las personas, y serd deber y responsabilidad
primordial del Estado. La seguridad social se regirda por los principios de
solidaridad, obligatoriedad, universalidad, equidad, eficiencia, subsidiaridad,
suficiencia, transparencia y participacion, para la atencion de las necesidades

individuales y colectivas.”
Es un derecho que se refiere al bienestar de las personas principalmente en la

necesidad de proteccion social, en las probleméaticas como es salud para

garantizar la vida de una persona.
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4. Metodologia

4.1 Meétodo de investigacion
Método

La metodologia que se empled en la presente investigacion fue especificamente el
método Hipotético deductivo, debido a que partimos de un planteamiento del
problema a través de la observacion, mismas que llevara plantear una hipotesis en
que la Comercializacion de cacao incide en el Nivel de vida de los habitantes de
la comunidad Canambu del cantén Tena, periodo 2016, prosiguiendo con la
recopilacion de datos primarios, procesamiento y analisis de los mismos para
realizar la comparacion tedrica con la empirica, para consecuentemente aceptar o

refutar la hipétesis planteada anteriormente.

4.2 Tipo de investigacién

Por los objetivos que se pretende alcanzar la presente investigacion es de caracter
Cualitativa aplicada, fue el punto de partida para percibir el problema se
caracteriza por ser de campo, descriptiva, exploratoria, explicativa. Mientras la
investigacion cuantitativa fundamento6 su busqueda en las causas, persiguiendo en

control y la explicacién del trabajo de los habitantes de la comunidad.

4.2.1 Documental

Es documental, porque las fuentes de informacion se obtuvieron de los

documentos anteriores y estudios ya realizados.

4.2.2 Campo

La investigacion se ejecutd en un lugar determinado en este caso en la Comunidad
Canambu, recopilando informacion primaria mediante la aplicacion de entrevistas

y encuestas.
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4.3 Disefo

4.3.1 No experimental

Por la naturaleza y complejidad del problema que se va a investigar, es no
experimental, ya que en el proceso no existio una manipulacion de las variables,

es decir el problema a indagar fue estudiado tal como se da en su contexto.
4.4 Poblacion y muestra
Poblacion

La poblacién involucrada en la presente investigacion cuenta con los productores
de cacao siendo:
Tabla 2. Poblacion

AREA NUMERO DE
PRODUCTORES
Productores de cacao 87
TOTAL 87

Elaboracion propia. (2017)
Muestra
En la presente investigacion se trabajé con la totalidad de la poblacion.
4.5 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Para el procesamiento y analisis de esta investigacion se empled técnicas
como, la encuesta, entrevista y la observacion directa que sirvieron para el
desarrollo del proyecto, mismas que facilitaron la obtencion de informacién

primaria directamente de la fuente.

Observacion directa. - Se aplico esta técnica por tratarse de un trabajo de campo,

se evidencia en el registro fotografico de las visitas efectuadas al area de estudio.

20



Encuesta. - A fin de recabar informacion clara sobre el problema a investigarse,
se aplicd un cuestionario sobre la comercializacion de cacao y el nivel de vida a

los habitantes de la comunidad.

Entrevistas.- La comunicacion interpersonal establecida entre el investigador y el
sujeto de estudio a fin de obtener respuestas verbales a los interrogantes, se aplico
un cuestionario de preguntas sobre la Comercializacion y el nivel de vida en la

comunidad Canambu.

451 Instrumentos

% Observacion
¢+ Encuesta (cuestionario)

¢ Entrevistas ( cuestionario )
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5. Resultados y discusién
5.1 Resultados

5.1.1 Encuesta aplicada a los habitantes de la comunidad Canambu

Datos generales

EDAD
Tabla 3. Edad
ALTERNATIVA Frecuencia porcentaje
20-28 0 - %
30-45 25 29 %
45-75 62 71 %
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu
Elaboracion propia. (2017)
Gréfico 4. Edad

m20-28
W 30-45

45-75

Fuente: Tabla N° 3

Elaboracion propia. (2017)
Analisis e interpretacion: con respeto a las edades el 29 % de la poblacion de
encuestados representa a 30 a 45 afos, el 71 % de los habitantes pertenecen de
45 a 75 afios en el rango de edades, resultados que reflejan que los productores

de cacao se encuentran en este segmento mayoritariamente.
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INTEGRANTES DE FAMILIA

Tabla 4. Integrantes de la familia

ALTERNATIVA Frecuencia Porcentaje

2 a5 0 - %
5a8 28 32 %
8 0 mas 59 68 %
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Grafico 5. Integrantes de Familia

m3
m5

8 0 mas

Fuente: Tabla N° 4
Elaboracion propia. (2017)

Anélisis e Interpretacion: El 68 % de los encuestados indican que las familias
son de 8 0 mas integrantes, el 32% son de 5 personas en la familia. Se concluye
qgue las habitantes de Canambu consisten familias con 8 o mas integrantes

minimo, que necesitan mayor ingreso economico para el sustento familiar.
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NIVEL DE EDUCACION

Tabla 5. Nivel de educacion

ALTERNATIVA Frecuencia Porcentaje

Primaria 80 92%
Segundaria 5 6%
Superior 2 2%
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Grafico 6. Nivel de educacién

M Primaria

B Segundaria

Superior

Fuente: Tabla N° 5
Elaboracion propia. (2017)

Andlisis e Interpretacion: con respecto el nivel de educacion de los habitantes
de Canambu el 92 % de la poblacién tuvo acceso a la educacion primaria, el 6 %
de nivel secundaria y el restante de 2 % se accedi6 a la educacion superior. Se
puede manifestar que los habitantes de la comunidad tienen el acceso a la
educacién primaria a pesar de las condiciones econémicas, a la educacion

segundaria no han tenido acceso afios atras.
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1. ¢Cual es la produccion de cacao por hectarea?

Tabla 6. Produccion de cacao por hectarea

ALTERNATIVA Frecuencia Porcentaje
5 quintales por Hectarea 85 98 %
10 quintales por hectarea 2 2%
O mas quintales por hectéreas 0 -%
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Gréafico 7. Produccion de cacao por hectarea

B 5 quintales por Hectarea
B 10 quintales por hectarea

O mas quintales por
hectareas

Fuente: Tabla N° 6
Elaboracion propia. (2017)

Anélisis e Interpretacion: segun los resultados obtenidos por las encuestas, el 98
% de los habitantes manifiestan que la produccion de cacao por hectarea es de 5
quintales y un 2 % respondieron de manera diferente. Se puede evidenciar que la

produccion de cacao por hectarea es muy baja.

25



2. ¢Laproduccion de cacao lo vende de manera?

Tabla 7. Comercializacion del cacao

ALTERNATIVA Frecuencia Porcentaje

Directa 0 - %
Intermediarios 87 100 %
Exportadores 0 - %
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Grafico 8. Comercializacion del cacao

m Directa
m Intermediarios

Exportadores

Fuente: Tabla N° 7
Elaboracion propia. (2017)

Analisis he interpretacion: segun las respuestas obtenidas de los encuestados, el
100 % respondieron que comercializan el cacao a los intermediarios. Se puede
observar que los agricultores comercializan el cacao con los intermediarios, los
productores aceptan el precio que ofrecen los intermediarios esto se debe a falta

de conocimientos de precios de cacao en el mercado nacional.
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3. ¢Laproduccion que usted obtiene por la cosecha de cacao?

Tabla 8. Produccion

ALTERNATIVA Frecuencia Porcentaje

Alta 25 29 %
Baja 62 71 %
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu
Elaboracion propia. (2017)

Grafico 9. Produccion

m Alta

H Baja

Fuente: Tabla N° 8
Elaboracion propia. (2017)

Andlisis e Interpretacion: para el 38% de los habitantes de la comunidad
manifiestan la produccion que obtiene por la cosecha de cacao es alta y el 62 %
consideran su cosecha es baja por lo que no son tecnificados su produccién de

cacao.
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4. ¢Con que frecuencia comercializa la produccién de cacao?

Tabla 9. Frecuencia de comercializacion de cacao

ALTERNATIVA Frecuencia Porcentaje

Mensual 82 94 %
Trimestral 5 6 %
Semestral 0 - %
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Gréafico 10. Frecuencia de comercializacién de cacao

6% 0%

B Mensual
B Trimestral

Semestral

Fuente: Tabla N° 9
Elaboracion propia. (2017)

Analisis e Interpretacion: el 94 % de los habitantes de la comunidad responden
que la produccion de cacao se comercializa mensualmente ya que no cuentan con
silos de almacenamientos.

De acuerdo a las respuestas se puede evidenciar que el almacenamiento del
producto es realizado en cada finca por un lapso de 30 dias o hasta que el

comprador se disponga a retirar el cacao.
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5. ¢Usted esta dispuesto a comercializar su produccion de cacao en otros

mercados del contexto nacional?

Tabla 10. Posibilidad de comercializar en el mercado nacional

ALTERNATIVA Frecuencia porcentaje

Si 87 100 %
No 0 - %
Total 87 100%

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Grafico 11. Posibilidad de comercializar en el mercado nacional

mSi

H No

Fuente: Tabla N° 10
Elaboracion propia. (2017)

Andlisis e interpretacion: como podemos observar el 100 % de las habitantes
productoras de cacao estan dispuestos a comercializar su produccion directa
en el mercado nacional, segin las posibilidades. La totalidad de los encuestados
respondieron afirmativamente ante su deseo de mejorar el precio de su producto

con respecto al mercado nacional.
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6. ¢Cudl es el nivel de ingresos por la venta de cacao?

Tabla 11. Nivel de ingresos

ALTERNATIVA Frecuencia Porcentaje

50-100 83 95 %
380 - 450 4 5%
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Grafico 12. Nivel de ingresos

m 50-100
m 380 - 450

Fuente: Tabla N° 11
Elaboracion propia. (2017)

Anélisis e interpretacion: segun los encuestados sefialaron que el 95 % obtiene
ingresos de la venta de cacao de 50 a 100 ddlares y el restante de 5 % de los
habitantes su ingreso es de 380 a 450. La mayor parte de la poblacion recibe el
ingreso menor a 100 doélares por la comercializacion de cacao. Depende de las
épocas del afio en que los precios incrementan y en otro caso se disminuye.
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7. ¢Usted ha recibido capacitacion técnica para:

Tabla 12. Capacitacion Técnica

ALTERNATIVA Frecuencia Porcentaje

Aumentar produccion 39 45 %
Mejorar la calidad 16 18 %
Buscar nuevos mercados 32 37 %
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Grafico 13. Capacitacion Técnica

B Aumentar produccién
B Mejorar la calidad

Buscar nuevos
mercados

Fuente: Tabla N° 13
Elaboracion propia. (2017)

Andlisis e interpretacion: el 45 % de los encuestados manifiestan que han
buscado la capacitacion en aumentar la produccion, 37% de la poblacion ha
adquirido la intervencién en buscar nuevos mercados. Y el 18 % ha decidido
capacitar en mejorar la calidad de cacao, también los habitantes de la comunidad
han buscado la manera de recibir el apoyo técnico pero de forma personal para su
interés particular.
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8. ¢Cual es la variedad de cacao que usted produce en su finca?

Tabla 13. Capacitacion Técnica

ALTERNATIVA Frecuencia Porcentaje
Aroma fino 4 5%
Ccnb1 83 95 %
Otros 0 -
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Gréafico 14. Variedad de cacao

B Aroma fino
B Ccn51

Otros

Fuente: Tabla N° 14
Elaboracion propia. (2017)

Anélisis e interpretacion: En esta pregunta nos permite interpretar que el 95 %
de habitantes indican el tipo de cacao que producen es la coleccién castro naranjal
(Ccn51) debido que esta variedad da en abundancia, madura rapido y son
mazorcas grandes, y el 5 % de la poblacion produce el cacao de variedad
aroma fino.
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9. ¢Cual es el precio de cacao por libra?

Tabla 14. Precios

ALTERNATIVA Frecuencia  Porcentaje

0.60 84 97%
0.75 3 3%
1.25 0 -
Total 87 100%

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu
Elaboracion propia. (2017)

Gréfico 13. Precios

m $0.60
mS0.75
$1.25

Fuente: Tabla N° 15
Elaboracion propia. (2017)

Analisis e interpretacion: ElI 97 % de los encuestados manifestaron que
comercializan el cacao a 0,60 centavos de dolar es el precio que ofrecen los
intermediarios, el 7 % de los habitantes buscan otros intermediarios que ofrecen a
0,75 centavos de ddlar en adelante.
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10. ¢ Cuénto de extension de terreno posee?

Tabla 15. Extension de terreno

ALTERNATIVA Frecuencia  Porcentaje

0 - 5 hectareas 78 90%
5 - 10 hectareas 7 8%
10- 15 0 mas hectareas 2 2%
Total 87 100%

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Grafico 14. Extension de terreno

B 5 hectdreas
M 10 hectareas

15 o mas hectareas

Fuente: Tabla N° 16
Elaboracion propia. (2017)

Andlisis e interpretacion: el 91 % de los habitantes poseen 5 hectareas de terreno
para la produccion de cacao y el 8 % de la poblacién posee 10 hectareas de
terreno para su cultivo. Es evidente que la mayor parte de los habitantes tienen

terrenos para la produccion de cacao mas de 5 hectéareas.
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11. ¢ Le gustaria a usted integrarse en una organizacion social para mejorar

la comercializacion de cacao?

Tabla 16. Integracion a la organizacion

ALTERNATIVA Frecuencia  Porcentaje

Si 85 98%
No 2 2%
Total 87 100%

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu
Elaboracion propia. (2017)

Gréfico 15. Educacion

mSi

H No

Fuente: Tabla N° 17
Elaboracion propia. (2017)

Analisis e interpretacion: EI 98 % de los productores estan dispuestos a integrar
a una organizacion que busca mejorar la comercializacion de cacao que puedan
acceder a mas oportunidades formando asociaciones para emprender proyectos

que apoyen a mejorar el nivel de vida de los habitantes, y el 2 % tiene poco interés
en ello.
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12. ¢ Usted cuenta con transporte para la comercializacion de cacao?

Tabla 17. Transporte

ALTERNATIVA Frecuencia  Porcentaje

Si 1 1%
No 86 99%
Total 87 100%

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu
Elaboracion propia. (2017)

Gréafico 16. Transporte

m Si

H No

Fuente: Tabla N° 18
Elaboracion propia. (2017)

Analisis e interpretacion: ElI 99% de la poblacion indican que no tiene un

transporte para la comercializaciéon de cacao y 1% si cuenta con transporte para la
comercializacion.
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13. ¢ El ingreso por la venta de cacao le permite satisfacer las necesidades en

su hogar?
Tabla 18. Satisfaccion
ALTERNATIVA Frecuencia Porcentaje
Si 3 3%
No 84 97 %
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Grafico 17. Satisfaccion

M Si

H No

Fuente: Tabla N° 12
Elaboracion propia. (2017)

Analisis e interpretacion: el 66 % de los encuestados nos indican que el nivel de
ingreso familiar y la venta de cacao no satisfacen las necesidades primarias es el

34 % de la poblacién nos indica que si satisfacen la necesidad.
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14. ¢Usted y su familia reciben atencion medica en los centro de salud

cercana?
Tabla 19. Salud
ALTERNATIVA Frecuencia  Porcentaje
Siempre 21 24 %
Rara vez 54 62 %
Nunca 12 14 %
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Grafico 20. Salud

M Siempre
M Rara vez

Nunca

Fuente: Tabla N° 19
Elaboracion propia. (2017)

Anélisis e interpretacion: El 24 % de la poblacion encuestada reciben la
atencion médica en los centros de salud mas cercanas de la comunidad, y el 62 %
de la poblacion rara vez se acercan a los centros de salud, el restante nunca

acuden a un centro de salud si no es tan emergente.
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15. ¢ Usted cuenta con seguro médico?

Tabla 20. Seguridad Social

ALTERNATIVA Frecuencia  Porcentaje

Seguro Social campesino 43 49 %
Otros 4 5%
Ninguno 40 46 %
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Gréafico 181. Seguridad Social

B Seguro Social campesino

| Otros

Ninguno

Fuente: Tabla N° 20
Elaboracion propia. (2017)

Anélisis e interpretacion: EI 49 % de los habitantes son asociados en el seguro
social campesino que es un seguro que protege a los agricultores con ingreso
voluntario en sector rural, y el 46% de los encuestados no cuentan con ningdn

seguro médico para su familia, y el 5% cuentan otros tipos de seguros.
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16. ¢La comunidad cuenta con centros de educacién para sus hijos?

Tabla 21. Educacién

ALTERNATIVA Frecuencia  Porcentaje

Si 87 100 %
No 0 -
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu
Elaboracion propia. (2017)

Grafico 192. Educacion

M Si

H No

Fuente: Tabla N° 21
Elaboracion propia. (2017)

Analisis e interpretacion: EIl 100% de los encuestados manifiestan que la
comunidad cuenta con una escuela y colegio Bilingle, para que los nifios

estudien sin tener que trasladar a otro lugar y tiene la oportunidad de terminar el
bachillerato.
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17. ¢ Usted cuenta con vivienda propia?

Tabla 22. Vivienda

ALTERNATIVA Frecuencia  Porcentaje

Si 85 98%
No 2 2%
Total 87 100%

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Gréfico 203. Vivienda

M Si

H No

Fuente: Tabla N° 22
Elaboracion propia. (2017)

Analisis e interpretacion: Segun los 98% de encuestados aseguran que poseen

casa propia, y 2 % de los familias no tiene viviendas propias.
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5.2 Discusiones

En el trabajo investigativo nos permite desarrollar el siguiente andlisis desde la
perspectiva del objetivo 1 “Diagnosticar la comercializacion de cacao que tienen
los habitantes de la comunidad Canambu del cantén Tena”. La comercializacion
de cacao se lleva a cabo a través de asociaciones de productores, intermediarios,
comisionistas y exportadores. En la investigacion realizada en la Comunidad
Canambu, se concuerda con Guerrero 2013, en vista de los dos tipos pioneros de
produccion en el Ecuador, también son los cultivados en el area de estudio con un
porcentaje de 98% de CCN-51 y 2% de cacao fino de aroma, congruendo con el
autor en el aspecto de la organizacion del comercio, en vista de que es aplica
actualmente en la comunidad, afectando directamente al productor por la falta de
regulacion del mercado por parte de los entes reguladores y controladores,
permitiendo asi que los intermediarios impongan precios de acuerdo a
especulacion y conveniencia personal, impidiendo que los productores establezcan
organizacion interna para la comercializacion directa a precio justo y a su vez la
limitante econdmica es la aplicacion de nuevas técnicas de produccién para

mejorar la calidad y cantidad de producto.

Respecto al objetivo 2: “Determinar la comercializacion y su efecto en el nivel de
vida de los habitantes de la comunidad Canambu del canton Tena.” En la
Comunidad Canambu el 93% de los encuestados tienen un ingreso econémico
inferior a 350 dolares, el 62% rara vez recibe atencion médica, el 49% posee el
seguro campesino, el 100% afirman la existencia de una escuela y colegio en la
comunidad, siendo estos los principales factores de analisis para determinar el
nivel de vida de los productores, factores expuestos por CELADE (2002) donde
los factores que determinan el nivel de vida son: Factores materiales, Factores

ambientales, Factores de relacionamiento, politicas gubernamentales.

En cuanto al objetivo 3 “Demostrar la incidencia en el nivel de vida en los
habitantes en la comercializacion de cacao de la comunidad Canambu del canton

Tena.” Anzil (2007) afirma que la utilizacién de los recursos estaria basada en una
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tecnologia que respeta los aspectos culturales y los derechos humanos. Todos los
grupos sociales tendrian acceso a las organizaciones y a servicios basicos como
educacion, vivienda, salud, nutricion y que sus culturas y tradiciones sean
respetadas. En términos economicos implica que para la poblacion hay
oportunidades de empleo y satisfaccion de al menos las necesidades basicas. Esto
indica cierta distribucion de la riqueza para lograr el acceso de toda la poblacion a
servicios basicos, pero una vez satisfecho esta condicion, pueden existir
numerosas distribuciones de la riqueza que la satisfagan, en la Comunidad
Canambu se pudo evidenciar que todos estos factores se hallan intimamente
relacionados y son dependientes, es asi como la incomodidad con los precios
bajos que ofrecen los intermediarios, la falta de ente reguladora en los precios de
los productos. Falta de una buena organizacién en su totalidad entre las
productores de cacao y la falta de interés en proyectos productivos de cacao
producen como consecuencia un bajo nivel de vida de las familias, no cuenta con
educacion superior, falta de atencion médica comunitaria y falta de apoyo
gubernamental, factores que inciden directamente en el nivel de vida dificultando

el desarrollo de la comunidad.
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5.3 Verificacién de la hipétesis

La verificacion se analiza los datos de la investigacion que enfoca las variables

de la hipdtesis propuesta.
Hipotesis nula

Ho= La Comercializacién de cacao no incide en el Nivel de vida de los

habitantes de la comunidad Canambu del canton Tena, periodo 2016.
Hipotesis alternativa

Hi= La Comercializacion de cacao si incide en el Nivel de vida de los habitantes

de la comunidad Canambu del canton Tena, periodo 2016.
Pruebas de normalidad

Para la verificacion del supuesto de normalidad de los datos se utilizd
aprueba de Kolmogorov Smirnov; por tratarse de una muestra a mayor de 50

observaciones.

Grado de libertad

Aplicando la siguiente formula:
gl= (c-1)(h-1)
gl = grados de libertad
¢ = columna de la tabla
h = hileras de la tabla
gl=(2-1)(2-1)
gl=(MDA)
gl=1
Nivel de confianza 0.05
En esta investigacion se considerd el 95 % de nivel de confianza. Por lo tanto un

nivel de riesgo del 5% a=0.05

Valor de parametro P
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P =1 nivel de significancia
P=1-0,05
P=0,95
Tabla 23. Prueba de Normalidad

Kolmogorov-Smirnov®

Estadistico gl Sig.
¢ Elingreso por la venta de cacao le
permite satisfacer las necesidades en su ,540 87 ,000
| hogar?

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: IBM Spss version 23
Elaboracion propia, (2017)

Mediante la siguiente que uno de las variables es menor a 0.05 por lo tanto se

concluye que tiene una distribuciéon no normal.

Tabla 24. Prueba de Kolmogorov-Smirnov para una muestra

¢La produccién que usted obtiene por la
cosecha de cacao?

N 87
Parametros normales ° Media 1,71
Desviacién estandar ,455

Maximas diferencias Absoluta ,449
extremas Positivo ,264
Negativo -,449

Estadistico de prueba ,449
Sig. asintotica (bilateral) ,000°

a. La distribucion de prueba es normal.
b. Se calcula a partir de datos.
¢. Correccion de significacion de Lilliefors.

Fuente: IBM Spss version 23
Elaboracion propia, (2017)
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Estadistico de prueba

Los datos obtenidos son nominales, por ello la verificacion se ha realizado con la

prueba no paramétrica, Chi cuadrado con la siguiente formula.

Xzzz(OgE)

x% = Chi cuadrado

Y. = Sumatoria

O = Datos

E = Frecuencia esperada

Conociendo la formula se procede a identificar las preguntas que comprobaran la

hipdtesis, para lo cual se identifica una de cada variable.

Regla de decision

Con un grado de libertad y el 95% de nivel de confianza el valor a tabular en chi
cuadrado es de X2= 3,841
Regla de decision: Acepto Hi si X2c > X2t

Tabla 25. Valores de la distribucion Chi-cuadrado

P

DF| 0.995 0.975 |0.20(0.10| 0.05 |0.025| 0.02 | 0.01 |0.005|0.002{0.001
1 /0.0000393/0.000982/1.6422.706/ 3.841 | 5.024 |5.412 | 6.635 | 7.879 | 9.550 (10.828
2| 0.0100 | 0.0506 [3.2194.605 5.991|7.378|7.824|9.21010.597/12.42913.816
3| 0.0717 0.216 14.6426.251 7.815|9.348|9.837|11.345(12.83814.796/16.266
4
5

0.207 0.484 |5.989(7.779 9.488 (11.14311.66813.277(14.86016.924(18.467
0.412 0.831 [7.2899.236/11.07012.83313.388/15.086/16.75018.907]20.515

Fuente: https://www.medcalc.org/manual/chi-square-table.php

Calculo de estadistico de prueba

La informacién que se ha considerado para la elaboracion de la tabla de

contingencia son las preguntas 3y 13
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PREGUNTA 3 ¢ La produccion que usted obtiene por la cosecha de cacao?

Tabla 26. Produccién

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Alta 25 29 %
Baja 62 71%
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Pregunta 13 ¢Su nivel de ingreso por la venta de cacao le permite satisfacer

las necesidades en su hogar?

Tabla 27. Satisfaccion

Alternativa  Frecuencia Porcentaje
Si 3 3%

No 84 97 %
Total 87 100 %

Fuente: Encuesta a los productores de cacao en la comunidad Canambu

Elaboracion propia. (2017)

Tabla 28. Frecuencia observada

Pregunta 13
Pregunta 3 Si No Total
Alta 3 22 25
Baja 0 62 62
Total 3 84 87

Fuente: Spss
Elaboracion propia. (2017)
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Tabla 29. Frecuencia esperada

Pregunta 13
Pregunta 3 Si No Total
Alta 0,9 24,1 25
Baja 2,1 59,9 62
Total 3 84 87

Fuente: Spss

Elaboracion propia. (2017)

Tabla 30. Pruebas de chi-cuadrado

o E O-E (O-E)A2 ((0-E)A2/E
3 0,9 2,1 4,41 4,90
22 24,1 2,1 4,41 0,18
0 2,1 2,1 4,41 2,10
62 59,9 2,1 4,41 0,07
87 87 0 17,64 7,26

Fuente: Spss
Elaboracion propia. (2017)

Zona de aceptacion Hi

x*t =3,84 x%c =726
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INTERPRETACION

Para este analisis se toma la totalidad de la poblacion, los 87 miembros que
forman parte de la investigacion a los cuales se aplicd la encuesta,
posteriormente se tabula e interpreta cada uno de los resultados.

Como el chi cuadrado calculado es 7,26 y es un valor superior al chi
cuadrado a tabular de 3,841, se rechaza la hipdtesis nula y se acepta la
hipdtesis alternativa es decir; la Comercializacion de cacao incide en el nivel
de vida de los habitantes de la comunidad Canambu del canton Tena. Datos
referentes a la comprobacion de la hipotesis, los aspectos que incidieron en
la variable independiente sobre la dependiente las preguntas de la encuesta
tomadas en cuenta es la 3, 13 fueron determinados en el programa SPSS
para su respectivo analisis en el cual nos percatamos la necesidad de
implementar un proyecto para la formacién de una organizacion cacaotera de

la comunidad que permita vender el producto directo sin intermediarios.
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6. Conclusiones y recomendaciones

6.1 Conclusiones

X/
L X4

X/
L X4

Mediante el estudio realizado a los comerciantes de cacao en la
comunidad Canambu del canton Tena, se  diagnosticé que la
comercializacion de cacao es directa a los intermediarios y que los precios
establecidos por estos, no son ajustados a las normas de comercializacion
reguladas, por ende los rubros son negociados verbalmente de acuerdo al
condicionamiento del intermediario, hecho que no seria repetido si se

conformara una asociacion de cacaoteros en la comunidad Canambu.

Se determinG que el proceso de comercializacion de cacao esta organizado
de la siguiente manera: productor-intermediario-mayorista-industrias-
consumidor final, haciendo que los precios bajos, la calidad y cantidad del
producto no sean lo adecuado para impulsar el desarrollo econémico de los
productores, mismo que permite que el nivel de vida sea muy bajo para los
habitantes de la comunidad, dificultando que se pueda satisfacer la

necesidades basicas por completo.

Se demuestra que la comercializacién de cacao incide directamente en que
las condiciones de vida sean bajas, ya que es un trabajo principal de los
habitantes de la comunidad. Depende de los precios el ingreso familiar
para satisfacer las necesidades, esto se evidencia en la comprobacion de
hipotesis basandose en: la incomodidad con los precios bajos que ofrecen

los intermediarios en vista que no se cubre las necesidades basicas.
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6.2 Recomendaciones

X/
L X4

*

X/
L X4

Implementar un proyecto para la formacion de una organizacion cacaotera
de la comunidad que permita vender el producto directamente sin

intermediarios.

Buscar alternativas para los pequefios productores de cacao puedan
comercializar en precios aceptables e incrementar el nivel de ingresos
familiares mediante la intervencion inmediata de los entes reguladores y
controladores del mercado. Adquirir conocimientos técnicos mediante
capacitaciones que brindan las entidades del gobierno para mayor

produccién de cacao.

Es necesario elaborar y aplicar un proyecto organizativo de la comunidad
que permita aplicar sistemas técnicos de producciéon y comercializacion
del cacao incrementando la calidad y cantidad del producto cuidando y
conservando las costumbres y tradiciones propias de su comunidad
asegurando la proteccion del ambiente estimulando de esta forma

potenciar el nivel de vida.
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8. Anexos

Anexo 1. Encuesta

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRATIVAS
CARRERA DE INGENIERIA COMERCIAL

FORMULARIO DE ENCUESTA A LOS PRODUCTORES DE CACAO
Obijetivo de la encuesta: Conocer las actividades desarrolladas por los productores de la
comunidad Canambu del canton Tena, periodo 2016.
Aspectos a investigarse:

Edad

20-30 [] 304501 4575 []

Integrantes en la familia

3 []s5 [ gomas [

Educacion

Primaria [_] Segundaria [ ] Superior [_]

1. ¢Cuél es la produccién de cacao?

5 quintales por Hectarea |:|

10 quintales por hectarea []

15 0 mas quintales por hectareas [ ]

2. ¢Laproduccion cacao lo vende de manera?

Directa [ 1 Intermediarios [ ] Exportadores [ ]
3. ¢Laproduccién que usted obtiene por la cosecha de cacao?

Alta [] Baja []

4. ¢Con que frecuencia comercializa la produccién de cacao?

Mensual [ ] Trimestral [ ] Semestral [ ]

5. ¢Usted esta dispuesto a comercializar su produccién de cacao en otros

mercados del contexto nacional o local

S [] No []
6. ¢Cual es el nivel de ingresos por la venta de cacao?
50-100 []

]
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100-380
380 - 450 ]

7. ¢Usted ha recibido ca%:itacién técnica para:
Aumentar produccion
Mejorar la calidad []
Buscar nuevos mercados [ ]
8. ¢Cuédl es la variedad de cacao que usted produce en su finca?
Aroma fino [] Cen51 [ ] Otros [ ]
9. ¢Cual es el precio de cacao por libra?
050 [ 075 [] 125 []
10.  ¢Cuanto de extension de terreno posee?
0-5 [ ] hectareas  5- 10 hectareas 10-150M__] hectareas
11. ¢ Le gustaria a usted integrarse en una organizacion social para buscar

mejorar la comercializacion de cacao?

Si [ ] No []
12. ¢ Usted cuenta con transporte para la comercializacion de cacao
si [ No [ ]

13. ¢el nivel de ingreso de ingresos por la venta de cacao le permite
satisfacer las necesidades en su hogar?
si [] No []

14. ¢ Usted y su familia reciben atencion medica en los centro de salud

cercana? |:|

Siempre

Rara vez [

Nunca []

15. ¢ Usted cuenta con seguro médico?

Seguro Social campesino [ 1 oftros [] Ninguno [ |

16. ¢ La comunidad cuenta con centros de educacion para sus hijos?

si [ No []

17. ¢ Usted cuenta con vivienda propia?

si [] ]

No iGRACIAS POR SU COLABORACION!
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Anexo 2. Encuesta

NIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRATIVAS
CARRERA DE INGENIERIA COMERCIAL

Entrevista

OBJETIVO: Conocer la comercializacion de cacao existente en la comunidad y

sus niveles de vida

ASPECTOS GENERALES

1. ¢Cree usted que en la Comunidad Canambu existe suficiente produccion
de cacao?

2. ¢Enla comunidad Canambu se preocupan por mejorar la comercializacion
de cacao?

3. ¢Se desarrollan programas de capacitacion a los productores de cacao en la
comunidad?

4. ¢Lacomunidad cuenta con un plan de incentivos para seguir produciendo
el cacao?

5. ¢Los productores de cacao estan satisfechas con el Nivel de vida que
tienen?

6. ¢La comunidad Canambu se impulsa a comercializar cacao como
asociacion?

7. ¢Cuéndo el cacao alcanzaba un buen precio permitia tener un buen nivel
de vida?

8. ¢Los productores se encuentran comprometidos en ofrecer productos de
calidad?

9. ¢Existen comunicacion con los autoridades de M.A.G.A.P definir los

precios de cacao?
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Anexo 3. Fotografias
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