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RESUMEN

Riobamba cuenta con dos importantes Diarios de circulacion local, La Prensay Los
Andes, son medios de comunicacion impresos que utilizan las empresas diariamente
para dar a conocer sus productos o servicios. La imagen publicitaria se encarga de
informar y convencer mediante los artes graficos; de forma llamativa, innovadora,
creativa e impactante. EI mensaje publicitario debe informar, ser realista, captar la
atencion, despertar interés. Las imagenes deben transmitir informacion sobre
cualidades del producto o servicio pero sin exagerar, ni engafiar, una imagen vale
mas que mil palabras. Se considera un buen disefio cuando el lector entiende y
comprende por medio del discurso visual, se considera que lo bello atrae mas que lo
feo. Se debe utilizar correctamente los elementos como: la cromatica, reticula,
proporcién, las formas, texturas, tipografia, fotografia, equilibrio y crear una
armonia. El anuncio consta de mensaje denotativo el cual indica la realidad e informa
sobre las caracteristicas del producto o servicio. EI mensaje connotativo le da un
valor adicional mediante la utilizacion de las figuras retoricas para crear un mensaje
eficaz y potente mediante la utilizacion de técnicas persuasivas para llamar la
atencion del receptor. La fotografia capta una realidad construida y se puede
manipular pero sin perder el realismo mediante el retoque. El disefio al momento de
crear las piezas publicitarias en los diarios La Prensa y Los Andes existe poca
utilizacion de las reglas de disefio gréfico, quizas por el poco tiempo para elaborar, o
depende de la informacion que el cliente quiera que esté en el anuncio. Al finalizar el
estudio se crea un catalogo con la recopilacion de las publicidades mas destacadas de

ese periodo.

X1



SUMMARY

Riobamba has two major local newspapers, La Prensa and Los Andes, they are print
media which companies use daily to publicize their products or services. The
advertising image is responsible for informing and persuading by the graphics, in a
striking, innovative, creative and impressive way. The advertising message must
inforfned, be realistic, attract attention, and arouse interest. Images must convey
information about specific products or services but do not exaggerate, or mislead, a
picture is worth a thousand words. It is considered a good design when the reader
understands and comprehends by visual speech, it is considered that beauty attracts more

than the ugly. They should properly use items such as: color, grid, proportion, shapes,
textures, typography, photography, creating balance and harmony. The advertisement
consists of denotative message indicating the reality and reports on the characteristics of
the product or service. The connotative message gives additional value thr;ﬁgh the use
of rhetorical figures to create an effective and powerful message by using persﬁasive
techniques to draw attention. of the recipient. The photograph captures a constructed
reality and can be manipulated without losing realism by retouching. If we talk about
the design when creating advertising bieces in the newspapers La Prensa and Los Andes,
there is little use of the rules of graphic design, perhaps for the short time to prepare, or
depends on the information the client wants in the ad. At the end of the study a catalog

with the most outstanding collection of advertisements from that period is created.

Mgs. %om’ca Cadena F.
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INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion, pretende conocer la secuencia al momento de
disefiar una publicidad tomando en cuenta los pasos a seguir desde el momento que
se genera una idea, se la plasma mediante un boceto, para luego maquetar,

diagramar, y obtener el arte final.

El Diario “La Prensa “y “Los Andes” son de circulacion local de la ciudad de
Riobamba, quienes se han encargado de dar a conocer a la poblacion los
acontecimientos mas destacados dia a dia, y las publicidades de las empresas.

Con el transcurso del tiempo, la globalizacion, el avance tecnoldgico, ha ido
apareciendo diferentes métodos y formas para la comunicacion, desde los grafitis,
los carteles, publicaciones en prensa, revistas aunque al principio fue de forma
manual; actualmente se utiliza tecnologias avanzadas de disefio y produccion; es muy

importante la creatividad y originalidad al momento de crear un anuncio.

Al momento de disefiar se debe tomar en cuenta el producto a disefiar, a quién va
dirigido, los medios por los cuales se va a realizar la publicacion. Hoy en dia la
publicidad es un instrumento que se utiliza para dar a conocer un producto o servicio;
la imagen publicitaria debe ser impactante y convincente que capte la imaginacion y
genere interés por parte del lector, un anuncio es efectivo con un buen disefio, una
imagen adecuada, correcta composicién de cromatica y una apropiada utilizacion de
la tipografia ayudara al éxito o fracaso la empresa pero también se debe tomar en
cuenta el posicionamiento. La publicidad no debe ser engafiosa ni exagerar los
atributos del producto o servicio, se lo debe resaltar.

Las imagenes juegan un papel muy importante, es lo primero que se observa en un

anuncio y el texto complementa el mensaje.



CAPITULO |

1. MARCO REFERENCIAL

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Con el trascurso de los afios la publicidad ha evolucionado y se ha convertido en una
manera de dar conocer productos o servicios de diferentes empresas de Riobamba, se
le ha ido dando gran importancia a la imagen; se la considera como un arte de
expresar caracteristicas de los productos; los discursos persuasivos atraen la atencion
del pablico objetivo con una correcta investigacion. Las imagenes son de produccién

social y de circulacion diaria de forma visual o impresa.

Un anuncio sirve para comunicar una informacion especifica o funcion concreta, es
por esto que la publicidad impresa es un medio visual creado con la intencién de
reforzar y persuadir para el consumo de un producto o servicio. La publicidad de los

diarios locales de Riobamba llega a la mayoria de la poblacidn, a un costo accesible.

Con una adecuada utilizacién del cddigo cromatico, linglistico e iconico; se puede
Ilegar a obtener los resultados esperados. La tipografia tiene gran importancia en un
disefio, requiere especial cuidado para elegir correctamente. La imagen debe ser
visualmente fuerte y convincente, que capte la imaginacion y genere interés por
parte del espectador, un disefio es atractivo con la utilizacion de una imagen efectiva,
con una buena composicién, una buena gama tonal y que combine de forma eficaz
con la tipografia. La composicion es la estructura y organizacion de cada elemento,
para conseguir una comunicacion visual efectiva es crucial entender y explorar de
forma préctica este aspecto. La composicién es tan importante como los elementos

que se utilizan para construir una imagen.

La imagen vale mas que mil palabras; los publicistas, disefiadores estan conscientes

de la maravillas, sensaciones y emociones que puede generar; una idea creativa se la



puede plasmar en una original e innovadora representacion mediante una imagen,
para una facil y correcta comprension de la imagen se debe utilizar un texto corto
para que sea comprendido por las personas.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Cual es la importancia del mensaje al momento de interpretar el discurso visual de
la imagen utilizada en las piezas publicitarias en los diarios de circulacién local de la
Ciudad de Riobamba en el periodo 2010 -2012?

1.3. OBJETIVOS

1.3.1. GENERAL

Analizar el discurso visual utilizado en las piezas publicitarias para conocer las

principales caracteristicas de la imagen de los diarios de circulacion local de la
Ciudad de Riobamba en el periodo 2010 -2012.

1.3.2. ESPECIFICOS

= Recopilar informacién de las piezas publicitarias de los diarios locales de la
ciudad de Riobamba del periodo 2010 -2012.

= Realizar un analisis semantico de cada una de las imagenes mas significativas

de los diarios locales de la ciudad de Riobamba del periodo 2010 -2012.

= Efectuar un andlisis comparativo de las publicidades mas representativas de

los diarios locales de la Ciudad de Riobamba.

» Proponer un catadlogo de las publicidades mas significativas de cada afio,

como un referente para las empresas.



1.4. JUSTIFICACION E IMPORTANCIA

En la ciudad de Riobamba el Diario La Prensa y los Andes son medios impresos que
dan a conocer informacion local, nacional e internacional y tienen espacios
destinados para la publicidad por esta razon se quiere saber si la influencia que tiene
el discurso visual al utilizar una combinacion entre la imagen, la cromatica y el texto
genera el resultado esperado por las empresas, se lo hace mediante el mensaje
comercial para que tome la decision de compra del producto o servicio que ofrece la

empresa. La imagen es lo que se ve primero y atrae la atencion.

El discurso visual es una forma de expresar por medio de la imagen, por esta razon
los disefiadores graficos debemos darle un poco méas de importancia utilizando

figuras retdricas para resaltas caracteristicas de los productos.

Las empresas de la ciudad de Riobamba buscan adaptabilidad a los intereses
comerciales que tienen por finalidad el aumento de las ventas o servicios. Si el
anunciante consigue aumentar sus ventas es cuando se valora positivamente la
fotografia publicitaria resaltando las caracteristicas del producto o servicio, muchas
veces se inspira en la realidad, busca estrategias creativas y originales que representa
por medio de imagenes una realidad, buscando que resulte eficaz y atractiva. En la
actualidad lo bello atrae mucho mas la atencion que lo feo, lo que ha provocado un
culto a la belleza por parte del discurso publicitarios, por este motivo los disefiadores
graficos debemos realizar una investigacion de las necesidades al crear una

publicidad.

La imagen es muy importante, en las piezas publicitarias impresas; se las utiliza para
dar a conocer sobre los productos de empresas locales; la imagen debe utilizar una
gran parte del espacio publicitario con un texto corto. Los diarios son de circulacion
diaria y local, al realizar un anuncio se debe tomar en cuenta reglas, principios de
disefio, caracteristicas graficas de los espacios publicitarios; ademas debe estar
ordenado dentro del espacio asignado para una facil lectura y comprension. Un

elemento muy importante de un anuncio es la imagen y debe tener concordancia con



el texto, en la imagen se puede realizar retoques, fotomontajes para que sea mas

[lamativo, pero no engafar ni crear falsas expectativas de un anuncio.

Es importante resaltar la importancia que tiene el discurso visual en un anuncio, a la
imagen se la considera como una forma eficaz y efectiva de comunicacion siempre

que se la utilice de forma adecuada, mediante una combinacion del texto e imagen.

La investigacion ayudard a los futuros profesionales del disefio para que tomen en
cuenta los principios del disefio al realizar un nuncio para que puedan mejorar y
superar las expectativas que se tiene en la actualidad y darse a conocer como

excelentes profesionales en el ambito laboral no solo a nivel local sino nacional.

El analisis y comparacion de las piezas publicitarias de los diarios locales de la
ciudad de Riobamba ayudara a conocer si existe pertinencia entre todos los
elementos utilizados al disefiar, también conocer un poco mas de las dificultades,

debilidades, fortalezas en la estructuracion de los espacios publicitarios.

Se cred un catalogo donde se indica principios de disefio y algunas publicidades

locales que cumplen con algunos parametros de disefio.

Al momento de recabar la informacién en el Diario La Prensa hubo un poco de
dificultad en los documentos archivados, no habian periédicos de los afios anteriores
lo que dificultdé un poco la recoleccion de la informacion requerida para la

investigacion.



CAPITULO Il

2. MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

En la revisién bibliografica realizada en la biblioteca de la Universidad Nacional de
Chimborazo no se registran antecedentes del tema de investigacion, sin embargo
existen documentos relacionados con el tema, entre las mas importantes podemos

mencionar.

TEMA: “Influencias de las fotografias paisajisticas en el estado de animo de los
jévenes de 15 a 17 afos de la ciudad de Riobamba”.
AUTORES: Contero Vinueza Paola Monserrat, Torres Gavidia Tania Elizabeth

TEMA: “La fotografia en Riobamba entre 1930 a 1960 principales tendencias”.
AUTOR: Garbay Nufiez Gabriel Ricardo

En la revision bibliogréfica realizada en la biblioteca de la Escuela Superior
Politécnica de Chimborazo no se registran antecedentes del tema de investigacion,
sin embargo existen documentos relacionados con el tema, entre las mas importantes

podemos mencionar.

TEMA: “Estudio de la fotografia publicitaria de Revista Dinners (2009); Creacién

de un Manual de Fotografia Publicitaria”.

AUTOR: Lenin Javier Soria Sanchez



2.2. FUNDAMENTACION TEORICA

2.2.1. Lenguaje visual

Transmite ideas e informacion que se puede leer o mirar. Esta asociada con imagenes
tridimensionales en las cuales se incluye: signos, tipografia, dibujos, disefio gréfico,
ilustracion y color. Un mensaje visual con una combinacion de imagen y texto hace
de informar, educar o persuadir a una persona o colectividad. Un buen disefio se basa

en la medicion de la comprension del pablico a quién va dirigido.

La comunicacion visual esta relacionada con el Disefio Gréafico. La palabra “disefio”
es un proceso de creacion visual con el proposito de proyectar, coordinar, seleccionar
y organizar una serie de factores y elementos para atraer la mirada de las personas. El
lenguaje visual es un sistema de comunicacion que utiliza la imagen como medio de

expresion.

La fotografia busca realizar una lectura seria, profunda, demostrativa de una imagen
desde la perspectiva historica, social, cultural y artistica. Se debe tomar en cuenta
que una imagen vale méas que mil palabras. El lenguaje visual se relaciona con que

percibimos a través de los 0jos esta se relaciona directamente con las imagenes.

2.2.1.1. Funciones de la comunicacion visual
La forma mediante la cual se puede persuadir al publico para dar a conocer un

producto o servicio.

a) Funcién expresiva o emotiva: el objetivo es transmitir emociones. Las
imagenes se utilizan con una finalidad sentimental.

b) Funcion cognitiva, apelativa o exhortativa: esta relacionada con la
persuasion, busca convencer.

c) Funcion referencial o informativa: informa mediante imagenes. Su funcion
es ilustrar un texto o una noticia. Se usa en libros, prensa, asi como también

en sefales de trafico.



d) Funcion poética o estética: consiste en que la imagen busca la belleza con
sentido artistico, estético.

e) Funcion fatica: el objetivo es atraer la atencion. Es muy frecuente el uso de
contrastes, tamafios y es muy utilizada en los mensajes publicitarios.

f) Funcién metalingiistica: su funcion se refiere al cddigo, se ha de conocer el
cddigo para otorgarle un significado.

g) Funcion descriptiva: ofrece informacion detallada y objetiva sobre aquello

que representa. (dibujos cientificos, mapas).

2.2.1.2. Elementos de la comunicacion visual
2.2.1.2.1. Elementos conceptuales
a) Punto: indica posicion, no tiene largo ni ancho; es el principio y el fin de una
linea.
b) Linea: es una sucesioén de puntos, tiene largo, pero no ancho, tiene una posicion
y una direccion.
c) Plano: recorrido de una linea en movimiento. Un plano tiene largo, ancho,
posicion, direccion y esta limitado por lineas.
d) Volumen: tiene posicion en el espacio y esta limitado por planos en
movimientos se convierte en volumen, dando un disefio bi-dimensional el

volumen es ilusorio.
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Figura 01: Elementos conceptuales
Fuente: Principles of form and design



2.2.1.2.2. Elementos visuales

a)

b)

Forma: todo lo que se ve posee una forma que permite la identificacion la
percepcion.
Medida: todas las formas tienen un tamafio, es relativo en pequefiez y

magnitud.

c) Textura: se refiere a la superficie de una forma; puede ser plana, decorada,

d)

suave o rugosa y atrae al sentido de la vista o el tacto.

Color: es una sensacién que se produce en respuesta a una estimulacion
nerviosa del ojo, causada por una longitud de onda luminosa comprendido
por el espectro solar; una forma se puede diferenciar por el color. El color
expresa valores, situaciones, nos produce muchas sensaciones, sentimientos,

estados de animo, mensajes.

Figura 02: Elementos visuales
Fuente: Principles of form and design

2.2.1.2.3. Elementos de relacion

a)

b)
c)

Direccidn: la direccion de una forma depende de cémo esta relacionado con
el observador o con las formas cercanas.

Posicidn: es juzgada por su relacion al cuadro o la estructura del disefio.
Espacio: las formas ocupan un espacio puede ser liso o ilusorio, para obtener
una profundidad.

Es la distancia entre las cosas; al momento de disefiar se debe pensar donde
se va a colocar cada uno de los elementos. Al dejar un espacio en blanco

produce un descanso para el ojo.



d) Gravedad: la gravedad no es visual sino psicoldgica puede tener tendencia a
atribuir pesantez, liviandad, estabilidad o inestabilidad.

- 1 W d

Figura 03: Elementos de relacion
Fuente: Principles of form and design

2.2.1.2.4. Elementos préacticos
a) “Representacion: cuando una forma ha sido derivada de la naturaleza o del
mundo hecho por el ser humano, es representativa. La representacion puede
ser realista, estilizada o semiabstracta.
b) Significado: el significado se hace presente cuando el disefio transporta un
mensaje.
¢) Funcion: la funcion se hace presente cuando un disefio debe servir un

determinado propdsito” !

2.2.2. Equilibrio
Es sinénimo de armonia visual ayuda a dar estabilidad visual. Es la composicién de
elementos en distintos lugares pero dando la sensacion de igualdad de peso en todo el

disefio.

a) Equilibrio simétrico: se produce cuando al dividir una composicion en dos
partes iguales, existe igualdad de peso y de elementos en los lados; es un

reflejo. Un disefio simétrico nos transmite una sensacion de orden.

!Miralles, H. A. (1997). En Principios de la forma del disefio (pag. 44). México: Gustavo Gili, S.A.
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b) Equilibrio asimétrico: es cuando al dividir una composicion en dos partes
iguales, no existen las mismas dimensiones en tamafo, color, peso, etc, pero
existe un equilibrio entre dos elementos. En el equilibrio asimétrico, al ser
desiguales los pesos, el efecto es variado, transmite agitacion, tension,

dinamismo, alegria y vitalidad.

Figura 04: Equilibrio
Elaborado por: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

2.2.2.1. Ritmo

Es una composicion la cual debe mantener disciplina y ademas controla el ojo
alrededor de un espacio, para que el lector tenga una mejor comprension de armonia
y jerarquia de todos los elementos al momento de interpretar la lectura del anuncio.

Es por esta razon se debe tomar en cuenta y aplicar los reglas al momento de disefiar.

2.2.2.2. Armonia

Se considera un disefio en armonia, al conjunto de elementos organizados y
relacionados entre si. Esto se logra mediante la correcta utilizacion de colores,
formas, texturas, tamafios para tener un orden en una composicion y sea agradable a

la vista creando arménica en un disefio.

2.2.2.3. Tipos de mensajes en la comunicacion visual
Es la forma como las personas interpretan una publicidad al momento de mirar un
anuncio dependiendo de que mensaje se esté utilizando, puede ser:

a) Denotacion: hace referencia al significante, es decir a la interpretacion que

muestra la imagen. Constituye la descripcion semantica del objeto

11



b)

generalmente se lo considera como un mensaje timido pero veraz; afirmando

la existencia del producto o servicio que se anuncia.

El lenguaje es objetivo, acorde con la realidad; para decir las cosas como son
0 se presenta, con claridad, de modo directo a un hecho o un dato. Lo denota,

lo nombra. Su intencién es trasmitir informacion.

Connotacidn: hace referencia al significado, es decir al valor que se le puede
dar a la imagen. Esta sujeto a cambios socioculturales, las experiencias del
individuo que ha acumulado durante su vida y el conocimiento que ha

obtenido durante la misma.

Utiliza recursos de personificacion, comparacion o la metafora para transmitir
sensaciones, valores y hacer efectivos los mensajes. Se busca la interpretacion
y valoraciones de una imagen o de una palabra, intervienen valores, pautas
sociales, experiencias previas, contextos. La literatura, la publicidad utilizan

con mucha frecuencia el lenguaje connotativo.

Ejemplo: Mi hijo es un sol.

Tienes los 0jos como una esmeralda.

2.2.3. Retorica visual

El texto y la imagen contribuyen a la creacion del mensaje de una forma potente y
eficaz mediante técnicas persuasivas, para influenciar los sentidos, emociones, de
esta manera llamar la atencién del receptor. La retdrica maneja técnicas de

persuasion para comunicar con claridad y hacer creible lo que queremos afirmar.

2.2.3.1. Figuras retdricas
Llamadas figuras retoricas o discursivas a las palabras o imagenes, que ayudan a una

mejor comprension por parte del receptor y que comprenda de una mejor forma el

12



mensaje, se las utiliza en varios &mbitos como en expresiones folkoricas, religiosas,

en la vida cotidiana y especialmente en la publicidad.

a) Hipérbole: forma de enfatizar mediante la exageracion las caracteristicas o
propiedades de un producto.

b) Metafora: es una de las figuras mas importantes del campo visual, se basa en
la semejanza entre lo que se ve y lo que se intenta significar. Sirve, para
comparar dos productos del mismo género: duracidn, resistencia, cualidades.

c) Acentuacion: interés que se presenta con respecto al resto de la imagen.

d) Anacoluto: intercambio de elementos de una frase en la cual se rompen las
reglas sintacticas o imposibles.

e) Metonimia: sustitucion de términos basada en la asociacion mental entre lo
que se muestra y su significado debido a una relacion causal, espacial o
temporal. Por ejemplo sustituir a la obra por el autor, el producto por el lugar
donde se produce o el objeto por su utilizacion.

f) Personificacion: dotar de caracteristicas humanas a un objeto inanimado para
[lamar la atencion.

g) Juego visual (Visual pun): equivalente visual de juego de palabras.

2.2.4. Fotografia

La palabra, “Fotografia” se la utilizé por primera vez en 1839 por Sir John Herschel
y se deriva del griego foto (luz) y grafos (escritura). A la fotografia se le conoce
como el arte de escribir o pintar con luz. La fotografia publicitaria esta formada por

dos tipos de mensajes: denotativo y connotativo.

La publicidad crea una apariencia seductora que encubre un inventario de
connotaciones, para emitir un mensaje que implica indirectamente mas a las
emociones que a la racionalidad. La connotacién también facilita la creatividad
publicitaria cuando se trata de visualizar una cualidad o atributo del producto. Las
cualidades atribuidas a un producto son facilmente de interpretar por medio de las

figuras de la retorica publicitaria.
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Para obtener una buena fotografia se debe adecuar el escenario, para generar
sensaciones, emociones y de esta manera se valore el producto o servicio logrando
seducir al lector a la compra. Pero tampoco hay que engafiar hay que mostrar el

producto tal como es.

2.2.4.1. Laimportancia de la fotografia en la publicidad.
La comercializacion de productos es una actividad muy importante en la cual se
requiere técnica y creatividad, aunque las estrategias comerciales difieren entre si y

siempre necesitan una imagen eficaz y estratégica mediante una realidad construida.

Se ha comprobado que una imagen vale mas que las palabras, una buena idea
plasmada en la fotografia puede cautivar a las personas para esto se debe
complementar con un texto corto que ayude a ser una sola idea. La fotografia posee
elementos que enriquece el anuncio publicitario porque informa, es veras, transmite

emociones, es creativa.

La fotografia se ha utilizado para inspirar e incluir opiniones politicas o sociales.
Desde la década de 1920 se ha hecho uso de la fotografia para impulsar y dirigir el
consumismo, y como un componente de la publicidad busca aumentar las ventas o

Servicios.

La fotografia hoy en dia es un arte que inspira, influye y lo que principalmente busca
es vender. Las imagenes se pueden utilizar como un espejo de la realidad para todo
proposito. La fotografia puede vender una idea, un concepto es una manera de ver las
cosas o0 pensar; también en la publicidad causé gran impacto en la industria grafica y

en la cultura.

2.2.4.2. Publicidad
Publicidad viene de la palabra pablico de origen latin “publican” que significa
relativo a la comunidad. Lo que busca la publicidad es dar a conocer o divulgar un

producto, servicio o idea a un publico objetivo mediante la utilizacion de medios
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masivos; el propdsito es vender o ayudar a vender productos o servicios para ganar la
aceptacion de ideas y de esta forma la gente crea o actué en determinada forma.

2.2.4.3. El periodico medio utilizado para la publicidad
a) Periodico: es un medio muy importante para la publicidad por su alcance, se

presenta local como nacional a un bajo costo.

Ventajas de los periddicos:

v Flexibilidad: brindad la facilidad para publicar un anuncio en
distintos tamafios y a color resulta muy econémico.

v Segmentacion: contiene varias secciones, se dirige a distintos grupos
objetivos.

v Credibilidad: es un medio informativo lo que ayuda a la imagen del

anunciante.

Desventajas del periodico:
v’ Calidad de impresion: baja calidad lo que limita para los anuncios.
v' Cantidad de publicidad: en ocasiones encontramos paginas
completas con publicidad.

v" Poca vida util: tiene caracter de circulacion diaria.

2.2.4.4. Lenguaje publicitario

Uso del idioma con fines publicitarios, lo que busca es dar un breve mensaje que no
sea complicado entenderlo, por esta razén los publicistas son expertos en transmitir
cuantiosa informacion mediante palabras adecuadas, cotidianas, faciles para que

comprenda el receptor y asi se lo pueda interpretar correctamente.

La persuasion utiliza recursos como el amor, el odio, la pasion, pero se debe tomar
en cuenta que es lo que se va a anunciar para una correcta utilizacién de recursos,
esto se lo puede hacer de forma simple; mediante la exageracién de la realidad pero

sin mentir.
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Es una actividad econémica y humana; debemos valorar la actitud de la publicidad
en opiniones favorables que han superado a las desfavorables. Aproximadamente una
persona recibe 300 impactos publicitarios al dia; muchos de ellos hablan del mismo

producto pero de diferente marca con mensajes opuestos.

2.2.4.5. Objetivos publicitarios
La publicidad informa sobre los beneficios del producto o servicio y lo realiza

mediante la persuasion pero siempre el anuncio debe ser pregnante para que se

quede en la mente de los consumidores.

Objetivos empresariales

Objetivos de las

administraciones publicas

Objetivos de las asociaciones

Dar a conocer una marca

Informar

Dar a conocer una asociacion

Mejorar el posicionamiento

Mejorar el conocimiento de

la leyes

Dar a conocer determinadas
caracteristicas de la asociacion de

la marca

Crear una imagen de la

marca

Modificar comportamientos

Modificar habitos y costumbres

sociales

Crear una imagen de la

Crear, mantener, o mejorar

Modificar actitudes

algunos sectores

empresa la imagen

Reafirmar al consumidor Destacar la existencia de un | Crear, mantener o mejorar la
la institucion imagen

Favorecer la distribucion Favorecer la actividad de | Localizar nuevos miembros

Cambiar habitos de

conducta

Favorecer la entrada de

turistas

Obtencion de fondos

Obtener dinero

Obtencion de donaciones no

economicas

Promocionar servicios

Sensibilizar a la poblacién

Cuadro a. Cuadro de objetivos publicitarios 2
Fuente: Técnicas de Publicidad. En P. Fernando., Técnicas de Publicidad | (pag. 34).
Madrid Espafa: Cultural, S.A.

2 Fernando., P. (2003). Técnicas de Publicidad. En P. Fernando., Técnicas de Publicidad I (pag. 34).

Madrid Espafa: Cultural, S.A.
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2.2.4.6. Redaccion de textos para la publicidad impresa
Se debe utilizar texto apropiado que destaque las caracteristicas mas importantes del

producto. Una publicidad debe tener un encabezado, el subtitulo, cuerpo del texto e

imagen.

a) Encabezado o titular: texto que se coloca en la parte superior o inferior del
anuncio, debe atraer la atencion del lector, se debe utilizar palabras cotidianas
y sencillas de entender. Se lo considera un elemento de gran importancia en
la comunicacion, resumen de forma breve el contenido de la informacion
general. Se debe cuidar la legibilidad de este elemento, es recomendable
utilizar titulares cortos.

b) Subtitulo: reforzar el encabezado y dar informacion importante mediante una
descripcion del producto.

c) Cuerpo del texto: expone un mensaje completo de la marca que refuerza el
encabezado, el subtitulo y debe ser interesante para el lector mediante la
utilizacion de palabras y frases conocidas.

d) Imégenes: la parte visual determina el éxito del anuncio que puede ser un

dibujo, pintura, fotografia.

En un anuncio la persona puede apreciar el componente cognitivo, se relaciona con
los conocimientos del individuo que ha adquirido durante su vida, o el componente

afectivo es la apreciacién de las caracteristicas del objeto.

Imagen

Cuidamos hasta el méas minimo detalle. 4 Titulo

En Taller:
alm

o5 Recordmotor Volkswagen fenemos un ¢
| ron

(D) Subtitulo

ano
Como Recordmotor sélo h

*Promocidn vélida hasta el 28 de febrero de 2014. Aplican restricciones.
QUITO; Av. El

CUENCA: Av.
HORARIO: At

Recordmotor
33 afios

Figura 05: Estructura de un anuncio publicitario
Elaborado por: Blanca Erminia Orozco Hidalgo
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2.2.4.7. Propositos de la imagen
Un anuncio sin imagenes tiene la posibilidad de no atraer la atencion del lector. Las
imagenes complementan para una comunicacion efectiva. Los propositos basicos de

la imagen son:

a) Atraer la atencion del publico objetivo.
b) Comunicar caracteristicas y beneficios del producto.
c) Crear un estado de animo.

d) Estimular la lectura del cuerpo del texto.

2.2.5. Mensaje publicitario, caracteristicas y estilos

El mensaje es el elemento principal de la publicidad; es lo que se dice, y de qué
forma se dice. El contenido del mensaje, la idea que se quiere transmitir, debe definir
claramente qué se ofrece y por qué se ofrece, para esto se utiliza imagenes, palabras
y sonidos. En el texto del anuncio se utiliza frases que pueden resumir o facilitar el
mensaje y su contenido para que sean recordados, para esto se utiliza el slogan. El
eslogan permite potenciar la imagen del anuncio y aumentar su permanencia en el

tiempo, incluso cuando se ha dejado de emitir la publicidad.
El mensaje publicitario cuenta con caracteristicas para lograr su cometido y son:

a) Informar: da a conocer caracteristicas del producto o servicio que se esta
ofreciendo y los beneficios.

b) Ser realista: el mensaje debe ser realista y responder a una realidad. El hecho
de crear falsas expectativas se revertiria en forma negativa hacia el producto
0 servicio después de un tiempo.

c) Despertar el interés: el mensaje debe estar enfocado a los beneficios y
novedades que ofrece el producto o servicio. Debe estimular el deseo del
consumidor para que se incline en adquirirlo.

d) Ser entendible: el mensaje debe ser claro y conciso
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e) Persuadir: el mensaje tiene entidad propia y capacidad para convencer al
publico sobre las bondades del producto, es crear y resaltar las caracteristicas
de un producto y facilitar que la venta se materialice.

f) Captar la atencion: creatividad y originalidad en el mensaje y asi atraer la
atencion del consumidor para que se sienta interesado por adquirirlo.

g) Permanencia en el tiempo: una campafia publicitaria depende de la
capacidad de generar impacto y la expectativa necesaria entre el publico al

que va destinado.

2.2.5.1. Mensajes eficaces
Se debe seguir cuatro pasos basicos para que una campafa publicitarias alcance el

éxito para esto debe cumplir con el modelo A.1.D.A.

a) Captar la Atencién
b) Retener el Interés
c) Despertar el Deseo

d) Provocar una Accion o respuesta

2.2.6. Reticula compositiva

Principalmente sirve para organizar en una péagina los elementos tipograficos,
imagenes; unificar las partes del disefio para lograr armonia y equilibrio. Ayuda a
una lectura de forma ordenada, clara y facil para comprender el mensaje. Antes de

disefiar se debe determinar la orientacion del disefio para ir colocando de una forma

>

Figura 06: Reticula compositiva
Elaborado por: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

ordenada.
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2.2.6.1. Clases de reticulas

a) Reticula de una columna, simple o libre: se utiliza principalmente para
libros, se puede combinar la imagen acompafiado de texto.

b) Reticulas de 2 y 3 columnas: en la reticula de tres columnas hay mas
posibilidades para combinar texto e imagenes.
La reticula de tres columnas se utiliza para periddicos y revistas por lo que
utilizan gran cantidad de texto. Es muy utilizada ya que permite una
distribucion equilibrada aunque en ocasiones la composicion es demasiado
simétrica.

c) Reticulas de 6 columnas: considerada para folletos.

2.2.7. Fotomontajes

Es una técnica fotografica que se lo realiza mediante la combinacion de dos o més
imagenes para crear una nueva composicion, es muy utilizado el collage el cual se
unifica los elementos. En el siglo XX la fotografia dio un giro a la creacion de la
ilusion de la realidad esto ha servido para reorganizar y desorganizar la realidad. Los

fotomontajes se utilizan para exagerar la realidad en los anuncios comerciales.

2.2.7.1. Las ilustraciones

Son personajes imaginarios o de ficcion que no existen pero sirven para representar
de forma realista productos o situaciones de la vida cotidiana ademas se debe tomar
en cuenta que es lo que se va a transmitir cuando se utiliza estos personajes se debe
tener en cuenta el uso de reproduccion “FREE COPYRIGHT”.

2.2.7.2. Tipografia

Es el arte y técnica de reproducir la comunicacion mediante la palabra impresa que
se transmite con cierta habilidad, elegancia Yy eficacia de la palabra. Se utiliza a
diario, al momento de un trabajo escrito; cuando se consulta un libro, miramos una
revista o el peridédico y notamos distintas letras. La tipografia se le debe adaptar al

mensaje Yy al pablico objetivo tomando en cuenta que debe ser funcional.
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a) Tipo: es igual al modelo o disefio de una letra determinada. También es el
arte o técnica de crear y componer tipos para comunicar un mensaje

b) Tipografia: se encarga del estudio y clasificacion de las distintas fuentes
tipogréficas.

c) Fuente tipogréfica: estilo o apariencia de un grupo de caracteres, nimeros
signos.

d) Familia tipografica: conjunto de tipos basados en una misma fuente con

variaciones como el grosor pero mantienen caracteristicas comunes.

2.2.7.3. Clasificacion de la tipografia
a) Tipografia con serif o serifas
Incluye adornos en los extremos o terminaciones
b)Tipografia san serif o palo seco
No contiene adornos se las utiliza en las publicaciones para textos por que son

facil para la lectura.

Con Serif

San Serif

Cuadro c:Clsificacidn de la tipografia
Elaborado por: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

2.2.8. Proporcién

La proporcion es la relacion entre dos partes de un todo, es importante tomar en
cuenta al momento de disefiar. Es una composicion equilibrada de los elementos en
un espacio para que sea entendible lo que se trata de comunicar por medio de la

imagen y el texto.
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2.2.8.1. Proporcién andina o proporcion sagrada
Es la constelacion de la cruz del sur, formada por cuatro estrellas: alfa, beta, gamma
y delta se debe establecer el area de disefio que va a ocupar los elementos, y los

espacios que quedaran ausentes.

Determinadas las &reas de disefio que se va a ocupar con las lineas y las formas,
podemos combinar los elementos dentro de un mismo espacio para crear
composiciones. Las formas angulares, alargadas y las formas oblongas (dominantes
al periodo barroco) amplian el campo de vision, con lo que dan la impresion de
captar mas una escena particular, creando una estética dominante. Las formas

angulares cortas dan la impresion de ser mas timidas y humildes.

Fig. 07. Proporcién Andina
Elaborado por: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

2.2.8.2. Proporcion urea
Llamada la regla del cuadrado de oro. Se utiliza para obtener un area de trabajo de

proporciones equilibradas.

Es la division armdnica de una recta en media y externa razén. Esto hace referencia,
al segmento menor, es al segmento mayor, como éste es la totalidad de la recta.

Se establece una relacion de tamafios con la misma proporcionalidad entre todo
dividido en mayor y menor, esto es un resultado similar a la medida y extrema razon.
Esta proporcion aurea, se adopta como simbolo de la seccion aurea, la representacion

en nimeros de se llama nimero de oro = 1,618.
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Figura 08: Proporcion &urea
Elaborado por: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

2.2.8.3. Regla de los tres tercios

Se divide a la imagen en tres partes imaginarias horizontales y verticales para
centrar el interés, los cuatro puntos de interseccidn son puntos de interéses | lamados
puntos fuertes.

r -
i una de las
ideas fue buscamos!
!
Vanos 3 ipoys 200 proyectos mas nocvadores”

que apoden al Besamolo productivo de la Patra
CON SANCE 0N 3 SRROMON dal plan S NEOCON

Sube tu proyectolen Wivw emprendecuador.ec
Para mayor rfornacon 1800 PRODUCE

. o
Emp) "“d@cucdor

S g — §=— N

Figura 08: Regla de los tres tercios
Fuente: Diario los Andes, 18 de julio del 2010

2.2.9. Color en la publicidad

Segun Sir Isaac Newton, el color es una sensacion en respuesta a una estimulacion
nerviosa del ojo, causada por una longitud de onda luminosa. El ojo humano
interpreta colores diferentes dependiendo de las distancias. EIl color produce
sensaciones, sentimientos, diferentes estados de animo, nos transmite mensajes, nos
expresa valores, situaciones. El color es un atributo que percibimos de los objetos
cuando hay luz. La luz es constituida por ondas electromagnéticas que se propagan a
unos 300.000 kilémetros por segundo.
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Una utilizacion adecuada de la cromatica ayuda a la identidad y refuerza la marca ya

que busca captar la atencion de los lectores de una forma inmediata, cada marca tiene

sus colores corporativos los cuales ayudan a diferenciar.

Un disefio publicitario a color puede tener 50% mas de fuerza que el mismo en

blanco y negro pero también se debe tomar en cuenta que el color y el mensaje estan

relacionados. No siempre la utilizacion de colores contrastados van a impactar en

ocasiones la utilizacion de una gama de oscuro a claro puede ser elegante y vistoso.

a)
v
v

v

Aspectos basicos del color en la publicidad

Crear impacto: llamar la atencion del lector.

Retener la mirada: utilizacién del color para retener la mirada del lector.
Comunicar la idea: el color ayudar a comunicar la idea que queremos
transmitir.

Recordar el mensaje: el color ayuda a recordar la marca del producto.

2.2.9.2. Modos de color: es necesario conocer los diferentes modos de color

a)

b)

Colores luz: llamados aditivos 0 RGB; son colores visibles pero no tangibles,
el blanco se obtiene con la combinacion de los colores aditivos; lo
encontramos en las pantallas de TV, pantallas de computador y todo lo que se
refiere a equipos digitales. Todos los colores que pueden ser creados por
medio de estas 3 luces de color son aludidos como espectro de color de estas

luces. Cuando ningun color luz esté presente uno percibe el negro.

Colores pigmentos: llamados sustractivos o CMYK, se utiliza para
impresion, los colores usados en este sistema son cian, magenta y amarillo. El
negro es creado por mezcla de todos los colores, y el blanco es la ausencia de
cualquier color. Con la mezcla de los colores cian, magenta y amarillo se
obtiene un color negro turbio por lo general se utiliza tinta negra. Cuando el

negro es afiadido, este modelo de color es denominado modelo CMYK.
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2.2.9.3. Modo escala de grises
Utiliza 256 tonos de grises entre blanco y negro se lo considera como simbolo de
neutralidad, indecision, ausencia de energia, tristeza, y depende de como se lo utilice

para dar la sensacion de brillantez, lujo y elegancia

Figura 09: Modo escala de grises
Elaborado por: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

2.2.10. Imagen
Una imagen es una representacion visual, que manifiesta la apariencia de un objeto
real o imaginario. Las imagenes creadas representan visualmente un objeto mediante

diferentes técnicas: dibujo, disefio, pintura, fotografia, ilustracion, video.

La imagen proporciona fuerza, belleza, dinamismo para los lectores pero se debe
tomar en cuenta el tamafio, debe estar acorde el texto y que sea comprensible el

mensaje.

2.2.10.1. Lectura de la imagen en el anuncio

El lector lo primero que observa en un anuncio es la imagen, después el encabezado,
y al final el texto. La imagen se coloca indistintamente pero se propone que la
imagen se encuentre en el punto central superior mientras que el encabezado debajo
de la misma para obtener un buen resultado de esta manera obtener un conjunto que
tenga orden cada elemento. Se debe tomar en cuenta que cada elemento es

importante.

2.2.10.2. Tipos de iméagenes por su significado
a) Imagenes monosémicas: son aquellas imagenes que tienen significado claro
y unico sin la posibilidad de expresar otros sentidos.

b) Iméagenes polisemicas: son aquellas imagenes con diferentes sentidos.
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c) Imégenes simples: son faciles para interpretar por su simplicidad al
momento de interpretar por sus muchos o pocos elementos.

d) Iméagenes complejas: representan ideas que obligan a reflexionar, analizar y
detenernos a la lectura.

e) Imagenes redundantes: imagenes utilizadas con demasiada frecuencia en la
publicidad.

f) Imagenes originales: aquellas imagenes nuevas, innovadoras, originales

empleadas para comunicar una idea; resulta ser atractivo y novedoso.

2.2.10.3. Peso

Kandinsky planted dividir un plano en cuatro partes iguales de estas manera se
atravesaba el uno por el eje vertical y el otro de forma horizontal. Se ha llegado a la
conclusion que en la parte superior existe menos peso visual y en la parte inferior

existe mayor peso visual.

“Con peso visual se hace referencia al efecto dptico que produce una figura grande y
maciza, o0 un color intenso. Se trata de zonas que intuitivamente percibimos (Vega)

ccomo cargadas™

La arte mas pesada en la parte inferior derecha y la parte mas liviana es la parte

superior izquierda.

2.2.10.4. Peso visual
Los elementos deben ser cuidadosamente colocados para crear belleza; para esto la

composicion de los elementos pueden ser colocados en la parte:

a) Derecha posee mayor peso visual y trasmite una sensacion de avance,
b) lzquierda proporciona sensacion de ligereza.

c) Superior posee mayor ligereza visual.

3 Vega, L. J. (s.f.). Disefio Editorial. Recuperado el 11 de Noviembre de 2013
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d) Inferior transmite mayor peso visual.

+ Ligereza Ligereza

Figura 10: Peso visual
Elaborado por: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

2.2.11. Semiotica

La semiotica o semiologia es una ciencia que depende de la realidad de la
comunicacion dentro de las sociedades humanas, estudia los signos y son portadores
de significados desde un angulo o punto de vista en la comunicacion; en la cual se

analiza formas estéticas, imagen ,colores, textos, composicion, etc.

En la semidtica estructural el lector es un decodificador y el mensaje que se transmite

se convierte en una obra.

2.2.11.1. El signo linguistico
Estudia los signos, es la rama mas importante de la lingiistica. El signo esta

compuesto por un significado y un significante.

El signo esta compuesto por un significado y un significante

a) El significado: es la forma que toma el signo de forma linguistico, una
imagen, o idea que se produce en la mente de una persona.

b) El significante: es el conjunto de sonidos, letras, imagenes con que se
transmite el contenido; se lo representa mediante un concepto y depende de la

cultura la interpretacion que se le pueda dar.
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Significante: lazo negro

Significado: luto, murié alguna persona

Significante: perro ladrando

Significado: le hicieron enojar al perro y se

molestd trata de comunicar algo que le ocurre.

Cuadro c. El signo linglistico
Elaborado por: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

2.2.11.2. Division de la semi6tica en tres ramas

= Semantica: Se refiere al estudio del significado de los signos para conocer si
tiene sentido los enunciados, textos, expresiones, oraciones.

* Pragmatica: “Dentro de las ciencias del lenguaje la Pragmatica es la disciplina
que analiza las formas y las estrategias concretas que asumen las expresiones
comunicativas, con el fin de descubrir las leyes que rigen y establecer sus
caracteristicas generales. Le interesa el estudio de los didlogos conversacionales,
los casos que reporta la etnolinguistica, los enunciados de los medios masivos en

4

sus diversos contextos, situaciones, circunstancias.

= Sintactica: utilizacion adecuada de la sintaxis gramaticales.

2.2.12. Ley orgénica de comunicacion

Tercer Suplemento -Registro Oficial N° 22 -Martes 25 de junio de 2013
SECCION V

Publicidad

Art. 92.- Actores de la publicidad.- La interrelacion comercial entre los anunciantes,
agencias de publicidad, medios de comunicacion social y demas actores de la gestion
publicitaria se regulara a través del reglamento de esta ley, con el objeto de
establecer parametros de equidad, respeto y responsabilidad social, asi como evitar
formas de control monopalico u oligopdlico del mercado publicitario. La creatividad
publicitaria sera reconocida y protegida con los derechos de autor y las demaés

4 Zecchetto, V. (2002). En V. Zecchetto, La danza de los signos (pag. 21). Quito: Abya - Yala.
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normas previstas en la Ley de Propiedad Intelectual. Los actores de la gestion
publicitaria responsables de la creacion, realizacion y difusion de los productos
publicitarios recibirdn en todos los casos el reconocimiento intelectual y econémico
correspondiente por los derechos de autor sobre dichos productos. (Funcién

Legislativa - Ley orgéanica de comunicacion, 25 de junio de 2013)

Art. 93.- Extension de la publicidad.- La extension de la publicidad en los medios de
comunicacion se determinara reglamentariamente por el Consejo de Regulacién y
Desarrollo de la Informacion y Comunicacion, con base en pardmetros técnicos y
estandares internacionales en el marco del equilibrio razonable entre contenido y
publicidad comercial. (Funcion Legislativa - Ley organica de comunicacion, 25 de
junio de 2013)

Art. 94.- Proteccion de derechos en publicidad y propaganda.- La publicidad y
propaganda respetaran los derechos garantizados por la Constitucion y los tratados
internacionales. Se prohibe la publicidad engafiosa asi como todo tipo de publicidad
0 propaganda de pornografia infantil, de bebidas alcoholicas, de cigarrillos y
sustancias estupefacientes y psicotropicas. Los medios de comunicacién no podran
publicitar productos cuyo uso regular o recurrente produzca afectaciones a la salud
de las personas, el Ministerio de Salud Publica elaborard el listado de estos
productos. La publicidad de productos destinados a la alimentacién y la salud debera
tener autorizacion previa del Ministerio de Salud. La publicidad que se curse en los
programas infantiles sera debidamente calificada por el Consejo de Regulacién y
Desarrollo de la Informacién y Comunicacion a través del respectivo reglamento.

El Superintendente de la Informacion y Comunicacion dispondra la suspension de la
publicidad que circula a través de los medios de comunicacion cuando ésta viole las
prohibiciones establecidas en este articulo o induzca a la violencia, la discriminacién,
el racismo, la toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda
aquella que atente contra los derechos reconocidos en la Constitucion. Esta medida

puede ser revocada por el mismo Superintendente o por juez competente, en las
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condiciones que determina la ley. (Funcion Legislativa - Ley orgénica de
comunicacion, 25 de junio de 2013)

Art. 95.- Inversién publica en publicidad y propaganda.- Las entidades del sector
publico que contraten servicios de publicidad y propaganda en los medios de
comunicacion social se guiaran en funcion de criterios de igualdad de oportunidades
con atencion al objeto de la comunicacion, el publico objetivo, a la jurisdiccién
territorial de la entidad y a los niveles de audiencia y sintonia. Se garantizara que los
medios de menor cobertura o tiraje, asi como los domiciliados en sectores rurales,
participen de la publicidad y propaganda estatal. (Funcion Legislativa - Ley orgénica

de comunicacion, 25 de junio de 2013)

Las entidades del sector publico elaboraran anualmente un informe de distribucion
del gasto en publicidad contratado en cada medio de comunicacion. Este informe se
publicara en la pagina web de cada institucion. La falta de cumplimiento de esta
obligacion por parte del titular de cada institucion publica se sancionara por la
Superintendencia de la Informacion y la Comunicacion con una multa equivalente al
35% del total de la remuneracion mensual de este funcionario, sin perjuicio de que se
publique el informe en el plazo de treinta dias. EIl incumplimiento del deber de
publicar el informe en el plazo de treinta dias, sefialado en el parrafo anterior, sera
causal de destitucion del titular de la institucion. (Funcién Legislativa - Ley orgénica
de comunicacion, 25 de junio de 2013)

Art. 96.- Inversion en publicidad privada.- Al menos el 10% del presupuesto anual
destinado por los anunciantes privados para publicidad de productos, servicios o
bienes que se oferten a nivel nacional en los medios de comunicacion se invertira en
medios de comunicacion de cobertura local o regional. Se garantizara que los medios
de menor cobertura o tiraje, asi como los domiciliados en sectores rurales, participen
de la publicidad. EI Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y

Comunicacion establecera en el Reglamento correspondiente las condiciones para la
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distribucion equitativa del 10% del presupuesto de los anunciantes entre los medios
locales. (Funcion Legislativa - Ley organica de comunicacion, 25 de junio de 2013)

2.2.13. El analisis de cada imagen de los diarios de circulacion local
(“La Prensa” y “Los Andes”) de la Ciudad de Riobamba se basa en los

siguientes parametros:

Analisis sintactico
= Composicion: Se puede tener una composicién basada en la regla de tercios,
regla aurea, proporcion andina, equilibrio, simetria o asimetria.
= Reticula: Tipos de disefio bidimensional: libre, una columna o simple, dos
columnas, tres columnas, seis columnas.
» Cromatica: Escala de grises, colores.
= Cddigo linguistico: serif o serifas o san serif o palo seco.

Andlisis semantico
En el discurso visual se debe tomard en cuenta la referencialidad, denotacion,
connotacion, asi como sus diferentes funciones: emotiva, cognitiva, referencial,

poética, fatica, metalinguistica y descriptiva.

Al momento de interpretar cada una de las imagenes se debe tomar en cuenta que es
lo que llama maés la atencion, que sobresale en la imagen, si resalta las cualidades
del producto o servicio, si a simple vista logra atraer el interés del lector, conocer si
el texto esta acorde con los elementos que constituye el disefio pero se debe tomar en
cuenta que la imagen es la que se debe destacar y el texto solo es un complemento,
comparar cual tiene ms efecto de la publicidades las que son a color o escala de
grises; conocer si se utiliza la retorica visual en las imagenes, saber si antes de
realizar el disefio han pensado a que publico meta esta dirigido, y saber si transmite

sentimientos.
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Analisis N°. 01

Diario: Los Andes

Dia: domingo 4 de julio del
2010
Pagina: 6C

Seccién: varios

Referencia:

Hazera Genetics
Agro Verde

Importado y distribuido para Ecuador por

DISTRIBUIDOR EXCLUSIVO
PARA ECUADOR DE TOMATE
g Daniela-Dominique-Micaela
':}"‘ TODO PARA SU INVERNADERO

Asesoramiento técnico, proyectos, planes de inver-
sién, capacitacién, importacién, distribucién y
venhdcpmdu:hsclnsnmpmhagﬂmhun, :
semillas, fertilizantes, agroquimicos, PLASTICOS '
PARA INVERNADERO, ISRARIEGO, cinta tomatera,
materiales para riego, cables, etc.

“Basta una buena idea para nosotros plasmarlo
en un proyecto de inversion viable y rentable”

Ing. Msthrﬁén Rivera Fierro
GERENTE GENERAL E

Celulares: 098134718 - 093773443
www.agroverde.com.ec

Telefax: {03) 2 626-664
hernanrivera@agroverde.com.ec

Direccion: Leopoldo Freire y Bucarest
E-mail: hernanviveraec@gmail.com -

Imagen N°. 01

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre

Fotografias Color San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva 0 emotiva Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora Informa sobre la_venta de tomate y

servicios profesionales de asesoramiento

Referencial o informativa X | Acentuacién del agro.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fética Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El anuncio de Hazera Genetics y Agro Verde informa sobre los servicios de asesoramiento del agro y venta de tomate.
En la parte superior izquierda no se puede observar el logo de Hazera Genetics por la mala utilizacion del contraste. En
la parte inferior derecha se puede observar una fotografia de plantas de tomate de carne, el texto y la imagen no se
relacionan por lo cual el mensaje no se puede comprender con claridad. En la parte izquierda esta colocada una imagen
de un tomate en marca de agua. El color verde que utiliza esta acorde con el cultivo y el color rojo resalta informacion

importante.
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Analisis N°. 02

Diario: Los Andes

Dia: domingo 4 de julio del

2010
Pagina: 6C

Seccién: varios

Referencia:

TONY’S PIZZA

. Alfredo Cosialesiy]
JAV:, Daniel LeonfBorjd
J’ unto al AKI)

" (Cel
Imagen N°. 02
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre lHustracién Color San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

X | Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

X | Metafora

Referencial o informativa

Acentuacion

Una ilustracion de un chef que realiza
entregas de forma réapida.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

Tony’s Pizza entrega sus productos fuera
del local de manera inmediata, la ilustracién

se puede observar sonriente, feliz.

DIAGNOSTICO

Tony’s Pizza utiliza como fondo la bandera de Italia para dar a conocer el lugar de origen de la pizza y que los
consumidores prefieran el lugar por su particularidad. La ilustracion del chef sonriente ayuda a completar el mensaje. Los
colores utilizados son: el verde, blanco, rojo y son Ilamativos a la vista. Utiliza una sola tipografia. El texto es corto pero
con la suficiente informacion para dar a conocer lo mas importante. La ilustracion hace referencia a la personificacion
exagerando algunos rasgos del personaje como la nariz.
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Analisis N°. 03

Diario: Los Andes

Dia: domingo 4 de julio del
2010
Pagina: 5C

Seccién: varios

Referencia:

CENTRO DE
CONVENCIONES
“LA PRIMAVERA”

[» LN PRIMAVERA <

CENTRO
DE CONVENCIONES

Talleres‘..
Encuentr@s
Seminarios

Congresos
Catering
Reuniones;! _l';;iares

Av. Los Shirys 30 - 16 y puente del Rio Chibunga (Via a
Yaruguies) /Telefax: (03) 2612 329 / (03) 2612 549
www.laprimaveracc.com

. Riobamba -|Ecuador,

Imagen N°. 03
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 2 columnas Fotografias Color San serif

Proporcion andina

Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metafora centro de Convenciones “La Primavera”

lugar para eventos sociales.

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica X | Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio del anuncio es pequefio por lo cual no se puede apreciar con claridad las imagenes, utiliza demasiadas fotos las
cuales no son agradables para la vista y confunden al lector. Las fotos del lugar no logran transmitir emociones, ni
tampoco interés, son de diferentes tamafios y colocas en diferentes lugares del anuncio de una forma desorganizada.
Maneja poca informacién pero da a conocer todos los servicios que ofrece el lugar.

Utiliza cuatro diferentes tipografias en el anuncio.

Los colores utilizados: verde, blanco dan la sensacion de tranquilidad, naturaleza y van a acorde con el lugar.

34




Diario: Los Andes

Dia: domingo 4 de julio del
2010
Pagina: 12A

Seccién: varios

Referencia:

Ecuador Gourmet

Analisis N°. 04

e

o deB:00 274:00 am.
14:00 v 20:00 pm.

CLELA DE PANADERIA

55 « 084565299 (movistar)
094098144 (potta) 1

“lelinvita a certificarte como:

¢ Chef Senior

*. Chef en Cocina
‘Nacional e Internacional

* Chef Panadero,

Imagen N°. 04

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 3 columnas Fotografia Escala de grises Con serif
Proporcion andina San serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva 0 emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa X

Metéafora

Referencial o informativa

Acentuacion

Escuela de chef que ofrece clases de cocina
y gastronomia.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fética

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

Escuela de Chefs Ecuador Gourmet invita
a ser parte de la institucion para que
aprendan el arte de la gastronomia con
personal calificado.

DIAGNOSTICO

La fotografia va acorde con el texto, se puede observar que las personas utilizan ropa de chef ademés estan felices
exponiendo las delicias que se puede aprender a preparar en la institucion. Utiliza una gran cantidad de informacion, de
tamafios diferentes de acuerdo a la importancia del texto. En la parte inferior izquierda se puede observar un filete para
resaltar la informacion. La informacion es demasiado texto para un anuncio por lo cual resulta cansado para la lectura.

En la parte superior izquierda esta colocado el logo de la institucion y la imagen utiliza una gran parte del anuncio en la

parte derecha.
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Analisis N°. 05
Diario: Los Andes

Dia: domingo 04 de julio del @ RQYAL

2010 HOTEL_INTERNACIONAL

Ofrece a la ciudadania riob m Television
Pégina' 12A y extranjera los precios ms cémodos, una (Televisién por cable)
' s u Teléfono
ion: i " Suites para familias. GRANDES DESCUENTOS g Gimnasio
Seccion: varios i i
- m Salén de
Referencia: reiepblonioh
m Salade

conferencias
m Guardia privado
a Amplio garaje
m Internet gratis
para clientes
u Hablamos Inglés

Hotel Royalty Internacional - e ———

: TMo en un ambiente tranquilo y familiar
Av. Lizarzaburu 51-84 Via Quito a 300 m del Aeropuerto

| teléfono: 2603186 Fax: 2603160 email: ricardoavilesroyalty@yahoo.es;,E
Los precios pueden variar de acuerdo a la tqnwp(_?_r‘a_di.“%

Imagen N°. 05
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios X 3 columnas Fotografia Colores Con serif
Proporcion andina San serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora gHr(;:]e(; eF.zoyaIty Internacional un - lugar
Referencial o informativa X | Acentuacion
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

La fotografia no resalta el lugar, se puede deducir que la foto fue tomada por una persona no profesional en el arte
fotografico. En el lado derecho utiliza un fondo amarillo y el texto color negro para resaltar los servicios que ofrece el
lugar.

La fotografia no logra trasmitir un ambiente acogedor el cual deberia resaltar el lugar y la foto esta incompleta.

Utiliza demasiado texto. En la palabra Royalty utiliza una sombra que busca generar un efecto 3d, el cual esta demas.
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Analisis N°. 06

Diario: Los Andes

Dia: domingo 04 de julio del
2010
Pagina: 12A

Seccién: varios

WHYMPER

* Habitaciones con vista panordmica
* Baiio privado con agua caliente
e Servicio de cafeteria y garaje

* Paseos turisticos: Chimborazo, Altar, Sangay

Referencia: Av. Miguel Angel Le6n 23 - 10y
Tra. Constituyente — Casilla 45
Teléfono: (03) 2964575 Fax: (03) 2968137
RIOBAMBA - ECUADOR
Hotel “Whimper”
Imagen N°. 06
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif
Proporcién andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa Metafora Hotel Whimper ubicado en la Provincia de

Chimborazo.

Referencial o informativa X | Acentuacion
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

La imagen del nevado Chimborazo en la parte inferior y el texto no se relacionan por lo cual es confuso saber a primera
vista de que se trata el anuncio. La imagen utilizada da a conocer el lugar donde se encuentra el hotel. En la palabra
Whymper utiliza un contorno negro para diferenciar el texto pero las lineas de contorno son puntiagudas y por lo tanto no
se ve bien. El texto esta distribuido de una forma adecuado lo cual facilita la lectura.
En la parte superior derecha esta colocado el logo del hotel.
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Analisis N°. 07

Diario: Los Andes r \

Dia: domingo 4 de julio del
2010
Pagina: 3A

Seccion: varios si es hecho en

ECUADOR

Referencia:
Mucho mejor si es hecho en X /
Ecuador Imagen N°. 07
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios X 3 columnas lustracion Color San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva X | Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéfora thl: Isitzrgrci:j(z)nl og?: Oll:)TSS: glrjne;:?” OC?ZZ[:JIny r?)?g.o
Referencial o informativa Acentuacion
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia lHustracion de una huella del dedo mediante
Metalinguistica Personificacion X | la personificacién de una forma sonriente,
Descriptiva Juego visual que pretende crear conciencia a la

poblacion  para  consumir  productos

ecuatorianos.

DIAGNOSTICO

La ilustracion es la huella de un dedo en el cual se puede observar la personificacidn sonriente, y los dedos pulgares dan a
entender que si preferimos lo ecuatoriano es de buena calidad y que no siempre debemos adquirir productos del exterior.
Utiliza los colores de la bandera de Ecuador amarillo, azul y rojo, la publicidad gubernamental se caracteriza por utilizar
colores de la bandera.

El texto es corto y logra comunicar un mensaje claro y eficaz. Debemos tomar en cuenta que es facil de comprender por la
difusion que esta publicad ha tenido en radio, television y medios impresos.
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Andlisis N°. 08

Diario:

Los Andes

Dia: domingo 04 de julio del

2010
Pagina: 10B

Seccién: varios

Referencia:

La dolce Vita

Direccion VeLoz 38-83 y CARLOS ZAMBRANO

Imagen N°. 08

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Color San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco
Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva 0 emotiva Hipérbole La dolce vita ofrece un gran plato que
Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéafora contiene diversidad de comida para
Referencial o informativa X | Acentuacion satisfacer el apetito a la hora del almuerzo
Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingtistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza una foto en la cual se puede observar un plato con gran cantidad de comida y una variedad.
El texto es corto con lo esencial y la informacion se encuentra ubicada en diferentes sentidos lo cual genera dinamismo

en el anuncio.

La imagen del plato de comida no tiene ningun soporte y da la sensacién que flota en el aire.
Los colores utilizados evocan la sensacion de un lugar de comida.
El nombre del lugar se encuentra ubicado en la parte superior izquierda en forma diagonal. Para resaltar el precio esta
colocado dentro de una figura ovalada de color verde vy el precio es de color negro y grande.
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Analisis N°. 09

Diario: Los Andes

Dia: domingo 18 de julio del .
En época de vacaciones

2010 ~hay nifios jugando en las calles

Pagina: 10B
pigna 100 Conduzca con
eccion: varios mucha nreeauﬂiﬂn

Referencia:

Velocidad en ciudad: LIVIANOS, S0km/h

PASAJEROS, 40km/h

Conduzca con precaucion 9

Imagen N°. 09
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 3 columnas Fotografia Colores San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metafora La POI.i,C fa  Nacional trata. de crear
precaucion en los conductores para evitar
Referencial o informativa X | Acentuacion accidentes.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingistica Personificacion
Descriptiva Juego visual
DIAGNOSTICO

Utiliza un personaje creado por La Policia especialmente para los nifios, se lo utiliza para campafias de concientizacion,
los colores utilizados son: amarillo, blanco como fondo el cual indica precaucion para esto han emprendido con el apoyo
de la Policia Nacional, las Fuerzas Armadas y el Diario Los Andes.

La informacidn se encuentra en diferentes tamafios de acuerdo a la importancia de cada uno, por esta razon la frase
conduzca con mucha precaucion esta en letras grandes y dentro de una burbuja para destacar el mensaje.

La imagen del titere esta colocado en la parte derecha y ocupa una buena parte del espacio de la publicidad.
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Analisis N°. 10

Diario:

Los Andes

Dia: domingo 11 de julio del

2010
Pagina: 10A

Seccién: varios

- Bautizos

. Matrimcmlos_

»15ano0s  »Banquetes
- Convenciones, etc..

Referencia:
Cima Dorada
Direccion: Calle G y 9 de Octubre (frente a la Quinta Macaji) 4
Teléfono: IO;;:;OS‘Z’::;O";ISO(;\I:B‘: - ECUADOR
Imagen N°. 10
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografias Color San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico Poco
Equilibrio Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva 0 emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéafora

Referencial o informativa

Acentuacion

Cima Dorada lugar grande para todas clases
de eventos sociales ubicado en Riobamba.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza colores calidos, el texto y la fotografia de la parte izquierda superior utiliza la forma de nubes pero no es muy
visible por lo cual no se puede apreciar la imagen del lugar.
El logo esta colocado en la parte superior derecha dentro de una figura de un ovalo.

La imagen de la parte inferior utiliza casi la mitad del espacio publicitario y esta en perspectiva.
Utiliza poco texto en el cual da a conocer todos los servicios que ofrece Cima Dorada. La utilizacion de demasiados
elementos hace que el anuncio este saturado y no sea agradable a la vista. Se deberia utilizar imagenes que resalten el
lugar. La palabra bienvenidos con los tres signos de admiracidn estan demas y es uno de los elementos que primero se

observa.
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Analisis N°. 11

Diario:

Los Andes

Dia: domingo 4 de julio del

2010
Pagina: 10A

Seccién: varios

Referencia:

Lujo Mueble

inedle ‘.m'smos t.xcwswos sumusmmcnm[s

’ulo MUEBLE

~ PRECIO NORMAL $579 ;
. PRECIO OFERTA

' 1Vil|ilml(fr¢nl¢al Po|lo!j¢cu1|vo!|°1)
If, 9950-750/ el 082114316

ED = )

Y RELACADO DESCUENTOS DEL 20% EN TUS COMPRAS

Imagen N°. 11

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 2 columnas Fotografias Escala de grises San serif
Proporcién andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Poco

Asimétrico Nada

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora Lujo Mueble el cual ofrece variedad de
9 +ap mobiliarios y por temporada esta de

Referencial o informativa X | Acentuacién promocion.

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza cinco diferentes tipografias, el texto utilizado resalta la variedad de productos que estdn de promocion por
temporada en algunas partes del anuncio se utiliza filetes para resaltar informacion importante, maneja diferentes
tamafios en los textos de acuerdo a la importancia. En la parte inferior derecha se han colocado marcas importantes de
tarjetas de crédito y dan la sensacion de avanzar. El texto se encuentra ordenado por lo cual facilita la lectura.

Al observar las imagenes se puede deducir con facilidad de que se trata el anuncio.
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Analisis N°. 12

Diario: Los Andes

Dia: domingo 4 de julio del
2010
Pagina: 6C

Seccion: clasificados

1 i
3

y

i
Riobamba = Quito

Maiiana:  Tarde:
02H15
02H45
04H15

14H50
15H30

¢ HORARIOS:"

Quito = Rlobaimba
Maiiana:
13430  04HOO

Riobamba - Guayaduil &8
04H00 N
13H00

Tarde:
12H30
13H00
14H10

05H00

05H15 Guayaquil = Riobamba

_ | 04H30 15H45 gg:gg 14H50 04H30
Referencia: Qo s B8/ o 11H15 \
| 07H30 19H30  O07H45 18H45
08H45 20H00 ~ 09H30 19H15
E\Cg“"" 2302 kito )
k\‘ 3 Servicio de
encomiendas
Quito -
Auto buses Ecuador Latacunga -
Riobamba -~
. . Guayaquil y
EJeCUthO viceversa.
Entrega de
dinero en
5 minutos.
Imagen N°. 12
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios X 3 columnas Fotografia Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metafora

Ecuador Ejecutivo ofrece servicio de viajes
interprovinciales y encomiendas.

Referencial o informativa X | Acentuacion
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

En el texto se da a conocer los horarios de viajes a diferentes ciudades para que las personas que utilizan este servicio
conozcan y se encuentren informadas. Utiliza diferente tamafios de texto de acuerdo a la importancia de la informacion.
La imagen denota un auto bus de la cooperativa en perspectiva en la parte inferior izquierda, el disefio es asimétrico pero

tiene equilibrio.
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Diario: Los Andes

Dia: domingo 11 de julio del
2010
Pagina: 6C

Seccion: clasificados

Referencia:

Mariachi Los Camperos

Analisis N°. 13

Imagen N°. 13

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromética

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre

Fotografia

Escala de grises

Con serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto

Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoéricas Denotativo

Expresiva o emotiva X | Hipérbole o

Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora i(i;gg?ad Oge plc\)/:arla:]cuh;\s;e LSeroﬁZS] pecrgz

Referencial o informativa

Acentuacion

respectiva vestimenta que los caracteriza.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fética

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El nombre del grupo artistico se encuentra en la parte superior central en letras grandes.
Utiliza poco texto para dar a conocer el nombre del Grupo de Mariachis Los Camperos, no hace falta demasiado texto
para saber en que ocasiones se presentan. La fotografia es de todos los integrantes con su respectivo atuendo que los
caracteriza y cada uno de ellos con su instrumento musical.
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Analisis N°. 14

Diario: Los Andes

Dia: domingo 18 de julio del
2010
Pagina: 10A

Seccién: varios

Referencia:

Universidad Internacional

del Ecuador

OIERTA ACADEMICA

UNIVERSIDAD
INTERAMERICANA
DEL ECUADOR

una L_JniVGrSidCld

con cla gl nal

fi 5§ N
Of FORFDOMENRENS.

TOOMIDO FOIIONLY | NS COROONIIO | IXLAOOR CON IMRSDIDLS
CONIINOS 1 Totvis 0t 18 DIl 0D NIDO
7

Imagen N°. 14

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 4 columnas Fotografias Color San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa X

Metéfora

Referencial o informativa

Acentuacion

Unidec centro educativo de tercer nivel que
ofrece beneficios a los estudiantes para un
mejor futuro.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El anuncio utiliza un espacio grande en el periddico el tamafio es de 14 x 20 cm por esta razon utiliza una gran cantidad
de texto y en diferentes direcciones. Los colores utilizados son corporativos. En la parte central del lado izquierdo la
tipografia no es tan legible ademas utiliza cuatro diferentes tipografias. La imagen principal es la fachada de la institucion,
en la parte central superior no se puede observar con claridad la inicial de la institucion x la mala utilizacion de la
cromatica de color azul. En la parte inferior utiliza imagenes que denotan a la institucion los aspectos tecnoldgicos,

cientificos, laboratorios de primer nivel.

Las imagenes de la parte inferior de la derecha e izquierda son grandes y las del centro son pequefias esto se debe a la
utilizacién de curvas para recortar. Las formas de las imagenes salen de lo cotidiano.

45




Analisis N°. 15

Diario:

Los Andes

Dia: domingo 18 de julio del

2010
Pagina: 3A

Seccién: varios

Referencia:

Emprende Ecuador

iTu tienes una de las
ideas que buscamos!
Vamos a apoyar a los 200 proyectos més innovadores™

que aporten al desarrollo productivo de !» Patria,
con asistencia en la elaboracion del plan de negocios.

Sube tu proyecto en: WWW.emprendecuador.ec
6n: 1800 PRODUCE \
Para mayor informacién iy

Emprend @cuador

43.‘ T

Imagen N°. 15

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 2 columnas Fotomontaje Color San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco X
Equilibrio Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora Una joven con ideas innovadoras que

Referencial o informativa

X | Acentuacién

piensa en un mejor futuro.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

Mujer joven y emprendedora que esta
pensando en un futuro innovador que le

traerd un mejor porvenir.

DIAGNOSTICO

Es una publicidad gubernamental para incentivar a los jovenes a ser emprendedores con apoyo del gobierno.
Utiliza diferentes tamafios de texto de acuerdo a la importancia de cada uno de ellos.
En la parte izquierda utiliza una fusiéon de imagenes para crear un anuncio impactante para eso han realizado un
fotomontaje el cual en la parte superior de la cabeza de la mujer se puede observar una joven con una idea, en la parte
inferior derecha estan algunas instituciones que estan apoyando esta iniciativa, las marcas se encuentran en la parte
inferior derecha aporta a una sensacion de avance.
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Analisis N°. 16

Diario: Los Andes

Dia: domingo 25 de julio del

2010
Pagina: 10B

Seccién: varios

Referencia:

Liceo “Stephen Hawking”

Clubes Interactives - Tareas Dirigidas - Desarrollo Integral del Pensamiento
NUEVO LOCAL: AV. MARIANA DE JESUS 33-40 ENTRE
AVENIDA CORDOVEZ Y LUZ ELISA BORJA
email: liceostephenhawkingriobamba@yahoo.es

Jornada de
Trabajo Opcional:
8h00.a 13HI0:
8h00 a T6H00.

098532758

Imagen N°. 16

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios X Libre llustraciones Color San serif
Proporcion andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva 0 emotiva X | Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora gzt‘glr:i)n g’??)l;izt;‘i,gos en edLuicc:c(;én‘;i??i);?n
Referencial o informativa X | Acentuacion
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Féatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion X
Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza diferentes tamafios de letra de acuerdo a la importancia de la informacion, la informacion se encuentra
desordenada por lo cual no facilita para una facil lectura. En la parte inferior se ha utilizado elementos curvos para
colocar al informacion pero no es agradable a la vista por que han deformado el texto de una manera inadecuada.

La ilustracion de la parte izquierda central se puede observar que esta sonriente y en la parte derecha superior son nifios

tocando el mundo.

En la parte izquierda estan tres nifios pintando el planeta ademas los colores utilizados generan la sensacién de armonia,

tranquilidad del lugar.
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Analisis N°. 17

Diario:

Los Andes

Dia: lunes 09 de agosto del

2010
Pagina: 1A

Seccién: varios

Referencia:

Rayuela

Imagen N°. 17

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromatica

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre

Fotografia

Color

San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole

— - - - Rayuela un lugar para degustar de una
Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metafora deliciosa comida saludable que lo llevara al
Referencial o informativa Acentuacion cielo.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza la imagen de una deliciosa ensalada que apetece a simple vista y en especial en horas de comida. La frase
bienvenidos al cielo hace pensar que es un paraiso de la comida.
La corta informacion busca tener en expectativa a sus clientes. Utiliza los colores corporativos para su anuncio. La
informacion es poca pero completa. Para el texto utiliza mayusculas y minusculas para que no sea cansado apara la

lectura.
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Analisis N°. 18

Diario:

Los Andes

Dia: domingo 25 de julio del

2010
Pagina: 10B

Seccién: varios

Referencia:

Mecanosolvers

A creor
S 55 ba0.00.

o —
Vg \

HICUL
: ITO DIRECTO - INMEDIATO
EXHIBICION Y VENTAS 0R AV ATAHUALPAY JACON

Imagen N°. 18

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 2 columnas Fotografias Escala de grises San serif
Proporcion andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéafora

Referencial o informativa

X | Acentuacién

Mecanosolvers ofrece gran variedad de
autos y varia el precio dependiendo del
modelo de auto.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fética

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Mecanosolvers ofrece una variedad de autos. Utiliza demasiadas fotografias para dar a conocer sobre las diferentes
marcas de autos, para apreciar los modelos las imagenes estan perspectiva.
Utiliza poco texto para informar sobre los productos que ofrece.

Utiliza una imagen de un monumento como marca de agua la cual no se relaciona con el mensaje que se quiere transmitir.
El slogan es una parte importante del anuncio que resalta cualidades del producto y debe ser pregnante en este caso el
slogan Cruzando fronteras hace alusion a que son excelentes los autos, para todo tipo de recorrido.
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Analisis N°. 19

Diario: Los Andes

Dia: lunes 16 de agosto del
2010
Pagina: 3A

Seccion: informacion general

Referencia:

Chevrolet

SIEMPRE CONTIGO

Visitainuestros concesionariosy aprovecha especiales bonos

GRANDVITARA SZ ““’)1

1% S50 SR
) SPARK AV

S ol e 90

AUTOMOTORES ===
DE LA SIERRA '

Imagen N°. 19

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre

Fotografias Color San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Expresiva 0 emotiva

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Figuras Retoricas Denotativo
Hipérbole
Metafora Chevrolet ofrece un auto cémodo, ideal

para paseos en familia y por temporada esta

Referencial o informativa X | Acentuacién de promacién.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fética Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza diferentes tamafios y colores en el texto de acuerdo a la importancia. Las imagenes de la parte superior no se
pueden aprecian muy bien por la deformacion de las figuras, la imagen del auto resalta algunas caracteristicas, en la parte
izquierda inferior se puede observar el lugar donde aplica la promocion por temporada, en la parte derecha esta colocado
un slogan que resalta el beneficio que tendra al momento de adquirir un nuevo auto, el color celeste como fondo genera la
sensacion de seguridad, tranquilidad. También se puede apreciar en la parte inferior en letra pequefia las condiciones, se
utiliza poco texto pero con toda la informacion necesaria, en la parte superior derecha hace alusion a la marca de autos.
La imagen del auto utiliza una gran parte del espacio publicitario es lo primero que se observa.
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Analisis N°. 20

Diario: Los Andes

Dia: 14 de septiembre del
2010
Pagina: 10B

Seccién: varios

Referencia:

La ruta de los volcanes 15 k

Imagen N°. 20

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotomontaje Color San serif
Proporcion andina c

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole Ruta de los volcanes, maraton que consiste

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéfora ?n 15_km y es para diferentes categc,)rlas_ €
_ _ _ incentivar a las personas en el ambito

Referencial o informativa X | Acentuacion deportivo.

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza diferentes tamafios de texto de acuerdo a la importancia de la informacién, por el tamafio de 14,5 x 24 cm esta
gran cantidad de informacion importante para dar a conocer sobre la maratdn. En la parte inferior izquierda resalta el texto
de la fecha que se va a realizar el evento.
En todo el espacio publicitario utiliza fotografias. La imagen que sobresale son las personas compitiendo y utiliza la
tercera parte el anuncio. En la parte superior ha realizado un collage utilizando fotografias de volcanes y la mama negra.
Para separar las imagenes una de otra mediante es por medio de filetes. En la parte inferior se ha colocado las
instituciones que apoyan el evento y de igual forma a los auspiciantes. Algunas marcas no se pueden apreciar muy bien

por el tamafio pequefio del espacio en el que se destinado la informacion.
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Analisis N°. 21

Diario: | Los Andes EN ESTA NAVIDAD TE DAMOS e
Dia: 25 de noviembre del Al e g t] A\
2010 .
Pagina: 5A '
Seccion: general ;
Referencia: RECIBE 250
HASTA _minutos
TODOS LOS MESES
CNT y Alegro

AHORA CON LA MEJOR TEGNOLOGIA 1.5
COBERTURA NACIONAL Y LA TARIFA MAS BAJA DEL MERCAOO.

P D @ 1800-ALEGRO o igresa &

Imagen N°. 21

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Color San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco
Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

X | Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

X | Metafora

Referencial o informativa

X | Acentuacién

CNT y Alegro realizan promociones por

navidad.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

Una joven sonriente a lado de un teléfono
gigante que ofrece por temporada navidefia

promociones.

DIAGNOSTICO

Utiliza colores corporativos. La imagen utiliza casi todo el espacio publicitario de 19,5 x 24 cm se puede deducir que es
una promocidn por época navidefia por la utilizacion de un arbol de navidad detras de los personajes del anuncio. La chica
se encuentra feliz a lado del celular gigante.
Utilizacién de tipografia en letras grandes, mayuUscula y de diferentes colores para Ilamar la atencién del lector. En la parte
izquierda central se observa una combinacion de diferentes tamafios de letras y colores. En la parte inferior se encuentra
informacion de condiciones de la promocion.
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Analisis N°. 22

Diario: Los Andes

Dia: viernes 3 de diciembre
del 2010
Pagina: 9A

Seccién: varios

Referencia:

Dr. Alberto Norofia Mufioz

I OTORRINOPARINGOLOGCOTARGENTINA
 CRUANGOLT AT orOCoT a1 s

Cirugia de Ojosy Nariz

Exdmen

Diagnéstico y Tratamiento de la Sordera,

Exdmen Visual Computarizado, :
Cirugfa de la Miopia con Rayos Laser e
Médico para Ingreso a las Fuerzas Armadas &g :

Imagen N°. 22

¥

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif
Proporcion andina lHustracion Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora Dr. Alberto  Norofia realiza  cirugias

estéticas de acuerdo a la necesidad de sus

Referencial o informativa X | Acentuacién clientes.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingtistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utilizacion de diferentes tamafios de texto de acuerdo a la importancia de cada uno de ellos. La imagen de la izquierda a
simple no se puede saber de que se trata el anuncio, si no leemos el texto se puede mal interpretar el anuncio tal vez se
puede decir que se trata de como maquillar los ojos, pero con el texto se comprende el mensaje del anuncio; han
utilizado una ilustracion de un anciano con la mano en la oreja dando la sensacién de que esta escuchando con atencién
exagerando un poco la oreja, para comprender el mensaje se debe leer el texto. La imagen de la parte izquierda no es
impactante y tampoco se relaciona con el texto, en la parte central superior se observa la utilizacion de sombras para
“poder apreciar la informacion por la utilizacion del color de letra en blanco.
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Analisis N°. 23

Diario: Los Andes

Dia: viernes 3 de diciembre
del 2010
Pagina: 5C

Seccion: avisos

Referencia:

ONA EXPOFERIA
CONSTRUCCION
DECORACION Y

CAMARA DE LA CONTRUCCION

DE RINRAMBA

1€ COLOMAL]

|

VIVIENDA. R
Imagen N°. 23
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios X Libre Fotografias Escala de grises Con serif

Proporcion andina

Siluetas X La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole 9na Expoferia de la construccion
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora decoracion y vmend_a sitio en el cu_al se
_ _ _ puede encontrar variedad de materiales,
Referencial o informativa X | Acentuacion elementos decorativos.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual
DIAGNOSTICO

En la parte superior se puede observar la utilizacién de letras mayulsculas en diferentes tamafios, en la parte central
derecha se ha colocado las fechas y el lugar donde se va a realizar el evento. El logo de la Camara de la Construccion de
Riobamba se encuentra con un fondo lo cual no se ve agradable a la vista y es lo primero que se observa seguido de las
imagenes que estan colocadas en los rombos.
En la parte inferior se ha colocado a los auspiciantes del evento, pero las marcas de Cemento Chimborazo, Balboa y
Seguros Colonial se encuentran pixeladas por lo cual no existe una buena visibilidad.
Las imagenes se encuentran recortadas en forma de un rombo con un contorno blanco, se puede observar que hacen
alusion a elementos del hogar y de la construccion.
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Analisis N°. 24

Diario: Los Andes

Dia: miércoles 27 de octubre
del 2010
Pagina: 7A

Seccion: educacion

Py

SEGURIDADY S
RESOLUCY

UNIVERSIDAD ESTATAL DE MILAGRO
DIPLOMADO SUPERIOR EN
ALUD OCUPACIONAL

ON CONESUP $24 N.468.08

Post’

Modalidad: Semipresencial
Clases: Jueves a Domingo
(una vez al mes)

Duracién: 9 meses
Docentes: Cuba y Ecuador

SEDE: GUAYAQUIL
INICIO: 4 /NOV/2010
Dirigido a: Médicos, licenciadas en enfermerfa,

psic6logos, ingenieros industriales, arquitec-
tos, abogados y demas profesionales relacio-

nados en las dreas de la salud y seguridad
faboral.

Referencia:

Universidad  Estatal de
Milagro

Informes Guayaquil.

3 fl’eléfogufs:“f )
Imagen N°. 24
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios Libre Fotografias Escala de grises San serif
Proporcién andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa X

Metafora

Universidad Estatal de Milagro que ofrece
diplomados para personas que quieren

Referencial o informativa X | Acentuacion seguir cursando estudios superiores.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza filetes para resaltar la informacion importante, también figuras rectangulares con bordes redondos de fondo negro
con letras blancas el texto en letras mayusculas para resaltar la informacion sobre el titulo que obtendrén al seguir el
curso, el lugar y la fecha de inicio, el tamafio del texto es de acuerdo a la jerarquia. Las imagenes hacen referencia a la
importancia de género de hombres y mujeres en el trabajo y en la sociedad, tampoco importa la edad para seguir los
cursos. En la parte superior derecha e izquierda se han colocado los logos de las instituciones. El collage de la parte

inferior utiliza la mitad del espacio publicitario, con una forma de semicirculo.

direccién e importante donde se puede ubicar y localizar.

En la parte inferior esta colocada la
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Analisis N°. 25

Diario: Los Andes

Dia: lunes 17 de enero del

2011
Pagina: 5A

Seccion: educacion

Referencia:

FAoRUTA > AHORRO

- PRODUBANCO

La Eco Ruta del Ahorro Sl il o e
| Depismy ganas un arbolto pwa

Mﬂmuvzmmiprm
Produbanco e e

bt

Minomsar =i
Imagen N°. 25
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios Libre Fotomontaje Escala de grises San serif
Proporcion andina
Siluetas X La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva X | Hipérbole .Podubanco premia a los ahorristas que

Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéafora confian en' el Banco (_:(,)n premios desde un
_ _ _ auto a teléfonos, los jovenes se encuentran

Referencial o informativa X | Acentuacion felices por los estimulos que se pueden llevar.

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza diferentes tamafios para el texto de acuerdo a la importancia, para resaltar la informacién en el anuncio utiliza
letras mayusculas. Los premios que se pueden ganar estan son representados dentro unas fechas en las cuales estan los
nombres de los premios. La fotografia del auto es grande porque representa el primer premio que se pueden llevar los
clientes de Produbanco, las demas fotografias son méas pequefias de acuerdo a la importancia de los premios. Utiliza la

forma de un camino que empieza desde el auto y va recorriendo por todos los premios hasta llegar al celular.

En la parte

inferior se encuentran colocado logos de empresas que estan apoyando este estimulo para las personas que ahorran en ese

lugar.
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Diario: | Los Andes

Dia: lunes 24 de enero del
2011

Pagina: 5A

Seccion: informacion general

Referencia:

Revolucion Cholito

Analisis N°. 26

42%?&%%}95
juntos
y solo

$437 millones
en salud...

£ Gobiemo de la Revolucion Ciudadana

ha invertido més de $3.465 millones en salud gratuita,
‘medicinas, nuevos hospitales, equipamiento de punta, n;’o personal médico y mas!

pa de inversion!
y Bonafont
Imagen N°. 26
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéafora

Referencial o informativa

Acentuacién

El Cholito se encuentra acostado en una
Camilla acompafiado de Bonafont y en la
parte izquierda una enfermera.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Se trata de una publicidad gubernamental en la cual han utilizado a dos personajes importantes de la television
ecuatoriana al Cholito que esta sonriente y a Bonafont, para dar a conocer que el gobierno actual ha invertido mas dinero
en el &rea de Salud més que los gobiernos anteriores. Para resaltar la informacion se ha colocado dentro de recuadros en
diferentes tamafios y formas. En la parte derecha se observa a una enfermera la cual hace alusion a un centro de salud.

El Gobierno Nacional del Ecuador ha querido dar a conocer que él ha hecho més inversién en el sector de la salud,
también en la parte inferior ha colocado los slogan que son pequefios y pregnantes en la mente de las personas es lo que
caracteriza la publicidad gubernamental. Lo primero que se observa es a los personajes por el tamafio de la imagen.
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Diario:

Los Andes

Dia: lunes 31 enero del 2011

Analisis N°. 27

Tu evento al mas alto

Pagina: 6C
Seccion: clasificados

Referencia:

Rio Dance :
Direccion: Centro Comercial Puruha Il Piso / Daniel Leén Borja y Epiclachima  Cel.: 098370452
Imagen N°. 27
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto

Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéfora Jé_venes que pertenecen al _cen_tro de baile

Rio Dance y son expertos bailarines.

Referencial o informativa Acentuacion

Poética o estética X | Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingistica Personificacion

Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza la mitad del espacio del anuncio la fotografia de los integrantes del grupo de baile los cuales estan sonrientes, no
necesita demasiada informacion para saber de que se trata, solo esta colocada la informacién méas importante para dar a
conocer donde se les puede ubicar. Arriba de la fotografia del grupo de baile se puede observar el nombre, para separar el
nombre entre las dos palabras tiene la silueta de una pareja de baile, y complementan con el slogan Tu evento al mas alto
nivel, hace mencidn a que son profesionales en el arte del baile, ademés que es una academia importante.
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Analisis N°. 28

Diario: Los Andes

Dia: martes 22 de febrero
del 2011

Pagina: 6C

Seccion: clasificados

Referencia:

Duo Hnos. Guadalupe Aguyo

Hoy y Siempre (&

VNG UAYO

Intérpretes de
la Musica Nacional

-Atendemos todo com-
romiso social dentro o
era de la ciudad.

CONTRATACIONES
Francia 18 - 23 y Chile Teléfono

951-974 Cdla. Juan Montalvo:

¢ Fono: 2 600 285

Imagen N°. 28

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios X Libre Fotografia Escala de grises San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéafora

Una pareja a medio dia en un lugar
despejado.

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio del texto es de acuerdo a la importancia, para dar a conocer el lugar donde se puede ubicar al duo se ha
colocado dentro de un recuadro con bordes redondeados de fondo negro con letras blancas. La fotografia utiliza casi la
mitad del espacio de la parte izquierda del anuncio, no es impactante ademas se puede observar una sombra la cual no es
agradable en el anuncio. En la parte superior se encuentra colocado el nombre del duo de artistas,
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Diario: Los Andes

Dia: miércoles 23 de marzo
del 2011
Pagina: 7B

Seccién: varios

Referencia:

Centro Agricola Cantonal de
Riobamba Macaji

Analisis N°. 29 )

Gran Preg6n'del Rodeo
Sabado 9 de abril
A las 9:30

S enlasCallesdeac

THUMIR® Vivant . R

35 X)! w8 PILSENEI

Imagen N°. 2

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 2 columnas Fotografia Escala de grises San serif
Proporcion andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto

Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva X | Hipérbole Rodeo en Macaji, el cual se realiza todos

Cognitiva, apelativa o exhortativa Metafora IO_S afios por las fiestas de abril, ofrecien_do
diferentes eventos a la poblacion

Referencial o informativa X | Acentuacién riobambefia y nacional.

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingiistica Personificacion

Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

Utilizacién de poco texto con la informacion mas importante, en la parte inferior se ha colocado las marcas que apoyan a
este evento en Macaji, en la parte izquierda se utiliza unos recuadros rectangulares para dar a conocer los eventos, con la
informacion mas importante. En la parte superior se ha colocado el logo y el nombre del lugar donde se va a realizar el
evento. La foto del caballo hace mencidn al evento del pregén como inicio de las fiestas de Riobamba en noviembre, es
una imagen grande que se encuentra en la parte derecha se relaciona con el texto y da equilibrio al disefio. La frase Vive
Macaji 2011 nos da a entender que debemos disfrutar de los eventos que se va a realizar. En la parte inferior estan

colocados los logos de empresas importantes.
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Diario:

Los Andes

Analisis N°. 30

Dia: jueves 07 de abril del

2011
Pagina: 8C

Seccién: varios

Referencia:

Circo Maracana

Imagen N°. 3

ANALISIS SINTACTICO

Composicién Reticula Imagen Cromética Codigo linglistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografias Color San serif
Proporcién andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco
Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

X | Metafora

Referencial o informativa

X | Acentuacién

Circo Maracana lugar distraccion para toda
la familia con diferentes espectaculos en

diferentes horarios.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utilizacién de colores calidos para el texto y el fondo. En algunas partes del anuncio se ha utilizado degradados
especialmente en el texto pero no se puede apreciar muy bien, la informacion esta colocada en diferentes sentidos
generando un anuncio dinamico, el tamafio del texto es de acuerdo a la importancia de la informacion ademas utiliza
letras mayusculas en todo el anuncio, debajo de las imagenes estan los nombres de los eventos que se van a observar en el
lugar. Utilizacion imagenes en exceso las cuales no transmiten una sensacion de alegria, son personajes que se podra
apreciar en el lugar para distraccion de las personas; hubiese sido utilizar una imagen que transmita alegria que enfatice
lo méas importante del lugar y el texto sea colocado de una forma ordenada para una facil comprension.
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Analisis N°. 31

Diario:

Los Andes

Dia: miércoles 27 de mayo

del 20111
Pagina: 7A

Seccion: general

Referencia:

Conoce primero tu pais

Imagen N°. 31

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromética

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

2 columnas

Fotografias

Escala de grises

San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto

Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metafora Lugares . _turisticos de_l Ecuador que se
pueden visitar en cualquier fecha del afio.

Referencial o informativa X | Acentuacion

Poética o estética X | Anacoluto Connotativo

Féatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza dos imagenes representativas del Ecuador para priorizar el turismo dentro del pais. La frase Conoce primero tu
pais es corta y pregnante. La tipografia da elegancia y es facil para la lectura. Es un anuncio facil de entender el cual no
necesita demasiada informacion, la frase que utiliza da a entender la importancia de apreciar las maravillas que posee
nuestro pais. Las imagenes son del mismo tamafio.
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Analisis N°. 32

Diario: Los Andes

Dia: sabado 11 de junio del
2010
Pagina: 3B

Seccién: varios

Referencia:

CNT

PAPA

HABLA EL

IDOBLE!

POR5MESES

CON TODAS LAS OPERADORAS

2§

con Cnen lnunuu
Lo GANA | SRR

CONTACTANOS: Q @ e —

AHORA CON LA MEJOR 56

q g
E

Bl e
i

&)

*“L

Y COBERTURA NACIONAL

. S
[
\

Imagen N°. 32

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromatica

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre

Fotografias

Colores

San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto

Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéfora CNT ofrece gran variedad depromociones

de teléfonos celulares,

especialmente para

Referencial o informativa X | Acentuacion el papé.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza diferentes tamafios en el texto de acuerdo a la importancia de cada uno, la mayoria de informacion esta con letras
mayusculas, en el lado izquierdo utiliza informacién muy importante de la promocion, en el lado derecho se han colocado
los productos que ofrece CNT de promocién dentro de unos recuadros. En la parte inferior derecha se ha colocado la
marca, ademas en la parte inferior hay un texto en letra pequefias sobre las condiciones de la promocidn. Los colores

usados son corporativos.

Las imagenes se relacionan con la informacién de la publicidad, las imagenes podrian ser un poco mas grandes para mirar

de mejor forma los productos que esta ofreciendo la empresa.
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Analisis N°. 33

Diario:

Los Andes

Dia: lunes 25 de junio del

2010

Pagina: 5A

Seccion: General

Referencia:

Campeonato Nacional

Baloncesto Masculino

aciaonat?
NagrBaloncesto
Masculino

Afiche promacional.

Imagen N°. 33

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen Cromética

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre

llustracién

Escala de grises

San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora Campepnato Nacional ~de  baloncesto
Referencial o informativa X | Acentuacién masculine.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza el texto en diferentes sentidos generando dinamismo en el anuncio, el tamafio de la informacion es de acuerdo a la
importancia y esta ordenado lo cual facilita la lectura. En la parte superior izquierda se ha colocado tres logos, en la parte
derecha superior esta colocado dos logos.
Se puede observar la combinacién de una ilustracion que utiliza el contorno de un jugador de basquetbol y en la parte de
atras la imagen de un volcan.
En la parte inferior derecha se observa un texto en letras pequefias que hace alusion a que es el disefio es de un afiche
promocional y se esta utilizando para dar a conocer sobre el evento a realizarse.
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Analisis N°. 34

Diario: | Los Andes

st

Dia: lunes 18 de julio del

2011
Pagina: 3A

Y AP : CIA 1 DE AGOSTO DE 2011
Seccion: ciudad | e e ¢ e

Referencia:

Cursos vacacionales

EL SAGRAKIC

mucho mis do lo que Imaginss...

Imagen N°. 34

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios X Libre lHustracion Color San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva X | Hipérbole Cursos gratuitos para socios pequefios de la
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora Cooperatiya . El Sailgrario. Utilizacion de
una hormiguita sonriente que a su lado esta
una mochila y que van a divertirse en
Referencial o informativa X | Acentuacion vacaciones.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingistica Personificacion | X
Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

Utilizacion de colores llamativos para cada texto y ademas esta en letras mayusculas. El texto utilizado es de diferentes
tamarios de acuerdo a la importancia de los mismos, ademas es corto con la informacion necesaria. En el lado izquierdo
central e inferior se ha utilizado un personificacion de una hormiga para dar a conocer a los mini socios que hay cursos
especialmente para los mini socios que organiza la Cooperativa Sagrario donde ellos se van a divertir. La hormiga utiliza
la tercera parte del espacio publicitario, se encuentra sonriente, transmite alegria, confianza y seguridad. En la parte
central e inferior derecha se ha colocado el nombre de la Cooperativa Sagrario y para dar a conocer a quienes esta
destinado el curso vacacional.
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Diario:

Los Andes

Dia: martes 02 de agosto del

2010
Pagina: 4C

Seccion: clasificados

Referencia:

Acuartelamiento

Analisis N° 35

 Entrénate para la defensa del Pais
' ypara apoyar al Desarrollo Naclpn

 Si tienes de 18 a 22 afi
Te esperamos en la Tercora Lﬂ@m&d}m a

A@@AIR‘WEIL&MD[EM?
SABADO 27 DE AGOSTO DE 2011
En los Centros de Movilizacion del Pals

De 08h00 a 17h00

:'(‘ cidad Automotr*lz?"
f~entre,otros *

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografias Escala de grises San serif
Proporcion andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéfora

Referencial o informativa

Acentuacién

Informacién para los jovenes de 18 a 22
afios, sobre el proximo acuartelamiento;
para esto utiliza fotografias de soldados
para resaltar la importancia de servir y
defender al pais.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio de la tipografia es de acuerdo a la importancia de la informacién que se quiere dar a conocer a los jovenes para

el acuartelamiento.

Las imagenes hacen alusion al mensaje que quieren transmitir, en la parte izquierda central e inferior se puede observar
cuatro fotos de lo que pueden aprender los jovenes ahi y las imagenes se encuentran colocadas dentro de un circulo. En la
parte central e inferior esta una imagen en opacidad de soldados y hace referencia con el texto, en la parte inferior derecha
esta colocado el logo la direccion de movilizacion.
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Analisis N°. 36

Diario: | Los Andes Co‘zpomccorl a "n ﬂ ¥

\8

Educativa

Dia: 09 de agosto del 2011
Pagina: 8B

Seccién: varios

Referencia:
i s
Corporacion Educativa 4 : oot \
& )« Turismo Culturaly Ecoldgico.
ISTRA I e %amwé
Veloz 32-12 y Vargas Torres 4(#/61{0'&
503) 03 2948742 2961478 RIOBAMBA
Imagen N°. 36
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Colores San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente
ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva 0 emotiva Hipérbole Corporacion Educativa Istra ofrece diversos
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéafora servicios en er?tljcacién ) desde octavo afio
Referencial o informativa X | Acentuacion hsta |a educacldn superfor
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Féatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

En la parte superior esta colocado el nombre de la Institucion Educativa, en la parte inferior esta colocado la ubicacion
con un fondo negro con letra en color blanco, y para resaltar el nombre y la informacidn mas importante ha utilizado los
colores corporativo, en la parte superior izquierda esta colocado el logo de la institucion en la mitad del rombo.

La informacién se encuentra colocada dentro de rombos de diferentes colores de igual forma dos logos. El color de las
letras del texto es diferente dependiendo del color de cada rombo.

En la parte derecha se ha utilizado una fotografia de tres jovenes con el uniforme de la institucion y la parte inferior esta

acompariado de un texto para dar a conocer que las matriculas estan abiertas.
Es una forma diferente de colocar la informacion dentro de rombos de forma ordenada.
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Analisis N°. 37

Diario: Los Andes

Dia: 18 de

septiembre del 2010

domingo

Pagina: 6B

Seccién: varios

Referencia:

Audiencias publicas

v Fecha:
v Hora

v lugor:

m . audiencias
M publicas

La Contraloric General del Estado reclizaré la primera
AUDIENCIA PUBLICA en la provincia de Chimborazo

iSemes tu mejer aliade!
www.contraloria.gob.ec

Control social en accién

moopcom

21 de sepliembre de 2011
09:00

Escuela Superior Politécnica de
Chimborazo, Auditorio Politécnico
Panamericana Sur, Km 1 1/2
Via a Guayaquil

Imagen N°. 37

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografias Color San serif
Proporcién andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metafora

Las audiencias publicas es para todos sin
importar la raza, género y religion.

Referencial o informativa X | Acentuacion
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia Utiliza el mapa del Ecuador para colocar

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva X

Juego visual X

dentro imagenes de personas para dar a
conocer que es para todo el pais las
audiencias publicas y que estan realizando
el control bajo la vigilancia de loa
Contraloria General del Estado.

DIAGNOSTICO

Es un anuncio gubernamental por lo cual utiliza los colores de la bandera del Ecuador (amarillo, azul y rojo).

Utiliza informacion esencial para dar a conocer de que se trata el anuncio, en la parte superior izquierdo esta colocado el
logo seguido de un texto para complementar la idea, el tamafio del texto es de acuerdo a la importancia, el texto esta
ordenado y facil para comprender el mensaje.

En la parte central estd colocado la imagen del mapa del Ecuador

y adentro del contorno estan varias imagenes

interiormente dentro de romboides en los cuales se puede mirar a nifios, jovenes.

68




Analisis N°. 38
Diario: Los Andes |

Dia: jueves 13 de octubre del

2010 F
Pagina: 10A B
g . [k
Seccion: social g
. =
Referencia: =
8
[
| LA
=
Reggaeton Fest 2011 g
Imagen N°. 38
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotomontaje Color San serif
Proporcién andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole Reggaeton Fest 2011 resalta a los artistas
Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéafora del momento co_m_o Plan b y otros artistas,
_ _ _ _ en el fondo utiliza colores que denotan
Referencial o informativa X | Acentuacion alegria, fiesta.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual
DIAGNOSTICO

El tamafio de la informacion es de acuerdo a la importancia, para diferenciar cada texto se ha utilizado diferente
cromatica, la informacion utilizada es la mas importante para dar a conocer sobre el evento ademas esta ordenado para
una facil comprension.

En toda la parte central esta colocado imagenes de los artistas mas representativos los cuales se van a presentar, utiliza de
fondo una cromatica que genera la sensacion alegria, fiesta.

En la parte superior izquierda esta colocado el logo de Diario Los Andes, en la parte inferior derecha en tamafio pequefio
se puede observar algunas marcas reconocidas en la ciudad tal vez que apoyan el evento o son auspiciantes.
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AnaI|S|s N°. 39

Diario: | Los Andes
Dia: viernes 25 de
noviembre del 2011
Pagina: 8C
Seccion: varios 1

Referencia:

Radio Turbo Direccidn:Juan de Velasco 22 = 35y 10 de Agosto

Teléfonos: 2960978 Cel: 095616827
E-mail! pimentcob@hotmail.com Web: www.turboradios.com
Imagen N°. 39
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios Libre lustracion Escala de grises San serif
Proporcion andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéafora

Referencial o informativa

X | Acentuacién

Radio Turbo siempre estara informando los
partidos del C.D Olmedo desde cualquier
parte del pais.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fética

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

La personificacion del marciano hace
alusion a la importancia y emocion que
genera el fatbol.

DIAGNOSTICO

El tamafio de la tipografia es de acuerdo a la importancia de la informacion. En la parte inferior utiliza como fondo el
color negro y para resaltar la informacién letras en color blanco. El texto esta colocado en diferentes sentidos generando
dinamismo en la pagina. En la parte central dentro del ovalo esta colocado el logo de la radio Turbo, para resaltar el
nombre de la emisora ademas esta colocado el slogan 100% riobambefios para dar e conocer que estan orgullosos de la
ciudad. Han personificado a un marciano transmitiendo un partido de fatbol, él tiene unos audifonos en la cabeza, en
una mano un micréfono, la otra mano esta tocando un balén de fitbol el personaje esta dentro de un 6valo, debajo del
oOvalo esta la frase Los Vigorosos, solo con observar el balén se puede deducir que se trata de fatbol.
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Analisis N°. 40

Diario:

Los Andes

Dia: sabado 10 de diciembre

www.riogourmet.com

del 2011
Pagina: 8B
Seccion: sucesos
Referencia: . ¢
Matriculas Rbiertas
INICIO CLASES 2 ENERC
Rio Gourmet
Imagen N°. 40
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 2 columnas Fotografia Color San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole Rio Gourmet da a conocer a las personas

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéafora 9”9_ ya_,estan abiertas las matriculasen la
—— - _ institucion.

Referencial o informativa X | Acentuacién

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia Rio Gourmet utiliza una fotografia de una

Metalingiistica

Personificacion

combinado con

Descriptiva

Juego visual

delicia culinaria, el contraste entre blanco

rojo. La imagen evoca la

sensacion de degustar esa delicia.

DIAGNOSTICO

Utiliza solo la informacién necesaria y el tamafio es de acuerdo a la importancia, el contenido esta colocado y ordenado
para una facil lectura, en la parte izquierda esta colocada una imagen de un plato en el cual parece un postre en forma de
rosas blancas cubierto de chocolate, solo con mirar es apetecible a la vista. No se puede apreciar completamente la
imagen del plato pero la imagen se relaciona con el texto. Los colores utilizados son corporativos de la institucion Rio
Gourmet, el slogan alta cocina y hoteleria hace alusién a una institucion de prestigio en la gastronomia. Lo primero que se
mira es la imagen y es impactante para ir y aprender a preparar deliciosos paltos.
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Analisis N°. 41

Diario:

Los Andes

Dia: domingo 08 de enero

del 2012
Pagina: 8C

Seccion: avisos

Referencia:

Chiquigrandes

speraleste y todos los

/ Y‘ Entretenimiento
Juegos  Noticias

"PY‘UEDGS Cunosrdades
| de agilidad mental

Imagen N°. 41

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre llustracién

Color San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco X
Equilibrio Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva 0 emotiva X | Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora
Referencial o informativa X | Acentuacién

Chiquigrandes informa sobre una revista
hecha para nifios.

Chiquigrandes  periddico escolar con
secciones de entretenimiento para nifios, la
ilustracion del nifio sonriente hace resaltar
que es entretenida la revista.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fética

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio del texto es de acuerdo a la importancia de la informacidn, utiliza diferente cromatica para cada frase, en
algunas frase es diferente el color de cada letra. En la parte central utiliza letras de diferentes colores y una combinacién
de tipografia en mayUsculas y mintsculas dando a conocer el nombre del periddico escolar que circula los domingos que

es especialmente para nifios.

En la parte central izquierda se puede observar una ilustracion de un nifio feliz y corriendo, en su mano lleva un revista,
lo cual indica que es divertido el contenido de la revista. Utiliza una combinacion de colores calidos, frios.
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Analisis N°. 42

Diario:

Los Andes

Dia: jueves 02 de febrero del

34 Casas de 105 m’

6 Departamentos
9 Locales Comerciales

2012
Pagina: 8C
Seccion: avisos
Referencia: s st 8 2oL
WEMOZ%W % /

. . . - AMPLIAS AREAS VERDES Y COMUNALES
Conjunto  Residencial el S— JUNTO AL JEFATURA D TRANSIO (VA A CHAMBO)/ |
Portal de la Sierra = ) ‘

Imagen N°. 42
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografias Color San serif

Proporcion andina

Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva X | Hipérbole Conjunto Residencial el Portal de la Sierra

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéafora ofrece _casa, departamentos_ y Iocal~e5
_ _ _ comerciales y busca hacer realidad el suefio

Referencial o informativa X | Acentuacion de las familias.

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia Conjunto Residencial el Portal de la Sierra

Metalingistica

Personificacion

utiliza la imagen de personas felices para
dar a conocer que es ideal para familias.

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio del texto es de acuerdo a la importancia de la informacion que se quiere dar a conocer, utiliza contrastes
basicos que resaltan la informacion y las imagenes, la informacion esta ordenada “para una facil lectura.

En la parte central superior esta colocado el logo de la empresa, en el lado central izquierdo se utiliza la imagen de un
conjunto habitacional ademas esta en perspectiva se puede apreciar el disefio de las casas, la imagen del lado central
derecho es una casa de la parte frontal. En la parte izquierda se puede apreciar la imagen de una familia sonriente, da la
sensacion que estan felices porque van a realizar un suefio por esa razon utiliza la frase jVive como sofiaste!

En la parte inferior el texto esta colocado dentro de una silueta de un medio circulo informacién de la ubicacion de la
urbanizacion , y los servicios que ofrece. La imagen y el texto se relacion con lo que quieren transmitir.
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Diario: Los Andes

Dia: viernes 09 de marzo del
2012
Pagina: 3C

Seccién: varios

Referencia:

Concierto Ginno

Analisis N°. 43

PABLO LUIS NARVAEZ
RUPO.AMARUN

JOE RUALES
FRATELLI

Imagen N°. 43

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula

Imagen

Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios Libre

Fotomontaje

Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéfora

Concierto Ginno apoyado por Ecuador
Ama la Vida, Diario Los Andes, Pilsener,
Fresval, Moreno & Moreno Sonidos.

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Concierto Ginno donde se presentan artista por las fiestas de abril para esto utiliza diferentes tamafios en la informacion
de acuerdo a la importancia, no utiliza demasiado texto solo lo necesario para dar a conocer a la ciudadania de que se
trata, en la parte central inferior se ubicado el logo del Municipio de Riobamba acompafiado de las frases Abril 2012 y
Florece la Cultura, en la parte central izquierda estan las marcas que apoyan este evento.

La imagen se encuentra colocada en el centro y utiliza un espacio grande del anuncio.
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Andlisis N°. 44

Diario: Los Andes

Dia: sabado 07 de abril del I B, it aon
2012 Adar o

E4E VIERNES
Pagina: 8A "

Seccién: varios

Referencia:

Feria Taurina “Sefior del

Buen suceso” Abril 2012

Imagen N°. 44
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 3 columnas Fotografias Escala de grises San serif
Proporcién andina X Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria X Nada
Asimétrico Poco
Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole Feria Taurina Sefior del Buen Suceso da a
Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéfora conocer_los toreros ql_Je se van a presentar
por las fiestas de Abril 2012.
Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingistica Personificacion
Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

Feria Taurina “Sefior del Buen Suceso” Abril 2012 de gran importancia en las fiestas de Riobamba, utiliza informacion
esencial del evento que se va a realizar en las fiestas abrilefias, en la parte superior esta colocada la informacion en los
dias que se va a realizar y el nombre del evento. En la parte derecha, izquierda y en la parte inferior estan colocadas las
fotos con los respectivos nombres de los novilleros. En la parte central una imagen grande de un toro para enfatizar la
informacion. Para dar a conocer la informacidn utiliza el texto en letras en mayusculas..
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Analisis N°. 45

Diario: Los Andes

Dia:
2012
Pagina: 3A

Seccion: ciudad

sabado 07 de abril del

Referencia:

Tinkuna Encuentros

Internacionales

TINIKCUNA

Encuentros Interculturales

' iy

Riobampba | gasironorz.  ~ *

10y 11 de@bril | Centro de Convenciones
de )] 2 | [ainmvers (B 0w

FONDO PARA EL LOGRO DE LOS ODM

Imagen N°. 45

‘Vi' F:ODM@®

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 2 columnas Fotografias Color San serif
Proporcién andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco X
Equilibrio Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metafora

Referencial o informativa

X | Acentuacién

Tinkuna un evento en el cual se logro
conocer la masica, turismo, gastronomia de
diferentes culturas.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Abril mes de fiestas de Riobamba, se realiza diferentes eventos, espectaculos para celebrar a la Sultana de los Andes.

En la parte superior esta colocado el nombre del evento a realizarse El tamafio de la informacién es de acuerdo a la
importancia, utiliza diferente cromatica para diferenciar cada parrafo.
En la parte inferior se han colocado tres logos los cuales estan apoyando el evento. En el fragmento central esta colocada
la informacién principal que se debe conocer. En el segmento izquierdo central se puede observar tres imagenes pequefias
de diferentes culturas ecuatorianas. En el lado central derecho esta colocado el trazo de nifios cogidos de las manos.
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Analisis N°. 46

Diario: Los Andes

Dia: sabado 21 de abril del
2012

Pagina: 12A

Seccion: especial

Referencia:

El afiche fue col e puntos de |
ta ciudad; la idea es evitar al consumo de alcohol. i 1

Imagen N°. 46

Por una fiesta sin alcohol

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios X libre Fotografia Color San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva X | Hipérbole El anuncio hace referencia a concientizar
Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéfora que se P“e‘?e_ dl':.tf,rutar de_ 'Ias flestas_sm
_ _ _ alcohol. Utilizacién de jovenes felices

Referencial o informativa X | Acentuacion disfrutando de las fiestas libre de alcohol.

Campafia emprendida con el apoyo de la

Cemento Chimborazo y la Alcaldia
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingistica Personificacion
Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

El anuncio busca evitar el consumo excesivo de alcohol en las fiestas de Riobamba y va dirigido especialmente para los
jovenes. Utilizacién de diferentes tamarfios en el texto de acuerdo a la importancia de la informacién, para destacar cada
informacion se ha utilizado diferentes cromatica. El texto esta colocado en diferentes posiciones generando dinamismo en
el disefio. En la parte derecha esta colocada una fotografia de jovenes sonrientes, alegres. El texto de la parte izquierda
son de colores llamativos y en letras grandes que destacan el mensaje que quieren dar a conocer a la ciudadania. En las
dos letras “o0” de la palabra alcohol se puede observar la silueta de botellas. En la parte superior derecha los logo de las
empresas que estd apoyando esta iniciativa para evitar accidentes.

En la parte inferior esta colocada la informacion dando a conocer que es el disefio de un afiche que esta colocado en
diferentes sitios de la ciudad y que también lo estan utilizando en el Diario Los Andes para concientizar a la ciudadania
del peligro del alcohol.
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Analisis N°. 47

Diario:

Los Andes

Dia: domingo 13 de mayo

del 2012
Pagina: 7A

Seccién: varios

Referencia:

Ferrocarriles del Ecuador

Ecuador.

 Coordinador
thmnhv_—

Imagen N°. 47

)

{“

Ferrocarriles del Ecuador Empresa Puablica
informa a la ciudadania que se continua con la
rehabilitacién de uno de los patrimonios mas
importantes de la provincia y del pais:

Via del Ferrocarril Alausi — Palmira.

La rehabilitacién de este tramo constituye la
recuperacién de una historia invaluable para el

Contratista: CONSORCIO INTERNATIONAL

RAILROAD CONSTRUCTIONS

£« &£

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Color San serif
Proporcion andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

M

etafora

Ferrocarriles del Ecuador esta resaltando el

turismo en un
convencional

medio de transporte no

Referencial o informativa X | Acentuacion
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Ju

ego visual

DIAGNOSTICO

En la parte superior central se puede observar el logo de la empresa, a continuacién la informacion del proyecto de
rehabilitacién, para diferenciar la informacién se ha utilizado un color diferente para el texto, también utiliza una
combinacion de letras mayusculas y minasculas para el texto. A continuacidn del texto estan colocados cuatro logos de las
instituciones que estan apoyando la iniciativa, en la parte inferior esta la fotografia de una estacion del tren, la imagen que
sobresale es el tren que esta en perspectiva.
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Analisis N°. 48

Diario: | LaPrensa [
Dia: martes 14 de septiembre
del 210 ;
Pagina: 6C § :
Seccidn: clasificados S ¥
i - Desde $0,08 (centavos)
ia- S Dir: Murcia 025 y Barcelona
Referencia: < Telf: (0?)2414&20//2410951
BUSCAMOS DISTRIBUIDORES ]
AMBATO - ECUADOR
Helados Rena Imagen N°. 48
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografias Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora Ofr_ece helados a precio barato de gran
- - - _ variedad.

Referencial o informativa X | Acentuacién

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Por el tamafio pequefio del anuncio el texto es corto, esta colocado en diferentes direcciones, en la parte inferior utiliza
una figura rectangular para resaltar la informacion, en la parte central derecha e izquierda utiliza dos imagenes de
helados. La imagen central es la presentacion de los helados que ofrece ese lugar. La personificacion esta realizada a

partir de un cono de helado.
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Diario: La Prensa

Dia: miércoles 08 de agosto

del 2012
Pagina: 8A
Seccion: pais
Referencia:
La dolce vita
Image”n N°. 49
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 2 columnas Fotografia Color Con serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa | X | Metafora La dolce vita ofrece variedad de comida la
Referencial o informativa X | Acentuacion atencion es a la ora def almuerzo.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual
DIAGNOSTICO

En la parte superior izquierda esta colocado el logo la dolce vita, en la parte inferior derecha esta colocada una imagen de
un plato con abundante y variedad de comida, ideal para el almuerzo. En la parte superior derecha esta colocado el texto
esencial de horario de atencion. En el lado izquierdo inferior esta colocado dentro de una figura que se asemeja a un sol

el precio de los almuerzos en letras grandes.

Los colores utilizados se relacionan con la comida ademas que la buena utilizacion se la cromatica puede generar

diferentes aspectos psicolégicos.

80




Analisis N°. 50

Diario: Los Andes

Dia: jueves 20 de septiembre
del 2012
Pagina: 3A

Seccién: varios

Referencia:

delas

Trabajo digno

Colabora y'
InBpectons | Laborales
s

Servicio Doméstico.

Solicita a los inspectores su camé de identificacion.

dagno

No importa el lugar,
el trabajo es igual deg digno

' )
Tgl&zr L

r

pava qua bos

1 4883° 5 Reciren

Obligaciones con lax trabajadoras del serviciy doméstico

Imagen N°. 50

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Color San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metafora

Referencial o informativa

Acentuacion

Hace mencién a que todos los trabajos son
dignos y que estan dando prioridad a las
trabajadoras domésticas y esta campafia

esta realizando
laborales por un

el ministerio de relaciones
trabajo digno.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza dos imagenes las cuales hacen mencién a que todos los trabajos son dignos. Con el cambio de las leyes se ha dado
prioridad a que las personas dedicadas al trabajo doméstico tengan un salario digno. Por esta razon el Ministerio de
Relaciones Laborales ha emprendido una campafa para dar a conocer sobre las nuevas reformas en el trabajo y en este
anuncio, desde la parte central hacia abajo esta informacion sobre las obligaciones de las trabajadoras domésticas para
esto utiliza un fondo verde y el texto blanco, en la parte izquierda inferior esta colocado un logo avanzamos patria para
buscar un buen vivir para todas las personas y de igual forma en la parte inferior derecha en logo del Ministerio de
Relaciones Laborales. Utilizacion de diferentes tamafios de texto de acuerdo a la importancia del mismo, utiliza gran

cantidad de informacion importante en |

a parte inferior.
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Analisis N°. 51

Diario: La Prensa

Dia: viernes 11 de noviembre
del 2011

Pagina: 5b

Seccion: varios

Por los 25 afjos de CLINICA CIROL, en sus bodas de PLATA Ricbamba v
Chimborazo se viste de gala al tener por primera vez a la belleza
Ecuatoriana, Claudia Schiess Miss Ecuador y Miss Continente Americano
y reinas invitadas del pais quienes participaran en un EVENTO BENE~
FICQ denominado “CENA PASARELA v MUSICA” en'un programa
especial el sabada 19 de Noviembre:

*Pregén en Autos cldsicos 1100

Qrei histéricos de la cittdad de Irc nrimicin
leza v solidaridad en el salén Nexus 19h00

Referencia:

s vabaus
S e mbee

TRANSMISION EN vw'o POR ECUAVISION

SPONSOR OFICIAL
Evento Benéfico

AUSPICIANTES .
PUSLE

EEAEADH:-: 7
‘@PR\__LABOR é,g,

Cena, Pasarela y Musica

Con la Colgboracion de:
#Reina’'de Richamba
*Reina de Ig Provincia

ﬁ raficas

Norega

Imagen N°. 51

ANALISIS SINTACTICO

Composicién Reticula Imagen Cromética Codigo linglistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif
Proporcién andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa Metafora

Eveto Benéfico organizado por la clinica
Ciron, invitada especial Claudia Shiss

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingtistica Personificacion

Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza diferentes tamafios de texto de acuerdo a la importancia, en la parte superior esta colocado el nombre del evento
que se va a realizar, utilizacion de excesivo texto, en la parte inferior se ha colocado diferentes empresas que estan
apoyando el evento. Los elementos estan distribuidos de una forma adecuada generando un disefio que tiene equilibrio, el

texto esta ordenado para una facil comprension.

En la parte izquierda esta colocada una imagen de la reina del Ecuador que también va a asistir al evento. Lo primero que

atrae la atencion del lector es la imagen de la reina de Ecuador.
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Diario: La Prensa

Dia: domingo 4 de julio del

2010
Pagina: a8

Seccion: publicidad

Referencia:

Optica Riobamba

Anélisis N°. 52

www.opticariobamba.com.ec

Por temporada

Las mejores marcas en gafas,
armazones Yy lentes oftalmicos

DAKLEY a‘d}jos arnslle @

s ® =

CONVERSE mormaii

Y muchas mas....
MAS QUE UNA OPTICA,
SOMOS EXCELENCIA EN SALUD VISUAL
Direccién: 10 de Agosto 2542 y Espana

Telf: 2961757 / 2941033
Av. Daniel Leén Borja 4190 y Duchicela

Imagen N°. 52

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

2 columnas

Fotografia

Color San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Optica Riobamba, ofrece variedad de

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metafora

armazones, para todas las personas que
ofrece gran variedad de marcas reconocidas

Referencial o informativa

X | Acentuacion

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Desde la parte central hacia la derecha esta colocado texto en diferentes tamafios, en la parte central derecha esta
colocados las marcas de la gafas que por temporada estan con un descuento del 10%, para todo el anuncio el fondo es de
color negro y el color del texto es amarillo, azul y blanco, y la otra mitad se ha utilizado para colocar una imagen de un
nifio el cual esta escribiendo, el tamafio del texto es de acuerdo a la importancia, se puede leer con facilidad porque esta
ordenada, en la parte superior izquierda utiliza una ilustracion de una carita feliz con un texto que dice 100% bien hecho
en Riobamba. La imagen no resalta el producto que ofrece la dptica.
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Diario: La Prensa

Dia: domingo 18 de julio del
2010
Pagina: a8

Seccion: publicidad

Analisis N°. 53

Wy

Referencia:
DOMINGOS
Colozo
dias del aho
Imagen N°. 53
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografias Color San serif

Proporcion andina

Siluetas X La imagen se relaciona con el texto
Simetria X Nada

Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole Colozo lugar en el cual se ofrece variedad

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéfora de comida, b_eP'daS a precios modicos y
_ i i para toda ocasion.

Referencial o informativa X | Acentuacion

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio del texto de acuerdo a la importancia de la informacion, el texto esta colocado en diferentes sentidos y en la
parte central la informacion se encuentra en formas ondas, en la parte superior izquierda esta colocado los dias, el precio,
de los almuerzos dentro una forma roja. En la parte superior derecha esta colocado el logo del restaurant, en la parte
inferior esta colocado iméagenes de lo que ofrece el lugar, pero no se puede apreciar muy bien por el tamafio pequefio del
anuncio es, utiliza colores corporativos. La informacion de ubicacion se encuentra dentro de un semicirculo.
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Diario: La Prensa

Dia: lunes 9 de agosto del
2010

Pagina: b8
Seccion: fama
Referencia:
Prasol
Imagen N°. 54
ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios X Libre Fotografia Color San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva 0 emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéafora

Prasol empresa riobambefia que ofrece
variedad de productos que estan elaborados

a base de leche.

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fética Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza poca informacién pero la esencial para dar a conocer lo mas importante, en la parte central superior el logo de la
empresa Prasol, en la parte derecha esta una imagen de la variedad de productos que elabora la empresa y en la parte
izquierda esta colocada una imagen grande de una funda de leche y debajo la frase !! Orgullosamente Riobambefia;j

Utiliza colores corporativos el rojo y blanco.
El tamafio del texto es de acuerdo a la importancia de la informacion. La informacion se encuentra ordenada para una facil

lectura y comprension.
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Analisis N°. 55

Diario: La Prensa

Dia: 23 de agosto del 2010
Pagina: b8

Seccion: publicidad

Referencia:
Resaca
Imagen N°. 55
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografias Color San serif

Proporcion andina

Siluetas X La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

X | Metafora

pueda.

Referencial o informativa

X | Acentuacién

Resaca lugar en donde se puede degustar
todos los de cangrejos y cerveza que se

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio del texto es de acuerdo a la importancia, utiliza un fondo amarillo con letras en color negro y blanco.

La imagen de un cangrejo, la cerveza Yy el precio se encuentran colocados en la parte central de forma grande. En la parte
inferior han utilizado una figura roja para colocar el horario de atencion con letras en blanco. Diera mejores resultados
utilizando una imagen de las delicias que se puede preparar con el cangrejo.
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Anadlisis N°. 56

Diario: La Prensa

Dia: martes 14 de septiembre
del 2010

Pagina: c8 Sei
-7 - . ):\ OM‘NGO
Seccion: publicidad
Referencia:
LOQM
Imagen N°. 56
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora ITOQUM pa_rece que ofrece productos para
Referencial o informativa X | Acentuacién tlenda y cocina
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

En la parte derecha esta colocada una imagen grande de cubiertos que han sido construida cuidadosamente para la
fotografia.

El tamafio del texto es de acuerdo a la importancia de la informacion y se encuentra colocado en la parte izquierda.
La informacion no da a conocer con claridad de que se trata el anuncio.
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Analisis N°. 57

Diario:

La Prensa

Dia: miércoles 13 de octubre

del 2010
Pagina: d6
Seccion: publicidad

Referencia:

Rejuvenecimiento

Imagen N°. 57

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromatica

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre

Fotografia

Escala de grises

San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco X
Equilibrio Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole Formas de rejuvenecimiento de con
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metafora tratamientos naturales utiliza rostros de

mujeres jovenes y bonitas.

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingtistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El anuncio es especialmente para mujeres que quieren rejuvenecer de forma natural.

En la parte superior esta colocado un texto para dar a conocer a conocer de que se trata el anuncio.

En la parte central esta colocado dos imagenes de mujeres y a continuacion el texto para complementar la idea que

quieren transmitir.

El tamafio del texto es de acuerdo a la importancia y utiliza letras mayusculas en todo el texto.
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Analisis N°. 58

Diario: La Prensa

Dia: 27 de octubre del 2010
Pagina: 6¢

Seccién: clasificados

Gran stock en lencerfa latin

Referencia:

Pijamas, leguis licras, short, med
‘Ademés un surtido en bisuteri

Comercial las tangas

tentadoras, ropa interior para cabs

 087518841/084954191

Imagen N°. 58

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Color San serif
Proporcién andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole Comercial Las Tangas ofrece variedad de

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéfora !encerla para_esto Ut_'l_'za una imagen de una
_ i _ joven atractiva utilizando los productos

Referencial o informativa X | Acentuacion que ofrece.

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio del texto es acorde a la importancia del mismo, en la parte derecha esta colocada una imagen de una joven,
atractiva para hacer llamativo los productos que ofrece en lenceria para todos. El texto utiliza la tercera parte del anuncio
donde se da a conocer los productos que ofrece; en la parte superior utiliza una forma rectangular para resaltar la

informacion.

Utiliza una combinacion de letras maydsculas y mindsculas.
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Analisis N°. 59

Diario: La Prensa

Dia: jueves 11 de noviembre
del 2010

EL Hotel Marquez del Rio

Pagina: d2 En su Restaurant Luterano
., . ofrece a su distinguida clientela
Secciodn: clasificados A Imiorens

Referencia:

o oo 68, 99 USSP

Ademds usted puede disfrutar de Desayunos tipo Americano,
Almuerzos Ejecutivos y una distinguida variedad de platos a la
Luterano Restaurant carta tanto Gastronomia Nacional como Internacional.

Marquez de Rio Hotel

DIRECCION: AV. LIZARZABURU Y COANGOS (DIAGONAL A AUTOMO-
TORES DE LA SIERRA) / RESERVACIONES: 032601642
Facebook: www.facebook.com/marquezderio.luterano.com
twitter: @marquezderio

Imagen N°. 59
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios X Libre Fotografia Escala de grises San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole Marquez del Rio Hotel y Luterano utiliza
Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéafora una im::igen en el c_ual se puede observar
Referencial o informativa X | Acentuacién una variedad de comida
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

En la parte superior derecha esta colocada una imagen de un plato con diversidad y variedad de comida. Los logos estan
colocados en la parte superior uno a cada lado. Casi para todo el anuncio utiliza el mismo tamafio del texto. Para
diferenciar la informacion de la ubicacién del lugar utiliza diferentes tamafios de texto. La informacio esta ordenada para
una facil lectura pero es demasiada la informacion.
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Analisis N°. 60

Diario: | LaPrensa
Dia: jueves 11 de noviembre ' - A A D § PUERTA
v NFTFTs e .

del 2010
Pagina: a6 :
Seccion: Riobamba B o DISFRUTAR L

Referencia:

Imagen N°. 60
Gran Vitara
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios X Libre Fotografia Color San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole El n nuevo modelo del la marca Gran
Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéafora Vita_ra, ofrece un auto de 5 puertas a un
precio de $19.990.
Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual
DIAGNOSTICO

El tamafio de la informacion depende de la importancia, el texto que sobresale es el del precio del auto y7 la imagen desta
ubicad en la parte derecha dando la sensacidn que se aleja. Para diferenciar y que sea mas llamativo utiliza un color
diferente el texto de la parte izquierda, ademas en la parte derecha esta colocado el modelo del auto, y da la sensacion de
que esta recorriendo por la carretera porque la foto esta de la parte posterior del auto y como fondo ha utilizado un color
celeste que genera seguridad, tranquilidad.

En la parte inferior utiliza un rectangulo para resaltar informacion importante y las condiciones.
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Analisis N°. 61

Diario: La Prensa

Dia: viernes 3 de diciembre

Lo Corporacion “Sefior Cuy” se conformd con
500 socios, bojo el enfoque de economia
productores

del 2010
Pagina: d4
Seccion: publicidad
Referencia:
Sefior Cuy
Ademds @reamos -Seﬁo‘.(w" Disponioke pors ferias.
Direccién: Bormio "ta 2" (Plaza do Hiervas)
Teléfonos: 03 2370093 / Cel.: 094 771 003 s
Email; b, 61@yahoo.es /corp: 3
Riobamba « Ecundor ross.
Imagen N°. 61
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios X 2 columnas Fotografias Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Un poco

Equilibrio X Lo suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metafora

Referencial o informativa

X | Acentuacion

La Corporacion Sefior Cuy brinda
asesoramiento sobre la crianza, venta de
productos elaborados a base de cuy.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingtistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Para todo el anuncio el tamafio del texto es el mismo, para diferenciar informacién importante en la parte inferior derecha
esta en una forma de ovalo la informacion importante del producto, en la parte superior se da a conocer en el texto sobre
que se trata, en la parte superior izquierda esta colocado el logo de la empresas. El la parte derecha e izquierda esta
colocado imagenes de cuyes y de productos que se elabora.
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Analisis N°. 62

Diario: La Prensa

Dia: viernes 10 de diciembre

del 2010
Pagina: d3
Seccion: publicidad
Referencia:
Porta
Imagen N°. 62
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 2 columnas lHustracion Color San serif
Proporcion andina Fotografia

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

X | Metafora

Referencial o informativa

X | Acentuacion

Porta ofrece promocion en celulares por la
temporada de navidad. Porta se ha
caracterizado por la utilizacion del
marcianito rojo.

Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion X
Descriptiva Juego visual
DIAGNOSTICO

El tamafio del texto es de acuerdo a la importancia del mismo, utiliza colores corporativo de la empresa de Porta como es
el color rojo, en la parte inferior derecha se puede observar colocado el logo de la empresa, en la parte central derecha en
una figura rectangular se da a conocer sobre un producto y servicio que esta de promocion para esto ha utilizado una
figura de color azul con letras blancas. La ilustracion de un marciano rojo se encuentra colocada en la parte izquierda de
forma grande y en la parte derecha esta distribuido el texto.
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Analisis N°. 63

Diario:

La Prensa

Dia: lunes 10 de enero del

2011
Pagina: d1

Seccion: clasificados

Referencia:

Group David Heads

Asesoramos
Reinas & Modelos
Peseas formar parte del mejor grupo de mode-
los profesionales, esta es tu gran oportunidad.

Ofrecemos curses vacacionales para nifos y
jévenes.de pasarela, fotografia e imagen donde
te formards para ser modelo profesional.

Para mas informacién ¢contactanos en la Olmedo
y Larrea (esq.) 3er Piso Ed. San lgnacio o al
2964200/069352373

Nota. L@s mejores modelos saldran en las porta:
dasde distintas empresas publicitarias se otorga-
ra un certficado profesional, sesion de‘fotos y se
buscara el perfil de quien nos representara como
candidata a Raina de Riobamba 2012.

GROUP
David Heads

Imagen N°. 63

ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco X
Equilibrio Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole Group David Heads da asesoramiento a

Cognitiva, apelativa o exhortativa Metafora remas_, modelos y ofrece cursos
_ _ _ vacacionales.

Referencial o informativa X | Acentuacion

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio de la letra es de acuerdo a la importancia de la informacion, en la parte inferior para resaltar en nombre de la
empresa, utiliza un color negro con letras blancas para resaltar el texto. En la parte izquierda esta colocada una imagen de
una joven agraciada, en la parte derecha esta colocado gran cantidad de texto dando a conocer todo lo que ofrece la

empresa.
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Analisis N°. 64

Diario: La Prensa

Dia: lunes 3 de enero del
2011
Pagina: d3

Seccion: publicidad

Referencia:

Stanford

Imagen N°. 64

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR

STANFORD

Las mejores carreras de nivel superior del pais

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografias Escala de grises San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéafora

Referencial o informativa

X | Acentuacién

Stanford una institucién que ofrece

matriculas para

estudios superiores en

areas de enfermeria, gastronomia, sistemas
a demas son cupos limitados.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingtistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio de la informacidn esta acorde a la importancia y la Institucion Stanford ofrece los servicios de estudios
superiores en diferentes areas de enfermeria, gastronomia, sistemas. En la parte superior esta colada el nombre de la
institucion, seguido esta informacion sobre las carreras que ofrece en letras grandes y el periodo de matriculas son mas
pequefias. Las imagenes estan colocada en la parte derecha y estan relacionadas el texto de la carrera.
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Analisis N°. 65

Diario: La Prensa

Dia: lunes 17 de febrero del
2011
Pagina: a6

Seccion: Riobamba

Referencia:

Carnaval de moda y estilos

@wnﬂmae——-—_@mw MaLL

==

Imagen N°. 65
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre lustracion Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéafora

Carnaval de Moda y estilos da a conocer de
un desfile de moda con artistas importantes,
un actor colombiano.

Referencial o informativa X | Acentuacion
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio del texto esta acorde a la importancia del mismo, en la superior derecha esta colocado dentro de una forma de
etiqueta el nombre del evento a realizarse, en la parte izquierda se utiliza una ilustracion grande de un zapato y parte de la
pierna de una mujer que esta formada por ilustraciones de instrumentos musicales. En la parte inferior izquierda inferior
una imagen de un actor famoso de Colombia seguido de informacién del evento, en toda la parte inferior esta colocado
logos de las empresa que apoyan el evento.
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Diario: La Prensa

Dia: miércoles 2 de marzo
del 2011

Pagina: d6

Seccion: clasificados

Referencia:

Yogurt Toni 5k

© Al E5_ Swpermarcade, Carabobo 13 - 47 y Carandelet

Usdyerad puE & e

Fronte al Coiegia da Odentologes ée Chimboraze
Sector Pargoe Sxayaqul
Informacion:

Teifs: 04 2282162 - 04 2386841

_ . Incluye: Camiseta. bolso y productos TONI

Imagen N°. 66
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios Libre lHustracion Escala de grises San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole Yogurt Toni esta realizando una
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora cqmpetencia de maratén en la ciudad de
Referencial o informativa X | Acentuacion Riobamba.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Féatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio de la informacién es acorde a la importancia del texto, en la parte inferior derecha esta colocado las diferentes
presentaciones de los productos que ofrece la Yogurt Toni.
En la parte inferior izquierda estan colocada la informacion de los lugares donde se pueden inscribir. En la parte superior
se encuentran colocada una ilustracion de unas piernas con calzado deportivo que dan la sensacion de, marchar.

97




Analisis N°. 67

Diario: La Prensa

Dia: jueves 14 de abril del
2011

Pagina: 2b

Seccion: Riobamba

Referencia:

Pacificard

Imagen N°. 67

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen

Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre Fotografia

Color San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

En las fiestas de Riobamba se puede

Cognitiva, apelativa o exhortativa X

Metéafora

disfrutar de los eventos utilizando la tarjeta
Pacificard ademas obtendra beneficios.

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia Utiliza la imagen de la Iglesia de la Loma

Metalingiistica

Personificacion

de Quito y detras de la esta unas luces de
colores que evocan la sensacion de fiestas.

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Pacificard esta dando a conocer que en las fiestas se debe utilizar la tarjeta y que obtendrd multiples beneficios, la imagen
utiliza la tercera parte del espacio publicitario, en la parte inferior esta colocada la informacion y el tamafio del texto es de
acuerdo a la importancia, ademas el color de las letras del texto es de acuerdo a los colores institucionales.

El logo de la institucion esta ubicado en la parte derecha inferior.
Para resaltar el lugar donde se puede utilizar la tarjeta esta en letras grandes de color azul y bordes blancos
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Analisis N°. 68

Diario: La Prensa

Dia: jueves 14 de abril del

2011
Pagina: b6
Seccion: fama

Referencia:

Feria Taurina Sefor del Buen

TAURO PRODUCCIONES CIA. LTDA.

Invita a Ud. (es) a la Rueda de Prensa, Coctel y Tienta de Becerras

con motivo del lanzamiento de [a
P FERIA TAURINA
“SENOR DEL BUEN SUCESO” ABRIL 2011

N

Lugar: Plaza de Toros Raiil Divalos
Fecha: Jueves 31 de Marzo del 2011
Hora: 19600

Direccién: Diego de Ibarray

Av. Daniel Ledn Borja

Suceso S Elarte'y la tradicion do A e AR
Imagen N°. 68
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises Con serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto

Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole Feria Taurina Sefior del Buen suceso feria

Cognitiva, apelativa o exhortativa

que se realiza en abril para esto utiliza la
imagen de un toro.

Metéafora

Referencial o informativa

Acentuacién

Poética o estética

Anacoluto Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Riobamba se caracteriza por ser una ciudad de arte y tradicidn por este motivo en abril se celebra a lo grande las fiestas y
uno de los evento mas importantes y destacados el la Feria Taurina Sefior del Buen Suceso.

El tamafio del texto es acorde a la importancia del mismo, en la parte superior izquierda esta colocad el logo de la empresa
que realiza el evento, en la parte inferior derecha una imagen de un toro para dar a conocer de que se trata el anuncio.
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Analisis N°. 69
Diario: La Prensa N

Dia: viernes 6 de mayo del
2011
Pagina: a8

Seccion: publicidad

Referencia:

| Ahora en Riobamba
t  visitanos ya...! .

Charlestong

Imagen N°. 69

ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios X Libre Fotografia Color San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva X | Hipérbole Charlestong empresa que vende toda clase
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéafora de ropa y par todos Igs gustc.)s. por
temporada esta de promocion y utiliza la
Referencial o informativa X | Acentuacion imagen de una familia que esta de compras.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Féatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual
DIAGNOSTICO

El tamafio del texto es acorde a la importancia, en la parte superior esta colocado el nombre de las empresas, en la parte
derecha una imagen de una familia, en las manos tiene bolsas, en la parte inferior derecha esta colocada la direccién
dentro de una forma cuadrada de color verde con letras blancas. Utiliza los colores corporativos. La imagen sobresale y
hace alusidn a un dia en familiar de compras para festejar a la madre.
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Analisis N°. 70

Diario: La Prensa

Dia: viernes 13 de mayo del

2011
Pagina: 6¢

Seccion: publicidad

Referencia:
Hyunmotor
Imagen N°. 70
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios Libre Fotografia Color San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco
Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole Hyunmotor. Ofrece el nuevo modelo de
Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéfora aito _con grandes beneficios “para que lo
Referencial o informativa X | Acentuacién atlquieran.

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio del texto es de acuerdo a la importancia, en la parte superior izquierda esta colocado el nombre de la empresa

Hyunmotor, en la parte central esta colocado el

anuncio.Utiliza poco texto solamente lo esencial.

En la parte inferior esta informacion basica de condiciones de la promocion.

modelo del automdvil. La imagen utiliza la mitad del espacio del

101




Analisis N°. 71

Diario: La Prensa

Dia: sabado 18 de junio del

2011
Pagina: bl
Seccion: horizonte
Referencia:
Unidec
Imagen N°. 71
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios 2 columnas Fotografias Color San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva X | Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metafora
Referencial o informativa X | Acentuacién

Unidec institucion superior que ofrece
diversas Carrera para los jovenes., utiliza
la imagen de jovenes hombres y mujeres
sonrientes quizas por ser parte de la
institucion educativa superior.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza los colores corporativos de la institucion de la Unidec como es el azul y blanco, la imagen de la parte inferior
derecha es de jovenes sonrientes y que tienen en las manos cuadernos, en la parte inferior derecha esta la infraestructura
de la institucion. El tamafio del texto es pequefio por la gran cantidad de informacién que se utiliza en el anuncio. Para
diferenciar las carreras se ha utilizado unos filetes de color azul, en la parte superior donde se encuentra el logo no se
puede apreciar muy bien por la mala utilizacién del contraste azul del foco con el color de la inicial de la universidad que
de igual forma es azul. En el anuncio se le da mas importancia al texto.
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Analisis N°. 72

Diario:

La Prensa

Dia: lunes 4 de julio del 2011

Pagina: 5c

Seccién: Riobamba

Referencia:

Encuentro del nuevo mundo

del N

uevo

- Folelg

A |

KEncuentro

Mundo dal

Coliseo Teodoro Gallegos Borja

del folclor
Imagen N°. 72
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 2 columnas Fotografia Escala de grises San serif
Proporcién andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéafora

Referencial o informativa

X | Acentuacion

Encuentro Folclorico de diversos paises
como  Argentina, Ecuador, Egipto,
Guatemala, México, Per( y utiliza una
imagen de una mujer cubierta una parte del
rostro.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingtistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

En la parte superior en letras grandes esta en nombre del evento a realizarse, en la parte derecha esta coloca una foto de la
mitad de un cuerpo de una mujer que parece arabe; cubierta el rostro, en la parte derecha los paises participantes, tres
paises entre ellos Argentina, Egipto y México estan sobre un recuadro de color gris lo que hace que se resalte un poco mas
esos nombre. En la parte inferior estan colocados logos de algunas instituciones.
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Analisis N°. 73

Diario: La Prensa

Dia: sébado 18 de julio del

2011
Pagina: d3
Seccion: clasificados

Referencia:

Dasugui

iCiO:
Lunes 25 de Julio

EDAD: 3 a 12 afios

Jnidad Nacionaly Duchice (junto Galaxin del Fiitbol)

Telfz: 2961195 / Ceél: 09 39632

Imagen N°. 73

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromatica

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre

Fotografia

Escala de grises

San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

X | Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéafora

Referencial o informativa

X | Acentuacién

Dasugui lugar donde dan cursos de ballet,

para nifias y jovenes.

Utiliza la imagen de tres nifias sonrientes lo
cual genera la sensacion de ternura.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fética

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio del texto es de acuerdo a la importancia, utiliza la informacién esencial para dar a conocer de qué se trata, en
la parte central esta colocada la imagen de una bailarina, de igual forma en la parte inferior derecha unas nifias con la
atuendo de bailarinas , en la parte superior esta colocado el nombre de la institucién en letras grandes. En la parte inferior
la ubicacion del lugar para esto utiliza un fondo de color negro con letras blancas.

104




Analisis N°. 74

Diario:

La Prensa

Dia: martes 16 de agosto del

2011
Pagina: 5c

Seccién: fama

Referencia:

Canadian School

Imagen N°. 74

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromatica

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

2 columnas

Fotografia

Color

San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco X
Equilibrio Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéfora

Referencial o informativa

Acentuacion

Canadian School ofrece certificaciones en
reposteria y chocolateria registrados a nivel
nacional con chefs reconocidos.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fética

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

En la parte derecha esta colocado solamente el texto, en la parte izquierda esta la imagen de un plato en forma de un
rombo con diversos productos, para separar el logo y la ubicacion esta ubicado por medio de un filete.
El tamafio del texto si el mismo para todo el anuncio.
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Analisis N°. 75

Diario: | LaPrensa
Dia: domingo 11 de
septiembre del 2011 UNICO CON CONTROL SANITARIO
Pagina: c6
Seccion: publicidad
Referencia:
Rica fritada Atendemos todo compromiso Social
Imagen N°. 75
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografias Color San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva 0 emotiva Hipérbole Iméagenes de platos de comida y bebidas
Cognitiva, apelativa o exhortativa | X | Metafora ?”te ;e ofrece en el lugar ademas de la rica

ritada.
Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fética

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza poco texto con la informacion necesaria y el tamafio es de acuerdo a la importancia del mismo.
Las fotografias son de la gran variedad de comida que se ofrece en ese lugar, de bajo de cada foto esta colocado un texto,
utiliza colores que se relacionan con la sensacion de comida, a demas en la parte superior izquierda esta colocada talvez la
imagen de la duefia del negocio. Sobresale la frase rica fritada y solo con leer y observar las imagenes se puede deducir de

que se trata.
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Analisis N°. 76

Diario:

La Prensa

Dia: jueves 6 de octubre del

2011
Pagina: 4
Seccion: publicidad

Referencia:

Royal academias

v

2%

g, ——— TALLERES PERMANENTES DE: S

BALLET PARA NINOS

ballet y contemporaneo

BAILES MODERNOS PARA JOVENES

reguetdn - electrénica tectdnica - funkyjozz - hip hop

RITMOS TROPICALES PARA ADULTOS
BAILOTERAPIA PARA TODAS LAS EDADES

ROYAL ACADEMIAS CON LOS MEJORES INSTRUCTORES

DIEGO y VIVIANA bailarines y coreagrafas con expetiencia
\ cetificada, 2do. lugar def Reality BAILALO I, CANAL UNO

INICIO: LUNES 24 DE OCTUBRE
Veloz y Carlos Zambrano (Royal Club)

Teléf: 2943002 - 099809055

Imagen N°. 76

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromética

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

2 columnas

Fotografia

Escala de grises

San serif

Proporcién andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Una pareja con

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metafora

Referencial o informativa

X | Acentuacion

ropa de baile la cual

demuestra la habilidad para el baile.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

La imagen hace referencia a un centro de baile con profesionales en el arte de la danza y utiliza una gran parte del especio

publicitario.

Utiliza diferentes tamafios de texto de acuerdo a la importancia de la informacion, en la parte inferior derecha utiliza una
figura para resaltar la informacion, el texto esta colocado solo en la parte derecha, también para resaltar la importancia se
utiliza letras en mayusculas y una imagen grande en el lado izquierdo
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Analisis N°. 77

Diario: La Prensa

Dia: viernes 4 de noviembre
del 2011
Pagina: b3

Seccion: mundo

Referencia:

Docufeest 2011

Ministerio de: Cullora
‘def Ecuaor

Direccién Provincial de Cultura de Chimborozo

DOCUFEST

IV FESTIVAL
DE CINE
DOCUMENTAL

Riobamba - Ecuador -

Ter Seminario Nocional de
Produccisn de Cine Documiantal

- 5,6,12,13 do noviembra
Cenira da Ao y Cultura Misnicios
Ter Encuentro Nacional
de Documentolisias

711 de noviembre

150G

4td Muestra de Cine

Riobémba, Primera Ciudad Toenologiéd el Eximders.
Y. ALCALDIA
N ot momses

Imagen N°. 77

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

2 columnas

Fotografia

Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metafora

Una pileta que se encuentra en Riobamba
acompafada de una imagen de cine.

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Riobamba esta realizando eventos importantes que ayuda a la comunidad a conocer un poco mas de la cultura por este
motivo han realizado el Docufest 2011.
La distribucién de los elementos es de la siguiente forma en la parte de arriba esta colocado el titulo del anuncio, en la
parte izquierda colocado una imagen de una pileta representativa de Riobamba, en la parte derecha esta colocado el texto
con la informacion, utiliza bastante texto con informacion importante y el tamafio es de acuerdo a la importancia del
mismo. La fotografia no se relaciona con lo que se quiere dar a conocer.
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Analisis N°. 78

Diario: La Prensa

Dia: viernes 4 de noviembre
del 2011
Pagina: b6

Seccion: publicidad

ATA
4
£S5 PRECINTO FERIAL DE LA QUINTA MACAJI  Viern

€n concierto

Referencia:

MACH A\ND ‘1‘1:[;

\:}

Cuarta expo feria junior

LAV ES A4Sk

il Fraad
Adamds aristns da b losal

R
bado 5 y domingo 6

Imagen N°. 78

noviembre
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografias Escala de grises San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole Se trata de la feria expo junior que se

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéafora

Referencial o informativa

X | Acentuacion

realiza cada afio en la quinta Macaji con la
presentacion de artistas reconocidos del
Ecuador, ademas el tradicional rodeo.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Las imagenes utilizan una gran parte del anuncio, debajo de cada imagen esta el nombre del artista pero no se puede
apreciar muy bien la imagen por el tamafio que es pequefio, el tamafio del texto es de acuerdo a la importancia ademas
utiliza letras en mayusculas para resaltar la informacion. Utiliza diferente tipografias y la mala utilizacién de escala de
grises en algunas partes del anuncio no se puede apreciar muy bien el texto.
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Diario:

La Prensa

Analisis N°. 79

Dia: viernes 11 de noviembre

del 2011
Pagina: b6
Seccion: publicidad

Referencia:

& Clatlon = Alfadsansoss
Rio Gourmet
Imagen N°. 79
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios 2 columnas Fotografias Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

X | Metafora

Rio Gourmet por temporada navidefia
realiza curso de cocina par preparacion de

- - - _ pavos.
Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fética Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza imagenes que van acorde con el texto, utiliza poca informacién pero es la méas importante no esta saturada de texto
y facil de comprender. El texto esta distribuido en la parte superior y en la parte inferior.
En la parte izquierda esta colocada una imagen que hace alusion al curso de cocina navidefia y en la parte derecha esta
colocada el logo de la institucion la cual esta realizando este curso.
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Analisis N°. 80

Diario: | LaPrensa
Dia: sébado 3 de diciembre
del 2011
Pagina: b3
Seccion: horizonte
Referencia:
. ; m.ieesm‘;atingigmw'as i
Copa latina de ecuavoley | | el 3okl BEG
iz ~ h :
2011
Imagen N°. 80
ANALISIS SINTACTICO
Composicién Reticula Imagen Cromética Codigo linglistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéafora

Una copa de ecuavoley con un premio en
dinero organizado por la radio latina.

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

El tamafio del texto es de acuerdo a la importancia del mismo, utiliza diferentes tamafios de letra para diferenciar ademas
algunas lineas estan en letras en mayusculas. La imagen esta colocada en la parte derecha y el texto en el lado izquierdo.
En la parte inferior utiliza un filete para colocar informacién a donde puede acudir para las inscripciones. En el fondo
esta colocado unos vectores para darle dinamismo al anuncio.
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Analisis N°. 81

Diario: La Prensa

Dia: domingo 15 d enero del
2012
Pagina: 6¢

Seccion: clasificados

Referencia:

Pazmifio y Narvéez

A IV AVIINeY:- NARVAEZ

desde 1978 Laboratorios Clinlicos
La red de

Laboratorios mas

completa del pais

~ Sy

stoma de Calidad
O 15189

S del
Norm

® Kit amplio de examenes especiales y rutina
@® No hay lugar donde no lleguemos SERVICIO A DOMICILIO
@® Urgencias: Entrega inmediata de resultados

P 3 Ext n * Colegio Americano de Patologia
rogramas de Evaluacion Externos de Calida ¢ . .
SRS : ¢ L3030 control Lab Brasil

PEEC Ecuador - Argentina

- RIOBAMBA: Pichincha 21-48 entre 10 de Agosto y Guayaqull
Telefonos: 03- 2964120 / 03- 2965491

QUuIto: MATRIZ: Av. Gran Colombla N14-85 y Hnos. Pazmifo
fronte a la Materniiad Isidro Ayora. Telfs: 02-2569911 / 02.2500778

Sede Sur: Frente al Hospital del Sur.  Telf: 02.2669534
Sede Cumbayd: Clinica La Primavera. Tolf: 02.2893040 ext 115

Sede Norte: Torre Médice Plaza Fortune. Eloy Alifaro y Alemania

Guayaquil: CENTRO LAS. Luls Urdaneta 1700 y Esmeraides. Tolf: 04- 2288063

TENCION: Lunes a viernoes de 06:45 a 19:00, sabados
DT 2 ROta)

il

TORARIO DE A
07.00 18

)0

Imagen N°. 81

ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole Laboratorio Clinico Pazmifio y Narvaez
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora que ofrece gran v_ariedad de servicios y que

ha estado a servicio de las personas desde
Referencial o informativa X | Acentuacion 1"78.
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Féatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual
DIAGNOSTICO

En la parte izquierda esta colocada una imagen de una persona con vestimenta de laboratorista pero no se puede apreciar

muy bien por el tamafio de la imagen.

Utiliza demasiado texto en diferentes tamafios y resulta cansado para la lectura. Ademas para resaltar informacion
importante utiliza filetes de diferentes tamafios.

112




Analisis N°. 82

Diario: La Prensa

Dia: domingo 15 d enero del
2012

Pagina: 6¢

Seccion: clasificados

Referencia:

Luterano Restaurant

BTTTTER AN ()
,"_:' =y

~ et P v 71/

17/
(Xl

Imagen N°. 82

Ver Anexo 01

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotomontajes Color San serif
Proporcién andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole Restaurant Luterano ofrece comida de

Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metéfora diferentes paises del mundo de toda clase
_ i i de paladar.

Referencial o informativa X | Acentuacién

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica X | Metonimia Hace mencion a diferentes platos de todas

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

las partes del mundo.

DIAGNOSTICO

Una gran parte del anuncio utiliza diferentes imagenes, la que resalta es la imagen de la parte inferior en la cusl se puede
observar un buffet con gran variedad de comida, en la parte superior izquierda se puede observar una combinacion de
una imagen importante de Ecuador en especial de Riobamba para esto utiliza la foto del tren con la bandera de Ecuador,
en la parte derecha una imagen de la bandera de Italia con el estadio.
El texto esta colocado en diferentes sentido dando dinamismo al anuncio, el tamafio del texto es acorde a la importancia
del mismo ademas utiliza letras mayusculas de diferentes colores para diferenciar cada texto. En la parte inferior esta

colocado informacion de la ubicacion.
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Analisis N°. 83

Diario:

La Prensa

Dia: jueves 9 de febrero del

2012
Pagina: 3c

Seccion: Riobamba

Referencia:

Escuela canina

Imagen N°. 83

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen

Cromatica

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre

Fotografia

Escala de grises

San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metafora

Escuela canina para toda raza de perros en
la cual van a ser unas mascotas obedientes.

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza poco texto, también el tamafio del texto esta acorde con la importancia del mismo, utiliza poca informacion pero
la necesaria en la parte superior en la forma de una cinta esta colocado el texto Mis primeros ladridos, en la parte inferior

esta informacion de la ubicacion.

La imagen esta colocada como fondo en todo el espacio del anuncio, los perros estan ordenadamente haciendo una fila lo
cual hace referencia a que son obedientes y el lugar es muy confiable.
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Analisis N°. 84

Diario:

La Prensa

Dia: jueves 23 de febrero del

2012
Pagina: a8

Seccion: publicidad

([l

TE LLEVA DONDE NINGUN OTRO

Referencia:

Grupo tv cable

Imagen N°. 84

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula Imagen

Cromatica

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre lustracion

Color

San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada X
Asimétrico Poco

Equilibrio Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole Grupo TV Cable que tiene promocién por
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora temp_or_a}da en . Cu_‘?l ofrece internet,
Referencial o informativa X | Acentuacién television, telefonia fija
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion X
Descriptiva Juego visual
DIAGNOSTICO

Utiliza colores corporativos d la empresa como el azul, utiliza poco texto en el cual d a acon9ocer los servicios que ofrece
el tamafio del texto esta acorde a la importancia del mismo. En la parte inferior esta colocada informacion de como ubicar
y contratar los servicios. En el fondo esta colocada una imagen. En la parte superior y parte derecha esta distribuido el
texto y la ilustracion colocada en la parte izquierda.
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Diario: La Prensa

Dia: viernes 16 de marzo del

2012
Pagina: ba

Seccion: barrios

Referencia:

Canadian school

Analisis N°. 85

Imagen N°. 85
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios X 2 columnas Fotografia Color San serif
Proporcion andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Canadian School ofrece matriculas para

Cognitiva, apelativa o exhortativa

X | Metéfora

especializacion de chef.

Referencial o informativa

X | Acentuacién

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

En la parte derecha esta colocada la informacién de lo que ofrece Canadian School, en la parte izquierda una imagen de
un plato, y la informacion de ubicacion en letras pequefias en la parte inferior. El tamafio del texto es por la importancia,
utiliza colores corporativos de la institucion. La imagen sobresale por su tamafio.
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Analisis N°. 86

Diario:

La Prensa

Dia: sabado 28 de abril del

2012
Pagina: d4
Seccion: publicidad

Referencia:

Estacién de la moda calzados

Imagen N°. 86

Carabobo y Colombia-Condamine planta alta local 5 / 0992486899 / 0980452776

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 2 columnas Fotografia Color San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco
Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéfora

ocasion.

Referencial o informativa

X | Acentuacién

Ofrece gran variedad de calzado para toda

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Utiliza una imagen en la cual se observa gran variedad de calzado de diferentes tamafios y modelos pero la imagen es
pequefia por lo cual no se puede apreciar muy bien. El texto es acorde a la importancia del mismo. En la parte inferior
esta la informacion del lugar de ubicacion.
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Andlisis N°. 87

Diario: La Prensa

Dia: domingo 6 de mayo del
2012
Pagina: c6

Seccion: publicidad

Referencia:

Unidad Educativa Jefferson

Ao,
Ay
Ty

Www.jefferson-riobu mbaedu.ec

D EDUCATIVA JEF

ES ABIERTAS
; :

LECTIVO 2011 - 201

Imagen N°. 87

jefterson-ricbamba@hotmaii.com

ANALISIS SINTACTICO

Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif
Proporcion andina Con serif

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva Hipérbole La Unidad Educativa Jefferson da a

Cognitiva, apelativa o exhortativa Metafora conocer los servicios  que ofrece la
- - - _ institucion.

Referencial o informativa X | Acentuacién

Poética o estética Anacoluto Connotativo

Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

En la parte superior esta colocada la imagen de la institucion utiliza en la parte inferior los logos de las instituciones por

la cual esta avala
diferentes figuras.

la institucion y los servicios que ofrece, utiliza solamente la informacién importante dentro de

La imagen utiliza la mitad del espacio del anuncio y la otra parte el texto, y el tamafio es de acuerdo a la importancia.
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Analisis N°. 88

Diario: La Prensa

HIDRO- ULTRA CAVITACION

, O.DE CAPACITACION EN COSMETOLOG[A

Dia: 11 de junio del 2012

Pagina: 6¢

Tan bueno como |a LIPO !
Seccién: clasificados

Referencia:

P:erda 6 cm L
,Y,solo 4 sesmnes

Centro de Capacitacion en

Cosmetologia

“Dir: Colon 1 - 21 123
(altos de Comandato).% %
Telf; 032 842512] 087 ¢ 2 926 /087 571 801

“2d'o. Piso oﬁcina“Nd. 4

11859

Imagen N°. 88
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios X Libre Fotografia Escala de grises San serif
Proporcién andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole Hidro ultra cavitacién lugar en donde se
Cognitiva, apelativa o exhortativa X | Metafora puede reducir medidas sin
Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual

La imagen utiliza DIAGNOSTICO

La imagen utiliza una gran parte del espacio publicitario, hace referencia a reducir medidas en poco tiempo. Utiliza
diferentes tamafios de acuerdo a la importancia de la informacion.

La imagen de la cintura con la cinta métrica se refiere a un lugar donde se puede reducir medidas la imagen se relaciona
con el texto,
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Analisis N°. 89

Diario: La Prensa

Dia:
2012

Pagina: 8a

lunes 11 de junio del

Seccion: publicidad

Referencia:

Liceo Nuevo Mundo

UEVO MUNDO

- > Ed lucacion lnlegral en medio de la naturaleza

www.hceonuevomundo.com

T oEm e omg

/%fo/%«/?zf ;4/,@,,¢

as

3

|
!

:

® B,
achilleratg General eq ¢, ien
e Ciencias
ducacion Basica de 10 a 170
afi
® Nursery g Pre< kj; nder <

Actividad,
es de .
Penudnsrr =
Depon‘es
Arte
Misica
Act'vtdad
es com
. Tareas Ditigidzs P’eme"tar'as
Alir Meritacion
Transporte
Horario; 8hoo 5 16h00

Teif: 032 g
Direceién: Viaa g 22 ?34
Hosterig of rro 0 juhito a
Riobampg - ECUador
W‘w*—ﬁmwm e

Imagen N°. 89

ANALISIS SINTACTICO

Composicién Reticula Imagen

Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios Libre Fotografia

Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole Liceo Nuevo Mundo una institucion
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora acogedora.
Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Féatica Metonimia

Metalingiistica Personificacion

Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

La imagen utiliza mas de la mitad del anuncio en la cual se puede las instalaciones de la institucion con areas verdes en
la parte derecha esta colocada informacion del lugar, el tamafio del texto es acorde a la importancia del mismo, en la parte

izquierda inferior esta el nombre de la institucion.
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Analisis N°. 90

Diario: La Prensa > @-
Dia: martes 31 de julio del 9@1/ & Mm

CONJUNTO RESIDENCIAL PRIVADO
2012 El hogar de sus suefios hecho realidad

Pagina: 6¢ s oo TP
Seccion: clasificados T e
Referencia: { e
B
3 Darmitorios 2 bafes y medi,ale cometlor cocna
bodega, patio posterior, parqueadero independiente.
Venta directa de los constructores
La Pradera R ke
UBICACION: Via a Chambo diagonal a la jefatura de trénsito.
ETEnT
2954-465/0984 058 356 / 0984 058 360 —
Imagen N°. 90
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco
Equilibrio X Suficiente X
ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole Conjunto residencial La Pradera casas
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metafora confortables de acuerdo a cada necesidad.
Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalinguistica Personificacion
Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

En la parte superior esta colocado dentro de un recuadro el nombre del conjunto residencial, en la parte central una
imagen del modelo de la casa.

Para resaltar informacién se ha colocada un recuadro negro con letras blancas, y el tamafio del texto es acorde a la
importancia, el texto esta ordenado lo cual facilita la lectura y comprension del anuncio.
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Analisis N°. 91

Diario:

La Prensa

Dia: miércoles 15 de agosto

del 2011
Pagina: 2b
Seccion: Riobamba
Referencia:
Chilis
Imagen N°. 91
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios 3 columnas Fotografias Color San serif
Proporcion andina
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco
Equilibrio Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

X | Metafora

Referencial o informativa

X | Acentuacion

Chili’s lugar que ofrece gran variedad de

comida.

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

Las imagenes provocan la sensacion de hambre, degustar tan sabrosa comida para todos los gustos, utiliza la mitad del
espacio del anuncio. En la parte inferior esta colocada marcas de diferentes empresas de prestigio.

El texto es corto pero con la informacion necesaria, esta colocado en diferentes sentido dando dinamismo al texto. El
tamafio del texto es acorde a la importancia de la informacion.
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Analisis N°. 92

Diario: La Prensa HAZ TU SUENO REALIDAD
IVILLAS JUNTO AL MAR!
Dia: miércoles 29 de agosto

del 2012
Pagina: 6¢

Seccion: clasificados

Referencia:

e Ciudadel:

e Seguridad

e Are

e Piscinas paranifosy a

Altamar (@ rwsiensasa
Obra: Km. 4,5 Via a Data (Playas)
World Trade Center Galeria Millenium, local #12
Telf: 2630136 / 2630137 M6vil:094744097
Imagen N°. 92
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico
Regla de los tres tercios Libre Fotografia Escala de grises San serif
Proporcion andina Con serif
Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico X Poco X
Equilibrio X Suficiente
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacién Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metéfora A_It(:imar una _Qludadela acogedora para
vivir en tranquilidad.

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia
Metalingiistica Personificacion
Descriptiva Juego visual

DIAGNOSTICO

La imagen utilizada hace alusién a que es un lugar agradable para vivir con la comodidad que se merece , ademas utiliza
la mitad del espacio publicitario.

Para diferenciar la informacion importante utiliza figuras de color negro con letras blancas lo cual llama la atencién del
0jo para la lectura. Utiliza casi para todo el anuncio el mismo tamafio de letra.
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Analisis N°. 93

Diario: La Prensa

Dia: jueves 6 de septiembre
del 2012

Pagina: d1

Seccion: clasificados

Referencia:

Gemac

- Ultima casa independiente
de 115 m2 de construccion

Ubicadas en el sector norte de la ciudad, tras de
los patios de la Chevrolet. Aprobado por el
1. Municipio de Riobamba con Resolucién No
2010-356-SEC

PLANTA ALTA: Dormitorio master, bafio privado y
balcén; 2 dormitorios con bafio compartido.
PLANTA BAJA: sala, comedor, cocina, hall, bafio social.

Amplia terraza, cisterna, parqueadero
privado y acabados de primera

¥

Imagen N°. 93

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula Imagen

Cromatica

Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Libre Fotografia

Escala de grises

San serif

Proporcion andina

Siluetas X La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéafora

Casa cdmoda para vivir en Riobamba.

Referencial o informativa X | Acentuacién
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

La imagen esta coloca en la parte izquierda superior a lado el nombre del conjunto residencial. En la parte inferior la
informacion de la ubicacion. El tamafio del texto es por la importancia y también para resaltar informacion se utiliza
letras en negrilla. En la parte derecha esta ubicado un croquis de la ubicacion de la residencia.
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Diario: La Prensa

X
!

Dia: jueves 20 de septiembre

del 2012
Pagina: 6¢

Seccion: publicidad

Referencia:

Instituto de Conduccién
Profesional STANFORD

Analisis N°. 9
: F -

NPO (

O Mmeses

Imagen N°. 94

ANALISIS SINTACTICO

Composicion

Reticula

Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios X

Libre

Fotografia Escala de grises San serif

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada

Asimétrico X Poco

Equilibrio X Suficiente X

ANALISIS SEMANTICO

Funciones de la Comunicacién Visual

Figuras Retoricas

Denotativo

Expresiva o emotiva

Hipérbole

Escuela de conduccion con gran cantidad

Cognitiva, apelativa o exhortativa

Metéafora

de autos.

Referencial o informativa

X | Acentuacién

Poética o estética

Anacoluto

Connotativo

Fatica

Metonimia

Metalingiistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO

La imagen esta colocad en la parte inferior derecha en perspectiva de algunos autos que tiene publicidad moévil de la
institucion Stanford, en la parte superior derecha esta colocada una imagen del nevado Chimborazo y la infraestructura de

la institucion.

Utiliza demasiado texto par dar a conocer a la ciudadania de los servicios que ofrece, el tamafio de la letra es de acuerdo a
la importancia de la informacidn, ademas para que sobresalga informacion utiliza letra en negrilla y mayuscula.
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2.3. DEFINICIONES DE TERMINOS

Discurso Visual: es un sistema de comunicacion en el cual se muestran los mensajes

se los decodifican y se interpretan dichos mensajes.

Publicidad: es una forma de comunicacion comercial que intenta incrementar el

consumo de un producto o servicio a través de los medios de comunicacion.

Anunciante: es aquello que interviene, ordena para la elaboracion de una campafa
publicitaria de una empresa.

Publico Objetivo: es a quien estara dirigido el mensaje de la publicidad, para esto se
toma en cuenta aspectos como la segmentacion, demograficas, factores econdmicos —
sociales.

Referencialidad: circunstancia 0 un acontecimiento de manera objetiva y sin
valorarlo: en los documentales se pretende dar un punto de vista referencial de la
realidad.

Denotacion: el lenguaje denotativo es el lenguaje objetivo, acorde con la realidad;
aquel que se emplea para decir las cosas tal como son 0 se presentan, con toda
claridad, con el animo de ser entendido por sus oyentes; sin utilizar ningin tipo de
simbologia.

Connotacién: aquel que se emplea en forma simbdlica o figurada y no solo
comunica informacidn sino sensaciones y sentimientos.

Expresa emociones (es subjetivo), permite una gran variedad de lecturas.

Consumidor:  persona u organizacion que demanda bienes o servicios
proporcionados por el producto de bienes o servicios se convierte en un agente
econdémico con una serie de necesidades y deseos que cuenta con una renta
disponible con la que puede satisfacer esas necesidades y deseos a través de los
mecanismos de mercado.

Persuadir: es una forma de comunicacién social que se basa en el convencimiento a
alguien de algo que se ejerce desde un emisor a un receptor, se considera que la
persuasion es exitosa cuando la persona acepta lo que el otro individuo le ha

transmitido.

Las definiciones de los términos fueron realizados mediante un resumen
de libros. 126


http://es.wikipedia.org/wiki/Bien_(econom%C3%ADa)
http://es.wikipedia.org/wiki/Servicio_(econom%C3%ADa)
http://es.wikipedia.org/wiki/Producci%C3%B3n_(econom%C3%ADa)
http://www.definicionabc.com/comunicacion/comunicacion.php

2.4. SISTEMA DE HIPOTESIS

El discurso visual de la imagen cumple con los criterios establecidos de disefio al

momento al crear piezas publicitarias de los diarios de circulacién local de la ciudad

de Riobamba en el periodo 2010 -2012.

2.5. VARIABLES DE LA INVESTIGACION

2.5.1. DEPENDIENTE

Las piezas publicitarias en los diarios de circulacién local de la Ciudad de Riobamba

2.5.2 INDEPENDIENTE

El discurso visual de la imagen.
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2.6. OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES
VARIABLES |CONCEPTO CATEGORIA |INDICADORES |TECNICAS
E INSTRUMENTO

Las piezas La publicidad es una|= Disefio Creatividad = Observacion
publicitarias forma de comunicacién Editorial Originalidad Ficha de

comercial que Tipos de observacion

incrementa el consumo publicidad

de un producto o

servicio a través de los

medios de

comunicacion y de

técnicas de propuestas.

Durante  décadas la
El discurso | fotografia ~ fue  el|= Publicidad Retorica de la|= Observacion
visual de la|principal recurso | = Disefio imagen » Fichade
imagen. grafico de los medios Gréfico Elementos de la observacién

escritos, de las revistas.
Los mensajes
publicitarios utilizan
una combinacién de
textos e iméagenes, el
mensaje pretende entrar
en la mente del
consumidor para que

tome una decision de

compra.

= Comunicaci
on

= Semibtica

comunicacion
visual
Semiotica

v" Semantica
v Pragmatica
v" Sintactica

=  Encuesta

Ficha de encuesta
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La sociedad actual se
alimenta de todo un
sistema de imagenes,
tanto fotografias,
ilustraciones, videos.

La publicidad necesita,
quiere y apuesta por
fotografias que
comuniquen, que sean
arte, que tengan ideas y
que cuando el
consumidor las vea
sienta que hay un
mensaje cada vez que la

miren.
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CAPITULO Il

3. MARCO METODOLOGICO
3.1. DISENO DE LA INVESTIGACION.
3.1.1. Metodo Cientifico
» Analitico: va orientado al andlisis de las piezas publicitarias utilizadas en los
diarios de circulacion local de la ciudad de Riobamba en el periodo 2010-
2012,

3.1.2. Linea de Investigacion:
= Lenguay arte
La investigacion se basa en el estudio de la imagen de productos o
servicios de las piezas publicitarias de los diarios locales de Riobamba.
La imagen y un texto corto se convierten en una forma de arte que esta
destinado a un publico objetivo para persuadirlo para que adquiera un

producto.

3.1.3. Tipo de la Investigacion:
= Descriptiva: La aplicacién de este método permite conocer caracteristicas
0 aspectos importantes del problema, basados en observaciones y
documentos; para saber cual fue el efecto del discurso visual en el

consumo de productos.

3.1.4. Disefio de la Investigacion:
= |nvestigacion documental: Se estudiara el problema con el propésito de
ampliar y profundizar el conocimiento sobre el tema expuesto, con apoyo
principal, en trabajos previos, informacién y datos divulgados por medios

impresos de los diarios locales de la ciudad de Riobamba.

Es un trabajo investigativo de forma cualitativa, el anélisis de las piezas

publicitarias es solamente subjetiva, describiendo como esta conformada
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que tipo de emociones puede generar y la creatividad que existe al

momento de crear.

3.2. POBLACIONY MUESTRA

3.2.1. POBLACION
La poblacion corresponde a 1.460 diarios locales, “La Prensa” y “Los Andes” que

han circulado durante el periodo 2010 — 2012 en la Ciudad de Riobamba.

3.2.2. MUESTRA

La muestra se calcula a través de la siguiente formula:
n= muestra

m= poblacién

e~ Error probable 10% 100 = 0,10

m

e2(m-1)+1

Célculo del tamafio de la muestra.

1460
n=
(0,10)? (1460-1 ) +1
1460
n=
01 (1459) +1
1460
n=
15,59

n= 93,6 individuos 94 aproximadamente

Se ha realizado un cronograma para cronograma para facil recoleccion de la
muestra.
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3.3. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS
» Observacion: se acudira a lugares donde tengan archivados los periddicos y se

registrara para su posterior analisis.

Ficha de observacion: se utiliza para analizar la documentacion recopilada de
los diarios, para documentar, organizar y finalmente saber el impacto del disefio

visual de la imagen publicitaria.

= Encuesta: conjunto de preguntas dirigidas a la muestra de la poblacién par
conocer opiniones o hechos especificos.

Ficha de encuesta: tienen como objetivo obtener informacion estadistica y es de

mayor alcance de una forma clara, precisa, para obtener datos para un analisis.

3.4. TECNICAS DE PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE DATOS

Para recolectar la informacion se realiz6 un cronograma para que sea mas facil la
basqueda de las publicidades de los diarios La Prensa y Los Andes del periodo 2010
— 2012, para saber si coinciden los anuncios se escogio los mismos se eligi6 los

mismas fechas para los dos diarios.

La informacidén recabada mediante los instrumentos de investigacion sera procesada
a través de tablas y cuadros estadisticos que permitira obtener porcentajes, para una

mejor comprension.

3.5. PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Es un trabajo investigativo cualitativo, que se ha realizado utilizando las piezas
publicitarias de los diarios de circulacién local, se ha hecho un anélisis comparativo
entre los dos periddicos locales para saber aspectos de un anuncio como: utilizacién
de la cromatica, tipografia y lo mas importante la utilizacion de la imagen en los

anuncios.
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Una vez recolectada la informacion, procedemos a realizar la tabulacién para
representarlo en cuadros estadisticos mediante la utilizacion una hoja de célculo
electronica como Excel, que seran presentados en forma resumida en tablas y

gréficos que ayudaran a conocer un del discurso visual de la imagen.

1. ¢Qué tipo de composicion tienen las iméagenes en las publicidades de los
diarios de circulacion local?
Grafico N°. 01

m Regla de los tres
tercios

m Proporcion Andina

m Siluetas

M Simetria

= Asimetria

m Equilibrio
Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo
Cuadro N°.01: ¢Qué tipo de composicion tienen las imagenes en las publicidades

de los diarios de circulacion local?

Composicién Frecuencia Porcentaje
Regla de los tres tercios 27 12 %
Proporcién andina 3 1%
Siluetas 6 3%
Simetria 0 0%
Asimétrico 94 42 %
Equilibrio 94 42%
TOTAL 224 100%

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.

Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo




Andlisis

Al realizar el disefio de una publicidad el 12 % de los elementos utiliza la
composicion de la regla de los tres tercios resaltando la imagen de un producto; el
1% utiliza la proporcion andina no se utiliza con frecuencia; el 3% utiliza siluetas el
texto se acomoda al contorno de las figuras, el 0 % de los disefios tienen simetria por
la complejidad para crear; el 42% de los disefios son asimétricos porque no tienen
los mismos elementos en todo el anuncio; el 41% tiene equilibrio por la adecuada

colocacion de los elementos.

Interpretacion

Es muy complejo realizar un disefio que tenga simetria, pero la correcta utilizacion y
colocacion de los elementos ayuda a que un disefio tenga equilibrio. Todas las piezas
publicitarias tienen asimetria y los elementos estan colocados de una forma ordenada

para una facil interpretacion.
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2. ¢ Qué clase de reticula se utiliza al disefiar una publicidad?
Gréfico N°. 02

1%

Ir

0%

mLibre

m 2 columnas
3 columnas

m 4 columnas

m 6 columnas

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Cuadro N°.02: ¢ Qué clase de reticula se utiliza al disefiar una publicidad?

Reticula Frecuencia Porcentaje
Libre 66 70 %
2 columnas 20 21 %
3 columnas 7 8 %
4 columnas 1 1%
6 columnas 0 0%
TOTAL 94 100%

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Anélisis

La reticula mas utilizada para la distribucion de los elementos es 70 % libre por la
facilidad para colocar los elementos, se utiliza en un 21% la reticula de 2 columnas,
un 8% la reticula de tres columnas, el 1% de cuatro columnas y no se utiliza la

reticula de 6 columnas.

Interpretacion
En el momento de la colocacion de los elementos que van en una publicidad no se
toma mucho en cuenta las reticulas, por esta razon la mayoria de anuncios utilizan

una forma libre para colocar los elementos.
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3. ¢ Qué tipo de imagenes se utiliza?
Gréfico N°. 03

m Fotografia
m Jlustracion

m Fotomontaje

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Cuadro N°. 03: ;Qué tipo de iméagenes se utiliza?

Imagen Frecuencia Porcentaje
Fotografia 78 83 %
llustracion 11 12 %
Fotomontaje 5 5%
TOTAL 94 100%

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Analisis
Las imagenes utilizadas en la publicidad, el 83% son fotografias de los productos o
servicios de las empresas, el 12% son ilustraciones que resaltan caracteristicas, el 3%

son fotomontajes.

Interpretacion

Las fotografias constituyen una forma muy importante dentro de un anuncio por esta
razén la mayoria de las empresas utilizan las iméagenes de los productos o servicios o
productos pero se debe tomar en cuenta que es lo primero que se observa en un

anuncio.
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4.¢Cual es la cromatica que se utiliza para las publicidades?

Grafico N°.04

H Color

B Escala de grises

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Cuadro N°.04: ;Cual es la cromatica que se utiliza para las publicidades?

Cromatica Frecuencia Porcentaje
Color 46 49 %
Escala de grises 48 51 %
TOTAL 94 100%

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Anélisis
La cromética que se utiliza con mas frecuencia es en un 51% escala de grises tal vez
por un bajo costo, en un 49 % los anuncios son a color y tienen més impacto en la

mente del lector.
Interpretacion

Se dice que los anuncios a color Ilaman la atencién del ojo humano pero una

combinacion de escala de grises también puede causar un efecto positivo.
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5. ¢Cual es el codigo linguistico mas utilizado?

Grafico N°. 05

m San serif
m Con serif

m San serif y Con serif

4%

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Cuadro N°. 05: ¢Cudl es el codigo linguistico mas utilizado?

Cadigo linguistico Frecuencia Porcentaje
San serif 53 57 %
Con serif 4 4%
San serif y con serif 37 39 %
TOTAL 94 100%

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Anélisis
El cddigo linguistico utilizado en los anuncios es de la siguiente manera el 57%
utiliza tipografia san serif, el 39 % con serif y el 4% una combinacion de san serif y

con serif.
Interpretacion

El codigo linguistico es una parte esencial del anuncio, es lo que complementa la
imagen Y es utilizado es la tipografia en san serif.
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6.¢Se relaciona la imagen con el texto?

Grafico N°. 06

m Nada
H Poco

m Suficiente

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Cuadro N°. 06: ¢Se relaciona el texto con la imagen?

La imagen se relaciona con el texto | Frecuencia | Porcentaje
Nada 12 13 %
Poco 23 24 %
Suficiente 59 63 %
TOTAL 94 100%

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Anélisis

Al momento de relacionar las imagenes con el texto se puede deducir lo siguiente: el
13% no se relacionan con el texto, el 24% se relacionan un poco, en la mayoria el
61% se relacionan con el texto que ayuda a ser comprensible lo que se quiere

transmitir.
Interpretacion

En una gran parte los anuncios utilizan las iméagenes acorde con el texto para mejor

comprension de la informacion que se quiere dar a conocer.
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7.¢Se utiliza las funciones de la comunicacién visual?
Grafico N°. 07

1%

1% 0_"{)/ 1%

® Expresiva o emotiva

m Cognitiva, apelativa o
exhortativa

B Referencial o informativa
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Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Cuadro N°. 07: ¢Se utiliza las funciones de la comunicacion visual?

Funciones de la comunicacion visual Frecuencia Porcentaje
Expresiva o emotiva 12 8 %
Cognitiva, apelativa o exhortativa 38 26 %
Referencial o informativa 94 63 %
Poética o estetica 2 1%
Féatica 2 1%
Metalinguistica 0 0%
Descriptiva 1 1%
TOTAL 94 100%

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Anélisis

Las funciones de la comunicacion que se utiliza en la imagen es el 8% la funcion
expresiva o emotiva; el 26% la funcion cognitiva, apelativa o exhortativa; el 63% la
funcién referencial o informativa; el 1% la funcion poética o estética, el 1% la

funcién fatica, no se utiliza la funcién metalinglistica, la funcién descriptiva el 1%.

Interpretacion
La funcion que se utiliza con mas frecuencia para los anuncios es la funcion

referencial o informativa informando de una manera directa al lector.
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8. ¢Se utiliza figuras retdricas en la imagen?

Grafico N°. 08
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Juego visual

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Cuadro N°. 08: ¢Se utiliza figuras retoricas en la imagen?

Figuras retoricas de la imagen Frecuencia Porcentaje
Hipérbole 2 22 %
Metafora 0 0%
Acentuacion 0 0%
Anacoluto 0 0%
Metonimia 0 0%
Personificacion 6 67 %
Juego visual 1 11%
TOTAL 9 100%

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Nota: el nimero de frecuencia es de siete, la razon es que no se utiliza las figuras retdricas en las
publicidades.

Analisis
No se utiliza con frecuencia las figuras retdricas en la publicidad tal vez porque es

circulacién diaria los periddicos por este motivo el 0% no utiliza la hipérbole, ni
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acentuacion, ni anacoluto, ni la metonimia, el 22% la metafora, el 67% utiliza la

personificacion dotando de caracteristicas de seres humanos, el 1% el juego visual

Interpretacion

No son muy utilizadas las figuras retoricas en la imagen, las que se utiliza un poco es

la metéafora, la personificacion, y el juego visual.

Con una correcta utilizacion de las figuras se podria lograr mayor impacto en los

anuncios.

9.¢Se utiliza con frecuencia el lenguaje denotativo en las piezas publicitarias de

los diarios locales?

Grafico N°. 09
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Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Cuadro N°. 09: Se utiliza con frecuencia el lenguaje denotativo en las piezas

publicitarias de los diarios locales?

Lenguaje denotativo | Frecuencia | Porcentaje
Si 94 100 %
No 0 0%
TOTAL 94 100 %

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.

Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

142



Andlisis

Todos los anuncios tienen un lenguaje denotativo, indican de una forma directa, real

lo que venden es por esto que el 100% de las publicidades analizadas cumplen con

este parametro.

Interpretacion

Todo anuncio siempre va a tener un lenguaje denotativo mostrando de una forma real

caracteristicas mas importantes de cada producto.

10.¢Se utiliza con frecuencia el lenguaje connotativo en las piezas publicitarias

de los diarios locales?

Grafico N°. 10
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Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.

Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Cuadro N°. 10: ¢Se utiliza con frecuencia el lenguaje connotativo en las piezas

publicitarias de los diarios locales?

Lenguaje connotativo Frecuencia Porcentaje
Si 11 12 %
No 83 88 %
TOTAL 94 100 %

Fuente: Diarios de la Ciudad de Riobamba del periodo 2010 — 2012.
Autor: Blanca Erminia Orozco Hidalgo
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Anélisis
Existe poca utilizacion del lenguaje connotativo en las piezas publicitarias dando

como resultado que solo el 12% utiliza un lenguaje connotativo, 88% no lo utiliza.

Interpretacion
El lenguaje connotativo es un lenguaje que afiade un valor a la imagen creando méas
expectativa, interés y es utilizado en campafias publicitarias por el tiempo que dura,

lo que buscan es convencer al lector par que realice la compra.

Andlisis comparativo de los diarios de circulaciéon local (La Prensa y Los
Andes) de la ciudad de Riobamba tomando en cuenta diferentes aspectos al

momento de disefiar una publicidad impresa.

Nota: la muestra de los diarios de circulacion local de la ciudad de Riobamba es de
dos afios correspondiente al periodo 2010 — 2012, y los diarios que se va a analizar es
47 diarios de los dos afios por cada editorial, dando un total de 94 diarios a comparar
entre Los Andes y La prensa.

Ademas se debe tomar en cuenta que un anuncio se elegird mas de una opcion por la

composicion o distribucién de los elementos y cambiara el resultado dando un total
mayor o menor a 47 dependiendo de los elementos a considerar.
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1. Composicion més utilizan en los diarios de circulacion local de la ciudad de

Riobamba
Composicion Los Andes | La Prensa
Regla de los tres tercios 14 13
Proporcion Andina 1 2
Siluetas 4 2
Simetria 0 0
Asimetria 47 47
Equilibrio 47 47

Cuadro 11: Anélisis comparativo de la composicion utilizada al momento
de disefiar una publicidad en los Diarios La Prensa y Los Andes
Elaborado: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Conclusién: entre los diarios locales utilizan una similar composicion, la
composicion mas utilizada al momento de crear un anuncio publicitario impreso en
los dos diarios es un disefio asimétrico que conlleva a un disefio equilibrado con una

correcta distribucién de los elementos.

2. Reticula utilizan en los diarios de circulacion local de la ciudad de Riobamba

Reticula Los Andes La Prensa
Libre 32 35
2 columnas 8 11
3 columnas 6 1
4 columnas 1 0
6 columnas 0 0

Cuadro 12: Anélisis comparativo de la reticula utilizada al momento
de disefiar una publicidad en los Diarios La Prensa y Los Andes
Elaborado: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Conclusion: entre los diarios locales utilizan la reticula libre por la facilidad para

colocar los elementos en el espacio destinado a la publicidad, a continuacién se
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maneja la reticula de dos columnas, en menor importancia la de tres columnas, y
casi no se utiliza con frecuencia la de cuatro columnas, la reticula que no se utiliza es

la de seis columnas.

3. Imagen utilizan en los diarios de circulacion local de la ciudad de Riobamba

Imagen Los Andes La Prensa
Fotografia 35 43
llustracion 7 4
Fotomontaje 5 0

Cuadro 13: Analisis comparativo del tipo de imagen utilizada al momento
de disefiar una publicidad en los Diarios La Prensa y Los Andes
Elaborado: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Conclusion: las imagenes que mas se utiliza en la publicidad impresa de los diarios
locales son fotografias de los productos, las ilustraciones se utilizan en muy pocos
anuncios, el fotomontaje se puede apreciar muy poco tal vez por el poco tiempo que

tienen para realizar los disefios.

4. Cromatica es mas utiliza en los diarios de circulacion local de la ciudad de

Riobamba
Cromaética Los Andes La Prensa
Color 27 20
Escala de grises 20 27

Cuadro 14: Anélisis comparativo de la cromaética utilizada al momento
de disefiar una publicidad en los Diarios La Prensa y Los Andes
Elaborado: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Conclusion: el los diarios locales el precio, la seccion, el tamafio, el dia para la
publicacion varian y eso hace que las empresas obtén para realizar sus anuncios de
acuerdo a sus necesidades. En ocasiones las marcas ya estan posicionadas y tienen el

mismo efecto si las publicidades son a color o escala de grises.
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5. ¢Queé cddigo linglistico es mas utiliza en los diarios de circulacion local de la
ciudad de Riobamba?

Cadigo linguistico Los Andes La Prensa
San serif 22 31
Con serif 2 2
San serif y con serif 23 14

Cuadro 15: Analisis comparativo de la utilizacion de codigo linglistico
al disefiar una publicidad en los Diarios La Prensa y Los Andes
Elaborado: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Conclusion: los diarios locales manejan un porcentaje similar en el cddigo
linglistico, por la facilidad para la lectura utilizan el codigo linguistico san serif y de

igual forma se utiliza una combinacion de tipografia san serif y con serif.

6. Relacion de las imagenes con el texto en los diarios de circulacion local de la

ciudad de Riobamba

La imagen se relaciona Los Andes | LaPrensa
con el texto
Nada 6 6
Poco 12 11
Suficiente 29 30

Cuadro 16: Analisis comparativo de la relacion que existe entre las imagenes
y el texto en los Diarios La Prensa y Los Andes
Elaborado: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Conclusion: en los diarios de circulacion local en la mayoria de anuncios si se
relacionan las imagenes con el texto para una facil y correcta interpretacion del
anuncio esto ayuda a que el lector este al corriente de lo que se anuncian las

diferentes empresas.
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7. Funciones de la comunicacion visual manejan de los diarios de circulacion

local de la ciudad de Riobamba

Funciones de la comunicacion visual | Los Andes | La Prensa
Expresiva 0 emotiva 10 2
Cognitiva, apelativa o exhortativa 20 22
Referencial o informativa 47 47
Poética o estética 2 0
Fatica 1 1
Metalinguistica 0 0
Descriptiva 1 0

Cuadro 17: Anélisis comparativo de las funciones de la comunicacién

visual manejan en los Diarios La Prensa 'y Los Andes
Elaborado: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Conclusién: en los diarios locales la funcién de la comunicacion visual que mas

utiliza es la referencial o informativa dando a conocer de una forma clara el producto

0 servicio gue se ofrece al pablico.

8. Las figuras retdricas més utilizadas en los diarios de circulacion local de la

ciudad de Riobamba

Figuras retoricas Los Andes La Prensa
Hipérbole 2 0
Metafora 1 0
Acentuacion 0 0
Anacoluto 0 0
Metonimia 0 0
Personificacion 4 2
Juego visual 1 0

Cuadro 18: Andlisis comparativo de las figuras retdricas

en los Diarios La Prensa y Los Andes

Elaborado: Blanca Erminia Orozco Hidalgo
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Conclusién: los diarios no utilizan con frecuencia las figuras retéricas debido a que
los anuncios son de negocios pequefios y por el poco tiempo para poder realizar el
disefio, mas es utilizado en campafias publicitarias dandole un valor adicional a la

imagen.

9. Tipos de mensajes de la comunicacion visual

Mensajes de la Los Andes La Prensa
comunicacion visual
Denotativo 47 47

Connotativo 9 2

Cuadro 19: Analisis comparativo del mensaje en la comunicacion
visual en los Diarios La Prensa y Los Andes
Elaborado: Blanca Erminia Orozco Hidalgo

Conclusion: los diarios al momento de utilizar la imagen en los anuncios al
momento de mirar podemos ver un mensaje connotativo es aquel que muestra tal y
como es el producto, son pocos los anuncios que generan un mensaje connotaticvo

mediante la utilizacion de fotomontaje.
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4.1.

CAPITULO IV

CONCLUSIONES

Para realizar la investigacion acudi a recolectar los datos de las piezas
publicitarias correspondiente al periodo 2010 - 2012 en las oficinas del diario
La Prensa y Los Andes; las personas encargadas de archivar la
documentacién me facilitaron los archivos sin ningun inconveniente para

realizar el trabajo investigativo.

Previamente se realiz6 un cronograma para recolectar la informacién de una
manera organizada; la elaboracion de una matriz para el analisis comparativo
facilito el poder conocer un poco mas de la utilizacion de las figuras
retéricas en las piezas publicitarias de los Diarios La Prensa y Los Andes,
dando como resultado que el 67% de los anuncios utiliza la personificacion
dotando caracteristicas humanas a objetos inanimados siendo mas llamativo,
el 22% que utiliza la hipérbole destacando las mas importantes d ellos
productos, el 11% utiliza el juego visual dando a conocer un producto que al

mismo tiempo se relaciona con otro convirtiéndose en un juego de palabras.

En las piezas publicitarias el 83% utilizan fotografias de los productos que
las empresas pretenden venden al publico; el 12% utiliza ilustraciones para
dar a conocer informacion de los productos o servicios exagerando un poco
las caracteristicas; y el 5% utiliza el fotomontaje y son publicidades de

empresas grandes o gubernamentales que duran un poco mas de tiempo.

Después de haber concluido la investigacién de campo se realiz6 un catalogo
con las publicidades mas significativas como muestra documental de la
investigacion que ayudard a conocer un poco mas el discurso visual de la
imagen y estd elaborado para disefiadores gréaficos, publicistas, personas

naturales.
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4.2.

RECOMENDACIONES

El Diario la Prensa y Los Andes deberian tener en sus paginas web una
seccidn especialmente para archivos de afios anteriores y que las personas
que lo necesiten puedan acceder a ellos sin ningun problema.

El Diario La Prensa contiene una seccion donde se puede acceder a diarios
anteriores pero hay un inconveniente que solo las personas suscritas son las

que pueden acceder y deberia de ser libre.

Los diarios La Prensa y Los Andes son de circulacion local deben tener en
cuenta que al momento de disefiar un anuncio publicitario la imagen debe ser
impactante, coherente, original e innovadora para que se pueda evidenciar los
resultados que las empresas quieren y esperan, se debe tomar en cuenta que
la imagen es un elemento muy importante, que tiene mayor peso visual y

atrae la mirada del lector por esta razon se debe utilizar adecuadamente.

En un anuncio la imagen debe utilizar una parte amplia del espacio
publicitario, para que se pueda observar lo que se quiere dar a conocer y
debe ir acompafiada de un texto corto para complementar la idea que se
quiere transmitir, la tipografia debe ser facil para leer, un anuncio debe
contener poca informacién con lo méas importante y esencial para no cansar

al lector.

Es muy importante que las fotografias tengan una buena resolucién, sean
retocadas e impactantes a simple vista, la utilizacion de fotomontajes tienen
méas impacto al momento que el lector observa el anuncio, para esto las
personas encargadas del disefio de los anuncios deben dedicar un poco mas
de tiempo en realizar el arte final de los anuncios, tomando en cuenta que

aunque sea de circulacion local se debe hacer un buen trabajo.
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1.5. Anexos

Anexo 01: Matriz para el analisis comparativo de las piezas publicitarias

Diario:

Dia:

Pagina:

Seccion:

Referencia:
Imagen N°.
ANALISIS SINTACTICO
Composicion Reticula Imagen Cromatica Cadigo linguistico

Regla de los tres tercios

Proporcion andina

Siluetas La imagen se relaciona con el texto
Simetria Nada
Asimétrico Poco
Equilibrio Suficiente
ANALISIS SEMANTICO
Funciones de la Comunicacion Visual Figuras Retoricas Denotativo
Expresiva o emotiva Hipérbole
Cognitiva, apelativa o exhortativa Metafora
Referencial o informativa Acentuacion
Poética o estética Anacoluto Connotativo
Fatica Metonimia

Metalingistica

Personificacion

Descriptiva

Juego visual

DIAGNOSTICO
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Anexo 02: Imagen N.83 del anuncio Luterano Restaurant
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Anexo 03: Registro fotografico de la recoleccion de datos en el Diario La Prensa
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4.6. Propuesta del catélogo publicitario de lolos publicidades més destacadas
del periodo 2010 — 2012 de los diarios de circulacion local de la ciudad de

Riobamba.

: Diarios de Circuacion local
Discurso VisuaL de Riobamba

de la
.M AGEN ’ UBLICITARIA e LA PRENSA
] »CHIMBORAZO

~LOS ANDES \*\'i
,/"'/'" £

RIOBAMBA es una ciudad del Ecuador, conocida tambien
como: “Cuna de la Nacionalidad Ecuatoriana”, “Sultana de los
Andes”, “Ciudad Bonita“ “Corazon de la Patria®, por su historia,
belleza, es la capital de la Provincia de Chimborazo

Cuenta con dos importantes diarios de circula-
cion local, los cuales desempefan un papel
muy importante al momento de dar a conocer
las noticias, cada uno de ellos cuenta con dife-
B : —— rentes secciones para colocar los anuncios.

Publicaciones mds significantes de los diarios
de circulacion local de la Ciudad de Riobamba El valor de cada espacio publicitario depende

durante L’[pc’l‘ 02010 — 2012 del tamano y los dias en que se publican.

Publicidad 5 “El disefiador, a diferencia de la artista, no es normal-
Tipos de publicidad 6 ' mente la tuente de los mensajes que comunica, sino su
‘] intérprete”.
Publicidad Below The Line BTL 7
L Disefio Grafico 8 .
9 - “La ceatividad no consiste en una nueva manera, sino en
(m) Discurso Visual 10 j una nueva vision”. Edith Wharton
-4l Composicion 12
bl Proporcion Andina 13 ' “El disefio no es sélo como se ve o como se siente. El
Regla de los tres tercios, 14 disefio es como funciona”. Steve Jobs
Publicidades mas significativas del perio- ™1
do 2010 -2012 de la Prensa y Los Andes__15 = “El disefio es simple, por eso es tan complicado. Pail Rand
Analisis comparativo de las piezas
publicitarias de los diarios locales Las imagénes dicen todo;
de Riobamb 28 es lo primero que el ojo

humano ve en un anuncio.

Un disefo debe tener elementos nece- Las imagénes deben ser
sarios; tomando en cuenta que originales, creativas; en la
“menos es mas” pero que al final actualidad una imagen vale
debe ser comprensible el mensaje con mas que las palabras al
la utilizacién de pocos o todos los prin- momento de dar a conocer
cipios , elementos de disefio. algiin nuevo producto o ser-
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La publicidad existe desde la
civilizacion y el comercio.

Antiguamente la forma mas
comun de la publicidad era por
medio de la expresion oral. La
frase encontrada en un papiro
egipcio ha sido considerada
como la primera publicidad.

En 1821 se encontré en las
ruinas de Pompeya una gran
variedad de anuncios de estilo
grafiti que hablan de una tradi-
cion publicitaria, se puede
observar vendedores de vino,
panaderos, joyeros, tejedores.

En la Edad Media en Francia,
los duefios de las tabernas
voceaban los vinos y emplea-
ban campanas y cueros
para atraer a la clientela; en
Espania, utilizaban tambores,
y en México los pregoneros
empleaban los tambores
para acompaniar los avisos.

En Roma surgen dos nuevos
medios: el “album”, y el “libe-
llus”.

El Album consistia en una
superficie blanca sobre la
que se escribia; ya fueran
pergaminos, papiros.

Cualquier superficie blanca serviria para dar a conocer mercan-
cias, anunciar espectaculos, anunciar ventas de esclavos y comu-

nicar decisiones politicas.

El Libellus, considerado el antecesor del cartel, era de menor
tamario que el album. Una vez que se habia escrito el mensaje o
comunicado, se pegaba a la pared.

Acrénimo de las iniciales en
inglés ATL o Publicidad sobre
la linea, es el tipo de publici-
dad que utiliza medios los
convencionales.

Pretende llegar a una audien-
cia mas amplia, utiliza los
medios masivos, es la mas
utilizada por los bajos costos.

MEDIOS MASIVOS

-Television

-Radio
-Espectaculos, conciertos
musicales, eventos
deportivos.
-Periédicos
-Revistas

-Volantes

-Vallas

-Paradas de autobus
-Autobuses (exterior)

Emplea  principalmente la
creatividad, la sorpresa o el
sentido de  oportunidad,
creando formas novedosas
para comunicar el mensaje
deseado.

Una campaiia exitosa de BTL
esta en dar paso a la creativi-
dad, utilizando medios, espa-
cios, situaciones del dia a dia,
elementos del entorno y

transformandolos en una
experiencia que sorprenda y
quede en la memoria de los
consumidores.

El BTL hace mas rapida la
respuesta en la efectividad
de la publicidad, ya que un
BTL impactante y genera
mucha publicidad de boca en
boca.

Diseno Grafico

"

% Rfody

Es un proceso de creacion
para transmitir mensajes;
visuales, y dar soluciones

a problemas.

El disefio grafico es una
profesion interesante cuya
actividad principal es la
accion de concebir, progra-
mar, proyectar y realizar
comunicaciones visuales,
producidas por medios indus-
triales y busca transmitir
mensajes especificos, con un
propésito claro.

Actividad que comunica gra-
ficamente las ideas, hechos,
valores procesados y sinteti-
zados en términos de forma,
comunicacion, factores socia-
les, culturales, econémicos,
estéticos y tecnoldgicos.

Un buen disefio perdura con
los afios en la mente de las
personas.
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DISCURSO VISUAL
DE LA IMAGEN

La der

ion._ no admite
artilugios ni complejidades,
existen fotografias publicita-
rias formuladas en base a la
denotacion.

La fotografia publicitaria tiene
un caracter globalizador. Su
lenguaje moderno no conoce
fronteras culturales entre los
paises desarrollados.

La fotografia publicitaria consi-
derar como un lenguaje
universal perfectamente com-
patible con otras culturas de
carécter mas local.

Para tener mayor efectividad
se la debe construir a travez
de la realidad pero sin exage-
rar ni enganar a las personas.

El signo esta compuesto por
un significado y un significan-
te.

a) El significado._es la idea
que se produce en la mente
de una persona.

b) El significante._es el con-
junto de sonidos o letras con

que se transmite el contenido
de una palabra conocida.

Sigaificado Significante

ILos aplausos en el teatro La obra ha gusiado alos espectadores

El color negro 3 [0

scurso>Visual

Es un sistema de comunicacion en el cual se mues-
tran los mensajes, se los decodifican y se interpretan

dichos mensajes.

Tiene gran influencia el dis-
curso visual al utilizar una
combinacién de la imagen
con el texto, un mensaje
comercial induce a la deci-
sion de compra del producto
o servicio que ofrece la
empresa.

Todas las empresas buscan
aumentar las ventas de los
productos o servicios. Si el
anunciante consigue aumen-
tar el numero de ventas es
cuando se ha considerado
de forma positiva la capaci-
dad de la fotografia publicita-
ria, la mayoria de las veces
se resalta las caracteristicas
del producto, o servicio.

Muchas veces las publicida-
des se inspiran en la realidad,

nomposici(m

buscan estrategias creativas
y originales, se las represen-
ta por medio de imagenes es
una realidad construida y asi
buscando que resulte eficaz y
atractiva.

La fotografia publicitaria y la
estética es importante para la
originalidad. La estética tiene
valores positivos, porque lo
bello atrae mucho més la
atencion que lo feo, lo que ha
un culto a la belleza por parte
del discurso publicitario.

El Discurso Visual.- esta
formado por dos tipos de
mensajes: denotativo y
connotativo.

es un
mensaje timido pero veraz,
afirmando la existencia del
producto que se anuncia.

La correcta colocacion de cada uno de los elementos
en un disefio es muy importante, para buscar la belle-
za en todas sus formas, por eso los disefios son

cuidados realizados y con la adecuada composicion
se obtiene resultados efectivos.

Proporcién Aurea

/ (

composicién  elevada  al
maximo nivel. Utilizada para
obtener un area de trabajo de
proporciones equilibradas.

Es la division arménica de una
recta en media y externa
razén. Esto hace referencia, al
segmento menor, es al seg-
mento mayor, como éste es la
totalidad de la recta.

Se bl una relacion de

m

s la armonia y belleza.
Llamada la regla del cuadrado
de oro, razon aurea, razon
dorada, media aurea, propor-
cién aurea o divina propor-
cion.

Es la forma mas perfecta de
belleza, es la proporcién entre
las formas y elementos de una

tamafios con la misma pro-
porcionalidad entre  todo
dividido en mayor y menor,
esto es un resultado similar a
la medida y extrema razon.

La proporcion aurea, se
adopta como simbolo de la
seccion aurea, y la represen-
tacion es numeros de esta
relacion de tamario se nimero

de oro = 1,618.
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Proporcion Andina

Llamada proporcon sagrada
es la constelacion de la cruz
del sur, formada por cuatro
estrellas: alfa, beta, gamma y
delta se debe establecer
ayuda en el area de disefio
que va a ocupar los elemen-
tos, y los espacios que queda-
ran ausentes.

Determinadas las areas de
disefio que se va a ocupar con
las lineas y las formas, pode-
mos combinar los elementos
dentro de un mismo espacio
para crear composiciones.

Las formas angulares cortas
dan la impresién de ser mas

timidas y humildes.

La Cruz Andina esta confor-

mada por caracteristicas
matematicas, geométricas y
religiosas, la Cruz genera
equilibrio espiritual, por tanto
es la Joya Perfecta.

Es la ensefianza del simbolis-
mo geométrico Andino, con-
cebido como cruz y en ningin
momento cuestiona la religio-
sidad de la Sagrada Cruz
cristiana, ni pretende en
ningun estado compararla.

La cosmovisién andina:

Hana Pacha El mundo celestial
de arriba

Kay Pacha el mundo terrenal o
de aqui.

Ukhu Pacha el mundo de los
muertos.

Exito. Empleo.
Aleja el mal
propicia el bien triunfo.
Equilibra su salud. Armoniza
el amor de pareja y familia.
Logra empresas mas
prosperas.Hace sus
suefios realidad.

Se divide a la imagen en tres
partes imaginarias horizontales y
verticales para centrar el interés
, los cuatro puntos de intersec-
cién son puntos de interés llama-
dos puntos fuertes.

los mismo

tos en el lado dere-

cho e izquierdo, es como un
reflejo

Colocacion de distintos
elementos, en diferente
lugares pero de una
forma organizada crean-
do armonia en el disefio.

TONY’S PIZi

Asimetria

Colocacion de los elementos
a un solo lado, creando una
tension a un solo lado.

Equilibrada

Composicion

Publicidades

mas si

-

LOS ANDES

Utiliza una personificacion de
un chef el cual esta yendo en
una moto, a entregar el
producto.

Utiliza los colores de la ban-
dera de Italia para hacer refe-
rencia al lugar donde se origi-
né la pizza.

El texto es corto y da a cono-
cer datos importantes.

Fuente: Diario Los Andes

04 de julio del 2010 /
Hecho en Ecuad

Publicidad  gubernamental
que se ha impulsado en el
Gobierno del Eco. Rafael
Correa, para que la poblacion
ecuatoriana prefiera consu-
mir productos elaborados en
Ecuador, dando a conocer
que si existen productos de
buena calidad y que no es
necesario recurrir a la expor-
tacion.

Los productos elaborados en
Ecuador llevan este sello.

Fuente: Diario Los Andes
04 de julio del 2010

Utiliza los colores de la ban-
dera (amarillo, azul y rojo), la
frase utilizada es cortay a la
vez pregnante, utiliza la
huella del dedo y se lo ha
personificado.
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Emprende Ecuador

Fuente: Diario Los Andes.
18 de julio del 2010

Publiciadad creada por la
Policia Nacional, para con-
cientizar a los conductores
para que tengan prudencia al
momento de manejar.

Utiliza el color amarillo que
comunica precaucion.

Se observa en la fotografia a
los integrantes del grupo y
cada uno de ellos con su
instrumento  musical, utiliza
solo la informacion de ubica-

RECIBE

pasTh 220
TODOS LOS MESES
PARA HABLAR A

CUALQUIER OPERADORA:
WALIDA BN PREPASD Y POSPASY

Fuente: Diario Los Andes
25 de noviembre del 2010

La personificaciéon de un telé-
fono gigante abrazado a una
jovén sonriente busca resaltar
los beneficios de la promo-
cion, la utilizacion de los colo-

El texto tiene informacion
importante, el tamafio por la
importancia, la campafia esta
apoyado por la Policia Nacio-
nal, las Fuerzas Armadas y el
Diario Los Andes.

todo el espacio publicitario.
Con adecuada utilizacién de
escala de grises puede tener
el mismo efecto que la publici-
dad a color.

res corporativos da a conocer
a que empresa corresponde
el anuncio,

El texto va acorde a la impor-
tancia.

Publicidad
incentivando una iniciativa de

gubermamental

emprendimiento especial-
mente en los jévenes, para el

Fuente: Diario Los Andes
10 de diciembre del 2011

Un anuncio a color tiene mas
posibilidades de ser memori-
zado en la mente de las
personas. La colocacion de
los elementos: en el lado
izquierdo de una fotografia de

iTi tienes una de las 3
ideas que ! |22
s o skt | 5
Seie ok e it 3
S et e & & 28
Subetupropeck> o www emprendecuador ec 3=
Para mayor inormacen: 1800 PRODUCE P}
58
= °
Emprend @2uador 5"

w iR 2 e

desarrollo del pais, utiliza la
informacion necesaria para
dar a conocer de que se trata
el anuncio.

T ocoume—
n

(1]
Rio Gourmet

Al cocina y hoteleria

Matriculas Abiertas
INICIO CIASES 2 DE ENERO

las degustaciones culinarias,
en la parte derecha el texto
con la informacion basica.
Utiliza los colores corporati-
vos de la institucion.

Fuente: Diario Los Andes

INICIA 1 DE AGOSTO DE 2011

INFORMES £ INSCRIPOIONES EN EL AREA DE SERVICID AL CLIENTE

Se ha personificado a una
hormiguita, la cual esta alegre,
se la utiliza especialmente
para dar a conocer a los nifios
de los cursos vacasionales
que ha organizad6 la Coope-

rativa de Ahorro y Crédito
Sagrario, especialmente para
los socios pequefios. Los
colores utilizados van con la
imagen corporativa.
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Ferrocarriles del Ecuador

Ferrocarriles del Ecuador Empresa Pgblica
informa a la ciudadanta que se continua con la
rehabilitacién de uno de los patrimonios més
importantes de la provincia y del pais:

Via del Ferrocarril Alausi — Palmira.

La de este tramo constituye la
recuperacién de una historia invaluable para el
Ecuador.

Riobampb | gimomotna, " *
10y11dea%§‘m£m°
2012 |1

0. Los Shyes 30.6 y posete ok Rio Chibengs

Contratista: CONSORCIO INTERNATIONAL
RAILROAD CONSTRUCTIONS

Fuente: Diario Los Andes
7 de abril del 2012
Fuente: Diario Los Andes.
13 de mayo del 2012

’

wergme & FlODM® [

FOME0 KA & LOGD O 108 o

Utilizacion de imagénes de  colores ayuda a generar una
las diferentes  etnias que  importancia de pluralidad en

Encuentros Internacionales TINKU

estan en las diferentes regio-  |as culturas.

nes del Ecuador para desta-

car laimportancia y ladiversi-  En la parte inferior estan La imagen destaca la impor-  gbserva en perspectiva, la
dad de las culturas dando a colocadas las empresas e tancia de la reconstruccion de  colocacion de las imagenes
conocer la gastonomia, arte-  instituciones que apoyan el las vias del ferrocarril para el en |a parte inferior tiene equili-
sanias. evento. turismo local. brio. El texto y las imagenes

La utilizacién de una gama de estan relacionadas

La imagen del tren se la e
. y — — ;

Conoce primero tu pais

Fuentte: Diario Los Andes
27 de mayo del 2011

Destaca los maravillosos lugares que tiene nuestro pais,
mediante fotos de diferentes regiones.

En ocaciones las imagenes no necesitan mucho texto para que
se comprenda con claridad el mensaje que se quiere transmitir.

LOQUM

Fuente: Diario La Prensa
15 de agosto del 20

LOQUM

tienda / cocina

LUNES A DOMINGO
7ama8pm

Fuente: Diario La Prensa
14 de septiembre del 2010

Las imagenes pueden gererar  Los anuncios deben contener . A
sensaciones al momento de  poca informacion, imagenes Iéa |['n::1gen da_\‘a colntoc;er ge “_3 Iugalr dedcocmla o Batilord
‘ A ocasion 24 Sl n 1zquiert
observarlas como: alegria, impactantes para que el lector Bl ocosion. BHBXI0 fia:B1c0 ColoCag ol P e
Wisteza: . Kambie: tanauilidad R I y la imagen en la parte derecha, utiliza poco texto y el tamafio
v ETIDIS A is 189,00eNga-Aleet es de a cuerdo a la importancia que se le quiere dar al anuncio.
desesperacion.
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Vive Macaji 2011

il de Riobar

Fuente: Diario Los Andes.
23 de marzo del 2011

Sahado 9 de abril

2 Alas 9:30

§ A‘é en las Calles de la ciudad.
T AT RO

m Gran Preg6n del Rodeo

Vivant = e
Ty ot

Audiencias Puablicas

audiencias

ublicas

Control social en accién

P

Fuente: Diario Los Andes.
18 de septiembre del 2010

Lo Contraloria General del Estodo realizaré la primera
AUDIENCIA PUBLICA en la provincia de Chimborozo

v Fecho: 21 do septiembro do 2011
v Hora: 09:00

v lgar:  Escvela Superior Politécnica de
Chimborazo, Auditorio Politécnico
Panameridana Sur, Km 11/2
Via @ Guayaquil

iSemes tu mejor aliade!

www.contraloria.gob.oc

b de E

se iza por la

La publi g
utilizacién de colores de la bandera(amarillo,azul y rojo),
dentro de la s_nueta del mapa se puede observar imagenes de

nifos, de

iferentes lugares del pais, busca dar a conocer

es.

que t dad de

Fuente: Diario La Prensa

a

14 de abril del 2011

hlicits

Anadlisi parativo de las pi

ias

de los diarios locales de Riobamba

Para realizar el analisis se
realio bajo los siguientes
parametros:

Analisis sintactico
Composicién: la regla de
tercios, regla aurea, propor-
cion andina, equilibrio, sime-
tria 0 asimetria.

Reticula: libre dos columnas,
tres columnas, seis columnas.
Cromatica: Escala de grises,
colores.

Cédigo lingiiistico: serif y
san serif.

Analisis semantico

En el discurso visual puede
generar reaccion emotiva,
cognitiva, referencial, poética,
fatica, metalinglistica y des-
criptiva.

Al momento de interpretar
cada una de las imagenes se

debe tomar en cuenta que es
lo que llama mas la atencion,
que sobresale en la imagen,
si resalta las cualidades del
producto o servicio. A simple
vista logra atraer el interés
del lector, conocer si el texto
esta acorde con los elemen-
tos que constituye el disefio
pero se debe tomar en cuenta
que la imagen es la que se
debe destacar y el texto solo
es un complemento.

Comparar cual tiene mas
efecto de la publicidades las
que son a color o escala de
grises; conocer si se utiliza la
retérica visual en las image-
nes.

Alfinalizar la investigacion se
ha obtenido los siguientes
resultados.
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1. Composicion utiliza en los diarios de Riobamba

Composicion Los Andes | La Prensa
Regla de los tres tercios 14 13
Proporcion Andina 1 2
Siluetas 4 2
Simetria 0 0
Asimetria 47 47
Equilibrio a7 a7

2. Imagen utilizan en los diarios de circulacion local de la
ciudad de Riobamba

Imagen Los Andes La Prensa
Fotografia 35 43
llustracion 7 4
Fotomontaje 5 0

3. Cromatica utiliza en los diarios de la ciudad de Riobamba

Cromitica Los Andes La Prensa
Color 23 20
Escala de grises 20 27

4. Funci de la comuni
diarios de Riobamba

visual que manejan los

Funci dela icacién visual | Los Andes | La Prensa
Expresiva o emotiva 10 2
Cognitiva, apelativa o exhortativa 20 22
Referencial o informativa 47 47
Poética o estética 2 0
Fatica 1 1
Metalingiiistica 0 0
Descriptiva 1 0

5. Las figuras retdricas utilizadas en los diarios de Riobam-
ba

Figuras retéricas Los Andes La Prensa
Hipérbole 2 0
Metifora 1 0
Acentuacién 0 0
Anacoluto 0 0
Metonimia 0 0
Personificacion 4 2
Juego visual 1 0

Ciudad Turistica

Te ofrece gran variedad de atractivos

=0
ey
»«

La Catedral

De estilo barroco mestizo, sus elementos fueron

rescatados de los escombros de la antigua Riobamba,
en el de 1797. C ida en piedra

calcarea con relieves i i y

escenas delviejo y nuevo testamento.

C) disen grafios

“Diseno es donde la
ciencia y el arte se

encuentran en equilibrio”
Robin Mathew

164



