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RESUMEN

El objetivo de la presente investigacion es analizar el papel del periodismo deportivo
en la formacion de la identidad del Centro Deportivo Olmedo de Riobamba, a través de las
representaciones mediaticas y su relacion con la percepcién de los hinchas y la comunidad
local. La importancia de este enfoque radica en la necesidad de abordar la influencia de los
medios noticiosos en la configuracion simbdlica del imaginario colectivo de las instituciones
deportivas mas alla de su funcién periodistica.

Entonces, se pretende abordar como los medios deportivos no solo informan, sino
que contribuyen a la creacién de discursos identitarios en instituciones deportivas con una
fuerte carga social y cultural. Para ello, se utilizé un enfoque metodolégico mixto, donde se
utilizé herramientas cualitativas y cuantitativas para abordar el problema.

Esto incluy6 anélisis de contenido aplicado a las publicaciones mediéticas del club,
entrevistas semiestructuradas a periodistas y comunicadores deportivos y encuestas a los
hinchas y la aficién a nivel local. Gracias a la triangulacién, fue posible comparar los
resultados del analisis con secciones tedricas y permitio valorar las opiniones alternativas de
los entrevistados.

Palabras clave: periodismo deportivo, identidad, Centro Deportivo Olmedo, medios
de comunicacion, narrativa mediética.



ABSTRACT

The objective of this research is to analyse the role of sports journalism in shaping
the identity of the “Olmedo Sports Centre” in Riobamba, focusing on media
representations and their relationship to the perceptions of fans and the local community.
The importance of this approach lies in the need to address the influence of the news
media on the symbolic construction of the collective imagination surrounding sports

institutions, beyond their purely informative function.

Accordingly, this study examines how sports media not only report on events but
also contribute to the creation and reinforcement of identity discourses within sports
institutions that carry a strong social and cultural significance. To achieve this, a mixed-
methods approach was used, combining qualitative and quantitative tools to address the
research problem. This included content analysis of the club’s media publications, semi-
structured interviews with journalists and sports communicators, and surveys
administered to fans at the local level. Through triangulation, the findings were compared
with the theoretical framework and allowed alternative perspectives from interviewees to

be assessed.
Keywords: sports journalism, identity, Olmedo Sports Center, media, media

narrative.
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CAPITULO I. INTRODUCCION

El deporte, especificamente el futbol, tiene un papel crucial en la formaciéon de
identidades grupales en distintas comunidades alrededor del globo terrdqueo. En el &mbito
ecuatoriano, el Centro Deportivo Olmedo de Riobamba, apodado como "El Ciclon de los
Andes", representa un motivo de orgullo para la comunidad local, no solo por sus éxitos en
la competicion, sino también por su impacto en la cultura de los habitantes de Riobamba.
Este club, que fue establecido en el afio 1919, ha superado los limites del &mbito deportivo
para transformarse en un punto de referencia en la cultura y la sociedad de la ciudad y sus
alrededores.

En esta situacion, la funcion del periodismo deportivo es fundamental, debido a que sirve
como el enlace entre el equipo y sus aficionados, teniendo un gran impacto en la opinién
publica y en la formacion de la identidad del club. No obstante, la imagen del Centro
Deportivo Olmedo en los medios de comunicacion es diversa, influenciada por aspectos
como la orientacion editorial de los medios, los deseos de su publico y los puntos de vista
individuales de los reporteros. Estas representaciones impactan no solo en los aficionados
locales, sino que también moldean la percepcion del club a nivel nacional.

A pesar de la influencia obvia del periodismo deportivo en la percepcion de equipos de
fatbol como el Olmedo, hay una falta significativa de investigaciones que examinen esta
conexidn a fondo. El vacio en la investigacion académica brinda una valiosa posibilidad de
estudiar como las historias de los medios de comunicacion afectan a la identidad del club,
sobre todo en un contexto en el que el fatbol va més alla de ser solo un deporte: se convierte
en una parte esencial de la vida social y cultural de la localidad.

Por consiguiente, el proposito de este estudio es investigar y aclarar el impacto del
periodismo deportivo en la formacién de la identidad del Centro Deportivo Olmedo.
Mediante la combinacién de metodologias, se pretende examinar las representaciones que
los medios hacen del equipo y como influyen en la opinion de los fans y la comunidad
cercana. La finalidad de esta investigacion es no solamente colmar una ausencia en el ambito
académico, sino también aportar al conocimiento de cémo el deporte y los medios se
relacionan para influir en la identidad colectiva de una poblacion.

Gracias a esta investigacion, se podra contribuir no solo al ambito de la comunicacion
deportiva, sino también a comprender de manera mas profunda cémo el futbol puede servir
como medio para fortalecer la identidad local y la cohesion social.

1.1 Planteamiento del problema

El Centro Deportivo Olmedo de Riobamba, conocido como “El Ciclon de los Andes”,
es un equipo tradicional de fatbol con unarica historia y una significativa base de seguidores
en todo el Ecuador. A lo largo de los afios la identidad del equipo ha sido moldeada no solo
por sus logros deportivos y su desempefio en el campo, sino también por la manera en que
los medios de comunicacion deportivos han narrado su historia y su evolucion. Lo que, en
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este sentido el periodismo deportivo desempefia un papel crucial en la construccion y
percepcion de la identidad del equipo tanto para sus seguidores locales como para la
audiencia nacional.

Ademas, que existe una variabilidad en como los diferentes medios de comunicacion
representan al equipo, influenciada por factores como la linea editorial, la audiencia objetivo
y la perspectiva individual de los periodistas. Lo que lleva a investigar una serie de
situaciones tales como conocer de qué manera los diferentes medios de comunicacion
deportivos representan al Centro Deportivo Olmedo, asi como la influencia de estas
representaciones en la percepcion de la identidad del equipo tanto entre los seguidores y la
comunidad local de Riobamba.

A pesar de la importancia del periodismo deportivo en la construccion de la identidad
de los equipos de futbol, existe una notable falta de estudios que analicen especificamente
cémo los medios de comunicacién deportivos influyen en la identidad del Centro Deportivo
Olmedo al momento de enfocarse en la construccion de identidad del equipo méas popular de
la ciudad de Riobamba

Por lo tanto, nuestra investigacion se centrara en responder la siguiente pregunta.

Formulacion del problema:
¢Cudl ha sido el papel del periodismo deportivo en la construccién de la identidad
del Centro Deportivo Olmedo?

1.2 Objetivos

1.2.1 General

Analizar el papel del periodismo deportivo en la construccion de la identidad del
equipo de fatbol Centro Deportivo Olmedo de Riobamba, analizando las representaciones
medidticas y su impacto en la percepcién de los aficionados y la comunidad local.

1.2.2 Especificos

e Identificar los elementos narrativos y discursivos utilizados por los periodistas
deportivos en la construccion de la identidad del equipo.

e Determinar el papel del periodismo deportivo en la construccién de la identidad del
Centro Deportivo Olmedo.

e Elaboracion de un articulo cientifico con los resultados de esta investigacion.

13



CAPITULO Il. MARCO TEORICO

2.1 Estado del Arte
Para entender el papel del periodismo deportivo en la construccion de la identidad
del Centro Deportivo Olmedo, es fundamental revisar varias teorias y estudios.

La teoria de la representacion mediatica sugiere que los medios de comunicacion no
solo reflejan la realidad, sino que la construyen activamente (Hall, 1997). Ademas, estudios
sobre la identidad en el deporte (Giulianotti, 2002) indican que los equipos de futbol se
convierten en simbolos de identidad local y cultural. La investigacién de Whannel (1992)
sobre el periodismo deportivo muestra como los relatos mediaticos pueden influir en la
percepcion publica de los equipos y jugadores.

Por otro lado, mediante el documento titulado "La historia de Centro Deportivo
Olmedo y su incidencia en la identidad de los riobambefios, desde 1916 hasta 2012" es una
investigacion completa y bien estructurada que aborda un tema relevante para la comunidad
de Riobamba. Investigacion realizada por los autores Kathya Saltos y Liliana Valdez, bajo
la supervision del MBA Carlos Larrea Naranjo, este trabajo demuestra un esfuerzo
considerable por entender como un equipo de futbol puede influir en la identidad colectiva
de una ciudad.

El estudio se destaca por su enfoque multidimensional, abarcando aspectos
historicos, sociales y econoémicos del Centro Deportivo Olmedo. La metodologia utilizada
es rigurosa y permite obtener una vision integral del fendmeno investigado. Ademas, la
inclusion de una propuesta audiovisual como parte del trabajo final afiade un valor
significativo, ya que no solo se limita a teorizar sobre el tema, sino que también ofrece una
solucidn practica y aplicable para fortalecer la identidad local a través del fatbol.

Lo que para las autoras Saltos & Valdez (2014) Una de las fortalezas del documento
es su capacidad para contextualizar la importancia del futbol en la sociedad riobambefia,
apoyandose en citas y teorias de autores reconocidos como Fernando Carrién y Kintto Lucas.

Sin embargo, el documento podria beneficiarse de un andlisis mas profundo sobre la
evolucion del impacto mediatico del futbol en la identidad local, asi como de una
comparacion con otros equipos y ciudades para ofrecer una perspectiva mas amplia. A pesar
de esto, el trabajo es una contribucion valiosa al estudio de la identidad social a traves del
deporte y proporciona una base solida para futuras investigaciones en el campo de la
comunicacion y las ciencias sociales. (Saltos & Valdez 2014)

Por otro lado, mediante el documento titulado "Analisis de Centro Deportivo Olmedo
como patrimonio inmaterial en el imaginario colectivo de los riobambefios, periodo octubre
2016- marzo 2017" de Darwin Joaquin Yaulema Rodriguez, es un exhaustivo estudio que
examina la significancia del club de futbol Centro Deportivo Olmedo en la identidad cultural
de los habitantes de Riobamba.
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El autor destaca que el objetivo principal de su investigacion es analizar si el Centro
Deportivo Olmedo es considerado como patrimonio inmaterial por los riobambefios y como
este club influye en su imaginario colectivo. Para ello, se desarroll6 un marco tedrico que
incluye teorias de la comunicacion, estructuralismo y teorias antropoldgicas y culturales, que
sirven para entender la importancia del club en la identidad de los habitantes de Riobamba
(Yaulema, 2018, p. 4).

Ademas, el estudio profundiza en la historia del club desde sus inicios en 1912 hasta
la temporada 2017, destacando sus logros y desafios. La historia del club es importante para
demostrar su relevancia cultural y deportiva en la Ciudad, ya que, en términos
metodoldgicos, el autor utiliza una combinacion de métodos de investigacion descriptiva y
de campo, junto con técnicas de recoleccion de datos como observaciones, encuestas y
entrevistas. Esta metodologia robusta permite obtener una comprension detallada del
impacto del club en la comunidad (Yaulema, 2018, p. 27-31).

Por otro lado, el proyecto de investigacion titulado “Centro Deportivo Olmedo
Rumbo a los 100 Afios de Vida Institucional, Una Retrospeccién a la Historia, Mitos,
Leyendas e Identidad Comunicacional del Club en 2019 de Ivan Alejandro Rojas Saltos,
bajo la direccién del MGS. Guillermo Zambrano, ofrece una exploracion integral de la rica
historia y la identidad comunicacional del Centro Deportivo Olmedo a medida que se acerca
su centenario. Este estudio no sélo profundiza en los hitos importantes del club, sino que
también examina su papel en la configuracion del tejido social y cultural de Riobamba,
Ecuador.

El Centro Deportivo Olmedo, como sugiere la investigacion, no es simplemente un
club de futbol; es un deposito de la memoria colectiva y la identidad de los ciudadanos de
Riobamba. El proyecto subraya el papel fundacional del club en la vida deportiva de la
ciudad, afirmando, "La historia da cuenta de la fundacion de Centro Deportivo Olmedo el
11 de noviembre de 1919" (Yambay, 2019), destacando su larga presencia en el panorama
del futbol ecuatoriano.

Este punto se elabora ain mas con la afirmacion de que Olmedo es "parte de la
historia, es parte de la identidad y forma parte de lo que significa ademas la tradicion, la
cultura, el deporte, la imagen y en tiempos de plenitud del equipo podria reflejar también un
Caracter psicoldgico emocional” (Entrevista al Lic. Ignacio Ramos Mancheno). Tales
declaraciones enfatizan el papel integral del club en la identidad de la comunidad,
trascendiendo el ambito deportivo para convertirse en un referente cultural y emocional para
los riobambefios.

El proyecto de investigacion también se adentra en los mitos y leyendas que rodean
al Centro Deportivo Olmedo, que contribuyen a su misticismo y atractivo. La narrativa de
su fundacion y el debate sobre su fecha de inicio real afiaden capas a su narrativa historica,
convirtiéndolo en un tema de intriga y orgullo. El enfoque del estudio en "una retrospeccion
a la historia, mitos, leyendas e identidad comunicacional del club” Rojas, A (2020) revela
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como estos elementos se entrelazan en la trama de la identidad de Olmedo, enriqueciendo su
legado.

Ademas, que mediante este trabajo de investigacion titulado Influencia del futbol
profesional en el periodismo deportivo de Riobamba en el periodo enero de 1970 hasta
diciembre del 2013 El documento analizado es una tesis que investiga la influencia del fatbol
profesional en el periodismo deportivo en la ciudad de Riobamba, Ecuador, desde 1970 hasta
2013.

La investigacion destaca que "el futbol cada dia adquiere mayor importancia por el
seguimiento permanente de los medios de comunicacion”. Esto establece un marco que
justifica la necesidad de analizar como esta relacion afecta la calidad del periodismo
deportivo. (Guerra, J 2015)

Uno de los problemas centrales que se aborda es la falta de profesionalismo entre los
comunicadores deportivos. Se menciona que “el noventa por ciento de comunicadores
afiliados al Circulo de Periodistas Deportivos de Chimborazo son empiricos" y que sus
comentarios "no tienen un libreto y sus observaciones son personales” (Guerra, J 2015). Esta
falta de formacion profesional se considera perjudicial tanto para los periodistas como para
los deportistas y la audiencia, lo que resalta la necesidad de una mejor preparacién académica
para los comunicadores.

El proyecto de investigacion presenta una investigacion que no solo identifica
problemas criticos en el periodismo deportivo en Riobamba, sino que también ofrece
soluciones practicas a través de la educacion y la profesionalizacion. La combinacion de un
analisis teorico sélido y propuestas practicas puede ser un recurso valioso para mejorar la
calidad del periodismo deportivo en la region.

2.2 Fundamentacion Tedrica

2.2.1 Comunicacion

La comunicacion es un proceso importante de la sociedad porque permite a las
personas intercambiar informacion, crear un significado comdny crear enlaces. Su
estudio cubre una variedad de disciplinas como linguistica, sociologia, psicologia, filosofia
y ciencias de la informacion.

Por otro lado para (Garci, 2019) asegura que
La comunicacion es un elemento fundamental en la cotidianidad de todo
individuo. El aprendizaje de la lengua, la apropiacion del lenguaje y el
ejercicio del habla pueden parecer tareas poco especializadas. Sin embargo,
aprenderlas involucra esfuerzo, tiempo y, por qué no decirlo, muchas
frustraciones. (p.5)
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Ademas, que la comunicacion puede entenderse como un proceso dinamico, dos y social que
no solo transmite informacion, sino que también crea significado, circunstancias e identidad.
Es basico en todos los niveles de la vida humana, desde las relaciones interpersonales hasta
los principales medios de comunicacion y los sistemas culturales.

Para el autor (F. S. J. Gbmez, 2016) asegura que

En toda comunicacion esta presente una serie de elementos sin los cuales no
se llevaria a cabo este proceso tan complejo. No basta sélo con hablar, es
necesario ir mas all4, romper la barrera de lo superficial. No se trata solamente
de transmitir informacion, sino de expresar ideas, opiniones, sentimientos,
emociones, tanto de un lado (emisor), como del otro (receptor). Para que se
logre la comunicacién entre dos personas, se tiene que dar un intercambio
mutuo. (p.5)

Por lo tanto, se afirma que hay una serie de elementos a lo largo de la comunicacion
sin los cuales no se realizara este complejo proceso. Para lograr la comunicacion entre dos
personas, debe proporcionar un intercambio mutuo basado en la comprension y el deseo de
escucharse mutuamente.

Este proceso requiere atencion, empatia e intencion real de conectarse. Solo entonces
la comunicacion es una accién mecanica simple para convertirse en una experiencia
profunda de las personas capaces de desarrollar enlaces, resolver conflictos y crear
conocimientos comunes.

2.2.2 Teorias de la Comunicacion

Las teorias de la comunicacion son enfoques sistematicos destinados para explicar
como produce, transmite y recibe comunicacion en diferentes contextos: interpersonal,
grupal, institucional, mediatico y social. Estas teorias han evolucionado en los siglos XX y
XXI y los elementos integrados de diversas disciplinas, como sociologia, psicologia,
lingUistica y ciencias politicas.

Estas teorias surgen como herramientas para comprender los procesos comunicativos
en un mundo cada vez mas interconectado y transferido y permiten analizarse desde modelos
lineales hasta formas complejas de interaccion social y significado.

Segun los argumentos del autor (Algarra, 2009) asegura que “las teorias de la comunicacion
se han clasificado segun las disciplinas desde las que se formulan (psicologia, sociologia,
retdrica, etc.)”, que muestra la naturaleza interdisciplinaria de un estudio de comunicacion.

(p.156)
De tal forma que, la diversidad de este enfoque ha permitido crear el marco tedrico

que explica el fendbmeno comunicativo desde una variedad de perspectivas: la psicologia
contribuye al andlisis de los procesos mentales en el emisor y el receptor; la comunicacion
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de la investigacion sociologica como un proceso social relacionado con estructuras de poder,
normas y roles; mientras que la retorica se centra en la persuasion y la eficiencia del discurso.

Por otro lado, para (Urresti, 2000) asegura que "Las teorias de la comunicacién son
herramientas conceptuales que le permiten analizar la compleja relacion entre temas,
mensajes, medios y estructuras sociales”, lo que su objetivo principal es proporcionar un
sistema de interpretacion para comprender como los informes generados, distribuidos y
recibidos y recibidos en diferentes contextos. (s.p)

Estas teorias explican no solo el contenido de la comunicacion, sino también las
conexiones entre problemas, receptores y el entorno social en el que se desarrolla el proceso
comunicativo. Gracias a ellos, es posible determinar como eligen los medios y la jerarquia
tiene ciertos problemas, como los mensajes forman el significado y cémo la estructura social
afecta la formacion y la ingesta de contenido.

Las teorias permiten la dinamica del poder, la influencia y la representacion que
cruzan todas las practicas comunicativas, lo que demuestra que la comunicacion no es
neutral, sino una actividad llena de intenciones, ideologias y contextos culturales que
permiten llegar de distintas maneras a todo tipo de audiencia.

2.2.3 Teoria Estructuralista de Comunicacion

La teoria estructural utilizada en la comunicacion se basa en la idea de que los
fendmenos comunicativos no necesitan analizarse por separado, sino como parte de un
sistema simbdlico, social y cultural mas amplio. Desde este punto de vista, la comunicacion
no es solo un proceso de transmision lineal, sino una manifestacion de circunstancias
profundas que organizan y entienden la vida publica.

Ademas, segun los vocablos de (Terrero, 2006) asegura que
Segun el estructuralismo, el control de las élites se ejerce a través de
ideologias falsas escondidas en la estructura del lenguaje, del mito y de los
medios audiovisuales. El estructuralismo dice que las palabras y la estructura
gramatical no son simples reproducciones del mundo real, sino que son
construcciones seleccionadas y arbitrarias (p.36)

Por lo que, el estructuralismo le pide que cuestione la neutralidad del lenguaje y
descubra las ideologias subyacentes que funcionan en la comunicacidn cotidiana. Al hacerlo,
trata de descubrir como las estructuras de poder afectan la creacién e interpretacion de la
importancia al abrir el espacio para la critica y la resistencia de estas narrativas hegemonicas.

Por otro lado, (Rojas, 2008a) afirma que “dentro de una cultura el significado es
producido y reproducido a través de varias practicas, fendmenos y actividades que sirven
como sistemas de significacion”. Por lo tanto, el estructuralismo propone que todo mensaje
es parte de un sistema de signos, y que su significado se construye en funcion de las
relaciones que mantiene con otros elementos dentro de ese sistema. Asi, el énfasis no esta

18



unicamente en el contenido del mensaje, sino en la estructura que lo sostiene y en las reglas
que rigen su codificacion y decodificacion (s.p)

2.2.4 Comunicion Organizacional

La comunicacién organizacional es una parte esencial de cualquier institucion
estructurada, empresa u operacion eficiente colectiva. Esto se entiende como el proceso en
el que se intercambia la informacion, los valores se dividen, los objetivos se definen y las
acciones se coordinan entre los diferentes miembros que conforman la organizacion.

Segun los argumentos de (Paz, 2012) asegura que “la comunicacion organizacional
abarca una gran variedad de modalidades: interna y externa; vertical, horizontal y diagonal;
interpersonal, intragrupal, intergrupal e institucional; directa (cara a cara) y mediatizada a
través de canales diversos, escritos, audiovisuales y electronicos”. Este tipo de comunicacion
permite que la creacion de canales fluidos con interacciones internas y externas fortalezca
una identidad institucional coherente y fortalezca la relacion entre los miembros que
participan en su estructura. (p.9)

Mientras que para los argumentos de (Robles, 2018) afirma que
la CO ocurre dentro de una cultura organizacional; constituye el sistema de
vias a través del cual fluyen los mensajes y se establecen los patrones de
interaccion entre los miembros de la organizacion; puede ser formal o
informal, aunque en la realidad ambas estructuras se entretejen de tal modo
que es muy dificil establecer fronteras. (p.785)

La comunicacion organizacional (CO) tiene lugar en la cultura de la organizacion;
forma un sistema con los caminos a través de los cuales se forman informes y modelos de
interaccidn entre los miembros de la organizacién. Por lo tanto, la comunicacidn se convierte
en un recurso estratégico que refleja y al mismo tiempo fortalece los valores, normas y
objetivos de la organizacion, que son la clave de la coordinacidn, la gestion y la construccion
de la identidad de la organizacion.

2.2.5 Identidad Corporativa

La identidad comercial o corporativa es uno de los elementos estratégicos mas
importantes de la organizacion, ya que define su naturaleza, caracter y la forma en que lo
proyecta frente a la audiencia. Es un conjunto de propiedades visibles e intangibles que les
permite distinguir a la organizacion de los demas dandoles su personalidad y coherencia en
su comunicacion institucional.

Por lo cual para el autor (Cucchiari, 2019) asegura que

La Identidad Corporativa es una estrategia expansiva de la marca, y una
estrategia absoluta de comunicacion. Es el reflejo de la empresa en su
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totalidad. Siendo un activo valioso ligado estrechamente al plan de negocio y
al mercado que se desea atender. (p.2)

Por lo cual, se hace referencia a que va mas alla del logotipo o los elementos visuales,
ya que integra mision, vision, valores, cultura de la organizacién y comportamiento
comercial. Esta es esencialmente la forma en que la organizacion se presenta y percibe tanto
interna como externamente.

Su gestion correcta ayuda a generar confianza, confiabilidad y diferenciacién en un
entorno de competencia, fortalecer el posicionamiento de la maraca y construir una relacion
estable con la audiencia estratégica. Mediante estas estrategias se vinculan mas a
profundidad entre nuestra identidad y la audiencia lo que permite sentirse mas identificados
con la marca.

Por otro lado segun los vocablos de (Ramirez, Sanchez, & Quintero, 2005) con
relacién a la identidad corporativa aseguran que “La Identidad Corporativa es el conjunto de
simbolos; comunicacion y comportamiento de una empresa basada en los principios basicos:
la mision, la vision, los valores de la misma; es decir es la personalidad de la organizacion.”,
Esta identidad se manifiesta en su imagen visual y en el estilo de comunicacion, en relacion
entre sus acciones y, en lo que respecta a su publico interno y externo”. (p.46)

Refleja lo que representa la organizacidn y como se percibira. Ademas, una identidad
comercial bien definida y administrada le permite fortalecer el sentido de pertenencia de su
pareja, crear confianza del consumidor y crear una reputacion estable en el mercado.

Una identidad corporativa bien definida le permite crear una relacion emocional con
el publico, facilitar el reconocimiento del mercado y fortalecer la reputacion institucional.
También actia como un elemento de cohesion interna, que ayuda a los miembros de la
organizacion a identificarse con los principios y objetivos de la institucion que contribuyen
al sufrimiento, la motivacion y el compromiso.

2.2.6 Imagen Corporativa

La imagen corporativa es el elemento principal en la vista que la audiencia tiene en
la organizacion. Se interpreta que es una representacion de mensajes disefiada en la mente
de las personas a partir de informes, acciones, comportamiento y simbolos. Es el resultado
de una interpretacion subjetiva que sintetiza lo que la organizacion comunica, lo que hace y
coémo esté relacionado con su entorno.

A diferencia de la identidad corporativa, que refleja la naturaleza de la organizacion
desde adentro, la imagen comercial corresponde a la vision externa de que diferentes grupos
objetivo clientes, empleados, proveedores, medios de comunicacion, sociedad formulan en
la unidad. Es una percepcion que se construye continuamente y puede variar segun la
experiencia, el contexto social y los canales a traves de los cuales circula la informacion.

Ademas, que para el autor (Costa, 2003) manifiesta que
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La imagen corporativa es la percepcion que se tiene de la institucion como

un todo global, como un “cuerpo” (de alli que empleemos el adjetivo
corporativo). Es la representacion colectiva de un discurso imaginario. Se
define como el resultado de la interaccion de los cuatro vectores: Identidad,
Accidn, Cultura y Comunicacion. (p.7)

Esta imagen no se impone, pero se basa en la mente del publico de las sefiales
coordinadas o la controvertida, que la organizacion esta constantemente emitiendo. Por lo
tanto, la gestion estratégica de la imagen comercial es la clave para crear confianza,
confiabilidad y posicionamiento en el medio ambiente.

Una imagen sélida y bien articulada puede convertirse en una ventaja competitiva,
mientras que una vision negativa o fragmentada puede afectar seriamente la reputacién
institucional y comunicarse con la audiencia. Lo que se pierde el interés en la percepcion de
la institucion, siendo un factor determinante en la imagen de la entidad.

Po otro lado, para (Minguez, 2000) con mencion a la imagen corporativa asegura
que “es el conjunto de significados que los publicos asocian a una organizacién; y la
reputacion se define como el juicio que se efectlia sobre la organizacion cuando se la
compara con el estereotipo de la excelencia en dicho sector.” Aunque la imagen puede ser
inmediata, moldeada por percepciones momentaneas, campafas recientes o experiencia, la
reputacion es un valor mas estable que se ha creado con el tiempo entre el vinculo entre la
organizacion y los proyectos. (s.p)

Ambas dimensiones estdn estrechamente vinculadas una imagen positiva y
consistente puede fortalecer la reputacién, mientras que la reputacion estable puede proteger
a la organizacion, teniendo en cuenta la crisis o los cambios en el entorno. Por lo tanto, para
mantener una imagen favorable y una reputacion duradera, la gestion estratégica de la
comunicacion, la responsabilidad social, el comportamiento ético y la actividad institucional
es importante.

Actualmente, el entorno digital ha transformado profundamente cémo se crea y
transfiere la imagen corporativa. Los usuarios de redes sociales, medios digitales y
plataforma de interaccion han dado mas fuerza para comentar, criticar, compartir
experiencias y evaluar a las organizaciones publicamente.

2.2.7 Reputacion Corporativa

La reputacion corporativa es una ventaja intangible con un alto valor estratégico para
cualquier organizacion. Refleja la evaluacion global que los diferentes grupos objetivos
crean como institucion, dependiendo de su experiencia, percepcion, comportamiento
observado y vinculos entre lo que promete la organizacion y lo que realmente proporciona.
Es el resultado de la imagen acumulado, su accién a lo largo del tiempo y un juicio colectivo
de que la sociedad se basa en su rendimiento.
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A diferencia de la imagen corporativa, que puede variar entre el corto plazo y entre
los diferentes grupos objetivos, la reputacion es mas estable, mas profunda y mas compleja.
Se consolida de la fiabilidad, la coherencia, la responsabilidad y el compromiso, que la
organizacion demuestra a largo plazo. Este juicio no se limita a aspectos visuales o
comunicativos, sino dimensiones éticas, sociales, econémicas y ambientales.

Por lo que para (Orozco-Toro & Ferré-Pavia, 2017) aseguran que
Ademaés, para con relacion a la reputacion corporativa afirma que esta basada
en percepciones de la gente y que, aunque tarda afios en construirse, puede
ser arruinada en un instante. Asimismo, se concibe la RC como percepciones
colectivas sobre una marca, incluso la percepcion llega a tener una alta
importancia, ya que se considera como “la fuerza motora entre el éxito o el
fracaso en la gestién. (p.481)

La buena reputacion crea confianza, atrae talentos, lealtad a los clientes y facilita las
relaciones con diversas audiencias de interés. Por el contrario, una reputacion empeorada
puede afectar negativamente la confiabilidad, competitividad y sostenibilidad de la
organizacion. Por lo tanto, su gestion debe ser estratégica, continua y personalizada
identidad, cultura y ética empresarial.

La reputacion corporativa esta disefiada mediante varios factores. Estos incluyen la
calidad de los productos o servicios, el comportamiento ético de la empresa, su transparencia
en sus operaciones, la capacidad de responder a la crisis, el tratamiento de sus empleados, la
influencia de las sociales y el medio ambiente, y como se comunica con sus grupos de interés.
Todos estos elementos afectan la nocion de que la sociedad esta desarrollando y juntos
determina el prestigio o la desacreditacion de la organizacion.

Mientras que para (Maestro, Benito, & Vences, 2018) aseguran que
La reputacion corporativa estd dominada por las tecnologias de la
informacién y la comunicacion que han transformado las dindmicas de
comportamiento de las personas y sus interacciones con las instituciones. El
uso de soportes digitales por parte de las empresas puede responder, bien a
estrategias de comunicacion, bien a estrategias publicitarias para lo que se
destina un presupuesto dirigido a la compra de espacio en medios. (p.211)

En este nuevo entorno digital, la velocidad a la que la informacion, la interactividad
del usuario han hecho que la reputacion sea mas vulnerable pero también mas flexible. Las
organizaciones deben administrar cuidadosamente su presencia en plataformas digitales, ya
que cualquier accion, declaracion o experiencia conjunta puede influir inmediatamente en
su percepcion publica. Como resultado, la TIC no solo cambia los canales de comunicacion,
sino que también se convierte en los principales escenarios en que las empresas en los
negocios se forman o debilitan en tiempo real.
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2.2.8 Valores Corporativos

Los valores corporativos son un conjunto de principios éticos y morales que
controlan el comportamiento de la organizacion y las personas que la integran. Esta es la
base que controla la toma de decisiones, determina la cultura de la organizacion y determina
como la institucion esta relacionada con su entorno y la audiencia interna y externa. Estos
valores actan como columnas con identidad institucional y reflejan el caracter y la filosofia
que controlan sus actividades diarias.

Ademas, los valores corporativos son convicciones divididas que tienen sentido,
cohesion y direccion hacia todas las actividades de la organizacion. Reflejan lo que la
institucion considera importante, lo que defiende y espera de quienes lo logran. Estos
principios no solo deben notificarse en documentos oficiales, como misién o vision, sino
también integrar a las organizaciones en la practica diaria, mostrandolo en politica,
relaciones humanas, procesos de accion y comunicacion, existen valores corporativos a los
cuales adhieren organizaciones e instituciones, valores que, en muchos casos, pueden
contener la clave de su éxito o fracaso. Todos esos valores admiten, por otra parte, ulteriores
subdivisiones.

Por otro lado segun los vocablos de (Montuschi, 2008) con relacion a los valores
corporativos manifiesta que
Seran el resultado de una decisién colectiva de los 6rganos de gobierno de la
empresa 0 seran una consecuencia de la cultura organizacional vigente en la
misma. A pesar de que en el presente es cosa comln que las empresas
exterioricen su “Misidon, Vision y Valores”, en muchos casos los valores
generados por la cultura organizacional permanecen implicitos. (p.23)

Estos valores, ya sean declarados o no, afectan el comportamiento, la decision, la
decision, la decision y el tipo de organizacién relacionada con su audiencia. Los valores
comerciales reflejan principios éticos y culturales que controlan la identidad de la empresa,
que sirve como guia para el contexto interno y la confiabilidad externa. Si existe una
adaptacion auténtica entre los valores notificados y aquellos que realmente estan
practicando, se incrementa la confianza en el talento humano y la reputacion institucional.

Por otro lado, para (Montoya Vilar, Rodriguez Bravo, & Lopes da Silva, 2018)
afirman que “los valores ya se entienden como la esencia de la cultura corporativa, su ADN,
y los valores comunes son vitales para la versatilidad s6lida necesaria para el éxito en el
mercado global de hoy en dia”. Estos valores comunes actian como una brujula que guia el
comportamiento organizacional, promueve la cohesidn interna y adapta a todos los
participantes a fines comunes.

En un entorno empresarial cada vez méas dinamico y competitivo, los valores

comerciales permiten a las organizaciones adaptarse a los cambios sin perder su identidad,
fortalecer la gestidn ética y construir relaciones a largo plazo con sus grupos de interés. Son
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un recurso estratégico que respalda el contexto, la sostenibilidad y el pronostico de la
empresa a largo plazo. (p.4)

Asi como en un entorno globalizado y altamente competitivo, los valores comerciales
también reflejan diferentes beneficios. Las empresas e instituciones ya no son solo sus
productos o servicios, sino también su comportamiento ético, compromiso social y la
capacidad de tener un impacto positivo en la sociedad.

2.2.9 Redes Sociales

Las organizaciones deportivas son entidades cuya estructura, actividades y objetivos
se centran en el desarrollo, la promocion y la gestion de las acciones deportivas relacionadas
tanto a nivel amateur como profesional. Estas organizaciones pueden tener una variedad de
formas y estructuras legales, incluidos clubes, federaciones, asociaciones, ligas, instituciones
educativas con equipos deportivos e incluso empresas del sector privado para fines
comerciales.

En esencia, las organizaciones deportivas juegan un papel importante en la sustancia
social, ya que promueven valores como disciplina, trabajo en equipo, competencia saludable,
inclusion, salud e integracion social. Con sus acciones, estas instituciones no solo
contribuyen al desarrollo fisico y emocional de los individuos, sino que también crean una
identidad colectiva, cohesion social y un sentido de pertenencia en su comunidad.

Segun los vocablos de (S. Gomez, Opazo, & Marti, 2007) manifiestan que “se
considera organizaciones deportivas a todas aquellas entidades sociales que participan del
sector del deporte, que estan orientadas a objetivos, desarrollan una actividad rigurosamente
estructurada y cuyos limites pueden establecerse con cierta claridad”. Estas organizaciones
pueden cubrir clubes deportivos y federaciones, ligas profesionales, instituciones educativas
con programas deportivos y dispositivos sin fines de lucro. (p.4)

Su operacion se basa en una determinada estructura organizacional con roles y
normas que regulan la gestion administrativa, técnica y comunicativa. Ademas, cumplen la
funcién social apropiada a medida que promueven valores como el trabajo en equipo, la
disciplina, la inclusion y la mejora personal.

Mientras que segun los vocablos de (Mejia & Ramirez, 2021) afirman que “tienen
una estructura, unos recursos y capacidades implicados, planes, proyectos y objetivos en
comdun, por tanto, las teorias, principios y es-trategias organizacionales que se desprenden
de los estudios en administracion y gestion, son aplicables a ellas”. Esto significa que, al
igual que otras organizaciones formales, requieren planificacion, gestion, toma de
decisiones, control de resultados y gestion efectiva de su gente, gestion econémica y
material. (p.60)

La introduccion de modelos de gestidn apropiados les permite alcanzar sus objetivos
institucionales, mejorar su competitividad y adaptarse a los cambios ambientales. Utilizando
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herramientas en el campo organizacional, estos dispositivos también pueden fortalecer su
cultura interna, optimizar los procesos y responder de manera mas efectiva a los requisitos
de la audiencia o los destinatarios.

2.2.10 Periodismo Deportivo

El periodismo deportivo como disciplina periodistica especializada comenzé a
desarrollarse a finales del siglo XIX y principios del XX. Aunque la cobertura de eventos
deportivos tiene una larga historia, el desarrollo del periodismo deportivo moderno esta
estrechamente relacionado con el desarrollo de los medios de comunicacion y la
popularizacion de los deportes.

El periodismo deportivo es una rama especializada del periodismo que se centra en la
cobertura de eventos deportivos, analisis de juegos, perfiles de atletas y temas relacionados
con los deportes, incluidas las implicaciones culturales, sociales y econdémicas. A diferencia
de otras carreras de periodismo, el periodismo deportivo a menudo combina el rigor de la
informacion con una narracion apasionada porque los deportes crean una conexion
emocional entre el publico.

Lo que segun los argumentos de (Unkuch & Tenelema, 2022) aseguran que “El
periodismo se ha convertido en una profesion importante en la sociedad actual porque
responde a los seres humanos, ya que tienen una necesidad innata de comprender lo que
sucede a su alrededor.”, ademas que mediante esta estrategia la sociedad se mantiene
informado de todos los secesos deportivos que se manejan a nivel global.

Por otro lado para los autores (Angulo & Cano, 2016) aseguran que:
el periodismo deportivo es una especialidad periodistica de paradojas. Por una parte,
ha sido y es la seccidn de la prensa cuya audiencia aumenta, es decir, sus contenidos
son cada vez mas demandados por lectores, oyentes, televidentes y cibernautas en el
mundo y, al mismo tiempo, los que mas atraen el patrocinio de diversas marcas.

(p.12)

Las particularidades del periodismo deportivo comprenden el enfoque en la
precision, la imparcialidad y la ética al reportar eventos. No obstante, frecuentemente se
topan con obstaculos en la busqueda de la verdad, particularmente en lo que respecta a
rivalidades y polémicas en el campo deportivo.

Ademas, el periodismo deportivo va mas alla de relatar sucesos; también abarca el
estudio de las tacticas de los equipos, las conversaciones con jugadores y entrenadores, y la
indagacion de asuntos mas extensos como el racismo, la violencia y la politica en el ambito
deportivo.

Por otro lado para el autor (Lépez, 2012) asegura que “cl periodismo especializado

en deportes contribuye a intensificar esa sensacion de pertenencia a una comunidad y de
complicidad y proximidad con sus conciudadanos, a los que involucra en la celebracion de
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los logros de los deportistas y equipos nacionales en competiciones sobre las que informa” ,
aportando asi un mayor desarrollo del periodismo deportivo permitiendo llegar de una
manera mas extensa a cada uno de los amantes de deporte. (p.181)

2.2.11 Impacto en la Percepcion Publica

La influencia del periodismo deportivo en la vision publica es de multiples aspectos.
Mediante la cobertura de un acontecimiento deportivo, los medios no solo reportan las
conclusiones, sino que también generan relatos que impactan en la percepcion de los equipos
y los jugadores.

Para el autor (M. G. Z. Gomez, s. f.) asegura que “la asesoria de imagen son ideas,
suefios, visiones, liderazgos, acciones convertidas en realidades visibles y medidas por la
respuesta de la opinion publica, por localidad, empuje y eficiencia, por la excelencia de
productos, servicios, programas y beneficios para la sociedad” , no solo se trata de crear una
imagen atractiva, sino de armonizar valores, acciones y resultados para establecer un vinculo
relevante y perdurable con la audiencia.(p.84)

La forma en que un medio muestra a un equipo puede impactar en su prestigio, en la
fidelidad de los seguidores y en la cobertura de los medios que obtiene a largo plazo. Esa
impresion se basara en los datos que el receptor obtiene del mundo exterior, incluyendo los
que obtiene a través de los medios de comunicacion.

Una imagen favorable puede atraer a mas patrocinadores y incrementar la concurrencia a los
partidos, mientras que una historia negativa puede causar impactos duraderos en la
reputacion del equipo. (M. G. Z. Gomez, s. f.)

2.2.12 Narrativas Mediaticas

Las historias de los medios en el periodismo deportivo son fundamentales para formar
la identidad de los clubes y sus seguidores. Estas historias pueden ser de caracter positivo o
negativo y generalmente se ven afectadas por la historia y la cultura de cada grupo.

Para el autor (Vautier, 2018) asegura que “mediante narrativas propias, cuentan y
representan a los hechos sociales de manera que parecen dados, es decir, como productos de
una verdad aparentemente estatica, basada en criterios de pretendida objetividad”. Este
proceso oculta las construcciones subjetivas detras de los relatos e ignora interpretaciones
alternativas o las dinamicas de poder que las influyen. De esta manera, se refuerzan los
discursos dominantes que naturalizan la desigualdad o los intereses especiales. (s.p)

Las narrativas mediaticas no solo afectan la percepcion de los equipos, sino que tambiéen
pueden influir en la identidad de los aficionados. Cuando los aficionados se identifican con
la narrativa de su equipo, esto puede generar un sentido de pertenencia y comunidad. Por lo
tanto, el papel del periodista deportivo va mas alla de informar; se trata de contar historias
gue resuenan con la experiencia de los aficionados.
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2.2.13 Teoria Estreucturalista

Segun los argumentos de (Rojas, 2008b) afirma que
se considera que el movimiento estructuralista fue fundado por Ferdinand de
Saussure a principios del siglo XX, quien dio lugar al surgimiento de varias escuelas
en Europa: la de Ginebra, la fonoldgica de Praga en la cual se destacaron: Jakobson
y Trubetzkoy, la escuela de Paris con Roland Barthes, Foucault, Althusser, Lévi —
Strauss, Lacan y Martinet. A pesar de la amplitud y complejidad del tema, en la
presente ponencia solo se abordar la vision de Saussure, Jacobson y Piaget.

2.2.14 Estructura

La estructura en la teoria estructuralista se refiere a como estan organizadas las partes
dentro de un sistema de comunicacién. Esta idea dice que los significados no son algo que
estd en cada cosa por separado, sino que se forman a partir de como se conectan y se
diferencian unas cosas de otras.

En la comunicacion, la forma en que se presentan los mensajes ya sea con palabras,
imagenes o simbolos, afecta como las personas los entienden.

Ademas, la estructura también incluye mirar las reglas y acuerdos que controlan
como se hacen y se reciben los mensajes. Estas reglas pueden ser claras, como las reglas de
gramatica en un idioma, o no tan evidentes, como las costumbres culturales que afectan
cOmo se entiende un mensaje.

Entender estas estructuras ayuda a los comunicadores a crear mensajes que
funcionen mejor y a los receptores a entender lo que les estdn diciendo. Por eso, es
importante estudiar cbmo estan hechas las cosas para entender lo que significan en distintas
situaciones.
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3. Variables

CAPITULO I1l. METODOLOGIA

3.1Variable independiente: Periodismo deportivo
3.2 Variable dependiente: Construccion de la identidad del Centro Deportivo Olmedo

Tabla 1:Operacionalizacion de variables

VARIABLE DEFINICION
INDEPENDIENTE
Periodismo -Préctica periodistica

deportivo (VI) especializada en la
cobertura, analisis y
narracion de eventos
deportivos, con énfasis en
la interpretacidn social del
deporte.

VARIABLE DEFINICION
DEPENDIENTE
Construccion

identidad (VD)

de Proceso mediante el cual se
consolidan rasgos,
simbolos y significados
que identifican a una
comunidad o institucion,
como el Centro Deportivo

Olmedo.

CATEGORIA INDICADORES

- Narrativa mediatica - Uso de lenguaje simbdlico

- Practica - Temas recurrentes

profesional - Frecuencia de cobertura
- Rol del comunicador

CATEGORIA INDICADORES

- Identidad simbdlica
- Imagen mediatica

- Uso de simbolos y apodos
- Percepcidn del club

- Vinculo emocional con la
hinchada

Nota: La presente tabla contiene fuente y elaborado por: Stalin Urco (2025)

TECNICAS
INSTRUMENTOS

-Técnica: Analisis de contenido
-Instrumento: Fichas de registro
-Técnica: Entrevista
-Instrumento: Guia de entrevista

TECNICAS
INSTRUMENTOS

Técnica: Entrevista
Instrumentos: Cuestionario y guia
de entrevista
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3.3 Meétodo de investigacion

3.3.1 Metodologia mixta
"La investigacion mixta es un disefio de investigacién que se enfoca en recolectar,
analizar y mezclar datos cuantitativos y cualitativos en un solo estudio o en una serie de
estudios. Su proposito es aprovechar las fortalezas de ambos tipos de datos para proporcionar
una mejor comprension del problema de investigacion™ (Creswell, 2014).

Ademas, que "La investigacion mixta es un enfoque metodolégico que implica la
combinacion o asociacién de tecnicas de recoleccion y analisis de datos cuantitativos y
cualitativos dentro de un solo estudio. El proposito es aprovechar las ventajas de ambos tipos
de datos y superar sus limitaciones individuales™ (Tashakkori y Teddlie, 1998).

“La investigacion cuantitativa es aquella que se basa en la recoleccion y analisis de
datos numéricos. Su objetivo es cuantificar el problema mediante la generacion de datos que
pueden ser transformados en estadisticas utilizables, midiendo opiniones, comportamientos
y otras variables” (Hernandez, Ferndndez y Baptista, 2014, p. 72).

“La investigacion cualitativa se centra en la comprension de los fendémenos sociales
desde la perspectiva de los participantes. Este enfoque utiliza métodos no estadisticos para
recoger y analizar datos, como entrevistas en profundidad, grupos focales y observacion
participante” (Denzin y Lincoln, 2018, p. 6).

3.4 Tipo de Investigacion

3.4.1 Investigacion Documental

“La investigacion documental se caracteriza por la utilizacion de documentos como
fuente primaria de informacion. Esta técnica implica la recoleccién, seleccion, andlisis e
interpretacion de datos provenientes de documentos escritos y audiovisuales que contienen
informacion relevante sobre el tema de estudio” (Arias, 2012, p. 53).

3.5 Segun su finalidad

3.5.1 Aplicada o Préctica

La investigacion aplicada se basa en adquirir nuevos conocimientos o formas de
dirigir una investigacion que se basa en un proposito especifico en donde se determinan los
posibles usos y resultados de una investigacion basica y se determina los métodos y formas
en los que se pueden alcanzar los objetivos principalmente en la seleccién de los problemas
que se deseen investigar.

Segun Cordero (2009) “en ellas se sigue una logica diferente a la de enfoques de
investigacion de las otras fases de desarrollo de la ciencia, sin que por ello deje de cumplir
con la necesaria rigurosidad tedrico-metodologica, que subyace al quehacer cientifico”
(p.160).
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La investigacion aplicada se popularizd en el siglo XX en donde los estudios
cientificos estaban orientados a resolver algunos conflictos en la cotidianidad y buscar
soluciones practicas en donde los investigadores se posicionan en un ambito fertil y
consideran una alianza establecida la educacion en la industria.

La investigacion aplicada se centra en la resolucion de problemas en un contexto que esta
determinado es decir se aplica y se utiliza en conocimientos que van desde &reas
especializadas con el propésito de satisfacer las necesidades y buscar soluciones a problemas

3.6 Estudio de Caso

“El estudio de caso es una investigacion empirica que investiga un fendomeno
contemporaneo dentro de su contexto de la vida real, especialmente cuando los limites entre
el fendmeno y el contexto no son claramente evidentes. Este enfoque permite un analisis
profundo y detallado de casos especificos” (Yin, 2018, p. 18).

3.7 Investigacién en Accion

“La investigacion accion es un enfoque de investigacion participativa que combina
la accién y la reflexidn con la participacion activa de los actores implicados. Su objetivo es
resolver problemas practicos y mejorar situaciones concretas mediante un proceso de
investigacion colaborativo” (Kemmis y McTaggart, 2005, p. 560).

3.8 Técnicas e Instrumentos

3.8.1 Encuestas
“La encuesta es un método de recoleccion de informacion que se utiliza para obtener datos
de una poblacion mediante la aplicacion de cuestionarios estructurados. Este instrumento es
util para recolectar informacion cuantitativa sobre opiniones, actitudes y comportamientos”
(Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014, p. 159).

Las encuestas se pueden utilizar para recolectar datos de los seguidores del Centro Deportivo
Olmedo sobre su percepcion de la cobertura mediatica y cémo esta influye en su
identificacion con el equipo.

Se administraran encuestas a los seguidores del equipo para recopilar datos sobre su
percepcion de la identidad del equipo y la influencia de la cobertura mediatica. Las encuestas
se disefiaran para obtener una muestra representativa de la base de seguidores.

3.8.2 Entrevistas

“La entrevista en profundidad es una técnica cualitativa de recoleccion de
informacidn que implica una conversacion detallada y abierta entre el investigador y el
participante. Su objetivo es explorar en profundidad las experiencias, percepciones y
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significados que los individuos atribuyen a ciertos fendémenos” (Denzin y Lincoln, 2018, p.
52).

Las entrevistas en profundidad se pueden utilizar con periodistas deportivos y
directivos del Centro Deportivo Olmedo para obtener una comprension detallada de las
narrativas mediaticas y su impacto en la identidad del equipo.

Se realizaran entrevistas con periodistas deportivos que cubren al equipo y con
miembros de la comunidad local y aficionados para obtener una perspectiva mas completa
y detallada.

3.9 Poblacion

Para el calculo de la poblacién para la realizacion de nuestro estudio se basa en un
total de 80 socios del Circulo de Periodistas Deportivos de Chimborazo

3.10 Muestra
Para el calculo de la muestra se toma en cuenta a los 80 socios del Circulo de
Periodistas Deportivos de Chimborazo
N=N+xZ2+xpxq/d2+*(N—-1)+Z2*p=*(
n = Tamafio de la muestra.
N = Tamario de la poblacion.
Z = Nivel de confianza.
D = Nivel de presion absoluta
p = probabilidad de éxito
q = probabilidad de fracaso (1-p)

n=80 * 1,962 % 0,5 *0,5/0,052 * (458.581 — 1) + 1,962 x 0,5 * 0,5

n==67
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CAPITULO IV. RESULTADOS Y DISCUSION
4. Resultados de las tablas de analisis de contenido
Banco de Preguntas
Entrevista 1: Experto del Medio (Comunicador del Centro Deportivo Olmedo)

1. ¢Cudl considera que es el papel principal del periodismo deportivo en la construccion de
la identidad del Centro Deportivo Olmedo?
(Objetivo: Entender como el medio interno percibe su rol en la identidad del equipo).
2 ¢Qué estrategias comunicativas emplean para fortalecer el vinculo entre el equipo y
la comunidad de Riobamba?
(Objetivo: Identificar tacticas especificas).
3 ¢Como seleccionan y estructuran los mensajes que se difunden sobre el equipo en
los diferentes canales de comunicacion?
(Objetivo: Analizar procesos de creacion de contenido).
4 ¢Qué impacto tienen los logros deportivos del equipo en las narrativas mediaticas
que producen?
(Objetivo: Explorar la relacion entre desempefio deportivo y comunicacion).

5 ¢Cdmo gestionan la critica o los comentarios negativos en los medios sobre el
equipo?
(Objetivo: Conocer su estrategia frente a la controversia).
6 ¢Qué valores o elementos culturales locales intentan reflejar en sus mensajes sobre
el equipo?
(Objetivo: Explorar cdmo se integra la identidad local).
7 ¢ Como consideran que ha evolucionado la percepcién de los aficionados hacia el
equipo en los dltimos afios?
(Objetivo: Entender cambios en la percepcidon de los fans).
8 ¢Qué papel desempefian las redes sociales en la conexidn entre el equipo y sus
seguidores?
(Objetivo: Examinar el uso de medios digitales).
9 ¢Colaboran con medios de comunicacion externos para difundir la imagen del
equipo? Si es asi, ¢;como lo hacen?
(Objetivo: Identificar relaciones externas).
10 En su opinidn, ;cémo podria mejorarse el uso del periodismo deportivo para
fortalecer ain més la identidad del Centro Deportivo Olmedo?
(Objetivo: Obtener recomendaciones).
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Test de preguntas dirigidas a gerencia de los medios de comunicacion tradicionales-
radios Tricolor, Hola, Estéreo Mega y Positiva (radios deportivas de Riobamba)

Este cuestionario es parte de una investigacion sobre el “papel del periodismo
deportivo en la identidad del Centro Deportivo Olmedo de Riobamba", que esta disefiado
como un requisito para lograr la obtencion del titulo de Licenciado en Comunicacion de la
Universidad Nacional en Chimborazo.

El proposito de este estudio es analizar como los medios de comunicacion, a través
de sus propios programas deportivos, ayudan a fortalecer la imagen, los valores y la
identidad en el Centro de Deportes Olmedo, la institucion deportiva simbolica en la ciudad
de Riobamba. En este contexto, se cree que es importante recopilar la vision de los lideres
locales de medios radiales que estan desarrollando periodismo deportivo dedicado a las
instalaciones, ya que su linea editorial, decisiones estratégicas y relaciones con los
participantes deportivos locales tienen un impacto directo en los ciudadanos del club.

La informacion obtenida nos permitira comprender el nivel del evento de que estas
estaciones sean la estructura simbdlica y mediatica de la identidad del club Olmedo, asi como
los valores y enfoques que se mueven a la audiencia. Esta vision serd importante para realizar
analistas de comunicacion para este estudio.

Banco de preguntas para test a gerentes de radios deportivas de Riobamba

1.- ;Cudl es el enfoque principal de los programas deportivos que transmite su radio,
y qué lugar ocupa el Centro Deportivo Olmedo dentro de esa programacién?

2.- Desde su perspectiva, ¢de qué manera el tratamiento periodistico deportivo que
realiza su emisora contribuye a la imagen publica del Centro Deportivo Olmedo?

3.- ¢Qué valores promueve su emisora a través de la cobertura del fatbol local y, en
particular, del Club Olmedo?

4.- ¢Considera usted que su emisora ayuda a fortalecer la identidad del Centro
Deportivo Olmedo dentro de la comunidad riobambefia? ;De qué manera lo hace?

5.- ¢Qué criterios utilizan sus periodistas deportivos al momento de seleccionar los
contenidos relacionados con el Club Olmedo, y coémo se procura mantener una linea editorial
coherente con la identidad de la emisora?

6.- ¢Como describiria la relacion entre su radio y el Centro Deportivo Olmedo?
¢Existe algun tipo de colaboracién institucional o linea de comunicacion directa?

7.- ¢(Cree que la cobertura mediatica que ofrece su emisora ha influido en la
percepcion que tiene la ciudadania riobambefia sobre el Club Olmedo? ¢De qué forma?

8.- ¢ Qué papel cree usted que deben tener los medios de comunicacidn deportivos en
la consolidacion de la identidad y los valores de instituciones deportivas locales como el
Centro Deportivo Olmedo?
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4.1 Matriz de anélisis de las entrevistas

es constante y destacada.

importancia historica y al fuerte
vinculo emocional que mantiene
con la comunidad riobambefa.
Aunque todos los equipos de
segunda  categoria  reciben
cobertura, el Olmedo recibe un
seguimiento mas cercano y
constante, ya que genera un
mayor interés ciudadano y posee
una hinchada fiel. Por estas
razones, se le brinda un
tratamiento especial dentro de los
programas deportivos.

Pregunta Tricolor Estéreo Mundo- La Mega Hola Positiva
1.- ¢Cudl es el|En Radio Tricolor, el | La Radio Mega cuenta con una | Nuestro enfoque | El enfoque es analitico, critico
enfoque principal de | enfoque deportivo se | programacién variada que abarca | principal, es el | y constructivo, esto con el fin
los programas | centra en la informacion | noticias, deportes, | entretenimiento de dar un aporte a lo que se
deportivos que | local y nacional, | entretenimiento y musica. En | deportivo, apuntamos | puede hacer cada adentro en el
transmite su radio, y | priorizando siempre la | cuanto al enfoque deportivo, se | en 80 por ciento al | ambito deportivo, en mi
qué lugar ocupa el | actualidad. EI Centro | prioriza la cobertura de noticias | futbol, poniendo al | programa Ilamado el
Centro Deportivo | Deportivo Olmedo tiene | locales, nacionales e | Olmedo como uno de | mafianero en pelotas ocupa un
Olmedo dentro de esa | un espacio importante | internacionales. Dentro de esta | los temas centrales. lugar fundamental Olmedo
programacion? debido a su historia y | linea, el Centro Deportivo debido a que nuestros
relevancia en Riobamba, | Olmedo  ocupa un  lugar seguidores en su mayoria son
por lo que su cobertura | destacado  debido a  su hinchas del equipo por ello se

le dedica una hora a analizar
rendimiento  del  plantel,
estrategias del entrenador y
analisis  del  desempefio
dirigencial
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2.- Desde su
perspectiva, ¢De qué
manera el tratamiento
periodistico deportivo
que realiza su emisora

Contribuimos

ofreciendo informacion
verificada y objetiva. No
buscamos moldear su
imagen, pero si informar

Desde nuestra perspectiva, el
medio de comunicacion cumple
Unicamente con su funcion
informativa, utilizando diversos
géneros periodisticos, como la

Ejercemos una critica
constructiva, al dar
espacios de
participacion a hinchas

Desde su perspectiva, ¢de qué
manera el tratamiento
periodistico deportivo que
realiza su emisora contribuye

contribuye a  la | con responsabilidad, lo | noticia y la opinion. No |y a dirigentes, asi | alaimagen publicadel Centro
imagen puablica del | cual permite que la | consideramos  que  influya | tenemos las dos caras de | Deportivo Olmedo?
Centro Deportivo | ciudadania forme su | directamente en la imagen | la moneda en un mismo | Contribuye enormemente
Olmedo? propia opinion sobre el | publica del Centro Deportivo | espacio. porque tenemos la obligacion
club. Olmedo, ya que esta depende de contarle al oyente lo que
principalmente  del  trabajo esta sucediendo en el equipo
interno de la institucion, de su para que este tenga una
gestidn, sus resultados deportivos perspectiva de lo que esté
y su proyeccion. Como emisora, sucediendo casa adentro en el
actuamos como intermediarios club
que informan lo que sucede, pero
la  percepcion puablica  se
construye a partir de los hechos
que el propio club genera. Si bien
podemos dar opiniones Yy
visibilizar situaciones, no somos
responsables de crear o moldear
la imagen institucional del
equipo.
3.-  ¢Qué valores | Promovemos la | Atravésde la cobertura del fatbol

promueve su emisora
a través de la

veracidad, la objetividad
y el respeto. Ademas,

local y, en especial, del Club
Olmedo, nuestra emisora

Aplaudimos y
motivamos la

Respeto, sobre todo

profesionalismo,
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cobertura del

futbol

local y, en particular,

del Club Olmedo?

destacamos valores
deportivos como el
juego limpio, el esfuerzo
y la identidad local.

promueve principalmente los
valores periodisticos de
veracidad y objetividad. Si bien
es dificil alcanzar una total
objetividad debido a la naturaleza
humana del periodista, se procura
contrastar diversas fuentes y
opiniones para ofrecer una
informacion  equilibrada vy
enriquecida al publico. Ademaés,
desde el enfoque deportivo,
también se destacan valores
como el juego limpio y la
honestidad, fundamentales tanto
dentro como fuera de la cancha.
En conjunto, estos valores
contribuyen a formar una
audiencia critica, bien informada
y con una percepcion ética del
deporte.

participacion del club
icono de Riobamba,
mediante un recuento de
su historia recordando
siempre su campeonato.

enfocandonos en lo antes

mencionado

4.- ;Considera usted
que su emisora ayuda

a fortalecer

la

identidad del Centro

Deportivo  Olmedo
dentro de la
comunidad

Si, al mantener
informada a la
ciudadania y al destacar
la historia y logros del
club, contribuimos a que
la identidad del Olmedo

Consideramos que nuestro papel
como medio de comunicacion es
informar con veracidad sobre lo
que sucede en torno al Centro
Deportivo Olmedo. Si bien no es
nuestra funcion directa fortalecer
su identidad dentro de la

En efecto  nuestra
empresa radial aporta de
manera continua
productos digitales que
tienen que ver con el
club.

Quizd y la imagen no
repercute tanto porque el
equipo tiene un nombre ya
consolidado histéricamente,
méas bien es el trato de la
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riobambefia? ;De qué
manera lo hace?

se mantenga viva dentro
de Riobamba.

comunidad  riobambefia, al
mantener informada a la
ciudadania sobre sus actividades,
logros o dificultades, de alguna
manera contribuimos a preservar
su presencia e imagen en el
entorno local. La identidad como
tal se construye desde la
institucion misma y desde la
percepcion del publico; nosotros
simplemente actuamos como
intermediarios.  Cuando  las
noticias son  positivas, €S
probable que eso influya
favorablemente en el
fortalecimiento de su identidad,
pero esa no es una labor
atribuible  exclusivamente al
periodista, sino al accionar del
propio club.

informacién y el como la
aficion se nutre de aquello

5.- ¢Qué criterios
utilizan sus
periodistas deportivos
al momento  de
seleccionar los
contenidos

relacionados con el

Seleccionamos los
contenidos en base a la
relevancia y veracidad
de los hechos. Nuestra

linea editorial busca
siempre informar con
equilibrio y sin

Los periodistas deportivos de
nuestra emisora aplican varios

criterios  al  momento de
seleccionar  los  contenidos
relacionados con el Club
Olmedo. EI principal es la

verificacion de la informacion,

Después de un analisis
profundo de la realidad
y momento del club, se
participa los criterios de
cada uno de nuestros
periodistas.

En la emisora tenemos total
libertad de expresion, cada
periodista es duefio de su
estilo, de su forma de tratar la
informacién, sin embargo, yo
como periodista me
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Club Olmedo, y como
se procura mantener
una linea editorial
coherente con la
identidad de la
emisora?

parcialidad, respetando
el estilo y la identidad
informativa de Tricolor.

asegurandose de que la noticia
provenga de fuentes confiables y
sea relevante para la audiencia.
También se evalla la
connotacion  social de la
informacion, es decir, el impacto
que puede tener en la comunidad
y el interés que puede generar
entre los oyentes.

Aunque existe una linea editorial
general basada en la veracidad,
responsabilidad y pluralidad
informativa, esta puede adaptarse
segun las circunstancias. Cada
periodista aporta su estilo
particular, siempre procurando
mantener la coherencia con los
valores del medio.

caracterizo por analizar lo que
en cancha ha sucedido y
situaciones que no se han
podido observar para que el
oyente se nutra de futbol

6.- (COomo describiria
la relacion entre su
radio y el Centro
Deportivo  Olmedo?
¢Existe algun tipo de
colaboracion

institucional o linea de

La relacion ha sido
cordial, aunque no
siempre constante. En
ocasiones hay buena
disposicion para
colaborar, pero falta una
comunicacion

Asumiendo la
responsabilidad de
mencionar realidades no
especulaciones.

Positiva transmite desde que
nacié todos los partidos de
Olmedo, en 2023 existio
colaboracion 'y patrocinio
hacia el club, la relacion es
buena sin embargo el enfoque
es que el oyente se sienta
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comunicacion

institucional méas formal

identificado con la radio que

directa? y directa con el club. nos elijan para las
transmisiones del club

7.- ¢Cree que la Es dificil determinar con

cobertura mediatica | Posiblemente  si, al | exactitud si la cobertura de | Estoy seguro de que si | Totalmente, no creo que

que ofrece su emisora | informar de  forma | nuestra emisora influye | influye muchisimo por | influya de manera negativa,

ha influido en la
percepcion que tiene
la ciudadania
riobambefia sobre el
Club Olmedo? ¢De
qué forma?

objetiva y continua sobre
el club, ayudamos a
reforzar su presencia en
la comunidad. Pero la
percepcion  ciudadana
depende méas de los
resultados deportivos y

directamente en la percepcion de
la ciudadania sobre el Club
Olmedo, ya que esto depende de
cada persona. No obstante,
procuramos informar con
veracidad y responsabilidad, lo
que puede contribuir a una
opinion mas informada. El club
mantiene una imagen positiva en
Riobamba, basada en su historia
y en el carifio de su hinchada. Las
criticas suelen centrarse mas en
las administraciones que han
pasado por el club, no en la
institucién como tal, que sigue
siendo un simbolo de identidad
local.

qué nuestro espacio
deportivo lo compone la
gente, y ahi esta el sentir
de la gente.

tenemos nuestros seguidores
en las transmisiones y en los
programas deportivos

8.- ¢(Qué papel cree
usted que deben tener
los medios de
comunicacion

de la gestion
institucional.

Los medios deben
informar con
imparcialidad, pero

Los medios de comunicacion
deportivos deben cumplir un rol
informativo e imparcial, pero
también pueden contribuir a

El papel que jugamos en
ese aspecto es clave,
como primer punto la

en la era digital, el desafio de
los medios es crear narrativas
que conecten
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deportivos en la
consolidacién de la
identidad y los valores

de instituciones
deportivas locales
como el Centro

Deportivo Olmedo?

también  recordar 'y
valorar la historia de los
clubes. Esto fortalece la
identidad colectiva y el
sentido de pertenencia
en la comunidad.

consolidar la identidad y los
valores de instituciones como el
Centro Deportivo Olmedo, al
recordar su historia, logros y
momentos significativos.
Aunque no se debe caer en la
parcialidad, destacar hechos que
generan orgullo, como los titulos
y participaciones internacionales,
ayuda a fortalecer el sentido de
pertenencia en la comunidad.
Informar con responsabilidad y
mantener viva la memoria del
club también es una forma de
apoyar su identidad local.

responsabilidad de lo
que se dice en radio se
escribe en periodico o se
publica en digitales y
TV tiene que ser
asumida por quienes
estamos al frente.

emocionalmente, combatan la
desinformacion y ayuden a
mantener viva la identidad de
instituciones como el
Olmedo, mas alld de los
resultados deportivos.
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4.2 Discusion de resultados

4.2.1 Andlisis de la informacion obtenida

4.2.1.1 Comparacion entre las Radios

Método de programacion deportiva

MEGA: Su agenda es variada, incluyendo deportes, noticias y entretenimiento. ElI Club
Olmedo ocupa un sitio singular en el ambito deportivo gracias a su trayectoria y conexion
con la ciudad.

TRICOLOR: Proporciona mayor importancia a la informacién local y a equipos con mayor
afluencia de pablico, como el Club Olmedo. Creen que la carrera e importancia del Olmedo
en Riobamba constituyen un componente crucial de su programa deportivo.

HOLA: Su participacién deportiva es activa y participativa. EI Olmedo representa un
simbolo para Riobamba y siempre se refleja en sus contenidos, en particular cuando se

producen noticias de relevancia.

POSITIVA: Ofrece importancia al deporte local, siendo el Club Olmedo un elemento
crucial de su alcance gracias a su historia y la conexion emocional con la poblacién.

2. Tratamiento periodistico y contribucion a la imagen publica

MEGA: Transmiten informacién de manera responsable y equilibrada, aportando a una
percepcion mas precisa y fundamentada del club a través de una cobertura transparente y
constante.

TRICOLOR: Reportan los eventos tal y como suceden, sin tratar de afectar directamente
la reputacion, pero difundiendo informacion confirmada para una vision més exacta de la
situacion del club.

HOLA: Muestran los eventos con equidad. Si el club tiene un buen rendimiento, la
cobertura fortalece su prestigio; si surgen problemas, los abordan con responsabilidad

informativa.

POSITIVA: Fomenta la imagen del club al mostrar sus avances y desafios, siempre desde
un enfoque equilibrado que persigue la informacion, no la influencia.

4.2.1.2 Los valores que se anuncian utilizando el recubrimiento

MEGA: Fomenta la imparcialidad, la autenticidad de los datos y el respeto, ademas de
resaltar el sentimiento de identidad que representa el Olmedo para Riobamba.
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TRICOLOR: Sus valores esenciales son honestidad, equidad y ética en el trabajo,
promoviendo la honestidad y el juego ético en el sector deportivo.

HOLA: Fomenta valores como la honestidad, el empefio y el compromiso hacia la ciudad,
y enfatiza la sensacion de comunidad que genera el deporte.

POSITIVA: Promueve valores como el respeto, la tenacidad y el orgullo de ser quienes son,
subrayando la colaboracion en equipo y la superacion en el campo deportivo.

4.2.1.3 Relacion con el Centro Deportivo Olmedo

MEGA: La relacion es respetuosa pero limitada. No se mantiene una comunicacion
institucional constante, sin embargo, se realiza contacto cuando se requiere para recopilar
informacion directa.

TRICOLOR: La interaccion con el club no es permanente, en particular con la nueva
gerencia. No hay una organizacién especifica para la comunicacion externa, aunque existen
ciertos roles de direccion.

HOLA: La direccién actual tiene un impacto significativo en la relacion; algunos trabajan
de manera franca, otros son méas cautelosos.

POSITIVA: La relacion con el club ha mostrado irregularidades, ocasionalmente con
predisposicion, pero sin una estructura formal que facilite la interaccion con los medios.

4.2.1.4 Impacto en la percepcién de los ciudadanos

MEGA: Su alcance puede influir en la percepcion pablica al difundir informacion de manera
responsable, sin embargo, la percepcién mundial se fundamenta mas en los logros deportivos
y la administracién institucional.

TRICOLOR: Puede que su cobertura influya al ofrecer visibilidad constante, sin embargo,
la percepcién de los ciudadanos estd méas relacionada con los éxitos deportivos y la

administracion directiva.

HOLA: Su intervencion continua en cuestiones relacionadas con el Olmedo mantiene al
club en el debate pablico y resalta su importancia en la ciudad.

POSITIVA: Su labor influye en la percepcion del pablico, funcionando como un vinculo
entre la institucion y los ciudadanos, y una comunicacion responsable fortalece ese lazo.
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4.2.1.5 Andlisis de los resultados

1. Tendencias comunes:

Todas las radios coinciden en que el Centro Deportivo Olmedo ocupa un lugar primordial
en su programacién deportiva, destacando su importancia local, trayectoria e impacto
emocional en la comunidad de Riobamba. Esto sugiere un reconocimiento generalizado
del Olmedo como un pilar fundamental del deporte local.

2. Fortalezas y debilidades:

Fortalezas:

Todas las emisoras de radio entienden el valor del Centro Deportivo Olmedo y le
conceden un espacio esencial en su programacion, resaltando su historia y la conexion
emocional con la comunidad. Esto evidencia un compromiso solido con el entorno
deportivo local.

Las emisoras se empefian en difundir informacion de forma justa, responsable y
balanceada. Su meta es comunicar sin afectar de manera directa la imagen del club,
permitiendo que el publico forme su propia vision.

Debilidades:

Una falencia constante es la falta de una comunicacion institucional consistente y
organizada con el Centro Deportivo Olmedo. Esto provoca "irregularidades” en la
interaccion y puede obstaculizar el acceso a datos precisos y al dia.

Pese a que las emisoras informan de manera responsable, admiten que la vision mundial
de los ciudadanos acerca del club se fundamenta méas en los logros deportivos y la
administracion institucional que en la cobertura mediatica en si. Esto podria restringir el
efecto directo que los medios pueden ejercer en la reputacion del club ante sus logros o
decepciones en el campo.

4.2.1.6 Opciones de mejora:

Aunque las emisoras de radio destacan la relevancia de la comunidad, podrian explorar
formas mas proactivas de incluir a los seguidores del Olmedo en la cobertura del equipo,
mediante cuestionarios, secciones de preguntas y respuestas, 0 programas interactivos,
reforzando asi el sentimiento de pertenencia.

Pese a que los resultados son cruciales, las emisoras podrian ahondar en relatos humanos,
perfil de los jugadores, o el estudio tactico de los encuentros, proporcionando una
perspectiva mas integral y enriquecedora.

4.2.1.7 Conclusiones:

Las radios Mega, Tricolor, Hola y Positiva evidencian un compromiso considerable y
una orientacion profesional en su difusion del Centro Deportivo Olmedo, dando
prioridad a la informacién local, la neutralidad y la promocién de valores positivos.
Entienden la importancia crucial del Olmedo como un emblema para Riobamba y se
empefian en aportar a su identidad y recuerdo histérico.
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Para potenciar el efecto de su alcance y consolidar ain mas la identidad del Centro
Deportivo Olmedo en la comunidad, es esencial que tanto las emisoras de radio como el
club colaboren en la creacion de vias de comunicacion oficiales y convenios de

cooperacion.
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Analisis de la entrevista al experto

Entrevistado:

Lcdo.- Salvatore Ghandi.- Comunicador del Centro Deportivo Olmedo

Preguntas

Respuestas

Andlisis

1.- ;Cuél considera que es el papel principal

Siempre procuramos mantener un vinculo estrecho
con el periodismo deportivo, al que consideramos

La importancia de los medios de

detperiodismo deportivoentaconstruccionde
la identidad del Centro Deportivo Olmedo?

uno—de nuestros —aliados —estratégicos.  En—ta
construccién y proyeccion de la identidad Olmedina,
los medios cumplen un papel determinante.

Como institucion con 105 anos de historia, nuestro
publico es en buena medida longevo vy, por tanto,
continlla consumiendo medios tradicionales: radio,
television y prensa escrita. Por ello resulta
indispensable apoyarnos en estos canales.

La radio el medio con mayor alcance y el mas
democratico, ha sido fundamental para mantenernos
presentes en la conversacion publica. Aunque hoy
estamos activos en redes sociales, la cobertura
radiofénica ha reforzado nuestra visibilidad vy
cercania con la aficion.

Incluso tras el descenso a la segunda categoria, los
medios locales siguen dedicando espacios exclusivos
al Centro Deportivo Olmedo. Esa atencion constante

comunicacion, —enparticutar —1os
convencionales como la radio, en la
formacion 'y conservacién de la
identidad del Centro Deportivo Olmedo.
Pese a la pérdida de la categoria, el club
continda siendo un asunto principal en
los medios de comunicacion locales, lo
que evidencia su profunda vinculacion
con la comunidad. Esta visibilidad
continua en los medios de comunicacion
potencia el sentimiento de pertenencia 'y
subraya la relevancia del periodismo
deportivo como enlace entre el equipo y
los seguidores. La identidad "Olmedina”
no solo se forja a partir del club, sino
también a traves de la historia que los
medios crean acerca de este.
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no solo informa, sino que también fortalece la
identidad riobambefia y chimboracense alrededor del
club. A diario, periodistas visitan nuestro complejo
para generar contenido, evidencia clara de que la
prensa es parte integral de la identidad Olmedina.

2.- (Qué estrategias comunicativas emplean
para fortalecer el vinculo entre el equipo y la
comunidad de Riobamba?

Desde nuestra llegada al club impulsamos una
estrategia de convergencia que une al equipo, los
medios de comunicacion y la Comunidad Olmedina,
integrada  por  hinchas,  socios,  medios,
patrocinadores, instituciones 'y  simpatizantes
riobambefios. El objetivo es fortalecer un tejido
social activo e informado.

Aungue manejamos nuestras redes sociales, sabemos
que muchos hinchas, especialmente adultos mayores
0 personas en zonas rurales, siguen consumiendo
medios tradicionales. Por eso colaboramos
estrechamente con radios, prensa y television,
entregdndoles informacion clara y (til.

Entre nuestras acciones destacan las ruedas de prensa
quincenales y el boletin “Pase la Voz”, que llega a
mas de 350 periodistas y también a nuestros socios,
quienes reciben datos adicionales como parte de
nuestra politica de transparencia.

Ante situaciones criticas, como sanciones o rumores,
organizamos mesas de dialogo con periodistas,
lideres de opinidn y de barras, a quienes mostramos

Se presenta una estrategia de
comunicacion integral que el Centro
Deportivo Olmedo ha puesto en marcha
para fortalecer su conexién con la
comunidad. Mediante la colaboracion
entre medios, equipo y publico, el club
aspira a mantener al tanto e involucrado

a todos sus seguidores, desde
aficionados de la ciudad hasta
simpatizantes en areas rurales. Se

resaltan medidas especificas como
ruedas de prensa, boletines de prensa y
mesas de dialogo, que evidencian una
politica de claridad y profesionalidad.
Ademas, el club comprende las
restricciones tecnoldgicas de algunos
sectores 'y reacciona con una
comunicacion inclusiva, empleando
medios tradicionales como la radio para
expandir su difusion. En suma, estas
medidas fortalecen la identidad de
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documentos de respaldo (facturas, pagos, etc.),
fortaleciendo asi la credibilidad del club.
Finalmente, para llegar a sectores sin internet,
enviamos a las radios audios Yy entrevistas,
asegurando asi que toda la aficion urbana o rural esté
informada y conectada con el equipo.

Olmedo y fortalecen la confianza en la
direccion del club.

3.- ¢Como seleccionan y estructuran los
mensajes que se difunden sobre el equipo en
los diferentes canales de comunicacion?

Contamos con una planificacion estratégica anual
basada en nuestro proyecto deportivo, que guia todas
nuestras decisiones. Esta planificacion se ajusta
segun el cuerpo técnico, ya que cada entrenador tiene
su estilo: algunos prefieren publicar la planificacion
semanal desde el lunes, mientras que otros optan por
mayor reserva, especialmente en segunda categoria,
donde no hay normativas claras sobre la entrega de
alineaciones como en la Serie A 0 B. Nuestro cuerpo
técnico, sin embargo, ha sido transparente y
considera que, si el equipo esta bien preparado, esos
detalles no afectan.

Cada afo definimos un mensaje acorde al contexto.
En 2023, tras un descenso dificil, nos enfocamos en
empoderar a la aficion y transmitir que hariamos todo
por volver. Aunque no se logré el ascenso, en 2024
reformulamos el enfoque: con menos presupuesto,
pero un equipo mas equilibrado, priorizamos el
trabajo colectivo sobre las figuras.

Se muestra una administracion ordenada
y consistente del Centro Deportivo
Olmedo, en la que la estrategia de
planificaciébn se sincroniza con el
proyecto deportivo y se ajusta a las
demandas del equipo técnico. Se nota
una comunicacion consciente  del
entorno competitivo, particularmente en
la segunda categoria, donde se necesita
mas libertad tactica. Ademas, se resalta
una narrativa adaptable que varia cada
temporada de acuerdo a los resultados y
metas, lo que evidencia una
interpretacion delicada del ambiente y
del escenario.

El club también proyecta una identidad
que trasciende el fatbol, incluyendo
iniciativas  sociales, educativas 'y
medioambientales, lo que refuerza su
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Nuestro proyecto también tiene un fuerte
componente social. Desarrollamos programas de
alimentacion, educacion y acciones ambientales con
los “Cicloncitos”, reforzando la visiéon de un club
comprometido con su comunidad. Ademas,
cumplimos acuerdos con patrocinadores que
requieren contenidos especificos, como videos,
historias o publicaciones con su marca, que Se
planifican semanalmente.

Todo el contenido que generamos se basa en el
andlisis de audiencias y en los compromisos
“Detras de la
Academia”, donde mostramos la vida estudiantil de
los jugadores, refuerzan el enfoque humano del club.
En conjunto, buscamos proyectar una imagen solida,
transparente y cercana, integrando lo deportivo, lo
social y lo institucional.

comerciales. Producciones como

dedicacion a la comunidad. Esta
dimension se afiade a una programacion
de contenidos centrada en el estudio de
las audiencias y los convenios de
negocio con  patrocinadores. En
resumen, el estudio presenta un modelo
de administracion integral que fusiona
aspectos  deportivos, humanos vy
comerciales, reforzando la reputacién de
la institucion y la vinculacion con
diferentes publicos.

4.- ;Qué impacto tienen los logros deportivos
del equipo en las narrativas mediaticas que
producen?

Los éxitos deportivos del Centro Deportivo Olmedo
ejercen un efecto significativo en la formacion de las
historias mediaticas que surgen alrededor del club.
Cada éxito, ya sea un campeonato, una promocion o
una secuencia de partidos destacados, genera una
serie de conversaciones en los medios que no solo se
centran en el desempefio en el fdtbol, sino que
tambien abordan elementos emocionales, sociales e
incluso histaricos.

Se expone cdmo los éxitos deportivos
del Centro Deportivo Olmedo funcionan
como impulsores de la narrativa que
transforman la narracion en tres
dimensiones: emocional, simbdlica e
histérica. En el ambito emocional cada
triunfo eleva el orgullo local y robustece
el sentimiento de pertenencia de los
seguidores; en el simbdlico, reinterpreta
la figura del "gigante andino™ que reta a

48



Un caso evidente fue la conquista del campeonato
nacional en el afio 2000. Ese logro no solo represento
un acontecimiento deportivo al transformarnos en el
primer equipo de la Serie A en obtener un titulo, sino
que también modifico radicalmente la manera en que
los medios de comunicacion hablaban del club y de
Riobamba. Se comenzé a edificar una historia de
orgullo andino, de superacién, de una ciudad que
enfrentaba a las principales potencias del fatbol
nacional. En ese instante, se reforzo la relacion entre
el club, la prensa y la identidad de Riobamba.
Incluso en situaciones mas dificiles, como en
Segunda Categoria, los éxitos contintan poseyendo
relevancia narrativa. Cada triunfo o buen desempefio
produce cobertura positiva, fortalece la reputacién
del club y fomenta la lealtad de los aficionados. Por
ejemplo, los medios locales y regionales han
continuado resaltando al Olmedo como un gigante
dormido o como un club histérico que ain batalla por
recuperar su posicion de honor. Esas narrativas
preservan el sentimiento del Olmedismo y otorgan
significado al trabajo que se lleva a cabo desde el
interior.

Otro aspecto crucial es que los éxitos en el deporte
no solo impactan en el contenido periodistico
convencional, sino también en los medios digitales y
las redes sociales, las métricas de interaccion se

las méximas potencias del futbol
ecuatoriano; y en el historico, vincula
sucesos actuales con logros como el
campeonato del 2000 para validar la
identidad del Olmedo.

Adicionalmente, evidencia que el efecto
va mas alla de la categoria en la que el
club juega incluso en segunda, los éxitos
producen una cobertura positiva y
sostienen la narrativa de resiliencia. La
prensa regional y local emplea esos
logros para mantener el interés y mostrar
al Olmedo como un icono que busca
retornar a su posicién de honor.
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incrementan considerablemente tras cada resultado
favorable, esto provoca que los medios de
comunicacion propios, al captar el interés del
publico, produzcan mas contenido, entrevistas,
analisis o coberturas exclusivas. La historia se
amplia, y el efecto del logro se potencia mas alla del
resultado especifico.

5.- ¢Cémo gestionan la critica o los
comentarios negativos en los medios sobre el
equipo?

Al asumir la gestion del club aplicamos en redes
sociales un enfoque de “borrén y cuenta nueva’:
desblogueamos a todos los usuarios y reafirmamos la
libertad del hincha para expresar sus opiniones,
conscientes de que el fatbol es profundamente
pasional y de que quienes comentan son, al finy al
cabo, quienes compran boletos y souvenirs. Solo
filtramos cuentas troll o mensajes con insultos
personales; en esos casos aplicamos un veto temporal
de dos semanas. El resto de los comentarios,
incluidos los criticos, nos sirven para el analisis de
audiencias y para ajustar contenidos: si la gente
cuestiona la falta de delanteros, respondemos con un
video que muestre estadisticas de nuestro atacante,
generando opinion sin confrontar.

En cuanto a la relacion con la prensa, revertimos el
hermetismo previo y abrimos el complejo dos veces
por semana. Antes apenas se acreditaban 51

Se muestra un manejo contemporaneo,
transparente 'y estratégico de la
comunicacion institucional del Centro
Deportivo Olmedo, tanto en las redes
sociales como en su vinculo con los
medios. En las redes, se manifiesta una
actitud respetuosa hacia la libertad de
expresion del equipo, aceptando la
critica y empleandola como herramienta
para el andlisis y optimizacion de
contenidos. Se evita el enfrentamiento
directo y se reacciona con inventiva y
datos, reforzando la conexion con la
comunidad en linea.

Respecto a la relacion con la prensa, se
desvincula de las préacticas pasadas
caracterizadas por el hermetismo, dando
paso a un modelo de acceso y claridad.
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periodistas en Serie A; ahora, pese a estar en segunda
categoria, recibimos un promedio de 103 periodistas
por partido, provenientes no solo de Riobamba sino
también de Colta, Alausi y Chunchi. Monitoreamos
los medios para entender la conversacion pablica, no
para censurar. Cuando surge informacion falsa que
afecta al club o al honor de sus miembros, enviamos
notificaciones formales acompafadas de pruebas y
solicitamos el derecho a réplica; el objetivo es
corregir, no castigar. En casos excepcionales hemos
recurrido a cdmaras de mediacién con el abogado del
club y representantes del medio para resolver
malentendidos. Esta politica de apertura y dialogo ha
fortalecido nuestra reputacion y ha consolidado una
relacion de confianza tanto con la aficion como con
los comunicadores.

El elevado numero de periodistas,
incluso de segunda categoria, sefiala el
efecto beneficioso de estas politicas.
Asimismo, los conflictos se gestionan
con profesionalidad, mediante
instrumentos formales como el derecho
aréplica o mediacién, dando prioridad al
didlogo y al respeto reciproco. Esta
tactica potencia la imagen institucional,
fomenta la confianza y fortalece al club
como una entidad receptiva al analisis,
consciente de su funcion tanto dentro
como fuera del campo.

6.- ¢Qué valores o elementos culturales locales
intentan reflejar en sus mensajes sobre el
equipo?

Creemos firmemente que el éxito deportivo solo es
sostenible cuando existe un auténtico desarrollo
social. Por ello hemos adoptado un enfoque de
marketing social que sitGa al jugador en el centro de
nuestra estrategia. Por primera vez en la historia del
club, los futbolistas residen en el complejo, donde
reciben alojamiento y alimentacién gratuitos gracias
a nuestro convenio con la Fundacion Céritas.
Ademas, estudian mediante becas de la Fundacion
Iberoamericana de Educacion (FIBE) y cuentan con

Se presenta al Centro Deportivo Olmedo
COmo un equipo que se orienta hacia un
modelo de crecimiento integral, en el
que el triunfo deportivo se encuentra en
sintonia con la dedicacién social.
Mediante una perspectiva de marketing
social, se otorga importancia al bienestar
de los jugadores, proporcionandoles
nutricion, educacion y capacitacion
humana. Adicionalmente, se fortalece la
identidad de la localidad al asociar al
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asesoria nutricional provista por Nutrion, lo que
fomenta su desarrollo integral.

Este apoyo va més alla del rendimiento en la cancha:
muchos de nuestros juveniles provienen de zonas
vulnerables de Esmeraldas y Guayaquil, donde la
delincuencia es un riesgo real. Si el futbol no fuera
su camino definitivo, la formacion académica y los
valores que les brindamos seran herramientas para
forjarse un futuro digno. Por eso decimos que
Olmedo es un club que cambia vidas.

También entendemos al fatbol como un elemento
cultural que refuerza el orgullo local: ser olmedista
es ser riobambefio y, a su vez, el riobambefio se
reconoce en el Olmedo. Junto con la Cooperativa
Riobamba impulsamos una campafa que celebra ese
orgullo, destacando la resiliencia de nuestra gente: a
pesar de las dificultades, Riobamba mira al futuro
con esperanza y trabajo duro, igual que su equipo.
Nuestro compromiso con la identidad local comienza
desde la base. El programa Cicloncitos entrena a
nifios en el propio complejo no en sedes externas
para que interioricen la cultura olmedista y se sientan
parte activa de la ciudad. Asi, Olmedo no solo
compite en la cancha: se convierte en un motor de
cohesion social y en un simbolo vivo de la identidad
riobambefia.

club con el orgullo de Riobamba,
transformandolo en un emblema cultural
del lugar. Programas como Cicloncitos
demuestran el interés por educar no solo
a futbolistas, sino a ciudadanos
dedicados desde la infancia.
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7.- ¢Como consideran que ha evolucionado la
percepcion de los aficionados hacia el equipo
en los ultimos afios?

Distinguimos dos formas de medir nuestro avance.
En lo subjetivo, percibimos una reactivacion clara de
la aficion: aunque el reto deportivo siga siendo
grande por la herencia recibida, el mensaje que
proyectamos Yy la identidad riobambefia del club se
han fortalecido. En lo objetivo, los nameros lo
avalan: hoy, en Segunda Categoria, llevamos mas
publico al estadio que cuando jugdbamos en Serie A.
Tras una década de dirigencias probleméticas con
deudas y partidos que ni siquiera se disputaban el
vinculo con la hinchada se habia debilitado; ahora,
en cambio, vemos a huevas generaciones ponerse la
camiseta.

Este cambio responde a dos lineas de accion. La
primera es el discurso: hemos insistido en que el
Olmedo no pertenece a una directiva 0 a un grupo
econdmico, sino a la ciudad y a la provincia. La
segunda es la base formativa: la escuela de futbol ya
supera los doscientos nifios que entrenan en el mismo
complejo donde practican sus idolos, lo que refuerza
la sensacion de pertenencia desde temprana edad. La
mayor estabilidad institucional sin deudas y con
todos los partidos disputados también ha mejorado la
percepcion puablica, lo que ha atraido a empresas
interesadas en nuestro enfoque de marketing social y
en nuestras iniciativas ambientales y comunitarias.

El documento ofrece un analisis acerca
del efecto de la comunicacion
institucional en la reconstruccion de la
percepcion del Centro Deportivo
Olmedo. Distingue entre percepciones
personales —como el rejuvenecimiento
emocional del hincha— y datos
concretos, como el incremento en la
asistencia al estadio y la incorporacion
de nuevos patrocinadores. Se resalta que
la mejora en la comunicacion se ha
logrado mediante una transformacion en
el discurso: el club se erige como
patrimonio de la ciudad, no de una
gerencia, y se respalda en iniciativas
especificas como la escuela de fatbol
(Cicloncitos), que promueve la
pertenencia desde la infancia.

Ademas se reconoce las restricciones del
campo comunicativo en relacion con los
resultados deportivos, evidenciando una
actitud realista y autocritica. El escritor
reconoce un proceso aln en curso de
recuperacion de confianza, que demanda
consistencia entre el mensaje, las
acciones y los resultados en el campo. El
club se presenta como una entidad que
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El proceso, sin embargo, no esta exento de criticas;
revertir diez afios de mal gobierno no es tarea facil.
Ademas, la comunicacion siempre dependera en
parte de los resultados deportivos: un triunfo
entusiasma, una derrota enfria los animos. Como
comunicadores debemos leer el contexto y adaptar el
mensaje, gestionando expectativas sin perder la
honestidad. Es un desafio permanente, pero también
una oportunidad valiosa para consolidar la confianza
de la gente en el club.

aspira a restablecer su credibilidad a
través de un didlogo transparente,

socialmente responsable y
estrechamente  vinculado con su
comunidad.

8.- ¢Qué papel desempefian las redes sociales
en la conexién entre el equipo y sus
seguidores?

Las redes sociales se han convertido en nuestra
herramienta mas valiosa para comunicar, de forma
directa, la mision, vision y filosofia del proyecto
deportivo. Gracias a ellas conectamos con los mas
jévenes y renovamos una hinchada histéricamente
longeva: los nifios que hoy entrenan en la escuela de
futbol se transformaran mafiana en jugadores,
directivos o socios del club. A través de estas
plataformas resolvemos dudas, mostramos el trabajo
diario y entretenemos; en comunicacion, lo que no se
ve sencillamente no existe.

Nuestra estrategia parte siempre de datos, no solo de
percepciones. ElI Olmedo es el club en activo mas
antiguo del pais y vivid su gran auge en el afio 2000;
muchos de quienes vibraron entonces tienen ahora 40
o 50anos, de modo que una parte significativa
aproximadamente 60 % de la aficion es adulta o

Se resalta el rol fundamental que juegan
las redes sociales en la estrategia de
comunicacion del Centro Deportivo
Olmedo. Estas plataformas no solo

facilitan la informacion vy el
entretenimiento, sino  también la
conexion emocional con las nuevas

generaciones, un aspecto esencial para
renovar una aficion histéricamente
formada por personas de edad avanzada.
Ademas, el club se muestra como una
entidad receptiva y abierta, que emplea
informacion y pruebas para elaborar sus
discursos y fortalecer su identidad local.
Ademas, se trata el valor simbdlico del
Olmedo como equipo de la ciudad, que
tiene la capacidad de crear sentido de
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adulta mayor. Esa realidad explica por qué se habla
de una hinchada longeva, comparable a la de Aucas.
Jugar en Segunda Categoria también ha acercado al
publico al equipo: los entrenamientos son mas
abiertos, el contacto con los jugadores es mas
sencillo y la identidad local se refuerza. Aun asi,
numerosos riobambefios que simpatizan con otros
clubes de serie A apoyan incondicionalmente al
Olmedo, porque lo consideran patrimonio de la
ciudad y la provincia. Con esta combinacion de
tradicion y renovacion seguimos fortaleciendo el
vinculo entre el club y la comunidad.

pertenencia incluso entre seguidores de
otros equipos nacionales. La proximidad
que brinda la Segunda Categoria, donde
la interaccion con los jugadores y los
directivos es mas facil, ayuda a
consolidar este lazo.

9.- (Colaboran con medios de comunicacion
externos para difundir la imagen del equipo?
Si es asi, ¢como lo hacen?

Nosotros, contamos con diversas estrategias para
garantizar el acceso equitativo a la informacién. Uno
de nuestros principios ha sido siempre democratizar
la comunicacion, creemos firmemente que todos los
medios de comunicacioén merecen recibir los mismos
insumos informativos, sin distincion. Por eso, no
tenemos convenios exclusivos con ninguna radio,
periddico o canal. Si en algin momento existio un
acuerdo comercial con alguna emisora, este fue
unicamente con fines publicitarios y no implico
ningun tipo de ventaja en el ambito comunicacional,
ya que consideramos que eso seria poco ético.

En cuanto a nuestras estrategias, contamos con
herramientas concretas para orientar el mensaje
institucional hacia los medios. Una de ellas es el

Se reconoce una posicién precisa y
consistente respecto a la
democratizacion de la informacién por
el Centro Deportivo Olmedo. La entidad
da prioridad al acceso justo a los
contenidos informativos para todos los
medios de  comunicacion,  sin
privilegios, lo que fortalece su
dedicacion a la transparencia y la ética
en la comunicacion

Asi como se logra notar un enfoque
especializado en la administracion de
relaciones con la prensa, a traves de
instrumentos como boletines
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boletin de prensa, que difundimos de forma periddica
con la informacion mas relevante del club. También
elaboramos un free press, especialmente Gtil cuando
presentamos a un nuevo jugador, entrenador o
directivo, ya que contiene todos los datos clave que
permiten a los medios elaborar sus notas con
precision.

Ademaés, hemos implementado mesas de dialogo con
periodistas y comunicadores, las cuales resultan
especialmente valiosas en contextos de crisis
comunicacional. Estas reuniones, realizadas en el
complejo del club, permiten aclarar dudas, fortalecer
relaciones 'y ofrecer informacion directa y
transparente. Las ruedas de prensa también han sido
un recurso fundamental para generar opinion pablica
con base en datos verificados y no en rumores.
Nuestra politica siempre ha sido de puertas abiertas:
el ingreso al complejo, a los entrenamientos y al
estadio ha estado disponible para todos los medios,
sin restricciones. Sabemos que muchos medios
también encuentran en el Olmedo un respaldo para
generar contenido, y por eso valoramos la relacion de
mutua cooperacion, sin importar si el enfoque de
algunos medios es mas critico o favorable.

informativos, free press (prensa libre) y
mesas de conversacion. Estas medidas
no solo simplifican la labor del
periodista, sino que también posibilitan
al club gestionar y dirigir su mensaje de
manera estratégica, particularmente en
situaciones de crisis.
Adicionalmente se resalta una politica
de puertas abiertas hacia todos los
medios de comunicacion, sin importar si
su cobertura es critica o positiva, 1o que
refuerza la imagen institucional del club
como una entidad inclusiva, receptiva al
analisis y consciente del papel que los
medios tienen en la formacion de su
narrativa publica.

10.- En su opinidn, ¢como podria mejorarse el
uso del periodismo deportivo para fortalecer

Consideramos que la relacion entre el club y los
medios de comunicacion debe ser un trabajo
mancomunado. El periodismo no tiene por qué

Se puede evidenciar una perspectiva
institucional estratégica y madura
respecto al rol de los medios de
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aun mas la identidad del Centro Deportivo
Olmedo?

afirmar que todo esté bien; la critica responsable es
necesaria para crecer y fomentar la autocritica. No
obstante, cuando la critica se vuelve personal o
carece de contraste de fuentes, el dafio puede ser
considerable, un ejemplo a inicios de 2024, teniamos
practicamente cerrado un patrocinio con una casa de
apuestas; la publicacion de un rumor infundado sobre
supuestos impagos a un exentrenador provoco que
ese acuerdo se viniera abajo. Casos asi muestran la
importancia de la verificacion y la responsabilidad
periodistica:  la  desinformacion  aleja a
patrocinadores y genera desconfianza en la hinchada.
Por nuestra parte, el departamento de comunicacién
trabaja para que club y prensa formen una verdadera
alianza. Facilitar informacion verificada boletines,
ruedas de prensa, mesas de didlogo y material
audiovisual es parte de nuestro compromiso.
Abrimos el complejo y el estadio a todos los medios
sin distincién de linea editorial, radio, prensa,
television y de manera especial medios digitales
emergentes. En vez de un cupo por portal ofrecemos
hasta tres acreditaciones porque creemos en el
periodismo joven y su creatividad para contar
historias.

Hemos demostrado coherencia entre discurso y
practica donde antes existia hermetismo, hoy
mantenemos puertas abiertas. Periodistas que

comunicacion en la difusion de la
imagen del Centro Deportivo Olmedo.
Se muestra una actitud que aprecia la
critica  constructiva  como un
componente del desarrollo,
distinguiéndola de manera evidente de la
desinformacion o ataques individuales.
Esta distincion entre la critica legitima 'y
el perjuicio reputacional no solo refleja
una actitud ética, sino que también
define fronteras claras para la préctica
responsable del periodismo deportivo.
Uno de los puntos fundamentales del
analisis radica en la promocion de la
transparencia en la comunicacion.

El club se muestra como una
organizacion  que promueve la
democratizacion del acceso a la
informacion, desmantelando antiguas
practicas de hermetismo. La
inauguracion del complejo y del estadio,
sumada a la disponibilidad de boletines,
ruedas de prensa y medios digitales, es
una tactica especifica para generar
confianza y prevenir rumores. Esto
evidencia un cambio hacia una
comunicacion institucional proactiva,
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solicitan datos estadisticos, entrevistas o simple
apoyo técnico reciben respuesta individualizada.
Cuando surge informacion inexacta, solicitamos
rectificacion y ejercemos el derecho a réplica; de ser
necesario, acudimos a instancias de mediacion,
convencidos de que el dialogo es la mejor via para
resolver conflictos.

Entendemos que la evaluacion pudblica del club
depende en gran medida de los resultados deportivos:
una victoria entusiasma una derrota incomoda. Aun
asi, creemos que la transparencia y el acceso libre a
la informacion benefician a todos. Cuando al
Olmedo le va bien gana el periodismo, la economia
local y sobre todo la aficion. Por eso seguiremos
ofreciendo todas las facilidades posibles, conscientes
de que la prensa es un aliado indispensable para
proyectar nuestra identidad y nuestros valores.

que intenta prever los conflictos a través
del acceso libre a la informacion y los
espacios del club.
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CAPITULO V. DISCUSION DE RESULTADOS

Este capitulo presenta el andlisis reflexivo de los hallazgos obtenidos mediante la
triangulacion entre el marco tedrico, el anélisis de contenido aplicado a los medios de
comunicacion deportivos de Riobamba y las entrevistas realizadas a periodistas, gerentes
radiales y actores vinculados al Centro Deportivo Olmedo. El propoésito de esta triangulacion
es validar, confrontar y enriquecer los datos, permitiendo una comprension mas profunda
del papel que cumple el periodismo deportivo en la construccion de la identidad del club.

5.1 El rol del periodismo deportivo en la identidad del Centro Deportivo Olmedo

La teoria expuesta por autores como Hall (1997) y Ldpez (2012) plantea que los
medios de comunicacion no solo informan sobre la realidad, sino que la construyen
simbdlicamente. En este sentido, los medios deportivos actian como intermediarios entre
los equipos y la sociedad, dotandolos de significados culturales e identitarios. Este principio
se confirma con los resultados obtenidos tanto en las entrevistas como en el analisis de
contenido, donde se evidencia que los comunicadores locales no solo reportan hechos
deportivos, sino que también fomentan el sentido de pertenencia y el orgullo colectivo a
través de sus narrativas.

Los medios estudiados, especialmente las emisoras Tricolor, Mega, Hola y Positiva,
reconocen su influencia en la identidad del club y de la ciudad. A través de coberturas
constantes, relatos emocionales y el uso de apelativos como “El Ciclon de los Andes”,
fortalecen el lazo entre el equipo y su hinchada.

Los hallazgos indican que el periodismo deportivo en Riobamba juega un papel
fundamental en la formacion de la identidad del Olmedo, a través de narrativas llenas de
simbolismo, apelativos historicos y alusiones culturales que fortalecen el sentido de
pertenencia.

Esta conclusion esté en linea con los argumentos de Hall (1997), que afirma que los
medios no solo informan, sino que también generan significados y establecen identidades
colectivas. De igual forma, se vincula con Whannel (1992), que alerta sobre el hecho de que
el deporte es un ambito privilegiado para la creacion de significados sociales a través de los
medios.

Sin embargo, la practica local demuestra que estos discursos estan fuertemente influenciados
por elementos contextuales como la estabilidad administrativa del club y los resultados
deportivos. En este sentido, los descubrimientos corroboran lo que Vautier (2018) indico,
subrayando que las narrativas deportivas son cambiantes y pueden oscilar entre la critica y
la exaltacion en funcion de la situacion.

5.2 Narrativas mediaticas como constructoras de sentido

Segun Whannel (1992) y Vautier (2018), los relatos que construyen los medios tienen
el poder de naturalizar visiones sobre los actores sociales. En este contexto, el analisis de
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contenido revela que los medios de Riobamba suelen emplear una narrativa positiva hacia
el Olmedo, exaltando su historia, identidad y logros, aun cuando el equipo no atraviesa su
mejor momento deportivo.

Las entrevistas confirman que esta forma de narrar es intencional: los periodistas
locales buscan preservar y fortalecer la imagen simbdlica del club. Asi, el periodismo
deportivo se convierte en un espacio de produccion de significados que alimentan el
imaginario colectivo de la comunidad riobambefia.

Aunque las emisoras deportivas que se han examinado exaltan los logros histéricos
del Olmedo, como su campeonato nacional en el afio 2000 y su apodo de "El Ciclon de los
Andes", es importante aceptar que estas narraciones suelen favorecer un discurso positivo
que puede ignorar o restarle importancia a los problemas actuales del club, como son la
inestabilidad institucional, la crisis econdmica y la falta de titulos en tiempos recientes.

Por lo tanto, el periodismo deportivo local se enfrenta al reto de equilibrar la
exaltacion de la identidad con una critica responsable que contribuya a fortalecer las
instituciones y a ser transparente. Asi, los medios de comunicacién tienen la capacidad de
establecerse no solo como promotores de identidad, sino también como agentes de control
social y progreso en conjunto.

5.3 Influencia en la percepcion ciudadana
La imagen y reputacion institucional, segin Orozco-Toro y Ferré-Pavia (2017), se
forman a partir de multiples interacciones mediaticas sostenidas. En este estudio, los
resultados muestran que, si bien los resultados deportivos del club influyen directamente en
la percepcion ciudadana, la cobertura periodistica también desempefia un papel clave. Las
emisoras participantes reconocen que, al ofrecer informacion equilibrada y permanente,
contribuyen a sostener el prestigio del equipo, aun en contextos de crisis.

Este hallazgo evidencia que los medios acttan como filtro interpretativo, modulando
la manera en que la ciudadania percibe al club. En consecuencia, su rol va mas alla del
entretenimiento o la informacion: los periodistas deportivos son constructores simbolicos de
identidad local.

5.4 Limitaciones y oportunidades del periodismo deportivo local
La examinacion de contenido se enfocé en medios radiales locales, excluyendo otros
soportes como la television y la prensa digital nacional, lo cual limita la variedad de fuentes.
Asi como se llevaron a cabo las entrevistas con periodistas que estaban directamente
involucrados en la cobertura del Olmedo, lo que puede generar un sesgo positivo hacia el
club.

Ademas, que la falta de técnicas etnograficas no permitié una observacién directa de las
practicas culturales de la hinchada, lo que redujo el entendimiento completo del fenémeno.
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Aunque estas limitaciones no invalidan los resultados, si sugieren que se requiere realizar
estudios adicionales para aumentar la muestra y las técnicas empleadas.

Uno de los problemas maés reiterados en el marco tedrico es la escasa
profesionalizacion del periodismo deportivo en contextos locales (Guerra, 2015). Las
entrevistas corroboran que, si bien existe compromiso por parte de los comunicadores,
muchos ejercen su labor de forma empirica, sin lineamientos editoriales formales ni
formacion académica especifica.

Sin embargo, esta debilidad se ve parcialmente compensada por la cercania de los
periodistas con la hinchada, el conocimiento del contexto local y la pasion por el club. Este
escenario plantea un desafio: la necesidad de profesionalizar el ejercicio del periodismo
deportivo en Riobamba para mejorar la calidad de la cobertura y fortalecer ain mas su rol
identitario.

5.5 Redes sociales y transicion al entorno digital
El papel emergente de las redes sociales en la cobertura deportiva es un factor importante.
Los periodistas identifican que estas plataformas incrementan la visibilidad del club y
promueven la interaccion con los aficionados, aunque también apuntan a la falta de
profesionalismo en su gestion.

En esta linea, las redes sociales constituyen una oportunidad estratégica para difundir
la identidad del Olmedo entre jévenes pablicos y comunidades riobambefias en el extranjero,
siempre que su administracion se lleve a cabo de forma profesional y planificada.

La transformacion digital ha cambiado las dindmicas comunicativas, tal como
afirman Maestro, Benito y Vences (2018), quienes destacan que la reputacion de las
instituciones es hoy mas fragil y volatil en entornos digitales. Las entrevistas revelan que las
emisoras han comenzado a aprovechar plataformas digitales para extender su cobertura,
interactuar con la hinchada y mantener vigente la presencia del Olmedo en el debate publico.

Aunqgue el uso de redes sociales alin no esta plenamente profesionalizado, se
reconoce que estos canales son clave para construir comunidad, generar identidad y
fortalecer el vinculo entre el club y sus seguidores.

5.6 Conclusion de la discusion
Se concluye que el periodismo deportivo de Riobamba contribuye de manera activa
a la formacion de la identidad del Centro Deportivo Olmedo, a traves de relatos simbolicos
y emotivos que fortalecen el sentimiento de pertenencia comunitario. No obstante, también
se reconocen sesgos favorables y restricciones metodoldgicas que deben tenerse en cuenta.

El reto fundamental consiste en equilibrar la exaltacion de la identidad con una critica

responsable, profesionalizar el ejercicio del periodismo y maximizar las capacidades de las
plataformas digitales. Asi, los medios deportivos locales tendran la oportunidad de
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establecerse como agentes clave en el desarrollo conjunto y sustentable de la identidad del
club y de la ciudad de Riobamba.

La triangulacion de resultados permite confirmar que el periodismo deportivo en
Riobamba cumple un papel esencial en la construccion y proyeccion de la identidad del
Centro Deportivo Olmedo. A través de narrativas simbdlicas, cobertura constante y un
vinculo emocional con la audiencia, los medios locales actian como agentes de cohesidn
social, alimentando el sentido de pertenencia y la memoria colectiva en torno al club.

Si bien existen retos como la falta de profesionalizacion o la necesidad de consolidar
una estrategia digital, se evidencia que los periodistas deportivos locales poseen un alto
capital simbolico, convirtiéndose en actores estratégicos para el fortalecimiento de la
identidad deportiva y cultural de la ciudad de Riobamba.
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CAPITULO VI. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 CONCLUSIONES

La presente investigacion ha permitido analizar el papel del periodismo deportivo en la
construccion de la identidad del Centro Deportivo Olmedo de Riobamba. Con base en el
andlisis de contenido y entrevistas realizadas, se pueden extraer las siguientes conclusiones
relacionadas con los objetivos de la investigacion:

1. El periodismo deportivo en la ciudad de Riobamba cumple un papel clave en la
construccién simbdlica de la identidad del Centro Deportivo Olmedo. Mediante
coberturas constantes, el uso de narrativas emocionales y representaciones
simbolicas como “El Ciclén de los Andes”, los medios locales promueven
activamente a reforzar el sentido de pertenencia de la hinchada y a mantener vigente
la imagen historica del club en la comunidad.

2. En Riobamba, el periodismo deportivo tiene un papel relevante en la creacion de la
identidad del Centro Deportivo Olmedo ya que promueve relatos que consolidan el
sentido de pertenencia entre los aficionados y preservan viva la memoria colectiva
sobre el club. No obstante, su impacto esta determinado por elementos como el
rendimiento deportivo y la estabilidad organizativa del equipo.

3. La elaboracion del articulo cientifico permitio simplificar los principales hallazgos
de la investigacion en un formato académico que favorece la divulgacion del
conocimiento en el ambito de la comunicacion y el periodismo deportivo.

6.2 RECOMENDACIONES

1. Fortalecer la capacitacion profesional de los periodistas deportivos mediante
seminarios, cursos o0 convenios con universidades e instituciones para mejorar la
calidad del tratamiento informativo y desarrollar estrategias de comunicacién mas
efectivas y responsables.

2. Llevar a cabo programas de capacitacion ética y académica enfocados en los
periodistas deportivos de Riobamba, en colaboracion con universidades,
agrupaciones comunicacionales y medios locales. Estos programas deben abarcar
capacitacion en comunicacion institucional, manejo de crisis, periodismo digital y
critica responsable.

3. Crear espacios de interaccion permanentes que hagan posible la construccion de una
identidad colectiva y transparente. Estos ambitos pueden concretarse a través de
campaniias digitales en las que se participe, foros ciudadanos y programas de radio
abiertos.
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CAPITULO VI. PROPUESTA

Elaboracién de un Articulo cientifico

Introduccion

En cumplimiento del tercer objetivo especifico de esta investigacion, que consiste en
la elaboracion de un articulo cientifico con los resultados del mismo, se presenta a
continuacidén un texto académico que sintetiza los principales hallazgos del estudio: El papel
del periodismo deportivo en la construccion de la identidad del Centro Deportivo Olmedo
de Riobamba.

Se trata de una propuesta académica que resume el proceso investigativo
considerando el enfoque tedrico, metodoldgico y analitico abordado, facilitando de esta
forma una mayor divulgacion de los conocimientos generados, especialmente al campo de
la comunicacion, el periodismo y los estudios de identidad cultural en contextos deportivos.

La elaboracion del articulo se fundamenta en la necesidad de plasmar sus resultados
mas significativos en un formato accesible para su futura publicacion en revistas cientificas
0 académicas especializadas, al mismo tiempo que buscan obtener una mayor difusion,
promoviendo el debate sobre el papel que desempefian los medios de comunicacion en la
construccidn simbolica de los clubes deportivos, como referentes culturales y sociales en sus
comunidades.

Objetivo General.- Difundir el conocimiento cientifico mediante la presente
investigacion
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Resumen

El periodismo deportivo ha desempefiado un rol importante en el imaginario
colectivo de la provincia de Chimborazo aqui se pueden narrar y preservar los desafios y los
logros de los deportistas y equipos locales, los medios de comunicacion han ido moldeando
la percepcidn de la poblacion hacia el deporte en dénde se ha considerado como un elemento
de identidad y orgullo a nivel provincial de esta forma crean un sentido de pertenencia de
las raices y logros colectivos.

En la provincia de Chimborazo el deporte es una tradicion y el periodismo deportivo
es un puente que narra sobre la resistencia de los deportistas a pesar de las diferentes
caracteristicas negativas que pueden existir se pone en primer plano la superacion y a pesar
de los desafios sociales y econdmicos el deporte en la sociedad.

El impacto del periodismo deportivo se puede observar en eventos de relevancia los
campeonatos locales regionales e incluso nacionales en donde los medios destacan la
representacion de los equipos creando un espacio de union social y permitiendo a las
comunidades rurales y urbanas desarrollaron sentido deportivo.

El periodismo deportivo en Chimborazo funciona como una estrategia para
visibilizar a los equipos locales como el Centro Deportivo Olmedo, en donde se promueven
una mayor inclusion debido a que se destaca de manera diversa y equitativa al deporte en la
provincia, de forma inclusiva y con una percepcién mas amplia del deporte como un campo
accesible para todos los equipos.

Palabras Clave: Periodismo Deportivo, Chimborazo, Deporte, Centro Deportivo Olmedo,
Pertenencia.
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Abstract

Sports journalism has played an important role in the collective imagination of the
province of Chimborazo, here the challenges and achievements of local athletes and teams
can be narrated and preserved, the media have been shaping the perception of the population
towards sports where it has been considered as an element of identity and pride at the
provincial level, in this way they create a sense of belonging to the roots and collective
achievements.

In the province of Chimborazo, sport is a tradition and sports journalism is a bridge
that narrates the resistance of athletes, despite the different negative characteristics that may
exist, overcoming is put in the foreground and despite the social and economic challenges,
sport in society.

The impact of sports journalism can be seen in relevant events: local, regional and
even national championships, where the media highlight the representation of the teams,
creating a space for social union and allowing rural and urban communities to develop a
sense of sportsmanship.

Sports journalism in Chimborazo works as a strategy to make local teams such as
the Olmedo Sports Center visible, where greater inclusion is promoted because sports are
highlighted in a diverse and equitable way in the province, in an inclusive way and with a
broader perception of sport as an accessible field for all teams.

Keywords: Sports journalism, Chimborazo, sports, Olmedo Sports Center, belonging.
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Introduccion

El periodismo deportivo y la presencia del Centro Deportivo Olmedo en la provincia de
Chimborazo han cambiado de manera significativa la relacion de esta con el deporte esto
con la consolidacion del fatbol como un pilar fundamental en el imaginario colectivo local.

Una parte integral de la identidad cultural se basa en la cobertura multifacética de los
medios de comunicacion en donde la historia el andlisis y las narrativas del futbol permiten
que se convierte en un agente indispensable para la integracion social el fortalecimiento de
la identidad y la cultura.

El Centro Deportivo Olmedo es una representacion del fatbol profesional en Ecuador en
donde la labor del periodismo deportivo permite el acceso a informacién detallada y en
tiempo real en donde el futbol refuerza la idea del deporte para superar barreras sociales y
sentido de pertenencia.

Por otro lado, se puede comprender que el periodismo deportivo en la provincia de
Chimborazo es crucial para analizar al futbol como un medio de cohesion social las historias
los andlisis y las entrevistas pueden ser inspiradores para la sociedad y los mas jovenes de la
provincia creando una identidad en el contexto del Ecuador.

La presencia del Centro Deportivo Olmedo en Chimborazo ha combinado diferentes
formas de hacer periodismo como la cobertura la generacién y el impacto econémico o
cultural la economia y las oportunidades que se pueden presentar para un juego limpio y la
inclusion y el respeto.

Se analizaron autores clave como Santoro y Palacios 2019, Mancero y Zambrano, 2022
que debido a que se pudo determinar que el de periodismo deportivo y el Centro Deportivo
Olmedo es una estrecha relacion para determinar el deporte y la presencia del mismo en la
provincia de Chimborazo principalmente en hoy el deporte como un elemento para crear
sentido de pertenencia.

Asimismo, Centro Deportivo Olmedo puede utilizar estrategias en cuanto a la marca y
sus auspiciantes que pueden tener significados culturales o simbdlicos que pueden tener
relacién con la identidad nacional o regional, analizaremos asi principales conceptos sobre
la comunicacion, el periodismo deportivo y como esta puede generar un sentido de
pertenencia de esta forma elementos como la psicologia del color, como la sociologia de los
emisores pueden generar una perspectiva impresionante sobre la relacion entre el periodismo
deportivo.
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Marco Tebrico

Periodismo Deportivo

El periodismo deportivo es una rama del periodismo que se centra en la cobertura de
eventos deportivos, analisis de desempefio, y la narrativa alrededor de figuras publicas y
equipos involucrados. Su relevancia ha crecido en la sociedad debido a la importancia
cultural y econdmica de los deportes en las comunidades globales.

Segun Santoro y Palacios (2019), el periodismo deportivo trasciende lo meramente
informativo, convirtiéndose en un vehiculo de entretenimiento y de construccion de
identidad colectiva, especialmente en el contexto del futbol, considerado el deporte mas
popular del mundo.

La comunicacion es el la forma de expresion de los seres humanos, es el intercambio
de informacion consiente de una persona a otra, es el medio por el cual las personas pueden
intercambiar opiniones, sentimientos, emociones, ideas, con el fin de tener una respuesta
para que de esta manera se pueda completar el proceso de comunicacion, ademas es un
proceso indispensable para la vida de la sociedad con la que se puede establecer relaciones,
acuerdos y organizacion, es una herramienta que debe ser aprovechada al maximo debido a
que sin la comunicacién seria imposible la vida en sociedad.

Para Morales (2019):
La comunicacion es un proceso que nos permite intercambiar informacion y
establecer un tipo de relacion social con quienes nos rodean. Por tanto, se trata de un
acto dinamico y sistematico que logra que las personas se entiendan y establezcan
opiniones o posturas segun sea el caso (p.3)

Los avances y cambios que existen en la comunicacion a partir de la evolucion
tecnoldgica es importante debido que los medios tradicionales de comunicacion se han ido
quedando atras desde que el Internet comenz6 a desarrollarse especificamente en los afios
90.

“Entiendo la comunicacion como el acto de relacion entre dos o mas sujetos, mediante el
cual se evoca en comun un significado” Para Paoli (1983) (p.11)

En la actualidad la comunicacion ha tenido que adaptarse a estos cambios es asi que
en la actualidad el Internet recibe respuestas reacciones analisis comentarios e incluso
inmediatez de informacion sin embargo el lado negativo de esto es que las personas pueden
manipular dichos datos y hacer qué exista una desinformacion.

Segun Gomez (2016) afirma que: La comunicacion es un tema tan antiguo como el
hombre y tan importante como él. Muchos problemas y conflictos se resolverian
democraticamente si la comunicacion entre los seres humanos partiera de escuchar con
respeto y tolerancia, posibilitando la expresion honesta y clara de los mutuos intereses y
sentimientos (p.1)
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Se puede entender de diferentes maneras en primer lugar decimos que la
comunicacion es un fenémeno natural que se da para toda organizacion, es el proceso social
mas importante conocido debido a que es un mecanismo mediante el cual la sociedad y la
cultura ha podido evolucionar.

Sin ella la especie humana no hubiera podido evolucionar, gracias a la aparicion de
lenguaje verbal y no verbal, también el lenguaje hablado y escrito, lo que distingue el hombre
de los animales es la capacidad de simbolizar y representar las ideas y emociones que
generan es la manera de expresar ideas emociones formas de pensar incluso informar acerca
de alguna circunstancia no puede haber cultura sin comunicacion. (Ruiz, 2010).

El Centro Deportivo Olmedo y su Contexto Comunicacional

Fue abundado el 11 de noviembre de 1919 en la ciudad de Riobamba y toma el
nombre del poeta patriota guayaquilefio José Joaquin de Olmedo durante su trayectoria
deportiva fue campedn de la serie B en 1994 que marcd su ingreso al futbol profesional en
el ambito nacional en donde se rompio la hegemonia de los equipos de Guayas y Pichincha.

Su clasico local es en Riobamba y es protagonista del clasico interandino mascara de
Ambato es asi que la rivalidad es notable por ser de la region central del Ecuador.

Por otro lado, la cobertura periodistica no solo se limita a los encuentros deportivos,
sino que también aborda aspectos como la gestion administrativa de los clubes, los derechos
de transmision y los conflictos internos, convirtiéndose en un espacio de vigilancia y
mediacion entre los actores del futbol y la opinion publica (Gomez & Ruiz, 2020).

Relacion entre el Periodismo Deportivo y la Comunicacion

La relacion entre el periodismo deportivo y la comunicacion se encuentra en la
capacidad del periodista de interpretar y transmitir los mensajes de forma clara y efectiva,
esta relacion se fortalece gracias al uso de herramientas tecnoldgicas que permiten una
interaccion directa con las audiencias. Las redes sociales, por ejemplo, han transformado la
forma en que los periodistas deportivos trabajan, ya que ofrecen inmediatez y acceso a un
publico mas amplio (Mancero & Zambrano, 2022).

En palabras de Lopez (2020), “el periodismo deportivo es un aliado estratégico en la
construccién de marcas deportivas, dado su alcance y su capacidad de conectar
emocionalmente con los seguidores”.

Desafios del Periodismo Deportivo en el Contexto del Centro Deportivo Olmedo
Entre los principales desafios que enfrenta el periodismo deportivo en Ecuador se
encuentran la necesidad de mantener la objetividad, la presion de las redes sociales y la
competencia entre medios por la exclusividad de las noticias. Segin Rodriguez y Almeida
(2023), la falta de regulacion en los espacios digitales puede dar lugar a la difusion de
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informacién falsa o poco contrastada, lo que afecta la credibilidad del periodista y la
percepcion del publico hacia los medios.

La comunicacion es cultura debido a que los seres humanos se relacionan entre si
debido a que existen diferentes formas de entender los significados son compartidos y tienen
un marco de referencia en donde en realidad se puede transmitir y reforzar la misma con
simbolos conductas y procedimientos para entender la comunicacién de una forma mas
responsable y compartida en donde se busca que exista una participacion en el desarrollo de
las habilidades de la comunicacion entre las personas.

Existen diversas formas de entender la necesidad de la comunicacion debido a que
esta puede estar relacionada con la forma de vida de los seres humanos y como se incluye lo
relacionado de forma oportuna con las noticias que se genera luego se relaciona la
informacion aqui se comprenden que las personas deben estar y considerar la informacion
que se requiere llevar a cabo. (Castells, 2013).

Podemos decir que las personas pueden comunicarse de forma directa e indirecta
pero los mensajes que se generan son de gran utilidad para satisfacer las necesidades del
conocimiento.

Segun Gomez (2016) “Los seres humanos vivimos en el lenguaje como peces en el
agua, muchas veces pasa en transparencia y no somos conscientes de él. A través de la
palabra pensamos, nos comunicamos, reflexionamos, nos expresamos, opinamos” (s.p)

El periodismo es una disciplina de la comunicacion que se basa en la investigacion
como recuperacion y difusion de informacion en donde se puede interactuar bajo los
principios éticos del periodista como la objetividad, la veracidad y la imparcialidad en donde
las audiencias utilizan una variedad de plataformas como por ejemplo los medios
tradicionales como el periddico en la radio la televisién e incluso en la actualidad del Internet
y las redes sociales. (Ramonet, 2011).

Gracias a la democratizacion de los medios sean desarrollado desafios en la difusion
de las noticias sin embargo se busca mantener la difusién de noticias e informacion de
calidad, el periodismo deportivo se basa en informar sobre eventos y temas relacionados con
los deportes, informa sobre la vida de los atletas, las tacticas e incluso las estrategias de los
equipos los factores econdmicos y sociales del deporte.

De esta forma se transmiten la historia y la importancia de los deportes y se informa
sobre los resultados de los encuentros, los periodistas deportivos deben tener un amplio
conocimiento sobre los temas debido a que tienen que tener la capacidad de transmitir
emociones con una narrativa importante que llame la atencion del publico.

Segln Lopez (2012) afirma que: “En el siglo XIX aparecié la primera revista
deportiva de la cual se tenga registro en el pais” (p.17)
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Las reglas, los cambios en los deportes manejar estadisticas y datos relevantes debido
a que tienen que crear una conexion con el publico en donde las pasiones y los emociones
entre los aficionados, los deportistas deportivos son de vital importancia debido a que estos
articulos y reportajes inspiran y entretienen a las personas.

Los deportes tienen la capacidad de crear pasiones y emociones entre los aficionados
es asi que los periodistas deportivos amplifican estas emociones y hacen que las historias
trasciendan en el &mbito puramente deportivo, enfrenta desafios como la presion por ser el
primero en informar una noticia que puede provocar errores y la difusion de la informacién
inexacta sin embargo es importante mantener la objetividad y la independencia cuando se
realizan criticas o investigaciones que pueden afectar los intereses. (Nuria Puig &
Heinemann, 1991).

Las redes sociales el periodismo de deportivo ha cambiado de forma significante
debido a que existe una interaccion directa con el publico y en las plataformas se pueden
transmitir eventos en vivo y crear contenidos multimedia, los periodistas aprendieron a hacer
versatiles investigar y escribir con crear contenidos audiovisuales y gestionar las redes
sociales el periodista debe promover valores como el juego limpio como la diligencia y la
sana competencia. (Pérez, 2009).

El periodismo es una disciplina de la comunicacion que se basa en la investigacion
como recuperacion y difusion de informacion en donde se puede interactuar bajo los
principios éticos del periodista como la objetividad, la veracidad y la imparcialidad en donde
las audiencias utilizan una variedad de plataformas como por ejemplo los medios
tradicionales como el periddico en laradio la television e incluso en la actualidad del Internet
y las redes sociales.

Gracias a la democratizacion de los medios sean desarrollado desafios en la difusion
de las noticias sin embargo se busca mantener la difusion de noticias e informacién de
calidad, el periodismo deportivo se basa en informar sobre eventos y temas relacionados con
los deportes, informa sobre la vida de los atletas, las tacticas e incluso las estrategias de los
equipos los factores econdmicos y sociales del deporte.

De esta forma se transmiten la historia y la importancia de los deportes y se informa
sobre los resultados de los encuentros, los periodistas deportivos deben tener un amplio
conocimiento sobre los temas debido a que tienen que tener la capacidad de transmitir
emociones con una narrativa importante que Ilame la atencion del publico.

Los periodistas deben estar informados sobre las reglas y los cambios en los deportes
manejar estadisticas y datos relevantes debido a que tienen que crear una conexion con el
publico en donde las pasiones y los emociones entre los aficionados y los deportistas
deportivos son de vital importancia debido a que estos articulos y reportajes inspiran y
entretienen a las personas. (Torrijos, 2014).
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Los deportes tienen la capacidad de crear pasiones y emociones entre los aficionados
es asi que los periodistas deportivos amplifican estas emociones y hacen que las historias
trasciendan en el &mbito puramente deportivo, enfrenta desafios como la presion por ser el
primero en informar una noticia que puede provocar errores y la difusion de la informacion
inexacta sin embargo es importante mantener la objetividad y la independencia.

La comunicacion incluido en el ambito deportivo es un tema importante analizar
por la tendencia que actualmente presenta el deporte en el mundo, sobre todo el futbol.
Se debetener claro que, en el Ecuador no es la excepcidn, pero, no existe escuelas
enfocadas unicamente a preparar este tipo de profesionales:

El periodismo deportivo que se realiza en estos tiempos se caracteriza por hacer
uso del espectaculo o show para diferenciarse unos de otros narradores, al
compararse con el estilo de los narradores de hace 20 o 30 afios, los de ahora
demuestran falta de profesionalismo y poco conocimiento de los temas. (Vanegas,
2020, p.10)

De esta manera, reafirmando lo que se expuso anteriormente, a pesar de la influencia
que tiene el fatbol en la sociedad ecuatoriana, la falta de personalidad por parte de los
profesionales de periodismo deportivo hace perder la pasién y amor que este deporte
genera en las personas. Se debe tener en cuenta que, el narrador deportivo debe transmitir
esa sensacion de amor hacia un equipo o al fatbol en general.

Haciendo referencia a la comunicacion en este deporte, se debe tener claro que han
ido de la mano desde sus origenes, pero como dice Para Melo y Paucar (2023), ““Con el
paso del tiempo, el fatbol pas6 a ser una de las principales fuentes de entretenimiento.
Los mediosde comunicacion aprovecharian esa popularidad para empezar a controlar
masas, actividad que se desarrolla hasta hoy en dia’’ (p.11).

Es decir, los medios aprovechan estos temas deportivos para controlar a sus publicos
implantando ideas que no tienen ninguna relacion con el fatbol, sino mas bien aprovechar
de este para ciertos intereses.

El fatbol ecuatoriano es el transito para montafias de dinero, sobre todo el
masculino, ya que, el femenino ha sido tomado desde otra perspectiva. Sin embargo, la
comunicacion estapresente en todos estos eventos, la carencia de cubrir cierto tipo de
eventos por los medios de comunicacion no quiere decir que no sean de alta importancia.

Desde la misma perspectiva, se afirma que, a nivel mundial el futbol femenino
no tiene lamisma importancia que el masculino, incluso el nivel de competencia no es
el mismo, sindejar de lado los réditos econémicos que representa competiciones
oficiales a nivel de clubes o selecciones, en los ultimos tiempos han tomado fuerza,
pero no con la que se espera y mucho menos con la misma magnitud que el masculino.
De acuerdo a, Vilana (2021) *

Varios espacios informativos se optan por el manejo de la opinion, la misma
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que carece de imparcialidad al momento de ser emitida; de igual manera cuando
se emite noticias, los periodistas no mencionan la fuente a la que se acude y el
papelde la mujer en este tipo de periodismo. (p.2)

Este autor toma como referencia a la interaccion de las mujeres en el periodismo
como tal,a pesar que el fatbol femenino no tiene la misma importancia que el masculino,
la inclusiénde este género en eventos deportivos apenas se evidencia. Por lo que,
representa baja proyeccion a nivel comunicacional de los medios, los cuales mayormente
designan del género opuesto para cubrir estos acontecimientos.

El futbol es desde hace varios afios un fendmeno cultural capaz de calmar a las
masas y mantenerlas en un estado de control total. Los paises afiliados a FIFA en
2011, pertenecientes a cada continente, cuentan con una seleccion de fatbol que
compite en torneos continentales en los que se enfrentan (FIFA, 2018), situacion

queno es similar en otros deportes. (Américo y Trujillo, 2023 p.4)

Desde esta perspectiva, el fatbol como tal tiene estantales internacionales en
cualquier ambito y género, pero esto no ha sido acatado ni por organizaciones que estén
relacionadasal fatbol. Otro elemento importante es el desarrollo de este género en los

eventos deportivos, aungue se consideraba negativo actualmente es lo contrario.

Comercializacion en el Futbol Ecuatoriano la comercializacion en el fatbol
ecuatoriano haexperimentado un notable crecimiento en las ultimas décadas, reflejando
la evolucidn y profesionalizacion del deporte mas popular del pais.

Desde la década de 1990, el futbol ecuatoriano ha sido testigo de una mayor
inversion en marketing, patrocinios y derechos televisivos, lo que ha transformado su
paisaje econdmico y ha generado tanto oportunidades como desafios para los clubes y
la industria en su conjunto.

En su estudio sobre la comercializacion en el fatbol ecuatoriano, Pérez (2018)
destaca el papel fundamental que han desempefiado los medios de comunicacién en la
difusion y popularizacion del deporte.

La transmision televisiva de los partidos, asi como la coberturaen medios
digitales y redes sociales, han ampliado la audiencia y generado mayores ingresos por
concepto de publicidad y derechos de transmisién. Sin embargo, a pesar de estos
avances, el futbol ecuatoriano enfrenta aun importantes desafios en materia de
comercializacion. (Vela, 2021).

La falta de infraestructura adecuada en algunos estadios, la ausencia depoliticas
de marketing estratégico por parte de algunos clubes, y la escasa profesionalizacion en

la gestién deportiva son aspectos que limitan el potencial de crecimiento del sector.

Ademas, la dependencia excesiva de los ingresos televisivos y la falta de

73



diversificacion en las fuentes de financiamiento exponen a los clubes a riesgos
econdmicos significativos en caso de una reduccién en los derechos de transmision o
unacrisis financiera en el pais.

En este contexto, es fundamental que los clubes y las autoridades deportivas
trabajen en conjunto para promover la profesionalizacion y la innovacion en la gestion
del fatbol ecuatoriano, esto incluye la implementacion de estrategias de marketing
orientadas a la generacion de ingresos adicionales, la mejora de la experiencia del
espectador en los estadios, y la promocion del talento local en el &mbitointernacional.
(Pefia Amoroso, 2023).

La comercializacion en el futbol ecuatoriano ha experimentado un notable
progreso en las dltimas décadas, impulsado por la inversion en medios de
comunicacion, el patrocinio corporativo y la profesionalizacion de la gestion deportiva.

Sin embargo, persisten desafios importantes que requieren de un enfoque integral y
colaborativo por parte de todos los actores involucrados en la industria. Pérez, J. (2018).

Metodologia

La metodologia de este articulo permite realizar un enfoque cualitativo y biogréafico en
donde un analisis critico de la literatura sobre el periodismo deportivo de comunicacion
permite que exista un estudio de caso sobre la presencia del periodismo deportivo en el
imaginario colectivo de la provincia de Chimborazo en donde se puede comprender un
enfoque multidisciplinario con el fin de comprender de mejor manera al deportista deportivo.

El contraste de la investigacion y el analisis proporciona una forma de comprender a la
observacidn participante que puede regular los casos especificos en donde las practicas y los
deportes estan presentes en la provincia y pueden contribuir a una comprension integral
sobre el periodismo deportivo.

Asi también el futbol en Ecuador ha crecido significativamente en donde los ingresos de
los jugadores y su profesionalismo dependen de los ingresos y donaciones publicas en donde
la globalizacion deportiva se basa en las marcas nacionales e internacionales que utilizan
plataformas y la comercializacion se basa en un pilar fundamental para comprender al
periodismo deportivo en la actualidad.

Enfoque

Aplicada o préactica

La investigacion aplicada es aquella que se enfoca en la resolucion de problemas que
son concretos en sus contextos reales esto quiere decir que su objetivo principal es utilizar
conocimientos metodoldgicos y tedricos con la finalidad de solucionar de manera practica
aspectos de la vida social, esta orientada a responder las necesidades en diferentes ambitos
de forma inmediata
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Este tipo de investigacion involucra procesos en los cuales se analizan problemas a
detalle y se prueban hipotesis mediante la experimentacion y el uso de modelos en donde se
pueden disefiar propuestas concretas para aplicarlas a un contexto especifico de interés busca
orientarse encontrar soluciones para problemas que contribuyen al desarrollo y el avance de
la sociedad. (Echaurren, 2023).

Tabla 1. Ficha de Analisis

Aspecto
Deportivo

Economico

Social

Cultural

Infraestructura

Educacion
formacion

y

Descripcion General
El Centro Deportivo Olmedo ha
sido histéricamente el club mas
representativo de Riobamba y
uno de los pioneros del futbol
profesional ecuatoriano.

club
genera dinamismo econémico en
Riobamba, principalmente en
dias de partido, movilizando

Fl funcionamiento del

comercio, transporte y pequenos
negocios.

El club cumple wun
fundamental en la construccion

rol

del tejido social de Riobamba,
conectando generaciones de
hinchas y promoviendo valores
deportivos.

El Olmedo es considerado un
simbolo cultural de Riobamba.
Forma parte del imaginario
colectivo de la ciudad y de la
identidad chimboracense.

El club cuenta con el Estadio
Olimpico de Riobamba como
sede principal y con el Complejo
El Batan como espacio de
entrenamiento.

A lo largo de su historia, el
Olmedo ha servido como
plataforma para talentos jovenes
de Riobamba y la provincia de
Chimborazo.

Analisis Basado en Documentos

Fue el primer club de fuera de
Quito o Guayaquil en ser campedn
nacional (2000).

Ha participado en torneos
internacionales como la Copa
Libertadores y Sudamericana.

Se registran ingresos por venta de
entradas, alimentos y productos
oficiales.

Ademas, el club atrae inversion
local mediante patrocinios, aunque
sus ingresos son inestables.

Las barras organizadas como “Los
Bullangueros” y “Ciclon Tribuna”
fortalecen la identidad colectiva.
El Olmedo es parte del orgullo de
barrios y comunidades tanto
urbanas como rurales.

En 2011 fue declarado Patrimonio
Intangible de Riobamba. Ha sido
tema de cronicas, canciones Yy
relatos orales.

Su historia esté fuertemente ligada
a la cultura local y su resistencia.
La
renovada en varias ocasiones, pero
enfrenta limitaciones por falta de
La propiedad y
administraciéon del complejo ha
sido objeto de disputas legales.

infraestructura ha  sido

recursos.

Ha mantenido escuelas formativas
y divisiones menores, aunque de
forma intermitente.

Muchos futbolistas iniciaron alli
sus carreras.
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Retos El club enfrenta graves Arrastra deudas con el IESS y ha
problemas institucionales, atravesado varias crisis
econémicos y deportivos, que dirigenciales.
afectan su sostenibilidad y Su capacidad de captar talentos,
permanencia en  categorias mantener infraestructura y
profesionales. competir ha disminuido

notablemente en los Gltimos afios.

Resultados

El impacto deportivo y el Centro Deportivo Olmedo se basa en la participacion del futbol
en la provincia de Chimborazo que promueve un espiritu competitivo en donde la
metodologia ha mejorado los recursos técnicos ya desarrollado el rendimiento de sus
jugadores asi también como el incremento de una actividad econémica local como el Centro
Deportivo Olmedo ha hecho que se fortalezca la economia y el sentido de pertenencia en la
provincia de Chimborazo

El futbol profesional es un agente catalizador en la provincia de Chimborazo la cohesion
comunitaria los estratos sociales y culturales y los enfogques crean un sentido de pertenencia
regional en donde los contextos rurales el entretenimiento colectivo y el fortalecimiento de
la identidad cultural de Chimborazo es clave.

Aunque el deporte avanzado significativamente la creacion de agrupaciones para apoyar
a los equipos han incrementado las oportunidades de crear un sentido de pertenencia existen
desafios importantes en donde se destaca el financiamiento sostenible, el acceso limitado a
los recursos en la zona rurales y la necesidad de limitar el alcance y el impacto del Centro
Deportivo Olmedo en la provincia Chimborazo.

Conclusiones

El Centro Deportivo Olmedo ha desempefiado un papel transformador en Chimborazo,
consolidandose como un motor de desarrollo deportivo, social y cultural, su presencia ha
elevado el nivel competitivo del fatbol local, permitiendo que equipos y jugadores de la
provincia se integren en un escenario profesional con estandares mas altos.

Este impacto no solo se refleja en la calidad del juego, sino también en la formacion de
nuevos talentos y en la creacion de oportunidades para los jovenes de la region, en el ambito
social y cultural, el Centro Deportivo Olmedo ha fortalecido el sentido de pertenencia y
orgullo regional.

La necesidad de una infraestructura mas moderna, un financiamiento sostenible para los
clubes locales y un acceso mas inclusivo para las zonas rurales son cuestiones clave que
requieren atencion con un enfoque integral y el compromiso de todos los actores
involucrados.
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ANEXOS
Anadlisis: matriz de contenido

Analisis de Contenido del Medio de Comunicacién ""La Prensa' sobre el Centro
Deportivo Olmedo

Para este punto se tomd en cuenta el medio de comunicacién La Prensa de Riobamba
por ser uno de los més tradicionales de la ciudad

Matriz de analisis de contenidos plataforma (Facebook) del medio de comunicacién “La
Prensa” Segmento deportivo “El Canchero”

CONTENIDOS DE FACEBOOK
N. 1 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | Sancion al presidente del
publicacion: Olmedo
03/01/2025
Jaime Tamayo podria
) asumir la presidencia del
CD Olmedo.
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: Formal - técnico informativo | pitps://www.facebook.co
Fotografia y texto m/EICancherolP/posts/pf
bid02f8fbokDkGXtyGFZ717
NWjgxgMm1XiZvkYp5fL36
MvcPyiHkdiZé6w37DxBDEVT
wq3l
Interacciones: ¢A Quiéen? Hashtag:
Compartidos | 2 Aficionados del futbol local,
seguidores del Centro No se implemento
Me gusta 4 . Ly
Deportivo Olmedo y publico
Meencanta |0 interesado en el deporte de
- Riobamba.
Me importa | O
Tono Comentarios: Interpretacion:
Me divierte |1 Positivos La publicacion muestra una
Me asombra | 0 fotografia del sefior Jaime Tamayo
Me 0 quien seria el proximo presidente
entristece del Olmedo tras la suspension de
Me enoja 0 Fernando Flor por 2 afios.
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https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02f8fbokDkGXtyGFZ717nWjgxqMm1XiZvkYp5fL36MvcPyiHkdiZ6w37DxBDEvTwq3l
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02f8fbokDkGXtyGFZ717nWjgxqMm1XiZvkYp5fL36MvcPyiHkdiZ6w37DxBDEvTwq3l
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02f8fbokDkGXtyGFZ717nWjgxqMm1XiZvkYp5fL36MvcPyiHkdiZ6w37DxBDEvTwq3l
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02f8fbokDkGXtyGFZ717nWjgxqMm1XiZvkYp5fL36MvcPyiHkdiZ6w37DxBDEvTwq3l
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02f8fbokDkGXtyGFZ717nWjgxqMm1XiZvkYp5fL36MvcPyiHkdiZ6w37DxBDEvTwq3l
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02f8fbokDkGXtyGFZ717nWjgxqMm1XiZvkYp5fL36MvcPyiHkdiZ6w37DxBDEvTwq3l

N. 2 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | Jaime Tamayo . ==
publicacion: asumiria la
presidencia del
22/01/2025 Olmedo
}E.‘JS\',%‘.?.:‘E;*.S'::?E‘
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: https://www.facebook.com/EICanchero
Fotograﬁa y texto Informativo LP/posts/pfbid021eqd5eDo5CvGéJazPct
w2gaxSUMfzefsNWLzohglZ8VBMLzgRIZW
MdJ2bmgdhV4Al
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:
Aficionados del
Compartidos | 3 Olmedo, seguidores | No se implemento
Me gusta 3 de! ftbol
chimboracense y
Meencanta |0 comunidad
Me importa | O |r.1tere§zflda_ en la
situacién interna del
club.
Tono Comentarios: | Interpretacion:
Me divierte |0 No existe La publicacion muestra una fotografia de
un elemento del ciclon de los andes
Me asombra | 1 dando a conocer que tendrd nuevo
Mo 0 presidente
entristece
Me enoja 0
N. 3 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | ¢(Quiénesel
publicacion: presidente del
Olmedo?
23/01/2025
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https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid021eqd5eDo5CvG6JgzPctw2gqxSUMfzefsNWLzohqLZ8VBMLzgRrZWMdJ2bmqdhV4Al
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid021eqd5eDo5CvG6JgzPctw2gqxSUMfzefsNWLzohqLZ8VBMLzgRrZWMdJ2bmqdhV4Al
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid021eqd5eDo5CvG6JgzPctw2gqxSUMfzefsNWLzohqLZ8VBMLzgRrZWMdJ2bmqdhV4Al
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid021eqd5eDo5CvG6JgzPctw2gqxSUMfzefsNWLzohqLZ8VBMLzgRrZWMdJ2bmqdhV4Al

Tipo de | Lenguaje: Enlace:

contenido:

Video Informativo https://www.facebook.co
m/share/v/1CueTR7ChV/

Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:

A la hinchada del

Compartidos | 3 Olmedo, periodistas | No se implemento
deportivos,

Me gusta 2 miembros del

Me encanta | O entorno dirigencial

- del cluby
Me importa | O .
P ciudadanos

interesados en la
transparencia
institucional.
Tono Comentarios: | Interpretacion:

Me divierte |0 No existen | La publicacion muestra un video donde

Me asombra | 0

comentarios

explica que el complejo se mantiene
cerrado por inconvenientes dirigenciales

Me 0
entristece
Me enoja 0
N. 4 Titulo: Imagen del post:
Fecha de — —
publicacion: Olmedo entre fltbol Cr AR

y conflictos W =, 7
06/02/2025 administrativos k

JUGARANUN AMISTOSO

Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: https://www.facebook.com/EIC

Fotografia y texto

Informativo- Critico

ancherolP/posts/pfbid0258SWJX
pf IA2XUDLCBV 1RFL7fg5dV2BTeK
Rowqfi48pwTbMLZbZ1dRé6gk2X3L
eS7XI

Interacciones:

Compartidos | 2

Me gusta 3

¢A Quién?
Aficionados del
Olmedo y seguidores

Hashtag:

No se implemento
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https://www.facebook.com/share/v/1CueTR7ChV/
https://www.facebook.com/share/v/1CueTR7ChV/
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid0258SWJXpf1A2XuDLCBV1RFL7fg5dV2BTeKR9wqfj48pwTbMLZbZ1dR6gk2X3LeS7Xl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid0258SWJXpf1A2XuDLCBV1RFL7fg5dV2BTeKR9wqfj48pwTbMLZbZ1dR6gk2X3LeS7Xl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid0258SWJXpf1A2XuDLCBV1RFL7fg5dV2BTeKR9wqfj48pwTbMLZbZ1dR6gk2X3LeS7Xl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid0258SWJXpf1A2XuDLCBV1RFL7fg5dV2BTeKR9wqfj48pwTbMLZbZ1dR6gk2X3LeS7Xl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid0258SWJXpf1A2XuDLCBV1RFL7fg5dV2BTeKR9wqfj48pwTbMLZbZ1dR6gk2X3LeS7Xl

Meencanta |0 del futbol de
- Chimborazo
Me importa | O
Tono Comentarios: | Interpretacion:
_ No existen La publicacion muestra una fotografia de
Me divierte | 0 comentarios jugadores del Olmedo preparandose para
el partido amistoso
Me asombra | 0
Me 0
entristece
Me enoja 0
N.5 Titulo: Imagen del post:
Fecha de
publicacion: FEF ratifica
sancion a Flor
07/02/2025 y acredita a
Jaime Tamayo
FEF OFICIALI'Z\éA‘AJI;iME )
TAMAYO COMO .
PRESIDENTE DEL CICLON
Tipo de | Lenguaje:
Contemd,O: F,Ormal ) https://www.facebook.com/EICanc
Fotografia y texto | técnico / herolP/posts/pfbid02f8fbokDkGXtyG
informativo FZ717nWijgxaMm 1 XiZvkYp5fL36MvCPy
iHkdiZ6w37DxBDEVIwQ3I
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:
Aficionados
Compartidos | 6 del fatbol | No se implemento
local,
M .
& gusta 3 seguidores del
Meencanta |0 Centro
- Deportivo
Me impor
e importa | 0 Olmedo y
publico

interesado en
el deporte de
Riobamba.
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https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02f8fbokDkGXtyGFZ717nWjgxqMm1XiZvkYp5fL36MvcPyiHkdiZ6w37DxBDEvTwq3l
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02f8fbokDkGXtyGFZ717nWjgxqMm1XiZvkYp5fL36MvcPyiHkdiZ6w37DxBDEvTwq3l
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02f8fbokDkGXtyGFZ717nWjgxqMm1XiZvkYp5fL36MvcPyiHkdiZ6w37DxBDEvTwq3l
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02f8fbokDkGXtyGFZ717nWjgxqMm1XiZvkYp5fL36MvcPyiHkdiZ6w37DxBDEvTwq3l

Me divierte |0 Tono Interpretacion:
Comentarios: | La publicacion muestra una fotografia del sefior
Me asombra | 0 No  existen | Jaime Tamayo y su personal administrativo el
Mo 0 comentarios cual fue ratificado como presidente del Olmedo
entristece
Me enoja 0
N. 6 Titulo: Imagen del post:
Fecha de
publicacion: CD Olmedo Vs
Mushuc Runa: el partido
09/02/2025 fue suspendido
} PARTIDO ENT;!E CD OLMEDO
Vs MUS&JC RUNAFUE
SUSPENDIDO
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: https://www.facebook.com/EICa
Fotografia y texto | Informativo/ Explicativo ncheroLP/posts/pfbid0287KSppgM

QNN2iE5ar4NKSeua53pBc8Q3L4PK
fYwfy6347YUQRj2MFyv8lbshCSFYKI

¢A Quién?

Publico general
interesado en el futbol de
Riobamba, aficionados
del Olmedo,
simpatizantes de
Mushuc Runa y
seguidores del deporte
en la region.

Hashtag:

No se implemento

Interacciones:
Compartidos | 5
Me gusta 3
Meencanta |0
Me importa | O
Me divierte |0
Me asombra | O
Me 0
entristece

Me enoja 0

Tono Comentarios:
No existen comentarios

Interpretacion:

La publicacion  muestra  una
fotografia del presidente vitalicio del
Mushuc Runa declarando que el
partido previsto se suspende
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https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid028ZK5ppqMQNn2iE5ar4NKSeua53pBc8Q3L4PKfYwfy6347YUQRj2MFyv8bshCSFYKl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid028ZK5ppqMQNn2iE5ar4NKSeua53pBc8Q3L4PKfYwfy6347YUQRj2MFyv8bshCSFYKl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid028ZK5ppqMQNn2iE5ar4NKSeua53pBc8Q3L4PKfYwfy6347YUQRj2MFyv8bshCSFYKl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid028ZK5ppqMQNn2iE5ar4NKSeua53pBc8Q3L4PKfYwfy6347YUQRj2MFyv8bshCSFYKl

N. 7 Titulo: Imagen del post:
Fecha de
publicacion: Wandemberg Villamarin es el
28/02/2025 nuevo presidente del CD
Olmedo
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
cqntenldo: https://www.facebook.com/sh
Video Formal are/v/16hAmTELJk/
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:

Hinchas del Olmedo, socios,

Compartidos | 7 periodistas deportivos y la | No se implemento
comunidad futbolistica de
Me gusta 9 . .
Chimborazo interesada en la
Meencanta |0 renovacion de la dirigencia
Me importa | O
Tono Comentarios: Interpretacion:
Me divierte |8 | Negativos La publicacion muestra un video del
Me asombra | 0 nuevo presidente del CDO en el
salon del complejo
Me 0
entristece
Me enoja 1
N. 8 Titulo: Imagen del post:
Fecha de i
publicacion: Olmedo a la espera de una
resolucion del Ministerio del 2
Deporte A
17/03/2025 p A “ A
e s
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: https://www.facebook.com/EICancher
olLP/posts/pfbidOxp?fp25f6JQnjEuacFé
Imagen y texto Formal oV2ahéVzceAMa8wQjzxeNju4Gb14GL
SNxZQNGMMGUW PS4l
Interacciones: ¢A Quiéen? Hashtag:
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https://www.facebook.com/share/v/16hAmTELJk/
https://www.facebook.com/share/v/16hAmTELJk/
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid0xp9fp25f6JQnjEuacF6oV2ah6VzceAMa8wQjzxeNju4Gb14GL6nxZQnGmmGuWpS6l
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid0xp9fp25f6JQnjEuacF6oV2ah6VzceAMa8wQjzxeNju4Gb14GL6nxZQnGmmGuWpS6l
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid0xp9fp25f6JQnjEuacF6oV2ah6VzceAMa8wQjzxeNju4Gb14GL6nxZQnGmmGuWpS6l
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid0xp9fp25f6JQnjEuacF6oV2ah6VzceAMa8wQjzxeNju4Gb14GL6nxZQnGmmGuWpS6l

Compartidos | 2 Hinchas del Olmedo, socios, | #LaPrensalnforma
eriodistas  deportivos la | #Deporte
Me gusta 3 P . . P y Zenore
comunidad interesada en la
Meencanta |0 estabilidad institucional del
- club.
Me importa | O
Tono Comentarios: Interpretacion:
Me divierte |1 No existen comentarios La publicacion muestra una imagen
de los dirigentes Fernando Flor y
Me asombra | 0 Wandemberg  Villamarin  donde
exponen sus argumentos y se espera
Me 0 C .
entristece una resolucion oficial clave del

- Ministerio del Deporte
Me enoja 1
N.9 Titulo: Imagen del post:

Fecha  de| je505 Acaifias, Dt de Olmedo
publicacion: dio detalles.
17/03/2025
DT del “Ciclén” dio
detalles de la situacion
deportiva
Tipo de | Lenguaje: Enlace:

Sy https://www.facebook.com/EICanc
contenido: heroLP/posts/pfbid02KvwZxwsékmd
|magen y texto Informativo gCVPSHQ5T8ERXHiz9SRaFfayC1XgVR

.. abcPcXVW2yV98d JSrdyvLKNI
Descriptivo
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:
Compartidos | 2 Hinchas del equipo, periodistas
deportivos, comunidad | #LaPrensalnforma
Me gusta 2 . .
regional interesada en el | #Deporte
Meencanta |0 rendimiento y planificacion del
- Olmedo.
Me importa | O
Tono Comentarios: Interpretacion:
Me divierte |1 No existen comentarios La publicacion muestra una imagen
Me asombra | 0 del DT del ciclon dando detalles de
Me 0 la situacion deportiva
entristece
Me enoja 0
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https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02KvwZxwS6kmdqCVPSHq5T8ERXHiz9SRaFfayC1XqVRgbcPcXVW2yV98dJSrdyvLKNl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02KvwZxwS6kmdqCVPSHq5T8ERXHiz9SRaFfayC1XqVRgbcPcXVW2yV98dJSrdyvLKNl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02KvwZxwS6kmdqCVPSHq5T8ERXHiz9SRaFfayC1XqVRgbcPcXVW2yV98dJSrdyvLKNl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02KvwZxwS6kmdqCVPSHq5T8ERXHiz9SRaFfayC1XqVRgbcPcXVW2yV98dJSrdyvLKNl
https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R

N. 10

Fecha de

publicacion:

26/03/2025

Titulo:

Olmedo competird en la Copa
ISTPET esta semana.

Imagen del post:

T &
0996375548 £ - Larridn

Olmedo riaganar
s.oomlargs

Tipo de contenido: | Lenguaje: Enlace:
Imagen y texto https://www facebook.com/El
Informativo CancherolP/posts/pfbid02Kv
- wZxwSékmdgCVPSHG5T8ERXH
Descriptivo 29SRaFfayC1XqVRGbCPCXYW?2
yV98dJSrdyvLKNI
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:

Compartidos | 5 Hinchas del equipo, periodistas

Me gusta 2 deportivos, comunidad regional | #LaPrensalnforma

Me encanta |1 interesada en el rendimiento y | #Deporte

Me importa | O planificacion del Olmedo.

Tono Comentarios: Interpretacion:

Me divierte |0 Existen comentarios positivos | La publicacion muestra una

Me asombra | 0 imagen de un jugador del Olmedo

Me 0 jugando dado a entender que

entristece podrian  ganar un  premio

Me enoja 0 economico la institucion

N. 11 Titulo: Imagen del post:

Fecha de

publicacion: Rival de Olmedo en la

Copa Ecuador 2025.
16/04/2025
OImedg !,fatéi'bi Zg‘rﬂ enla

Tipo de | Lenguaje: Enlace:

contenido:

Imagen y texto Informativo https://www.facebook.com/per
malink.php2story fbid=pfbid02WT
6mSBhLusvPyYMHaEEMZHoDbarNd
Pv5
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https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02KvwZxwS6kmdqCVPSHq5T8ERXHiz9SRaFfayC1XqVRgbcPcXVW2yV98dJSrdyvLKNl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02KvwZxwS6kmdqCVPSHq5T8ERXHiz9SRaFfayC1XqVRgbcPcXVW2yV98dJSrdyvLKNl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02KvwZxwS6kmdqCVPSHq5T8ERXHiz9SRaFfayC1XqVRgbcPcXVW2yV98dJSrdyvLKNl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02KvwZxwS6kmdqCVPSHq5T8ERXHiz9SRaFfayC1XqVRgbcPcXVW2yV98dJSrdyvLKNl
https://www.facebook.com/ElCancheroLP/posts/pfbid02KvwZxwS6kmdqCVPSHq5T8ERXHiz9SRaFfayC1XqVRgbcPcXVW2yV98dJSrdyvLKNl
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02WT6mSBhLusvPyMHaEEMZHoDbarNdPy5
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02WT6mSBhLusvPyMHaEEMZHoDbarNdPy5
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02WT6mSBhLusvPyMHaEEMZHoDbarNdPy5
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02WT6mSBhLusvPyMHaEEMZHoDbarNdPy5

Interacciones: ¢A Quien? Hashtag:

CD Olmedo, seguidores | #LaPrensalnforma

Me gusta 3 | del fatbol de | #Deporte

Me encanta | 0 | Chimborazo,

Me importa | O

Tono Comentarios: Interpretacion:

Me divierte | 0 No existen comentarios | La publicacion muestra una imagen del

trofeo de la competicion Copa Ecuador

Me asombra | 0 y el escudo del Olmedo dando a

Me 0 conocer que ya tiene rival para el

entristece torneo.

Me enoja 0

N. 12 Titulo: Imagen del post:

Fecha de

publicacion: FEF fija audiencia clave para el

caso Olmedo
22/04/2025
Audiencia de la FEF sobre el
caso Olmedo sera mafiana

Tipo de | Lenguaje: Enlace:

contenido:

Imagen y texto Informativo https://www.facebook.com/
permalink.php2story fbid=pfb
id0ph24hR5Dd3T

Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:

Aficionados del CD Olmedo,
Compartidos | 2 seguidores del fatbol de | #LaPrensalnforma
Chimborazo, #Deporte

Me gusta 2

Meencanta |0

Me importa | O
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https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid0ph24hR5Dd3T
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid0ph24hR5Dd3T
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid0ph24hR5Dd3T

Me divierte |0 Tono Comentarios: Interpretacion:
No existen comentarios La publicacion muestra una
Me asombra | 0 imagen del logo identificativo
Mo 0 de la FEF acompafado del
. escudo del Olmedo dando a
entristece
- entender que se tomara una
Me enoja 0 L
decision a este caso
N. 13 Titulo: Imagen del post:
Fecha de
publicacion: FEF fija
audiencia
22/04/2025 clave parael
caso Olmedo
Pusiribados te Riudienicla?
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: https://www.facebook.com/permali
Imagen y texto Informativo nk.php2story fbid=pfbid02wcugPFEn
RUZ3dHXFZzf47i6WVpNSciwWSUIW 1n9
2Mhtp8fpudGh3xGXTEMgVhyMSI&id
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:
Aficionados
Compartidos | 2 del #LaPrensalnforma
Me gusia > CD leedo, #Deporte
seguidores del
Me encanta | 0 fatbol de
Me importa | 0 Chimborazo
Tono Interpretacion:
Comentarios: | La publicacion muestra una imagen del logo
Me divierte | 0 No existen | identificativo de la FEF acompafiado del escudo
comentarios del Olmedo dando a entender que la entidad del
Me asombra | 0 futbol local tomara una decision con respecto al
Me 0 Ciclon
entristece
Me enoja 0
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https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02wcuqPFEnRuZ3dHXFZzf4zi6WVpnScjwW5uiW1n92Mhtp8fpudGh3xGxTEMgVhyMSl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02wcuqPFEnRuZ3dHXFZzf4zi6WVpnScjwW5uiW1n92Mhtp8fpudGh3xGxTEMgVhyMSl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02wcuqPFEnRuZ3dHXFZzf4zi6WVpnScjwW5uiW1n92Mhtp8fpudGh3xGxTEMgVhyMSl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02wcuqPFEnRuZ3dHXFZzf4zi6WVpnScjwW5uiW1n92Mhtp8fpudGh3xGxTEMgVhyMSl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02wcuqPFEnRuZ3dHXFZzf4zi6WVpnScjwW5uiW1n92Mhtp8fpudGh3xGxTEMgVhyMSl&id=61574823132807

N. 14 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | Olmedo jugara en .
publicacion: Riobamba ante Liga de s
Macas £ &
02/05/2025 k) #, :
FEF definié localiapara
Olmedo en Copa Ecuador
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: https://www.facebook.com/permalink.p
|magen y texto Informativo hp2story fbid=pfbid02NkRwMGg7tEmixk
1VRISE3UV 1naYJfILyn5TpZiwDH3rMrXJSW
ekK63YGrG2LoAMUZI&id=61574823132807
Interacciones: ¢A Quien? Hashtag:

Hinchas del Olmedo,

Compartidos periodistas deportivos, | #LaPrensalnforma
comunidad riobambefia | #Deporte
Me gusta :
y seguidores del torneo
Me encanta Copa Ecuador.
Me importa
Tono Comentarios: Interpretacion:
Me divierte Existen  comentarios | La publicacion muestra una imagen de la
negativos hinchada del Olmedo en el estadio dando a
Me asombra conocer que se jugara el partido en el
estadio definido por la FEF
Me P
entristece
Me enoja
N. 15 Titulo: Imagen del post:
Fecha de
publicacion: Acuerdos parciales en
el CD Olmedo
12/05/2025

“La prioridad es mantener
una plantilla que compita con
dignidad”

21



https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807

Tipo de | Lenguaje: Enlace:

contenido: https://www.facebook.com/permdli

Imagen y texto Formal nk.php@story_fbid=pfbid0ZMwUiiR5bz
KreT2xCth1YjcdST41dV93TomwYkghX
ZFSipvN6NkKbDKxdpbMoKyvI&id=615
748231328070AMUZI&id=6157482313
2807

Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:

Hinchas del Olmedo

Compartidos | 2

Socios y periodistas #LaPrensalnforma
Me gusta 1 | deportivos #Deporte
Me encanta | O
Me importa | O

Tono Comentarios: Interpretacion:
Me divierte |1 Existen comentarios | La publicacion muestra una imagen del

negativos presidente de Olmedo Jaime Tamayo con la
Me asombra | 0 frase mas resaltante de sus declaraciones.
Me 0
entristece
Me enoja 0
N. 16 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | Jaime Tamayo toma el
publicacion: control del Olmedo
20/05/2025

ASUME EL CONTROL
DEL “CICLON”
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido:
Imagen y texto Formal https://www.facebook.com/permali
nk.php?gstory fbid=pfbid0OZMwUIjR5bz
KroT2xCth1YjcdST41dV23TomwYkghX
- — ZFSipvN6NKKbDKxdpbMoKyvl&id=615

Interacciones: ¢A Quien? a

Hinchas del club,
Compartidos | 3 periodistas deportivos, | #LaPrensalnforma

92


https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02NkRwmGq7tEmixk1VRfSE3UV1naYJf9Lyn5TpZjwDH3rMrXJSWeK63YGrG2LoAMuZl&id=61574823132807

Me gusta 1 miembros de la #Deporte
dirigencia y socios del
Me encanta | O
CD Olmedo.
Me importa | O
Tono Comentarios: Interpretacion:
_ No existen La publicacion muestra una imagen del
Me divierte comentarios presidente de Olmedo Jaime Tamayo
v 5 5 resaltando que es quien seguira al frente de
€ asombra la institucion
Me 0
entristece
Me enoja 0
N. 17 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | El ‘Ciclon’
publicacion: tiene nuevo
técnico
26/05/2025
FABIAN FRIAS
ES ELNUEVODT
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: Formal https://www.facebook.com/permali
Imagen y texto nk.php2story fbid=pfbid02AwnuxXWk
16JXUF4guxDK2ts79Y JAZHTTHWSESpBK
DSLagLfrH4Tw8g6HB8GXxmPXK8I&id=6
1574823132807
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:
Hinchas y
Compartidos | 2 socios del #LaPrensalnforma
CD Olmedo #Deporte
Me gusta 2
Meencanta |0
Me importa | O
Tono Interpretacion:
Comentarios:
Me divierte
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https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807

Me asombra No existen La publicacién muestra una imagen del nuevo
comentarios Director Técnico del Olmedo para el torneo de
Me ascenso.
entristece
Me enoja
N. 18 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | Surge nueva
publicacion: polémica en el |
. JOR) |
‘Ciclon ‘ :ll , il
|
06/06/2025 eIl ,IJI O
N : () O
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: Interrogativo ttps://www.facebook.com/permalink.php2sto
ry_fbid=pfbid0u1YiHa5K99xH20b8eNUGW3LWX
Imagen y texto $Jcltq7haJAQhysVbMS06vR7ESQN3Y OBSIWC
G7l8id=61574823132807RI&id=61574823132807
WCG718id=61574823132807mPXK8I&id=615748
23132807
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:
Hinchas y
Compartidos socios del #LaPrensalnforma
CD Olmedo #Deporte
Me gusta
Me encanta
Me importa
Tono Interpretacion:
Me divierte Comentarios: | La publicacion muestra una imagen de una
No existen oficina del ciclon con algunas cosas fuera
Me asombra comentarios dejando con una interrogante cual fue el motivo
Me
entristece
Me enoja
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https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807

N. 19 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | El Ponchito y el
publicacion: Ci(,:Ic')n juegan en el cn"mmﬂy
Olimpico M"smm‘n"m
07/06/2025 R - &
=7
MIDEN FUERZAS
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: ttps://www.facebook.com/permalin
Imagen y texto Informativo k.ohp2story fbid=pfbid0221UtAtRbtm
SxfBIN7HZye WsLXNuB38WQx?NjecarZ
auptézcg7ulnSgaXNCgehmRI&id=61
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:
Hinchas locales del
Compartidos CD Olmedo #LaPrensalnforma
Me gusta Aficionados de #Deporte
Mushuc Runa
Me encanta Comunidad
Me importa fu_tbolera de
Riobamba
interesada en
partidos amistosos
y programacion
deportiva.
Tono Interpretacion:
_ Comentarios: La publicaciébn muestra una imagen del
Me divierte No existen | equipo ambatefio dejando claro que se
comentarios enfrentara al Ciclon en Riobamba
Me asombra
Me
entristece
Me enoja
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https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807

N. 20 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | El Ponchito doblego al
publicacion: Ciclon HUSHUC RUNA
EAND A <0 OLNEYY
09/06/2025 TS e X
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: ttps://www.facebook.com/permalink.php
) 2story_fbid=pfbid031jRhRsaZzL37 WQP6x5P
Imagen y texto Informativo 2WW 1 X6AMMSM2FL8d9bPcFh3udLNOUE]S
DrCeFSUpvfKCAI&id=61574823132807Njec
arZauptézcg7uln5gaXNCgehmRI&id=6157
4823132807mPXK8I&id=61574823132807
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:
Aficionados del CD
Compartidos | 1 Olmedo, hinchas de #LaPrensalnforma
Mushuc Runa, la #Deporte
Me gusta 1 .
comunidad futbolera
Meencanta |0 local y quienes siguen la
- retemporada del
Me importa | O P . p_ ~
equipo riobambefio.
Tono Comentarios: Interpretacion:
Me divierte No existen comentarios | La publicacion muestra una imagen
Me asombra | 0 de elementos de los 2 equipos
Me 1 interpretando que se enfrentaron en
entristece un partido amistoso
Me enoja 0
N. 21 Titulo: Imagen del post:
Fecha de ]‘El Ciclon ,rec1be alos K@J
publicacién: Macabeos e o
B
11/06/2025
CDOLMEDOLISTO
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: https://www.facebook.com/permalink.
i php?2story_fbid=pfbid031jRhRsazzL37W
Imagen y texto Informativo QP6X5P2WW 1 X6AMMSM2FL8A9bPCFh3

UdLNoUE|SDrCeFSUpVIKCAI&id=615748
23132807NjecarZauptézcg7uln5gaXNC
gehmRI&id=61574823132807mPXK8I&id
=61574823132807
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https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02AwnuXWkt6JxUF4guxDK2ts79YJAzHTTHWSE5pBKDSLqqLfrH4Tw8g6HB8GxmPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/deporte?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid031jRhRsaZzL37WQP6x5P2wW1X6AMMSM2FL8d9bPcFh3udLNouEjSDrCeFSUpvfKCAl&id=61574823132807NjecarZaupt6zcg7uLn5gaXNCgehmRl&id=61574823132807mPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid031jRhRsaZzL37WQP6x5P2wW1X6AMMSM2FL8d9bPcFh3udLNouEjSDrCeFSUpvfKCAl&id=61574823132807NjecarZaupt6zcg7uLn5gaXNCgehmRl&id=61574823132807mPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid031jRhRsaZzL37WQP6x5P2wW1X6AMMSM2FL8d9bPcFh3udLNouEjSDrCeFSUpvfKCAl&id=61574823132807NjecarZaupt6zcg7uLn5gaXNCgehmRl&id=61574823132807mPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid031jRhRsaZzL37WQP6x5P2wW1X6AMMSM2FL8d9bPcFh3udLNouEjSDrCeFSUpvfKCAl&id=61574823132807NjecarZaupt6zcg7uLn5gaXNCgehmRl&id=61574823132807mPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid031jRhRsaZzL37WQP6x5P2wW1X6AMMSM2FL8d9bPcFh3udLNouEjSDrCeFSUpvfKCAl&id=61574823132807NjecarZaupt6zcg7uLn5gaXNCgehmRl&id=61574823132807mPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid031jRhRsaZzL37WQP6x5P2wW1X6AMMSM2FL8d9bPcFh3udLNouEjSDrCeFSUpvfKCAl&id=61574823132807NjecarZaupt6zcg7uLn5gaXNCgehmRl&id=61574823132807mPXK8l&id=61574823132807
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid031jRhRsaZzL37WQP6x5P2wW1X6AMMSM2FL8d9bPcFh3udLNouEjSDrCeFSUpvfKCAl&id=61574823132807NjecarZaupt6zcg7uLn5gaXNCgehmRl&id=61574823132807mPXK8l&id=61574823132807

Interacciones:

¢A Quien? Hashtag:

Hinchas del
Compartidos | 1 CD Olmedo y Liga de | #LaPrensalnforma
Me gusta 2 Ma_lcgs #Deporte
Aficionados locales y
Me encanta | O seguidores de la Copa
- Ecuador
Me importa | 0 Periodistas deportivos
y comunidad futbolera
de Riobamba
Tono Comentarios: Interpretacion:
_ Existen comentarios | La publicacién muestra una imagen de
Me divierte positivos la directiva y cuerpo técnico del
Olmedo previo a su partido de copa
Me asombra | 0 Ecuador
Me 0
entristece
Me enoja 0
N. 22 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | Olmedo ya tiene
publicacion: rival en la Copa
Ecuador para la 4 oy
13/06/2025 16va fecha. DI 1 4 sa 419 sanFra)
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: hitps:/fwww.facebook.com/permalink php?st
imagen Informativo e O el MU ol
Si5l&id=61574823132807L8d2bPcFh3udLNouE}S
DrCeFSUpVIiKCAI&id=61574823132807NjecarZa
uptézcg7uln5gaXNCgehmRI&id=61574823132
807mPXK8I&id=61574823132807
Interacciones: ¢A Quien? Hashtag:
Hinchas del
Compartidos | 1 Olmedo, #LaPrensalnforma
Me gusta 1 comurfld_ad #Deporte
futbolistica
Meencanta |0 riobambefia
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https://www.facebook.com/hashtag/laprensainforma?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX5Lsadvb-9buajK-EFuzKVx1hsYvmVklOhb6HG_RqY8VhfspJaQyxZrA8RGCTBakEqZI8RH-4JVYsKU7jbkSAkchKgIQ5CDa_r1aqxgqTppV_fuv4uzNYyaONzzCllLepbUKEb205POnfVbXEb4cvepguzwS5btriVpuu2n89_Q54f5gwEU5bvn4UB5YQAI_U5AbWkZTjcHvZetxvx-SYZ&__tn__=*NK-R
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Me importa
Tono Interpretacion:
Me divierte Comentarios: La publicacion muestra una imagen de
No existen | elementos del Olmedo durante el partido de
Me asombra comentarios 32avos de Copa Ecuador
Me
entristece
Me enoja
N. 23 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | Ya hay fechay hora para el
publicacion: partido Olmedo vs Liga de
Quito.
17/06/2025
Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: https://www.facebook.com/perma
. link.php@gstory fbid=pfbid035éFunffc
Imagen y texto Informativo 3FMWSXTFOTxHZ5EYeGk7ByvRRPm 1
WB3H?A28TtBS5Sb2JEYP67tRUSMAI&
d=61574823132807WS5xv8rL79gBE3]
WUrwPRE7pxCYSi5I&id=6157482313
28(?7It8d9chFh3quiNop7EirSrDrCVeFSU
Interacciones: ¢A Quiéen? Hashtag:
Hinchas del CD Olmedo y
Compartidos Liga de Quito. #LaPrensalnforma
Me gusta C_omunldad riobambefiae | #Deporte
hinchada local.
Me encanta Periodistas deportivos y
Me importa publico seguidor de la
Copa Ecuador
Tono Comentarios: Interpretacion:
No existen comentarios La publicacion muestra una
Me divierte imagen de un jugador del ciclon
previo al partido de copa Ecuador
Me asombra
Me
entristece
Me enoja
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https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid0356Funffc3FmWSxTFoTxHZ5EfYeGk7ByvRRPm1wB3H9A28TtB5Sb2JEyP6ZtRu3MAl&id=61574823132807WS5xv8rL79gBE3jWUrwPRE7pxCYSi5l&id=61574823132807L8d9bPcFh3udLNouEjSDrCeFSUpvfKCAl&id=61574823132807NjecarZaupt6zcg7uLn5gaXNCgehmRl&id=61574823132807mPXK8l&id=61574823132807
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https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid0356Funffc3FmWSxTFoTxHZ5EfYeGk7ByvRRPm1wB3H9A28TtB5Sb2JEyP6ZtRu3MAl&id=61574823132807WS5xv8rL79gBE3jWUrwPRE7pxCYSi5l&id=61574823132807L8d9bPcFh3udLNouEjSDrCeFSUpvfKCAl&id=61574823132807NjecarZaupt6zcg7uLn5gaXNCgehmRl&id=61574823132807mPXK8l&id=61574823132807

N. 24 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | El ‘Ciclon’
publicacion: empato con [p”
los B il v
19/06/2025 ‘Carnavaleros’ R, BT
i “\\ &
N TG, &
“Tiliian e
Tipo de | Lenguaje: Enlace:

i . https://www.facebook.com/permalink.php?2st
contenido: . ory_fbid=pfbid032J5ctUFBa3ABmke51GgZKjsW
Imagen y texto Informativo PZRV2h26tchagMyQxéxZM15CUAdI4L88Goy04

oCcW7I&id=61574823132807Pm1wB3HPA28TtBS
Sb2JEyP6ZtRUSMAI&Id=61574823132807WS5xv8
rL79gBE3WUrwPRE7pxCYSi5l&id=615748231328
07L8d9bPcFh3udLNouESDrCeFSUpviKCAI&id=
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:
Compartidos Hinchas del
Olmedo. #LaPrensalnforma
Me gusta Seguidores del | #Deporte
Me encanta equIpo’y
_ prensa
Tono Interpretacion:
Me divierte Comentarios: | La publicacion muestra una imagen de jugadores
Me asombra No existen del Olmedo entrenando para enfrentar al equipo
Me comentarios de Guaranda FC
entristece
Me enoja
N. 25 Titulo: Imagen del post:
Fecha de | CD Olmedo sera
publicacion: local en la Capital
Artesanal del
23/06/2025 Ecuador
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Tipo de | Lenguaje: Enlace:
contenido: https://www.facebook.com/permalink.php@est
. ory_fbid=pfbid02b7waE35X7R2xb2hQDxsVeUT
Imagen y texto Informativo MN8bxVItEFQjv3RCWEL535w3yaufBze2tGeFq4
ocTI&id=61574823132807MyQxéxZM15CUAdIAL
88Goyo40CW7I&id=61574823132807Pm1wB3H
9A28TIB5S2JEYPSZIRUSMAI&IC=615748231328
07WS5xv8rL79gBE3WUrWPRE7pxCYSi5l&id=615
Interacciones: ¢A Quién? Hashtag:
Hinchas y socios del
Compartidos | 3 CD Olmedo, #LaPrensalnforma
sequidores del #Deporte
Me gusta 1
Torneo de Ascenso
Meencanta |0 en Chimborazo,
- rensa deportiva
Me importa | O P P .
local y comunidad
riobambefia.
Tono Comentarios: | Interpretacion:
No existen La publicacién muestra una imagen de un
Me divierte comentarios jugador del Ciclon previo ya al comienzo
del torneo de ascenso en Chimborazo
Me asombra | 0
Me 0
entristece
Me enoja 1
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Anadlisis de los Datos Recolectados

1. Tono de las Publicaciones
Se identifican notas con tono negativo, principalmente sobre crisis financiera
y problemas administrativos.
o Notas positivas cuando se resalta la hinchada o la historia del club.
o Notas neutrales cuando se presentan analisis deportivos sin juicio de valor.
2. Frecuencia del término ""Olmedo™
o Alta presencia en noticias de crisis y en contenido de historia y aficion.
o Menos presente en analisis deportivos que mencionan también a otros
equipos.
3. Categorizacion Tematica
o Administracion y crisis financiera
o Rendimiento deportivo
o ldentidad e hinchada
o Historia del club
4. Enfoque del Medio
o En notas sobre crisis, el enfoque tiende a ser sensacionalista.
o En notas de historia o aficion, el enfoque es objetivo y narrativo.

Conclusiones del Analisis
» “LaPrensa" contrasta problemas administrativos y financieros, lo que puede influir
negativamente en la imagen corporativa del Centro Deportivo Olmedo.
» Lacobertura es més positiva cuando se habla de la historia y la aficién, lo que
fortalece la identidad del equipo.
» El enfoque sensacionalista en temas de crisis puede afectar la percepcion del equipo
y su imagen ante la comunidad y posibles patrocinadores.

Recomendaciones
> El club deberia mejorar su comunicacion institucional para equilibrar la narrativa
mediatica.
» Proponer mayor cobertura de historias positivas, como su impacto en la
comunidad y el desarrollo de jovenes talentos.
» Fomentar relaciones estratégicas con medios para una cobertura mas equilibrada.
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[ CERTIFICADO DE ANALISIS
C  muagister

-

ANTIPLAGIO_STALIN_URCO_TESI

S[1]

Nombre del documente: ANTIPLAGIO_STALIN_URCO_TESIS{1].docx

T%

Textos
sospechosos

ID del documento: 384911284cabed35c6366bd844234c8f10770da4d Fecha de depdsito: 24/11/2025
Tamafio del documento original: 72 44 kB

Ubicacidn de |as similitudes en el documento:

Fuentes principales detectadas

Tipo de carga: interface
fecha de fin de andlisis: 24/11/2025

M= Descripciones Similitudes
hittps:/fwaene. redalyc.org/journall 6496495 5374008/ 64955374008 pdf < 1%
3 fuentes similares
Documento de otro usuario #afased

2 m" W Viene de de otro grupo < oy
1 fuente similar
Documento de otro usuario #1415

3 "I 11 W viene de de otro grupo < 8 |
1 fuente similar

4 6 dspace.unach.edu.ec < 1%
httpyfdzpace.unach.edu.ec/bitstream#5 1000/6891/1/Tesis Evelyn Mireya Real Amaguaya-C5C..

Fuentes con similitudes fortuitas

M* Descripciones Similitudes

9 6 dspace.unach.edu.ec <1 |
hittpfdspace.unach.eduec/bitstream5 10001 8971 UNACH-EC-C-S0C-201 5-0002 pdf

2 m Documento de otro usuario #=2 <1 |

W Viene de de otro grupo

Depositante: RAUL GUILLERMO ZAMBRANO PONTON

Raul Guillermo
Zambrano Ponton

M 1% Similitudes (ignorade)

< 1% similitudes entre comillas

0% entre |l|5 FuunLL‘s mencionadas
&y < 1w Idiormas no reconocidos (ignorado)

- por lalA

MNimero de palabras: 10.488
Nimero de caracteres: 69.008

Ubicaciones Datos adicionales

M Palabras idénticas: <

th Palabras idénticas: <

@ Palabras idénticas:

1 Palabras idénticas:

Ubicaciones Datos adicionales

h Palabras idénticas:

M Palabras idénticas: <
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1%

< 18§

<10

= 1%

1%

7w Textos potencialmente generados

{36 palabras)

{26 palabras}

{27 palabras)

{24 palabras)

{14 palabras)

{12 palabras)



