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RESUMEN

El presente estudio se centra en un analisis urbano y arquitectonico del mercado mayorista
ubicado en la parroquia Eloy Alfaro, dentro del cantén Latacunga, en la provincia de
Cotopaxi. Esta area enfrenta serios problemas de movilidad durante los dias de feria,
especialmente en la Avenida Eloy Alfaro, antigua Panamericana E35, y la calle Buenos
Aires, que son las principales vias de conexion con la provincia de Pichincha y el ntcleo
urbano de Latacunga. Ademads, se trata de una zona consolidada, caracterizada por
importantes instalaciones como la Universidad Técnica de Cotopaxi y diversas unidades
educativas. También cuenta con un sector comercial e industrial junto con dareas
residenciales, lo que contribuye a un alto flujo vehicular y peatonal.

Este analisis permitid identificar deficiencia de areas verdes, lo que genera problemas
urbanos por falta de espacios de sombra, contaminaciones visuales y ambiental, formando
islas de color y mal manejo de residuos que desfogan en los rios cercanos.

Asi también, la falta de mantenimiento ha provocado la oxidacion de la estructura
metalica, desgaste de las cubiertas, agrietamientos y desprendimiento de mamposterias;
no presenta una evaluacion adecuada de trafico vehicular en las vias internas, causando
un conflicto de circulacion vehicular sin priorizar al peatdon, no contempla paradas
externas adecuadas para el trasporte publico, lo que dificulta el traslado de los ciudadanos.

Esta propuesta, busca generar soluciones en el mercado mayorista y en el entorno
inmediato, con un analisis urbano que permite integrar areas verdes, espacios de cohesion
social y esparcimiento, ciclo vias y ejes peatonales que permitan articular la zona urbana
con el mercado; el disefio considera el entorno socio cultural y economico de la ciudad,
como también el biofisico, asentamientos humados y movilidad, verificando el area de
construccion existente con un analisis formal y funcional de la estructura.

Palabras Clave: Mercado, espacio publico, movilidad, socio cultural, trafico, peatones,
interaccion social, equipamientos, islas de calor, traslado, biofisico, comercio.



ABSTRACT

This study focuses on an urban and architectural analysis of the wholesale market in the
parish of Eloy Alfaro, in the canton of Latacunga, province of Cotopaxi. This area faces
serious mobility problems during market days, especially on Eloy Alfaro Avenue
(formerly Panamericana E35) and Buenos Aires Street, the main roads connecting the
province of Pichincha with the urban center of Latacunga. In addition, it is a consolidated
area, characterized by major facilities, including the Technical University of Cotopaxi
and various educational institutions. It also has a commercial and industrial sector along
with residential areas, which contributes to high vehicle and pedestrian traffic. This
analysis identified a lack of green areas, which generates urban problems due to a lack of
spare space, visual and environmental pollution, the formation of islands of color, and
poor waste management that ends up in nearby rivers. Likewise, the lack of maintenance
has caused the metal structure to rust, the roofs to wear out, and the masonry to crack and
fall off. There is no adequate assessment of vehicular traffic on internal roads, leading to
conflicts in vehicular circulation without prioritizing pedestrians. There are no adequate
external stops for public transportation, which makes it difficult for citizens to get around.
This proposal seeks to generate solutions for the wholesale market and the immediate
environment, with an urban analysis that integrates green areas, spaces for social cohesion
and recreation, bike lanes, and pedestrian walkways connecting the urban area with the
market. The design considers the city's socio-cultural and economic environment, as well
as its biophysical environment, human settlements, and mobility, and verifies the existing

construction area through a formal and functional analysis of the structure.

Keywords: Market, public space, mobility, socio-cultural, traffic, pedestrians, social

interaction, facilities, heat islands, transportation, biophysical, commerce.
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CAPITULO L. INTRODUCCION
1.1 Antecedentes

La economia informal en los mercados estd ampliamente extendida a nivel global. Se
estima que alrededor de dos mil millones de trabajadores, es decir, aproximadamente el 60%
de la poblacion mundial, participan en este sector (Pilaguano, 2022). En numerosos paises,
el empleo informal constituye una parte considerable de la economia y del ambito laboral,
desempefiando un papel relevante en la produccion, la generacion de empleo y la obtencion
de ingresos (Loja, 2022).

Sin embargo, la informalidad supone un mayor grado de vulnerabilidad y
precariedad para los trabajadores. Incluso, su efecto adverso se destaca como un hecho
relacionado a la renta, seguridad y salud en el trabajo, asi como respecto de las condiciones
laborales en general (Quinnancela, 2022).

La informalidad en América Latina y el Caribe configura uno de los rasgos propios
de los mercados laborales. De acuerdo con datos de la Organizacion Internacional del
Trabajo, el 53,1% de los trabajadores de esta region, equivalente a 130 millones de personas,
estaba empleado de forma informal en 2016 (Loja, 2022).

Segun Loja (2022), los mercados son fundamentales para el progreso
sociocultural, econémico y biofisico de las ciudades, lo que requiere un enfoque integral:
“considerar todo el ecosistema de los mercados”, que incluye a sus actores sociales, como
los comerciantes mayoristas, minoristas y los residentes de la ciudad. Desde la perspectiva
del urbanismo, Bravo (2024) sugiere que es necesario ir mas alla del enfoque tradicional
hacia los mercados histéricos, que se centra inicamente en el equipamiento, proponiendo en
su lugar una integracion de la sostenibilidad vinculada a su uso habitual (comercializacién
de alimentos frescos) y a la continuidad de los comerciantes tradicionales.

De igual manera, destaca que la reduccion de arrendatarios tradicionales resulta en
una disminucion de la sostenibilidad del equipamiento, influyendo en su identidad y en sus
valores socioculturales. Los equipamientos son estructuras fundamentales que deben estar
conectadas con otros elementos urbanos y estar direccionadas a la sustentabilidad para
mejorar la calidad de vida en las ciudades y potenciar su dinamismo (Pilaguano, 2022).

El equipamiento urbano, que incluye mercados, desempefia un papel fundamental en
la formacion de la ciudad y el entorno urbano, al contribuir a “la organizacion del territorio
en relacion con el sentido del lugar” (Batista, 2024).

La aglomeracion de personas y la creacion de simbolos que hacen “legible y propio
el territorio” (Batista, 2024), permiten que estos estos espacios ofrezcan servicios a la
comunidad y al tejido urbano donde se encuentran. Asi cumplen una funcién
complementaria a otros equipamientos del area, enfocandose en el suministro de productos
frescos.

Por otra parte, el fendmeno de la informalidad mostr6 un incremento en los tltimos
afios. Segun el reporte sobre el mercado laboral emitido por el Instituto Nacional de
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Estadistica y Censos (INEC), la tasa pasoé de 53,4 % en diciembre de 2022 a 55,7 % en
diciembre de 2023 Loja (2022).

1.2 Planteamiento del problema.

En relacion con la problemdtica expuesta se puede observar que el mercado
mayorista de Latacunga ha experimentado un deterioro fisico a lo largo del tiempo, por la
falta de mantenimiento adecuado de las instalaciones y a la obsolescencia de la
infraestructura existente. Esto afecta negativamente la operatividad del mercado y la
experiencia de los usuarios. Ademas de generar un impacto visual negativo en el entorno
urbano.

El diseno y la distribucion del mercado actual pueden presentar ineficiencias en
términos de circulacion, accesibilidad y organizacion de los puestos de venta. Esto puede
afectar la productividad de los comerciantes y dificultar la fluidez de las transacciones
comerciales. Se observa que la falta de espacios adecuados para el almacenamiento y la
logistica puede generar congestionamientos y dificultades para el abastecimiento de
productos. Como se puede observar en la figura N.1

Figura 1. Area de estudio del mercado mayorista.
Fuente: Elaboracion propia (2025).

Por otra parte, la falta de mantenimiento y limpieza adecuada ha generado problemas
de higiene y salubridad en el mercado. Existe un alto riesgo de contaminacion de los
alimentos y la presencia de plagas, lo que pone en peligro la salud de los comerciantes y
consumidores. Como se puede observar en la figura N ©.2
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Deterioro de la Infraestructura Falta de mantenimiento y limpieza

. Rl

Figura 2. Falta de infraestructura adecuada en el mercado mayorista
Fuente: Elaboracion propia (2025).

El mercado mayorista puede atravesar una desconexion fisica, visual y de
relacionamiento con el tejido urbano, lo que hace que no se integre con los demas espacios
publicos, limitando asi su capacidad de activacion econdmica y social, puesto que puede
establecerse, ademads, una ruptura entre lo que representa un espacio de encuentro y los
diferentes espacios de relacion dentro de la ciudad, generando una discontinuidad entre el
mercado mayorista y la propia comunidad, limitando el desarrollo de una movilidad
sostenible entre estos y el resto del espacio publico. Como se puede observar en la figura
N3

Deficiente circulacion Mala organizacion de los puestos
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Figura 3. Desconexion fisica y visual en el mercado mayorista

Fuente: Elaboraciéon propia (2025).

Por lo tanto, es necesario que la intervencidon urbano-arquitectonica del mercado
mayorista considere la sostenibilidad y la resiliencia como aspectos fundamentales. Y que
permita abordar los desafios ambientales, como el uso eficiente de los recursos, la gestion
de residuos y la mitigacion de impactos negativos en el entorno natural. Asimismo,
garantizar la resiliencia del mercado frente a eventos adversos, como desastres naturales,
para mantener la continuidad de las operaciones y la seguridad de los usuarios.

Todo lo expuesto anteriormente sirve para identificar la importancia del mercado
mayorista dentro del canton Latacunga conocer cada una de las problemadticas que tiene a
nivel socio cultural, econémico, ambiental movilidad y asentamientos humano. Como se
muestra en la figura 4.

Proponer una intervencidn urbano — arquitecténica del mercado

mayorista de Latacunga.
|

[

l Falta de infraestructura adecuada ]

I Desconexion fisica visual con el entorno urbanc ]

|

l

| [

Deterioro en su
infraestructura

|

I

Falta de mantenimiento vy Circulacién
limpieza. deficiente

Mala accesibilidad y
organizacién de los puestos de
venta

Alto riesgo de

Falta de
planificacién vy
control

contaminacién
[ Falta de iluminacién l de los alimentos

Falta de espacio
publico.

Impacto visual
negativo

Asentamiento de
negocios informales

Problemas de
inseguridad

Falta de espacios de
almacenamiento v logistica

Problema econdmico, social,

ambiental, y movilidad.

Figura 4.Cuadro de problematica
Fuente: Elaboracion propia (2025).
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1.3 Justificacion

La informalidad experimentd un incremento, alcanzando el 53,4% en diciembre de
2023, segun el reporte sobre el mercado laboral emitido por el Instituto Nacional de
Estadistica y Censos (INEC) (Navarro, 2024). El mercado mayorista de Latacunga
constituye un centro comercial vital para la economia local y regional. Sin embargo, la
infraestructura actual no resulta adecuada para responder a las necesidades cambiantes de
comerciantes y consumidores.

Una intervencion arquitectonica permitiria mejorar la distribucion del espacio,
optimizar las zonas de almacenamiento y exposicion, y proveer al mercado de una
infraestructura mas adecuada desde el punto de vista de los servicios bdsicos (agua,
electricidad y saneamiento) ademds de permitir canalizar el funcionamiento del mercado y
elevar la calidad de vida del mismo.

Es un relevante motor econdmico para la ciudad de Latacunga, generando empleo y
captando el comercio local. Una intervencion urbano-arquitectonica adecuada puede
contribuir a la mejora de la experiencia comercial de los clientes haciéndoles sentir en
espacios mas funcionales. Esto puede atraer a un mayor nimero de compradores y hacer
crecer la competencia, contribuyendo al crecimiento econémico de la ciudad y a la
generacion de emprendimientos locales.

La gestion inadecuada de los residuos generados en el mercado mayorista puede
tener un impacto negativo en la salud y el entorno. La falta de contenedores adecuados y una
planificacion deficiente de la recoleccion de basura pueden conducir a la acumulacion de
desechos y a la presencia de plagas y enfermedades. La presente investigacion permitira
disefar un sistema eficiente de manejo de residuos, incluyendo areas especificas para la
separacion, almacenamiento temporal y recoleccion adecuada de los desechos generados en
el mercado que permitird mejorar el ambiente y distribucion de productos de primera
necesidad para los ciudadanos.

Es un punto de referencia en la ciudad y su intervencion urbano-arquitectonica
desempetia un papel importante en la revitalizacion de su entorno inmediato. Al mejorar la
estética del mercado y su integracion con el tejido urbano circundante, genera un efecto
positivo en la imagen de la ciudad y en la atraccion de visitantes y turistas de esta manera la
propuesta contribuye con el desarrollo sostenible mejora la calidad de espacio publico y
incorpora a la sociedad un equipamiento funcional, formal apto para la compra y venta de
productos de primera necesidad.
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1.4 Objetivo general

e Proponer una intervencion urbano - arquitectonica para mejorar la funcionalidad,
optimizar la distribucion y organizacion de los espacios dentro del mercado
mayorista del canton Latacunga.

1.5 Objetivos especificos

e Relacionar referentes existentes sobre mercados y equipamientos comerciales, para
resolver de una manera adecuada la problematica del mercado Mayorista.

e Analizar los 5 ejes "econdmico, socio cultural, biofisico o ambiental, asentamientos
humanos y movilidad, politico institucional," para desarrollar estrategias y
soluciones integrales que promuevan un desarrollo urbano sostenible.

e Formular estrategias urbanas que contribuyan a una adecuada conectividad,
funcionalidad y movilidad del espacio publico.

e Disefiar una propuesta arquitectonica del Mercado Mayorista, que cumpla con las
necesidades actuales de la poblacion.
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CAPITULO II. MARCO TEORICO
2.1 Mercado

Los mercados son lugares, tanto en edificios como en areas al aire libre, disefiados
especificamente para el comercio (Bermeo, 2020). Estas ubicaciones facilitan el encuentro
entre personas para la compra y venta de productos, incluyendo mercancias diversas y
ganado, los mercados generalmente cuentan con cubiculos o puestos donde los comerciantes
pueden exhibir y vender sus productos (Tingo, 2020). Estos espacios pueden estar al aire
libre o bajo una gran estructura cubierta, proporcionando un ambiente organizado y accesible
para los compradores y vendedores. Ademas, Cano (2023) sefala que, los mercados no solo
sirven como centros de comercio, sino también como puntos de encuentro social y cultural,
donde las comunidades se retinen, intercambian bienes y fortalecen sus lazos sociales.

En términos econdmicos generales para Cano (2023), el mercado se refiere al
conjunto de individuos y organizaciones involucrados en alguna forma de compra, venta o
uso de bienes y servicios. Para definir el mercado de manera mas especifica, es necesario
considerar variables adicionales como el tipo de producto o una region particular.

Dentro del mercado, existen diversos agentes que interactuan e influyen entre si,
generando un proceso dinamico de relaciones de acuerdo con las caracteristicas propias del
mercado (Egurrola, 2018). Al mismo tiempo, el mercado estd influenciado por diversos
factores ambientales que afectan, en mayor o menor medida, sus relaciones y estructuras.

Los mercados se pueden clasificar principalmente segun las caracteristicas de los
compradores y la naturaleza de los productos ofrecidos de acuerdo con Abril (2022).

En el caso especifico del mercado publico con caracteristicas arquitectonicas, consta
de tres niveles y dos estacionamientos: uno en la parte superior, que permanece cerrado
permanentemente, y otro en la zona oeste.

El mercado opera todos los dias del afio y es frecuentado tanto por residentes locales
como por turistas atraidos por las artesanias segiin Albirena (2022). La estructura comercial
esta organizada tematicamente en tres pisos: uno dedicado a joyeria, dulces, artesanias, y
otros productos similares; otro exclusivamente para alimentos; y un tercero para ropa,
aparatos electronicos y software.

Esta organizacion tematica busca optimizar la experiencia de compra, facilitando a
los visitantes encontrar productos especificos y mejorando la eficiencia del comercio dentro
del mercado.

2.1.1 Teorias de Mercados

Desde el punto de vista de la arquitectura, el mercado es la concretizacion de los
espacios del intercambio comercial, social y cultural, su arquitectura ha ido variando a lo
largo de la historia, manifestando transformaciones en la economia, la tecnologia y las
necesidades sociales (Egurrola, 2018). A continuacion, se describe tres teorias que han
determinado el orden en el que se construyen y determinan los mercados: la teoria de la
economia espacial, la teoria del disefio bioclimatico y la teoria de la revitalizacién urbana.

27



2.1.2 Teoria de la Economia Espacial

La teoria de la economia espacial citada por Vela (2022) desarrollada por economistas
como Walter Christaller en la década de 1930, analiza como las actividades economicas se
distribuyen en el espacio geografico. Segun Christaller, los mercados se desarrollan en
lugares estratégicos que optimizan la accesibilidad para los comerciantes y consumidores.
Esto se basa en principios de centralidad y jerarquia, donde los mercados mas grandes y
complejos se ubican en centros urbanos, mientras que los mercados mas pequefios se
dispersan en areas rurales (Bermeo, 2020).

A nivel de construccion, la teoria de la economia espacial exige formular mercados
situados en aquellas localizaciones que favorezcan el flujo de personas y mercancias. Un
claro ejemplo de ello es el mercado central de Zaragoza en Espaiia, construido en 1903, en
el que se eligi6 una localizacion central para facilitar el acceso a la poblacion y se estructurd
de manera que el flujo de compradores y de vendedores fuese més facil (Rivas, 2020). El
edificio era altamente funcional y con una gran carga estética, el mercado disponia de una
cubierta metalica que permitia amplias dimensiones de interior sin columnas, favoreciendo,
asi, la disposicion de los puestos de venta.

Un estudio de la Universidad de Harvard, desarrollado en el afio 2010, citado por
Viteri et al., (2019) encontré que los mercados ubicados en zonas céntricas tienen un 30%
mas de afluencia de clientes que aquellos en zonas periféricas. Este aumento en la afluencia
se traduce en mayores ingresos para los comerciantes y una mayor vitalidad econémica para
la zona.

2.1.3 Teoria del Diseino Bioclimatico

La teoria del disefio bioclimatico, que gand prominencia en la década de 1970,
enfatiza la adaptacion de los edificios al clima local para mejorar la eficiencia energética y
el confort de los usuarios (Conforme, 2020). Esta teoria es particularmente relevante para
los mercados, ya que estos espacios requieren condiciones Optimas para la conservacion de
productos perecederos y la comodidad de los visitantes.

La arquitectura bioclimatica implementada en mercados hace uso de materiales y
técnicas de construccion que son caracteristicos de la cultura local y aprovechan las
condiciones climaticas del medio. Uno de los ejemplos mas significativos es el mercado de
Santa Caterina en Barcelona, que el arquitecto Enric Miralles renovoé en el afio 2005 (Laura
Viteri, 2019). Este mercado incorporé una cubierta ajardinada de forma ondulada que
permite, desde el punto de vista estético, dar una respuesta propia de un mercado con un
caracter particular, asi como regular la temperatura interior mediante ventilacion natural y
sombra. Dicha cubierta ademas hace uso de materiales locales y sostenibles, por lo que
alimenta la aspiracion de generar un entorno menos perjudicial (Vela, 2022).

Segun un informe del International Energy Agency (IEA, 2018), los edificios que
utilizan principios de disefio bioclimatico pueden reducir el consumo de energia en un 40-
50%. Esto no solo disminuye los costos operativos, sino que también contribuye a la
sostenibilidad ambiental, un aspecto crucial en la planificacion urbana moderna.
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2.1.4 Teoria de la Revitalizacion Urbana

La teoria de la revitalizacion urbana, popularizada en la década de 1980, se centra en
la renovacion y mejora de areas urbanas deterioradas para promover el desarrollo economico
y social (Prieto, 2021). Los mercados juegan un papel crucial en este proceso, actuando como
catalizadores para la revitalizacion de los barrios al atraer visitantes, generar empleo y
fomentar la interaccién comunitaria.

La reactivacion urbana mediante mercados puede observarse en el Mercado de San
Miguel de Madrid, que fue reabierto al publico en el afio 2009 tras una completa
rehabilitacion. Este mercado fue construido en 1916, y para Prieto (2021), se transformo en
un renovado espacio gastronémico que combina lo tradicional con elementos mas actuales
que le aportan modernidad. Para ello, entre sus caracteristicas se incluy6 la restauracion de
su estructura de hierro original, asi como la incorporacion de instalaciones modernas que
favorecen la funcionalidad y la atraccion del turismo.

En este sentido, un estudio de la Universidad de California propuesto por Tingo
(2020) muestra que los mercados revitalizados en los entornos urbanos pueden incrementar
el valor de las propiedades que lo rodean en un 20-30%. Por otro lado, los mercados
revitalizados atraen un 40% mas de visitantes, lo que provoca un aumento del dinamismo
econdmico en la comunidad local y la mejora de su cohesion social.

El disefio arquitectonico de los mercados es una disciplina multidimensional en la
que convergen principios de la economia y el medioambiente, asi como de la sociedad misma
(Egurrola, 2018). La teoria de la economia del espacio especifica la importancia de las
ubicaciones en este para alcanzar niveles elevados de accesibilidad y flujo comercial, la
teoria del disefio bioclimatico hace hincapié¢ en la expresion que tienen los edificios para
adaptarse al clima y conseguir ahorro energético y sostenibilidad (Conforme, 2020).
Finalmente, la teoria de la reinvencion urbana pone de relieve que los mercados son motores
de la reinvencion y desarrollo de la ciudad (Albirena, 2022). Todos esos componentes
teoricos, facilitaran disenar mercados que no tengan solo la funcion de satisfacer las
necesidades comerciales, sino que también favoreceran el bienestar de la economia el
medioambiente y la sociedad.

2.2 Importancia de los mercados

En la interseccion entre la funcionalidad y la estética, la arquitectura de los mercados
desempefia un papel fundamental en la configuracion de espacios que van mas alla de la
simple transaccion comercial. A continuacion, segin Bermeo (2020) detalla coémo la
arquitectura influye en la experiencia y dindmicas sociales dentro de estos espacios vitales.

Para Huanqui et al. (2022), los mercados estan disefiados para permitir el intercambio
de bienes y servicios. En este sentido, la arquitectura tiene un papel destacado en definir la
organizacion fisica de los puestos y los espacios al favorecer directa e indirectamente el
acceso y la visibilidad de los productos. Un buen disefio puede incrementar la eficiencia en
las transacciones, asi como la experiencia de los vendedores y compradores.
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Los mercados no solo son puntos comerciales, sino que también son lugares de
actividad social y cultural; la arquitectura puede servir para promover la interaccion social
dependiendo de como se distribuyen los espacios publicos, los lugares de descanso y los
lugares de encuentro (Cabanillas, 2020). Un disefio que favorezca la congregacion y el
intercambio informal podria enriquecer la vida comunitaria y consolidar la identidad cultural
del lugar.

La estética de la arquitectura afecta la percepcion sensorial y la experiencia del
usuario en un mercado. Desde la iluminacion natural hasta el uso de materiales locales y
sostenibles, cada uno de los aspectos de su concepcion, estd en condiciones de poder crear
atmosferas que pueden despertar emociones y, por tanto, fomentar el bienestar (Huanqui et
al., 2022). Un espacio inspirador, tanto estético como funcional, no solo favorece la atraccion
de un mayor numero de visitantes, sino que también incrementa su bienestar en el tiempo
que dura su visita.

En un entorno urbano en transformacion, donde la arquitectura de los mercados debe
de ser flexible y sostenible, el disefio de un mercado debe valorar la eficiencia energética, la
utilizacion de recursos locales y la futura adaptacion a nuevas necesidades comerciales y
sociales (Briones et al., 2021). En tal virtud, se asegura la viabilidad a largo plazo del propio
mercado como infraestructura urbana, al mismo tiempo, que es un reflejo del compromiso
con practicas responsables y respetuosas con el medio ambiente (Cabanillas, 2020).

La arquitectura de los mercados, no solo establece la forma en la que se encuentran
organizados los espacios comerciales, sino que ademas les otorga forma, contribuye en el
fomento del bienestar de sus usuarios y colabora en la construccion de la identidad de una
comunidad (Briones et al., 2021). Un diseno reflexivo y elaborado puede transformar un
mercado en un centro vivo de actividad cultural y econdmica, enriquece la vida de la ciudad
y favorece la cohesion social.

2.2.1 Tipos de mercados

Las estructura y organizacion de los mercados determinan la manera en que se llevan
a cabo las transacciones y se comportan los agentes econdmicos (Conforme, 2020). En
términos de arquitectura, los mercados se pueden clasificar segin varios criterios, como el
numero de participantes, el grado de competencia, el tipo de productos, y las barreras de
entrada.

En un mercado perfectamente competitivo, muchos compradores y vendedores
interactian con productos homogéneos, libre entrada y salida, y acceso perfecto a la
informacion, esto significa que ninguno de ellos puede influir en el precio, que se determina
unicamente por la oferta y la demanda (Jiménez, 2022).

De igual manera, Jiménez (2022), afirma que, en un monopolio, una unica oferta por
parte de un tinico vendedor permite al monopolista establecer precios de un bien o servicio
sin sustitutos directos, debido a las altas barreras de entrada que dan paso a esta situacion.
Este poder favorece instalar precios mas altos y producir menos cantidad de lo que seria
eficiente en un mercado competitivo.
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Por el contrario, el oligopolio se caracteriza por la existencia de unas pocas y grandes
entidades empresariales, cuyas decisiones estan interrelacionadas; es decir, estas pueden
competir o cooperar entre si y los productos comerciales pueden ser homogéneos o
diferenciados (Gagliardi, 2021). La interdependencia entre las empresas oligopolistas se
traduce a menudo en dindmicas complejas, como la de los carteles, asi como en la
competencia por precio y por calidad.

Cada uno de estos tipos de mercados presenta una estructura distinta que afecta la
forma en que se realizan las transacciones y el comportamiento de los agentes econdémicos,
influenciando asi la eficiencia y el bienestar del mercado (Gagliardi, 2021).

2.2.2 Mercado Mayorista

En funcion del tamafio de la poblacion, el mercado mayorista concentra procesos
comerciales de gran escala. Involucra una infraestructura amplia, altos volimenes de
comercializacién y una articulacién directa con empresas y cadenas nacionales, ya que
maneja grandes cantidades de productos destinados al abastecimiento y distribucion.

2.2.3 Infraestructura

La infraestructura del mercado mayorista requiere espacios de gran amplitud que
permitan el manejo de altos volimenes de productos. Incluye é4reas extensas para
estacionamientos, zonas especializadas para carga y descarga, bodegas de almacenamiento
y espacios de seguridad que garanticen un adecuado control de mercaderias.

Asi también, su planificacion debe considerar una ubicacion estratégica cercana a
vias principales, enlaces de transporte y centros de alta concentracion poblacional,
facilitando la distribucion eficiente de productos hacia mercados zonales, minoristas y
cadenas comerciales. Su disefio responde a criterios de funcionalidad, logistica y
operatividad a gran escala.

2.2.4 Mercado Zonal

Para la planificacion de un mercado zona se analiza principalmente la demanda
comercial del sector. Este tipo de mercado atiende a una poblacion menor, por lo que requiere
una infraestructura mas reducida y maneja menores volumenes de productos, enfocados en
satisfacer las necesidades locales.

2.2.5 Infraestructura

Al tratarse de un comercio principalmente minorista, la infraestructura del mercado
zonal se caracteriza por areas de menor dimension, con modulos comerciales orientados
directamente al publico y organizados por secciones segun el tipo de producto

Su diseno prioriza el acceso peatonal, la circulacion interna ordenada y la cercania
con los barrios a los que sirve. Ademas, incorpora espacios complementarios como zonas de
descanso, recreacion y areas verdes, con el objetivo de generar una experiencia de compra
agradable, segura y funcional, adaptada al consumo diario de la poblacion local.
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2.2.6 Proyecto

Para el desarrollo del presente proyecto se ha considerado la intervencion del
denominado mercado Mayorista de la ciudad de Latacunga; sin embargo, tras el analisis de
la poblacion segun el ultimo censo, la infraestructura existente, su ubicacion y la funcioén
comercial que cumple, se determina que dicho equipamiento no presenta caracteristicas
propias de un mercado mayorista.

Por el contrario, su funcionamiento corresponde a un mercado de uso zonal, debido
a que presenta las siguientes condiciones:

o Locales y modulos comerciales orientados directamente a la atencion del publico.

o Accesibilidad vehicular limitada, sin areas destinadas a la operacion logistica a gran
escala.

o Infraestructura que carece de bodegas, zonas de carga y descarga, y dareas
descubiertas laterales para almacenamiento o circulacion de mercancias.

En consecuencia, el mercado cumple una funcidon de abastecimiento local, orientada
al comercio minorista y al consumo diario de la poblacion del sector.

2.3 Evolucion de los mercados y su habitabilidad

El comercio, conocido en la Antigua Roma como "mercatus" — un término derivado
del verbo latino "mercari" (comprar) — ha sido una parte fundamental de la civilizacion desde
tiempos inmemoriales (Mendoza, 2022). Este vocablo, que llego al castellano en su forma
actual en la primera mitad del siglo XIII, tiene sus raices en la palabra etrusca "merk-",
utilizada para describir actividades comerciales (Cano, 2023). La conexion con Mercurio, el
dios romano del comercio resalta la importancia histérica y cultural del intercambio de
bienes.

En la actualidad, de acuerdo a Heras (2022), los mercados cumplen con dos funciones
vitales. La primera, la mas tradicional, es la provision de alimentos y productos bésicos y la
segunda alude a que deben servir como punto de encuentro social, esta ultima ha ido ganando
cada vez mas importancia. Los mercados se han convertido en espacios vivos y activos, y se
han transformado en centros dindmicos de barrios y comunidades.

Los mercados municipales en muchas ciudades son el resultado de una rica tradicion
historica que se remonta siglos atras. Inicialmente, estos intercambios se llevaban a cabo en
plazas situadas fuera de las murallas de las ciudades, donde se celebraban ferias y
transacciones. Con el tiempo, estos lugares se consolidaron en espacios comerciales
permanentes, gestionados por la administracion publica.

A finales del siglo XVIII y durante todo el siglo XIX, estos mercados comenzaron a
evolucionar significativamente impulsados por la necesidad de mejorar la higiene, la
regulacion y el urbanismo, muchas ciudades espafiolas vieron la construccion de estructuras
dedicadas al comercio que incorporaban los Ultimos avances tecnoldgicos de la época
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(Huanqui et al., 2022). Estos espacios no solo cumplian con las necesidades practicas del
comercio, sino que también reflejaban los ideales de progreso y modernizacion urbana.

Enla actualidad, la arquitectura de los mercados de abastos seguird apareciendo como
un testimonio de su evolucion a lo largo de la trayectoria historica correspondiente; es decir,
no solo deben ser funcionales y eficaces, sino ademas acogedores y accesibles para la
ciudadania (Cano, 2023). Los disefios contemporaneos pretendian crear entornos célidos
para facilitar las interacciones sociales entre sus usuarios, mejorar la experiencia de los
mismos y estimular el sentido de pertenencia a la comunidad.

La evolucion de los mercados desde sus origenes hasta su forma moderna ha sido un
proceso de adaptacion y mejora continua. Estos espacios han pasado de ser simples puntos
de intercambio a convertirse en nucleos vitales de la vida urbana, donde la arquitectura y la
funcion social se entrelazan para crear entornos vibrantes y habitables de acuerdo con Heras
(2022).

2.4. Zonas Urbanas

Las zonas urbanas, son 4reas de extension geografica pobladas con una gran densidad
de personas y edificios, formando asi un complejo de infraestructuras para el gran porcentaje
de la poblacion global que vive en ellas (Rivas, 2020). Las zonas urbanas no solo tienen la
funcion de centro de vida, de comercio o de industria, sino que también son las expresiones
fisicas de la evolucion social, econdmica y tecnoldgica de la humanidad. En tal virtud, la
arquitectura de los espacios urbanos serd determinante para entender su funcion, estética y
habitabilidad.

Las zonas urbanas son regiones caracterizadas por un gran nimero de edificios y
personas, con el desarrollo significativo de la infraestructura publica y privada compuesta
por una coleccion diversa de edificios de tipo residencial, comercial, industrial y recreativo,
incluso redes de transporte y de servicios publicos complejas (Mendoza, 2022). La
planificacion urbana es una ciencia fundamental que pretende organizar o gestionar estos
espacios en funcion del bienestar de las personas que viven en ellos.

Las transformaciones de las zonas urbanas pueden ser divisadas desde las primeras
civilizaciones, donde las ciudades se comenzaban a organizar al alrededor de los nucleos
comerciales, politicos o religiosos. De acuerdo con Cano (2023) en Mesopotamia, Egipto,
en el Valle del Indo y en la Antigua China se encuentran las primeras ciudades, cada una con
una configuracion arquitectonica determinada por su cultura y organizacion social. Con la
Revolucion Industrial a finales de los siglos XVIII y XIX, las zonas urbanas experimentaron
una auténtica revolucion (Heras, 2022). La industrializacion llevd consigo un crecimiento
poblacional desmesurado y la creacion de nuevas infraestructuras. En este periodo fue
habitual construir inmensas fabricas, casas de obreros y sistemas de transporte, lo que generd
una acelerada urbanizacion y el desarrollo de las metropolis.

La arquitectura en las areas urbanas en la actualidad es una representacion de la
pluralidad y complejidad de la vida urbana, como los rascacielos, que, son un simbolo
emblematico de las ciudades actuales, aprovechando el espacio vertical para contrarrestar la
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alta densidad de personas (Samada, 2022). Estos edificios no son solo para oficinas y lugares
de vivienda, sino también centros comerciales, hoteles y espacios recreativos, de esta
manera, se asumen varias funciones en un mismo edificio. La forma de lo urbano es también
la forma de la infraestructura de transporte.

Para Cano (2023), las ciudades modernas economizan en el uso de sistemas de
transporte publico que permiten movilizar a una cantidad ingente de personas, mediante
metro, autobuses o tranvias, segun el caso, y que consiguen que las personas se desplacen
hacia sitios de gran diversidad de forma rapida y eficiente; donde un sistema que paute el
uso de calles y carreteras también debe tener en cuenta el flujo vehicular y peatonal, de modo
que todos los ciudadanos se vean beneficiados.

La arquitectura en urbanizaciones también plantea la habitabilidad de las viviendas;
el espacio destinado a estas no solo debe incluir la eficiencia, sino que ademads tiene que
tener en cuenta la calidad de vida de los que las ocupan, asi, entre otras consideraciones, se
deben proveer la luz natural, la ventilacion, la presencia de zonas verdes y los servicios
basicos (Heras, 2022). Por otro lado, la inclusion de zonas recreativas y culturales es
necesaria para fomentar una vida comunitaria alegre y saludable. La accesibilidad es otro de
los factores que hay que tener en cuenta. Las urbanizaciones deben ser inclusivas y
accesibles para todos, no solo para las personas con discapacidad (Briones et al., 2021). Esto
significa la eliminacion de barreras arquitectonicas, la instalacion de rampas y ascensores, y
el disefio de espacios publicos que sean faciles de recorrer por todos los habitantes
ciudadanos.

Las zonas urbanas, en lo referido a la arquitectura, se caracterizan por ser espacios
complejos y dindmicos que evidencian la evolucion de la sociedad y de la tecnologia, la
arquitectura en esos lugares debe dar respuesta a retos multiples, que van desde la busqueda
de eficiencia y sostenibilidad hasta la habitabilidad y accesibilidad (Samada, 2022). Con el
crecimiento y la evolucion de las ciudades, la arquitectura urbana seguira siendo una
importante disciplina para el desarrollo de lugares que fomenten el bienestar y la calidad de
vida de sus habitantes.

2.4.1 Relacion entre mercados y zonas urbanas

Los mercados han sido componentes esenciales de las zonas urbanas a lo largo de la
historia, su evolucion refleja cambios econdmicos, sociales y culturales, y su presencia en
las ciudades modernas sigue siendo vital para la economia local y la cohesion social
(Jiménez, 2022). Desde sus origenes, los mercados surgieron como lugares de intercambio
en plazas situadas fuera de las murallas de las ciudades, evolucionando hacia estructuras mas
organizadas y permanentes con el desarrollo de los asentamientos urbanos.

En la Antigua Roma, los mercados eran espacios destinados al comercio y a la reunion
social, mientras que, durante la Edad Media, dominios como ferias o mercados semanales
empezaron a institucionalizarse y consolidarse como importantes puntos de intercambio
(Samada, 2022). Tras la industrializacion de los siglos XVIII y XIX, y el fenémeno del
crecimiento de las ciudades, se produjeron condiciones para la creacion de mercados
municipales, que estaban sometidos al control y la gestion de las autoridades locales, para
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poder garantizar la higiene, la seguridad y la accesibilidad, reflejando los avances
tecnologicos y las preocupaciones urbanisticas de la época.

En las areas urbanas contemporaneas, los mercados asumian una serie de funciones
que son esenciales para la cotidianidad y el desarrollo urbano (Bermeo, 2020). En primer
lugar, ya que son un lugar de abastecimiento regular de alimentos y los productos basicos
imprescindibles, los mercados inciden positivamente en la inseguridad alimentaria y en la
salud publica de la poblacion urbana. Mas alld de esta funcion primordial, los mercados
constituyen un lugar de interaccion social, asi como un espacio de encuentro y socializacion
donde se refuerzan los vinculos sociales o la identidad colectiva (Samada, 2022).

Desde la perspectiva econdmica, los mercados propulsan notablemente la economia
local, ya que generan empleo: de forma directa mediante los propios puestos para la venta
de productos, e indirectamente porque fomentan la creacion de redes de abastecimiento-
distribucion (Briones et al., 2021). A la par, favorecen el desarrollo de las pymes, puesto que
brindan a los productores y comerciantes locales una oportunidad de bajo coste.

Desde la perspectiva urbanistica, los mercados determinan la organizaciéon y
ordenacion de los espacios urbanos, la posicion de un mercado puede cambiar el flujo de los
peatones y vehiculos, los demés comercios y servicios, e influir en la vitalidad de un
determinado sector (Rivas, 2020). Los mercados, si estan adecuadamente disefiados, pueden
mejorar la movilidad y la accesibilidad urbana, mientras que aquellos que estén mal situados
o gestionados pueden empeorar la congestion del trafico (Briones et al., 2021).

La arquitectura que toma forma, la materialidad en particular, o el espacio, ya incide
significativamente en la integracion de mercado con la ciudad. Un buen disefio
arquitectonico no solo proporciona la eficacia en el uso del espacio, sino que hace de este
ultimo una buena experiencia sensorial para el usuario (Abril, 2022). La luz natural, la
ventilacion, las piezas materiales sostenibles pueden hacer de un mercado un lugar mas
atractivo y confortable, lo que promueve un entorno saludable para el visitante.

Los mercados y las zonas urbanas estan estrechamente ligados, estableciendo una
relacion que ha evolucionado y se ha hecho firme a lo largo de los siglos, no solo satisface
las necesidades basicas de aprovisionamiento, sino que ademds cumple otras funciones
importantes como la de facilitar la interaccion social, contribuir a la dindmica del desarrollo
economico de la ciudad o, la propia planificacion urbana (Samada, 2022). Su evolucion sirve
de base para las pautas de la vida urbana; ademas, su disefio y gestion seguirdn siendo una
pieza clave para el bienestar y fomento de la cohesion de las comunidades urbanas.

2.5 Mercado como lugar de encuentro

El mercado se entiende como un espacio estructurado para facilitar el encuentro y la
interaccion entre compradores y vendedores. La arquitectura del mercado, tanto fisica como
virtual, esta disefiada para optimizar el flujo de personas, productos e informacion,
promoviendo asi la eficiencia y la efectividad de las transacciones (Albirena, 2022).

En un mercado fisico, la arquitectura incluye las distintas disposiciones de los
puestos, la organizacion de los espacios comercializados, los caminos de entrada y salida, y
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las areas comunes. Los mercados tradicionales, como bazares o plazas de mercado, suelen
estar segmentados en la agrupacion de productos, permitiendo de este modo que el
comprador encuentre lo que busca y el vendedor capte la atencidén de su publico objetivo
(Jiménez, 2022). La estructura fisica también estara en la linea de hacer frente a la
ventilacion, la iluminacion y la accesibilidad en el desarrollo de un ambiente comodo y
seguro para los actores intervinientes.

Por otra parte, la arquitectura de los mercados virtuales se construye sobre las
plataformas digitales que interconectan a los compradores y vendedores por medio de la red.
En esta arquitectura se suma la interfaz de usuario (UI) que debe ser intuitiva, pero ademas
la infraestructura tecnologica que la soporta, y permita realizar las transacciones, como los
sistemas de pago en linea, la gestion de inventarios y los mecanismos de seguridad para
proteger los datos de los usuarios (Conforme, 2020). En afiadidura, los mercados virtuales
deben implementar algoritmos de biisqueda y recomendacion que ayuden a los compradores
a encontrar productos relevantes, asi como a los vendedores a llegar al target.

2.6 Relacion de espacio publico y mercado

La relacion entre el espacio publico y el mercado es fundamental en términos de
arquitectura, ya que ambos conceptos se interconectan para crear entornos vibrantes y
funcionales (Albirena, 2022). El espacio publico se refiere a areas accesibles a todas las
personas, como plazas, calles, parques y mercados, que son esenciales para la vida social,
cultural y econémica de una comunidad.

En un entorno fisico como el mercado, el disefio que adoptan tanto el espacio del
mercado como el espacio publico se entrelazan para garantizar el encuentro y la interaccion
de la oferta y la demanda. Los mercados tradicionales, como los de las plazas de la localidad,
suelen estar situados en el centro de las ciudades o de los pueblos, cumpliendo funciones de
centros sindpticos de encuentros y donde confluyen diversas actividades sociales (Abril,
2022). La distribucion de los espacios de venta, la configuracion de los espacios o la fijacion
de los accesos son determinaciones realizadas socialmente para facilitar la circulacion de las
personas o el desplazamiento de las mercancias; son espacios de intercambio, no solo
econdmico, sino también de interaccion social y cultural donde las personas se encuentran,
se hablan entre si o, se activan los lazos comunitarios (Conforme, 2020).

La arquitectura de los mercados en espacios publicos debe considerar elementos clave
como la accesibilidad, la seguridad, la ventilacion y la iluminacién natural, ademas, es
crucial incorporar areas comunes donde las personas puedan descansar, socializar y
participar en eventos comunitarios (Conforme, 2020). Los mercados exitosos suelen estar
rodeados de otros espacios publicos, como parques y plazas, que complementan su funcion
y atraen a una mayor cantidad de visitantes.

2.7 Mercado como eje de ciudad

El mercado como eje de ciudad juega un papel central en la configuracion y vitalidad
de los espacios urbanos, los mercados actian como epicentros de actividad econdmica,
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social y cultural, contribuyendo significativamente al desarrollo y la cohesion de la ciudad
(Albirena, 2022).

2.7.1 Mercado como Nucleo Economico

Desde una perspectiva arquitectonica, los mercados estan estratégicamente ubicados
en puntos centrales de las ciudades, lo que facilita el acceso de los residentes y fomenta el
flujo continuo de personas y bienes (Cabanillas, 2020). La disposicion de los puestos, la
organizacion del espacio de venta y las areas de almacenamiento estdn disefiadas para
maximizar la eficiencia y accesibilidad. Esta organizacion no solo facilita el comercio, sino
que también atrae a negocios complementarios, como restaurantes, cafés y tiendas
minoristas, que prosperan gracias a la afluencia constante de clientes (Conforme, 2020).

2.7.2 Mercado como Espacio Social

Los mercados también sirven como importantes espacios publicos donde se producen
interacciones sociales. Arquitectonicamente, esto se refleja en la incorporacion de areas
comunes, espacios para eventos y zonas de descanso, que promueven la convivencia y el
intercambio cultural (Albirena, 2022). Los mercados, especialmente los tradicionales, son
lugares donde se celebran festividades, se realizan encuentros comunitarios y se preservan
tradiciones locales. Esta funcion social del mercado ayuda a fortalecer el tejido comunitario
y a mantener viva la identidad cultural de la ciudad (Tingo, 2020).

2.7.3 Mercado y Planeacion Urbana

En términos de planeacion urbana, los mercados actuan como anclas que estructuran
el desarrollo de las ciudades. La arquitectura del mercado y su entorno inmediato influye en
el disefo de infraestructuras adyacentes, como el transporte publico, estacionamientos y vias
peatonales (Cabanillas, 2020). La integracion de mercados en la planificaciéon urbana
moderna promueve la creacion de espacios urbanos sostenibles y accesibles, que son
fundamentales para el bienestar de la comunidad (Tingo, 2020).

Con el auge del comercio electronico, los mercados virtuales también estan
redefiniendo el concepto de mercado como eje de ciudad (Abril, 2022). Aunque estos no
ocupan un espacio fisico en la ciudad, su impacto en la economia urbana es significativo.
Arquitectonicamente, los centros de distribucion y logistica necesarios para el
funcionamiento de los mercados virtuales se convierten en nuevos puntos de actividad
econdmica y empleo, integrandose en el tejido urbano (Tingo, 2020).

2.8 Lineamientos constituciones para ser considerados

La Constitucion de la Reptblica del Ecuador (2008), en su Articulo 264 establece las
competencias exclusivas de los Gobiernos Autonomos Descentralizados Municipales, las
cuales les permiten promover el desarrollo economico, social y territorial. En particular, el
numeral 7 de dicho articulo indica que es responsabilidad de estos gobiernos planificar,
construir y mantener la infraestructura fisica, asi como los equipamientos de los mercados
que son destinados al desarrollo social, cultural y deportivo, todo conforme a la ley.
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Asi mismo, el Codigo Orgénico de Organizacion Territorial, Autonomia y
Descentralizacion (COOTAD, 2010), en su Art. 55 literal g), reitera que estos gobiernos
pueden llevar a cabo la planificacion, construccion y mantenimiento de infraestructuras
fisicas y equipamientos relacionados con espacios publicos para el desarrollo social, cultural
y deportivo bajo la legislacion vigente. Con autorizacion del ente rector correspondiente a la
politica publica mediante un convenio, los gobiernos auténomos descentralizados
municipales tienen la capacidad de edificar y mantener infraestructuras en sus territorios en
lo referente a salud y educacion.

Desde esta Optica, cada Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal elaborara su
Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial (PDOT) y le acompanaran con el Plan de Uso
y Gestion del Suelo (PUGS) del canton correspondiente, integrando politicas nacionales para
promover la economia popular, la soberania alimentaria, el comercio justo. Se trata de crear
las condiciones necesarias para que las actividades productivas y comerciales puedan
desarrollarse ordenada, equitativa y sustentablemente; y por ello, que existan mercados o
espacios para la comercializacion es una estrategia basica que va a articular produccidén con
consumo, a fortalecer las cadenas productivas, asi como a establecer las bases para un acceso
justo a bienes y servicios.

Histéricamente, los mercados han sido no solo espacios de intercambio econdémico,
sino también espacios de agrupaciéon social donde confluyen diferentes actividades
culturales, sociales y politicas. Por ello, es fundamental que las infraestructuras construidas
o adaptadas para estos espacios hoy en dia, garanticen aspectos de higiene, seguridad,
servicio y los estandares de accesibilidad.

Desde una perspectiva estructural, es necesario que los espacios publicos dedicados
a la venta respondan por igual a las necesidades de los comerciantes y las demandas de los
consumidores, de tal forma que se obtenga un orden correcto y la formalizacion de las
experiencias comerciales, contribuyendo al desarrollo local, enriqueciendo el tejido
productivo y fomentando la generacion de empleo.

Por lo tanto, la produccién de mercados también genera un efecto social inmediato,
dado que los mercados publicos, las ferias y los puntos de abastecimiento generan lugar de
encuentro y cohesion familiar de la comunidad, en cuanto que no solo posibilita el
intercambio econdmico, sino que también permite el intercambio social, la facilitacion
cultural y la construccion de una identidad local con sus propias formas de comportamiento
alimentario, de saberes y de practicas econdmicas que son parte de la herencia inmaterial de
las comunidades en la medida que las politicas de promocion y de gestion de esos espacios
también cumplen un importante papel social y cultural.

En la actualidad, las politicas publicas promovidas para construir mercados tienen
que incluir criterios de sostenibilidad ambiental y de la inclusion social. La administracion
no solo tiene que construir infraestructura fisica, sino que debe garantizar que esos espacios
se desarrollen bajo principios que consideren la eficiencia ecoldgica, el cuidado del entorno
y la responsabilidad social. Esto implica, entre otras cosas, favorecer el uso de energias
limpias, gestionar adecuadamente los residuos, promover el consumo responsable, y los
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productos de proximidad y ecoldgicos. Buscando que los mercados no se entiendan solo
como un espacio de intercambio, sino que sean espacios inclusivos que incorporen a
productores rurales, emprendedores urbanos, mujeres, jovenes y las comunidades
vulneradas. Asi, las politicas publicas del comercio contribuyen a la consecucion de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible y a la recuperacion de las economias locales.

Desde el punto de vista de la gestion publica, la gran dificultad para los gobiernos no
es solo la construccidn del espacio fisico, sino que ademas deben gestionar la construccion
de forma eficaz y transparente. La viabilidad economica de los mercados emerge de
establecer una organizacion financiera muy bien definida, de una gestion participada y de un
control de recursos adecuado. En esta linea, la actividad concertada y participativa de
comerciantes y organizaciones del entorno civil en la gestion del mercado pueden brindar un
valor afiadido a la gobernanza local y a la apropiacion social del mismo.

Por tultimo, la facultad que tiene el gobierno para crear o estructurar mercados o
espacios comerciales se expresa como un todo que se entiende como actividad de desarrollo,
en especial, porque a través de esta actuacion institucional va realizando varias funciones: la
de impulsar el desarrollo econdmico local; la de garantizar un orden y la igualdad en las
actividades comerciales; la de promover la inclusion social; y, la de ser una entidad del
desarrollo sostenible. La existencia de mercados ordenados y bien gestionados no soélo
estimula la economia ni aumenta la calidad de vida, sino que, también, permite intensificar
la autodeterminacion alimentaria, las identidades territoriales y la cohesion social.

Para concluir, construir mercados o espacios comerciales es una competencia publica
basica que incluye las dimensiones econdmica, social, medioambiental y cultural. Los
gobiernos de todos los niveles tienen que enmarcar esta tarea con una perspectiva general y
estratégica, orientada hacia el bienestar comun y el desarrollo sostenible. A pesar del caracter
comercial que evidencian los mercados, son elementos clave en el espacio urbano/rural; son
lugares donde se manifiesta la vida comunitaria y son, ademads, instrumentos basicos para
lograr un desarrollo mas justo y equilibrado.
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CAPITULO III. METODOLOGIA

3.1 Disefio de la Investigacion

El presente trabajo se desarrollard con base en un enfoque cualitativo, mediante la
recopilacion de informacion relevante sobre el mercado mayorista del canton Latacunga a
partir del PDOT y el PUGS. Se analizaran factores econdmicos, socioculturales, biofisicos,
de asentamientos humanos, de movilidad y politico-institucional.

Desde el enfoque cuantitativo, se evaluaran las problematicas del mercado mayorista
a través de un diagnostico del lugar de estudio, con el fin de proponer soluciones eficientes
que respondan a las necesidades de compradores y vendedores, en concordancia con el
contexto y la realidad colectiva de los ciudadanos.

3.2 Tipo de Investigacion

Con un enfoque documental, se revisara la fundamentacion teérica relacionada con
los mercados y su vinculo con el espacio, utilizando fuentes bibliograficas provenientes de
revistas, libros, articulos cientificos, proyectos de investigacion y normativas.
Posteriormente, se definirdn indicadores que orienten el disefio del mercado y del espacio
publico.

En el enfoque de campo, se interactuara directamente con el objeto de estudio
mediante la observacion y la recoleccion de datos en sitio, elaborando el diagndstico de la
parroquia Eloy Alfaro del canton Latacunga. De esta manera, sera posible identificar la
situacion actual del area de estudio, sus problematicas y condicionantes, estableciendo asi
una base solida para la elaboracion de la propuesta urbano-arquitectonica.

3.3 Nivel de Investigacion

Exploratorio: La investigacion sera de caracter exploratorio mediante la observacion
directa también es util para el levantamiento de datos técnicos- arquitectonicos. Los mapeos
de diagnostico permitiran identificar problemas en la distribucion de los espacios, la
circulacion de personas y mercancias, y la calidad de las areas de trabajo, se realizara
encuestas para que ayuden aconfirmar temas como la satisfaccion con las instalaciones
existentes, la opiniébn sobre la infraestructura actual, la percepcion de la seguridad,
circulaciones en areas de ventay lacomodidad. También pueden recopilar datos demograficos
relevantes que ayuden a segmentar la informacion y adaptar las propuestas a las necesidades
especificas de la ciudadania.

La investigacién serd descriptiva, inicia con la observacion para identificar la
situacion actual del lugar y su entorno inmediato, abarcando diversos sistemas y generando
una relacion entre las variables. Esto ayudara a obtener una comprension clara de los
problemas actuales y las oportunidades potenciales que existen.

Realizar una propuesta urbano-arquitectonica para el Mercado Mayorista como una
solucion orientada a brindar un servicio que responda a las necesidades identificadas en la
fase de analisis y que se relacione con el entorno urbano.
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3.4 Modalidad de la investigacion

Aplicada, ya que se busca mejorar la calidad de vida de los vendedores y compradores
del mercado Mayorista del canton Latacunga y contribuir al desarrollo de nuevo
conocimiento en el &mbito de mercados mayoristas saludables con interaccion del espacio
publico.

3.5 Método

En el presente trabajo de investigacion se utilizara el método deductivo porque nos
permite analizar y comprender los elementos fundamentales del mercado, identificar sus
problemas y potencialidades que se ajusten a su contexto especifico, buscando promover un
desarrollo sostenible y una mejora en la calidad de vida tanto de los productores y
consumidores del mercado Mayorista.

3.6 Procedimiento y técnicas de investigacion

Las técnicas de investigacion que se emplearan incluyen la observacion directa y las
encuestas, mediante las cuales se recopilara informacion valiosa para todas las fases del
estudio. La observacion directa permitird analizar el comportamiento, las necesidades y las
expectativas de los usuarios internos. Ademas, esta técnica sera utilizada para el
levantamiento de datos técnicos y arquitectonicos, a través de mapeos tanto de diagnostico
como de propuesta de solucion.

De igual manera, se verificard visualmente la situacion del lugar mediante estudios
de campo, con el fin de obtener una comprension detallada de su estado actual. Para
complementar la recoleccion de datos, se aplicard la técnica de investigacion bibliogréfica,
recopilando informacién sobre mercados mayoristas, funcionalidad, accesibilidad y
condiciones espaciales para la venta de productos, asi como sobre los problemas reportados
por los ciudadanos del area de estudio. Una vez reunida esta informacion, se procedera al
disefio del proyecto arquitectonico, orientado a responder de manera adecuada a las
condiciones y necesidades del sector.

3.7 Poblacion de estudio y tamafio de l1a muestra

La poblacion considerada para este estudio estd compuesta por los habitantes de la
parroquia Eloy Alfaro, tomando en cuenta un radio de andlisis de 500 metros. Este criterio
determino un total de 968 habitantes distribuidos en 220 viviendas. El tamafo de la muestra
asciende a 276 habitantes, a partir de los cuales se aplicaran las encuestas correspondientes:

Z°PQN
n =Z*PQ+Ne?
En Donde:

n= Tamafio de muestra (poblacion del sector)

41



Z= Valor obtenido mediante niveles de confianza deseados, indicalaprobabilidad de
que losresultados de lainvestigacion sean ciertos. Se tomara un nivel de confianza del 95%,
que equivaleaZ=1,96.

P= proporcion de individuos que poseen en la poblacion la caracteristica de estudio
(en este caso que estan a favor de la propuesta). Este dato es desconocido y se puede suponer que
representa el 50%, oseap=0,5.

Q=Proporcion de individuos que no poseen esa caracteristica (en este caso que estan
en contra de la pro- puesta), es decir 1-p.

Entonces q = 0,5 que representa el 50%. En contra 50%
N=Poblacion o universo motivo de estudio N=968

e= Limite aceptable de error muestra, suele utilizarse un valor entre 1% y 10%, en este
caso escogemos el valor de 5%, es decir e =0,05. Desarrollo de la formula

"= (1.96)2(0.5)(0.5)(968)
1.962(0.5)(0.5)2 + (968)(0.05)2

Tamarno de la muestra: 276

En conclusion, se realizara 276 encuestas a los compradores y personas que se
encuentran en el entorno inmediato del Mercado Mayorista.

Segun el PDOT del Municipio de Latacunga del afio 2016, se ha determinado que los
vendedores catastrados del mercado Mayorista son 800.

Se aplica la siguiente ecuacion para la determinacién del tamafo de muestra,
empleando la siguiente formula:

Z’PQN
n=., 2
Z°PQ + Ne
En Donde:

n= Tamafio de muestra (poblacion del sector)

7= Valor obtenido mediante niveles de confianza deseados, indica la probabilidad de
que los resultados de la investigacion sean ciertos. Se tomara un nivel de confianza del 95%,
que equivaleaZ=1,96.

P= proporcion de individuos que poseen en la poblacion la caracteristica de estudio
(en este caso que estan a favor de la propuesta). Este dato es desconocido y se puede suponer que
representa el 50%, oseap=0,5

Q=Proporcion de individuos que no poseen esa caracteristica (en este caso que estan
en contra de la propuesta), es decir 1-p. Entonces q = 0,5 que representa el 50%. En contra 50%
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N=Poblacion o universo motivo de estudio N=800

e= Limite aceptable de error muestra, suele utilizarse un valor entre 1%y 10%, en este

caso escogemos el valor de 5%, es decir e =0,05.

Desarrollo

Tamaiio de

de la formula:

(1.96)2(0.5)(0.5)(800)

= 260

" = 7.967(0.5)(0.5)2 + (800)(0.05)?

la muestra: 260

En conclusion, se realizara 260 encuestas a los vendedores del Mercado Mayorista de

Latacunga.

3.8 Capitulo de proyecto

En esta etapa, se materializan las ideas desarrolladas a lo largo de los capitulos
anteriores. El disefio del proyecto incluye plantas arquitectonicas, fachadas, cortes, detalles
constructivos, recorridos virtuales y renders, que nos ayuden a desarrollar de mejor manera
las soluciones propuestas en el sitio de estudio. Este capitulo ofrece una vision concreta y
visual del proyecto, demostrando su factibilidad y potencial impacto.

METODOLOGIA

" Enfoque cualitativo
= Enfoque Mixto -

Enfoque cuantitativo

— Marco Operativo -

Relaciones
programaticas

Lugar de estudio

Mercado Mayorista
| Andlisis del
contexto

- Ejes de conexion

Proyecto
arquitectonico

o Propuesta

Figura 5. Diagrama de metodologia

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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CAPITULO 1IV. REFERENTES
4.1 Mercado 9 de Octubre

Situado en el corazéon de la ciudad de Cuenca, con un area de construcciéon de
5.190m2, el Mercado 9 de Octubre se encuentra en la calle Mariano Cueva entre la calle
Gaspar Sangurima y Mariscar Llamar.

Figura 6. Mercado 9 de Octubre
Fuente: Arquitectura Panamericana (s.f.).

4.1.1 Problematica

El Mercado 9 de Octubre tenia problemas a nivel interno habia hacinamiento,
desorden, carencia de instalaciones de agua potable e instalaciones de energia eléctrica,
inseguridad, entre otros. Era un centro de abastecimiento donde las condiciones para

vendedores y usuarios eran deplorables, antihigiénicas y dafiinas para la salud (Albornoz,
2010).

Figura 7. Problematica del Mercado 9 de Octubre

Fuente: Albornoz (s.f.).
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4.1.2 Movilidad

El Mercado 9 de Octubre esta dotado de paradas de bus y de tranvia. Por las calles
que mas existe afluencia de buses es la Pio Bravo y la Antonio Vega Mufioz. Este factor es
una oportunidad para la movilizacién de los ciudadanos. En cuanto a las ciclovias, segln la
informacion proporcionada del Municipio, el sector cuenta con 4 ciclovias entre las cuales
dos son compartidas con vehiculos y dos con aceras.

Albario Muftoz Bemaza

Goepor Sanguama

Hermans Migud
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¥ )
M},? La frecuencia que pasan los buses es de 20 minutos.
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Figura 8. Transporte publico y ciclovia

Fuente: Elaboracion propia (2025).

4.1.3 Analisis Biofisico

El mercado 9 de Octubre, tiene gran cantidad de luz natural gracias al espacio de
doble altura que se genera en las gradas lo que permite iluminar cada uno de los espacios de
una manera correcta en la mafiana y en la tarde.
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Figura 9. Esquema de iluminacion natural

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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4.1.4 Analisis Socio Cultural

El mercado 9 de Octubre es un lugar de intercambio comercial que promulga
encuentros sociales y culturales, generando puntos de convivencia y encuentro entre los
vendedores y compradores. Se puede observar que se genera diferentes practicas, costumbres
y tradiciones que engloban la riqueza cultural de la ciudad de Cuenca.

4.1.5 Eje de conexion

El espacio publico del mercado 9 de Octubre es el principal vinculador con la
sociedad, porque funciona como zona de cohesion social, cultural, espacio de esparcimiento
y es el eje de conexion con el mercado.

Figura 10. Esquema espacio publico
Fuente: Elaboracion propia (2025).

4.1.6 Analisis Economico

El Mercado 9 de Octubre es una fuente importante de empleo para muchos habitantes
de Cuenca. No solo se basa en la intermediacion de vendedores directos, sino que también
genera oportunidades de trabajo en otros rubros como la logistica, la agricultura, y servicios.
El mercado local tiene un efecto positivo dentro la economia local, porque permite a los
agricultores y pequefios productores vender al consumidor final, de este modo, atrae turistas
interesados en conocer la cultura gastronomia tradicionales con lo cual hay oportunidades
en otros rubros como en el transporte, turismo, hoteleria.

Carnes Hortalizas Frutas Comida

Figura 11. Esquema analisis econémico

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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4.1.7 Flora y fauna

En el espacio publico del mercado se encuentra arboles de palo de hierro, cepillo rojo,
arbustos de geranio rojo y poto que funcionan como espacios de sombra para el mobiliario
de la plaza de acceso.

Fauna: Las aves son uno de los grupos de fauna mas comunes en el entorno del
Mercado 9 de Octubre, se pueden observar: palomas, gorriones y colibris.

T\

4

Figura 12. Esquema de flora y fauna
Fuente: Elaboracion propia (2025).

4.1.8 Funcion

PLANTA SUB SUELO @ LEYENDA
U @ 1. Bodegas de granos

@ 2. 55.HH Personal de limpieza

@ 3. Estacion limpieza bodegas y basura

4. Patio de carga y descarga

5. Ascensor Discapacitados

. 6. Direccion secretaria y recaudacion

@ 7. sala de maquinas y mantenimiento

® 8. Enfermeria
® 9. vigilancia

|

10. Comisaria

11. Camara fria mariscos

@ 12. Camara fria, res, borrego, cerdo, pollo

13. Faenamiento y limpieza
@ 14. sede Social
@ 15. Bodega de ufileria y varios

>

16. Puestos de venta
@ 17. Escaleras
I Circulaciones

Figura 13. Planta Subsuelo

Fuente: Arquitectura Panamericana (s.f.).
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PLANTA BAJA

LEYENDA
@ 1. Ascensor

@ 2. 5S.HH Personal de limpieza

@ 3. Puestos de venta

4. Escaleras

5. Cuarto de medidores

@ 6. Estacion de limpieza

I Circulaciones

Figura 14. Planta Baja

Fuente: Arquitectura Panamericana, (s.f.).

PLANTA ALTA

LEYENDA

@ 1. Puestos de venta de comida

® 2. Estaciones de limpieza

@ 3. Cuarto de medidores

4. SSHH Mujeres

5. SSHH HOMBRES
. 6. SSHH DISCAPACITADOS
® 7. Ascensor

® 8. Montacargas
® 9. Escaleras

I Circulaciones

Figura 15. Planta Alta
Fuente: Arquitectura Panamericana (s.f.).

4.1.9 Estrategias de intervencion

Espacios de doble altura. Desarrollar espacios de doble altura para tener una
correcta iluminacion y ventilacion, evitando que se generen islas de calor en el proyecto
arquitectonico.

Espacio Publico. Generar espacios publicos que funcionen como hall de acceso para
que los ciudadanos tengan la sensacion de apropiarse del proyecto.

Equipamiento preexistente. Mantener su estructura y mejorar las condiciones de
infraestructura, funcionalidad, higiene, seguridad, areas de venta de comerciantes.
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4.2 Mercado Roma

Situado en el pais de México, ciudad de México, edificado en el afio 2014 con un area
de construccion de 1.750m2. El Mercado Roma se encuentra ubicado en la calle Querétaro
entre la calle Medellin y Yucatan.

Figura 16. Mercado Roma
Fuente: ArchDaily (2023).

4.2.1 Problematica

La colonia Roma a tenido problemas de alta demanda de espacios para comercio,
vivienda, desafios relacionados con la planificacion, desarrollo, estos problemas se dan por

los cambios en el uso de suelo y el perfil econdmico de los habitantes (Rojkind Arquitectos,
s.f.).

‘Hm' ~:’ [

Figura 17. Problematica del Mercado Roma
Fuente: ArchDaily (2023).

4.2.2 Movilidad

Existe gran afluencia de vehiculos alrededor de las 6 am a 10 am y de Spm a 11pm,
la vialidad con mayor afluencia es el Viaducto Miguel Aleman, seguida por Insurgentes Sur.
Este factor es una oportunidad para la movilizacion de los ciudadanos, que pueden circular
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por las diferentes rutas permitiendo una facil accesibilidad para que puedan llegar al mercado

Roma.

LEYENDA

@ 1. Mercado Roma

@ 2. Ruta 97. Tehuantepec — Metro Mixiuhca.

@ 3. Periyerico Blvd. Manuel Avila Camacho -Metiro Ceniro Médico.

@ 4. Ruta 236. Plaza Galerias - Coyoacan.

@ 5. Metro Pantitlén — Metro Patriotismo.
6. Ruta 472. Cuemanco - Plaza Carso. Ruta 1-43. Ciudad
Universitaria — MarAarita. Masa de Judrez.

@ 7. conflicto vial.

@' La frecuencia que pasan los buses es de 15 minutos.

Figura 18. Esquema de transporte ptblico
Fuente: Elaboracion propia (2025).

4.2.3 Analisis Biofisico

El Mercado Roma se destaca por un disefio que maximiza el uso de iluminacion y
ventilacion natural, debido a los espacios a doble altura que incorpora en el proyecto. Este
enfoque no solo mejora la experiencia de los visitantes y comerciantes, sino que también
contribuye a la creacion de un ambiente mas saludable y confortable.

Fachada ventilada

Figura 19. Esquema de iluminacion natural

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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4.2.4 Analisis Socio Cultural

El mercado Roma incluye puestos de venta organizados de una forma orgénica y
fluida, permitiendo el intercambio comercial que promulga encuentros sociales, culturales,
generando zonas de encuentro entre compradores y vendedores. Busca una reinterpretacion
de la cuadricula del mercado tradicional. Alberga diversidad de practicas, costumbres y
tradiciones de la cultura culinaria de México (Rojkind Arquitectos, s.f.).

|

Figura 20.Anélisis sociocultural del Mercado Roma

Fuente: ArchDaily (2023).

4.2.5 Eje de conexion

La accesibilidad por un eje de conexion entre el espacio publico y el mercado,
también la generacion de practicas sustentables, impacto social, cultural positivo hacen del
Mercado Roma cree espacios publicos que pueden revitalizar y enriquecer la vida urbana.

Figura 21. Esquema de espacio publico

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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4.2.6 Analisis Economico

El mercado al contar con gran variedad de locales genera una economia interna
generando flujo monetario, también cuenta con establecimientos que pueden hacer uso del
huerto urbano donde entraria en los ambitos de produccion y venta.

P\

§ o

N+sso

Figura 22. Esquema analisis econdmico

Fuente: ArchDaily (2023).

4.2.7 Flora y fauna

En el espacio publico del mercado se encuentra arboles de jacaranda, fresno, que
funcionan como espacios de sombra para el mobiliario de la plaza de acceso. En la terraza
verde se puede apreciar plantas de geranio rojo, poto, cinta, nido de ave, palma de salon, que
funcionan como un aislante natural, ayudan a disminuir la temperatura de la zona, compensa
la perdida de area verde y contribuye al ahorro de energia.

Fauna: Las aves son uno de los grupos de fauna mas comunes en el entorno del
Mercado 9 de Octubre, se pueden observar: palomas, cenzontles, gorriones y colibris.

Fresno Nidode ave Cinta Gerdheio Poto Jacaranda

Figura 23. Esquema de flora y fauna

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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4.2.8 Funcion

El mercado Roma presenta un concepto innovador y formal, que se caracteriza por
partir de un volumen rectangular sostenido por columnas cuadradas. La envolvente de la
fachada destaca formando una modulacidon de rombos que se vincula con el contexto urbano.

4 E‘)'

LEYENDA
@ 1. Acceso
@ 2. Nicleo de circulaciones
@ 3. Baiio discapacitados
4. Cuarto de refrigeracién
) 5. Cuarto de basura
@ 6. Muro verde de cultivo
@ 7. Comedor
@ 8. Mercado
IEE Circulaciones

Figura 24. Zonificacion Planta Baja

Fuente: ArchDaily (2023).
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Figura 25. Zonificacion Planta Mezzanine

Fuente: ArchDaily (2023).
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Figura 26. Zonificacion Planta Segundo Nivel

Fuente: ArchDaily (2023).

LEYENDA
@ 1. Pianc bar (Segundo Nivel)
@ 2. Nucleo de circulaclones
@ 3. Jardin

4. Bafos de hombres

@ 5. Bafios de mujeres
® 6. Terraza
@ 7. Coclna y aimacenamiento

I Circulaciones

Figura 27. Zonificacion Planta Tercer Nivel

Fuente: ArchDaily (2023).

4.2.9 Estrategias de intervencion

Terrazas accesibles. Generar zonas accesibles que permitan que los usuarios se
incorporen con el entorno natural aprovechando visuales importantes del lugar.

Mobiliario Interactivo. Desarrollar mobiliario interactivo en zonas de estar y patios
de comida para que funcionen como espacios de cohesion social.

Envolventes metalicas. Usar envolventes en diferentes zonas del proyecto para tener
una correcta regulacion de iluminacioén y ventilacion natural.

4.3 Mercado Braga

Situado en el continente Europeo, en Portugal - Braga, edificado en el afio 2020 con
un area de construccion de 9343m2. El Mercado Braga se encuentra en la calle Abad
Loureira y la calle Tv Do. Carmo.
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Figura 28. Mercado Braga
Fuente: Apto Architecture (2023).

4.3.1 Problematica

El mercado Braga antes de su rehabilitacion, enfrentaba varias problematicas
estructurales por su envejecimiento en techos, paredes y pisos, también tenia deficiencia en
las instalaciones eléctricas y sanitarias, no cumplian con las necesidades de los comerciantes
y compradores, en los alrededores tenian problema de inseguridad y insalubridad (APTO,
2023).

Figura 29. Problematica del Mercado Braga

Fuente: Apto Architecture (2023).

4.3.2 Movilidad

El mercado de la ciudad de Braga se a convertido en un punto de venta y consumo de
productos al por mayor, teniendo como principales consumidores a la poblacion urbana que
se encuentra en su entorno inmediato. También el mercado cuenta con una variedad de
productos frescos que vienen de toda la region y importados, el acceso al mercado se puede
realizar con facilidad porque cuenta con una interfaz de transporte publico y
estacionamientos, zonas de ciclo vias que permiten que el usuario se pueda trasladar con
facilidad mediante bicicleta.
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La frecuencia que pasan los buses es de 15 minutos.

Figura 30. Contexto urbano del Mercado Braga
Fuente: Apto Architecture. (2023).

4.3.3 Analisis Biofisico

El mercado Braga se caracteriza por la correcta iluminacion que tiene en cada uno de
los espacios ya sea por espacios de doble altura o por ventanales de piso a techo, esto nos
ayuda a maximizar la entrada de luz natural.
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Figura 31.Esquema de iluminacion natural
Fuente: Apto Architecture. (2023).
4.3.4 Analisis Socio Cultural

El Mercado de Braga promulga la socio culturalidad de la ciudad, convirtiendo en
espacios vitales para la interaccion social, la preservacion de las tradiciones culturales y el
fomento de la comunidad. La rehabilitacion del mercado ha fortalecido la preservacion de la
identidad cultural de Braga, promoviendo la inclusion social, economia local y el turismo.
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Figura 32. Andlisis sociocultural

Fuente: Apto Architecture (2023).

4.3.5 Eje de conexion

La accesibilidad se da por dos ejes que son las calles principales que permiten
conectar el espacio publico multifuncional.

Los espacios son accesibles, la diversidad de su oferta comercial, gastrondmica, y su
compromiso con la sostenibilidad lo convierten en un punto de referencia en Braga,
ofreciendo experiencias culturales tanto para residentes como para visitantes.

Figura 33. Esquema de espacio publico

Fuente: Elaboracion propia (2025).

4.3.6 Analisis Economico

El mercado al contar con un importante generador de ingresos tanto para los
comerciantes locales como para la economia municipal que se dedican a la venta de
productos frescos, artesanales y gastronomicos tienen una clientela amplia, lo que
incrementa las ventas y los beneficios.

Hortalizas Frutas Comida Carnes

Figura 34. Esquema de analisis econdmico

Fuente: Apto Architecture (2023).
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4.3.7 Flora y fauna

En el espacio publico del mercado se encuentra arboles de palo de roble y tilo que
funcionan como espacios de sombra para el mobiliario de la plaza de acceso.

Roble

Figura 35. Esquema de flora
Fuente: Elaboracion propia (2025).

4.3.8 Funcion.

Las circulaciones se deben generar tanto perpendiculares como perimetrales para que
se puede transitar con mayor fluidez e incentivar que los compradores puedan apreciar los

productos de mejor manera y puedan visitar todos los locales comerciales.

4.3.8.1 Diagrama de demolicion del mercado

Edificio preexistente Marquesinas

Sistema de rampa y escalera

Preservacion del edificio

Figura 36. Diagrama de edificio preexistente

Fuente: Apto Architecture (2023).

4.3.8.2 Diagrama de proceso de modulacion

Se genera nuevos ejes estructurantes que permitan tener espacios con mayor fluidez
en el area de venta del mercado generando una facil accesibilidad tanto para los productores

como consumidores.
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Figura 37. Esquema modulacion de espacios

Fuente: Apto Architecture (2023).

4.3.8.3 Diagrama de circulacion

Las circulaciones se deben generar tanto perpendiculares como perimetrales para que
se puede transitar con mayor fluidez e incentivar que los compradores puedan apreciar los
productos de mejor manera y puedan visitar todos los locales comerciales.

C. perpendicular

C. perimetral

Figura 38. Esquema de circulacion perpendicular y perimetral.

Fuente: Apto Architecture (2023).
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@ 3. Flores
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5. Tiendas
@ 4. Panaderia
@ 7. Gastronomia
@® 8. Pescado
9. Carniceria
@ 10. Area de carga y descarga
@ 11. Area de informacion
@ 12. Venta de animales
13. Banos

Acceso

Figura 39. Zonificacion Planta Subsuelo

Fuente: Apto Architecture (2023).
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Figura 40. Zonificacion Planta Baja.

Fuente: Apto Architecture. (2023).

4.3.9 Estrategias de intervencion

Ejes de circulacion. Generar ejes de circulacion para conectar areas de ventas al por
mayor y menor permitiendo una correcta accesibilidad en el proyecto.

Materialidad. Integrar materiales que provoquen un contraste de sombra,
transparencia y sean propios del lugar.

Zonas de carga y descarga. Implementar 4reas de abastecimiento en zonas
especificas para tener una conexién directa entre la zona de ingreso, area de descarga,
almacenamiento, y distribucidn a los puestos de venta al por mayor y menor, permitiendo
una fluidez constante en estos espacios.
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CAPITULO V. ANALISIS
5.1 Analisis macro

5.1.1 Localizacion

Latacunga es la capital de la provincia de Cotopaxi, se ubica en el centro del Ecuador,
situada a 2750 msnm, su localizacién es estratégica lo que nos permite aprovechar sus
visuales al Sur teniendo como vista principal el volcan Cotopaxi.

ECUADOR PROVINCIA DE COTOPAXI CANTON LATACUNGA

Figura 41. Localizacion lugar de intervencion

Fuente: Elaboracion propia (2025).

5.1.2 Historia de Latacunga

El nombre de Latacunga proviene de la palabra quichua “Llacta Kumka®“ que
significa “Os encargo estas tierras”. Esta ciudad se caracteriza por tener diferentes
actividades comerciales, econdmicas y turisticas.

Figura 42. Historia de Latacunga
Fuente: Francisco Ulloa (2023).

Las actividades sismicas y la erupcion del volcan Cotopaxi han determinado parte de
la historia de la ciudad que fue destruida en el afio de 1698 y 1757. Latacunga fue fundada
por Espafioles en el afio de 1534, luego el 1 de Abril de 1584, se realiza una nueva fundacion
a cargo del Cap. Antonio de Clavijo que lo denomina como “San Vicente Martir de
Latacunga”.

61



Figura 43. Limite urbano de Latacunga
Fuente: Elaboracion propia (2025).

5.2 Poblacion y demografia

Seglin el Censo Nacional del 2022, el cantén Latacunga cuenta con una poblacion
total de 217,261 habitantes, y se encuentra dividida en zona urbana con 77,267 habitantes,
mientras que 139,994 habitan en zonas rurales siendo el area mas predominante.

Poblacién total Urbane Rural

I 1
|
] | | “ 139.994 hab.

217.261 hab.

Figura 44. Poblacion zona urbana y rural del canton Latacunga

Fuente: Elaboracion propia (2025), con cifras del CENSO 2022 (INEC).
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5.2.1 Total de viviendas

Segun el Censo Nacional del 2022, la ciudad de Latacunga tiene un total de 83,303
viviendas, lo que determina el crecimiento urbano y rural que ha tenido con el transcurso de
los afios.

Hogares. El canton Latacunga tiene un total de 62,218 hogares, mientras que el
promedio de hogar es de 3,42 personas estos datos nos ayudan a entender la estructura social
y habitacional de los ciudadanos.

Total de viviendas Total de hogares Tamano de hogar

83.303 viv. 62.218 hog.
3.42 pers/hog.

Figura 45. Esquema total de viviendas

Fuente: Elaboracién propia (2025), con cifras del CENSO 2022 (INEC).

5.3 Cuencas hidrograficas

La zona urbana del cantén Latacunga forma parte de la cuenca hidrografica del rio
Pastaza, abarcando el 83% del territorio. El rio Cutuchi es una de las principales
microcuencas que tiene un caudal aproximado de 11.39 m?/s que parte desde los deshielos
del Cotopaxi y pasa en sentido norte a sur, captando agua de los rios secundarios, Aldquez,
Cunuyacu, Yanayaku, Pumacunchi. En base al andlisis de cuencas hidrograficas se puede
interpretar las diferentes zonas de riesgos, afluencia del agua, establecer areas seguras y
generar una conexion que se vincule el equipamiento con el entorno natural (Municipio de
Latacunga, 2020).

Cuencas

"""" 1. Demarcacién hidrografica
Pastaza
Rios
1. Rio Pumacunchi (2,08 m?¥/s)

mm 2. Rio Cutuchi (11.39 m?/s)

3. Rio Aldquez

mm 4, Rio Cunuyacu

mm 5. Rio Yanayaku
T 6. Quebrada de Nintinacazo

mm 7. Mercado mayorista

Figura 46. Mapeo Cuencas hidrograficas

Fuente: SENAGUA (2017)
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5.3.1 Recoleccion de desechos

En la zona de intervencion la recoleccion de desechos se lo realiza a través de
mobiliario urbano que permite almacenar los residuos de los ciudadanos para que a través
del recolector de basura se pueda llevar a la descomposicion, es notable que en la zona
urbana de la ciudad de Latacunga se realice un recorrido total por cada una de las parroquias
urbanas incrementando el mayor alcance de este servicio. En base al andlisis de recoleccion

de desechos se puede zonificar las rutas especificas que ayuden a una correcta circulacion

del recolector de basura y optimizar zonas, para que los vendedores y compradores puedan
ir con facilidad y de este modo tener una correcta recoleccion y salida de desechos.
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Figura 47. Mapeo de recoleccion de desechos solidos

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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5.3.2 Inundaciones

En la zona de intervencion el nivel de susceptibilidad de inundacion es media — baja
por motivo que la mayoria de los terrenos tienen una pendiente minima, lo que ayuda que en
tiempo de invierno el agua fluya de una manera adecuada, asi mismo el nivel de media - alta
se da en zonas que tienen una pendiente aproximada de 5 a 12% y son zonas que pasan el
rio Cutuchi, Pumacunchi, Aldquez, Cunuyacu, Yanayaku y la quebrada de Nintinacazo estos
sectores se vuelven susceptibles a inundaciones en tiempos de invierno, porque el caudal de

los rios suben y pueden generar desbordamientos e inundaciones (Municipio de Latacunga,
2020).
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Figura 48. Mapeo de inundaciones

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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5.4 Produccion agropecuaria

Los cultivos més representativos en el area urbana del canton Latacunga por la
ocupacion territorial son el maiz suave, el brocoli, las hortalizas, cebolla blanca que son los
principales productos de desarrollo de la zona. En el caso del cultivo de pastos los mas
representativos son la alfalfa, forraje y avena.
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Figura 49. Mapeo de produccion agropecuaria.

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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5.4.1 Infraestructura de produccion

En la zona urbana del canton Latacunga, se encuentran diferentes espacios de
comercializacion como es el mercado Mayorista el principal distribuidor de productos
alimenticios de primera necesidad también tenemos el mercado cerrado de Latacunga,
mercado de San Felipe y mercado la Merced. Los principales centros de asistencia técnica

son el Ministerio de Industrias y Productividad y Agrocalidad son los entes que ayudan al
asesoramiento técnico y control de los procesos productivos.
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Figura 50. Mapeo Infraestructura de apoyo a la produccioén

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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5.5 Equipamiento

La zona cuenta con equipamientos publicos y privados. Se observa que la mayor parte
de equipamientos son educativos. También, el aeropuerto abarca una amplia superficie
visiblemente hay una gran falta de areas verdes en las diferentes zonas, o zonas verdes que
se encuentran en deterioro, no hay equipamientos culturales que incentiven al conocimiento
de la cultura y tradiciones del canton Latacunga.
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Figura 51. Mapeo de equipamientos
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i Limite urbano

.1. Equipamiento de salud

2. Equipamiento recreativo

.3. Equipamiento de educacion
.4. Equipamiento religioso
5. Equipamiento cultural
. 4. Aeropuerto
. 7. Equipamiento administrativo
.8. Equipamiento de seguridad
9. Equipamiento deportivo
10. Equipamiento comercial
11. Terminal Terrestre
. 12. Mercado mayorista

Fuente: Departamento de Planificaciéon (GAD Latacunga, 2020).
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5.5.1 Jerarquizacion vial

La via arterial viene siendo la estatal que conecta la ciudad de Ambato y Quito, en

este caso la via estatal, atraviesa por toda la ciudad de Latacunga, y las vias arteriales

secundarias son las que conectan a las parroquias urbanas y rurales del canton.

Las vias colectoras, son todas aquellas que alimentan el transito a las vias arteriales,
son muy pocas en la ciudad ya que la gran parte de estas son locales y se las utiliza como
medio alternativo en caso de embotellamiento o festividades.

Las vias locales de Latacunga son las que se encuentran en mayor porcentaje, pero
esta varia dependiendo de su ubicacion, ya que muchas de las vias del centro histérico son
pequenas y su seccion es igual o mayor a 3 m.
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Figura 52. Jerarquizacion vial
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5.5.2 Recorridos comerciantes

El Mercado Mayorista de la ciudad de Latacunga tiene comerciantes que vienen de
las diferentes parroquias urbanas y rurales como son: San Buenaventura, 11 de Noviembre,
Poal6, Belisario Quevedo, Alaquez, Guaytacama, Joseguango Bajo, Tanicuchi, San Juan de
Pastocalle, Mulald, Toacazo también se encuentran comerciantes de los diferentes cantones
de la provincia de Cotopaxi: Pujili, Sigchos, Saquisili, Salcedo, La Mana.

Los principales productos que comercializa son: papas, maiz, frejol, habas, melloco,
yuca, zanahoria, cebolla, frutas de la costa y sierra etc. El mapeo del recorrido de los
comerciantes nos ayuda a conocer el recorrido que realizan los comerciantes y cuales son
los principales puntos de accesos, zonas de carga, descarga y parqueaderos que debe tener el
proyecto arquitectonico buscando generar una facil circulacion de los comerciantes y
vendedores.
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Figura 53. Mapeos recorridos de comerciantes

Fuente: Elaboracion propia (2025).

5.5.3 Transporte publico

9. Comerciantes San Juan de Pastocalle

azo00on

10. Comerciantes Mulald
@ 11. Comerciantes Toacazo

@ 12. Comerciantes cantdn Pujili

fsussoon

13. Comerciantes canton Salcedo

14. Comerciantes cantén Saquisili

Fossocon . 15. Comerciantes cantén Sigchos

@ 15. Mercado Mayorista

El transporte publico en la zona de estudio muestra que llega una linea al Mercado
Mayorista que se conectan con el sitio a intervenir, las cuales se articulan hacia varios puntos
de la ciudad volviendo al sitio un punto estratégico.

Una de las lineas se conecta de forma directa al lugar de intervencion, el hecho de ser
un equipamiento de gran escala urbana se encuentra localizado en los ejes principales de la
ciudad y esto es un factor importante de conexion urbana.
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Figura 54. Mapeos recorridos de comerciantes

Fuente: Elaboracion propia (2025).

5.5.4 Transporte publico linea 3

El transporte publico es primordial en la accesibilidad y funcionamiento del Mercado
Mayorista de Latacunga, facilitando el traslado de comerciantes, compradores y
trabajadores. En este contexto, la Linea 3, que recorre desde El Salto hasta la Calera, es un
eje fundamental dentro de la movilidad urbana en la zona de intervencion asi mismo su
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facil accesibilidad.

circulacion se da cada 20 minutos permitiendo a los ciudadanos un recorrido seguro y de
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5.6 Delimitacion meso

Limite urbano. El analisis macro a nivel de limite urbano permite comprender como
estd funcionando la ciudad en los diferentes componentes socio cultural, biofisico,

econdmico, asentamientos humanos y movilidad.

Escala meso. La delimitacion realizada a nivel meso facilita la comprension de
aspectos importantes que se generan en el entorno inmediato del mercado mayorista. Esto
contempla analisis de movilidad, equipamientos, areas verdes, espacios publicos, uso de
suelo, alturas de edificacion, accesibilidad al mercado mayorista. Asimismo, se identifica las
fortalezas y debilidades que se encuentran en la zona para desarrollar la propuesta

itectonica
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Fuente: Elaboracion propia (2025).
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5.7 Componente Biofisico

5.7.1 Vegetacion Urbana

Las areas verdes pertenecientes a las riberas del rio Cutuchi y Pumacunchi del canton
Latacunga juegan un papel crucial en la preservacion de la biodiversidad local, también
contribuyen a la mitigacion de efectos de calor. Proveen habitats para diversas especies de
flora y fauna. En el area de estudio existe el parque el ejido que funciona como tnico espacio
de recreacion y de sombra, se puede apreciar que existe una baja cantidad de areas verdes lo
que limita los espacios de esparcimiento para compradores y vendedores del mercado
mayorista.

LEYENDA

. 1. Mercado mayoarista
. 2. Areas verdes
. 3. Espacio publico
@ 4. Rrio Cutuchi

5. Rio Pumacunchi Om__100m 200m 300m  400m_500m

Figura 57. Mapeo de vegetacion Urbana

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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5.7.2 Flora y fauna

La flora en esta area incluye tanto especies autdctonas como aquellas introducidas,
que coexisten en un entorno urbano. Los arboles que mas predominan en las riberas del rio
son de eucalipto y ciprés tanto en el rio Cutuchi como en el Pumacunchi, también en las
areas verdes y espacio publico se encuentran arboles de cepillo rojo, eugenia, palmeras y
plantas pequefias como la dracena roja, barrilla de canarias etc. En cuanto a la fauna, se
observa gran variedad de aves, como: buho, curiquingue, tortola paloma, colibri, insectos y
mamiferos que habitan en la zona.

" |=" fi [I | |,H“h|r |7'_'\ | |
s b |
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Figura 58. Mapeo de fauna.

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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5.7.3 Asoleamiento y vientos

Los vientos en el mercado mayorista soplan desde el Suroeste (SO) para el Noreste
(NE), los vientos mas fuertes son caracteristicos del Oeste, al comprender estas variaciones,
se pueden tomar decisiones informadas en diversos sectores, mejorando la resiliencia y
aprovechando las oportunidades que presentan las condiciones climaticas. El asoleamiento
se da de Este a Oeste lo que se tiene que considerar para el proyecto que tenga una correcta
iluminacion, cumpla con el confort y bienestar de los ciudadanos.

LEYENDA
@ '- Mercado mayorista

.2. Vientos

3. Asoleamiento

Om 100m  200m__300m  400m__500m

Figura 59. Mapeo de asoleamiento y viento.

Fuente: Elaboracion propia (2025).

5.7.4 Topografia

El nivel topografico en el entorno inmediato del mercado mayorista es semiplano,
pero también presenta variaciones en las elevaciones debido a que se encuentran los rios
Cutuchi y Pumacunchi, que circulan por ambas margenes y atraviesan la zona urbana del
canton Latacunga. El nivel topografico va desde 2779 m.s.n.m hasta 2809 m.s.n.m en el
mercado Mayorista. Es crucial considerar estos aspectos para garantizar accesibilidad y
circulacion eficiente tanto para comerciantes como para clientes, teniendo en cuenta un
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desarrollo integral que considere los aspectos topograficos para que permita maximizar la
eficiencia y resiliencia del mercado.

LEYENDA
. 1. Mercado Mayorista

Om___100m 200m 300m 400m _500m
e e —

Figura 60. Mapeo de topografia
Fuente: Elaboracion propia (2025).

5.7.5 Gestion de residuos

La falta de infraestructura adecuada en el mercado mayorista y de capacitacion en la
separacion de residuos dificulta la implementacion de un sistema eficaz de gestion, lo que
lleva a una mayor acumulacion de residuos orgéanicos y plasticos. Los desechos del mercado
Mayorista se los recolecta en basureros metalicos lo que dificulta la separacion de residuos,
también genera un problema visual para los compradores y genera un malestar para toda la
ciudadania. La recoleccion de basura es por la Av. Simén Rodriguez, Av. Iberoamericana,
calle Buenos Aires y ingresa al mercado Mayorista los dias de recoleccion de basura se da
los dias de feria, martes, viernes y sdbado en el horario de las 2 de la tarde.
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Figura 61. Mapeo gestion de residuos.

Fuente: Elaboracion propia (2025).
5.8 Componente Sociocultural

5.8.1 Seguridad

El recorrido de la policia se desarrolla de manera constante y cubre de forma integral
todo el entorno inmediato del mercado Mayorista, lo cual contribuye significativamente a
generar una sensacion de seguridad entre los habitantes del sector, comerciantes, visitantes
y transeuntes. Existen ciertas areas consideradas puntos criticos dentro de este perimetro, en
particular las calles Bogot4 y Asuncidn, que presentan deficiencias importantes en cuanto a
la iluminacion publica. La insuficiente iluminacidn en estas vias no solo limita la visibilidad
durante las horas nocturnas, sino que también incrementa la percepcion de inseguridad entre
los usuarios, favoreciendo al incremento de conductas delictiva.
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Figura 62. Mapa de seguridad
Fuente: Elaboracion propia (2025).

5.9 Componente Econdomico

5.9.1 Uso de suelo planta baja

En el area de estudio predomina principalmente el uso de suelo residencial, lo cual se
debe a la presencia de equipamientos urbanos de gran relevancia, tales como el mercado
Mayorista y la Universidad Técnica de Cotopaxi. Ademas, se observa que las vias principales
que conectan estos equipamientos son espacios donde se desarrolla de manera destacada la
actividad comercial y vivienda, configurando un tejido urbano dindmico y multifuncional.
Sin embargo, a pesar de esta vitalidad en los sectores educativos y de comercio, el area
presenta un déficit significativo en cuanto a espacios recreativos y zonas verdes destinadas
al esparcimiento y el bienestar social.
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Figura 63. Mapeo uso de suelo planta baja.

Fuente: Elaboracion propia (2025).
5.10 Componente Asentamientos humanos y Movilidad

5.10.1 Trazado de vias

La Avenida Eloy Alfaro es una importante via arterial tipo A que actia como un eje
central, conectando el mercado Mayorista con el nicleo urbano y facilitando también la
comunicacion con ciudades cercanas como Quito y Ambato.
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Figura 64. Mapeo de trazado de vias

Fuente: Departamento de Planificacion (GADC Latacunga).
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Figura 65. Esquemas via arterial tipo A

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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Trazado de via arterial B

La Avenida Cotopaxi y la Avenida Iberoamericana son vias arteriales de tipo B que
facilitan la conexién entre el mercado Mayorista y las areas urbanas y rurales. Ademas, estas
vias contribuyen a la descongestion del trafico vehicular durante los dias de feria en el
mercado Mayorista.
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Figura 66. Esquema via arterial tipo B
Fuente: Elaboracion propia (2025).
Trazado de via colectora A

Las vias colectoras son aquellas que dirigen el trafico hacia las vias arteriales. En la
zona de estudio, su presencia es escasa, considerando que la mayoria son locales y se utilizan
como alternativas en situaciones de congestion o durante festividades.
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Figura 67. Esquema via colectora tipo A

Fuente: Elaboracion propia (2025).
Trazado de via local b

Las vias locales de tipo B son las que se encuentran en mayor porcentaje dentro del
area de estudio, aunque su presencia varia segun la ubicacion, el tamaio de las aceras y las
zonas que articulan. Estas vias facilitan un adecuado desplazamiento tanto de vehiculos
como de peatones y se conectan con las vias arteriales y colectoras.
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Figura 68. Esquema via local tipo B
Fuente: Elaboracion propia (2025).
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5.10.2 Materialidad de vias

La materialidad de los ejes viales que conforman las principales conexiones en el area
de estudio se observa que las avenidas Eloy Alfaro y Simén Rodriguez estdn pavimentadas
con asfalto, material que ofrece una superficie uniforme, resistente y soporta un alto flujo
vehicular. Por otro lado, en las vias locales de segundo orden, que funcionan como
conectores directos con el Mercado Mayorista, predomina el uso del adoquin. Sin embargo,
en el entorno inmediato del equipamiento comercial se identifican vias con superficie
lastrada, que genera serias dificultades para el acceso y circulacion dentro de esta zona.
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Figura 69. Mapeo materialidad de vias

Fuente: Elaboracion propia (2025).
5.10.3 Estado de vias

El andlisis del estado actual de la infraestructura vial en el area de estudio evidencia
que la mayoria de las vias se encuentran en condiciones Optimas, lo cual contribuye
significativamente a la seguridad y comodidad tanto de peatones como de conductores. Es
importante sefalar que existe un porcentaje minimo de vias que presentan un estado regular.
Adicionalmente, en ciertas zonas se identifican vias en mal estado, caracterizadas
principalmente por ser caminos lastrados sin pavimentacion fija. Estos sectores se ven
afectados durante las temporadas de lluvia, cuando el agua provoca baches generando
condiciones adversas para la circulacion y potenciales riesgos de seguridad.
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Figura 70. Mapeo estado de vias

Fuente: Elaboracion propia (2025).

5.10.4 Llenos y vacios

El andlisis de los llenos y vacios en el entorno inmediato de la Universidad Técnica
de Cotopaxi permite identificar una consolidacion clara de las areas edificadas, reflejando
un proceso de crecimiento ordenado en esta zona. De manera similar, en el perimetro
proximo al mercado Mayorista, se evidencia una expansion gradual de las construcciones,
lo que indica un desarrollo progresivo que responde a las necesidades funcionales y
economicas del area. Se identifican varios lotes vacantes que permiten incorporar parques o
areas recreativas que pueden actuar como ejes de conexion entre los diferentes
equipamientos publicos y comerciales existentes.
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Figura 71. Mapeo edificado

Fuente: Elaboracion propia (2025).
5.10.5 Altura de edificaciones

En el 4rea de estudio predominan las edificaciones de 1 piso, las cuales se distribuyen
en diversas zonas. Estas construcciones presentan principalmente tipologias continuas y
aisladas, configurando un paisaje urbano heterogéneo donde coexisten ambas formas. Cabe
destacar que es escasa la presencia de edificaciones que incorporen retiros frontales o
jardines. También se encuentran edificaciones de 2 y 3 pisos, estas edificaciones replican en
gran medida las caracteristicas y tipologias observadas en las viviendas de un nivel,
manteniendo tanto la continuidad como la aislacion en el tejido urbano. Finalmente, las
construcciones de mayor altura, comprendidas entre 4 y 5 pisos, son escasas dentro del area
de estudio. Estas estructuras se destinan principalmente a usos especificos, tales como
equipamientos publicos, residenciales y comerciales, aportando una jerarquia espacial y
funcional dentro del entorno urbano.

86
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Om___100m  200m__300m  400m__500m
Figura 72. Mapeo altura de edificaciones
Fuente: Elaboracion propia (2025).

5.10.6 Equipamientos

En el 4rea de estudio se puede apreciar que hay diversos equipamientos, pero el mas
predominante es de infraestructura educativa. Lo que pone en evidencia una ausencia
significativa de equipamientos culturales, falta de areas verdes, espacios recreativos y
deportivos. También se identifica la presencia de infraestructura ferroviaria inactiva. Esta
deficiencia de equipamientos permite incorporar nuevos equipamientos que promuevan la
integraciéon social y conexion con el entorno natural para que puedan contribuir al
fortalecimiento de la identidad cultural.
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Figura 73. Mapeo de equipamientos

Fuente: Elaboracién propia (2025)

5.10.7 Red de energia eléctrica

El suministro de energia eléctrica en el area del mercado Mayorista lo provee la
empresa ELEPCO S.A., proporcionando cobertura del total del area de estudio. Tal
disposicion permite el mantenimiento en el tiempo de las actividades laborales, comerciales
y domésticas, lo que fomenta la dindmica socioecondmica del area. Sin embargo, pese a la
cobertura total del servicio, existen importantes carencias en el sistema de alumbrado
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publico, dado el deterioro y mal estado de las luminarias hasta el punto de no proporcionar
una correcta iluminacion, generando sectores en donde la poca luminosidad preocupa las

cuestiones de seguridad vial y peatonal, ademas de la percepcion de seguridad por parte de
los usuarios durante la noche.

Ty T p’-ﬁ I?T
N “_ h_UU u 4: #‘ U—U.'_i i-ﬁ_f*

et U |
\_ﬂTT uH ﬁ_‘lﬂ“ %‘ -)';;,I
\_‘QJ vug_k _L|u|

FELQJ’LJ"'

) '4\ TTTD | ]
| [D—OILTHW l(l

LEYENDA
1. Red eléctrica

mm 2. Mercado Mayorista

Om _ 100m 200m 300m 400m 500m

Figura 74. Mapeo red de energia eléctrica
Fuente: Elaboracion propia (2025).
5.10.8 Red de alcantarillado

El entorno inmediato del mercado mayorista cuenta con una red de alcantarillado
combinada cuya cobertura se aproxima a su totalidad, lo que constituye un factor esencial
para garantizar el manejo adecuado de las aguas residuales y pluviales generadas por las
distintas actividades comerciales, administrativas y de servicios que se desarrollan en el area
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de estudio. Esta infraestructura es determinante para la salud publica, la conservacion
ambiental y el bienestar urbano, pues contribuye a la prevencion de problemas sanitarios, la
contaminacion del suelo y cuerpos hidricos, asi como a la mitigacion de olores.
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Figura 75. Mapeo red de alcantarillado

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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5.11 FODA

5.11.1 FODA Componente Biofisico

RECURSO DE ANALISIS

FORTALEZAS

La predeminancia de drboles de rdpide
crecimiento como eucalipto, ciprés en las
fiberas de los rios Cutuchi y Pumacunchi
contribuye ala estabilizacién de las margenes
y mejora la calidad ambiental.

Flora y Fauna

OPORTUNIDADES

Potenciar el disefio paisajistico en proyectos
urbane - arquitecténicos que favorezcan la
biodiversidad y mejoren microclimas, con
beneficios para la salud y el bienestar de la
poblacién.

DEBILIDADES

Falta de mantenimiento adecuado en los
espacios verdes, 1o que podria disminuir la
calidad ambiental y estética del entorno

AMENAZAS

Aclividadesdeloscivdadanosnaconfroladas,
como la fala, contaminacién ambiental,
luminica y sonora, que pueden reducir la
presencia de fauna y la supervivencia de
especies vegetales.

Bl rango de temperatura registrado en la
zona de estudio (1201 a 14.07 °C) favorece
condiciones térmicas mederadas, aptas para
el desamollo de actividades comerciales,
vivienda y agricolas en el enforno inmediato.

Implementar  estrategias  de  disefio
bioclimético y paisajistico para optimizar
la  ventilacién natural y la  sombra,
aprovechando las femperaturas promedio
para mejorar el confort térmico en espacios
publicos y comerciales.

Riesgos de cambios climéticos extremos
como islas de calor. sequias y heladas en
diferentes meses del afio.

El cambio climdfico podra intensificar
las  temperaturas  extremas,  alferando
los condiciones térmicas actuales y

comprometiende o funcionalidad
habitabilidad del mercado y su entorno.

Elandlisis detallado de la cuenca hidrografica
faciita lo  planificacién  temitorial.  la
idenfificacion de areas seguras y la mitigacion
de riesgos asociados a eventos hidricos.

Hidrografia

Desarrollo de senderos tematicos y zonas de
profeccion deriosqueincorporenlas cuencas
hidrogrdaficas como elementos principales en
el disefio urbano, fortaleciendo la resiliencia
ante el cambio climatico.

Contaminacién  de los rios Cutuchi y
Pumacunchi por mal manejo de aguas
residuales que podria generar problemas de
drenaje en la cuenca

Degradacién progresiva de las microcuencas
secundarias debido a la deforestacion,
expansion urbana ne planificada y falta de|
medidas de proteccién ambiental

Cobertura completa del servicio de
recoleccion en fodas las paroquias urbanas
de Latacunga, lo que garantiza un mayor
alcance y unifermidad en la gestion de

residuos sdlidos.

Gestién de.
desechos sdlidos

Oportunidad paraintegrar puntos de reciclaje
y compostaje en la zona, promoviendo
una gestién mas integral v sostenible de los
residuos.

Falta de puntos de recoleccion temporal que
facilite la correcta segregacion y depdsito de
residuos por parte de los usuarios.

Riesgo de acumulacién de desechos por fallas
en el servicio o inadecuada disposicion por
parte de los usuarios, generando problemas
sanitarios, malos olores y confaminacién
visual

La fopografia semiplana en el entorno
inmediato  faciita  la  accesbiidad  y
circulacion, facilitando el desplazamiento
tanto de comerciantes como de clientes.

Topografia

Incorporar  miradores  ecolégicos  que
aproveche las variaciones topogréficas para
generar espacios funcionales, que potencien
la calidad del espacio publico.

La presencia de variaciones en elevacion
puede dificultarla instalacién homogénea de
infraestructuras temporales o permanentes,
afectando la  disiibucion  eficiente  de
espacios dentro del mercado.

Lafalta de plarificacién adecuada respecto
ala topografia puede generar barreras fisicas
que dificulten la accesibilidad o segregacion
espacial, afectando la experiencia  del
usuario.

Las dreas verdes en las riberas de los rios
Cutuchi y Pumacunchi desempefian una
funcién vital en la preservacion de la
biodiversidad local, ofreciendo refugio y
habitat a miltiples especies de flora y fauna.

Areas verdes

Potencial para la creacién y regeneracion de
dreas verdes, que incrementen la cantidad
y calidod de espacios de esparcimiento
para usuarios del mercado mayorista y
ciudadanos

Falta de mantenimiento de las Greas verdes
existentes provocando que se reduzca su
funcionalidad y atractive para la poblacién.

Falta de conciencia social y participacion
comunitaria gue limite la preservacion y
buen uso de los espacios verdes.

Tabla 1. FODA componente biofisico

Fuente: Elaboracion propia (2025).

5.11.2 FODA Componente Sociocultural.

RECURSO DE ANALISIS FORTALEZAS

Laexistenciadeunapoblaciénsignificativaen
la zona rural (139.994 habitantes) que puede
potencialmente aportar a la economia
local a través de actividades agricolas y
productivas.

Poblacién

Potenciar la integracion entre zonas urbanas
¥ rurdles para mejorar la movilidad, acceso a
mercados y servicios basicos

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

AMENAZAS

Falta de equipamientos destinados a las
actividades recreativas,
esparcimiento.

deporfivas y de

Desigualdades
persistentes entre poblacién rural y urbana.

sociales y econémicas

La existencia de una poblacién
econémicamente  activa  significativa
(7.614.197 personas) indica un potencicl
laboral permite dinamizar la economia local y
regional a fravés de actividades productivas,

ventas de artesanias, comercio etc.

Poblacién
econémicamente
activa

Implementar iniciativas de emprendimiento y
apoyo al trabajo informal para integrar mejor
ala poblacién econémicamente activa.

Falta

personas que se dedican a la produccién
agricola.

de capacitaciones técnicas para

Condiciones socioecondmicas adversas que
pueden aumentar la informalidad y generar
inseguridad laboral y social.

la diversidad cultural impulsa @
promulgacién del patrimonio intangible y
tangible del cantén mediante centros de
interpretacién cultural.

Identidad cultural

la | Desarrollo de iniciativas de turismo cultural y
eventos que puedan potenciar la economia
local y fortalecer la identidad del canton.

Desafios para integrar las diversas tradiciones
culturales en un modelo urbano unificado que
respete la diversidad sin generar segregacion.

Riesgos de perdida de patimonio cultural
tangible e infangible debido a la falta de
estrategias de profeccion efectiva

Las costumbres v fradiciones generan un
ambiente de cohesidn social y participacién
comunitaria, que puede fortalecer dindmicas
colaborativas en el entomo del mercado.

Costumbres y
tradiciones

Desarrollar
eventos para reforzar el aprendizaje sobre las
tradiciones y fomentar la participacion de las
nuevas generaciones.

talleres que aprovechen los

La concenfracion en fradiciones especificas
puede dejar fuera otras expresiones culturales
valiosas  de
exclusiones en la diversidad cultural.

la comunidad, generando

Posible comercidlizacion excesiva de
celebraciones que diuya el
cultural y social original

las
significado

Tabla 2. FODA componente sociocultural

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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5.11.3 FODA Componente Asentamientos Humanos y Movilidad

RECURSO DE ANALISIS

FORTALEZAS

Las ciudades imporiantes cercanas como
Quito y Ambato se posiciona como un
comedor estratégico  para el comercio
regional

Acceso y movilidad

OPORTUNIDADES

Incorporacion de soluciones de movilidad
sostenible, como ciclovias, transito peatonal,
que permitan reducir la congestién v la
contaminacion ambiental.

DEBILIDADES

La alta demanda vial puede llevar a
congestionamientos,  especialmente  en
horas de alta afluencia vehicular, afectando
la eficiencia del transporte y la experiencia
de los usuarios.

AMENAZAS

Riesgo de deterioro urbano o pérdida de
espacios publicos si la avenida se prioriza
Unicamente como via de paso vehicular sin
consideracién al entarno utbano.

Presencia  de  equipamientos  urbanos
relevantes como el Mercado Mayofista y
la Universidad Técnica de Cotopaxi, que
actian como polos de atraccién y generan
dindmica econdmica y educativa

Use de suelo planta
baja

Oportunidad para planificar y disefiar nuevos
espacios recreativos y zonas verdes que
suplanten el déficit actual, promoviendo el
bienestar social y ambiental.

Déficit significafivo en espacios recreativos y
areas verdes, lo que limita las oportunidades
para el esparcimiento, salud y bienestar social
de los ciudadanos.

Crecimiento urbano  descontrolade  que
podria agravar la falta de dreas verdes y
espacios publicos, deteriorando la calidad
ambiental y cohesién social

Desarrollo progresiva en el perimetro proximo
al Mercado Mayorista, adaptado a las
necesidades funcionales y econdmicas, lo
cualindica una dindmica urbana favorable.

Ulenos y vacios

Potencial para incorporar parques o dreas
recreativas en los lofes vacantes, que sirvan
como coredores verdes y ejes de conexion
entre equipamientos publicos y comerciales,
fomentando la centralidad y accesibilidad

Los lotes vacantes pueden estar subutiizados
si no se implementan planes claros y efectivos
para su aprovechamiento.

Riesgo de ocupaciéninformal o desordenada
de los lotes vacantes, gue podria afectar la
calidad urbana y generar problemas sociales
o ambientales.

Diversidad en las tfipologias edificadas
(continuas y aisladas). lo que genera un
paisaje urbano heterogéneo y variado,
promoviende diversidad visual y uso del
espacio.

Altura de edificaciones

Potencial para incentivar la incorporacion
de refiros fronfales en nuevas construcciones,
mejorando la calidad ambiental y la estética
urbana.

Escasa presencia de refiros frontales o
jardines, limitando los espacios verdes
privados y la calidad ambiental inmediata
para los habitantes.

Riesgo de crecimiento desordenado que
rompa con la heterogeneidad y el equilibrio
urbano existente.

Presencia predominante de infraestructura
educaliva, que contiibuye al desarralio y

Equipamientos formacion de la comunidad local.

Gran pofencial para nuevos
equipamientos  culturales, verdes,
espacios recrealivos y  deportivos, que
fomenten la integracién social y mejoren la
calidad de vida.

incorporar
dareas

Ausencia significativa de equipamientos
culturales y que limita las
actividades de esparcimiento y desarrollo
cultural en la comunidad

recreativos

Lo ausencia de espacios recreafivos y
culturales puede fomentar la desintegracion
social y limitar la promecion de la identidad
cultural local

Tabla 3. FODA componente asentamientos humanos y movilidad

Fuente: Elaboracion propia (2025).

92



CAPITULO VI. ESTRATEGIAS URBANAS

6.1 Descripcion de proyectos

SOCIO CULTURAL

Equipamiento Objetivo Indicador
Hasta &l afo 2027 se constuira
1 centro &

Hasta &l afo 2027 se constuing
1 centre de inferpretacion
cultural,

. NUmero de centros
Centro gastronémico B :

NOmero de centros de
interpretacién cultural
consruidos.

Centro inferpretacion
cuitural.

Hasta el afio 2026 se consiuita
6.434m? para la rehabilitacion
del parque el Eido.
Hasta el afie 2028 se construrd  Total de m? construidos de-

41541 m de parque ineal. parque lineal

Total de m? construidos del
paraue el Bido.

Rehabilitacion del
parque el Eido

Parque lineol

Objetivos del PDOT
A Desaroliar disfintos g
posibiidades para
acceder alos diferentes

8-9-11

la pobiacién vuinarable.
8. Desanollar entomos
seguros para la difusion
cultural, fecnolégica,
ciencioe 2

BIOFiSICO

Hasta el ofio 2027 se consiruia
3.45 km e senderos
temdticos.

Total de km construidos de-

senderos temdticos senderos temaicos.

Hasta el afie 2028 se creara

Zonas de proteccion de
rios.

Total de km de zonas de
proteccién de rios.

Hasta el afie 2027 se creara

Regeneracion de rberas 74,120 m’ de regeneracion de 1'% 9% M [egenerados de

iiberas
Hasta el afio 2027 se
desaroliara 40,598 m? de

huertos urbanos

Huertos urbanos. Total de m? de huerfos
urbanos.

Hasta &l afie 2026 se construira

Numero de miradores
1 mirador ecolégico. bai

ecologicos

Mirador scolbgico

A-B 3.11.15

A. Fomentar
«conservacion y el
uso sostenible de los
principales recursos
nafurales del cantén,
B. Disminuirlos impactos
negafivs de lesfiesgas, 4 p.3.1
interviniendo sobre las
zonas vuinerables.

A-B 6.13.15

A-B 115

ECONOMICO

Nimero de Mercados
Mayaoristas construidos.

Intervencion del Mercado Hasta el afic 2027 se consruir
Mayorista 1 Mercado Mayorista

Hasta &l afie 2027 se construira NUmero de Mercades de

Mercado de Fiores. ercado de Flores. Flores consiruidios.

Hasta el afie 2026 se consiruird Numera de Mercados de.

Mercado de Artesanias 1 Mercado de Artesarias. Artesanias construidos.

Hasta el afia 2027 se construird Nimero de Centros de
capacitacién agricola
‘construidos.

Centro de capacitacion corstr
ogricoln 1 Cenfro de copacitacién

A.Impulsar el desartolio
productivo y industiial asi
mismo mejorar la calidad
de servicios delcanfén.  A-B 1-5-8-11
B. Desanallor una
comacta planificacisn
e los disfintos lugares A 1-4-8-12
turistico con enfoque
sostenible.

ASENTAMIENTOS
HUMANOS Y
MOVILIDAD

comed Hasta el ano 2026 se creara | Tofal de km consiridos de.
orecores ¥ 4km de corned conedores ¥
ciclovias. wooe -
y ciclovias. ciclovias,
Hasfa el ofio 2026
Zonas de sombra v oSt Sane 2658 BN 150l de mi de zonas de
sl 120 7 de zoncs de sombra y sombray descanso

descansa.

Hasta el afio 2027 se construirG
6,538 m? dle poiideportivo,
Hasta el afio 2026 se consiruina  NOmero de poradas de bus

1 parada de bus - construidos

FPalideportivo.

Parada de buses.

Total de m? de polideportive.

A. Opfimizar las B
ondiciones de
habitebiidad del enfomo
naturaly vivienda del

3-9-11-13

8. Potenciarla
infraestructura vial

urbana y rurol. Asimisma B 3-10-11
el mejoramiento del
espacio publico B 9-11

OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

‘TRABAJO DECENTE
YCRECHIENTO
ECONOMICO

INDUSTRIA [ 5
9 Wbk 10 I‘[F(I JALDADES
INFRAESTRUCTURA

1 2 PRODUCCION
Y CONSUMO
RESPONSABLES

Tabla 4. Descripcion de equipamientos

Fuente: Elaboracion propia (2025).

6.2 Componente Sociocultural

Figura 76. Mapeo componente sociocultural

@ Centro interpretacion cultural.
@ Rehabilitacién del parque el Ejido.

@ Parque lineal.

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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6.2.1 Centro Gastronomico.

El Centro Gastronomico busca fomentar la preservacion y difusion de las comidas
tipicas a través experiencias culinarias que ayuden a fortalecer las costumbres y tradiciones
del cantén Latacunga.

Figura 77. Diagramas centro gastrondmico
Fuente: Elaboracion propia (2025).

6.2.2 Centro de interpretacion cultural.

El centro de interpretacion cultural permite conservar, educar y difundir a la
ciudadania sobre el patrimonio cultural, también se busca incentivar a la exposicion de obras
artisticas referentes.

Figura 78. Diagramas centro de interpretacion cultural
Fuente: Elaboracion propia (2025).

6.2.3 Rehabilitacion del parque el Ejido

El parque el Ejido es un eje de conexion importante entre la Universidad Técnica de
Cotopaxi y el Mercado Mayorista, permitiendo generar zonas de interaccion social,
actividades deportivas, recreativas y descanso.
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Figura 79. Diagrama rehabilitacion del parque el Ejido
Fuente: Elaboracion propia (2025).

6.2.4 Parque lineal.

El Parque lineal conecta el area urbana consolidada del canton Latacunga con el
mercado Mayorista, permitiendo generar un eje verde con movilidad sostenible que facilite
a los compradores y ciudadanos trasladarse de una manera eficiente asi mismo puedan
desarrollar actividades de descanso, culturales, recreativas y deportivas.

N Duranta
Arupo %

FIRR T

“x‘;gw? " Lavanda
. . ™=
. CepilloRojo - r%} Cinta blanca

A3

‘

Eugenia

Z.50m T.50m Z.40m Z00m 3.00m 7.60m
16.00m

Figura 80. Esquema parque lineal

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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6.3 Componente biofisico.

LEYENDA :
@ Senderos tematicos.

@ Zonas de proteccién de rios.
@ Regeneracion de riberas. om__ 100m 200m 300m 400m _500m

20000 002D
@ Huertos urbanos.

@® Mirador ecolégico.

Figura 81. Mapeo componente biofisico

Fuente: Elaboracion propia (2025).

6.3.1 Senderos tematicos.

Los senderos temadticos se integran con los diferentes equipamientos que se
encuentran en el entorno inmediato del mercado, permitiendo que los ciudadanos generen
una interaccion con la naturaleza y las zonas de sombra.

Arupo

R
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Figura 82. Esquemas senderos tematicos

Fuente: Elaboracién propia (2025).

6.3.2 Zona de proteccion de rios.

Ciprés Arrayan Plumero Papiro

i,

Figura 83. Esquemas zona de proteccion de rios

Fuente: Elaboracion propia (2025).

6.3.3 Regeneracion de riberas.

FLORA YT YR A 3.yl e O pam sy gy
Cepillo Rojo Ciprés Acacia roja Papiro Gramilla

R\ :

Figura 84. Diagramas de regeneracion de riberas

Fuente: Elaboracién propia (2025).
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6.3.4 Huertos urbanos.

Los huertos urbanos incentivan a la produccion de frutas, hortalizas, verduras, hierbas
aromaticas, legumbres, esta actividad permite que los ciudadanos generen alimentos
saludables, mejoren el medio ambiente y ayuden al abastecimiento de los mercados.

Figura 85. Esquemas de huertos urbanos
Fuente: Elaboracion propia (2025).

6.3.5 Mirador ecologico.

El mirador ecoldgico aprovecha las visuales importantes que tiene del volcan
Cotopaxi y Iliniza, también genera una conexion con los senderos tematicos permitiendo que
funcione como una zona de encuentro que se integra con el entorno natural.

Acacia
roja Lavanda

oty

\\g ; ,f?

Menta
Lirio
morado

Colibri

Curiquingue  Mariposa

sl i

Figura 86. Diagrama de mirador ecoldgico

Fuente: Elaboracién propia (2025).
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6.4 Componente economico.

i

=L
Ll

LEYENDA
® intervencion del Mercado Mayorista.

@ Mercado de Flores. Om__100m 200m 300m 400m _500m
. e
@ Mercado de Arfesanias.

@ Centro de capacitacién agricola

Figura 87. Mapeo componente econdmico
Fuente: Elaboracién propia (2025).

6.4.1 Intervencion del Mercado Mayorista.

El mercado Mayorista es un equipamiento importante porque ayuda a los usuarios a
vender los productos que se dan en la provincia de Cotopaxi, también mejora la calidad de
vida tanto de los vendedores como de los consumidores por la calidad de productos que
llegan al mercado.

Figura 88. Diagramas intervencion del mercado Mayorista

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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6.4.2 Mercado de Flores.

El mercado de flores es fundamental porque ayudaria a la distribucion
comercializacion, exhibicion y promocién de este producto siendo el cantéon Latacunga el
principal proveedor de flores a nivel internacional.

Figura 89. Esquemas mercado de flores

Fuente: Elaboracion propia (2025).
6.4.3 Mercado de Artesanias.

El mercado de artesanias se caracteriza por tener multiples funciones sociales,
culturales, econdmicas y turisticas, siendo un equipamiento clave para la dinamizacion local
y la preservacion de la identidad, también facilitaria la venta de productos de barro,
emprendimientos, vasijas, etc.

Figura 90. Esquemas mercado de artesanias

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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6.5 COMPONENTE ASENTAMIENTOS HUMANOS Y MOVILIDAD

LEYENDA
® ciclovias. -
@ Corredores peatonales.
@ Zonas de sombra y descanso.

@ Parada de buses Om__100m 200m _300m _400m __500m
. e e,

Figura 91. Mapeo componente asentamientos humanos y movilidad
Fuente: Elaboracion propia (2025).
6.5.1 Ciclovias.

Fomentar el ciclismo contribuye a la resiliencia del canton Latacunga al ofrecer un
medio de transporte accesible y econdmico. Las ciclovias pueden atraer a ciclistas y turistas
que buscan rutas escénicas, lo que puede beneficiar a los equipamientos.

! 2.50m 7.30m 2.00m 7.30m 2.50m 1.50m
F

26.60m

Figura 92. Esquemas de ciclovias

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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CAPITULO VII. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1 Conclusiones.

En relacion con los mercados referentes analizados, concluimos sobre la necesidad
de un espacio publico que funcione como hall de acceso, para tener una correcta circulacion
horizontal y vertical para los ciudadanos y comerciantes; ademads, se destaca la relevancia
del equipamiento y la necesidad de asegurar una ventilacioén natural apropiada en las diversas
areas de los proyectos analizados, evitando asi la creacion de islas de calor.

También en referencia a los mercados, se busca desarrollar espacios con mobiliario
interactivo, que vinculen las diferentes zonas comerciales, mejorado la experiencia de los
visitantes y los comerciantes, creando ambientes confortables y saludables.

Se analizd mediante un estudio micro con un radio de 500 metros la poblacion
cercana, alturas de edificaciones, ambiente, movilidad, actividades econémicas, culturales e
historicas, concluyendo que existen problematicas de movilidad, falta de espacios verdes,
cohesion social y estructural; por lo que, se propone generar espacios adecuados, con facil
accesibilidad e inclusivos para todos los ciudadanos, con una infraestructura con espacios a
doble altura que permiten iluminar y ventilar los espacios de una manera adecuada, de la
misma manera se incorpora miradores aprovechando las visuales 360 del lugar.

Se disefio mediante una estrategia urbana externa, la regeneracion de espacios
aledafios que conectan al mercado articulando a los ejes internos, como es el caso de:

o Parque Ejido que es un eje importante entre el mercado mayorista y la
Universidad Técnica de Cotopaxi permitiéndonos generar areas de
interaccion social.

o Parque lineal en la Av. Eloy Alfaro que permite conectar el area urbana
consolidada y a la vez pueden desarrollar actividades recreacionales al salir
del mercado.

o Generacién de senderos tematicos en las riberas del rio Pumacunchi,
colindante con el mercado, permitiendo que los ciudadanos conecten con los
diferentes equipamientos de la zona y ambiente.

o Se creo zonas peatonales cumplen normativas de seguridad para el peaton e
inclusivas.

Se disefio una propuesta arquitectonica basada en las necesidades de los compradores
y comerciantes del mercado, cumpliendo con la distribucion y espacios minimos de venta,
circulacion adecuada, iluminacion, ventilacion, areas de espacio publico y zonas recreativas;
como también, se mejord la recoleccion de desechos sélidos para mejorar la percepcion de
los ciudadanos al momento de ingresar al mercado. Asi mismo, se optimizo la recoleccion
de residuos solidos con el fin de mejorar la percepcion que tienen los ciudadanos al ingresar
al mercado.
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7.2 Recomendaciones.

Se recomienda realizar un analisis adecuado que involucre los 5 ejes: "econdmico, socio
cultural, biofisico o ambiental, asentamientos humanos y movilidad, politico institucional,"
con la finalidad de desarrollar estrategias y soluciones integrales que promuevan un
desarrollo urbano sostenible.

Se sugiere visualizar propuestas de regeneracion urbana que busque una integracion de
la zona consolidada con las no consolidadas; para lograr una mejora en la imagen urbana.

Se recomienda realizar un levantamiento de informacion estructural, como funcional del
mercado para conocer sus potencialidades y debilidades, para que nos sirvan con punto focal
de una nueva propuesta que cumpla con las normativas vigentes.

Se propone realizar un analisis de movilidad para verificar los flujos vehiculares y
peatonales, para tener en cuenta las posibles zonas de parqueaderos, paradas de buses y
accesos al lugar de intervencion.

Se resalta que todo proyecto debe tener una gestion documental apropiada de planos, con
la intencion que se puedan generar mantenimientos o propuestas futuras de mejoras.
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CAPITULO VIII. PROPUESTA URBANO ARQUITECTONICA

8.1 Estado actual.

n
A

Daito por conosién, unién
columna viga

FUNCION. ESTRUCTURA BLOQUE ABASTOS Y BODEGAS
Planta Baja
Planta blogue cbasfos 1

Circulacién,

Circulacién blogue abastos

Circulacion bloque comidas

Lo estruciura del bloque de
obastos y bodeges presenta
un nolable deleroro. por lo
comosién en colmnes, vigas
Yy unicnes columna-viga
A esta problemdtica se suma
ol desgaste de @ cubieta
del pasilo destinado a o
creuacién peatonal. lo que
ograva las condiciones de

Deteriore de Cublerta. Corrosién de la columna.

proleccion y duaiidod de
Circulacién bloque abastos y bodegas 2

Fl bloque de abastos y @ 7ona de comidas fiene problema de

la eshuclua meldica.

Dafio por comosién unién
columna viga.

LEYENDA circuiacion por melivo que los vendecores no cuenlon con
® Circulacion, espacio suficiente para que guarden los productos y buscan
@ Apostos y vodegas | exhibir en las dreas de recomido peatonal, esto dificulta lo
® (ona ce comidos, accesibiidad de los compradores, provocando incomedidad al

® aboslos y vodegas 2 momento de compror [os productos de primera necesidod,
® 55.1H mujeres y hombres ESTADO ACTUAL

Figura 93. Estado actual bloque de abastos 1

Fuente: Elaboracion propia (2025).

FACHADAS
Ruptura de desagie. Corrosién del acero en vigas Crecimiento de plantas en las Fachada frontal
principales y secundarios. bajantes de agua lluvia.
§ S
3
LN=saEm
Estructura abastos y bodegas 2.
Corosién del acero por fifracion Corrosién en puerta Desprendimiento de revoque Lo fachada frontal fiene una

de agua en las unlones. moculacién de 3.41 de forma

repefitiva, aelimitadas per los
columnas metdiicas vistas, Se
puede aorec'ar problemes de
desprendimien’c  de  revoque,
comosién  de ks pueras
enrollables esto debido a los
cambios climaticos, problemos
de humedad, y alfo ftéfico
vehicular,

1

Fachada posterior.

Daflo por comosién vigas Dafo por corosién en unién a0 esfiuciura de lo zonc de

principales y secundarias por columna viga. comidas y abastos presenta

filkracién de agua. deterioro en diversas zonas que Sasm.

& se encuentran expuesfas a la
humedad o fifracién de agua ey

en las conexicnes estructurales

lc que provoca la corrosién en |

las columnas, vigas principales y R ) i

secundorios. De lamisma manera U = = , e

serva rupturas y crecimi I x . : [

de elementos vegetales en )

los canaes de las bojontes de

agua luvia generando corosion

de /os ciferentes elemertos

Figura 94. Estado actual bloque de abastos y bodegas 2

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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Fachada lateral derecha.

e 10180

Desprendimiento de revoque

Fachada lateral izquierda.

o -~ v

Lo fachada lateral derecna ¢
izov'erda  tiene  una  modulacior
de 3.6). que se repite de manerc
cenfinua y geneo uno compesicidn
de simelria horizontal. En los lachadas
fiene problemas  de  humedad
por capileridod,  desprendimiento
de revogue, comosidn en puertas
enroliables estc se genera debico
a la obsorcién de humedod desde
lo cimentocién al suslo o por agir
defeclo que se produce en las
bojanles de agua luvia.

ESTADO ACTUAL

Figura 95. Analisis de composicion y problematicas en fachadas

Fuente: Elaboracion propia (2025).

c
A
P

Ruplura de desagie y
deterloro de cublerta

FUNCION. ESTRUCTURA BLOGUE TOMATES Y PLASTICOS
Planta baja bloque frutas y verduras ~ Circulacién exterior bloque fomates

Corrosién del acero en vigas Dafio por cornosién en unién Al observer la estructura del
secundarias. columna viga. blogus desfinado a fomates
® ¥ plastices, se  evidencia
un avonzodo proceso de
comosién que afecla o los
columnas, vigas prncipales
¥y secuncarias. A esto se
suma el deterioro visible de
la cubierta y las bajantes de
cgua luvia, que compromete
la durcbilidad y reducen la
resistencia de la estruclura
metdlica.

eREnA

FACHADAS
Fachada Frontal.

e |1 | UL ] P e Y e S W W Ty W T Nesegoen
.
N=HIB

LEYENDA . . '
@ Circulacion. Elblogue de fomates y la zona de plésficos fiene problemas de N=40B 1T

Puastos de Temates y aguacatas circulacién interior ¢ terior debido que lasve asno
@ zona ce olesticos. respetan as delimitaciones de los puestos de ven'o, fampoco
@ $5-H mujeres cuentan con dreas suficientes para que puedan almacenar y

exhibir los productos de una manera adecuada, esto dificulta

::: ;Ied.;:ﬁce la compra y vento de los orficulos de primera
Figura 96. Estado actual bloque de tomates

$5.°H homiores.

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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Fachada lateral izquierda.

e 4 -

Fachada posterior.

J Nesnasm

Desprendimiento de revoque

Desprendimiento de revoque

La fachada se compone de una medulacion de 3.61m
de manera repefitive formando una configuracién
simétrica horizontal, asimismo se puede apreciar que hay
descrendmiento de revogue, humedad por capilaridad,
corrosién en los puertas enrollables, estas patologios se
gereran debido a la follo de mantenimiento, y con la
fitracién de agua por las uniones de la cubierta.

Figura 97. Anélisis de problematicas en fachadas del bloque de tomates

Fuente: Elaboracion propia (2025).

FUNCION.

Planta baja bloque fruias costa

LEYENDA

® Crcuocion.

2 Zona de futas de 'a coste
@ Zonc de turas de o serro.

Circulacién interior blogue frutas de la costa

En &l blogue de frutas de ka Costa v la Slerra se evidencia una
limitacion significativa en los espacios de circulacion peatond,
tanto al interior como en el exterior. Este problema dificuita el
desplazamiento y fujo de los compradores entre los puesios,
generondo congestion y reduciendo la occesbiidad. Lo
problemélice se relacons principamente con la cusencia de
zonas adecuadas que lengan un mobiliario especifico para
que se faciie el almacencmiento, exhibicion y venta de frutas.

A
Ruplura bajante de agua

lluvia

ESTRUCTURA BLOQUE FRUTAS COSTA

-

» \

=n &l blogue de frufos de lo
cosla y siera se idenfifican
procesos de  comosion  en
fase inicial que afectan o kas
cerchas, vigas principales v
secundarias de lo estructura
metdlica.  Se  evidencian
dofios en los baojontes de
aguas lluvias y en un secTor
de lo cubierto, lo que permite
el ingreso de cgua al interior
de os pusslos de veno.
provocando incomodidad en
los ciudadanes.

Conosién del acero en cerchas Deterioro de cublerta.
¥ vigas secundarias.

ESTRUCTURA BLOQUE FRUTAS SIERRA

Corrosién del acero en cerchas
¥ vigas secundarias.

ESTADO ACTUAL

Figura 98. Estado actual bloque frutas de la costa

Fuente: Elaboracion propia (2025).

ESTADO ACTUAL
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i n

A

P
FACHADAS.

Fachada frontal. Fachada posterior.

T R S T e
N= r »
N=+50m

N=+50mm.

N=+C18m e N=2CIBI

Fachada lateral izquierda.

N= +6,50m

N==53m

[T

Figura 99. Analisis de fachadas bloque frutas y verduras

Fuente: Elaboracion propia (2025).

n
A

¥
FUNCION. ESTRUCTURA BLOQUE PAPAS

Circulacion. Corrosién del acero en
cercha

Planta baja bloque papas

Conosién del acero en cerchas  Corosién del acero en vigas Deterioro de cubierta.
y vigas i ias.

Conrosién del acero por filtracién  Corosién del acero en unién  En el drea ce paoas, se observa el
de agua en las uniones. columna cercha. nicio de cormosion en ks cerchas y
en las vigas principales y secundarias
de lo estuclura. Ademds, se estd
preduciendo un deteroro graducl de
la cubierta e los pasilos, lo que crea
un ambiente poco adecuado para
los comerciantes. Durante los dias
soleades. la radiac’én solar impacta

PR En e tlogue cestinado a la venta de popas se evidencia una difeciu"w9ﬂ|e ensu érea de frabao,
deficiente circulacién, producida por la cusencia de espacios migntras que en la temporado de
LEYENDA para el cimacena y distrbucion de los lluvias, se presenien filraciones que
Circutacion. prodictos, Asmismo, la moviidac de los compradores y ae ofectan fanlo la moviidad como la

2 tora de venta de popas las personas que ayudan a traslado de los quintales se ve preservacion de los oroductos.

obstaculzada. generando situaciones de riesgo y acc'dentes

chmorte o omlczinierts.
Figura 100. Estado actual bloque de papas.

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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- ?
FACHADAS.

Fachada frontal. Fachada posterior.

Figura 101. Andlisis de problematicas en fachadas del bloque de papas

Fuente: Elaboracion propia (2025).

i n

A
e ——— P
ZONIFICACION ACTUAL

Esquema estado actual.

Estado actual
H estado actual cel enforno inmediate  del
mercado Mayorista fiene deficiencia de espacios
publicos y de recreacién dificultando la integracion
social de los ciudadanos, asimisme en dias de feria
se produce congestion vehicular en la calle Buenos
Alres v Iz Av. Cloy Alfara.

La falta de peradas de transporte publico dificulta
a cir ién de los cor ¥

LEYENDA

@ 1. Porgueaderos de vehiculos
@ 2. 70na Administrafiva
@ 3. Guarderia
® 4.1gesia
@ 5. venic de planlas
4. Vena de abastos
@ 7. Restaurante
@ 8. ventc de legumbres
@ 9. Frures de lo Costo
10, Futos de lo Siera
@ 1. Mercaco de popas
12. Mercaco de cepalle
@ 13. Mercacio de mariscos
@ 14. Mercaco de cevolle
- _— | & 15.Mercaco de legubres
@ 16, 55.5H Mujeres y homiores

Om 1w _0m 3

Figura 102. Zonificacién actual del mercado mayorista

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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ESTADO DE EDIFICACIONES

n
A
Estado actual

Se remplaze cucte voldmeres debide a cue
su estructura presentoba un estodo deficiente,
- manilesledo principolmenls en las siguienles arecs
cricas:
Unlones enfre columnas y vigas:
las conexionss estructurales erfre columros v
vigas mostrabon signos de deterioro significativo,
o que compremelia la sstabiicad v seguidad
del cenjunte, Bste fioc de fallas ovede deberse a
c ion, iente disefio inicial,
sobrecorgos o dafic por sisnos, ertre cros.
Cimentaciones:
Las cirentaciones presentaban ‘allas, indicendo
prodleros de apeye y cemosién dal material
que panian en desge lo integriced esTucturol. La
inestabilidad del suelo o lainsuficiencia en el disefio
¥ ejecucion ce la cimentacion pueden originar este
tipo de danos,
Cublerias:
Se detectoren fallos en los cubiertos que generoban
filtraciones, dafos por humedad y reduccién de
la vida Uil del edificio. Estas deficiencias afectan
fante la funcionalidad como el confort interor,
A pesar de estos problemas, se  corsend
aoroximodamente el é0% de |a estructura original
para ser somelida a an precese ce manlenimienio
y fortalecmiento.

LEYENDA
@ - Corservaciér
2. Remplazo de edificacién

Figura 103. Zonificacién de conservacion y remplazo de edificaciones

Fuente: Elaboracion propia (2025).

8.2 Criterios de diseno.

VISUALES Y ZONIFICACION GENERAL DEL LUGAR

Visual al voleén Colopaxi

La proouesta ael Mercaae Mayaista busca integrar espacios de conesion social que funcionen come ejes de conexidn

de cade equipemienio propueslo.

EROREEE Lo zonc publicaticne varias zonas de estar, espacios verdes. dreas de cgua, parcucaderos pibicos
y mirocores que ayudan que el ciudacano se aprepie del eguipamiento.

2:Contemplacién £n lazone de contemplacién se persd en zonas descanso. estary miradores cue tengan como vsta
principa’ & velcén Colopaxi v liniza rambién se cred un paseo botdrice que permita vircularse
con la naturaleza.

_ Lo zona de servicio cuenic con banos, cuarles de limpieza, porqueaceros. bodegas, aeas de

cargay descorga,

n ka zone potkea de intercombio tiene vorcs puestos de venta de climentos como son: frutas,

verguras, nortalzas, ebastes. venta ce carres. zona de restaurantes de comica tioica del cantdn

Lalacurge. Eslos 201as e514n pensaces pa'a que los civdadanos nacionales ¥ exlranieros puedan
bacer 5 compeos con ockdbely e Expasencia gasvondmiony hsel
. . s 1
Figura 104. Zonificacién del mercado zonal

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.3 Composicion volumétrica.

ESTADO ACTUAL DEL ESPACIO PUBLICO

Modulacién

La modulacién propuesta se fundamenta en dos sistemas
modulares existentes, con dimensiones de 7.22 x 7.22 my 7.22 x
3.61 m., que funcionan como referencias estructurales y
espaciales para el disefio global. Estos moédulos sirven como
base para adaptar y organizar los demdas elementos del
proyecto, promaoviendo la generacion de espacios accesibles y
funcicnales, con una circulacién fluida y adaptativa para cada
tipo de ambiente. Este planteamiento modula no sélo la
distribucion fisica, sino que enfatiza la creacion de recorridos
interactives que integran y conectan las diferentes dreas del
mercado zonal, lomentande la interaccién social y facilitando
la experiencia del usuario.

7.22m 3.41m

7.22m|

Ejes de conexién

-

Volumen

Se generan varos volumenes arquitectdnicos los cudles
establecen ejes de ordenacién, que jerarguizan los accesos
principales y secundarios, permitiendo de este modo una
buena circulacién en |la propuesta. Esa configuracién
volumétrica se arlicula de forma intencionada con zonas de
espacic  publico, propiciando  recomidos que  abren
posibiidades de interactividad que conducen a la accién
social y ala dindmica del espacio. La disposicion estratégica de
atmasferas de doble altura permite complementar esos vacios
que garantizan fambién una adecuada iluminacién natural y
venfilacién, lo cual se lraduce en mejores condiciones
ambientales interiores y. en consecuencia. permite la conexién
interior — exterior.

7.22m 361m  7.22m 7.22m
Compasicién de médulos
S —

Figura 105. Esquemas de implantacion volumétrica

Fuente: Elaboracion propia (2025).

COMPOSICION VOLUMETRICA

Blogue solido Substraccion

Sustraceién en coda blogue para generar zonas de estar.

Programa arquitecténico

= 1.Venta de legumbres y hortalizas
== 2, Restaurante y cafeteria
3. Fiutos de la costa
= 4. Frutas de la siema y frutos secos
8. Venta de zonahoria y maiz
6. Venta de papas
= 7. Venta de came y mariscos
= 5. Cenfro de interpretacién culfural
= 9. Venta de flores

Ejes de conexién con dreas verdes y espacio piblico

La disposicion estratégica de los volimenes, incorporando
vacios infencionales enfre ellos, pasibilita la creacion de areas
verdes gue funcionan como ejes de conexién enire los
diferentes equipamientos. Esta articulacion espacial busca
fomentar la integracién y continuidad del entorno construido
con el paisaje natural, generando espacios abiertos que
promueven la interaccion social v la apropiacion activa del
proyecio arquileciénico por parte de sus usuarios.

Conexién de médulos

Implantacién de volimenes

Zonos de estar Juegos de agua Pase botdnico

ZONIFICACION ACT

Figura 106. Esquemas de composicion volumétrica

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.4 Programa arquitectonico.

SUBZONA

PROGRAMA ARQUITECTONICO: MERCADO MAYORISTA DE LATACUNGA

NECESIDAD / ACTIVIDADES

USUARIOS

CANTIDAD

AREA (m2)

COMPRA ¥ VENTA DE FRODLCTOS DE N
AREA DE LEGUMBRES FRIMERA NECESIIAT WENDEDORES ¥ COMPRADORES 50 14 700
: COMPRA ¥ VENTA DE PRODLCTOS DE
EREA DE HORIALIZAS R NECESIDAD. WENDEDORES ¥ COMPRADORES 0 1 420
COMPRA Y VINTA DT PROCUCTOS DF
ABASIOS PRIMERA NECESIDAD. WENDEDORES ¥ COMPRADCRES 24 14 336
i - COMPRA Y VENTA DE PROCUCTOS DE WENDEDORES. COMPRADORMS ¥
ARER DE FRUTAS COSTA PRIMERA NECESIDAD. OPERARICS DE CARGA. 105 5 1575
. COMPRA Y VENTA Dz PRODLC O DE v o ¢
AREA DE FRUIAS SERRA SRR A HECESIAT, WENDEDORES Y COMRADORES 31 s | 454
ARTA DF TRUTOS SECOS Y TSPICIFS fﬁm&?gk{iﬁ:j,&%r PRODUCTOS BE WENDTOORTS ¥ COMPRANDORTS, 17 25 425
COMERCIAL
: . q COMPRA ¥ VENTA DE PRODUC QS DE s
AREA DE CEBOLLA PATERA FRIMERA NECESIDAD. WENDEDORES Y COMPRADORES 2 2 24
. CIOMPRA ¥ VENTA DF PRODUCTOS OF ) . -
AREA DE LANAHORIA PRIVERA NECESIDHD, WENDEDGRES ¥ COMRADORES 10 ) 200
. COMPRA ¥ VINTA DT PRODUCTOS B -
AREA LE REMOLACHA FRIMERA NECESIDAD. WENDEDDRES ¥ COMPRADOTES 10 ) 200
. . COMPRA Y VENTA DF PRODUCTOS BE . . -
AREA DE MAIL SRIMERA NECESIOAD: WENDTIORTS ¥ COMPRANGITS 22 13 284
i COMPRA Y VENTA DF PRODUCTOS DE COMERCIANTES, COMPRADORES, -
AREALEPAPAS PRIMERA NECESIDALL PRI WISTANTE. B ” 636
i COMPRA ¥ VENIA DEPRODUCTCS DE COMERTIANTES, COMPRADCRES, - )
AREA DEMARISCCS PRIMERA NECESIDAD. PUBLICD WISITANTE. n ¥ 385
COMPRA Y VEN'A DEPRODUCIOS DE COMPRCIANTTS. COMPRADORTS.
ARTAEE CARNES PRIMERA NECESIDAD PLBLICO WISHANE B 21
ORGANIZAR, PRESENIAR, PREPARAR, COMERCIANTES, COMPRADORES,
AREA DE EXHIBCION VENDER PUBLICO VISTANTE, ! 160 160
COMIRCIANTES, COMPRADORES,
RESTAURANTE PUBLICT VISIAN 1= e 0 )
— COMERCIANTES, COMPRADORES,
PREPARACION, YENTA, CONSLMD, FUIBLICT: VEITANTT 2 a0 a0
ALIMENTARSE. CEGUSTAR,
i) CONVERSAR ¥ EXPCSICION COMERTIANTES, COMPRADCRES.
HONA DE EXPOSICION PUBLICD WISITANTE. 1 130 120
COMERCIANIES, COMPRADCRES, P
PATIO DF COMIDAS PURLIGE WISTANTE. e e

Tabla 5. Programa arquitectonico mercado zonal

Fuente: Elaboracion propia (2025).

SUBZONA

SALA DE INFORMACICN

GALERIA DE EXFOSICION Y ARIE
ZCNADEN VT
EXHIBICION Y

NECESIDAD / ACTIVIDADES

INFORIMAR, UBIC AR
EXPOMER, CBSERVAR 7 APRENCER

USUARIOS

CANTIDAD

PROGRAMA ARQUITECTONICO

AREA (m2)

RECREACION

1 200 200
VISUALIZAR, OBSERVAR ¥ APRENDER FUBLICT GENERAL 3 100 £
L SALON DE CONTTRINGIAS COMUNICAR, ORSTRVAR ¥ APRTNDIR 1 0 0
SALON DE USOS MOLTIPLES VARIAS ACTWIDADTS | 140 140
SALA DE EXHIBICION EXTER OR EXHIBIR, GBSERVAR ¥ APRENDER 1 a0 140
SALA DE INFORMACIGN INFQRMAR, UBICAR 1 an o
FLORES AREA DE EXFIBICICN EXHIBIR. OBSERVAR ¥ AFRENDER PURLICO CENERAL 2 140 230
AREA DE YENTA COMPRA ¥ VENIA Lk FLORES 18 13
AREAS OF DESCANSQ DESCANSO 4 350 1400
JUECOS INFANTILES ENIREIENER 1 3.840 3.840
PUBLICO GENERAL
PLALA CAMINAR, CONTEMPLAR, QTROS 1 406 00
PASEQ BOTANICO CAMINAR, CONTEMPLAR, OTROS 1 2100 2100
T MAIENT REVISAR, AJUSTAR, DRGANTAR TPCNICOS, SUPTRVE AT
CUARTD BE MARTENIMIENTS CONIROLAR, VERFICAR, ERSCMNAL DE SEGURDAD. N " o
TONA DF STGURIDAT SEGURIDAD PERSCINAL DE SEGURDAD. 3 26 a4
CUMRTG DE LIMPIEZA CONIROL, ORGAMIZACION, LaYADD PERSOMAL DE IIMPIEZA, 2 12 9%
CUARTG DE FRIC RECEFCION Y ALMACENAMIENIO COMERTIANTES. 3 1 42
- RECEPCION. BISTRIBUCION Y -
RONFGAS ALTACEN AMIENTE DE PRODUCTOS PERSONAL LOGISTIC. 28 1 EES
- SECEPCION, DISTRIBUCION Y TRANSFORTISTAS OPERARIOS DE 170 -
EONA DE CARGA ¥ DESCARGA ALMACENAMIENTO DE PRODUCTOS CARGA ¢ 020
BATFRIAS SANTARIAS ASEG PERSONAL PUBLICO GENERAL ) a 4400
PARQUEADEROS VEHICULOS ESTACIONAR FUBLICC GENERAL 35 £ 1225
PESADIOS.
PARGUEADTROS VIHICULGS PR .
LVIANDS FSTACIONAR FUBLICC GENERAL el 15 1058
22.584
56977

Tabla 6. Programa arquitectonico

Fuente: Elaboracion propia (2025).

PROGRAMA ARQUITECTONICO
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8.5 Propuesta de vegetacion

PROPUESTA FINAL DE VEGETACION.

om_lom_2om_3om

>0

Propuesta de vegetacién

Arboles

Cepillo rojo: Es un Grbol propio de la
zona y se encuentra sembrado en
las vias principales que conectan al
mercado Mayorista.

Arupo: Es un arbol que su color rosado

predomina, es imporfante para

propuestas paisajista y la utilizacion

se da por mofivo que también se

encuentra en el lugar de estudio.
Planta Alzado

" 615m

Jacaranda: Es un drbol que su

color plrpura  predomina,  estos

arboles fueron seleccionados por

su fécil mantenimiento, para crear
. en di

zonas de proyecto y poder tener
una fonalidad de verde, rosado, y
purpura.

Planta

Alzado

815m

IMPLANTACION

Figura 107. Propuesta vegetacion de arboles

Fuente: Elaboracion propia (2025).

PROPUESTA FINAL DE VEGETACION.

U
o)
N

0n_20m _30m

Propuesta de vegetacién

Arbustos Ornamentales:
Azuling, lavanda, cepillo rojo, chabela,
geranio, heliotropo. astromelia,

i menta, it inda,

gardenia y salvia nemorosa.
En  la  secciéon de  arbustos
oramentales se dic a través de
criterios de seleccion por colores, facil
mantenimiento, y duracién de su
floracién, las tonalidades que se eligié
de las plantas son de color verde, rojo,
purpura y azul permitiéndonos generar
ambientes agradables en las zonas de
acceso del mercado, zonas de
espacio publico y paseo botanico, de
lo misma manera se busca crear

ambientes armoniosos de  calidad
visual y ambiental.
Duranta.
Planta Alzado
Sl £
WY
Myl |-
$§
Miramelinda.
Alzado
15cm-1m
Geranio.
Planta Alzado
1 ‘wm-oocm
Heliotropo.
Planta Alzado
¥ m80cm

Figura 108. Propuesta vegetacion de arbustos

Fuente: Elaboracion propia (2025).

IMPLANTACION
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8.6 Propuesta de materialidad

1 n
MATERIALIDAD DE IMPLANTACION.

1) ADOQUIN RECTANCULAR
Representacion

20em.
~ll

* El adoquin rectangular fiene alta
resistencia al fréfico vehiculor.

* Ayuda a la filtracién de agua.

* El color gris absorbe menos
radiacion solar, y reduce el efecto
isla de calor.

* Se combina con una tonclidad
de gris y verde para zonas de
espacio publico.

| {2 HORMIGON PIGMENTADO

g Representacion

|

(=g = =

m

-
Caracteristicas '

* El hormigén pigmentado se
utiliza en las aceras de acceso al
equipamiento.

* Alta durabilidad y resistencia al
desgaste por trénsito peatonal.

+ En fono cdlido genera una
percepcién natural que se integra
con el paisaje.
(@ CESPED NATURAL
Representacion

* Genera confraste entre pisos y
vegetacién
# + Creasensacion de incorporacion
a dreas verdes
* Mejora la calidad visual del
espacio publico.
IMPLANTACION

o]

- g 0

L

g iom

Figura 109. Propuesta materialidad de pisos

Fuente: Elaboracion propia (2025).

n
MATERIALIDAD DE PISO

(I PIEDRA VOLCANICA ANDESITA
Representacién

éem
orl

Caracteristicas

* Lapiedra volcénica es ideal para
climas templados.

* Es adecuado para utiizar para
trénsito peatonal y vehicular.

+ Combina con todos los materiales
y éreas de espacio publico.

2 ADOPASTO
Representaciéon

em
Ll

Caracteristicas

« Disminuye los efectos de isla de
calor.

* Relacién del piso con dreas
verdes.

* Genera ombientes frescos en
areas peatonales.

Figura 110. Propuesta de materialidad de pisos zona de paseo botanico

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.7 Propuesta Arquitectonica

8.7.1 Implantacion

IMPLANTACION Esc: 1/900
Figura 111. Implantacion

Fuente: Elaboracion propia (2025).
8.7.2 Planta Baja General

Figura 112. Planta Baja General Esc: 1/900

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.7.3 Planta Baja Mercado de hortalizas
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PLANTA BAJA N+0,36 Esc: 1/320
Figura 113. Planta Baja Mercado de hortalizas.

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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PLANTA ALTA N+5,36 Esc: 1/320

Figura 114. Planta Alta N+5,36

Fuente: Elaboracion propia (2025).

8.7.4 Fachadas
FACHADA FRONTAL

M




FACHADA LATERAL IZQUIERDA

O %

Figura 115. Fachadas mercado de hortalizas.

Fuente: Elaboracion propia (2025).

8.7.5 Cortes
CORTE A-A’

Figura 116. Cortes longitudinal y transversal

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.7.6 Planta Mercado de papas
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PLANTA BAJA N+0,36 Esc: 1/300
Figura 117. Planta Baja Mercado de papas

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.7.7 Fachadas Mercado de papas

FACHADA FRONTAL

FACHADA LATERAL IZQUIERDA

B | - --TT-- | TR "m"
E ig 3
FACHADA LATERAL DERECHA
e —p—

Figura 118. Fachadas Mercado de papas

Fuente: Elaboracion propia (2025).

119



8.7.8 Planta Mercado de flores
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Figura 119. Planta Baja Mercado de flores.

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.7.9 Fachadas Mercado de flores

FACHADA FRONTAL

FACHADA POSTERIOR

Ned3s

Nt

FACHADA LATERAL IZQUIERDA

FACHADA LATERAL DERECHA

——

Figura 120. Fachadas Mercado de flores.
Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.7.10 Planta Centro de Interpretacion Cultural
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Figura 121. Planta Baja Centro de Interpretacion Cultural.

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.7.11 Fachadas Centro de Interpretacion Cultural

FACHADA FRONTAL

———

FACHADA LATERAL DERECHA

mm e e = NEHOLZZEL
N=+0,18 M

Figura 122. Fachadas Centro de Interpretacion Cultural

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.7.12 Planta Baja Mercado de mariscos y carnes
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PLANTA BAJA N+0,36 Esc: 1/280
Figura 123. Planta Baja Mercado de mariscos y carnes

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.7.13 Fachadas Mercado de mariscos y carnes

FACHADA FRONTAL

FACHADA POSTERIOR
F Xk ‘ ] \__ ¢ Ne358m
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e ———

FACHADA LATERAL IZQUIERDA

FACHADA LATERAL DERECHA

Figura 124. Fachadas Mercado de mariscos y carnes.

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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8.8 Detalles constructivos

DETALLE ESCANTILLION MERCADO DE FRUTAS
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Figura 125. Detalles constructivos
Fuente: Elaboracion propia (2025)
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Figura 126. Detalle escantillon envolvente

Fuente: Elaboracion propia (2025).
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ANEXOS

Anexo 1: Resultados de encuestas de compradores

RESULTADOS DE ENCUESTAS DE COMPRADORES

1 Género

- PAccUling
 Famening

Un otal de 274 encuestas, que sauivelsn ol 100% de los clientes del
mercado mayonsto, indica cus un 40% de ks compras son realizodas
par mujeres, en conlrasle con el 40% consspondients a hombres.
Este aumento 21 la parficipacion femenina podria ser un indicativa
de enformos mads inclusivos ¥ atentos o los necesidages de espacios
d= encuentro ¥ cohssidn social.

_—8a 24
- 250 45
44 s

Ce un lolal de 274 encueslas, que constituyen el 100%, lo eded
predominante en o adguisicién de preducios en el mercodao
mayonista se sitia entralos 25y 45 ofias. Extas parsonas son responsables
dzl martenimiento ce hogares ¥ familics, o que les leve o reclizar
compras dl por mayor ¥ opior por una variedad més amplia de
productos. Ademas. otro grupo significative coresponde a individuos
de 18 a 24 ofios, quisnes suslen ser consumidores actives con una
inclinacion por a comgra de productos frescos y saludables

7. 4 Qué factores considera Importantes al momento de adquilrr sus
productes?

Woriedad de producics [23%
Limpieza (57
Segurided 104
Infraestructura 180
Espacio pablico 120
&

De 276 encusstas gue representan e 7100% realizados a los clientes
del mercoda Mayorista, &l factor gus mayor impeortancia tiens al
momenta de adquiir productos es ¢ de voredad de productos.
con un 86,6%, mienlias que el 85,2% dice cue el foctor importarte
para cdguinr producios es lener une corecla infaesiuciura, Eslos
resulfades ndican gue los usuadcs tenen la neces’dad de fener
e50GCios comarcialas Viuamants olractivas v que sean fundonales,
para que se pueda fener moyor afluencia de comprodores.

8. jCalifique las condiciones de higiene del Mercado Mayorista?

e Satisfecha
- Neufrol
mm nsafisfecho

Ce 274 encuestos que representan el 100% reclizadas a los clientes
del mercado Mayorista: el faclor que influye as de 55%. que esta
insclisfecho can las condiciones ce higiene del mercaco mientras el
8% e mantiens de forma neutral. Estos resultados indicon que los
usuarios fienen una mala perceocién del mercado como un lugar
inscludable para redlizor la compra de productos porque puede
influir en la calided de los productos que se comercialzan.

3. ;Cdmo se movlliza para llegar ol Mercado Mayorlsta?

Vehiculo praplio 132 TI%‘
Bus 100
Taxi 29

A ie 15

e
. Vehiculo propio
- BUS

Taxi

- A ple

e las 204 encuestos realipadas, que repressntan el otal del 100%, se
observa que el medio de rarsporfe mas uliizado para o der al
Mercode Mayerisla es el vehiculo parlicuar, con un 48%. Bslo se dene
a gue las rutas de los buses no son acecuadas o no legan a cierdas
dreqs, lo aue compica el desplozamiento. Por ofro lado, un 36% de
lo poblacién prefiere utilzar el bus. Esto subraya la importancia del
transporte slblico v sugicre gue es fundamenta contar con rutos de
buses eficientes y accesibles. Ademas. es necesario que las paradas
estén bien stuodas ¥ en buen estage pora feciitor una moviidad
auecuada para los ciudacanecs.

4. ¢Cémo evalia la accesibilidad al mercade, fransporte
estacionamiento, ete?

piblico,

Sofisfecho
Neutral
Insafisiecho

s Satisfecho
m Neutral
- Inscitisfacihc

De 274encueslas cuerepreseniael 100%, lo accesibiidod ol Mercade
Mayarista es Insafisfecha con el 49%, debico o lo falta de zonas que
pamiitan acceder con faciidad paralos peatones y 1os conductores,
se puede oprecior la faltade estocionamientes para vehiculos ivicnos,

5. ¢Con qué frecuencla reallza sus compras?

Serncnal
Quincenal
Cada mes

e Semanol
- Guincenal
== Cada mes

5% reclra

Jel total de encuestos realirodos el SUS SOMEIs
semanaimente,  esdo  incica que ks comprodores  acudsn
Mecusnlemenls o cdauin los producio: de prmers necesicad, ya
seq el fin de semana o enlre semana o que produce un dinamismo
en el mercado Mayorista de Latacunga, el ofro porcentoje de la
poblacidn opta por comprar guincendl, con un 28% lo que genera
movimianto da usuaros los fines de semana esras compras se realizan
en mayor canfidad. por &l fronscuso de tiempo que regresan los
clientes pora abosiscene de productos slimenticios

& . ¢Cudl es el principal motive de su visita al mercado?

Compra de alimenios 233
C. de producios de imoisaa)
Encueniros sociales

Otros [espe:

13
276
e Compra de almenlos
mm . de preductos de Impieza
m Ericuentos socicles
m Olros (especificar)

De 276 encuestas que representa el 100%, el 84% visita el mercade

zoras de corga y descorga pora vehiculos pesados gen
confiicto enzonas de venta de productos climenticios, otro porcentaje
ds la ooblocian opta por lo accesibiidad neutral con 39%. mendciona
Io falta de fransporte pablico come una preccupacion significativa,
Estos resuliedes indican la necesidad urgente de implementor zonas
accesibles pora pacer ingresar al mercace Mayaorista de menera
pectond como vehicular.

anda

9. ¢Cémo callficaria la Infraestructura del mercade Mayorista?

Satfisfecha
Neutral

Insafisfecho.

e Solisfecho
= Meutral

= nsatisfecho

Ce vn tofal de 274 oncuestas redlizadas a los clientes del mercado
Mayerista, que representan la totalidad de o muestra, se ha
identificodo que &l 47% de los encuestados se siente insatisfecho
con la infresstuchora exslents. En contraste, un 42% adopla ung
postura neulial respecto a esle aspecte. Esla sugiens que los usuerios
percigen diversos problemas estruclurales evidentes, fales como la
folfa de mantenimiento, lo cual ne sarisface las necesidades n la
funcionalidas esperaca de una infraestructurs de mercado.

10 ;Se siente segure mienkras realiza sus compras en el mercado?

- Segure
- Meuirol
- nEsgure

[3e 274 encuestes cue representan el |00% reclzados o los clientes
del mercado Mayoriste, el factor que influye es del 44%, que califica
que se encuenla irseguro mienlras realize los compras, mienlras
cue &l 40% se mantiens de forma neutrel. For e cual se puste decir
que hay una preccupacion significaliva entre les clientes respecto a
su seguridad personal mientras estdn en el espacic comercial. Este
foctor puede infiuir negativamente en la experiencia de compra y
enla frecusncia cor la que los clientss 2ligen visitar &l mercodo para
comprar los productos de primera necesidad.

g fa principalmente para a compra de aimentos indica que
ee &5 el gle central de las actvidodes del mercado. Los climentos,
incluyenco frufas, verduras, cames y ofras productos frescos. son los
preducios més demandados.

1. .Qué Tos del d que mejoras?
Limgieza y mon‘erimienta 205 e ot EBs
Inroestructura y espacios 195
sguidad 126 st M =1
Senalzacion 20 scannaa
Ofros {especificar 30 T I
274
e o
S48

De 27¢ encusstas que representan e 100% realizodos a los clientes
del mercade Maoyorsta: [os espacios que necesitan mejoras san de
mantenimiento v limpieza con un 74,3%, mient-as el 70,7% dice que
necesita mejoras erinToestiuctura y espocios. Estosresulfodosindican
gue se debe realizar mejoras pora un corecto funcioramiento del
mercadae tanta en impisza y mantenimiento porgue se genera una
relacion directa en la percepcian del clierte al momento de querer
comprar os productos alimen ficics,

12. (Qué tipe de espacios le gustaria que incluyera el redisefio del
Metcado Mayorista?

Servicio Médico 129 46,7% =
Guargeria 102 37.0% o
Wenta de artasanios (108 89,1 o S——
Espacic oublico 359.1% —
Pargueaderos plblicos (175 63,4% adk o
Otros [especificar] 32 11.6% —
2 o E—
707

D& las 274 encusstas que constituyen &l 100% ds las realizodos
a los clienfes del mercodo Mayorisla, se desprende que el 43,4%
desea la inclusisn de eslacionamienies poklicos en el rediseno del
mercoda, Ademds, un 592,1% considera imporlanle la creccian de
espacios olblicos, Cstos resultades indican que lo mayeria de los
clientes prefiere tener acceso a lugares cercancs para estacioncr
sus vehiculos, fante per la conveniencia al cargar sus compras como.
por motvos de seguridad. Asimismo, |a gencracisn de cspacios
publicos se presenta coma esenciol debido a la carencia de drees
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Anexo 2: Resultado de encuestas a comerciantes del Mercado Mayorista

RESULTADOS DE ENCUESTAS DE COMERCIANTES DEL MERCADO MAYORISTA

1 Género

- fAciscuUling
mm Femening

Ceur lolalds 240 encusstas. que equivalen ol 1008 de los vendadores
del mercada mayorsta, se chserva gue o Mmayoria de los vendadores
son mueres, dcanzondo un 85%, mienfros que sclo un 15% scn
hombres. Bl aumenta en la porticipacion femenna podria ndicar g
necasidad de adaptar los espacios laborales @ las paticularidodes
de las vendedoras, Este asoects seria crucial para desarrallar dreas
de dmacenamiente que cuenten con condicionss funcionales y
confortables para el sector ge ventos.

2 Edad

- 15024
— 25045
44 mas

e 260 encuestas. que represento el 100% o edad oe los vendedoras
de praducios del mercade mayorista es de 25
resoonsables ce mantener hogares y fornilias, por ko que se decicona
la verita de produstos, olto porcentae de la poblocidn que famiyén
predoming fiene Una edad de 48 o mds ancs. Estos resultados indizan
Qe ambos grupos son respensables de mantener sus hogores y
familias, |0 que imelica una gran cedicacion v estuerzo en su frobajo
===}

5 aas son parsenas

7. (Qué tipo de productos usted comerclallza?

Frofas y verduras 145
Comide 28
Camicos y mariscos 35
Léacteos y embutido |25 |
Qiros 2/
240

= Frulas y verduros
w Corida

= CAMICos y Marscos.
mm Locteos y emnbutido
= Ofros

De 250 encuestas, que representa el 100%, realizadas alos vendedores
del mercado Mayorista; el preducte que mas se comercializa en el
rerzado mayorista son frutas y verduras seh, mientras que con el
15% esto la vento de cdmicos y morscos, Fstos resultades nos quisren
decir que hay gran variedod ce productos que se comercializan
en el mercado lo que loca generar espacios lexibles que cumplan
con lo necesidad de los vendederes, buscando generar un correcio
manejo ala hora de almacenar y vender los productos dlimenticios.

8. ;Cémo evalla la funciendlidad de su espacio de venta.
ubicacién, tamaho, lluminacién etc.?

Safisfecho g
Neulral 78
Insafisfeche 173
[Tetal 260

- Safisfecho
m Neufrol
mm nsatisiecho

De ur total de 260 encusstas, que represaentan el 100%, realizacas
@ los vendedores gel Mercodo Moyorista, se observe que el 67%
califica come insatisfactoda la funcionalidad del espacio de venta.
For ofre lado, &l 31% considera aue los espacios son neutrales, Estos
resulladosindican que los dreas de venla noson adecuadas: carecen
de las dimensicnes mirimas requeridos pora o comercializacion
de productos v no dispanen ge crcuaciones aprapiadas, o gque
comolco el movimiento de los compradores entre diferentes zonas.

3. ¢Cémo se moviliza para llegar al Mercado Mayorista de
Letacunga?

Wehiculo

Camioneta 1%
%
- Veniculo propia
o Eus
Towd

. Comioneio

Delas 240 encueastas realzadas, que corresponden al 100%, s observa
que el medio de franspore mds utiizade oora llevar producios
al mercade moyorstc es el vehicule persenal, con un 70% de
praterencic. Un 36% de los encuestados opta por Utiizar camioretas,
Estos resultados ponen de manifiesto los problemas de movildad que
se presentan en las mofianas, dificultando el desplazamiento de las,
pensenos y generando congestion en las vios principeles de azceso ol
rmgrcaco mayersta, Esto resalta ka n, siclad urgente ce contar con
un drea od ade pore carga y cescorga, fociilonce asila enlrega
de los produstos destinados a la vera.

4. ¢Qué tan accesible encuentra el mercado para sus clientes?

Sofisleche
Neutral

mm Satisfscho
mm Neutral
 nsctsfecho

De lgs 260 encuestas, gue equivalen ol 100%, reclizodas o los
vendedorss del Mercado mMayorista, el 0% expresa insofistaccidn
respecte a ko cccesipldad del mercade, mieros que &l 38%
considera que lo sccesibilidad es neutral, Estos halozges evidencion
les dificultades de circulacién que enfrenfta el mercado para foecilitar
alos cempraderss ke adquisicén de producios alimenticios.

9. ¢Cémo evaluaria la calldad de limpleza y mantenimlento en el
mercado Mayorista de Latacunga?

Solislecho
m— Neutral

mm Insatisfecho

De untotal de 260 encuestas, cue corstituyen el 100%, reclizadas alos
vendedores del Mercado Mayerista, se observa que un 69% califica
a calidad de impieza y mantenimiento come insatisfactoria, For ofro
lode, un 26% s marifissta como neutral respecto o este aspecto.
Esto indica una inadecucda geslian de los residucs generados por
el mercade, lo que resulle en conlaminacion ombienial y visua, v
pueds representar fesgos para la salud de les compradores.

10 ;Estd satisfecho con los ser
servicios sanitarios en el mercado?

ios bdsicos agua, electricidad,

Satisfecho 13
MNeulral 35
Insofisfecho 192
[ ool 260

o Safisfecho
- Neutrol
= nsatisfecho

De 260 encusstas, querepresenta el 100%, realizocs olos vendadores
del Mercadeo Mayorist | foctor que influye es de 74%, que califica
e insatisfecho o los servicios basicos de cgua, elsciicidod, servicias
saritarios, mienfras que con el 21% dice que ss neutral, Esto nos
quiere decir que en digunes especios no cuenlan con elechicidad
o que dificulta en lo madrugada descargaor los productos que se
wan a vender, famooco o8 senicios sanftanas no cusntan con une
adecuada distibucion del espacic y tienen problemas de impisza.

5. ¢Cudles son las horas de mayor afluencia de clientes?

- Wohana
m— Medio dic
= Torde

Deun lolalde 280 encuesios, que constiiuyen el | 00% da s respueslas
chlenidas de los vendedores cel Mercado Mayoisio, se abserva cue
la mayer afluencio de clienfes ocurre por la mofcna, con un 70%.
En contraste, &l 22% de los encuestados indica gque (os compradores
suelen acudir al meciodia. Estos resultados revelan las dificultades en
la movilidad durante las horas matutinas, lo cual dificulta el acceso
facil al mercado mayariste pora los clientes.,

& . ;Con que frecuencia vende usted en el mercado Mayorista de
Latacunga?

e Pasonco un dic
mm Semanal
s Suincena

De un fotal de 260 encuestos. que constituyen el 100%, realizadas
a los vendedores del Mercado Maoyorsic, se chierva que el 38%
comerzializa sus productes dnicaments un dia o lo semana. st
indica gue los ventas se concertran en los dias de feda, o cual
provaca congasticn vehicuar inciones del mercado,
complicarda tanto el accesa peaional come vehicular.

lexsirrn

11. ;Qué tipo de serviclos le gustaria que Incluyera en el redisefio
del Mercado Mayorista?

Servicio Médico
Guarderia

Wenta de arfesanias
Espacio pJbli

150 57.7%
85 3277

i8] P =0
Parqueadercs piblicos
Oiros [especificar] 27

e 260 encusstas reclizados o los vendedores del mercada Mayerista;
los espocios gue les gustaria en el rediseno del mercodo seria la
imalermnenlacion de espocios piblicos conun 72.3%, mientas <) 67,3%
le gustazanas de pargusdderns pUblicos. Estos resultadas indicon que
la mayoria de vencedares fienen la necesidac de espocios poblicos
esto se debe a la fol'a de dreas verdes en el enfomo del mercado,
talta de zanas de esparcimiento, espacios de cohesidn social para
les vendederes v comprageres, Tambicn la fala de parguegdcros
plblicos para que los clientes v vendedarss puscan franspartar con
faciidad los productos alimenticios, generando espacios con facil
accesbiidod a mamente de entrar y sclir del mercado mayorista,

12. ; Considera que sea Importante abrir el mercado para que tenga
atencién todos los dias?

= |mportants
e Newlral
mm Foco ‘mporianie

De 260 encuestas, que reprasenta sl | 00%, realizadas alos vendadores
dsl Mercado Mayorista; el factor que influye es de 72%. qus dicen
que ss importante que tenga alencion todos los dios el mercado
Mayorista. Eslos resulfados indican gue con la generacion de
espacios funcionales y accasibles para Tocas ks personas, pusdan
virewlar a mayer nimere de compraceores convirliendo ol mercado
come un eje arficu ador en a ciudad que fomente la compra y venta
do preductos .
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Renders exteriores

Conexion del mercado zonal con el paseo peatonal.

Mercado de flores
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Vista aérea del mercado zonal

Area de carga y descarga
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Hall de acceso

anico

4

Paseo bot
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Renders interiores

Mercado de frutas

Mercado de flores
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Hall de acceso centro de interpretacion
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