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INTRODUCCIÓN

P r o p ó s i t o  d e l  M a n u a l

Este  manual  t iene como ob jet ivo  proporc ionar  las
d i rect r ices  necesar ias  para  apl icar  cor rectamente
la  ident idad v isua l  y  de  comunicac ión  de Agromaq
en todos  los  puntos  de  contacto  con los  c l ientes .
Su  propós i to  es  asegurar  la  coherenc ia  en  e l  uso
de la  marca  a  t ravés  de  todos  los  medios  y
plataformas .

A G R O M A Q

Agromaq es  una  empresa  dedicada a  of recer  so luc iones
innovadoras  y  de  a l ta  ca l idad en  maquinar ia  y  repuestos
para  e l  sector  agr íco la .  Su  mis ión  es  cont r ibu i r  a l
desar ro l lo  y  sosten ib i l idad de la  producc ión  agr íco la
mediante  productos  ef ic ientes ,  duraderos  y  de  tecnolog ía
avanzada .  Con un  compromiso  f i rme hac ia  la  ca l idad y  e l
serv ic io ,  Agromaq se  establece como un soc io  est ra tég ico
para  los  agr icu l tores  y  empresas  agro indust r ia les .
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MISIÓN

Ser  la  empresa  l íder  en  la  d is t r ibuc ión  de maquinar ia  y
repuestos  agr íco las  en  la  reg ión ,  reconoc ida  por  su

excelenc ia  en  e l  serv ic io ,  ca l idad de sus  productos  y
capac idad para  sat is facer  las  neces idades  cambiantes  del
sector .  Traba jamos para  ser  un  a l iado est ratég ico  para  los
agr icu l tores ,  impulsando su  product iv idad y  mejorando la

compet i t iv idad del  sector  agr íco la  a  n ive l  nac ional  e
in ternac ional .

En  Agromaq,  nos  dedicamos a  of recer  so luc iones
innovadoras  y  de  a l ta  ca l idad en  maquinar ia  y  repuestos

para  e l  sector  agr íco la ,  cont r ibuyendo a l  desar ro l lo  y
sosten ib i l idad de la  producc ión  agr íco la .  Nuest ro

compromiso  es  proporc ionar  productos  ef ic ientes ,
duraderos  y  de  tecnolog ía  avanzada ,  asegurando e l
ópt imo rendimiento  de las  operac iones  de nuest ros

c l ientes  y  fomentando su  crec imiento .

VISIÓN
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Logot ipo  
Const rucc ión
Colores  corporat ivos   
T ipograf ía  corporat iva

LA MARCA

S E  D E B E  R E S P E T A R  S U  U S O  C O R R E C T O

M A N U A L  D E  M A R C A  

M A N U A L  D E  M A R C A  
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LOGOTIPO
CORPORATIVO

El  logot ipo  es  e l  ident i f icador  de  la
marca  de uso común en todas  las
apl icac iones  

N a r a n j a :
R = 2 5 5  
G = 8 8
B = 3 4
H E X  # F F 5 8 2 2

A z u l :  
R = 1 9
G = 6 7  
B = 1 3 8
H E X  # 1 3 4 3 8 A

R G B :  
R = 2 5 5
G = 2 5 5
B = 2 5 5
H E X :  # F F F F F F
C M Y K :  0 , 0 , 0 , 0
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CONSTRUCCIÓN Y
MODULACIÓN

Se def ine  las  proporc iones  de la
marca  sobre  una  super f ic ie  modular
proporc ional  a l  va lo  x

10X

15
X

M A N U A L  D E  M A R C A  

De esta  manera ,  aseguramos la
correcta  proporc ión  de la  marca  sobre
cualqu ier  soporte  y  medidas
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COLORES
CORPORATIVOS

M A N U A L  D E  M A R C A  

Naran ja :  Representa  energ ía ,  d inamismo y
conf iab i l idad ,  asoc iado con la  maquinar ia
agr íco la  y  la  acc ión .

N a r a n j a :  R G B
( 2 5 5 ,  8 8 ,  3 4 ) ,
H E X  # F F 5 8 2 2
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COLORES
CORPORATIVOS

M A N U A L  D E  M A R C A  

Azul :  S imbol iza  tecnolog ía ,  conf ianza  y
profes ional i smo,  re f le jando la  modern idad
y la  espec ia l i zac ión  de la  empresa  en  e l
sector  agr íco la .

A z u l :  R G B
( 1 9 ,  6 7 ,  1 3 8 ) ,
H E X
# 1 3 4 3 8 A
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TIPOGRAFÍA CORPORATIVA

Las  imágenes  ut i l i zadas  para  representar  a  Agromaq
deben ref le ja r  la  natura leza  agr íco la  de  la  empresa .  Las
fotos  deben mostrar  productos  en  uso ,  maquinar ia  en  e l
campo,  y  personas  (agr icu l tores  y  técn icos )  t raba jando
con los  productos  de Agromaq.  Las  imágenes  deben ser
c laras ,  b ien  i luminadas  y  autént icas .

Todos  los  gráf icos  deben estar  a l ineados  con la
paleta  de  colores  de la  marca .  Se  deben
ut i l i zar  íconos  s imples  y  gráf icos  en  tonos
naran ja  y  azul  para  garant izar  la  coherenc ia
v isual  en  todos  los  mater ia les .

F O T O G R A F Í A

G R Á F I C O S  Y  E L E M E N T O S  V I S U A L E S

F R A N K L I N  G O T H I C  H E A V Y

abcdefgh i jk lmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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Vers iones  cor rectas  
Apl icac iones  incor rectas

VARIANTES 

S E  D E B E  R E S P E T A R  S U  U S O  C O R R E C T O

M A N U A L  D E  M A R C A  

M A N U A L  D E  M A R C A  

B.
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VERSIONES
CORRECTAS

Siempre que sea  pos ib le  se  apl icará
la  marca  en  su  vers ión  pr inc ipa l .  En  e l
caso que no sea  pos ib le  por  razones
mecán icas  se  ut i l i zará  la  vers ión  en
d i ferentes  colores  

Vers ión  pr inc ipa l Vers ión  negat iva

Vers ión  b lanco y  negro Vers ión  sobre  imagen
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APLICACIONES
INCORRECTAS

El  logot ipo  t iene una medidas  y
proporc iones  re la t ivas
determinadas  por  los  cr i ter ios
de compos ic ion ,  je rarqu ía  y
func ional idad .
En  n ingún caso se  harán
modi f icac iones  de estos
tamaños y  proporc iones  

A P L I C A C I Ó N  I N C O R R E C T O  D E L
C O L O R

T I P O G R A F Í A  I N C O R R E C T A

AGROMAQ

D E F O R M A C I Ó N

A
G
R
O
M
A
Q

T A M A Ñ O S  I N C O R R E C T O S
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Tar jeta  de  presentac iones  
Car te lera  adhes iva  
Post  para  fechas  importantes
Redes  soc ia les

APLICACIONES

S E  D E B E  R E S P E T A R  S U  U S O  C O R R E C T O

M A N U A L  D E  M A R C A  
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TARJETAS DE
PRESENTACIONES 

Se t ra ta  de  una  apl icac ión
t ip ica  y  senc i l la  de  la  marca ,
que por ta  sus  e lementos
ident i f icados  y  t ransmi te  su
esp i r i tu ,  a l  t iempo que
complementa  e l  ro l  func ional
prop io  de cada e lemento  
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CARTELERA
ADHESIVA
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POST PARA
FECHAS

ESPECIALES
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Apl icac ión  de la  marca  en  Redes
Soc ia les  

REDES
SOCIALES
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Apl icac ión  de la  marca  en  forma de
an imac ión

ANIMACIÓN
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POLÍTICAS DE
LA EMPRESA
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