UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTA DE CIENCIAS DE LA EDUCACION, HUMANAS Y
TECNOLOGIAS
CARRERA DE LICENCIATURA EN DISENO GRAFICO

Desarrollo de paletas cromaticas con base a fotografias de los paisajes
de la provincia de Chimborazo
Trabajo de Titulacidn previo a la obtencion del titulo de

Licenciado en Disefo Grafico

AUTOR:

Lozano Yumi Juan Sebastian

DIRECTOR DE TESIS:

MsC. Jorge Enrique Ibarra Loza

RIOBAMBA, ECUADOR, 2022



DECLARATORIA DE LA AUTORIA

Yo, Juan Sebastian Lozano Yumi, con el niUmero de cedula 0604366781, egresado
de la Universidad Nacional de Chimborazo de la facultad de Ciencias de la
Educacion, Humanas y Tecnologias, en la carrera de Licenciatura en Disefio
Grafico, declaro libre y voluntariamente que la responsabilidad del contenido de
la presente tesis titulada: “DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS
CON BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA
DE CHIMBORAZO”, me corresponde exclusivamente.

OWM

Sebastian Lozano Yumi
0604366781




DICTAMEN FAVORABLE DEL PROFESOR TUTOR

Certifico que el presente trabajo de investigacion previo a la obtencion de Licenciado en
Disefio Gréfico con el tema: “DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS CON
BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE
CHIMBORAZO”. ElI mismo que ha sido elaborado por LOZANO YUMI JUAN
SEBASTIAN, con el asesoramiento permanente de mi persona en calidad de tutor.

Es todo cuanto puedo informar en honor a la verdad de autoria de ha sido dirigido y
revisado durante el proceso de investigacion, cumple con todos los requisitos
metodoldgicos y los requerimientos esenciales exigidos por las normas generales, para
la graduacion; en virtud autorizo la presentacion de este para su calificacion

correspondiente.

MG. JORGE ENRIQUE IBARRA LOZA

Director del Proyecto



CERTIFICADO DE LOS MIEMBROS DEL TRIBUNAL

Los miembros del Tribunal de Graduacion del proyecto de investigacion de titulo:
“DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS CON BASE A FOTOGRAFIAS
DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE CHIMBORAZQO” presentado por:
LOZANO YUMI JUAN SEBASTIAN, y dirigida por el: MG. JORGE ENRIQUE
IBARRA LOZA, expresan que: una vez revisado el informe final del proyecto de
investigacion con fines de graduacion se ha constatado el cumplimiento de las
observaciones realizadas y remite la presente para uso y custodia en la biblioteca de la
Facultad de Ciencias de la Educacion Humanas y Tecnologias de la Universidad

Nacional de Chimborazo. Para constancia de lo expuesto firman:

Arq. William Javier Quevedo Tumailli Mgs. e etrnicamente pors

7 WILLIAM JAVIER
% QUEVEDO
TUMAILLI

Presidente del Tribunal

Firma
Mags. Patricia Alejandra Avalos Espinoza
Director del Tribunal

Firma
Mgs. Pablo Xavier Rosas Chéavez
Miembro del Tribunal

ST PABLO XAVIER
i 7e ot ROSAS CHAVEZ

Firma



DIRECCION ACADEMICA S GC

VICERRECTORADO ACADEMICO SISTEMA DE GESTION DE LA CALIDAD

CERTIFICACION

Qué, LOZANO YUMI JUAN SEBASTIAN con C.C. 0604366781; estudiante de la
Carrera de DISENO GRAFICO NO VIGENTE, Facultad de CIENCIAS DE LA
EDUCACION HUMANAS Y TECNOLOGIAS, ha trabajado bajo mi tutoria el
trabajo de investigacion titulado “DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS
CON BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE
CHIMBORAZO” cumple con el 2%, de acuerdo al reporte del sistema Anti-plagio
OURIGINAL, porcentaje aceptado de acuerdo con la reglamentacién institucional, por

consiguiente autorizo continuar con el proceso.

Riobamba, 27 de julio de 2022

' ‘ﬁ'&,’."’:'g ENRIQUE

b otrrin.
L2

MsC. Jorge Enrique Ibarra Loza
TUTOR(A) TRABAJO DE INVESTIGACION

Campus Norte Av. Antonio Jose de Sucre, Km 14 via a Guano Telefonos: (593-3) 3730880 - Ext. 1255 - 2212



DEDICATORIA

Principalmente a Dios que nos dio la oportunidad de vivir y de regalarnos una familia
maravillosa.

La presente investigacion va dedicada a mi familia, pues el incondicional apoyo de mis
padres: Juan Lozano y Marcia Yumi me ha permitido alcanzar un peldafio mas de mi

vida profesional; gracias por educarme y convertirme en la persona que soy.

A mis hermanos: Michael Lozano y Adriana Lozano que me brindan su respeto y su

carifio, gracias por estar siempre a mi lado apoyandome incondicionalmente.



AGRADECIMIENTO

En primer lugar, a Dios quién ha permitido hacer realidad el suefio de todo estudiante;

terminar su carrera Universitaria y ser un profesional.

Agradezco a mi tutor de tesis Master Jorge Enrique Ibarra Loza, quien, gracias a su
conocimiento, experiencia, y motivacion ha servido de guia en la culminacion de mi
trabajo de investigacion. También a los profesores que me formaron durante toda mi

vida estudiantil.



INDICE DE CONTENIDOS

DECLARATORIA DE LA AUTORIA

DICTAMEN FAVORABLE DEL PROFESOR TUTOR
CERTIFICADO DE LOS MIEMBROS DEL TRIBUNAL
CERTIFICACION ANTIPLAGIO

DEDICATORIA

AGRADECIMIENTO

RESUMEN

ABSTRACT

CAPITTULO | ottt 19
1. INEFOAUCCION ...ttt bbbt 19
1.1.  Planteamiento probIEMICO.........cccceiieiieiiiiiece e 20
1.2, ODJeto de eSTUAIO ......eiuiiiieieieic s 21
1.3.  Delimitacion del objeto de eStudio...........ccoevrirriinieneresee e 22
G T I =11 oo} | USROS 22
IR T C 1= To T | - 1 [ o IO SRR 22
1.4, Preguntas CIENTITICAS .....cooeiiiieiecre e 22
1.5, ODJELIVOS ...t 23
1.5.1. ODJEetiVOS GENEIAIES .......ocueeivieie et 23
CAPITULO I1: MARCO TEORICO ... enensenae s 24
2. N g1 C=To0cTo (=] 1 (LSRR 24
2 I =1 7 To (o I o (= I U (SR 26
2.1.1. Paletas cromaticas el diSefador. ........c.covviiriiiiiiiiiciee s 27
2.2.  FundamentaCion TEOMCA . ......c.cuiirieieieie ettt 32
A - To 4 - o [=] I oTo ] o PP 32
2.2.3. Propiedades del COION ... 33
2.2.4. Armonia del COIOT ......ooiiiieii e 33
2.2.5. TIPOS U8 @rMONTA.....ecviiieiiicic ettt e sre e reenre e 34
2.2.6. PSIcOl0gia del COION.......co.oiiiiiiiiee s 34
2.2.7. Significados, codigos y uso cultural de 10S COIOIES ........cccoviririiiiiniiieeiee, 35

2.2.8. Paletas CrOMALICAS ... ..ottt e ettt e e e e e e e e et eeeaeaeea e 37



A R I A T (o F= N0 (S0 o0 (o] (=TT 37

2.3.  Creando una paleta de COlOr........cooiiiiiiiice s 38
2.3.1. Generadores de paletas de COION.........ccoiiiieiieiicie e 38
2.3 1.1, COlOr HEXA ..o bbb 39
2.3.1.2.  AdODE COIOF CC ...ttt 39
2.3.1.3.  C0lOr HUNL.....oiiiiiiie et 40
2.3. 1.4, COlOF LOVEIS....iiiiiiiie ettt bbbt 41
2.4.  Reticulay COMPOSICION .......cviiiiiiieieiie sttt 41
2.5, Uso de las paletas CrOMALICAS. .........eiveerieriririerieieesie e 42
2.6, PAISAJISIMIO ...ttt bbb 43
2.7, FOMOGrafia......ccveiecciecc e 43
2.7.1. Tipos de reticulas aplicadas en la fotografia.............ccccoeveiieiiiiiiiciiee e, 44
2.7.0.2. LY A€ 10S tEITIOS ....c.vevetiiteitieiieieeiie ettt 45
2.7.1.3.  Regla del NOMZONTE.........cooiiiiiicee s 46
2.7.2. Tip0os de fotografia........cccccveieiiiiice e 47
2.7.2.2.  Fotografia de ArqUItECTUNA .........cceeiiieieiiece e 48
2.7.2.3.  Fotografia PUDHCITArIA.........ccceevveiieiice e 49
2.7.2.4.  FOtografia ArtiStICa.......ccccereiiriieiee e 50
2.7.25.  Fotografia Naturaleza Muerta (BOJEgONES) ........ccerveuerereeireieeneseeseeneeen, 51
2.7.2.6.  FOtografia repOrtaje .......c.ccoveiieieiee e 52
CAPITULO 11 METODOLOGIA .....oooeeeeeeeeeeeee e enense s 56
3. Enfoque, métodos, tipos y disefio de investigacion ...........ccccocevvvveieeeeierieriennnn 56
3.1 Tip0 de INVESHIGACION ....c.couiiiiiiiieeece e 56
3.2.  Enfoque MetodolOgICO......c.ccuiiiiiiiciiieece et 56
T T /12 0o [0 F ST 57
3.3.1. Método Analitico - SINTELICO........ceivieeieierecer e 57
3.3.2. MELOAO DESCIIPLIVO. .....ccueeiieiieiiiiesieie ettt ene s 57
3.3.3. MEtodo ProyeCtual: ..........coceoiiiiiiicc e 57
3.3.4. TIp0 de INVESIGACION ......cocviciiiiiiciie ettt be e eae s 58
3.4, PODIACION Y IMIUBSTIA: ...t 58
3.4.1. UNIVErS0O A8 ESTUIO......ccveriierieiieiieeie e st e et ae e steete e sreeee e e steeeesneenneas 59
3i4.2. IMUBSIIAL ..ttt b et be et et e enr e e e e e neennee s 59

3.5.  Técnicas de Investigacion utilizadas para la recoleccion de datos ..................... 60



B0 L. TBCNMICAS oottt ettt e e e e ——————_s 60

3.5.2. INSEIUMENTOS ...ttt ettt et se e e saeesnbeeebee s 60
3.6.  Disefio General de 1a INVESHIGACION..........cccveiieiieie e 61
CAPITULO IV: RESULTADOS Y DISCUSION DE LA INVESTIGACION ............ 63
4. Diagnostico situacional y fundamentacion de la creacion del catalogo fotogréafico

............................................................................................................................. 63
4.1.  Interpretacion de 18 ENCUESTA...........ccveiieiiiee e 63
4.2.  Interpretacion de 12 eNtreVISta.........cccevvveieeieiie e 84
CAPITULO V: PROPUESTA ..ottt en s 89
5. EJecuCion del PrOYECLO. .......couevriiiiiieiesiecee e 89
5.1.  Causa primera (necesidad), cliente Yy entorno ..........cccceeveveiiieieerieciie e 89
5.2.  Causa formal (Fundamentacion teOriCa) .........cccccveveiieieeiiesiie i 90
T R 1= o [T Vo T SRR 90
5.3. Métodos de creacion de paletas CromAatiCas ...........coceverererereine e, 92

5.3.1. Generacion de fotografias basadas en los paisajes de la provincia de Chimborazo

92
5.4.  Meétodos de obtencion del COION ... 105
5.4.1. MéEtodo 1: Colores OMINANTES ......oooveeeeeeeee ettt e e e e e e eee e e e e e e e ereeeeeees 105
5.4.2. Método 2: Color por zonas con Adobe Color .........ccceveveveieiieiiceeeeeee, 107

5.5.  Analisis de obtencion de paletas cromaticas de acuerdo con el analisis
cuantitativo de PiXeles de COION ........cuiiiiiicii e 108

5.6. Comparacion de procesos de creacion de paletas de color de acuerdo con los

MELOUOS PrOPUESLOS. .....vereerieteeeieeie st ee ettt sttt e st sbe b et eteste e e sesbe st e seenesee e ene e 116
5.7.  Justificacion los principios del buen diSefo..........ccccevvevecieiieceece e 128
5.8.  Generacion de las paletas CrOMALICAS. ..........coveveeiieeiieiiece e 128
5.9.  EStructura COMPOSITIVA. .......eiuiriiriiiiieieieiie ettt 133
5.10.  CAUSA tECNICA. ... cueerieieiesiesie st ee e et et et e et e st ste e e e e e b e stestesresreaneeneeneeneens 135
5.11. Dimension del producto editorial............cccoovoiiiiiii i 135
5.12. Concepcion de posicion del tEXT0 .......c.coveieeieiieie e 136
o T0 G T O (0] o - [ OSSR 137
5.14. USO de tIPOGIafia........cceiviruiiiiiiiiiiieieiesie ettt 140
5.15. Generacion del producto final.............ccccooeiiiiiiicie e 140

T T A=Y 2 W 0T TR 141



CAPITULO VI: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES. ........ccccccovvvereiennan, 143

6. CONCIUSIONES ...t bbb bbb 143
7. RECOMENUACIONES. ... .eviiiiieie ettt re e 145
8. AANEXOS ettt h e nr e nn e 146
Fotografias del PrOCESO .......ccuviiiiieii e nre s 156
RealizaCion de 12 BNTrEVISTA .........cceriiiiiiiiieeeieie e 156
Realizacion del catalogo de paletas CrOMALICAS ...........crvrererieiirinieneeseseee e 156

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS ........oueveieieieeeese e 158



INDICE DE FIGURAS

Figura 2-1: PantONe VEIAE ........c.ooiiiieiiiie ettt 29
FIgura 2-2: PantoNg QZUl ..........cooveiieiece ettt 29
Figura 2-3: Pantone amarillo .........c.coevviieiioiicc e 30
Figura 2-4: Pantone NAIaNJa........ccceoueieriiiriinieieie et 30
FIQura 2-5: PANTONE F0J0 ....o.veiuiiiieiieieieeite sttt bbb 31
Figura 2-6: Pantone VIOIETA..........c.ccveiieiieiie et 31
Figura 2-7: Triada de COIOT ........oiiiiieice e e 38
Figura 2-8: SOftware Color HEXa ......ccvoiiiiiieie e 39
Figura 2-9: Adobe Color CC 2020........cccuiiieiieiesieeseeie et 39
Figura 2-10: Color HUNE ........ooiccecece et 40
1o U W A O] (o] gl I 1V USRS 41
Figura 2-12: Ley del centro del INtEréS.........ccoovieieiiiiiieesesees e 45
Figura 2-13: Ley A€ 10S TEITIOS ......covieiiiiiiiiisieeiieie ettt 46
Figura 2-14: Regla del NOMZONE .......ccuviieiieiicc e 47
FIQUIA 2-15: REITALO.....c.viiiecieciecc ettt e e nee e raenne e 48
Figura 2-16: Fotografia de ArqUItECIUIA...........coveiieiiiiie e 49
Figura 2-17: Fotografia PUDIICITAria ..........ccooeiiiiiiiieee e 50
Figura 2-18: Fotografia ArtiStICa .........ccoviirerieiie e 51
Figura 2-19: Naturaleza Muerta (BOAgONES) .........ccveiveiieiieiecieseece e 52
Figura 2-20:F0t0 FEPOMAJE ......cveeeeciecie ettt st re e 53
FIQUIa 2-21: FOTO PAISAJE .....veveeieeiieieiteste sttt sttt sttt 54

Figura 4-1: Pregunta N° 1: Ruta de las Iglesias - Seleccione cuél considera relevante
para 1a INVESTIGACION. ........c.oiuiiieiiic et s e et reenae e 64
Figura 4-2: Pregunta N° 2: Rutas historico-patrimoniales - Seleccione cual considera
relevante para [a iNVESLIGACION...........coeiiiiiei e 66
Figura 4-3: Pregunta N°3: Ruta de los museos - Seleccione cuél considera relevante
para 1a INVESTIGACION. ........c.civiiiicic et sre e reenae e 68
FUBNEE: FIGQUIA 4-d.....ooeceeeeee ettt et e et e e e enee s 69
Figura 4-5: Pregunta N°4: Ruta de recreacion nocturna - Seleccione cual considera
relevante para 12 INVESTIGACION. .......couiiiiiiiiiiiee e 70
Figura 4-6: Pregunta N°5: Ruta de turismo rural - Seleccione cual considera relevante

para 1a INVESTIGACION. .........ciuiiiiiic e s re e reenre e 72



Figura 4-7: Pregunta N°6: Ruta del turismo Comunitario - Seleccione cudl considera
relevante para [a INVESTIGACION. ..........ooeiiiiiieie e 74
Figura 4-8: Pregunta N°7: Ruta de las huecas - Seleccione cual considera relevante para
=R TN 2Ty T - Uod o o SR 76

Figura 4-9: Pregunta N°8: Parques y plazas patrimoniales - Seleccione cual considera

relevante para 1a INVESTIGACION. .........ooeiiiiiece e 78
T 01 (= T U= T SR 78
Figura 4-11: Pregunta N°9: Parques recreativos - Seleccione cudl considera relevante
PAra 12 INVESTIGACION. ......oeiiiiiiieiieie et 79
FUBNTE: FIQUIA 4-12.....oceieiie et 79
Figura 4-13: Pregunta N°10: Ruta de los Volcanes y montafias- Seleccione cuél
considera relevante para 1a iNVEStIGaCION. .........cccccoviieiicie e 81
FUBNTE: FIQUIA 4-14 ... oottt bbb 81
Figura 4-15: Pregunta N°11: Ruta de las lagunas - Seleccione cudl considera relevante
para 1a INVESTIGACION. .......cc.ciiiiicic e re e sre e reenne e 83
FUBNEE: FIQUIA 4-16.....cciiiieieiece ettt et s e e nneenn e raenne e 83
Figura 5-1: Método 1: Colores domiNantes .........ccceccveieerieiiieseenie e 106
Figura 5-2: Obtencion de imagen original para el método 1: Colores dominantes...... 107
Figura 5-3: Método 2: Colores por zonas con Adobe Color...........ccoceviieiiiiieieicnnn, 108
Figura 5-4: Obtencion de paleta Cromatica 1........cccoevveviiieiieie e 109
Figura 5-5: Obtencidn de paleta CromAtiCa 2.........ccccvevveiiiiieiiee e 109
Figura 5-6: Obtencion de paleta CrOmMALIiCa 3..........coovoereiriieeeee e 110
Figura 5-7: Obtencion de paleta CrOMALICA 4 .........ccocvverieiiiieeecee e 111
Figura 5-8: Obtencion de paleta CromAtiCa 5.......cceeveiieviiiiesece e 111
Figura 5-9: Obtencidn de paleta CromatiCa B...........ccevveriiiieiieie e 112
Figura 5-10: Obtencidn de paleta Cromatica 1..........cocoveiiireineneneesese e 113
Figura 5-11: Obtencidn de paleta Cromatica 8.............ccoeerireineneieesere e 113
Figura 5-12: Obtencion de paleta Cromatica 9..........cccccveveiieiiece e 114
Figura 5-13: Obtencion de paleta cromatica 10...........cccoeeveieeiieiie e 115
Figura 5-14: Obtencion de paleta Cromatica 11.........cccooviiiiiiiniieiieiese e, 115
Figura 5-15: Obtencion de paleta Cromatica 12..........cccoocvviieiinieieiee e 116
Figura 5-16: Método 1: Colores dominantes L.........ccccceevieiieieeiieiie s 116

Figura 5-17: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 1.........ccccceeviiiiieceiienen, 117



Figura 5-18:
Figura 5-19:
Figura 5-20:
Figura 5-21:
Figura 5-22:
Figura 5-23:
Figura 5-24:
Figura 5-25:
Figura 5-26:
Figura 5-27:
Figura 5-28:
Figura 5-29:
Figura 5-30:
Figura 5-31:
Figura 5-32:
Figura 5-33:
Figura 5-34:
Figura 5-35:
Figura 5-36:
Figura 5-37:
Figura 5-38:
Figura 5-39:
Figura 5-40:
Figura 5-41:
Figura 5-42:
Figura 5-43:
Figura 5-44:
Figura 5-45:
Figura 5-46:
Figura 5-47:
Figura 5-48:
Figura 5-49:
Figura 5-50:

Método 1: Colores domiNANTES 2........cccevvereiiieinieiere e, 118
Método 2: Color por zonas con Adobe Color 2........cccocevvvviviveieiennn, 118
Método 1: Colores dominantes 3.........ccooeverireriniiere e, 119
Método 2: Color por zonas con Adobe Color 3.........ccccovevveeieeieiienen, 119
Método 1: Colores domiNANtES 4 ........ccceveieiveieeiierierie e, 120
Método 2: Color por zonas con Adobe Color 4.........ccccevvvvivivceeiennnn, 120
Método 1: Colores dominanteS 5........cceveiiririenieiiere e, 121
Método 2: Color por zonas con Adobe Color 5.........ccccovevveiiiecciienen, 121
Método 1: Colores domiNANtES B .........cccevieiveeeiierieresese e, 122
Método 2: Color por zonas con Adobe Color 6.........ccccevvvevviveeciennnn, 122
Método 1: Colores domINANTES 7 ......c.ccvevvereiiiienieiere e 123
Método 2: Color por zonas con Adobe Color 7.........ccccoevveeieece e, 123
Método 1: Colores dominantes 8..........ccccvvvvveeeieriererese e, 124
Método 2: Color por zonas con Adobe Color 8.........c.cccoevvvivivciciene, 124
Método 1: Colores dominantes 9 ........cccevvriririniniieie e 125
Método 2: Color por zonas con Adobe Color 9.........ccccoevveeiieiciiennn, 125
Método 1: Colores dominantes 10 .........cccovvririeniniieieniene e, 126
Método 2: Color por zonas con Adobe Color 10 .........cccecvvvvvivceenennen, 126
Método 1: Colores dominantes 11 ........cccceeviveeeiieriererese e, 127
Método 2: Color por zonas con Adobe Color 11 ..........cccooveieiieieiienen, 127
Generacion de bodegones fotograficos..........cccocvvvveiieii i, 129
software de tratamiento fotografico Adobe Photoshop...........cccccceeeenee, 129
Edicidn de la fotografia en software Photoshop .........ccccoceveieiicinenne 130
Fotografia editada en el software............cccccveveiieci i, 130
Ingreso al software Adobe Color ..........ccocoeiveiiiic i 131
Pantalla principal de Adobe COolOr ..o, 132
Generacion de paleta cromatica en Adobe Color..........ccccocoveviiviieienennn, 132
Estructura compositiva de contenido...........cccvvevvieiie i 133
Estructura compositiva de paletas Cromaticas ...........cccooeveevveieececiiennen, 134
Dimension del producto editorial.............coooiviiiieiiiiie e, 135
Concepcion de posiCion del tEXI0 .......ccoceviriririieeee e 136
Uso cromatico en propuesta final ............ccccoooveiieiiiic i, 137
USO CrOMALICO INTEINO...c.veviiiiiiieiieieiee et 138



Figura 5-51: Uso cromatico de acuerdo con el estilo de diSefio.........ccccovcvrviviiciannnn, 139

Figura 5-52: Familia tipografica RaleWay ............ccccciririiiiiiineneeesese e 140
Figura 5-53: Software para la creacion del catalogo de paletas cromaticas ................. 141
Figura 5-54: Catalogo de paletas cromaticas portada y contenido interno................... 142
Figura 5-55: Catélogo de paletas cromaéticas contra portada y contenido interno........ 142
Figura 8-1: GUIA 08 ENCUBSTA .......cveieieiiesie ettt 146
Figura 8-2: Guia de eNtreViSta .......ccecveiieiice et 155
Figura 8-3: Realizacion de 12 entreVista ..........cccveveiieiieiicie e 156

Figura 8-4: Realizacion del catilogo de paletas Cromaticas...........coocevvrerervnineiiennn, 156



INDICE DE TABLAS

Tabla 4-1: Pregunta N° 1: Ruta de las Iglesias - Seleccione cudl considera relevante para
=R TN TSy T - Uod o o USSR 64
Tabla 4-3: Pregunta N° 2: Rutas historico-patrimoniales - Seleccione cuél considera
relevante para 12 iNVESTIACION...........coiiiiiiice e e 66
Tabla 4-5: Pregunta N°3: Ruta de los museos - Seleccione cuél considera relevante para
=R TN 2Ty T - Uod o o OSSR 68
Tabla 4-6: Pregunta N°4: Ruta de recreacion nocturna - Seleccione cual considera
relevante para 12 iNVESLIGACION. ..........ooiiiiiiice e 70
Tabla 4-8: Pregunta N°5: Ruta de turismo rural - Seleccione cual considera relevante
para 1a INVESTIGACION. ........c.ciiiiicic et re e sre e raenne e 72
Tabla 4-10: Pregunta N°6: Ruta del turismo Comunitario - Seleccione cual considera
relevante para [a iNVESLIGACION. .........ooeiiiiiiecre e e 73
Tabla 4-12: Pregunta N°7: Ruta de las huecas - Seleccione cual considera relevante para
o TN TSy T - Uod o o SO PS 75
Tabla 4-14: Pregunta N°8: Parques y plazas patrimoniales - Seleccione cuél considera
relevante para [a INVESLIGACION. .........cooeiiiiii e 77
Tabla 4-15: Pregunta N°9: Parques recreativos - Seleccione cual considera relevante
para 1a INVESTIGACION. ........c.ciuiiiiiic et s sre e reenae e 79
Tabla 4-16: Pregunta N°10: Ruta de los Volcanes y montafias- Seleccione cual
considera relevante para la iNVeStigacion. ...........ccooevereiiieneiese e 80
Tabla 4-17: Pregunta N°11: Ruta de las lagunas - Seleccione cudl considera relevante
para 1a INVESTIGACION. ........c.oiuiiieiiic et re e sre e reenre e 83
Tabla 5-1: Matrices combinatorias para creacion del catalogo ...........cccoeeveivrercicnnne. 91
Tabla 5-2: Obtencion de fotografias .........cocoovvereiieieiesr e 93



RESUMEN

Actualmente la mayoria de los artistas visuales tienen problemas de concepcion sobre la
significacion del color, por lo que, en la investigacion se muestra el proceso de creacion
de paletas cromaticas con base a fotografias de los paisajes, para desarrollar la identidad
visual de la provincia de Chimborazo. Abordando el problema principal, se aplican
instrumentos de investigacion, ademas se extrae informacion de fuentes primarias y
secundarias que sirven para obtener datos especificos para el desarrollo de la propuesta
grafica final basada en paletas cromaticas. Se define un tipo de investigacion
descriptiva/explicativa con un enfoque mixto de acuerdo con los requerimientos
investigativos. Por ello se ha recopilado informacion sobre las paletas cromaticas las
cuales se apoyan de las fotografias especificas y de esta forma describir todos sus
componentes principales de la realidad e intentar encontrar la relacion y funcionamiento
especifico dentro del mundo visual.

Por lo tanto, partiendo de los antecedentes tedricos y practicos se puede deducir que los
procesos de obtencion de paletas cromaticas son muy limitados ya que no se obtiene de
forma especifica paletas propias de la provincia de Chimborazo para aplicar dentro de
medios digitales o impresos con un codigo de color especifico. Para ello se propone un
catalogo de paletas cromaticas con base a fotografias de los paisajes de la provincia de
Chimborazo en la que se pueda evidenciar una variedad de colores propios del lugar,
por lo que es conveniente destacar la importancia de este proyecto para generar
identidad a través de la innovacion cromatica propuesta permitiendo una tipologia de

disefio personalizada.

Palabras claves: paletas, cromatica, paisajes, fotografia, disefio.



ABSTRACT

Currently, most visual artists have conception problems about the meaning of color,
so the research shows the process of creating color palettes based on photographs of
landscapes to develop the visual identity of the province of Chimborazo. , Some
research instruments are applied to address the main problem. In addition,
information is extracted from primary and secondary sources to obtain specific data
for the final graphic proposal development based on color palettes. A type of
descriptive/explanatory research with a mixed approach is defined according to the
research requirements. For this reason, information has been compiled on the color
palettes, which are supported by specific photographs and describe all its main
components of reality and try to find the relationship and specific functioning within

the visual world.

Therefore, based on the theoretical and practical background, it can be deduced that
the processes for obtaining color palettes are minimal since palettes from the province
of Chimborazo are not specifically obtained to apply within digital or printed media
with a specific color code. For this, a catalog of color palettes is proposed based on
photographs of the landscapes of the province of Chimborazo in which a variety of
colors typical of the place can be evidenced, so it is convenient to highlight the
importance of this project to generate identity to through the proposed chromatic

innovation allowing a personalized designtypology.
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CAPITULO |

1. Introduccidén

En la presente investigacion se describe el proceso de obtencion de paletas cromaticas a
partir de fotografias de paisajes de la provincia de Chimborazo, por lo que se establece
un proceso de obtencion de paletas para asi determinar los atributos de cada paisaje y de
esta forma crear una paleta cromética funcional para diferentes soportes digitales y
fisicos y de esta forma generar identidad especifica de acuerdo con cada paisaje

expuesto en cada paleta.

En la naturaleza tenemos presente una gran gama de colores con los cuales se pueden
generar una infinidad de paletas crométicas que pueden ser aplicadas en distintos tipos
de piezas graficas. Con un adecuado analisis, se podran crear paletas cromaéticas
orientadas a distintos tipos de target, agrupaciones con distintos tipos de intereses, por
ejemplo: orientadas a jovenes, nifios, adultos, asi como distintos objetivos: piezas

publicitarias o gubernamentales.

La seleccion de una adecuada paleta cromética mejora la calidad en el disefio, y apoya
la trasmisién de un mensaje. El color juega un papel importante para disuadir al usuario,
generar emociones e influir en su psicologia, para alcanzar el fin deseado. Muchas
camparfias publicitarias pueden ser facilmente reconocidas Unicamente por los colores
empleados; esto juntamente con otros elementos conforman la base de partida para el

reconocimiento o diferenciacion de una tendencia, estilo, o marca.

El significado de los colores es trascendental, por lo tanto, el uso de generalizaciones no
apoya al objetivo del disefiador respecto a su target. Entender el uso del color, la
diferencia entre conceptos como: matiz, saturacion y brillo, deben considerarse como un
punto de partida fundamental. De esta manera, en el desarrollo del presente proyecto se

aplicaran conocimientos de psicologia del color, fotografia y composicion.

La globalizacion de las tendencias de disefio debe ser revertido desde sus bases,

considerando que la identidad y la autenticidad son caracteristicas basicas de un
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disefiador, y deben verse reflejadas como un sello inconfundible en cada uno de sus
trabajos. Considerando que la fuente primaria del color es la naturaleza, la seleccion de
atractivos turisticos de la provincia de Chimborazo y la aplicacién de un proceso técnico
para la adecuada eleccion de colores, derivard a un proceso metodoldgico valido para la

creacion de paletas de color, que pueda ser replicado en otras investigaciones.

1.1. Planteamiento del problema

¢Coémo desarrollar paletas crométicas en base a fotografias de paisajes Andinos de la
provincia de Chimborazo?

Que el Decreto Ejecutivo 1424, publicado en el Registro Oficial 309 de 19 de abril del
2001, declaro Politica Prioritaria de Estado el desarrollo del turismo en el pais; y En
ejercicio de sus facultades constitucionales y legales, expide la ley de turismo. Por tal
razén los gobiernos seccionales dependientes y seccionales autbnomos; ejercidos por la
gobernacion, los consejos provinciales, los concejos municipales, las juntas parroquiales
y los organismos que determine la ley para la administracion de las circunscripciones
territoriales indigenas y afroecuatorianas; tienen entre sus principales responsabilidad y
atribuciones el planificar actividades turisticas, asi como también promocionar los
principales atractivos turisticos del Ecuador. Contribuyendo al desarrollo econémico de
la zona a través del alojamiento local, consumo de productos autoctonos y visitando los

proyectos solidarios que se llevan a cabo.

Luego de revisar los antecedentes, se pone en evidencia que existen varias estrategias de
marketing aplicadas en la promocion de actividades turisticas en el Ecuador y
especificamente en la ciudad de Riobamba. Sin embargo, no se realiza una correcta
ejecucion de las estrategias de disefio publicitario. Sumado a esto no existe un catalogo
especifico que muestre la diversidad cromatica de los principales lugares turisticos de la
provincia de Chimborazo. Por esta razén se ha propuesto desarrollar un catalogo
(Ministerio de Turismo, 2015).

¢Qué es lo que queremos comunicar? Esa es la pregunta que esencial antes de comenzar
a pensar en los detalles visuales que conforman una marca.
El significado de los colores el branding se puede expresar a través de la energia,

diversion, juventud, confianza, seguridad, entre otras. A traves de lineas, figuras,
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texturas y tipografia podemos expresar y transmitir de que va nuestra marca, tal vez es
moderna y divertida, ya que nos dirigimos a un publico juvenil, lo que nos lleva a
preguntarnos ¢como los colores representan estas caracteristicas?, por lo que se propone
la siguiente propuesta cromatica que se utiliza como referencia para la realizacion de
diferentes piezas gréaficas, que contendran alto grado de identidad propia del lugar

seleccionado.

Ademaés, con este proyecto se crea un catalogo cromatico basado en fotografias de los
paisajes de la Provincia de Chimborazo, de esta manera se genera una identidad propia
del lugar o elemento que se quiere mostrar, estableciendo elementos cromaticos que se
relacionen directamente con el lugar. Las paletas cromaéticas obtenidas de esta
investigacion pueden ser aplicadas de forma directa en elementos virtuales y fisicos
dependiendo del contexto en el que se desarrollan.

La funcionalidad y aplicabilidad de las paletas cromaticas son validadas por expertos y
estas deben ser: funcionales, armonicos y representativos de acuerdo con el objetivo

seleccionado (Pérez, 2021).

1.2. Objeto de estudio

La presente investigacion plantea como objeto de estudio las paletas cromaticas como
esfera de la realidad donde esta inmerso el problema y donde es necesario profundizar
para resolver el mismo, por lo que se propone un catdlogo cromatico con base a
fotografias de los paisajes de la provincia de Chimborazo, el mismo que consiste en
expresar de manera especifica muestras de color basada en paisajes andinos, los mismos
que permiten identificar un lugar, sentimiento e inclusive estado animico a través de un

elemento grafico.

El catdlogo describe una variedad cromaética a partir de paisajes especificos de la
provincia de Chimborazo, en el que se muestra de forma especifica las muestras de
color de cada lugar, se ha seleccionado de forma especifica cada fotografia para realizar
un procesamiento digital de imagen a través de un software para delimitar parametros
especificos de una paleta y de esta forma analizar especificamente cada imagen a través

de muestras de color determinadas.
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1.3. Delimitacién del objeto de estudio

Para desarrollar el objeto de estudio del presente proyecto es necesaria una delimitacién

clara y precisa, por ello se han definido 2 aspectos que se detallan a continuacion:

1.3.1. Temporal

El catdlogo de paletas crométicas basado en fotografias de paisajes de la provincia de
Chimborazo debe ser funcional y debe adaptarse a diferentes medios ya sean digitales o
impresos.

Las paletas cromaticas se obtienen a partir de fotografias seleccionadas en donde se

permitira establecer caracteristicas y atributos especificos de cada lugar.

1.3.2. Geogréfico

El catdlogo se realizara en la provincia de Chimborazo, en la que se selecciona paisajes
especificos de acuerdo con lo obtenido en los instrumentos aplicados en la

investigacion.

1.4. Preguntas cientificas

¢Cuales son los referentes tedricos y metodoldgicos que justifican la pertinencia de
creacion de un catalogo de paletas cromaticas basadas en fotografias de la provincia de
Chimborazo, tomando en cuenta las exigencias actuales de creacion de paletas

cromaticas?

¢Cudl es el estado actual que caracteriza a la creacién de un catdlogo de paletas
cromaticas basadas en fotografias de la provincia de Chimborazo, tomando en cuenta

las exigencias actuales de creacién de paletas cromaticas?

¢Cuales son los parametros especificos de la creacion de un catdlogo de paletas
cromaticas basadas en fotografias de la provincia de Chimborazo, tomando en cuenta

las exigencias actuales de creacidn de paletas cromaticas?
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1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo General

Crear paletas cromaticas con base a fotografias de los paisajes, para desarrollar la
identidad visual de la provincia de Chimborazo.

1.5.2. Objetivos Especificos

e Teorizar la construccion del catalogo de paletas cromaticas, mediante la obtencion de
fotografias basadas en los paisajes de la provincia de Chimborazo.

¢ Identificar los paisajes naturales representativos de la provincia de Chimborazo a
través de la captura y procesamiento de fotografias en formato RAW, con el fin de
determinar las paletas especificas de cada lugar.

e Definir las paletas cromaticas en base a fotografias de paisajes de la provincia de
Chimborazo, aplicando las propiedades cromaticas en base a la psicologia del color

para su uso digital o impreso.
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CAPITULO II: MARCO TEORICO

2. Antecedentes

En la naturaleza estd presente toda la gama cromatica, los paisajes Andinos son
abundantes en colores y en combinaciones; sin embargo, aquellos que predominan en
ciertos territorios dependen de la flora y fauna existente, el clima, su posicién
geografica e incluso de la existencia de elementos culturales y/o constructivos existentes
(iglesias, edificios). Si se analiza la composicion cromatica de la vestimenta de los
grupos étnicos del Ecuador, por ejemplo, pueden encontrarse que se basan en su cultura
y cosmovision. De esta manera el color y la identidad se encuentran intimamente

enlazados dentro de los rasgos culturales propios de cada region (Limonchi, 2016).

Segln Levrero y Veirano en su tesis color, disefio y cultura EI rol del color en
identidades visuales de la 6rbita cultural y estatal del Uruguay, habla sobre el estudio
del color desde diferentes disciplinas, abordando las ciencias bioldgicas, la neurologia o
la fisiologia y estudios sobre percepcidn, teoria del arte o la comunicacion. Trabajo que
surge del interés por estudiar el uso del color en el disefio de comunicacién visual;
siendo una herramienta importante que utiliza el disefiador para dar forma y sentido a
los mensajes que construye el disefiador en sus productos graficos (Levrero & Veirano,
2015).

En la Tesis Analisis de procesos para la creacion de imagenes anaglificas, aplicado en
un catadlogo digital e impreso de los lugares mas representativos de la cuidad de
Riobamba; para ello se usa el método analitico, el cual se basa en recolectar
informacion, resultados y conclusiones del proceso de creacion de imagenes anaglificas,

las cuales son en dos dimensiones que permiten visualizar un efecto tridimensional.

El catalogo sera digital e impreso; el programa de Adobe Photoshop cs5 y Flash seran
los utilizados para elaborar el soporte digital, el medio que sera impreso esta
diagramado y a la vez editado en el programa Adobe llustrador cs5, Photoshop e
InDesign. El uso de diferentes herramientas de disefio como: camaras profesionales,

ordenadores e implementos fotograficos (Bautista & Morales, 2013).
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Se tomaran 3 parametros en la creacion de la tesis, los cuales son: el andlisis del disefio,
el contenido y el nivel de aceptacion de las imégenes anaglificas. Dentro de la
evaluacion se representaran los porcentajes de aceptacion que le da comunidad
Riobambefia y los turistas. Como conclusion con el uso de las imagenes anaglificas
dentro de un catdlogo sea digital o impreso se pueden mostrar los lugares mas
representativos e importantes de la ciudad de Riobamba, logrando asi crear un impacto e
interés en el publico, hasta el punto de llegar a las Instituciones vinculadas con la
conservacion de las reminiscencias y el Turismo de Riobamba, para que esta

informacion y material sean difundidos de forma gratis.

En la ciudad de Puyo se utilizo el Catalogo virtual para la web, en donde se presentaron
360 fotografias de los lugares turisticos de esta misma ciudad. Fue una investigacion
objetiva al disefio, para el desarrollo temético se considerd la opinidn de los propietarios
y usuarios de los atractivos turisticos y profesionales en el éarea, basandose en la
metodologia descriptiva, el analisis y sintesis de cada componente y variable
involucradas se determinara la validez de la investigacion; ademas del apoyo con

encuestas y entrevistas.

Por medio de la pagina web se recrea un catalogo el cual es virtual de los lugares
atractivos visitados con mayor frecuencia, las personas comunes, organismos estatales y
hasta empresas virtuales pueden enriquecerse y motivarse a visitar la ciudad del Puyo,
como por ejemplo: Centro de Rescate los Monos, Jardin Boténico Las Orquideas,
Parque Real de Aves Exoticas, Zoo Bioparque Yanacocha, Cotococha, Cascadas el
Triunfo, Cascada Hola Vida, Cascada Encafiado del Arco Iris, Mirador Indichuris,
Nuevo Mundo (Ayala, 2019).

También dentro del proyecto del Catalogo virtual de los bienes patrimoniales del Museo
Arqueolégico “Paquita de Jaramillo” de la C.C.E.CH, se cre6 con el fin de dar a
conocer, conservar y proteger los bienes patrimoniales para preservar su vida dtil. La
problematica principal es que el museo presenta una carencia de informacion digital

historica.
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Se realizo un registro fotografico y de observacion, en donde se document6 230 piezas
en exhibicion, en donde se presenta su estilo, rasgos y colores, los cuales fueron
utilizados en la creacion de identificadores y en la maquetacion del catdlogo. Cada
cultura que en total fueron 14 fueron separadas por colores e identificadores
seleccionados, por medio del método: modelos de procesos de software al desarrollo de
aplicaciones hipermedia. Se utiliz6 un test de navegabilidad para validar las propuestas
al 100%, con el fin de que se convierta en una ayuda a la colectividad en su desarrollo
sociocultural y al conocimiento integral (Balla & Lopez, 2020).

2.1. Estado del arte

En la actualidad la globalizacion ha tenido un efecto preponderante en todas las areas de
la industria, de lo cual no ha sido una excepcion el area grafica. En la busqueda por
normar o establecer parametros ajustables al “usuario tipo”, se han ido estableciendo
ciertas generalizaciones entorno a la tipografia, composicion, e incluso a la cromatica.
Aunque éstas tienen fundamentos cientificos o de ensayo, han alejado al disefiador de
ciertos enfoques culturales que jugarian un papel preponderante para establecer la

unicidad de su disefio.

En el area del disefio se ha venido observando una tendencia por emplear paletas de
color recomendados en internet, por su uso habitual en distintos tipos de proyectos. Esto
ha afectado a la transmisién adecuada del mensaje que se desea comunicar a través de
una pieza grafica. La creacion de una paleta de colores es una tarea fundamental en el
proceso de disefio, ya que por medio de él se provee un sentido a la idea a transmitir. La
existencia de plataformas con disefios vectorizados que incluyen componentes
tipograficos, crométicos y compositivos en serie, ha afectado la creacion de piezas
graficas originales que transmitan identidad.

En la provincia de Chimborazo, como en otras del pais, no existe un empoderamiento
de identidad en ningin componente visual. Dentro del area gubernamental, los disefios
de flyers, volantes o revistas responden en gran medida al uso de los colores de la
bandera de la provincia (rojo y azul). Estas piezas graficas, en su mayoria, no
demuestran la identidad propia de la regidn, ya que se ajustan a escasos elementos

representativos de la provincia.
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La comercializacion y uso a gran escala de disefios preestablecidos en internet,
ocasionada por la necesidad de obtener artes publicitarios en el menor tiempo posible,
ha provocado que los disefiadores no apliquen el proceso légico para generar insumos
aplicables en distintas piezas graficas, con un sentido de identidad. Por tal razon, la
presente investigacién busca aplicar un proceso técnico para desarrollar paletas
cromaticas en base a fotografias de paisaje andino de la provincia de Chimborazo, para

su aplicacion en piezas gréaficas.

2.1.1. Paletas cromaticas el disefiador

Se trata de la herramienta por la cual se eligen los distintos tonos y colores a utilizarse
en proyectos de diversa indole. Se puede tener distintas paletas de colores en base a los
colores gue se incluyan en ella, por ejemplo, la paleta puede integrar a todos los colores
gue se conocen, pero también es posible hacerla en base a una tonalidad o a un color
concretos. Sea como sea, es fundamental, insistimos, que el profesional en disefio
conozca a la perfeccion todos los entresijos de la paleta cromética, puesto que parte de
su trabajo es aplicar correctamente los colores que va a emplear en su proyecto. Es muy
importante que no bases ninguna decisién en tus gustos, sino en el conocimiento

objetivo de la combinacién 6ptima de los distintos colores.

2.1.2. Uso del color en la fotografia

En la fotografia, el color es uno de los principales elementos de composicién, tanto asi
que el uso apropiado del mismo puede transformar el aspecto de una imagen, capturar la
atencion del observador, guiando su mirada hacia un punto especifico de la foto y ayuda

a crear una conexion entre las personas y tus fotos.

Con esto en mente se explora dos de los principales usos del color en la composicion,

dando importancia al impacto que algunos colores pueden tener en la fotografia.

2.1.3. Laimportancia del color
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El color es muy relevante en el disefio, y por ello el equilibrio y la combinacion armonica

es clave para que la pieza sea lo que necesitamos que sea.

A partir de la paleta cromatica podremos crear las combinaciones de esa forma arménica
que comentamos, aunque es importante considerar el uso de colores que pertenezcan a la
misma gama cromatica. De la misma manera, el uso de colores complementarios, opuestos,
también es interesante, asi como hacer triadas de colores, aunque de esto ultimo no es

conveniente hacer un uso excesivo.

En cualquier caso, siempre debe haber un color que predomine por encima de las demas en
esta clase de combinaciones. El color, para finalizar, es un elemento que nos permite
diferenciar no solo proyectos de disefio, sino también marcas. Estd presente en las

identidades corporativas para hacer que la marca tenga personalidad propia.

2.1.4. Elcolor

El color es un fenémeno relativa a la capacidad del ojo humano de percibir las distintas
longitudes de ondas. Por cada longitud de onda nuestro cerebro asocia diferentes colores.
Logicamente no todas las longitudes de ondas son percibidas por nuestro 0jo, somos

capaces de ver solo las longitudes de ondas que estan entre 380nm y 780nm.

En este rango nuestro cerebro asocia los colores que varian desde el violeta hasta el
rojo. Por debajo o por arriba existen I6gicamente otras longitudes de onda que nuestro

0jO no es capaz de ver.

2.1.5. La psicologia del color

Los colores representan a las emociones, ya que, cada estimulo de color produce un
efecto en el sistema nervioso, aunque la psique de una persona esta construida por una
serie de energias sean conscientes 0 no, porque esta no depende de factores

neurologicos.

Cuando se habla de la personalidad, esta representa diferentes emociones e interpreta asi
mismo a los colores, sea en el plano emocional, afectivo, expresivo e interpretativo, hay

impresiones arquetipicamente como son los colores en la tierra y en el cielo.
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Verde: Este es un color intermedio que nace del espectro entre los colores amarillo y

azul. Es el color representativo del dinero.

Figura 2-1: Pantone verde

PANTONE
VERDE

Fuente: (Lozano, 2021)

Este color esta relacionado con la naturaleza, la primavera y es el primer color que
resalta en las fotografias, ya que es vitalidad, da esa sensacién de renacimiento, un

nuevo inicio y crecimiento.

Como se menciono este color se lo obtiene de la mezcla entre el color azul y amarillo,
siendo estos dos colores positivos, ya que el color azul representa a la relajacion y el
amarillo a la energia, entonces el verde es la representacion de la armonia, es un

equilibrio que se da entre la excitacion y la serenidad.

Azul: Se lo observa en el cielo, es un color relajante, que produce calma y motiva a las

personas a aumentar su energl'a.

Figura 2-2: Pantone azul

PANTONE
AZUL

Fuente: (Lozano, 2021)
El color azul esta en un sin fin de lugares como son: el cielo, los lagos, el mar, son

lugares que provocan paz, calma, positivismo y serenidad. Aunque hay que tener en
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consideracién que el color azul se lo asocia al frio, que igual provocan un efecto de

calma.

Amarillo: Es el color delo sol, es caracteristico de una persona idealista y también se lo
asocia con la presencia de iluminacién, concentracion, libertad, movimientos, es decir la
velocidad del metabolismo puede aumentar y del desarrollo. Dentro de su simbologia
esta el sol, el oro y de la sabiduria. Ademas, se encuentra en la esfera de la expansion y

como se lo menciono antes del idealismo/accion.

Figura 2-3: Pantone amarillo

PANTONE
AMARILLO

Fuente: (Lozano, 2021)

El amarillo representara la alegria en un ambiente, a la vez que, a la esperanza, porque

es un color intenso y que da iluminacion.

Naranja: Es un color enérgico y de vivez, va a reflejar alegria. Es un color que llama la
atencion de los espectadores, pero sin agobiar su vista. La primera imagen a la que se lo
asocia a este color es a las hojas en otofio, es decir es un color diferencial de las

estaciones del afo. Este color naranja deja un impacto sutil en las personas.

Figura 2-4: Pantone Naranja

PANTONE
NARANJA

Fuente: (Lozano, 2021)
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Rojo: Es un color intenso, que tiene una infinidad de significados, cambia todas las
perspectivas de las imagenes. Es el primero color del arcoiris, es un color asociado al
movimiento y actividad, esto se debe a que los intervalos de longitud de onda son

amplios, entonces la luz roja produce vibraciones estimulantes.

Dentro de la representacion del romance es el primer color tomado en cuenta para este
sentimiento, aunque, no solo puede representar amor, sino que también es la
representacion de peligro; sea cualquier significado que tome siempre va a llamar la

atencion de la persona.

Cuando se toman fotografias con este color deben ser con cautela porque puede intuir
elegancia y fineza, ya que este color es muy luminoso, pero también puede crear una

sobrecarga en la imagen y distraer al observador del verdadero objetivo.

Figura 2-5: Pantone rojo

PANTONE
ROJO

Fuente: (Lozano, 2021)

Violeta: Es un color que representa a los sentimientos es el color de los sentimientos
ambivalentes, se lo asocia con la fantasia, riqueza, satisfaccién, inspiracién e

inteligencia.

Figura 2-6: Pantone violeta

PANTONE
VIOLETA

Fuente: (Lozano, 2021)
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Respecto al problema de estudio el cual se basa en la creacion de paletas cromaticas a
partir de fotografias de paisajes, resulta ser el primer caso de investigacion de este tipo,
no existe referencia relacionado con el dmbito de estudio. Si bien existen temas
relacionados al color en el area textil, son publicaciones orientadas a procesos de tefiido

y coloracion de telas de distintos tipos.

2.2. Fundamentacion Tedrica

En el desarrollo de este proyecto de investigacion se definiran postulados como color,
teoria del color, reticulas, sistemas de compositivos y de repeticion, asi como conceptos

basicos de fotografia, con los cuales fundamentaremos el proposito de este proyecto.

2.2.1. Teoria del color

En el fondo del ojo (retina) existen millones de células (papilitas) especializadas en
detectar distintas longitudes de onda procedentes de nuestro entorno. Estas maravillosas
células, principalmente los conos y los bastoncillos (llamados asi por su forma), recogen
las diferentes partes del espectro de luz solar y las transforman en impulsos eléctricos,
que son enviados al cerebro a través de los nervios dpticos (Jose Maria, 2012).

El cerebro es el encargado de crear la sensacion del color realizando una asignacion de

un color a cada longitud de onda visible (coloracién).

2.2.2. Definicién de color

La teoria de Young sefiala que en el ojo humano hay tres tipos de receptores sensibles al
color. los conos. Que responden al rojo, al verde y al azul. y Que los demas colores se
perciben gracias a la mezcla de las sefiales enviadas por los tres sistemas,
complementadas con los estimulos recibidos por los bastones, que producen las

reacciones relativas a los valores de claridad y obscuridad (Poo Rubio, 1992)

Fue Isaac Newton (1641-1727) quien tuvo las primeras evidencias (1666) de que el
color no existe. Encerrado en una pieza oscura, Newton dejé pasar un pequefio haz de

luz blanca a través de un orificio. Interceptd esa luz con un pequefio cristal, un prisma
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de base triangular, y vio (percibid) que al pasar por el cristal el rayo de luz se
descomponia y aparecian los seis colores del espectro reflejados en la pared donde
incidia el rayo de luz original: rojo, anaranjado, amarillo, verde, azul, afil y violeta
(José Maria, 2012).

El color es pues un hecho de la vision que resulta de las diferencias de percepciones del
0jo a distintas longitudes de onda que componen lo que se denomina el "espectro” de
luz blanca reflejada en una hoja de papel. Estas ondas visibles son aquellas cuya
longitud de onda estd comprendida entre los 400 y los 700 nandmetros; mas alla de
estos limites siguen existiendo radiaciones, pero ya no son percibidos por nuestra vista
(De los Santos, 2002).

2.2.3. Propiedades del color

Se ha ordenado convencional y sisteméaticamente el color en base a los tres primarios o
fundamentales y los colores resultantes de las mezclas entre ellos con diferentes
proporciones. Aunque hay teorias como la de Ostwald que menciona cuatro colores
fundamentales, incluyendo el verde entre ellos, este estudio empleard el principio de los
tres colores fundamentales Existen tres propiedades diferentes del color: el tinte o color,
el valor y la saturacién o profundidad, por lo que el esquema de los colores no puede ser

bidimensional sino tridimensional (Poo Rubio, 1992, pag. 21).

Las propiedades del color son basicamente, elementos diferentes que hacen Gnico un
determinado color, le hacen variar su aspecto y definen su apariencia final. Ellas estan
basadas en uno de los modelos de color méas aceptados actualmente, realizado por
Albert Munsell en 1905.

2.2.4. Armonia del color

Una rueda de color basicamente ordena de forma secuencial la progresion de los colores
que forman el espectro visible, desde el rojo hasta el violeta. En color, armonizar
significa coordinar los diferentes valores que el color adquiere en una composicion, es
decir, cuando en una composicion todos los colores poseen una parte comun al resto de

los colores componentes. La armonia son las combinaciones en las que se utilizan
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modulaciones de un mismo matiz, o también de diferentes matices, pero que mantienen

una cierta relacion con los colores elegidos (Hili, 2018, p. 43).

2.2.5. Tipos de armonia

2.2.5.1.Armonia en complementarios

Se encuentran simétricos respecto del centro de la rueda. El matiz varia en 180° entre
uno y otro. Estos colores se refuerzan mutuamente, de manera que un mismo color
parece mas vibrante e intenso cuando se halla asociado a su complementario. Estos
contrastes son, pues, idéneos para llamar la atencion y para proyectos donde se quiere
un fuerte impacto a través del color (Hili, 2018, p. 44).

2.2.5.2.Armonia de adyacentes

Tomando como base un color en la rueda y después otros dos que equidisten del
complementario del primero. El contraste en este caso no es tan marcado. Puede

utilizarse e | trio de colores complementarios, o sélo dos de ellos.

2.2.5.3.Armonia en analogia

Es la escala de colores entre dos siguiendo una gradacion uniforme. Cuando los colores
extremos estan muy préximos en el circulo cromatico, la gama originada es conocida
también con el nombre de colores analogos. Debido a su parecido, armonizan bien entre

si. Este tipo de combinaciones es frecuente en la naturaleza.

2.2.5.4.Armonia en triadas

Tres colores equidistantes tanto del centro de la rueda como entre si, es decir formando
120" uno del otro. Versiones mas complejas incluyen grupos de cuatro o de cinco
colores, igualmente equidistantes entre si, situados en los vértices de un cuadrado o de

un pentagono inscrito en el circulo.

2.2.6. Psicologia del color
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Si bien la psicologia del color tuvo ademés incidencia en la psicologia humana desde
tiempos remotos, circunstancia que se expresaba y sintetizaba simbdlicamente. Entre
muchos ejemplos, en la antigua China los puntos cardinales eran representados por los
colores azul, rojo, blanco y negro, reservando el amarillo para el centro, por tanto, el

amarillo fue tradicionalmente el color del imperio chino (Cuervo, 2012, pag. 59).

El color es sensorial e individual, subjetivo, por tanto, la psicologia clasifica sus
percepciones adjudicandole significados, y atendiendo a las funciones que en él se

aprecian, que, como dice J.C. Sanz, serian de adaptacion y de oposicién (Heller, 2010).

Se han realizado estudios sobre el simbolismo cromatico en diferentes culturas,
sociedades y civilizaciones, y asi mismo sobre su lectura e influencia en campos como

la religion, la ciencia, la ética, el trabajo, etc.

El color influye sobre el ser humano, y también la humanidad le ha conferido
significados que trascienden de su propia apariencia. Sus efectos son de caracter
fisiolégico y psicolégico, pudiendo producir impresiones y sensaciones de gran
importancia, pues cada uno tiene una vibracion determinada en nuestra vision y por

tanto en nuestra percepcion (Heller, 2010, p. 12).

2.2.7. Significados, cddigos y uso cultural de los colores

El lenguaje del color es conocido por artistas y profesionales de campos donde su
utilizacion es fundamental en la elaboracion de sus productos, como el disefio, la
decoracion, la publicidad, etc. Es un medio atractivo que, consciente o0
subconscientemente actla sobre el observador, por lo cual sus caracteristicas son

explotadas por los mismos en sus trabajos.

Diferentes codigos visuales se basan precisamente en la adjudicacién de un determinado
significado de cada color; asi, en el trafico el rojo simboliza peligro o prohibicién; el
amarillo, precaucion, y el verde es el utilizado para permitir la circulacion, lo vemos en

los seméaforos y también en las sefales (Heller, 2010, p. 21).
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En la industria, los distintos colores simbolizan bien aparatos, conducciones o piezas de
maquinarias segun a lo que corresponda cada cual. En topografia, los distintos signos
que se utilizan en planos y mapas han de estar coloreados también segin un cédigo
establecido que impida la confusién. Los arquitectos e ingenieros igualmente identifican
los trazados de esquemas eléctricos, de fontaneria o gas, segin determinados colores

cuya lectura ha de ser conocida por quienes han de realizarlos.

El color, como se puede ver, tiene muchas lecturas dependiendo del contexto del que se
trate. No obstante, y para terminar este apartado, identificaremos al menos los mas
importantes con significados mas 0 menos aceptados con caracter general, asi como con
tributos dados segun diferentes campos sociales, culturales, religiosos o de otro tipo
(Heller, 2010, p. 43).

e El amarillo es les color de la luz y del oro. Se relaciona con la riqueza y la
abundancia, con la accion y el poder. También con la fuerza, y sus propiedades son
estimulantes. El “amarillo oro” ha venido a simbolizar la divinidad en la religion. Por
otra parte, tiene lecturas negativas como la envidia, la ira y la traicion, y puede dar

lugar a irritabilidad una presencia excesiva del mismo.

¢ EIl naranja simboliza entusiasmo y accion. Por otra parte, se relaciona con ciertas
religiones orientales, y algunos de sus significados tienen que ver tanto con lo
terrenal (entre otras cosas la lujuria y la sensualidad), como con lo divino, pues
representa también la exaltacion.

e EIl azul es el color del espacio, de la lejania y del infinito. En publicidad se le
relaciona con la limpieza y la frescura. Es un color, como todos los frios, que parece

alejarse, y simboliza ideas de tranquilidad, afecto, frio e inteligencia.

o El verde es el color de la naturaleza y de la humanidad. Representa esperanza y el
equilibrio emocional, pero por otra parte tiene significados negativos, como el

veneno, lo demoniaco y su relacion con los reptiles. También es el color de los celos.

e El violeta se identifica con la pasién, y tiene que ver con ideas acerca del sufrimiento
y la muerte. También con la tristeza y la penitencia. En su variante pdrpura se le

relaciona con la realeza y la dignidad, asi como la melancolia y la delicadeza.
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e El marron es un color masculino, severo, confortable. Es evocador del ambiente
otofial y da la impresion de gravedad y equilibrio. Es el color realista, tal vez porque

es el color de la tierra que pisamos.

2.2.8. Paletas Crométicas

Es una guia de color arménicamente dispuesta que pueda ser aplicada a un determinado
proyecto para subrayar su calidad visual y destacar valores simbodlicos y emocionales
(Barbe, 2017).

Una paleta es una herramienta para crear combinaciones de colores que funcionan
correctamente segun los intereses de un artista o disefiador. Para crear una paleta de
colores nos podemos ayudar del circulo cromético con el fin de visualizar la teoria del

color e identificar qué relaciones se dan entre los colores que queremos enlazar.

Una paleta de colores contiene un conjunto de tonalidades que se hablan entre si. Cada
una de estas tiene uno o varios significados y tienen la capacidad de evocar emociones

en las personas.

Un paso previo a crear una paleta de colores es saber cuales son los significados que
“esconden” y transmitiran a un publico objetivo. Esto es de suma relevancia, ya que los
colores contienen una carga emocional acorde a la cultura y experiencias de la persona.
La paleta de colores le da la actitud y la personalidad a un disefio junto con el estilo que

se quiere transmitir (Carranza, 2021).

Uno de los lineamientos generales al aprender como hacer una paleta de colores es que
los colores frios estan asociados con la serenidad, pasividad, sentimentalismo, amplitud
y lejania. Por el contrario, los colores calidos se relacionan con la fuerza, la alegria y el
movimiento, es decir manejar de manera perfecta los conocimientos de psicologia del

color.

2.2.9. Triada de colores
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Esta paleta de colores esta basada en tonalidades que estdn dispersas de manera
simétrica alrededor de la rueda cromatica, la combinacion de colores en base a la triada
logra transmitir una sensacion vibrante. Recuerda que debes balancear de manera

adecuada para que esta combinacién funcione bien (Carranza, 2021).

Figura 2-7: Triada de color

Fuente: (Lozano, 2021)

Para dominar la paleta de colores, conviene entender bien la teoria detrés de la mezcla
de colores. Una vez se obtiene experiencia, se puede ser libre de probar distintas
combinaciones para obtener la paleta perfecta para un proyecto. No se debe olvidar que

siempre se puede recurrir a portafolios de artistas para usar como fuente de inspiracion.

2.3. Creando una paleta de color

La creacion de una paleta de colores para cualquier tipo un proyecto nuevo puede ser
algo compleja. Antes de descubrir los recursos que pueden hacer esta tarea algo mas

sencilla, primero se debe conocer los tres grandes arquetipos de paletas de colores:

2.3.1. Generadores de paletas de color

Los generadores de paletas de color son motores que generan varias combinaciones
posibles de acuerdo con los colores base que aplique el artista, de esta manera le brinda
las posibles combinaciones a ser aplicadas, existen varias aplicaciones en linea muy
utilizadas en la industria grafica asi podemos nombrar a Colour Lover, Adobe Color,
Colour Code, Color Exa (Carranza, 2021).
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https://www.crehana.com/blog/web/5-webs-para-crear-tu-primer-portafolio-profesional/

2.3.1.1.Color Hexa

Color Hexa es una herramienta de color en linea que se describe a si misma como una
enciclopedia de colores. Esta plataforma gratuita permite generar de manera automatica
paletas de colores en diversos de los esquemas que ya hemos explicado anteriormente,

como los complementarios, los analogos, la triada, los monocromaticos y otros.

Figura 2.3.1.1-1: Software Color Hexa

) ColorHexa

Fuente: (Color Exa, 2022)

2.3.1.2.Adobe Color CC

El fabricante mas grande de los programas de edicion de audio, fotos y videos tiene su
propia herramienta para la creacion de paletas de colores. Adobe Color CC 2020 se
puede acceder a través de un ordenador sin necesidad de tener una cuenta en Creative
Cloud o, incluso, sin tener algun programa instalado.

A partir de un color puedes ir creando diversas paletas de colores y lo mejor es que
tienes opciones de personalizacion que te ayudaran a encontrar combinaciones Unicas y

que se ajusten a tus necesidades.

Figura 2.3.1.2-1: Adobe Color CC 2020
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https://color.adobe.com/es/create/color-wheel

Fuente: (Adobe Color CC, 2020)

2.3.1.3. Color Hunt

Color Hunt es una coleccion de paletas de colores con acceso libre, creada por una
pequefia comunidad de disefiadores. La plataforma siempre se actualiza con cientos de

paletas de colores en tendencia que son escogidos manualmente.

En un inicio se cre6 como una coleccion en conjunto de un grupo de amigos
disefiadores, pero fue escalando poco a poco un espacio para miles de personas

alrededor del mundo que buscan nuevas combinaciones de colores.

Figura 2.3.1.3-1: Color Hunt
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w0 L 3 »

Fuente: (Color Hunt, 2021)
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https://colorhunt.co/

2.3.1.4.Color Lovers

Color Lovers te permite crear paletas de colores desde cero en la misma pagina web,
puedes elegir cinco colores e ir jugando con las variaciones que te va ofreciendo el
sistema. Solo debes darle clic en el boton verde en la parte superior y darle a crear

nueva paleta de colores.

Puede que no ofrezca tantas opciones de personalizacion como Adobe Color CC, pero si
cumpliendo las funciones necesarias para que dejes tu imaginaciéon volar. Ademas de
paletas de colores, Color Lovers te permite crear patrones de imagenes y otras formas.
Asi Color Lovers te brinda opciones por si estas buscando los colores para tu préximo

proyecto o si quieres una figura en vectores para armar alguna pieza de publicidad.

Figura 2.3.1.4-1: Color Lovers

) Adobe @raizTroN envato

Fuente: (Color Lovers, 2021)

2.4. Reticulay composicion

La reticula, como principio de organizacién tal como lo conocemos hoy, no habia sido
descubierta aln. Pero ya existia un embrién: la tendencia a la maxima ordenacion

posible y a la economia en la aplicacion de los medios tipograficos.

El sistema reticular que se presenta se desarrollo y se aplicd en un principio en la Suiza
tras la segunda guerra mundial. En la segunda mitad de los afios cuarenta aparecieron

los primeros materiales impresos configurados con la reticula.
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Una rigurosa concepcion del texto y de las imagenes, una pauta unitaria para todas las
paginas y una orientacion objetiva en la presentacion del tema constituian lo
caracteristico de la nueva tendencia. En 1961, por vez primera aparecié una breve
exposicion literaria y grafica de la reticula en el libro Problemas de configuracion del

disefiador gréafico y luego otros mas (Samara, 2002).

El empleo de la reticula como sistema de ordenacion, constituye la expresion de cierta
actitud mental en que el disefiador concibe su trabajo de forma constructiva (Samara,
2002, p. 34).

Y pretende:

e Orden, claridad

e Llegar alo esencial, la concrecion

e Objetividad y no subjetividad

e Racionalizacién de los procesos creativos y técnico-productivos
e Rentabilidad

e Integracion de los elementos formales, cromaticos y materiales
e Dominio de la superficie y el espacio

e Disciplina en los procesos mentales

2.5. Uso de las paletas cromaticas

Se la puede definir como una herramienta la que permite elegir distintos tonos y colores
que se puede usar para un proyecto de muy diversa indole, a partir de esto se puede
tener diferentes paletas de colores en base a los matices principales en los que se puede

incluir diferentes variantes.

Por ejemplo, una paleta puede integrar todos los colores que se conoce, pero también
puede anexar una tonalidad de colores concretos, ademas es fundamental que el manejo
de estas sea un profesional de disefio y conozca las propiedades visuales de los colores y

de esta forma aplicar correctamente los colores en su proyecto.
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Es importante que no se aplique la combinacién cromatica de acuerdo con una decision
de gustos, sino bajo el conocimiento objetivo, funcional y profesional de la
combinacién 6ptima de los distintos colores (Pérez, 2021).

2.6. Paisajismo

Esta actividad abarca el disefio y modificacion de los espacios abiertos, aportando
funcionalidad, estilos y formas que cumplan las necesidades, preferencias y gustos del

cliente

Con la finalidad de obtener armonia, se realizan diversas modificaciones en el entorno
paisajistico, incluyendo tareas de nivelacion de tierras, creacion de cascadas de agua y
demas tipo de actuaciones: esculturas a partir de plantas, dibujos con flores y plantas o
desarrollar espacios de encuentro en los que la finalidad es relajarse y disfrutar del

paisaje.

El paisajismo es la mezcla de arte y ciencia, requiere dotes de observacién, habilidades
de disefio creado con técnicas funcionales y debe estar en armonia con su ecosistema.
Ademaés, guardara equilibrio entre las zonas que tengan vegetacion y las disefiadas para
el paso de viandantes, asi como también para el descanso. El equilibrio es un elemento

clave para el disefio de parques y jardines.

Al transformar este tipo de espacios se logra armonia y equilibrio en el trabajo del
profesional en paisajismo (Gonzalez, 2021).

2.7. Fotografia

Segun P. Dubois, la fotografia “se ve asi como este medio mecanico, dptico-quimico,
pretendidamente objetivo, del que con frecuencia se ha dicho, en el plano filoséfico, que
se realizaba ‘en ausencia del hombre’, implica de hecho ontologicamente la cuestion del

sujeto, y mas especialmente del sujeto en marcha” (Dubois, 1994: 12)

Denis Roche lo explica con menos palabras: “lo que se fotografia es la accion misma de

fotografiar”. Antes de ser una reproduccion de la realidad, la fotografia es un acto a
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través del cual se produce la grabacién de una situacion luminosa, en un lugar y

momento determinado: es la huella de la accion de la luz (Roche, 2016).

2.7.1. Tipos de reticulas aplicadas en la fotografia

Hablar de reticula aplicada a la fotografia es habla de composicion fotografica y dentro
de estos parametros podemos considerar varios tipos de leyes que rigen la composicién
de una fotografia para que esta sea considerada como una buena toma, dentro de estas
tenemos la ley del centro de interés, ley de los tercios, regla del horizonte son las mas
utilizadas para que la imagen tenga la proporcion y composicion adecuadas (Alexandre,
2012).

2.7.1.1.Ley del centro del interés

Cada fotografia debe de tener un centro de interés. El centro de interés debe responder a
la pregunta: ;De qué se trata la fotografia? A pesar de que se denomine centro, no
quiere decir que el objeto deba estar en el centro, o que deba ocupar la mayor parte de la

fotografia.

En este sentido, toda fotografia que se pretenda utilizar con fines comerciales y/o

publicitarios, debe tener un centro de interés; entendido este como el foco de atencion.

Esta ley de composicion me parece mas bien una norma, y es una norma légica al
menos para el 80% de nuestras fotos. Con ella deberiamos poder mostrar sin dudas cual
era el centro de interés de nuestra foto. Dicho de otra manera, con esta regla de
composicion deberemos hacer notar cual es el protagonista de nuestra fotografia, o

cuales, en el caso de que fuese méas de uno.

No hay nada mas frustrante que una foto que no tiene interés visual, no utilizar una
composicion acertada, rellenar con elementos que no aportan y otros vicios poco
acertados haran gque nuestra foto no sea capaz de retener miradas y por tanto dejara de
interesarnos de forma inmediata. Esto es l6gico también, nada de lo que veamos en ese

tipo de fotos tendra fuerza suficiente para generar interés.
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El centro de interés y su teoria son bastante sencillos, basicamente deberiamos aprender
a hacer notar el protagonista en nuestra foto. Saber componer de manera que no haya
lugar a dudas respecto a cual es el motivo principal de nuestra foto. Recuerda afiadir el
plural si son varios los protagonistas de tu foto (Cueva, 2012).

Figura 2.3.1.4-2: Ley del centro del interés

Fuente: (Lozano, 2021)

2.7.1.2.Ley de los tercios

Consiste en dividir la imagen de forma imaginaria, en 9 partes iguales, mediante dos
lineas paralelas horizontales y dos verticales. Asi se forman 4 puntos de interés fuerte,
donde se cruzan las lineas. Segun la regla de los tercios el centro de interés debe estar
ubicado en las intersecciones de las lineas, construyendo asi una fotografia armonica
(Pariente, 2002, pag. 91).

Entonces esta ley es una de las mas populares dentro del mundo de la fotografia, nos
indica que en una imagen podemos distinguir cuatro puntos fuertes dentro del cuadro
gue son mas atractivos visualmente que el resto y, por lo tanto, para conseguir una
composicion atractiva, deberiamos situar los elementos de nuestras composiciones en

dichos puntos.
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Figura 2.7.1.2-1: Ley de los tercios

Fuente: (Lozano, 2021)

2.7.1.3.Regla del horizonte

La ley de horizonte significa que en el recuadro fotografico “deben trazarse
imaginariamente tres lineas horizontales de igual proporcion (tanto en fotografias
horizontales como verticales), en las cuales el objeto de interés o zona de mayor
relevancia en la fotografia debe ocupar por lo menos dos de las tres bandas” (Pariente,
2002, pag. 93). La correcta implementacion de esta ley permitird apreciar con mayor
nitidez los detalles de los rostros de las personas, expresiones faciales, planos detalle u

objetos en general.

Para poder aplicar la regla del horizonte solo deberemos fijarnos en las dos lineas
horizontales que dibujamos en la regla de los tercios. Es decir, dividiremos la imagen en
tres franjas horizontales completamente iguales entre ellas. Una vez hecho esto, solo
deberemos utilizarla para distribuir los elementos de nuestra imagen. Como su propio
nombre indica, esta regla consiste en colocar la linea del horizonte en una de las lineas

que acabamos de dibujar.

Antes de profundizar en qué linea deberiamos colocar nuestro horizonte, es importante
puntualizar que esta division del encuadre se puede realizar tanto para las tomas en
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horizontal como para aquellas que disparemos en vertical. Sélo tendremos que dividir la

imagen en tres zonas iguales (lllescas, 2018).

Figura 2.7.1.3-1: Regla del horizonte

Fuente: (Lozano, 2021)

2.7.2. Tipos de fotografia

Existe una variedad, los géneros fotograficos abarcan todos los temas sobre los cuales
se puede tratar una fotografia. En los inicios de la fotografia se anclaron 4 grandes

géneros los cuales rigen hasta la actualidad:

2.7.2.1.Fotografia Retrato

La fotografia de retrato tiene como objetivo captar la cara de una persona, en gestos y
expresiones ya sean posadas o naturales de forma individual o en grupo. Teniendo en
cuenta la personalidad o el sentir de la persona que retrata. Aunque siempre con el fin
de que la imagen sea como una representacion fiel al original, como si se tratara de un

espejo.

Uno de los que se considera importantes en las fotografias de retrato es el pintor
Rembrandt van Rijn. Segin algunos autores “hay cuatro factores importantes que
Rembrandt van Rijn da como legado a la fotografia de retrato: la luz, conocida como luz
de Rembrandt, Luego, la iluminacion amplia, que propone que la posicion del cuerpo se

separa de la luz. El tercero, es el uso del fondo para crear profundidad. Y el cuarto, es
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que Rembrandt envolvia con una tela blanca el techo y ademas dejaba entrar luz por los
costados” (Rand, 2010, p.10)

Figura 2.7.1.3-2: Retrato

Fuente: (Lozano, 2021)

2.7.2.2.Fotografia de Arquitectura

La fotografia de arquitectura captura los espacios creados por el hombre. Este es un
ambito fotografico con mucho potencial, pero poco considerado. Respecto a las
fotografias de producto o paisajista, esta es menos popular, pero se puede conseguir
capturas igual de magnificas. Ciertamente, hay fotdgrafos especializados en el area
arquitectonica, pero todo profesional de la fotografia con ciertos conocimientos del
sector puede incursionar en ella sin problemas. Esta rama de la fotografia siempre ha

sido necesaria para documentar los proyectos realizados por el hombre. Desde las
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primeras camaras de campo hasta la fotografia actual, mucho mas rapida y ventajosa en

ese aspecto.

Figura 2.7.2.2-1: Fotografia de Arquitectura

Fuente: (Lozano, 2021)
2.7.2.3.Fotografia Publicitaria

En la fotografia publicitaria el sentido preexiste a la fotografia, es decir, responde a una
estrategia. Y ello las separa de los otros tipos de fotografia. El fotografo publicitario
realiza varias tomas para ver cual se ajusta mejor a la idea original. Incluso podemos
repetirlas ad nauseam hasta conseguir el «efecto deseado». La fotografia publicitaria
necesita su propia conexién con otra realidad, la del mercado, para alcanzar su

significacion.

Pero la diferencia reside también en que, en publicidad, debe alcanzarse un sentido
pleno, debe haber una culminacion del sentido que, sin embargo, en una fotografia
artistica, puede quedar en ocasiones suspendido. «La imagen detenida permanece
suspensa e irresuelta —cuenta Gombrich hablando de Cartier Bresson—, y su aislamiento
del flujo de acontecimientos subraya su caracter impresionante al tiempo que vela su
significado» (Gombrich, 1997, pag. 206).
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Figura 2.7.2.3-1: Fotografia Publicitaria

Fuente: (Lozano, 2021)

2.7.2.4.Fotografia Artistica

La fotografia artistica es una combinacién de estilos, embarcada en la busqueda de la
autenticidad del momento por medio de la imagen. Las fotografias artisticas llevan
plasmada la intencidn, los pensamientos y la voluntad del autor. Es una fotografia con la
que se puede describir algo méas alld de lo que realmente se ve en la imagen. Como
menciona Emmet Gowin: «la fotografia es una herramienta para tratar con cosas que
todos conocen pero que nadie presta atencion. Mis fotografias se proponen representar

algo que ustedes no ven» (Gowin, 2020).

Cuando un proceso es sometido al anélisis de técnica, temporalidad y criterio, la
fotografia obtiene un matiz artistico intencional por parte del autor, buscando mas alla

de una belleza estética, un equilibrio que pueda ser sometido a juicio ganando valor ante
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el ojo critico. Detras de la fotografia artistica hay una historia, un poder del storytelling
que se engrana con base en el fotografo de turno. Una cronica hecha de fotogramas y

pixeles, si cabe la comparacion (Mendoza, 2020).

Figura 2.7.2.4-1: Fotografia Artistica

Fuente: (Lozano, 2021)

2.7.2.5.Fotografia Naturaleza Muerta (Bodegones)

La naturaleza muerta es la representacion visual de un elemento inanimado, consiste en
hacer resaltar un sujeto gracias a la decoracion, la iluminacién escogida y la puesta en
escena en general. Se refiere a cualquier imagen que muestra un objeto inanimado. Esto
incluye alimentos, plantas, bebidas, productos para el hogar y entre otros. Se utilizan

técnicas de composicion, iluminacion, decoracion y ajustes (Lopez, 2020).
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Figura 2.7.2.5-1: Naturaleza Muerta (Bodegones)

Fuente: (Lozano, 2021)

2.7.2.6. Fotografia reportaje

La fotografia de reportaje ha sido una disciplina practicada por los fotografos desde que
existe la fotografia. Es mediante este tipo de imagenes que se han dado a conocer
noticias de gran envergadura para el mundo, detras de todas esas grandes fotografias se

encuentran afos de trabajo; planificacion, estudios y dedicacion.

Mediante la fotografia de reportaje se trata de contar historias a través de imagenes, que
generen emociones y sentimientos. Creando conciencia sobre temas especificos o
noticias del momento. Esto con la finalidad de transmitir una opinion objetiva e

imparcial, siguiendo las reglas claras del periodismo.

Lograr hacer una buena fotografia de reportaje no requiere solo tener una camara
fotografica. Estos profesionales se hacen partes de la comunidad, conocen el problema,

lo estudian y se comprometen con lo que se encuentran observando (Pacheco, 2021).
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Figura 2.7.2.6-1:Foto reportaje

‘ )
J /]
//’

Fuente: (Lozano, 2021)

Fuente: (Loza

2.7.2.7.Fotografia paisaje

La fotografia de paisajes es la representacion fotografica de un espacio geografico lugar,
ya sea natural (bosque, paraje, etc.) o artificial (urbano: edificios etc.), tomada con un
aparato fotografico como una camara de fotos, un teléfono movil, o incluso un dron,
Siempre con la intervencidn activa de una persona. Los paisajes urbanos o rurales son
fotografiados cuando no hay nada en movimiento a fin de evitar que salieran borrosos.
A esto se debe esa impresion de espacios muertos que podemos observar en las

primeras fotografias de paisaje (Pérez, 2022).

Dentro de la fotografia de paisajes puede haber muchos subgéneros. Aqui tienes algunos
de los tipos de fotografia de paisajes mas conocidos:
. Paisaje natural

. Paisaje urbano
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. Paisaje nocturno

. Paisaje invernal

. Paisaje rural

. Paisaje en blanco y negro

. Paisaje turistico

. Paisaje nebuloso

. Paisaje aéreo

. Paisaje panordmico

. Paisaje minimalista

. Paisaje en Larga Exposicién

Figura 2.7.2.6-2: Foto paisaje

Este ha sido uno de los motores de la evolucién de la Historia de la fotografia. La
mirada fotografica mas antigua de la que tenemos conocimiento resulta ser un paisaje
rural que Nicéphore Niepce nos lego en su Vista desde la ventana en Gras, 1826. Vista
urbana o vista natural los pioneros documentaron el desarrollo social de nuestras
comunidades partiendo de aquellos paisajes muertos, donde nadie parecia habitar, dando

cuenta de las limitaciones técnicas de la época.

54



En el caso de este tema de estudio nos centraremos en las caracteristicas de una
fotografia de paisaje. La fotografia de paisaje es una de las disciplinas mas
profusamente practicadas por todos los fotdgrafos. No importa si son profesionales o
novatos. Practicamente el cien por ciento de las personas que alguna vez han empufiado
una camara, se han parado delante de un idilico paraje campestre para hacer un par de
fotografias. No todas salen bien. La fotografia de paisajes es una disciplina que engafia,
y no es tan facil como parece. La primera leccion: para ver, primero hay que saber mirar

por lo que se aplica los siguientes puntos.

e Entrevista mas que encuesta

e Atractivos turisticos mas relevantes de la provincia de Chimborazo
e Se declara el marco metodolégico

e Se selecciona el atractivo

e Se genera las fotografias

e Secrea la paleta cromatica

e Se genera el elemento editorial

Después de la recoleccion de los elementos fotograficos se procede a realizar un analisis
de cromaética entre cada una de las imagenes seleccionadas, por lo tanto, se debe tomar
en cuenta cada uno de los elementos que van a componer la propuesta gréfica de la

investigacion.
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CAPITULO IIl: METODOLOGIA

3. Enfoque, métodos, tipos y disefio de investigacion

3.1. Tipo de investigacion

La presente investigacion es descriptiva/explicativa con un enfoque mixto de acuerdo
con los requerimientos investigativos, pues observa y describe como se usan, aplican y
obtienen las paletas cromaticas. Basado en la recopilacién de datos tales como:
entrevistas, encuestas y demas instrumentos que permiten conocer las fuentes primarias
en torno a la obtencién de paletas cromaticas a partir de fotografias de la provincia de

Chimborazo.

Se realiza como primer paso un diagnéstico (identificar los paisajes mas representativos
de la provincia de Chimborazo) para luego crear un proceso de extraccion de muestras
de color para las paletas cromaticas, que sea funcional y pueda mejorarse

continuamente.

La presente investigacion hace uso del método analitico sintético pues se analiza el
proceso de creacion de paletas cromaticas dentro del contexto de estudio,
permitiéndonos identificar los paisajes y elementos graficos puedan servir para la
creacion de paletas cromaticas y asi sustentar de manera correcta la propuesta. Se
descompone un todo en partes mas pequefias para observar su causas, naturaleza y

efectos.

3.2. Enfoque Metodoldgico

Los autores Blasco y Peérez, sefialan que la investigacion cualitativa estudia la realidad
en su contexto natural y como sucede, sacando e interpretando fenomenos de acuerdo

con las personas implicadas. (Sandoval, 2002)

El presente estudio se basara en un enfoque cualitativo ya que el uso de los datos se

utilizara para describir un aspecto, en lugar de medirlo, se busca profundizar en el tema
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para obtener informacion descriptiva de la naturaleza a ser observada y analizada en su

aspecto cromatico.

3.3. Métodos

3.3.1. Método Analitico - Sintético

La presente investigacion se realizard mediante el método analitico - sintético puesto
que se crearan varias paletas de color para su aplicacion en piezas graficas publicitarias,
con base en el analisis de la informacion fotografica recolectada y su estudio en

conjunto (sintesis).

3.3.2. Meétodo Descriptivo

El método descriptivo es uno de los métodos cualitativos que se utilizan en
investigaciones que tienen el objetivo de evaluar algunas caracteristicas de una

poblacidn o situacion particular. (Jiménez Peneque, 1998)

El presente estudio se basa en un analisis descriptivo puesto que se recogera, organizara,
analizara los resultados de las observaciones en base a las tomas fotograficas que se
generen de los distintos atractivos naturales tanto de los cantones de la provincia como

de sus atractivos turisticos.

3.3.3. Método Proyectual:

En el presente estudio se aplicard la metodologia proyectual que de acuerdo con lo
mencionado por Robert Scott la cual se basa en cuatro principios basicos los cuales son
la causa primera, la causa formal, la causa material y causa técnica, metodologia que se

aplicara en este proyecto de investigacion para la creacion de una paleta cromatica.

La metodologia consta de varias causas las que se dividen en:

Causa Primera: permite identificar la necesidad del problema a resolver mediante la

propuesta grafica.
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Causa Formal: es la que permite fundamentar tedricamente cada etapa de la creacion
de la propuesta grafica.

Causa Material: Permite realizar un analisis de los materiales a utilizar para la
propuesta final y de esta forma obtener un producto de calidad.

Causa Técnica: En este punto se describen las tecnologias a usar para la creacion de la
propuesta, ademas se involucran los recursos necesarios para la creacion de la pieza

final como los softwares y elementos tecnoldgicos.

Con la aplicacion de esta metodologia de disefio como lo es la de Robert Scott se

establecio los siguientes parametros de creacion de propuesta de disefio:

e Obtencidn de fotografias.

e Aplicacion de edicion.

e Correccion de color.

e Generacion de paletas cromaticas.
e Funcionabilidad.

e Estética.

e Creacion de propuesta gréfica.

e Reproduccion de elemento grafico.

3.3.4. Tipo de Investigacion

3.3.4.1.Investigacion Exploratoria

Aplicando este tipo de investigacion se recolectara la informacién in-situ requerida para
el desarrollo del proyecto, y asi contar con los insumos fotograficos e informativos
necesarios para la creacion de las paletas cromaticas y que esta refleje la identidad

turistica y cultural de la provincia de Chimborazo.

3.4. Poblacion y Muestra:

Disefnadores graficos, artistas, fotografos y turistas dentro de la ciudad de Riobamba los
cuales permitiran establecer los lugares especificos e identificatorios de cada lugar de la

provincia de Chimborazo.
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3.4.1. Universo de estudio

Disefnadores graficos, artistas, fotdgrafos y turistas en los que estableciendo la formula
muestral seria un total de 123 encuestados para determinar la factibilidad y resultados

positivos del instrumento.
3.4.2. Muestra

Para la determinacion de la muestra, se propone la aplicacion de la siguiente formula

(muestreo aleatorio simple):

B Ng272
" (N —1)e?2 + 0222

n

e Desviacion estandar: 0,5
¢ Nivel de confianza: 95% correspondiente a 1,96
e Error muestral: 5% equivalente a 0,05

_ 181  (0,5)2 * (1,96)2
~ (180) * (0,05)2 + (0,5)2 * (1,96)2

n

173,76
LT

n = 123,23 =123

La muestra de investigacion para la poblacion es de 123 personas.

3.4.3. Variables de estudio

Variable dependiente

Desarrollo de paletas cromaticas con base a fotografias
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Variable independiente

Fotografias de los paisajes de la provincia de Chimborazo

3.5. Técnicas de Investigacion utilizadas para la recoleccion de datos

3.5.1. Técnicas

Fichas de observacion: Matriz guia para el proceso de toma de datos (fotografias).

Encuesta: es un instrumento conformado por preguntas preestablecidas dirigidas a
personas especificas dentro de nuestro publico objetivo y para de esta forma obtener

informacion cuantificable y también descriptiva.

Focus grup: También llamado grupo objetivo el cual es conformado por un nimero
reducido de integrantes a los cuales se les aplica un instrumento de investigacion sea

este encuesta o entrevista.

Entrevista: es un instrumento conformado por una guia estructurada de entrevista
dirigida al encargado del ministerio de turismo de la provincia de Chimborazo para de

esta forma obtener informacion descriptiva para la investigacion.

3.5.2. Instrumentos

Cuestionario

Mediante la aplicacion de este instrumento de preguntas cerradas o bien conocido de
corte cuantitativo se lo realiz6 de manera digital, nos permiti6 determinar
especificamente los lugares a los cuales nos dirigiriamos a tomar las fotografias para la
obtencion de las paletas cromaticas y de esta forma alcanzar los objetivos planteados en

la investigacion.

Recursos Materiales

. Guia de cuestionario
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Recursos Tecnoldgicos

. Laptop

. Internet

Talento Humano

. Investigador
. Encuestado
. Entrevistado

Guia de entrevista

Este elemento de corte cualitativo nos permite identificar puntos clave para la creacion
de la propuesta de paletas cromaticas ya que es una pieza clave para determinar el uso
que se le pueda dar a largo plazo a nuestra propuesta y de esta forma solucionar el

problema dentro de la investigacion.

Ficha de observacion

Este elemento de corte cualitativo nos permitio determinar de forma directa los
elementos a usar durante la investigacion ya que al realizar cada una de las fotografias
se pudo evidenciar la posibilidad de creacion de propuestas ya que al tener un amplio
especto de posibilidades cromaticas, se debia cumplir con aspectos funcionales y
esteticos para la creacion de la propuesta final.

3.6. Disefio General de la investigacion

Se lo define como una investigacion descriptiva con un tipo de estudio ecoldgico, pues
se considera a la Provincia de Chimborazo como una comunidad en la que se va a

obtener la informacion valida para la investigacion.
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Basandonos en el criterio de expertos se establece el siguiente procedimiento para el
desarrollo de la investigacion:

1. Identificar el problema a solucionar: Se debe tener planteado un tema de
investigacion, el cual debe solucionar un problema.

2. Conocer el universo y el tamafio de muestra: Se debe identificar el pablico objetivo al
que va dirigido y encontrar el tamafio de muestra.

3. Recolectar datos iniciales de informacion: Esto mediante investigaciones, referencias
bibliogréficas, entrevistas y encuestas

4. Tabular los datos: Procesar los datos obtenidos.

5. Realizar un analisis comparativo de resultados: Comparamos las paletas existentes
bajo la misma temética y proponemos una nueva propuesta de paletas cromaticas
basadas en los paisajes de la provincia de Chimborazo.

6. Verificar el funcionamiento a través de criterio de expertos: Ponemos en marcha el
proyecto, basandonos en lo investigado y con el criterio de algunos expertos se realiza
la propuesta.

7. Creacion del catalogo de paletas cromaticas: Se desarrolla el modelo y se realiza el
control de calidad; para poner énfasis y mejorar los procedimientos que tengan
falencias. Una vez corregidos los problemas se realiza la propuesta final.

8. Fin del proceso: El proceso finaliza, pero siempre debe existir la mejora continua para

que los procesos se desarrollen un alto grado de eficacia y eficiencia.
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CAPITULO IV: RESULTADOS Y DISCUSION DE LA INVESTIGACION

4. Diagnostico situacional y fundamentacion de la creacion del catalogo

fotografico

La recoleccion de datos a partir de la aplicacién de los instrumentos nos permite obtener
informacion veridica para la justificacion de la propuesta, ademas el desarrollo de cada
uno de los instrumentos aplicados permite un acceso a fuentes primarias las que nos

permiten obtener puntos clave para la creacion de la propuesta final.

Ademas nos permite tener un acercamiento a la realidad en cuanto a la generacion del
catalogo se las paletas cromaticas el que podra ser fundamentado y socializados para asi

cumplir con los objetivos planteados.

4.1. Interpretacion de la encuesta

Ruta de las Iglesias

En Riobamba se respira fe. La belleza interior y exterior de sus iglesias y museos es
incomparable. La arquitectura del siglo XIX y XX se conjuga con la devocién

riobambefia y el encanto de un centro historico de disefio italiano.

Pregunta N° 1: Ruta de las Iglesias - Seleccione cuél considera relevante para la

investigacion.

Iglesia San Antonio de Padua
Iglesia de Balbanera

Iglesia La Concepcion
Iglesia San Alfonso

Iglesia La Catedral

Iglesia La Basilica
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Iglesia de San Francisco

Iglesia La Merced

Tabla 4-1: Pregunta N° 1: Ruta de las Iglesias - Seleccione cual considera relevante

para la investigacion.

Ruta de las Iglesias Total Porcentaje
Iglesia San Antonio de Padua 11 8%
Iglesia de Balbanera 12 9%
Iglesia La Concepcién 11 8%
Iglesia San Alfonso 25 19%
Iglesia La Catedral 23 17%
Iglesia La Basilica 6 5%
Iglesia de San Francisco 22 17%
Iglesia La Merced 22 17%

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 4-1: Pregunta N° 1: Ruta de las Iglesias - Seleccione cuél considera relevante

para la investigacion.

Ruta de las Iglesias - Seleccione cual
considera relevante para la
investigacion.

M Iglesia San Antonio de Padua M Iglesia de Balbanera

Iglesia La Concepcion M Iglesia San Alfonso
M Iglesia La Catedral Iglesia La Basilica
M Iglesia de San Francisco M Iglesia La Merced

Fuente: Tabla 4-2
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Es evidente la eleccion de los encuestados por estas 4 iglesias debido; debido a la

influencia de su estilo arquitectonico, los materiales utilizados para su construccion, las

imagenes religiosas talladas en sus torres, asi como también las pinturas que reposan en

su interior.

Rutas histdrico-patrimoniales

Deja que la ciudad de Riobamba te envuelva en su cultura, su historia y sus tradiciones;

conoce sus rutas historico-patrimoniales y disfruta de la calidez de su gente.

Pregunta N° 2: Rutas histdrico-patrimoniales - Seleccione cuél considera relevante

para la investigacion.

Sector Maldonado

Sector La Concepcidn

Sector Santa Rosa

Sector La Merced

Sector San Francisco

Sector San Alfonso

Sector Loma de Quito

Sector La Estacion

Sector Parque Guayaquil

Sector Bellavista

Sector La Dolorosa
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Sector Cementerio

Sector Yaruquies

Tabla 4-3: Pregunta N° 2: Rutas historico-patrimoniales - Seleccione cual considera
relevante para la investigacion

Rutas historico-patrimoniales

Total

Porcentaje

Sector Maldonado 19 15%
Sector La Concepcion 17 13%
Sector Santa Rosa 7 5%
Sector La Merced 8 6%
Sector San Francisco 7 5%
Sector San Alfonso 8 6%
Sector Loma a Quito 17 13%
Sector La Estacion 15 12%
Sector Parque Guayaquil 17 13%
Sector Bellavista 4 3%
Sector La Dolorosa 5 4%
Sector Cementerio 4 3%
Sector Yaruquies 2 2%

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 4-2: Pregunta N° 2: Rutas historico-patrimoniales - Seleccione cudl considera
relevante para la investigacion
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Rutas historico patrimoniales - Seleccione cual
considera relevante para la investigacion.

M Sector Maldonado M Sector La Concepcién Sector Santa Rosa

M Sector La Merced M Sector San Francisco Sector San Alfonso

B Sector Loma de Quito M Sector La Estacidn B Sector Parque Guayaquil
M Sector Bellavista B Sector La Dolorosa B Sector Cementerio

W Sector Yaruquies

Fuente: Tabla 4-4

De estas cuatro rutas historico-patrimoniales de destaca: el parque sucre, la pileta con el
monumento al dios Neptuno y el Colegio Maldonado donde se firm6 la primera
constituyente. La iglesia de la concepcién y junto a ella la plaza roja. EI Sector de la
loma a Quito, conocido por la iglesia de San Antonio y el parque 21 de abril donde se
libré la batalla de Tapi. El parque Guayaquil con sus amplios espacios verdes, lagunas
artificiales con piletas, una concha acustica y junto a ellos el primer estadio olimpico del

Ecuador.

Ruta de los museos

Si eres amante de los museos, Riobamba te va a encantar con sus pequefios, pero
altamente especializados museos. Recorre esta ruta caminando por las calles del Centro

Historico de Riobamba.

Pregunta N°3: Ruta de los museos - Seleccione cuél considera relevante para la

investigacion.

Museo y Centro Cultural de Riobamba
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Museo del Tren

Museo Antropolégico y Etnografico Paquita de Jaramillo

Museo Religioso de las Madres Conceptas

Museo del Colegio Nacional Maldonado

Casa Museo de la Ciudad

Museo de Piedra

Museo Militar de la Caballeria Blindada N° 11 Gal&pagos

Museo Panteoldgico de Punin

Museo Municipal de Guano

Tabla 4-5: Pregunta N°3: Ruta de los museos - Seleccione cual considera relevante para

la investigacion.

Ruta de los museos Total Porcentaje

Museo y Centro Cultural de Riobamba 11 9%
Museo del Tren 24 18%
Museo Antropolégico y Etnografico Paquita de Jaramillo 7 5%
Museo Religioso de las Madres Conceptas 6 5%
Museo del Colegio Nacional Maldonado 21 16%
Casa Museo de la Ciudad 21 16%
Museo de Piedra 7 5%
Museo Militar de la Caballeria Blindada N° 11 Galapagos 5 4%
Museo Panteoldgico de Punin 9 7%
Museo Municipal de Guano 20 15%

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 4-3: Pregunta N°3: Ruta de los museos - Seleccione cudl considera relevante

para la investigacion.
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Ruta de los museos - Seleccione cual
considera relevante para la investigacion.

B Museo y Centro Cultural de Riobamba
W Museo del Tren
Museo Antropoldgico y Etnografico Paquita de Jaramillo
B Museo Religioso de las Madres Conceptas
B Museo del Colegio Nacional Maldonado
Casa Museo de la Ciudad

W Museo de Piedra

Fuente: Figura 4-4

Con el fin de “Recuperar, representar, difundir, educar y debatir las diversas
manifestaciones que configuran la identidad riobambefia”. EI museo Pedro Vicente
Maldonado muestra evidencias de la visita de la tercera mision geodésica francesa y la
firma de la primera constituyente. En el museo de la ciudad se presentan muestras
artisticas de pintura y muestras permanentes para que el puablico puedan admirarlas. El
museo del tren muestra la importancia de la movilidad plasmada en la obra del tren de
Eloy Alfaro un antes y después en la Sultana de los Andes, su llegada marco una época
de prosperidad que dejé huellas en su gente. EI museo de Guano con atractivos como la

famosa Momia y el ultimo hielero del Chimborazo.

Ruta de recreacion nocturna

Las noches riobambefias estan llenas de diversion, hermosos paisajes urbanos y mucha

gastronomia. Si estas con ganas de farrear, la Sultana de los Andes es tu destino.

Pregunta N°4: Ruta de recreacion nocturna - Seleccione cual considera relevante

para la investigacion.
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Centro Histérico de Riobamba

Estacién del Tren

Tabla 4-6: Pregunta N°4: Ruta de recreacion nocturna - Seleccione cuél considera

relevante para la investigacion.

Ruta de recreacion nocturna Total Porcentaje
Centro Histérico de Riobamba 91 69%
Estacion del Tren 41 31%

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 4-5: Pregunta N°4: Ruta de recreacion nocturna - Seleccione cuél considera

relevante para la investigacion.

Ruta de recreacion nocturna - Seleccione
cual considera relevante para la
investigacion.

B Centro Historico de Riobamba M Estacion del Tren

Fuente: Tabla 4-7

Es importante recalcar la arquitectura Gnica en el centro histérico de Riobamba; estilos
neogoticos, neoclasicos y eclécticos decoran las fachadas de edificios patrimoniales,
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iglesias y se hacen presentes en hermosos parques coloniales. Sumados a un paisaje

espectacular, que permite divisar a su alrededor a 6 volcanes, 2 considerados entre los

mas hermosos del continente: el Chimborazo y EI Altar.

Ruta de turismo rural

Riobamba posee 11 parroquias rurales, cada una con diferentes atractivos turisticos,

naturales y culturales; animate a recorrer esta ruta.

Pregunta N°5: Ruta de turismo rural - Seleccione cual considera relevante para la

investigacion.

Parroquia San Juan

Parroquia Calpi

Parroquia Cubijies

Parroquia Licto

Parroquia San Luis

Parroquia Flores

Parroquia Punin

Parroquia Cacha

Parroquia Quimiag

Parroquia Lican

Parroquia

Pungala
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Tabla 4-8: Pregunta N°5: Ruta de turismo rural - Seleccione cudl considera relevante

para la investigacion.

Ruta de turismo rural Total Porcentaje
Parroquia San Juan 20 15%
Parroquia Calpi 21 16%
Parroquia Cubijies 18 14%
Parroquia Licto 8 6%
Parroquia San Luis 7 5%
Parroquia Flores 7 5%
Parroquia Punin 6 5%
Parroquia Cacha 7 5%
Parroquia Quimiag 16 12%
Parroquia Lican 19 15%
Parroquia Pungala 3 2%

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 4-6: Pregunta N°5: Ruta de turismo rural - Seleccione cuél considera relevante

para la investigacion.

Ruta de turismo rural - Seleccione cual
considera relevante para la investigacion.

B Parroquia San Juan B Parroquia Calpi

M Parroquia San Luis

B Parroquia Quimiag M Parroquia Lican

Parroquia Cubijies

Parroquia Flores  m Parroquia Punin

Fuente: Tabla 4-9

M Parroquia Licto

M Parroquia Cacha

M Parroquia Pungald

Cubijies es uno de los pueblos mas antiguos de la provincia de Chimborazo. En Lican

se encuentra la Iglesia considerada la segunda mas antigua del pais. San juan Posee

importantes atractivos turisticos naturales como el

volcén
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Chimborazo, Cafion la Chorrera. En Calpi estan el Museo Cultura de la Llama, Mirador

de Telempala, Museo de la Montafa.

Ruta del turismo Comunitario

En 3 parroquias rurales de Riobamba, comunidades indigenas brindan a turistas

nacionales y extranjeros la oportunidad de convivir y compartir su cultura, tradiciones y

formas de vida.

Pregunta N°6: Ruta del turismo Comunitario - Seleccione cuél considera relevante

para la investigacion.

Palacio Real, centro de turismo comunitario

Quilla Pacari, centro de turismo comunitario

Pucard Tambo, centro turistico comunitario

Tambohuasha, centro turistico comunitario

La Moya, centro de servicios turisticos comunitario

Casa Condor, centro de servicios turisticos comunitario

Chakana, centro de servicios turisticos comunitarios

Jatari campesino, centro de servicios turisticos comunitarios

Tabla 4-10: Pregunta N°6: Ruta del turismo Comunitario - Seleccione cuél considera

relevante para la investigacion.

Ruta del turismo Comunitario Total Porcentaje
Palacio Real, centro de turismo comunitario 28 21%
Quilla Pacari, centro de turismo comunitario 10 8%
Pucara Tambo, centro turistico comunitario 10 8%
Tambohuasha, centro turistico comunitario 7 5%
La Moya, centro de servicios turisticos 24 18%
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comunitario

Casa Céndor, centro de servicios turisticos 24 18%
comunitario

Chakana, centro de servicios turisticos 24 18%
comunitarios

Jatari campesino, centro de servicios turisticos 6 4%

comunitarios

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 4-7: Pregunta N°6: Ruta del turismo Comunitario - Seleccione cual considera

relevante para la investigacion.

Ruta del turismo Comunitario -

Seleccione cual considera relevante para
la investigacion.

M Palacio Real, centro de turismo comunitario

M Quilla Pacari, centro de turismo comunitario
Pucard Tambo, centro turistico comunitario

W Tambohuasha, centro turistico comunitario

B La Moya, centro de servicios turisticos comunitario
Casa Condor, centro de servicios turisticos comunitario

W Chakana, centro de servicios turisticos comunitarios

M Jatari campesino, centro de servicios turisticos comunitarios

Fuente: Tabla 4-11

Los centros de turismo comunitario en Riobamba tienen una gran acogida entre turistas

nacionales e internacionales. Los visitantes buscan conocer de cerca la cultura y

tradiciones de los pueblos indigenas, observar los paisajes que brinda el majestuoso

Chimborazo y recorrer por senderos utilizados por los comuneros para llegar a las minas

de hielo en la parte alta del coloso.
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Ruta de las huecas

Riobamba es un destino gastrondmico impresionante, sazonado por siglos de
sincretismo entre la cultura espafiola e indigena y servido por huecas tradicionales que

mantienen vivos los sabores del centro del Ecuador.

Pregunta N°7: Ruta de las huecas - Seleccione cuél considera relevante para la

investigacion.

El hornado riobambefio

El ceviche de chochos riobambefio

Los Rompenucas de Riobamba

Jugos de sal, pickles, quesos de chancho y perniles de la Sultana

Las Guaguamamas con fritada de Riobamba

Llapingachos con chorizo y huevo

Helados del Mercado de San Francisco

Helados de paila

Empanadas de morocho

Morochos de leche

Tabla 4-12: Pregunta N°7: Ruta de las huecas - Seleccione cual considera relevante
para la investigacion.

Ruta de las huecas Total Porcentaje
El hornado riobambefio 23 18%
El ceviche de chochos riobambefio 21 16%
Los Rompenucas de Riobamba 21 16%
Jugos de sal, pickles, quesos de chancho y perniles de la 7 5%
Sultana
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Las Guaguamamas con fritada de Riobamba 6 5%
Llapingachos con chorizo y huevo 19 14%
Helados del Mercado de San Francisco 17 13%
Helados de paila 6 5%
Empanadas de morocho 7 5%
Morochos de leche 4 3%

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 4-8: Pregunta N°7: Ruta de las huecas - Seleccione cuél considera relevante
para la investigacion.

Ruta de las huecas - Seleccione cual
considera relevante para la investigacion.

M El hornado riobambefio

M El ceviche de chochos riobambefio

B Los Rompenucas de Riobamba

W Jugos de sal, pickles, quesos de chancho y perniles de la Sultana
M Las Guaguamamas con fritada de Riobamba

M Llapingachos con chorizo y huevo

M Helados del Mercado de San Francisco

B Helados de paila

B Empanadas de morocho

B Morochos de leche

Fuente: Tabla 4-13

Riobamba, la Ciudad de las Primicias, cuenta con su propia historia gastronémica, que

parte con los conocimientos ancestrales de su pueblo indigena Puruhd,
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El hornado de la merced, para citar un ejemplo, se prepara en todas las provincias de la
Sierra ecuatoriana, sin embargo, cada pueblo perfeccioné su propia receta. La lista seria

extensa y peligrosa, pues omitir uno de los platos, podria enfurecer a mas de uno.

Parques y plazas patrimoniales

El Centro Histérico de Riobamba cuenta con una hermosa serie de plazas y parques
patrimoniales. Con jardines y monumentos, estos lugares guardan importantes hitos que

marcaron la historia del Ecuador.

Pregunta N°8: Parques y plazas patrimoniales - Seleccione cual considera

relevante para la investigacion.

Plaza de la Concepcion

Parque Maldonado

Parque Sucre

Parque La Libertad

Parque 21 de Abril

Plaza Artesanal Alfaro

Tabla 4-14: Pregunta N°8: Parques y plazas patrimoniales - Seleccione cual considera
relevante para la investigacion.

Parques y plazas patrimoniales Total Porcentaje
Plaza de la Concepcion 15 11%
Parque Maldonado 30 23%
Parque Sucre 27 21%
Parque La Libertad 8 6%
Parque 21 de Abril 27 20%
Plaza Artesanal Alfaro 25 19%

Fuente: (Lozano, 2021)
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Figura 4-9: Pregunta N°8: Parques y plazas patrimoniales - Seleccione cual considera
relevante para la investigacion.

Parques y plazas patrimoniales - Seleccione
cual considera relevante para la
investigacion.

M Plaza de la Concepcién B Parque Maldonado Parque Sucre

M Parque La Libertad M Parque 21 de Abril Plaza Artesanal Alfaro

Fuente: Figura 4-10:

Los encuestados eligieron parques que se encuentran relativamente en el centro
historico, el Parque Maldonado que tiene el monumento a Pedro Vicente Maldonado, el
parque Sucre con su pileta, en el Sector de la Loma A quito encontramos el parque 212
de abril y finalmente la plaza Alfaro.

Parques recreativos

Hermosos parques recreativos juegan un papel importante en la vida de los riobambefios
y sus visitantes: deporte, distraccion, contacto con la naturaleza son algunas de las
actividades que se pueden desarrollar en ellos.

Pregunta N°9: Parques recreativos - Seleccione cual considera relevante para la

investigacion.

Parque de la ciudadela Politécnica

Parque Sesquicentenario
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Parque Ricpamba

Parque Guayaquil

Tabla 4-15: Pregunta N°9: Parques recreativos - Seleccione cual considera relevante
para la investigacion.

Parques recreativos Total Porcentaje
Parque de la ciudadela Politécnica 28 21%
Parque Sesquicentenario 16 12%
Parque Ricpamba 41 31%
Parque Guayaquil 47 36%

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 4-11: Pregunta N°9: Parques recreativos - Seleccione cual considera relevante
para la investigacion.

Parques recreativos - Seleccione cual
considera relevante para la investigacion.

B Parque de la ciudadela Politécnica B Parque Sesquicentenario

M Parque Ricpamba B Parque Guayaquil

Fuente: Figura 4-12

Dentro de la ciudad, los parques recreativos traen sustentabilidad a las ciudades
integrando la naturaleza con la urbe. Forman cortinas de rompimiento de polvo y
amortiguan el ruido, elevando la calidad del aire y cuidando la estética. El parque
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Guayaquil conocido como parque infantil y Ricpamba son los mas conocidos de

Riobamba.

Ruta de los Volcanes y montafias

Hermosos volcanes existentes en la provincia de Chimborazo

Pregunta N°10: Ruta de los Volcanes y montafias- Seleccione cuél considera relevante

para la investigacion.

Volcan Chimborazo

El Altar

Carihuairazo

Volcén Tulabug

Cerro Punay

Colina de Lluishi

Desierto de Palmira

Tabla 4-16: Pregunta N°10: Ruta de los VVolcanes y montafias- Seleccione cual
considera relevante para la investigacion.

Ruta de los Volcanes y
montanas

Total

Porcentaje

Volcan Chimborazo 29 22%
El Altar 27 21%
Carihuairazo 12 9%
Volcéan Tulabug 7 5%
Cerro Punay 23 17%
Colina de Lluishi 10 8%
Desierto de Palmira 24 18%

Fuente: (Lozano, 2021)
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Figura 4-13: Pregunta N°10: Ruta de los VVolcanes y montafias- Seleccione cudl
considera relevante para la investigacion.

Ruta de los Volcanes y montafas- Seleccione
cual considera relevante para la
investigacion.

B Volcan Chimborazo M El Altar M Carihuairazo B Volcdn Tulabug

B Cerro Puiiay H Colina de Lluishi M Desierto de Palmira

Fuente: Figura 4-14

El Tayta Chimborazo es el icono de la ciudad, por tal razén obtuvo el mayor puntaje. El
Altar es otro volcan representativo y finalmente el desierto de Palmira se puso de moda
en los Gltimos afios. A partir del inicio de la pandemia se viralizaron imagenes y videos
de este desierto, resulta fantastico para tomar fotos, que hacen pensar que en realidad se
ha visitado el Medio Oriente y se ha convertido en el Gnico lugar en el pais.

Ruta de los Lagunas

Hermosas lagunas existentes en la provincia de Chimborazo

Pregunta N°11: Ruta de las lagunas - Seleccione cual considera relevante para la
investigacion.

Laguna de Colta Lagunas de Ozogoche

81



Laguna Amarilla

Laguna Valle Hermoso

Laguna Pintada

Laguna Azul

Lagunas de EI Altar

Laguna de Tazaron

Laguna Mandur

Laguna Estrellada

Laguna del Hotel

Laguna de Naranjal

Laguna de Cundur

Complejo Lacustre Ozogoche

Laguna De Mapaguifia
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Tabla 4-17: Pregunta N°11: Ruta de las lagunas - Seleccione cual considera relevante

para la investigacion.

Ruta de las lagunas Total Porcentaje
Laguna de Colta 20 15%
Lagunas de Ozogoche 20 15%
Laguna Amarilla 18 14%
Laguna Valle Hermoso 5 4%
Laguna Pintada 4 3%
Laguna Azul 6 4%
Lagunas de El Altar 19 14%
Laguna de Tazaron 5 4%
Laguna Mandur 4 3%
Laguna Estrellada 4 3%
Laguna del Hotel 6 4%
Laguna de Naranjal 4 3%
Laguna de Cundur 6 5%
Complejo Lacustre Ozogoche 6 5%
Laguna De Mapagtifia 5 4%

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 4-15: Pregunta N°11: Ruta de las lagunas - Seleccione cual considera relevante

para la investigacion.

Ruta de las lagunas - Seleccione cual
considera relevante para la investigacion.

M Laguna de Colta

M Laguna Valle Hermoso
M Lagunas de El Altar

M Laguna Estrellada

M Laguna de Cundur

M Lagunas de Ozogoche
M Laguna Pintada
M Laguna de Tazaron

B Laguna del Hotel

Laguna Amarilla
Laguna Azul

M Laguna Mandur

B Laguna de Naranjal

B Complejo Lacustre Ozogoche H Laguna De Mapagiiifia

Fuente: Figura 4-16
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Los encuestados eligieron la laguna de Colta (Kulta Kucha o Laguna del Pato), lagunas
de ozogoche (45 lagunas o lagos dentro del parque Sangay), laguna amarilla (dentro del
crater del nevado Altar), laguna del altar (Amarilla, Tazaron, Cocha negra, El hotel y
Releche.)

4.2. Interpretacion de la entrevista

Entrevistado: Renato Dilon

Cargo: Director de Gestion de Turismo del Municipio de Riobamba

Empresa: Gestion de Turismo

Entrevista
Tema: Desarrollo de paletas cromaticas en base a paisajes de la provincia de

Chimborazo

Entrevistador: Buenos dias, puede presentarse por favor
Entrevistado: Buenos dias, mi nombre es Renato Dillon, director de Gestion de

Turismo del Municipio de Riobamba.

Entrevistador: Pregunta 1. ;Como podria definir los lugares turisticos de la provincia
de Chimborazo?

Entrevistado: Nosotros aqui en Chimborazo, y dentro de la cuidad de Riobamba que es
nuestra competencia para definir nuestros sitios turisticos nos hemos basado en el
INVENTARIO de atractivos turisticos que se cred junto con la Escuela Superior
Politécnica de Chimborazo en este afio (2022) y el inventario contempla tres elementos;
recursos, facilidades y servicios. Estos tres elementos configuran lo que es un atractivo
turistico, entonces; con esto nosotros primero levantamos en donde tenemos los
recursos identificados se hace un levantamiento de la ficha para ver cuales eran las
facilidades y servicios. En funcion de esto asignamos un puntaje que lo ubica en una
categoria determinada, entonces, asi es como hemos definido en territorio cuales son

estos atractivos.
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Interpretacion: Esta pregunta nos permite reconocer los lugares en donde vamos a
crear las fotografias, ademas nos permite conocer cuales son los lugares mas

representativos de acuerdo con sus caracteristicas especificas propias de cada lugar.

Entrevistador: Pregunta 2. ;Cuél es el principal tipo de turismo de mayor incursion
dentro de la provincia de Chimborazo?

Entrevistado: De acuerdo con los indicadores que manejamos, estos varian
dependiendo a la época. Primero vienen Chimborazo motivados por la naturaleza y la
aventura. Es por eso por lo que nosotros como municipio hemos desarrollado ahora una
estrategia bastante fuerte de actividades de deporte y de aventuras para el desarrollo del
destino. Segundo vienen por visitar a familiares y amigos que también es una actividad
fuerte y otros sugieren que es por temas laborales para realizar visitas en territorio.
Interpretacion: Esto nos permite guiar la investigacion de acuerdo con los lugares mas
visitados por los turistas y de esta forma verificar la importancia de cada lugar ya sea

este por sus atributos visuales, geograficos o simplemente por reconocimiento.

Entrevistador: Pregunta 3. ;En qué temporada o fecha son méas concurridas las visitas
de los lugares turisticos dentro de la provincia de Chimborazo?

Entrevistado: En el mes de abril que coincide con las fiestas de Riobamba, noviembre,
carnaval, semana santa, agosto, navidad y fin de afio en ese orden en el que te estoy
mencionando

Interpretacion: Esto nos permite identificar cual es la temporada mas visitada para de
esta forma poder acceder a la toma fotografica y de esta forma identificar la temporada

mas visitada y asi obtener la paleta cromatica.

Entrevistador: Pregunta 4. ;Existe alguna oferta de turismo para los lugares turisticos
dentro de la provincia de Chimborazo?

Entrevistado: ;A qué te refieres con oferta?

Entrevistador: Ejemplos: campafias, promociones.

Entrevistado: Sacamos permanentemente promociones, tanto ofertas de actividades
como de servicios que son los dos ejes fundamentales que te damos. En la oferta de
servicios, nosotros tenemos un plan para ir promocionando a cada uno de los

establecimientos que cuentan con el registro turistico. En cambio, en las actividades
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varia de acuerdo a la época, por ejemplo; semana santa tenemos los productos de
sincretismo religioso, carnaval tenemos Riobamba tiempo de verano, abril y noviembre
obviamente la agenda de actividades y de eventos, diciembre tenemos los pases del
nifio. Entonces dependiendo de la época del afio vamos variando, pero mantenemos
campanas y ofertas permanentes y temporales

Interpretacion: Esta pregunta nos permite identificar y guiar la investigacion para ver
si podemos nosotros crear las paletas cromaticas para promocionar el lugar o
simplemente hacer una paleta estética y funcional, ademas nos permite conocer que
nuestra propuesta puede enfocarse y ser utilizada para fines promocionales dentro de

cualquier institucion de turismo.

Entrevistador: Pregunta 5. ;Existen repositorios o catalogos fotograficos de los
lugares turisticos més relevantes dentro de la provincia de Chimborazo?

Entrevistado: Si, nosotros tenemos tres elementos:

Un repositorio de todos los documentos desde la normativa que lo puedes encontrar

Por tema de pandemia, tenemos uno con todos los protocolos y medidas de bio
seguridad que también puedes encontrarlo

Tenemos uno de fotografias al pablico mediante solicitud de acceso previa la gente,
especialmente los establecimientos pueden acceder a las imé&genes que requieren para
hacer su promocion.

Interpretacion: Esta pregunta nos permite reforzar la creacion de nuestro proyecto ya
que no existe en si un elemento editorial fisico o digital que cumpla con las

caracteristicas necesarias para satisfacer esta necesidad.

Entrevistador: Pregunta 6. ;Considera Usted que los lugares turisticos dentro de la
provincia de Chimborazo deberian ser difundidos a mayor escala?

Entrevistado: Obviamente siempre hace falta la promocion, dsea la promocién es un
tema que debe ser transversal y que debe ir incrementando en funcion de los segmentos
de mercado al que quieres llegar. Incluso ahora que estamos trabajando en un tema de
especializacion de actividades tienes que seguir fortaleciendo la promocion a esos
segmentos especificos. Entonces la promocion es un tema sine qua non a la actividad
turistica y que tiene que ir en constante crecimiento. Incluso yo te diria como a criterio

personal; el estado actual del turismo en el Ecuador de debe a la falta de promocion
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turistica que hemos tenido en los dltimos afios. La promocién es un factor fundamental

generalmente para el desarrollo del turismo

Interpretacion: Esta pregunta nos permite identificar que nuestros lugares turisticos
necesitan una mayor difusion en cuanto a nivel global o interno, ya que los lugares son
muy hermosos pero su falta de promocion hace que se queden sin visitas o simplemente
no destaquen sus atributos.

Entrevistador: Pregunta 7. ¢Cuales son los lugares turisticos mas concurridos dentro
de la provincia de Chimborazo?

Entrevistado: Bueno te hablo como Riobamba, nosotros tenemos el Chimborazo, que
es el principal atractivo turistico que es el que motiva a la mayoria de gente que nos
visita, tenemos el altar con la laguna amarilla por la zona de Quimiag y tenemos los
centros de turismo comunitario y todo lo relacionado a la actividad cultural. Esos son
los principales destinos turisticos de nuestra ciudad

Interpretacion: esta pregunta nos permite crear una lista de los lugares que podemos

visitar y fotografiar para la creacion de nuestro catdlogo cromatico.

Entrevistador: Pregunta 8. ;Considera usted que los paisajes de cada lugar turistico
dentro de la provincia de Chimborazo tienen un alto potencial cromético?

Entrevistado: Por supuesto, realmente Riobamba es un cantdén bendecido en ese
sentido y tenemos una diversidad de escenarios geograficos para el desarrollo de
actividades y deporte, entonces, contamos con el recurso natural suficiente. Nos falta
desarrollar todavia facilidades y servicios, pero como recursos lo contamos.
Interpretacion: Esta pregunta nos permite reforzar la creacion de nuestro proyecto ya
qgue no existe en si un elemento editorial fisico o digital que cumpla con las

caracteristicas necesarias para satisfacer esta necesidad.

Entrevistador: Pregunta 9. ¢(Puede considerarse las Iglesias como potencial paisaje
turistico?

Entrevistado: No es tanto, puede ser un paisaje urbano, puede considerarse como un
recurso, dentro de ese recurso si, pero ahi hay un problema. las Iglesias de por si son
museos Vvivos, museos de arte religioso tienen piezas incluso de valor, pero para poder

estar abiertas permanente mente al publico para una actividad turistica se requiere
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fortalecer sus sistemas de seguridad, pues son unos elementos los cuales ahora estamos
trabajando. Las iglesias siempre seran un factor fundamental sobre todo para ciudades
como las nuestras donde tienen también un enfoque historico colonial importante.
Interpretacion: Esta pregunta nos permite identificar y categorizar los lugares que
pueden constar dentro de nuestro catdlogo cromatico y una vez mas validar la creacion
de la propuesta, por lo que debemos enfocarla a destacar cada elemento y caracteristica
especifica dentro del catalogo cromatico.

Entrevistador: Gracias Ingeniero por el tiempo y su colaboracion

Entrevistado: A ti, de igual manera muchas gracias.
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CAPITULO V: PROPUESTA

5. Ejecucién del proyecto.

El presente proyecto se realiza mediante el uso de la metodologia proyectual de Robert
Scott, por lo tanto, se enfoca en sus 4 causas, que permiten determinar los procesos
especificos para un correcto desarrollo de la propuesta grafica finalizada.

Cabe mencionar que para obtener un producto de calidad es necesario una correcta
fundamentacion de cada etapa, esto permite continuar con la aplicacion de la causa

primera, la causa formal, causa material y la causa técnica.

5.1. Causa primera (necesidad), cliente y entorno

La causa primera permite identificar el origen del problema que es la necesidad por lo
tanto se debe limitar el segmento meta y el contexto en el que se va a desarrollar la
investigacion, dentro de este punto se obtiene la informacién a partir de la aplicacion de
las encuestas, entrevistas y fichas de observacion que permitira identificar el proceso de
realizacion del catdlogo de paletas cromaticas partiendo de las fotografias obtenidas de
los paisajes de la provincia de Chimborazo y de esta forma se analiza e identifica los

procesos involucrados para la creacion de la propuesta final.

5.1.2. Entorno

La presente investigacion se desarrolla en la provincia de Chimborazo como punto
central el cual sera distribuido en diferentes lugares de acuerdo con el instrumento
aplicado ya que de esta forma se obtiene fotografias de lugares especificos los que
serviran para la creacion de las paletas cromaticas y posteriormente la creacion del

catalogo final.

El catdlogo realizado en base a paletas cromaticas podra ser usado para representar e
identificar croméaticamente un lugar en especifico y de esta forma brindar productos
estéticos y funcionales de acuerdo con la necesidad y a su vez satisfacer las necesidades

de los clientes.
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5.1.2.1.Segmento meta

Nuestro segmento meta esta dirigido a Disefiadores Graficos, Artistas, Fotdgrafos y
Turistas dentro de la ciudad de Riobamba los cuales permitiran establecer los lugares
especificos e identificatorios de cada lugar de la provincia de Chimborazo, tomando
como referencia las variables de tipo geogréfico, psicografico, demografico, estilo de

vida, etc.

Clientes actuales: Los principales clientes son los Disefiadores Gréaficos, Artistas,
Fotdgrafos o personas que necesiten hacer uso de diferentes paletas cromaticas
representativas de la provincia de Chimborazo.

Clientes Potenciales: EIl presente proyecto puede ser utilizado por diferentes
profesiones que hagan uso de este elemento por lo que se podria dirigir a decoradores de
interiores, disefiadores industriales, artistas, pintores, etc y de esta forma tendrian un
elemento cromaético establecido y fundamentado para poder hacerlo uso de acuerdo con

sus necesidades graficas y visuales.

5.2. Causa formal (Fundamentacion teérica)

Dentro de esta etapa se fundamenta tedricamente cada uno de los procesos a través de
fuentes bibliogréaficas principales y secundarias para validar cientificamente la
propuesta grafica. Los conceptos y elementos de disefio propuestos deben cumplir una
funcién y de esta forma permitir que el producto final sea estético, funcional y satisfaga

la necesidad del publico objetivo.

5.2.1. Tendencia

La tendencia utilizada dentro de la propuesta grafica es la minimalista ya que se expresa
de esta forma caracteristicas especificas de disefio que involucran la elegancia, limpieza
y estilo de disefio. Por lo tanto, mediante esta tendencia podemos enfocarnos de manera
especifica lo que se desea mostrar como en este caso las fotografias y las paletas

cromaticas obtenidas a partir de estas.
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5.2.2. Proceso creativo

El proceso se realizd mediante la aplicacion de la ficha de observacion la cual nos
permitio obtener las fotografias de los lugares seleccionados mediante la aplicacion del
instrumento, por lo que una vez obtenidos los productos graficos se genera la aplicacion
de diferentes métodos de obtencion de paletas cromaticas y de esta forma analizar y
seleccionar el mejor para la creacion de la pieza final tomando en cuenta elementos
gréficos, de composicion, tipograficos y de forma para obtener una pieza funcional y

estética como producto gréafico.

5.2.3. Técnica creativa

Para la creacion de la propuesta se selecciond la técnica de matrices combinatorias
porque nos brinda una mayor facilidad para seleccionar y combinar elementos para la
creacion del catélogo y a su vez obtener un producto de calidad, por lo tanto, se tomaron
diferentes variables y criterios para la aplicacion de la técnica.

5.2.3.1. Matrices combinatorias

Se seleccionan diferentes variables relacionadas a la elaboracion de la marca partiendo
de criterios principales como: el color, la forma, la tipografia y asi identificar una
posible linea gréfica para la empresa.

Tabla 5-1: Matrices combinatorias para creacion del catalogo

Disefio | Cromética | Elementos | Contenido | Tipografia
de forma

Geomeétrico X X X
Estético X X X X
Ergonomico X X X X

Pertinente X X X
Elegante X X X X X

Llamativo X X X
Funcional X X X X X

Fuente: (Lozano, 2021)
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A partir de la aplicacion de la técnica creativa de matrices combinatorias para la
creacion del catalogo de paletas cromaticas, se puede identificar que la pieza gréfica
final debe obtener un disefio geométrico, estético, ergonémico, pertinente, elegante y
funcional tomando en cuenta que esto debe ir acompafiado de una cromaética pertinente
ya que al ser un catdlogo de paletas cromaticas se debe realzar esta caracteristica por lo
que debe ir acompariada por elementos de forma de acuerdo al contenido y la tipografia

para crear un elemento funcional.

5.3. Métodos de creacién de paletas crométicas

5.3.1. Generacion de fotografias basadas en los paisajes de la provincia de

Chimborazo

Se ha realizado la seleccion de las distintas fotografias tomadas de varios paisajes
naturales, urbanos y culturales de la provincia para la creacion de las paletas de color,
hemos seleccionados varios de ellos en distintos horarios para poder contar con la
mayor cantidad de colores para crear las paletas a ser aplicadas en la creacion de una

marca.
Para la captura de las imagenes trabajamos con una cdmara Nikon d610 los ajustes de

ISO, APERTURA Y VELOCIDAD DE CAPTURA para cada una de las imagenes se

detallan en la siguiente tabla.
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Tabla 5-2: Obtencidn de fotografias

Paisajes de la provincia de Chimborazo

) nixon p610 1/250

. B s
“0- 150100 Q@ CHIMBORAZO

&> somme/s

Descripcion: Llanuras de la provincia de Chimborazo visto
desde la via a San Juan

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural

INFOR ) wixonns10 1/200

MA -0- 150100 Q@ CHIMBORAZO

O sommFLs

visto desde la via a San Juan

Descripcion: Llanuras de la provincia de Chimborazo

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural
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-0- 150140 Q CHIMBORAZO

O sommFs

Descripcion: Llanuras parroquia Yaruquies

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural

-0~ 150500 Q CHIMBORAZO

'A
& sommms

Descripcion: Parroquia Cacha

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural
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INFOR | & wmxonssno 4 12000

-0- 1502500  Q CHIMBORAZO

ﬂm“ & ssmmrua

Descripcion: Parroquia cacha

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural

INFOR ) wikon 610 1/3200

:0- 1501200  Q CHIMBORAZO

clo“ & 3smmAa

Descripcion: Iglesia San Antonio de Padua “Loma de
Quito” Canton Riobamba

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Arquitectonico
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INFOR ) wixonns10 1/250

M A “0- 150100 @ CHIMBORAZO

-~
& sommrs

Alausi

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural

NDG10 1/250
-0- 150100 Q CHIMBORAZO

T~
&> sommrs

Cantén Riobamba

Descripcion: Iglesia San Antonio de Padua “Loma de Quito”

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Arquitectonico
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) wixonns10 1/160

-0 150200 Q CHIMBORAZO 2

oy 5
cl “ £) 50MMF20 s

Descripcion: Colegio Pedro Vicente Maldonado
Fotografia: Sebastian Lozano
Paisaje: Categoria Arquitectonico

S

N\ ,7 ‘v— # e Y’ e X
D wxonssto 4 1200

‘0~ 150100 Q cHIMBORAZO

&> 50MMF56

Descripcion: Parque Sucre Canton Riobamba
Fotografia: Sebastian Lozano
Paisaje: Categoria Natural




Q cumimBoRAzo = =

cl “ & 3smmE20

P 2= .~_‘4 “ A
Descripcion: Estacion del ferrocarril Cantén Riobamba

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Arquitectonico (Urbano)

.

"

INFOR | & wxonnsno 4 1200

Mn -0 150100 Q CHIMBORAZO
clnu O 35MMF20

Descripcion: Estacion del ferrocarril Cantén Riobamba

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria arquitectonico (Urbano)
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) wikon 610 1/250
20 150160 Q cHIMBORAZO

&> 3smMmF1s

Fotografia: Sebastian Lozano

no

Paisaje: Categoria Urbar

) wonnsto 4 1125

-0 180220 @ CHIMBORAZO

&> 35MMF56

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural
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) wixonps10 1/250
-0~ 180125 Q CHIMBORAZO

&> 35mmF1s

Descripcion: Laguna de Colta
Fotografia: Sebastian Lozano
Paisaje: Categoria Natural

) nixon 610 1/320
-0- 150100

&> sommF1s

Fotografia: Sebastian Lozano
Paisaje: Categoria Natural
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. M

INFOR ) wixonns10 1/250

<0- 150125 Q CHIMBORAZO

clo" & s0MMF18

Colta

Fotografia: Sebastian Lozano
Paisaje: Categoria Natural

INFOR ) wxonns10 1/200

-0- 150100 Q CHIMBORAZO

cln“ (> s0MMF18

Descripcion: Nevado Chimborazo visto desde el arenal

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural
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b '
NS N

INFOR ) wixonps10 1/200

‘ -
20- 150100 Q cHIMBORAZO __

=~ E: .
~
e

Descripcion: Chuquiragua planta que se da Unicamente en
las cercanias al nevado Chimborazo

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural

INFOR ) wixonp610 1/250

-0- 150100 Q@ CHIMBORAZO

(A
cl “ > S0MMF8

Descripcion: El arenal provincia de Chimborazo
Fotografia: Sebastian Lozano
Paisaje: Categoria Natural
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INFOR K wixonpe10 1/250

MA -0~ 150100 Q@ CHIMBORAZO

&> sommrs

Descripcion: El arenal provincia de Chimborazo

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural

INFOR ) wixonns10 1/250

"
&> sommrs

Descripcion: El arenal provincia d

Mn -0~ 150100 Q CHIMBORAZO ::.

e hibozo

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural
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-0- 150100 Q CHIMBORAZO

(.
& sommF9

Descripcion: Nevado Chimborazo (El arenal)

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural

% ©Ordsts

Descripcion: Via San juan

1/200
-0- 150100 Q cHmBoRAIO |

-~
&) sommFs

L

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural
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) wixonpe10 1/200
-0 150100 Q CHIMBORAZO

& sommEn

Descripcion: Nevado Chimborazo y llanuras parroquia
Calpi

Fotografia: Sebastian Lozano

Paisaje: Categoria Natural

Fuente: (Lozano, 2021)

5.4. Métodos de obtencién del color

De acuerdo con la investigacion planteada por Fernandez, en esta fase del proyecto se
investigan diferentes métodos y procesos de trabajo que permitan obtener 7 datos
cromaticos procedentes de cada una de las imagenes registradas. A continuacion, se

detalla la evolucion del proceso de trabajo y método escogido (Fernandez, 2017).

5.4.1. Método 1: Colores dominantes

Se lleva a cabo una solucion cuantitativa mediante el calculo matematico de los pixeles
de toda la imagen. Se crea un algoritmo que calcula el valor cromatico de cada pixel de
la imagen muestreada, los resultados se clasifican por codigo de color RGB y numero
de pixeles de cada color ordenador de mayor a menor.
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Figura 5-1: Método 1: Colores dominantes

| test jpg .
C olor]| [RGB Color || Count

I 5696155363 |
[ 1 60.160.160](1877
B [125.128.128[1429
I 128.128.160[1371
192.192.192[1116
I 06.96.96 |09
224,224,192
192.192.160
224224160

B 06.128.128

Fuente: (Fernandez, 2017)

En un principio parecia un buen método ya que se apoya en resultados estadisticos, pero
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en contrapartida tiene el inconveniente que no cuantifica algunos colores esenciales,
esto ocurre por ejemplo en areas pequefias de la imagen, pero de gran interés cromatico
como por ejemplo una linea del horizonte, una pequefia nube en el cielo, etc., a nivel

cuantitativo no los detecta o los valora por debajo de otros colores menos descriptivos.

Por ejemplo, en la siguiente imagen procedente del registro fotografico, las tonalidades
calidas de la zona del horizonte que aportan mucha informacion (amanecer), se sitlan
en la posicion 7, 8 y 9 de los resultados test. Si seleccionamos los 6 colores mas

puntuados las tonalidades calidas del horizonte no apareceran en los resultados.
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Figura 5-2: Obtencion de imagen original para el método 1: Colores dominantes

Fuente: (Fernandez, 2017)

Como este método excluye los colores de las areas pequefias de las fotografias, pero de

gran contraste tonal e informacion meteoroldgica se siguen buscando otras soluciones.

5.4.2. Meétodo 2: Color por zonas con Adobe Color

A partir de los resultados obtenidos en el Método 1 se decide buscar otros procesos que
permitan obtener un color determinado seleccionando aquellas zonas que podrian tener

un interés cromatico mediante el software Adobe Color.

De esta manera se investiga como obtener muestras cromaticas segmentando la imagen
a traves de distintos puntos: tonos mas claros en el horizonte, méas oscuros y azulados en
el cénit, etc. A través de este método se indaga trabajar con soluciones cualitativas

priorizando la diferencia cromatica al nimero de pixeles obtenidos en la imagen.

En la siguiente captura de Adobe Color se puede observar este proceso de trabajo

personalizado a modo “cuenta gotas” de Photoshop.

Este proceso parece muy Util para conseguir resultados cromaticos muy descriptivos y
de gran contraste, pero no ofrece resultados matematicos de zonas de mayor a menor
incidencia. Por tanto, se sigue investigando como crear paletas de colores a partir de una
imagen.
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Figura 5-3: Método 2: Colores por zonas con Adobe Color

Fuente: (Fernandez, 2017)

5.5. Analisis de obtencion de paletas crométicas de acuerdo con el andlisis

cuantitativo de pixeles de color

Con aplicacién del método cuantitativo de pixeles se van a generar paletas de colores de
acuerdo con base en los colores que presenten mayor numero de pixeles dentro de la
imagen a partir de este se ordenaran de mayor a menor de acuerdo con el numero de
estos, se tomo en cuenta las 25 imagenes para tener una base con la cual sustentar este

método.
Se procedi6 a analizar las paletas de color generadas por la herramienta Color Tiff,

misma que es basada en un algoritmo matematico para determinar la prevalencia de un

color en una imagen.
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Figura 5-4: Obtencion de paleta cromatica 1

minant Color Paletts
Do cal alette Dominant Color Palette

00 0000 ® 0000
¢ ® O o e

Fuente: (Lozano, 2021)

En el caso de la figura 5-4 podemos observar que no todos los colores forman parte de

una identidad cromaética, en concreto el color o no corresponde a una combinacion

estetica de color, es decir el modelo matematico en esta imagen no es correcto.

En el caso de la imagen el modelo nos muestra una combinacion de color atractiva
tomando en cuenta todos los colores presentes en la imagen, esta es una combinacién

que es posible utilizarle en el desarrollo de un disefio.

Figura 5-5: Obtencion de paleta cromatica 2

Dominant Color Palette Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)
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En el caso de las dos imagenes se puede determinar que las pateas de colores estan
estructuradas acorde a los colores que presenta en cada una de ellas, a pesar de que la
primera imagen fue tomada en una hora distinta y con distintos ajustes de camara en las
paletas se puede observar colores similares, en este caso el modelo matemético detecto

los colores de cada una de las imagenes.

Figura 5-6: Obtencion de paleta cromatica 3

Dominant Color Palette Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

En las siguientes imagenes se hace evidente que sistema matematico a pesar de que en

las dos iméagenes se presenta el color . en la imagen 5-6 no lo determina como un
color existente en la imagen y en la imagen dos el modelo si lo determina y este forma

parte de la paleta.
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Figura 5-7: Obtencion de paleta cromatica 4

Dominant Color Palette Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

En las imagenes que se presentan vemos que el modelo en el caso de la imagen 5-7 no
detecta todos los colores que tienen prevalencia en ella, por ejemplo @ y en ninguno de

los casos presenta una combinacion logica de los mismos.

Figura 5-8: Obtencién de paleta cromatica 5

Dominant Color Palette Dominant Color Palette

l . y.‘

Fuente: (Lozano, 2021)

En el analisis de estas dos imagenes podemos ver que el modelo falla nuevamente ya

que determina colores que a la vista no estan presentes en las capturas, por ejemplo, en
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la aleta generada de la imagen 5 - 8 se determina el siguiente color . mismo que no

se puede visualizar en la imagen, de igual manera en la imagen dos el modelo detecta el

siguiente color en la imagen . , color que no se encuentra presente en la captura.

Figura 5-9: Obtencidn de paleta cromatica 6

Dominant Color Palette Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

En la imagen 5 - 9 el modelo detecta un color que a criterio del concepto de mencionado

modelo detecta los colores predominantes o de mayor presencia, en la captura detecta el

color . que se puede observar no tiene mayor peso en la imagen, sin embargo la

determina como parte de la paleta de color.
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Figura 5-10: Obtencion de paleta cromética 1

Dominant Color Palette Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

En el caso de la imagen 1 la deteccion de los colores es la correcta de acuerdo con el

funcionamiento del método, no asi en el caso de la imagen 5 -10 que detecta el color .
que no es un color que tenga relevancia o se repita varias veces en la imagen, se hace
evidente la deficiencia de este método en la deteccion de los colores y la generacion de

una posible paleta.

Figura 5-11: Obtencion de paleta cromatica 8

Dominant Color Palette Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)
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En el caso de estas dos imagenes se realizd un tipo experimento para validar la
funcionalidad del método, se realizé una toma de fotografia similar a distintas horas del
dia, es obvio suponer que los colores en cada uno de los casos seria diferentes, pero en
el caso de la imagen dos el método es mucho mas efectivo ya que genera una paleta de
color basada en colores azules que son de predominancia en la. Imagen, no asi en el
caso de la imagen 1 que deberia ser an mas evidente el predominio de estos colores.

Figura 5-12: Obtencién de paleta cromatica 9

Dominant Color Palette Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Realizando el analisis a las siguientes imagenes se puede evidenciar que el modelo en

los dos casos es inexacto ya que determina color que no corresponden a los que estan

presentes en cada una de ellas '. si se observan las dos capturas a la vista se puede

detectar que el color que determina el método no existe.
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Figura 5-13: Obtencién de paleta cromaética 10

Dominant Color Palette Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

En las dos capturas de la misma manera se evidencia la presencia de colores que no se
identifican en las respectivas imagenes, en los dos casos el modelo no genera una paleta

de colores que pueda representar una posible combinacion a usarla en un disefio.

Figura 5-14: Obtencion de paleta cromética 11

Dominant Color Palette Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Analizando las capturas vemos que en la imagen 5-14 el método genera una paleta
basada en los colores presentes en la imagen, en esta ocasion los colores tienen cierta
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combinacién que se puede aplicar en un disefio, en el caso de la segunda imagen la

paleta no es una combinacion atractiva que se pueda aplicar.

Figura 5-15: Obtencion de paleta cromética 12

Dominant Color Palette

Dominant Color Palette

@ oecccee O

Fuente: (Lozano, 2021)

En la imagen 5 -15 el método determina como color predominate . en este caso la

paleta puede ser utilizada ya que existe un contraste de colores que se puede aplicar de

manera efectiva en un disefio, en la imagen dos el método no genera una paleta atractiva

solo determina los colores de acuerdo con su relevancia.

5.6. Comparacion de procesos de creacion de paletas de color de acuerdo con los

métodos propuestos.

Para evidenciar la validez del segundo método en la creacién de paletas de colores se

realiz6 un estudio comparativo con varias imagenes utilizado el método 1 y método 2

respectivamente.

Figura 5-16: Método 1: Colores dominantes 1
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Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-17: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 1

MUESTRAS ARMONIAS .
MUESTRAS MONIA INGER) MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN

Fuente: (Lozano, 2021)

Como se puede observar en el metodo 1 se toman en cuenta 10 muestras de color que
corresponden a los mas relevantes de la imagen mientras que el método 2 la aplicacion
realiza un analisis de armonia de color para crear una paleta con combinaciones de los
colores presentes en la imagen, al hablar de armonia estamos haciendo referencia a una

de las caracteristicas principales de una paleta de color.
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Figura 5-18: Método 1: Colores dominantes 2

Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-19: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 2

MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN

Fuente: (Lozano, 2021)

De la misma manera se pudo verificar que con el metido 1 Unicamente se toman
muestras de los principales colores presentes en la imagen, en tanto que el método 2

realiza un analisis de armonia para generar una paleta de color atractiva.
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Figura 5-20: Método 1: Colores dominantes 3

Dominant Color Palette
O 00000

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-21: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 3

ARMONIAS

Fuente: (Lozano, 2021)

En esta imagen se hace mas evidente la eficacia del método 2 para la creacién de una
paleta de color ya que para crear la armonia en la cual se basa la paleta se toma en
cuenta distintos matices de un mismo color, complementando con el color que se

encuentra con mayor presencia en la imagen.
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Figura 5-22: Método 1: Colores dominantes 4

Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-23: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 4

MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN

Fuente: (Lozano, 2021)

En estas capturas se puede notar que con el segundo método la aplicacion toma en
cuenta colores relacionados en el caso de los azules para crear la armonia de color,
mientras que el método 1 basa su funcionamiento en detectar el color de mayor

presencia en la imagen.
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Figura 5-24: Método 1: Colores dominantes 5

Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-25: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 5

MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN E
MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN

Fuente: (Lozano, 2021)

Como se puede observar en el método 1 el sistema toma en cuenta los colores azules
para la generacion de las 10 muestras de color que presenta a manera de una paleta de
color, pero no detecta la presencia del color verde, color que en el método 2 permite
generar una combinacion de distintos colores que generan una pelta de color atractiva.
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Figura 5-26: Método 1: Colores dominantes 6

Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-27: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 6

MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN

Fuente: (Lozano, 2021)

En el caso del método 1 en esta imagen solo detecta un tipo de color azul, lo cual no le
permite generar una paleta de color bien estructurada, en el método 2 se realiza la
armonia de color basado en los azules y complementado con el color verde y plomo,

con lo cual se genera una paleta aplicable a un disefio.
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Figura 5-28: Método 1: Colores dominantes 7

Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-29: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 7

MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN s
MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN

Fuente: (Lozano, 2021)

En esta imagen con el método 1 no se detecta los colores mas vivos de la imagen sino se
toma en cuenta los colores con méas presencia en la imagen, en el método 2 se detecta
los colores necesarios para crear una armonia que nos permite tener una paleta de

colores viene estructurada.
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Figura 5-30: Método 1: Colores dominantes 8

Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-31: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 8

MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN

Fuente: (Lozano, 2021)

En este conjunto de imagenes se pude apreciar que en el método 1 no detecta los colores
necesarios para conformar una peta de colores estructurada, a diferencia del método dos

gue nos genera una paleta de color con dinamica y aplicable a un proyecto.
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Figura 5-32: Método 1: Colores dominantes 9

Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-33: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 9

IMAGEN IUESTR/ ARMONIAS

Fuente: (Lozano, 2021)

Podemos ver en este conjunto de imagenes que el método 1 detecta colores que no son
un complemento para conformar una paleta de colores mientras que en el caso del

método 2 se toma en cuenta los colores exactos para crear la armonia de color.
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Figura 5-34: Método 1: Colores dominantes 10

Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-35: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 10

MUESTRAS i MAGEN
MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN et ARNIONIS IMAGEN

Fuente: (Lozano, 2021)

De la misma manera que en las capturas anteriores el método 1 toma colores incensarios
y que no son Utiles para generar una paleta cromatica, el método dos demuestra ser el
mas eficiente toma los colores que permiten generar posibles combinaciones al miento

de realizar un proyecto de disefio.
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Figura 5-36: Método 1: Colores dominantes 11

Dominant Color Palette

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-37: Método 2: Color por zonas con Adobe Color 11

MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN MUESTRAS ARMONIAS IMAGEN

Fuente: (Lozano, 2021)

Al realizar el andlisis comparativo de las capturas vemos que el método 1 no es el
apropiado para generar paletas de color que tengan un contexto visual y de
composicion, el método es nos genera una paleta de color visualmente atractiva y
aplicable en el desarrollo de un trabajo toma en cuenta colores que permiten realizar
distintos tipos de combinaciones.
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Después de la realizacion de la comparacion de los dos métodos se puede mencionar
que el método 1: Colores dominantes Unicamente toma colores al azar de aquellos que
tienen mayor relevancia en una fotografia, este método no toma en cuenta estructuras de
armonias, monocromias o triadas, es mas un método que funciona a manera de
cuentagotas de Photoshop que toma una muestra y las organiza por orden de relevancia

en una supuesta paleta de colores.

El método 2: Color por zonas con Adobe Color es muy efectivo, genera paletas de color
atractivas combinaciones armonicas aplicables en cualquier tipo de proyecto grafico que
tenga como primicias los colores de la provincia como por ejemplo la creacion de una
marca turistica, marca de algln tipo de producto o marca de vestimenta propia de la
cultura, son innumerables la forma en la que se puede aplicar las paletas generadas con
el método 2, por lo que se procede a realizar la seleccidn de las fotografias finales para

la obtencion del producto grafico.

5.7. Justificacion los principios del buen disefio.

La propuesta grafica contempla los principios del buen disefio tomando en cuenta que la
pieza final debe ser original y atractiva, ademas de resaltar los paisajes naturales y las

paletas cromaticas obtenidas a través del proceso creativo realizado.

El catdlogo se muestra de forma estética haciéndolo que sea Util y honesto ante el
publico, ademas se puede evidenciar una buena ejecucion durante todo el proceso de

creacion.

5.8. Generacion de las paletas cromaticas

Para la creacion del catalogo de paletas cromaticas basadas en paisajes de la provincia
de Chimborazo, una vez aplicado los instrumentos como lo son la encuesta y la
entrevista, se procedié al andlisis e interpretacion de los datos y se obtuvo los resultados
correspondientes a los lugares que se debia acudir y realizar las fotografias

correspondientes, entonces se accedio a la cdmara Nikon d610 el cual se le configurd
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los ajustes de 1SO, apertura y velocidad de captura para la obtencion de los bodegones

de las fotografias a usar para la creacion de las paletas cromaticas.

Se realiz0 varios archivos los cuales contienen los diferentes bodegones fotograficos de

los diferentes lugares de la provincia de Chimborazo.

Figura 5-38: Generacion de bodegones fotograficos

Fuente: (Lozano, 2021)

Una vez seleccionadas las fotografias finales y que cumplan con las mayores exigencias
estéticas y funcionales para la creacion de las paletas cromaticas, se procede a realizar el
retoque fotografico en el software Adobe Photoshop el que nos permitira tratar la
imagen y asi de esta forma realizar la edicion estética en cuanto a elementos que no

pueden formar parte de la composicion de la fotografia final.

Figura 5-39: software de tratamiento fotografico Adobe Photoshop

Adobe Photoshop

) Adobe creative Cloud

129



Fuente: (Lozano, 2021)

Cargamos la fotografia al editor gréafico y retocamos la fotografia, eliminamos los
elementos que no son dentro de la composicion, por ejemplo en esta fotografia
realizamos la edicion de los cables de tendido eléctrico que pasan por la estructura
arquitecténica como lo es la iglesia de San Alfonso, entonces eliminamos todos los
elementos que pueden dafar la estética de la fotografia para hacerla uso en la creacion

del catalogo de paletas cromaticas.

Figura 5-40: Edicidn de la fotografia en software Photoshop

ABEON=06080 - & -~ 3 0 BEO* NES AR~

Fuente: (Lozano, 2021)

Una vez finalizado el retoque fotografico se exporta la imagen finalizada para hacer uso
de esta dentro del método para la extraccion de la paleta cromatica, este paso es

importante para poder obtener un producto grafico de calidad.

Figura 5-41: Fotografia editada en el software
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Fuente: (Lozano, 2021)

Una vez obtenidos los bodegones de fotografias editadas, ingresamos al software de
generacion de paletas cromaticas como lo es Adobe Color en el siguiente enlace
https://color.adobe.com/es/create/color-wheel, este software permite la generacion de
paletas crométicas de forma gratuita, es una herramienta que permite de forma
automatica a partir de la generacion de una imagen y de esta forma brindar una

combinacion de colores confiables a través de esta herramienta.

Figura 5-42: Ingreso al software Adobe Color

ece G a0k x4+ v
« & @ googl -adobe+color&rlz=1C5CHFA_enEC@97ECI97&oq=adobedaqs=chrome.0.69I59j46i199i43314651512/0i433i512j011311433i51212j69i60.. ¢ « O . i
Go g\e adobe color X & Q o o

hitps:icolor.adobe.com = Traducir esta pagina

Adobe Color: Golor wheel, a color palette generator
Create color palettes with the color wheel or imaga, browsa thousands of color combinations
from the Adabe Color community.

Adobe Color
. exal

mina miles de combinaciones de colores de la ...

Explorar

Expiora las tendencias de color e inspirate con la paleta de

Explore

Explore color trands and get inspired from other designers

Kuler
Pure Apple, Grass Graen, Chloraphyll Green, Jealous ...

Mas resultados. de adobe.com »

Preguntas relacionadas

¢ Cudl es &l color del adobe? v
¢Cdémo funciona el adobe color? ~
¢ Como sacar el color Adobe? A4
£ Como agregar colores en Adobe? v

hitps:iiwww,adobe.com » praducts » Golor ¥

hitps:/ihelpx.adobe.com » creative-cloud » adobe-color =
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Fuente: (Lozano, 2021)

Una vez dentro del software nos aparece una pantalla principal que nos permite
seleccionar la regla de armonia de color en la que podemos seleccionar que nuestra
paleta sea analoga, monocromatica, triada, complementarios, separacion
complementaria, doble separacién complementaria. Cuadrado, compuesto, tonos o de

forma personalizada.

Una vez seleccionado el estilo de nuestra paleta cromatica abajo obtendremos las
paletas cromaticas y el cddigo de color para poderlo descargar u hacer uso dentro de

otras plataformas.

Figura 5-43: Pantalla principal de Adobe Color

Fuente: (Lozano, 2021)

Una vez abierto el software nos vamos a la pestafia imagen y se nos marca los colores
principales de la fotografia y nos despliega la paleta cromatica seleccionada de acuerdo
con la fotografia, en la parte de abajo nos muestra el cdédigo hexadecimal y en la parte

derecha podemos guardar la paleta seleccionada para hacer uso externo de la misma.

Figura 5-44: Generacion de paleta cromética en Adobe Color
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Fuente: (Lozano, 2021)

5.9. Estructura compositiva

Para la creacion del catadlogo de paletas cromaticas basado en fotografias de la provincia
de Chimborazo se hace uso de la estructura compositiva medias y diagonales la que nos
permite seccionar dentro de la malla espacios para colocar los elementos de acuerdo con
nuestro estilo, por lo tanto hemos seleccionado los elementos y los hemos colocado de
forma estética, funcional y arménica para que el producto final sea el producto deseado

en este proyecto.

De esta forma se realiz6 en cada una de las paginas ya que comprende varias secciones
por lo que se debe adaptar la estructura de acuerdo con nuestra necesidad y de esta

forma tener la misma linea de disefio en todo el catalogo.

Figura 5-45: Estructura compositiva de contenido
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Fuente: (Lozano, 2021)

Por ejemplo en el disefio de la muestra de las paletas cromaticas la malla de medias y
diagonales nos sirvio para dividir secciones de acuerdo con la informacion extraida de
cada paleta, dando asi un producto armonioso visualmente y funcional para las personas

que haran uso del producto grafico.

Figura 5-46: Estructura compositiva de paletas cromaticas
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137/Mi22 Y21

Fuente: (Lozano, 2021)

5.10. Causa técnica

En esta etapa se seleccionan lo elementos de tecnologia usados para crear la propuesta
final, entonces dentro de este punto podemos encontrar la maquinaria de impresion,
elementos Utiles para elaborar el producto fisico final, entonces hay que tomar en cuenta
el archivo a entregar para impresion, el tiempo de fabricacién de la pieza y el estilo de

acabados que se le quiera dar.

5.11. Dimension del producto editorial

La medida seleccionada para la creacion del catdlogo es de 20 x 20 cm, se ha
seleccionado este formato porque nos brinda la posibilidad de adaptar los elementos de

una forma mas estética de acuerdo con la informacion contenida dentro del catalogo.

Figura 5-47: Dimension del producto editorial
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20cm

Fuente: (Lozano, 2021)

5.12. Concepcidn de posicion del texto

La ubicacion del texto dentro de un elemento editorial en este caso un catalogo de
paletas cromaéticas, necesita ser muy estético ya que lo que se quiere mostrar es la
informacion generada durante todo el proceso de la investigacion, por lo tanto se ha
seleccionado la estructura de medias y diagonales la que permitié generar subdivisiones
y de esta forma crear bloques de texto, especificos para la informacion a mostrar dentro
de la pieza gréfica, como se puede observar esta estructura permite crear médulos y
submaodulos organizacionales tanto para elementos graficos y textuales.

Figura 5-48: Concepcion de posicion del texto
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Fuente: (Lozano, 2021)
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5.13. Cromatica

La cromatica utilizada para la creacion del catalogo fotografico fue el azul ya que nos
permite hacer uso de una manera estética y sutil toda la informacion contenida, entonces
la aplicacion del color armoniza con el color neutro blanco usado en el fondo y de esta
forma crear una relacion directa en fondo y figura, por lo tanto nos permite usarlo
dentro de jerarquia de textos y ubicacion de elementos principales como se muestra en
las imagenes del catalogo finalizado.

Figura 5-49: Uso cromatico en propuesta final

2022

PALETAS
DE COLOR

DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS CON BASE A FOTOGRAFIAS
DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE CHIMBORAZO

PANTONE
AZUL

C:. 06 R: 13
M: 65 G 17
Y: 31 B:177
K 17

Fuente: (Lozano, 2021)
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Figura 5-50: Uso cromatico interno

PSICOLOGIA DEL COLOR

PALETA DE

COLOR

SEGURIDAD

- La historia del Monasterio e Iglesia de la
Inmaculada Concepcion se remonta al afio
1605 en la Riobamba Colonial.

- Luego del terremoto del 4 de febrero de
1797, los riobambefios en el reasentamiento
y traslado de la ciudad al sitio actual, esco-
gieron un amplio espacio para el Convento.

SERENIDAD e

IGLESIA

LA INMACULADA CONCEPCION

- La pequefia iglesia que fue construida a
inicios del Siglo XIX, se reemplazé por un
nuevo proyecto que inicié en 1889, con la
Abadesa del Monasterio, Madre Jesus del
Santisimo Sacramento Ormaza y el adminis-
trador de los bienes del convento don Rafael
Cisneros.

Fuente: (Lozano, 2021)
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Figura 5-51: Uso cromatico de acuerdo con el estilo de disefio

HEXADECIMAL CMYK RGB
w #24140D ‘ C:i59 M:74 Y:72 K:80 ‘R:36 G:20 B:13
—I HEXADECIMAL CMYK RGB
o #713016 C:34 M:75 Y:100K:47 | Ri113 G:57 Bi22
[11] HEXADECIMAL CMYK RGB
Q #BDsC23 ‘ C:1g M:71 Y:100K:9 ‘ R:189G:92 B:35
I_ HEXADECIMAL CMYK RGB
Ilu #F19E2g ‘ Ci2 M43 Y:96 Kio ‘ R:241G:158 Bi41
HEXADECIMAL CMYK RGB
- #F1CA2E C:7 M8 Y:g4 KO R:241G: 202B:46

MOCK UP

ABOUT US

Fuente: (Lozano, 2021)
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5.14. Uso de tipografia

La tipografia seleccionada para esta propuesta de basa especificamente en la familia
tipografica sin serif denominada Raleway en diferentes variaciones, por ejemplo para
marcar textos generales o principales se usé Raleway en su version Black para dar una
jerarquia de texto maés estilizada, ademas subtitulos hacen uso de su versién SemiBold y
el cuerpo del texto en general hace uso de su version en regular y de esta forma

tendremos armonia de disefio durante toda la composicion.
Figura 5-52: Familia tipografica Raleway

Raleway
A.B,C.D.EFGH.IJKLMNNOPQRSTUVWXY.Z
ab.cdefghijklmnnop.qrstuvwxy.z
0123456789./0"%

Raleway SemiBold
AB,CD.EFG,H,JKLMNN,OPQRSTUVWXY,Z
a,b,c,d,e fgh,ijklmnnop,qrstuvwxyz
0123456789./0"%

Raleway Black
A,B,C,D,EF,G,H,l1JKLMN,N,0PQR,STUV,WXY,Z
a,b,c,d,e,f,g,h,i,j,k,l,mn,i,0,p,q,r,s,t,u,v,w,x,y,z
0123456789.70*%

Fuente: (Lozano, 2021)
5.15. Generacién del producto final

La creacidn del producto gréafico final se hizo uso del software Adobe Illustrator el cual
nos permite crear de forma mas factible y profesional la diagramacion y disefio de este,
ademas la maquetacion del contenido es mas esencial ya que la manipulacion digital de
texto e imagenes al ser un elemento no tan extenso en cuanto a caracteristicas

editoriales.

140



Figura 5-53: Software para la creacion del catadlogo de paletas cromaticas

Fuente: (Lozano, 2021)

5.16. Pieza final

El catalogo de paletas cromaticas basado en fotografias de paisajes de la provincia de
Chimborazo retne elementos y caracteristicas especificas de un correcto uso y
aplicacion de elementos de disefio, ademas este creado especificamente para satisfacer
necesidades de las personas que hacen uso de elementos cromaticos articulando y

comunicando elementos de disefio a cada una de sus creaciones.

El creciente aumento de la competencia en cuanto a disefiadores o comunicadores
visuales hacer que este elemento editorial sea de gran uso ya que se puede hacer uso de
una paleta especifica la cual representa a un lugar y se basara teéricamente el uso de la
misma dentro de cualquier elemento gréfico.

Este catalogo pretende ayudar al publico para facilitar el uso y aplicacion de cromaticas
especificas de los lugares de la provincia de Chimborazo, ademas en su contenido nos
muestra etapas desde la obtencion de la fotografia, la descripcion del lugar, la
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generacion de la paleta cromatica, la psicologia del color y las aplicaciones que se

puede dar dentro de cada aspecto.

Figura 5-54: Catalogo de paletas cromaticas portada y contenido interno

Fuente: (Lozano, 2021)

Figura 5-55: Catalogo de paletas cromaticas contra portada y contenido interno
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Fuente: (Lozano, 2021)

CAPITULO VI: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6. Conclusiones

La creacidn de paletas cromaticas con base a fotografias de los paisajes, para desarrollar
la identidad visual de la provincia de Chimborazo se realiza de forma especifica
analizando cada punto caracteristico de cada lugar, ademas de enfocar la propuesta a
realzar cada elemento cromatico identificativo de cada lugar, entonces de esta forma se
obtiene un elemento editorial funcional que aporta teoria y visualmente a la comunidad
universitaria y el publico en generar para la creacion de elementos visuales con

caracteristicas cromaticas especificas de un lugar o el contexto desarrollado.

La teorizacion de conocimientos para la construccion del catalogo de paletas
cromaticas es fundamental ya que afirma que la investigacion cumplié con un proceso
cientifico y de esta forma se realizé la obtencion de fotografias basadas en los paisajes
de la provincia de Chimborazo que permitid crear el espectro cromatico de cada uno le
los lugares seleccionados mediante la aplicacion del instrumento, por lo tanto se debe
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analizar desde fuentes primarias y secundarias cientificamente comprobadas para que el

resultado final sea funcional para el publico objetivo.

La identificacion de los paisajes naturales representativos de la provincia de
Chimborazo a través de la captura y procesamiento de fotografias en formato RAW
permitieron determinar las paletas especificas de cada ya que fue un punto esencial
dentro de la investigacion por lo que permitié analizar y conocer mas de cerca los
elementos a usarse para la creacion del catalogo de paletas cromaticas, y de esta forma
el andlisis y tratamiento fotografico se pudo realizar de una manera mas eficaz para

posteriormente la obtencion de las paletas especificas de cada lugar seleccionado.

La definicion de las paletas cromaticas en base a fotografias de paisajes de la provincia
de Chimborazo permitié aplicar propiedades cromaticas especificas en base a la
psicologia del color para su uso digital o impreso ya que la creacion del catalogo se
enfoca especificamente en mostrar de forma detallada cada elemento que puede ser
usado, y de esta forma guiar a los lectores del elemento editorial de forma sencilla hacia
lo que desean lograr con la aplicacion de la paleta cromética dentro de su trabajo

grafico.

Hay que tomar en cuenta que la creacion de un elemento editorial es un proceso arduo
ya que es un elemento comunicacional hacia el pablico el cual va a ser usado, entonces
por lo tanto se debe tomar en cuenta pardmetros especificos de disefio, por lo que
nosotros al hacer uso de la metodologia de Robert Scott cumplimos cada fase de forma

satisfactoria y de esta forma se obtuvo un elemento editorial de calidad.

Los aspectos morfolégicos, cromaticos, estéticos, sociales y funcionales son parte del
proceso investigativo en el que se analiz6 los elementos visuales, conceptuales y
semidticos para de esta forma satisfacer positivamente con elementos estéticos y
funcionales a partir de la creacion del catadlogo de paletas cromaticas de acuerdo con la

necesidad solventada con la propuesta final.

Hay que tomar en cuenta que el uso y aplicacion de un proceso metodolégico deberia

ser obligatorio para la creacion de cualquier propuesta, ya que, nos permite analizar
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cada punto especifico durante la investigacion, por lo tanto nos permitira obtener
productos de calidad que cumplan con parametros especificos y de esta forma no

recurrir al fracaso durante la investigacion.

7. Recomendaciones

Se debe tomar en cuenta que una investigacion debe estar fundamentada mediante
autores para obtener de esta forma un escrito tedrico bien realizado, y de esta forma

obtendremos una propuesta grafica funcional.

El registro y anélisis de cada uno de los instrumentos aplicados en la investigacion son
un eje principal ya que son los que dirigen estratégicamente la investigacion y nos dan
pautas para solucionar el problema principal, entonces se debe realizar un correcto
analisis y aplicacion al publico para que los resultados a obtener sean reales y

satisfactorios.

Las paletas cromaéticas deben ser especificamente analizadas y realizadas antes de su
publicacion ya que deben expresar e identificar las caracteristicas propias de ese lugar,
entonces durante la creacidn se debe cuestionar si es correcta la aplicacion cromatica y

si identifica ese lugar de una manera correcta.

Se debe tomar en cuenta que todos los procesos e investigaciones sufren actualizaciones
constantes por lo tanto se debe tomar en cuenta que la propuesta estara sujeta a cambios
para asi prevalecer en el tiempo y de esta forma brindar un servicio comdn a los
diferentes profesionales y de esta forma solucionar problemas visuales mediante la

creacion de la propuesta.
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8. Anexos

Instrumentos

Guia de encuesta

Figura 8-1: Guia de encuesta

2007122, 22:12 DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS CON BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE CHIM....

DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS
CON BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS
PAISAJES DE LA PROVINCIA DE
CHIMBORAZO

Universidad Nacional de Chimborazo

Carrera de Disefio Gréfico.

La siguiente encuesta tiene como objetivo recopilar informacion sobre lugares turisticos
de la provincia de Chimborazo.

Para determinar la viabilidad del presente proyecto de investigacion que permita la
sustentacion de la investigacién denominada DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS
CON BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE CHIMBORAZO

Seleccione las rutas que usted considere importante para la realizacion de las paletas
cromaticas basadas en el turismo dentro de la provincia de Chimborazo.

@\ chebiitaz@gmail.com (no se comparten) Cambiar cuenta

>

Ruta de las Iglesias

En Riobamba se respira fe. La belleza interior y exterior de sus iglesias y museos es
incomparable. Su arquitectura del siglo XIX y XX se conjuga con la devocion riobambefia y
el encanto de un centro histérico de disefio italiano.

google. 1FAIpQL: _bnsTZCKX30IBLOKGgABNQcZeLLjvEvodccQiviewform 19
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20/7/22, 22:12 DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS CON BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE CHIM...

Ruta de las Iglesias - Seleccione cudl considera relevante para la investigacion.

Iglesia San Antonio de Padua
Iglesia de Balbanera

Iglesia La Concepcién

Iglesia San Alfonso

Iglesia La Catedral

Iglesia La Basilica

Iglesia de San Francisco

Iglesia La Merced

OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0

Rutas histérico patrimoniales
Deja que la ciudad de Riobamba te envuelva en su cultura, su historia y sus tradiciones;
conoce sus rutas histérico patrimoniales y disfruta de la calidez de su gente.

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScVHGyRMgayOp_bnsTZCkX30IBLQKGgABnQcZeL LjvEvodccQlviewform 2/9
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20/7/22, 22:12

Rutas histérico patrimoniales - Seleccione cudl considera relevante para la

DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS CON BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE CHIM...

investigacion.

OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0O0OO0O0OO0O0

Sector Maldonado
Sector La Concepcion
Sector Santa Rosa
Sector La Merced
Sector San Francisco
Sector San Alfonso
Sector Loma de Quito
Sector La Estacién
Sector Parque Guayaquil
Sector Bellavista
Sector La Dolorosa
Sector Cementerio

Sector Yaruquies

Ruta de los museos

Si eres amante de los museos, Riobamba te va a encantar con sus pequefios pero
altamente especializados museos. Recorre esta ruta caminando por las calles del Centro

Histérico de Riobamba.

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScVHGyRMgayOp_bnsTZCkX30IBLQKGgABnQcZeL LjvEvodccQlviewform

3/9
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20/7/22, 22:12 DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS CON BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE CHIM...

Ruta de los museos - Seleccione cual considera relevante para la investigacion.

Museo y Centro Cultural de Riobamba

Museo del Tren

Museo Antropoldgico y Etnogréfico Paquita de Jaramillo
Museo Religioso de las Madres Conceptas

Museo del Colegio Nacional Maldonado

Casa Museo de la Ciudad

Museo de Piedra

Museo Militar de la Caballeria Blindada N° 11 Galapagos
Museo Panteolégico de Punin

Museo Municipal de Guano

OO O0OO0OO0OO0OO0O0O0O0

Ruta de recreacioén nocturna

Las noches riobambefias estan llenas de diversion, hermosos paisajes urbanos y mucha
gastronomia. Si estas con ganas de farrear, la Sultana de los Andes es tu destino.

Ruta de recreacién nocturna - Seleccione cudl considera relevante para la
investigacion.

O Centro Histérico de Riobamba

(O Estacién del Tren

Ruta de turismo rural
Riobamba posee 11 parroquias rurales, cada una con diferentes atractivos turisticos,
naturales y culturales; animate a recorrer esta ruta.

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScVHGyRMgayOp_bnsTZCkX30IBLQKGgABnQcZeL LjvEvodccQlviewform 4/9
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Ruta de turismo rural - Seleccione cual considera relevante para la investigacion.

Parroquia San Juan
Parroquia Calpi
Parroquia Cubijies
Parroquia Licto
Parroquia San Luis
Parroquia Flores
Parroquia Punin
Parroquia Cacha
Parroquia Quimiag

Parroquia Lican

OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0OO0OO0OO0

Parroquia Pungald

Ruta del turismo Comunitario

En 3 parroquias rurales de Riobamba, comunidades indigenas brindan a turistas
nacionales y extranjeros la oportunidad de convivir y compartir su cultura, tradiciones y
formas de vida.

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScVHGyRMgayOp_bnsTZCkX30IBLQKGgABnQcZeL LjvEvodccQlviewform 5/9
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20/7/22, 22:12 DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS CON BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE CHIM...

Ruta del turismo Comunitario - Seleccione cudl considera relevante para la
investigacion.

O Palacio Real, centro de turismo comunitario

Quilla Pacari, centro de turismo comunitario

Pucara Tambo, centro turistico comunitario
Tambohuasha, centro turistico comunitario

La Moya, centro de servicios turisticos comunitario
Casa Condor, centro de servicios turisticos comunitario

Chakana, centro de servicios turisticos comunitarios

OO0OO0OO0O0O0O0

Jatari campesino, centro de servicios turisticos comunitarios

Ruta de las huecas

Riobamba es un destino gastronémico impresionante, sazonado por siglos de sincretismo
entre la cultura espafiola e indigena y servido por huecas tradicionales que mantienen
vivos los sabores del centro del Ecuador.

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScVHGyRMgayOp_bnsTZCkX30IBLQKGgABnQcZeL LjvEvodccQlviewform 6/9
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20/7/22, 22:12 DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS CON BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE CHIM...

Ruta de las huecas - Seleccione cudl considera relevante para la investigacion.

El hornado riobambefio

El ceviche de chochos riobambefio

Los Rompenucas de Riobamba

Jugos de sal, pickles, quesos de chancho y perniles de la Sultana
Las Guaguamamas con fritada de Riobamba

Llapingachos con chorizo y huevo

Helados del Mercado de San Francisco

Helados de paila

Empanadas de morocho

Morochos de leche

OO O0OO0OO0O0O0OO0O0O0O0

Parques y plazas patrimoniales

El Centro Histdrico de Riobamba cuenta con una hermosa serie de plazas y parques
patrimoniales. Con jardines y monumentos, estos lugares guardan importantes hitos que
marcaron la historia del Ecuador.

Parques y plazas patrimoniales - Seleccione cudl considera relevante para la
investigacion.

Plaza de la Concepcion
Parque Maldonado
Parque Sucre

Parque La Libertad

Parque 21 de Abril

O OO0OO0OO0OO0

Plaza Artesanal Alfaro

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScVHGyRMgayOp_bnsTZCkX30IBLQKGgABnQcZeL LjvEvodccQlviewform 719

152
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Parques recreativos

Hermosos parques recreativos juegan un papel importante en la vida de los riobambefios y
sus visitantes: deporte, distraccién, contacto con la naturaleza son algunas de las
actividades que se pueden desarrollar en ellos.

Parques recreativos - Seleccione cuél considera relevante para la investigacion.

(O Parque de la ciudadela Politécnica
O Parque Sesquicentenario

O Parque Ricpamba

(OO Parque Guayaquil

Ruta de los Volcanes y montaias
Hermosos volcanes existentes en la provincia de Chimborazo

Ruta de los Volcanes y montafias- Seleccione cudl considera relevante para la
investigacion.

Volcan Chimborazo
El Altar
Carihuairazo
Volcan Tulabug
Cerro Puiiay

Colina de Lluishi

Desierto de Palmira

©OO0OO0OO0OO0OO0O0

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScVHGyRMgayOp_bnsTZCkX30IBLQKGgABnQcZeL LjvEvodccQlviewform 8/9
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20/7/22, 22:12 DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS CON BASE A FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE CHIM...

Ruta de los Lagunas
Hermosas lagunas existentes en la provincia de Chimborazo

Ruta de las lagunas - Seleccione cudl considera relevante para la investigacion.

Laguna de Colta
Lagunas de Ozogoche
Laguna Amarilla
Laguna Valle Hermoso
Laguna Pintada
Laguna Azul

Lagunas de El Altar
Laguna de Tazaron
Laguna Mandur
Laguna Estrellada
Laguna del Hotel
Laguna de Naranjal
Laguna de Cundur

Complejo Lacustre Ozogoche

OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0O0OO0OO0OO0

Laguna De Mapagtifa

Enviar Borrar formulario

Google no cred ni aprobd este contenido. Denunciar abuso - Condiciones del Servicio - Politica de Privacidad

Google Formularios

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScVHGyRMgayOp_bnsTZCkX30IBLQKGgABnQcZel LjvEvodccQlviewform 9/9

Fuente: (Lozano, 2021)
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Guia de entrevista

Figura 8-2: Guia de entrevista

ENTREVISTA

Universidéd Nacio;ml déi,Chi;nborazo

Carrera de Disefio gréfico.

La siguiente entrevista tiene como objetivo recopilar.informacién de expertos sobre lugares
turisticos de la provincia de Chimborazo.

Para determinar la viabilidad del presente proyecto de investigacién que permita la sustentacion
i de la, investigacién denominada DESARROLLO DE PALETAS CROMATICAS CON BASE A
il FOTOGRAFIAS DE LOS PAISAJES DE LA PROVINCIA DE CHIMBORAZO

| ‘H

s 1

(IR H‘: (1124
(il (' |

il 1

i al

¢Como podria definir a los lugares turisticos de la provincia de Chimborazo?
¢Cuél es el principal tipo de turismo de mayor incursién dentro de la provmaa de

Chimborazo?
¢En qué temporada o que fechas son més concurridas para la visita de Iugares turlstlcos

dentro de la provincia de Chimborazo? -
¢Existe alguna oferta de turismo para los lugares turlstlcos dentro de la provmc:a de ‘

Chimborazo? =
¢Existen repositorios o catalogos fotogréficos de- los Iugares turlstlcos mas relevantes de-

la provincia de Chimborazo? — = =
¢Considera usted que los lugares turisticos dentro- de la= provmaa de Chlmborazo

deberian ser difundidos a mayor escala? — = ==
¢Cuéles son los lugares  turisticos mas concurndos dentro de la” provmcra de

Chimborazo?
¢Considera usted que los palsajes de ‘cada lugar tur|st|cos dentro de la provmaa de

Chimborazo tienen un alto potenCIal cromatlco'? :

Fuente: (Lozano, 2021)
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Fotografias del proceso

Realizacién de la entrevista

Figura 8-3: Realizacion de la entrevista

Fuente: (Lozano, 2021)

Realizacion del catalogo de paletas cromaticas

Figura 8-4: Realizacion del catalogo de paletas cromaticas
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Fuente: (Lozano, 2021)
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