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Tema: “Fotografia conceptual aplicada a la Publicidad en redes sociales: caso de estudio
Megapic”

RESUMEN

La evolucion de la publicidad en el mundo de las redes sociales (Instagram y Facebook),
se insert6 rapidamente en el internet, ya que las redes sociales han permitido la interactividad
y participacion dindmica de los consumidores finales, ya que el objetivo principal es
convencer a un target para poder vender su producto o servicio, por tanto se debe tomar
mucho en cuenta que no se vende solo un producto o servicio, detrds de todo eso se mezcla
emociones asociadas al producto, es decir que de hoy en dia no solo se vende el producto o

servicio, se vende también la experiencia.

Una gran ayuda que existe de hoy en dia para lograr el objetivo al que se quiere llegar es
la fotografia conceptual, ya que podemos llegar al publico objetivo con una fotografia

conceptual, para que sea una publicacion real.

El uso del internet y las redes sociales son una de las principales herramientas para
impulsar emprendimientos y asi poder potencializar sus ventas para poder expandir
mercados, ademas Facebook e Instagram ha tenido un incremento muy considerable en el

uso de usuarios.

PALABRAS CLAVE: Fotografia conceptual — Redes sociales — Publicidad —

Emprendimientos.



SUMMARY
The evolution of advertising in the world of social networks (Instagram and
Facebook), was quickly inserted into the internet, as social networks have allowed
interactivity and dynamic participation of end consumers, since the main objective is to
convince a target to sell your product or service, therefore it should be taken into account
that not only sells a product or service, behind all that is mixed emotions associated with

the product, i.e. that today not only sells the product or service, also sells the experience.

A great help that exists today to achieve the goal you want to reach is the conceptual
photography, as we can reach the target audience with a conceptual photograph, so that

it is a real publication.

The use of the internet and social networks are one of the main tools to promote
ventures and thus be able to boost their sales in order to expand markets, in addition

Facebook and Instagram has had a very considerable increase in the use of users.

KEY WORDS: Conceptual photography - Social networks - Advertising -

Entrepreneurial ventures

Lcda. Diana Chavez
English Professor.
c.c. 065003795-5



CAPITULO |
1.1 INTRODUCCION

Desde que a apareci6 la publicidad, su objetivo principal ha sido convencer a clientes de
un publico objetivo y asi poder vender su producto o servicio, en discurso publicitario
mostraba las caracteristicas basicas del objeto, sus atributos propios y sus bondades, sin
embargo, esto ha ido evolucionando y hasta la actualidad muchas herramientas tecnoldgicas
nos han ayudado, de hoy en dia predominan discursos centrados a la venta de emociones y
experiencias. Se ha avanzado de un discurso denotativo a un discurso simbolico, en donde
este simbolismo establece el valor diferencial del producto o servicio con respecto a otros
similares, es decir, no se vende solo el articulo o el servicio, sino que se interpone a
significados concretos, por tanto, estos elementos simbdlicos en venta son emociones
asociadas al producto o servicio, es decir ya no solo se vende el producto o servicio, de hoy

en dia se vende la experiencia que va a pasar el pablico con el producto o servicio.

La fotografia sobresale en muchos &mbitos en el campo del trabajo, ya que gracias a ella
el target puede conocer y diferenciar el producto o servicio del mercado, y contar de una
manera original la experiencia vivida, y es por eso que en este proyecto se hablara de la
fotografia conceptual publicitaria, ya que gracias a ella se puede impulsar al pablico objetivo

que se quiere llegar.

El proyecto de investigacion a realizar nos va permitir dar a conocer como influye la
fotografia conceptual aplicada en la generacién de publicidad para ser distribuida
especificamente en redes sociales, este trabajo es realizado por medio de recopilacion
bibliografica la cual aportara las bases para explicar el proceso de pre-produccion,
produccion y post produccion para la elaboracion de fotografias publicitarias, a partir de la
definicion, caracteristicas, clasificacion, aplicacion de técnicas y trucos fotogréaficos

publicitarios.

“La fotografia publicitaria para la comercializacion de productos es una de las estrategias
mas eficaces por su volumen, técnica y creatividad” (Soria, 2011, pag. 11), es decir que la
fotografia publicitaria junto con la técnica que se la utilice y la creatividad al momento de
capturar la fotografia nos ayuda a llegar a un publico objetivo al que se le quiera vender el

producto o servicio.
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Para el desarrollo del proyecto se parte de una problematica observada e investigada para
recopilar toda la informacion pertinente que sent6 las bases para la elaboracion de un
portafolio digital de fotografia publicitaria, que servira para dar a conocer a la empresa

Megapic por medio de redes sociales.

De hoy en dia el uso del internet y las redes sociales es una herramienta muy potencial
para las ventas y asi poder expandir sus mercados, ya que gracias al Internet se abren muchas
puertas, las cuales se pueden llegar a lugares y publicos objetivos de diferentes partes de la
ciudad o del mundo, por su parte el uso de las redes sociales en los Gltimos afios han obtenido
un apogeo, el uso de las redes sociales tanto como Facebook e Instagram han tenido un
incremento muy considerable en el uso de usuarios, ya que la publicidad ha sabido insertarse
de forma rapida y eficaz en cada usuario correspondiente, por medio de marcas, las cuales
estan en las redes sociales mencionadas , y estas cumplen su objetivo de dar a conocer el

producto o servicio que tiene cada empresa al momento de publicar a un publico objetivo.
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1.2 PROBLEMATIZACION

La fotografia publicitaria se inspira en la realidad, pero no la retrata con fidelidad como
lo hace el fotoperiodismo. Por eso, es adaptada, post-produciday a veces forzada para lograr
objetivos estéticos especificos. Las redes sociales estan en nuestras vidas de manera
cotidiana y permanente; la publicidad parece rodearlo todo; y la fotografia todo lo relata. Es
por eso que cada vez mas negocios recurren a las redes sociales para promover sus productos
o0 servicios y el mundo publicitario digital crece cada vez mas para llegar a mayor cantidad

de consumidores.

El fendmeno del Disefio Gréfico Publicitario ha adquirido en los Gltimos afios, una nueva dimension
al formar parte en la actividad econdmica, la invencion, la imaginacion y la psicosociologia del
consumo. La imagen tiende asi a ejercer una sugestion mental de simplificacion y condicionamiento
para trasmitir un mensaje comunicacional visual dosificado a un publico particular (Vargas, 2014, pag.
5).

Hoy en dia estamos inmersos en un mundo donde hacer negocios se ha convertido en un
proceso muy preciso para las empresas, y una de las principales estrategias de marketing es
el uso de la fotografia publicitaria en redes sociales, ya que ayuda a la comercializacion de
productos o servicios, ya que gracias a ella se transmite un mensaje de forma clara y directa
al consumidor, pero para lograrlo dicho objetivo el fotdgrafo debe intentar ser lo mas
creativo posible y utilizar la imaginacion, ya que el producto final debe llamar la atencién
hacia el mensaje que se quiere dar, y asi poder despertar el interés hacia el producto o

servicio.

Es por ello que la fotografia publicitaria se ha convertido en uno de los campos mas
creativos dentro del mundo de la imagen, ya que su objetivo es dar a conocer y vender un
producto o servicio, es por eso que las marcas que triunfan en las redes sociales y obtienen
seguidores para es por medio del contenido que suba, es decir por medio de videos,
fotografia, no deben pasar desapercibida una publicacién publicitaria , ademéas de
simplemente publicarla, la imagen visual no debe pasar desapercibida, es decir, la fotografia
no solo debe ser una foto bonita, esta fotografia debe contar una historia, de esta manera no

solo estamos mostrando el producto o servicio que realiza la empresa, sino que las personas
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podran observar sus atributos y valores y asi van ayudar a transmitir la personalidad de la

marca.

Ecuador es un medio que ha ido creciendo en esta industria la moda y la publicidad, y es
por eso que algunos fotografos han empezado a realizar fotografia publicitaria, en donde por
medio de su creatividad e imaginacién y con ayuda de iluminacién han creado fotografias
originales para promocionar el producto o servicio al cual estan fotografiando. Ya que la
calidad de una imagen publicitaria se mide de una forma muy sencilla, si aumentan las
ventas, la imagen se la tratd de una manera correcta, y esto nos ayuda a incrementar mas

ventas del cliente y también un buen prestigio de la marca.

La Fotografia que, desde sus origenes hasta nuestros dias, ha sido reconocida entre los
distintos medios de comunicacion de masas, como la imagen de la realidad por excelencia,
sea también la imagen mas utilizada por la propia Publicidad, el discurso de la ficcion mas
irreal que nuestro imaginario colectivo haya podido desarrollar. Con la denuncia de esta
paradoja y la constatacion de esta doble naturaleza de la fotografia, dividida entre la realidad
(de su imagen) y el deseo (de la mirada), es como mejor creemos puede asimilarse desde el
comienzo la fuerza y la preeminencia en nuestra colectividad del discurso foto publicitario
(Coronado e Hijon, 2000, pag. 302).

Este problema amerita un analisis para conocer la influencia de las redes sociales en los
usuarios de Instagram y Facebook, ya que son ejemplos de los medios que estan al alcance

de un publico objetivo y a los cuales ellos visitan diariamente.
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1.3 JUSTIFICACION

El proyecto trata de descubrir la importancia de la fotografia conceptual aplicada a la
publicidad en redes sociales, por medio de la recopilacion de experiencias vividas, tanto

personales como también de fotografos profesionales.

Por medio de la elaboracién de un banco de fotografias se pretende asociar a la fotografia
publicitaria con las redes sociales, a través de la combinacion de los dos objetos de estudio

realizar un portafolio digital para promocionar a la empresa Megapic.

Segun la tesis de (Vargas, 2014), el proyecto trata de descubrir la importancia de la
fotografia publicitaria en funcion del disefio grafico, por medio de la recopilacion de
experiencias vividas por fotografos profesionales y disefiadores graficos. Lo que permitirad a
docentes y alumnos de la Escuela de Disefio Grafico e Industrial estar a la vanguardia de las

nuevas exigencias publicitarias y mercadolégicas.

Segun la tesis de (Egas, 2009), Lo que vemos no es mas la mirada hegemonica, ni es la
participacién pasiva, sorprendida o disgustada del fotografiado, sino el deseo consciente de
mostrarse y hacerse ver. Las fotografias muestran la mirada joven de los fotografos, su
vitalidad, sus intereses, la forma en que desean ser vistos. Lejos estan las fotografias del
indio bucolico, extravagante, insoélito, triste o resignado (...). La posibilidad de deliberar
acerca de nuestras diferencias, hoy impostergable, depende del reconocimiento debido hacia
los demés. Si aceptamos mirarlos como ellos desean ser vistos, estamos frente a una

oportunidad de relacionarnos en el espacio publico y hacer politica (pag. 15).

Las redes sociales se han ido poco a poco incorporando en la vida de los seres humanos,
de tal modo que se encuentran presentes en casi todos los ambitos, tanto asi que hasta algunas
de las personas que aun no cuentan con una computadora o un celular con servicio de internet
han oido hablar de ellas. En tiempos actuales el término red social es uno de los mas
empleados por los diferentes sitios o paginas quiénes a su vez ofrecen diversidad de temas

de acuerdo a la necesidad de sus usuarios (Mejia, 2015, pag. 15).
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14  OBJETIVOS
1.4.1 Objetivo General
Crear un banco de imagenes publicitarias cuya base sea la fotografia conceptual, para
emplearla en redes sociales generando identificacion con las mismas: caso Megapic.
1.4.2 Objetivos Especificos

Identificar los referentes tedricos y metodoldgicos por medio de la blsqueda de
informacion en repositorios digitales para justificar el uso de la fotografia conceptual

aplicada a la publicidad en las redes sociales (Instagram y Facebook).

Determinar cudl es el uso de la imagen que se da actualmente en los medios publicitarios

de los emprendimientos en las redes sociales.

Desarrollar un portafolio digital sobre las nuevas tendencias de la fotografia conceptual
aplicada a la publicidad como fruto de los resultados de la investigacion bibliografica y de

campo.
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CAPITULO II. MARCO TEORICO
2 FUNDAMENTACION TEORICA
21 LA FOTOGRAFIA
2.1.1 Historia de la Fotografia

En Inglaterra, hacia 1841, Willian Henry Fox Talbot descubre y patenta un proceso
fotografico al que nombra Calotipo. Este se lleva a cabo impresionando en la cdmara papel
de escribir sensibilizado con sales de plata, lo cual produce un negativo que se positiva por
contacto sobre otro papel igual con la luz del sol. El calotipo tiene, por un lado, una
desventaja, y, por otra parte, una gran virtud con respecto al daguerrotipo: su imagen es
burda en comparacion con la de este, pero por producir un negativo permite reproducir cada

imagen tantas veces como sea necesario (Raydan, 2013, pag. 130).

lHustracion 1. William Henry Fox Talbot
Fuente: (Vanessa, 2019)

Este sentido tradicional de “fotografia” es bueno y correcto; pero creo que podemos
ampliarlo, sin violar el significado basico de “escribir con luz”. Nuestros ojos tienen muchas
similitudes con camaras fotograficas. Ambos tienen lentes, ambos tienen un aparato para
regular la cantidad de luz que entra (iris), ambos tienen una superficie fotosensible para
detectar esta luz, y ambos tienen una manera de fijar y archivar la imagen percibida (Ritchey,
2006, pag. 5).

La fotografia parte de una experiencia en donde se ha venido evolucionando en todos

estos afios. Su nacimiento se dio por la creacion de la cAmara oscura y también por el
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descubrimiento de algunas sustancias sensibles a la luz. En los inicios, los paisajes y retratos
eran motivo de registro, ya que la duracién de la exposicion de la luz era super extensa, ya
después de un tiempo nacieron ideas y se fueron perfeccionando inventos para poder asi
alcanzar exposiciones breves y por lo menos una reproduccién de una copia de la imagen

final.

Es decir, la fotografia es un medio por el cual se puede conseguir imagenes plasmadas en
un papel fotografico, en donde debe pasar por procesos quimicos, y con una gran ayuda de
la luz puede modificarse y plasmarse en el papel fotografico, esto esta compuesto por una
caja en donde entra la luz, y constituye una cadena de mecanismos que hacen posible la

obtencion de una imagen en un papel fotogréfico.

Después de 182 afios, se puede apreciar varios movimientos y vanguardias fotograficas
que fueron cambiando a partir de conductas socio-culturales y hechos trascendentales, ya
que cambios en el mundo son los que repercuten en la fotografia, la estética, todo esto ha

ocurrido en el largo de este tiempo.

2.1.2 La Fotografiay el Proceso Publicitario

La fotografia forma parte importante en la etapa de la produccién de una campafa
publicitaria. A partir de un esquema o boceto, el fotdgrafo realiza su trabajo normalmente
supervisado por un productor o por el propio director de arte. Por lo general, en una agencia
suelen estar divididas las areas de produccion audiovisual (spots y cufias) y produccion
grafica (anuncios impresos), tal como se sefiala en libro “Fotografia Publicitaria”, 2001. El
responsable de la produccion audiovisual tiene que controlar las productoras de sonido, las
de cine y video, las bibliotecas musicales, las agencias de modelos, etc. El de grafica, el arte
final, la fotografia, la fotomecanica, la imprenta, la serigrafia, etc. Ambos en realidad exigen
la colaboracion de fotégrafos, bien directamente (grafica) o bien bajo la funcién de
operadores o directores de fotografia (para cine y video) y en muchos casos los realizadores

de los spots son al mismo tiempo cotizados fotografos (Vargas, 2014, pag. 15).
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17 CL:['L;H[.ZI‘.L:
|

Briefing Boceto 1

Boceto 1 Definitivo
|

| —= Productora de cine

———= Estudio de Sonido
l —= Estudio Fotografico, eto.

Arte Final

lustracion 2. Briefing Interno
Fuente: (Vargas, 2014, pag. 15)

De hoy en dia la fotografia es un arte que inspira, influye y vende, desde que se puede
hacer uso de las imagenes como un espejo de la realidad, es decir, han sido utilizadas para

todo tipo de propdsitos.

Una fotografia puede vender una idea, un concepto, una manera de pensar o de ver las

cosas, ya que causé un gran impacto en la industria grafica y mucho mas en la cultura.

Una de las cuestiones de la publicidad es buscar aportar con innovacion y originalidad en
sus anuncios, y todo esto conlleva a que salgan nuevos estudios relacionados con la
creatividad y un proceso creativo, ya que la creatividad es un concepto muy amplio a lo largo
de la historia, se ha pasado por una serie de evaluaciones, y de hoy en dia es definida como
la idea de un artista que es capaz de crear algo con su propia imaginacion o su propia

inspiracion.

El proceso de la moda se caracteriza por tres grandes etapas, la primera es el disefio del
producto, la segunda la produccion y, por ultimo, la proyeccion exterior. La fotografia de
moda pertenece a la tercera etapa, ya que la fotografia posee una larga tradicion asistiendo a
la industria de la moda, siendo utilizada como soporte para su exposicion, su difusion y

también para publicitarla (Guerrero Gonzélez, 2020, pag. 23).

El editorial de moda es una narracién visual, creada y encargada por una revista de moda
interviniendo en su creacion el equipo creativo de la misma. Es una manera de mostrar las
tendencias de una forma original, ideando historias que giran alrededor de la moda para
atraer y seducir al lector. Se juega, por tanto, con dos elementos inherentes al ser humano,

el deseo de oir relatos y el anhelo de belleza (Guerrero Gonzélez, 2020, pag. 25).
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La publicidad comparte con la moda que ambas son fruto de la sociedad moderna, y que
son dos sistemas dinamicos y efimeros, con una necesidad de jugar con el elemento sorpresa,
por tanto, con una necesidad constante de renovarse, la fotografia publicitaria se realiza para
una marca concreta, formando parte del proceso de produccion de campafia, ya que las
marcas buscan la representacion visual de sus productos a traves de una imagen que resulte
deseable para el consumidor, Podemos englobar dentro de la fotografia publicitaria de moda,

las joyas, perfumes o complementos (Guerrero Gonzélez, 2020, pag. 27).

En la fotografia de moda se utiliza a las iméagenes intencionadas, es decir, detras de estas
imagenes hay un proceso, una idea previa, un concepto, y algo muy importante para realizar
una fotografia de moda es la estética, dominio de una técnica y un alto grado de creatividad,
ya que el ciclo de vida de un producto es muy corto, y la intencion es crear imagenes que

impacten y persuadan rapidamente al target que desee adquirir el producto.

Los deseos del consumidor influyen directamente a la hora de configurar los mensajes
publicitarios de los vendedores, pero evidentemente el cliente no producira su propia
publicidad, cuando la moda indumentaria se promociona, nadie se engafia, todo el mundo
sabe de la finalidad fundamental de dicha promocién es la venta, no hay propositos ocultos,
aungue bien es verdad que en el lenguaje publicitario se emiten muchos mensajes ocultos

pero con una misma finalidad: vender (Lara Garcia, 1993, pag. 54).

La fotografia de producto y publicidad cae claramente en el campo de la fotografia
comercial. Cuando el cliente no tiene acceso al producto fisicamente, la fotografia es el
producto, la ficha técnica, la descripcion y otros datos que aportan valor, pero el interés y el
enamoramiento empiezan con una buena fotografia, cuanto mejores sean las fotografias,

mejores seran las ventas (Sancho Boils, 2017, pég. 17).

Para la realizacion de una buena fotografia de producto se debe conocer tres pasos:
conocer el tema, centrarse en él, y simplificarlo. La publicidad pretende meternos por los
ojos el producto a vender o al menos la necesidad de usarlo. Por ello hay que centrar el
énfasis en €l o0 al menos en la sugerencia que nos pueda producir su uso. Conocer el producto,
significa saber como sacarle partido visualmente para atraer la atencion sobre él, centrarse
en él significa componer la escena, que la escriba, con el producto en cuestion como tema

central, y, simplificar, que el lector lea el producto como tema central.
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Muchas de las veces pensamos que para realizar una buena fotografia simplemente
tenemos que hacerla sin realizar un proceso previo a su obtencidn, es por eso que hay tres
etapas en la realizacion de una sesion fotografica: la preproduccion, produccion y
postproduccion, si bien intervienen inherentemente en el proceso momentos de creatividad
y originalidad, éstos deben ir alineados en torno a las matrices del concepto que se ha
encargado desarrollar teniendo en cuenta un lenguaje visual, realce, brillo, &ngulo, limpieza,

etc.

En la etapa de la preproduccion se desarrollan todas las tareas previas que inician con la
busqueda de la idea. Para poder plasmarla, su principal objetivo es que la comunicacion
visual traduzca las palabras de manera fiel a través de elementos visuales que permitan
construir una imagen que logre comunicar eficientemente el mensaje al receptor, para lograr
este proceso se requiere de reuniones con el cliente para asi poder elaborar y acordar una
propuesta estética. Es la etapa previa a la sesion de fotos y esta es considerada como la etapa
maés importante de la una produccion fotogréafica, ya que en esta se lleva a cabo la logistica

y planificacion para poder elaborar un buen proyecto.

La produccidn es justamente en el momento de la realizacién de la sesion fotogréafica, es
el resultado de todo lo planeado en la preproduccion, es decir el momento de la accion. Aqui
se los ejecuta los elementos pensados, las ideas, los conceptos, materiales, equipos, etc. Se

debe estar presente y alineado y listos para su utilizacion.

En la etapa de postproduccion se realiza el cierre del proyecto, es decir, llega un momento
importante ya que aqui se hace un balance y se ve el resultado total del trabajo, es el momento
culminante por lo tanto se debe realizar con un detenimiento en la eleccion de lo mejor de la
produccion fotografica antes de ser expuesta a los clientes, aqui se eligen las mejores, se
retoca, se corrigen imperfecciones, se realiza colerizacion, y solucionan posibles errores
técnicos. Hay que saber que se quiere conseguira través de las imagenes y coémo. Que las
imagenes con las que contamos para retocar digitalmente tengan inicialmente algo con lo
que podamos jugar, es decir, que deben haber sido correctamente tratadas en la sesion de
fotos; para obtener una buena imagen editada hay que tener mucho en cuenta la gestion de

color.

Una vez que el color haya sido corregido de la manera que queremos que el resultado sea

el deseado, se lo pueden realizar retoques estéticos dentro de la imagen, también podriamos
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deshacernos de aquellos elementos que por algunas razones no encuadran en el marco

fotogréfico.

2.1.3 Evolucion de la Fotografia Publicitaria

Cuando el siglo XX da sus altimos coletazos y el tercer milenio se sitla en nuestro
horizonte més proximo un importante cambio esta marcando nuestras vidas. Ya no es la
“ciencia ficcion” de Orwell ni aquellas ‘proteclas” de Toffler, sino la realidad descrita por
Negroponte. La revolucion en el mundo de la comunicacion seré la que marque los inicios

del nuevo siglo como ya lo hizo con el que en breve despediremos (Marcos, 1996, pag. 11).

El nacimiento de la imagen esta unido desde el principio a la muerte. Pero si la imagen
arcaica surge de las tumbas; es como rechazo de la nada y para prolongar la vida. La plastica
es un terror domesticado. De ahi que a medida que se elimina a la muerte de la vida social,
la imagen sea menos viva y menos vital nuestra necesidad de imagenes (Marcos, 1996, pag.
13).

Cuando las imégenes de los objetos iluminados penetran por un agujerito en un aposento
muy oscuro, recibiréis esas imagenes en el interior de dicho aposento en un papel blanco
situado a poca distancia del agujero: veréis en el papel todos los objetos. Apareceran
reducidos de tamafio. Se presentardn 3 en una situacion invertida, y esto en virtud de la

interseccion de los rayos (Marcos, 1996, pag. 14).

Los origenes del fértil maridaje contraido entre fotografia y publicidad en la
configuracién de una nueva tipologia de textos contemporaneos, se iban a iniciar a partir de
los arios veinte, con el desarrollo de las primeras vanguardias, Yy, sobre todo, a partir de la
institucionalizacion de los cursos sobre Publicidad exportados hoy a medio mundo, desde la
primitiva escuela de Disefio alemana Sauhaus'. Pero seria definitivamente con el
relanzamiento econdémico que afecta a la economia USA, tras la segunda guerra mundial,
cuando se alcance la tierra propicia para que todos estos tanteos previos lleguen a fructificar
en su forma més desarrollada, de la mano del nuevo 'Capitalismo de Consumo' (Coronado e
Hijon, 2000, pag. 305).

2.1.4 Diferencia de la Fotografia Publicitaria con Otras

La Fotografia pase a ser la imagen por excelencia de discursos como la Prensa, la Ciencia

o la Documentacion, podria no resultar demasiado dificil de entender, en tanto que se trata
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de discursos por principio neutros, en el interior de los cuales a la fotografia le estaria
encomendada la funcion que Barthes denominara de 'Relevo’ con respecto al propio mensaje
textual o escrito. Es decir, lo que la ciencia o el patrimonio documental dice, la fotografia no
hace sino confirmarlo por medio de la mostracion de una imagen fiel y creible del mundo

referencial (Coronado e Hijon, 2000, pag. 306).

La meta de la fotografia publicitaria es enfatizar las caracteristicas fisicas del producto,
servicio o persona que se promocione, con la intencion de ilustrar una idea y ser usado en
publicidad. La fotografia publicitaria debe mostrar, en la medida de lo posible, lo que el
publicista ha visualizado en su mente. Es el recurso de disefio mas utilizado en el siglo XX
para campafias de cualquier tipo, desde su caracter mas comercial para venta de productos,
posicionando marcas, o intentando transmitir ideas y mensajes en propaganda (Fotografos y
Fotografia, 2018).

2.1.5 Tipos de fotografia publicitaria

Corporativa. “Predomina en la web, pues a pie de calle esta suele verse menos. El objeto
es dar a conocer como es laempresa. Una exposicion de sus valores a la vez que nos informan

de sus productos” (Sanchez, 2020, pag. 2).

Alimenticia. “Es la que consigue que queramos ir a ese local a devorar algo tan apetitoso
como lo que aparece en la publicidad. Es una variante complicada y que, en ocasiones,
requiere bastantes puntos de vista para obtener el resultado pretendido” (Sanchez, 2020, pag.
4).

Producto. La fotografia de producto es el origen de los distintos tipos de fotografia
publicitaria. Tenemos un producto que queremos vender. Eso si, “ensefarlo” tiene su
técnica. Aqui podemos encontrar composiciones, el uso de modelos o, si tiene la suficiente

fuerza per se, la sola presencia del producto (Sanchez, 2020, pag. 4).

Lifestyle. Traducido como “estilo de vida”, esta rama de la fotografia publicitaria, aparte
de ser la mas comun actualmente, es la que mas se centra en las emociones. El objeto es que
los clientes deseen ser como las personas retratadas. También que quieran estar en un lugar

determinado o, incluso, ser participes de esos valores (Sanchez, 2020, pag. 5)
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2.1.6 La Fotografia Publicitaria en Ecuador

A partir de la entrada en vigencia de la Ley Organica de Comunicacion, el 25 de junio de
2013, nuevas disposiciones comenzaron a regir el ambito publicitario. Es asi que se dispuso
que la publicidad a difundirse en el Ecuador debe ser producida por una persona natural o
juridica ecuatoriana. No obstante, no se aclara el alcance de la palabra produccion, por lo
que existe incertidumbre respecto a si la etapa de creatividad también debe someterse a

ciertas exigencias (Mufioz, 2015, pag. 2).

En 1980 es la década donde comenzo a tener mucha importancia la fotografia, ya que se
empez0 a realizar trabajos técnicos, es decir primeros planos, y adicional se cambiaron los

formatos, como es el caso de la realizacion de fotografias panoramicas.

En el afio de 1990 las herramientas virtuales como los softwares de edicion llegan al

mercado, y asi la fotografia empieza a cobrar nuevos rumbos.

2.1.7 Tendencias Actuales de la Fotografia Publicitaria

Las tendencias son las preferencias sobre los gustos compartidos por diferentes grupos de
personas, las cuales coinciden al representar un disefio marcado por un estilo, que influye
sobre el resto. En cada proceso, el disefiador debera emplear distintos disefios del resto y
dependiendo del elemento que se va a disefiar. Los disefios realizados por un mismo
individuo, se encuentran marcados por su estilo personal, que lo diferencia del resto. La
moda es otro de los elementos por el cual se encuentra marcado el disefio. Cada época tiene
su moda. En gran medida, son los grandes disefiadores quienes dictan o determinan las
modas (Vargas, 2014, pag. 24).

Las personas estan siempre interesadas en presentar sus productos de una manera Unicay
es por eso que presentan las tendencias en fotografia que cambian constantemente tanto a

los intereses y demandas de las personas para poder adaptar sus servicios a ellas.

Colores Vibrantes: Los colores fuertes y vibrantes son lo que la gente espera ver en el
futuro. Creo que, de esa manera, tus fotos pueden destacarse entre miles de otras tomas.
Cuanto mas fuertes sean los colores, més Ilamativa sera la imagen. Sin embargo, esto puede
parecer un poco controvertido ya que conocemos el creciente impulso por los colores

naturales.
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llustracion 3. Foto Colores Vibrantes
Fuente: (FOTO CREATIVO, 2020)

Marco Vertical: Un marco vertical se ha asociado con fotografias de retrato y escenas
dinamicas. Con la llegada de los teléfonos inteligentes y un fendmeno como la mobilografia,
un marco vertical se ha vuelto cada vez mas popular. Esta nueva tendencia en la fotografia
viene dictada por las propias personas: son demasiado perezosas para girar el teléfono
(francamente, no siempre es conveniente), y las redes sociales también se enfocan en tomas
verticales, lo cual no es sorprendente, ya que alrededor del 75% de los el trafico lo generan

los usuarios méviles.

llustracion 4. Foto Marco Vertical
Fuente: (FOTO CREATIVO, 2020)

Nostalgia: Las imagenes visuales de los afios 60, 70, 80 y 90 no dejan de inspirar a los
fotografos a crear imagenes inusuales. Estas épocas son fuentes inagotables de ideas: una

combinacion ecléctica de modernidad y pasado crea una atmdsfera Gnica en el marco.

30



llustracion 5. Foto Nostalgia
Fuente: (FOTO CREATIVO, 2020)

Simbolismo: Fotografias con cierto significado, te hacen pensar en cosas urgentes,
sumergirte en el mundo de la fantasia o el collage creativo. Una de las tendencias fotogréaficas
mas interesantes de 2020 es la Ilamada Cultura Zine, que nos lleg6 desde la era pre-digital,
pero perfectamente asentada en el espacio mediatico moderno, son collages inusuales de
fotografias, dibujos, gréaficos, tipografias, patrones, y, de hecho, cualquier cosa que se le
ocurra al creador.

llustracién 6. Foto Simbolismo
Fuente: (FOTO CREATIVO, 2020)

Desenfoque de Fondo Suave: Las imégenes con enfoque y profundidad siempre han
estado de moda. Si consigues que el fondo sea borroso, ya sea durante el rodaje o en un
programa de edicién de fotos, conseguiras el efecto necesario. El desenfoque ayuda a crear
profundidad de campo en el fondo, al mismo tiempo que dirige la mirada hacia el area de

una foto que es mas importante.
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llustracion 7. Foto Desenfoque Punto Suave
Fuente: (FOTO CREATIVO, 2020)

2.1.8 La Fotografia Conceptual

Es el arte de conseguir un “concepto” en la mente del espectador sélo con el contenido
de una fotografia, lo principal de este tipo de fotografia es que no es en absoluto realizada
en el momento. La creacidn de esta conlleva un proceso desde la obtencion de la idea o
mensaje que se quiere transmitir, la seleccion de todos los elementos necesarios para que se
entienda a la perfeccion, hasta la post produccion. Un fotografo conceptual esta tratando de
llevar algin mensaje acerca del espectador, ya sea un anuncio politico, social, o emocional.
La imagen no es un ejemplo explicito del concepto, sino una expresion general de la idea
(Morales, 2018, pag. 45).
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Fuente: Blog de! fotbgrafo

llustracion 8. Principales Aplicaciones de la Fotografia Conceptual
Fuente: (Corporativa lbrdrola, 2020)

Desde gue nacemos nos encontramos inmersos en un mundo donde crece vehemente la
imagen como estrategia comunicativa, al ser una composicion de facil asimilacion.
Basta sélo percibirla consciente o inconscientemente para evocar un sinfin de sensaciones
persuasivas, en la medida en que el retrato visto carece de signos escriturales, como lo es
cualquier grafia de un alfabeto. Ahora bien, lo visual prepondera en todos los ambitos
de la vida, va de la mano con el progreso tecnolégico de las camaras que toman el
registro con una calidad cada vez mas conectada con la realidad, ahora, muchas de
esas fotografias usualmente pasan para técnicas de edicién que la adecuan segun el

medio de destinacion; publicitario, artistico, noticioso, virtual, hasta social, este Gltimo,
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con miras a la insinuacién de la cotidianidad incluso la identidad que debe o deberia

adquirir el receptor (Ramirez, 2018, pag. 2).

La fotografia conceptual nos ayuda a visualizar conceptos abstractos en representaciones
bidimensionales. Esas ideas pueden ser un comentario social o una declaracion politica o
personal. La imagen debe tener un fuerte impacto y llamar poderosamente la atencion del
espectador, para que pueda descubrir facilmente el concepto que subyace (Colmenares
Ponton, 2018, pég. 15).

Esta disciplina abarca un amplio proceso de introspeccion e investigacion cuyo objetivo
principal radica en establecer una imagen que represente visualmente las ideas de su autor.
De igual forma, la fotografia conceptual, busca transmitir dicha idea a sus espectadores,
busca que quienes vean la fotografia sean capaces de interpretarla a través de la observacion

y reflexion de los diversos elementos que la componen (Colmenares Ponton, 2018, pag. 16).

El artista posee una idea, un concepto que desea transmitir, sin embargo, debe encontrar
la manera de representarlo visualmente de forma efectiva, hay una serie de pasos muy

atinados para conseguir realizar una fotografia conceptual:

Concepto: “Los conceptos pueden abarcar distintas tematicas, practicamente cualquier
cosa que se nos pueda ocurrir y se puede tratar de protestas emocionales, anuncios politicos

o bien, comentarios sociales” (Colmenares Pontdn, 2018, pag. 16)

Mensaje: Es posible que existan infinidad de mensajes por cada concepto que podamos
imaginar y es debido a esto, que se debe meditar con detenimiento cual es realmente aquel
mensaje que se anhela compartir con la audiencia, asi como la forma més acertada para

hacerlo (Colmenares Ponton, 2018, pag. 17).

Audiencia: Se deben tener presentes diversos indicadores, como el género o la edad y es
muy importante nunca olvidar que cada persona es diferente y las interpretaciones pueden
variar dependiendo distintos factores como la cultura y la educacion de los diferentes

publicos que podrian interactuar con la obra (Colmenares Ponton, 2018, pag. 17).

Factores emocionales: Identificar elementos que causen impacto a nivel emocional

puede llegar a ser muy conveniente, es por ello que se debe buscar generar una relacion entre
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las probables reacciones emocionales de la audiencia y los elementos que dentro de la

composicion fotografica detonen dichas reacciones (Colmenares Ponton, 2018, pag. 17).

Técnica: Para realizar una buena fotografia conceptual también se deben considerar las
propiedades técnicas de la fotografia, es decir, caracteristicas referentes a la iluminacion, los
colores, los pardmetros de la cdmara e inclusive la seleccion de trabajar con fotografia digital

o fotografia analdgica (Colmenares Ponton, 2018, pag. 18).

2.2  PUBLICIDAD
2.2.1 Conceptos Basicos de la Publicidad

Es el proceso de comunicacion de caracter impersonal y controlado que, a través de
medios masivos, pretende dar a conocer un producto, servicio, idea o institucion con objeto
de informar o de influir en su compra o aceptacion, es decir, es una de las actividades que
pueden desarrollarse en las distintas organizaciones para comunicarse con el exterior de
estas. De ahi que pueda adaptarse el proceso comunicacion a la publicidad, donde el emisor
seria el anunciante, el mensaje el anuncio, el medio los medios masivos y el receptor el
publico objetivo. Ademas, apareceria la figura de la agencia de publicidad que proporciona
distintos servicios, como aspectos relacionados con la codificacion y descodificacion de
mensajes, las interferencias de la comunicacion y el control de los efectos de la publicidad
(Duran, 2018, péag. 4).

2.2.2 Elementos de la Publicidad

“La publicidad es un esfuerzo pagado, transmitido por medios masivos de informacion

(televisidn, radio, internet, medios escritos), con objeto de persuadir” (Paz, 2008, pag. 12).

Entre las preocupaciones de los consumidores que esperan que la publicidad sea sensible
a todos los segmentos de la sociedad estan los aspectos ambientales, imagenes agradables,
asi como contar con una descripcién completa de los ingredientes del producto e informacion

sobre los productos nocivos (Paz, 2008, pag. 14).

La de elaboracién de la imagen del producto aportada por el medio fotografico, le unimos
la capacidad anteriormente analizada que presenta la imagen fotografica para pasar por una

imagen de documentacién fiel de la realidad, conseguiremos llegar a la base de la estrategia
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persuasiva de base en el discurso foto publicitario contemporaneo (Coronado e Hijon, 2000,
pag. 306).

2.2.2.1 Géneros de Publicidad

La clasificacion de los géneros de la fotografia publicitaria ha ido cambiando a lo largo
de la historia, de acuerdo con algunas demandas profesionales relacionadas al campo

publicitario.

2.2.2.1.1 Bodegon

A diferencia de otras especialidades, los bodegones ofrecen al fotégrafo un tema que se
puede controlar completamente, sobre todo en el estudio. lluminacion, cAmaras, objetivos y

enfoques se eligen para realzar la belleza de la composicion.

Los bodegones creados para revistas y campafias de publicidad acentlan la belleza de los
objetos; también se pueden realzar las cualidades de un objeto para que adquieran una
apariencia lujosa, apetitosa, refrescante 0 moderna. Se pueden sefialar, desde el punto de
vista fotografico, dos grandes estilos, uno pictorialista, con fuertes influencias en la

composicion, el cromatismo, la iluminacion, etc.

2.2.2.1.2 Complementos

Constituye un subgénero publicitario del bodegdén o naturaleza muerta. En lugar de los
libros, los instrumentos musicales y las piezas de algun juego (como fichas o cartas), aqui se

presentan billeteras, cinturones, bastones, guantes, bolsos, etc.

22213 Moda

Tiene una larga tradicion de la que s6lo una parte se integra en la publicidad. Y en realidad
puede darse un tratamiento de “fotografia de moda” a mercancias como: joyas, perfumes,
complementos, etc. Siempre relacionadas a la moda. El fotografo debe responder a dos tipos
de solicitudes diferentes, las de aquellos anunciantes que desean a toda costa que la ropa
ocupe el centro de atencién indiscutible de la foto, o las de aquellos otros que buscan una

atmosfera 'y a los que les preocupa es construir una imagen para su producto.
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22214 Industrial

Otro de los grandes géneros de la historia de la fotografia, que esta obligado a la
objetividad, pero nada impide al fotégrafo demostrar su talento a la hora de elegir el
encuadre, el punto de vista méas acertado 0 mas novedoso, el tratamiento del color, la
iluminacion, los valores graficos o la capacidad de elipsis. Este género estd intimamente
relacionado a la promocion de productos industriales especificos como: Medicamentos,
piezas industriales, aceites minerales, herramientas tecnologicas, etc. Dirigidos a un publico

selectivo.

22215 Vehiculos

Se le considera un subgénero del apartado anterior y al mismo tiempo se integra en la
seccion “grandes objetos”. Al ser un producto de precio elevado, la publicidad por si sola no
suele producir ventas directas; se hace necesario que esta convierta al coche en algo mas que
una maquina. Por eso sale del campo estricto de la fotografia industrial o de la de grandes

objetos.

2.2.2.1.6 Retrato

El retrato como toda fotografia debe comunicar un mensaje, transmitir una idea, evocar
reacciones, por lo tanto, no siempre tiene que ser “bonito”, puede y debe sobre todo apegarse
al concepto de la fotografia. En el retrato comercial deben conjugarse ademas las exigencias

del cliente y tener en cuenta la aplicacion definitiva que va a tener el retrato.

2.2.2.1.7 Efectos Especiales

Pueden ir desde técnicas manuales mas tradicionales: coloreado, montajes,
sobreimpresiones, etc., hasta las mas sofisticadas y modernas que el ordenador ha hecho

posibles o facilitado, o que exigen una complicada puesta en escena.

2.2.2.1.8 Imagen Editorial

Las publicaciones, ademas de la fotografia periodistica que desarrolla reportajes graficos,
utilizan fotografias a modo de ilustraciones. Frente al caracter urgente y circunstancial del
fotoperiodismo, en la ilustracion fotografica se busca un caracter intemporal, este tipo de
fotografia, con el fin de ilustrar catalogos, folletos turisticos, calendarios, se obtiene de las

fototecas.
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22219 Cubiertas

Ese mismo proposito se mantiene en la fotografia para cubiertas de libros de albumes de
discos. En realidad, constituyen una parte de lo que suele llamarse packaging, aunque en este

caso se trata del envoltorio de un producto cultural y por tanto con sus caracteristicas propias.

2.2.2.1.10 Envases

Muchas empresas utilizan la fotografia y la foto disefio para hacer mas atractivos, pero
también mas operativos, sus envases. En estos casos es muy importante el color tanto para
identificar la marca como para identificar el producto o para diferenciar las gamas de

productos.

2.2.3 EIRol de la Publicidad en el Marketing

El éxito del marketing depende de si un negocio logra crear una ventaja competitiva que
resulte en intercambio y que la publicidad exhiba estas ventajas. La publicidad ayuda a una
empresa a igualar la disponibilidad de un producto y las capacidades de produccion de la
empresa a la necesidad, deseo o demanda del producto por parte del pablico (Camino, 2014,
pag. 49).

2.2.4 Estrategias Publicitarias

“Se considerar el publico objetivo, a quién va dirigido el mensaje, el contenido del mismo,
codificacién de ese contenido, los medios que vamos a utilizar, el efecto, nuestra marca, el

consumidor, el impacto y nuestro mercado” (Vanega & Jarquin, 2010, pag. 11).

No pueden existir estrategias de marketing si no se encuentran definidas las estrategias
empresariales, a como es de nuestro conocimiento, el publico objetivo es el segmento o
segmentos que alcanzar con la accién publicitaria, a su vez el publico objetivo debe estar
bien definido por el anunciante cada vez que da a conocer su marca o su producto. Si el
mensaje no llega a los destinatarios de la comunicacion publicitaria, la empresa estara
desaprovechando los recursos, por lo que se debe procurar que el pablico objetivo coincida

al maximo con los receptores de la informacion (Vanega & Jarquin, 2010, pag. 12).

2.2.5 Estrategias Competitivas

“La estrategia competitiva es la busqueda de una posicion competitiva favorable en un

sector industrial. La estrategia competitiva trata de establecer una posicion provechosa y
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sostenible contra las fuerzas que determinan la competencia en el sector industrial (Castro,
2010, pag. 251).

2.2.6 Publicidad Digital

La publicidad no es un fendmeno actual, sus origenes se remontan a la antigtiedad cuando
empezaron a existir los primeros pregoneros anunciando productos. Sin embargo, con el
paso de los afios, la publicidad se fue modernizando hasta llegar a la era digital, donde por

supuesto encontramos anuncios y publicidad viral (Lavandeira, 2013, pag. 12).

2.2.7 Impacto de Internet y los Medios Digitales Sobre la Oferta Actual de Medios
Publicitarios

La publicidad en internet se ha convertido en una multimillonaria industria; las empresas
desarrollan campafias en medios digitales en las que los anunciantes buscan llevar un
mensaje a un grupo objetivo mediante alguna forma de anuncio visual para maximizar los
ingresos por ventas a corto plazo. Experimentos en campafias a gran escala han demostrado
que algunos atributos, como el tamafio de los anuncios y la manera en la que se presentan
los contenidos, pueden incrementar en forma significativa los ingresos por publicidad
(Perdomo, 2014, pég. 5).

Las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC) han modificado la manera en
la cual las personas se comunican e interactuan. En especial, los sitios en internet y las redes
sociales se han convertido en lugares de encuentro para compartir informacion. Tales redes
y sitios permiten a los usuarios la publicacién voluntaria de informacién personal, subir
fotografias, enviar y recibir mensajes, crear o unirse a grupos Y realizar publicaciones de sus
intereses mediante blogs. Son muy importantes porque los consumidores ahora tienen el
poder de expresar sus opiniones acerca de un producto a otros consumidores que se
encuentran al inicio del ciclo de la comercializacion. Las empresas tienen mucho que ganar
si saben utilizar el poder de las redes sociales para mejorar sus estrategias de mercadeo
(Perdomo, 2014, pag. 6).

2.3 REDES SOCIALES

El crecimiento del social media marketing y su total integracion en la linea estratégica de
la empresa hacen que las herramientas utilizadas para este nuevo grado de gestion de la

informacidn requieran un esfuerzo, una dedicacién y una inversion especificos por parte de
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la marca (Galvez Clavijo, 2015, pag. 6), de hoy en dia la mayoria de empresas tiene una

cuenta en redes sociales para poder ofertar su producto o servicio a un segmento de mercado.

Todas aquellas utilidades y servicios de Internet que se sustentan en una base de datos, la
cual puede ser modificada por los usuarios del servicio, ya sea en su contenido (afiadiendo,
cambiando o borrando informacién o asociando datos a la informacion existente), bien en la

forma de presentarlos, o en contenido y forma simultdneamente (De Salas, 2009, pag. 77).

2.3.1 Facebook

Facebook se ha convertido en un escaparate para cualquier persona con deseos de
emprender un negocio y mas aun en tiempos de pandemia donde muchos perdieron sus
fuentes laborales. Sumado a ello, los nimeros respaldan a Facebook y resaltan lo importante

que es utilizar esta red social.

Facebook esta en lo alto del pddium en lo que concierne al uso de las redes sociales, tal
como lo valida en su informe Digital 2020 Global Digital Overview realizado por las
empresas We are Social y Hootsuite, de donde se resalta los siguientes puntos: Hasta enero
del 2020, Facebook registraba ser la plataforma mas utilizada del mundo con 2.449 millones
de usuarios activos en un mes por encima de YouTube que esta segundo e Instagram que se
ubica en la quinta posicién, demostrando su potencial como canal digital para generar trafico
que pueden utilizar las marcas del mercado. Ademas, hay que resaltar que son méas de 3.8
billones de usuarios usando éstas y otras plataformas conocidas, lo que significa un aumento
del 9.2% en relacion al 2019 (Uzuriaga, 2020, pag. 33).

THE WORLD’S MOST-USED SOCI

NTS, ADVERTISING AUDIEN

llustracién 9.Las Plataformas Sociales mas Utilizadas del Mundo, afio 2020
Fuente: (Alvarez, 2021)
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Facebook es una red social en constantes cambios, pues es una tarima que ofrece
actualizaciones a sus usuarios para mantenerlos enganchados y que cada vez sea mayor las
actividades que puedan realizar dentro de ella. La idea es que el usuario no sélo comparta
fotos y videos con sus contactos, 0 esté pendiente de las novedades de algin personaje
publico; sino que pueda ver peliculas, jugar en linea y por qué no jhasta comprar! (Uzuriaga,
2020, péag. 35)

Los recursos que tiene Facebook actualmente en el afio 2020, tienen como pestafias
principales al ingresar a su plataforma: inicio, paginas, whatch, marketplace, grupos. Al lado
izquierdo las herramientas para navegar y al lado derecho la publicidad pagada o Facebook
Ads.

La fotografia es un contenido visual importante en Facebook, por lo tanto, se debe tener
mucho cuidado al usarlo en esta red social (...) y evitar usar fotos de los bancos de imagenes

0 mostrar una sola foto cuando se vende un producto (Uzuriaga, 2020, pag. 38).

El valor de la calidad de la fotografia, un punto clave de la estrategia del marketing digital
en las redes sociales es la imagen o la fotografia de buena calidad. La calidad de las imagenes
tiene un impacto directo en la apreciacion del cliente sobre la calidad del producto o servicio
que se ofrece. Entonces, si las imagenes estan borrosas o pixeladas, es probable que esto

afecte directamente las ventas (Uzuriaga, 2020, pag. 39).

Importancia de la cantidad de imagenes y/o fotografias “Cuanta mas informacion, mas
posibilidades de venta”. Es por eso que, si se ofrecen productos o servicios por internet, la
cantidad de imagenes que acomparian a los mismos permitiran a los clientes tener mas

informacion sobre el producto (Uzuriaga, 2020, pag. 39).

Consejos a tomar en cuenta al usar imagenes en redes sociales: Lo ideal es siempre crear

tu propio contenido, sin embargo, no siempre se puede realizar.
Coherencia: ofrece la misma informacion que comunicas a través de otros formatos.

Jerarquia: inicia con la publicacién de las imagenes que tengan lo transcendental de lo que

se quiere dar a conocer.
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Composicidn: vigila lo que sale en segundo plano y especial cuidado en los margenes para

obtener una fotografia buena.

Color: trata de que las fotografias sigan la misma linea cromética asociado a tu marca,

porque los usuarios generalmente identifican los colores de una imagen corporativa.

Sencillez: intenta ofrecer un mensaje claro, sin elementos que sobrecarguen ni distraigan al

usuario.

Opacidad: en ocasiones y para variar puedes mostrar fotografias donde hayas usado alguna

herramienta de edicién online.

Tendencias: se puede estrechar vinculos con los consumidores y usuarios utilizando las

modas que se ajustan a la marca.

Tamafio: si quieres atinarles a los tamafos correctos para las fotografias en Facebook debes
anotar: Foto en perfil: 180 x 180 pixeles; foto en portada: 851 x 315 pixeles; publicacion
cuadrada: 1200 x 1200 pixeles; publicacion rectangular: 1200 x 628 pixeles; foto de
historias: 1080 x 1920 pixeles.

2.3.2 Instagram

Instagram es una Red Social que se basa en el intercambio de imagenes y videos de corta
duracion entre usuarios, de hecho, se autodefine como una manera rapida y peculiar de

compartir tu vida con amigos a través de una serie de imagenes.

Esta Red Social se lanzé al publico el 6 de octubre del 2010, reuniendo mas de 12 millones
de usuarios en su primer afio de operacion. Al 2012, esta plataforma tenia 30 millones de
usuarios, siendo adquirida por Facebook el 9 de abril en 1 billén de dblares de la época.
Actualmente, Instagram posee 400 millones de usuarios -presentando un crecimiento
explosivo desde su adquisicién- siendo el 73% de sus usuarios personas que estan entre los
15y 35 afios, lo que significa que los usuarios de esta Red Social son principalmente adultos
jévenes. Ademas, es la Red Social con el mayor indice de engagement reportado (Torres,
2017, pag. 11).

Las herramientas mas distinguidas en el uso de la plataforma Instagram son:
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Quick: La aplicacion es muy util para los usuarios que utilizan Instagram para la venta
de productos, ya que permite insertar informacion como los precios o caracteristicas de un

producto.

VSCO: Herramienta que le otorga al usuario filtros predeterminados para adicionar a
fotos, y que dan una oportunidad para las fotos de presentarlas de una manera profesional,
también, es posible editar todos los detalles como la luminosidad, el contraste, la sombras

entre otros.

Flipagram: este complemento permite organizar las fotos para contar una “historia”,
reunir los mejores momentos de un evento o simplemente mostrar fotografias en una
secuencia especifica y vincula las publicaciones a otras redes sociales como Facebook y

Twitter. aplicacion por lo que la informacion se pierde rapidamente.

Instamizer: Es una herramienta para Instagram que es excelente para quien necesita
agendar publicaciones, 0 maneja mas de una cuenta. A través de este, es posible crear nuevas
publicaciones y programar su dia y hora, ademas de publicar videos directamente desde el
escritorio, para ahorrar tiempo de procesamiento del celular, por ejemplo; ademas de agregar

mas de una cuenta para administrar.

Crowdfire: esta herramienta es ideal para la divulgacion en masas en Instagram. La
herramienta da la posibilidad de organizar quienes son seguidores y recibir notificaciones de
personas que tienen perfiles parecidos con estos y que ademas al mismo tiempo, tengan

oportunidades de volverse seguidoras.

Como se ha visto hasta el momento, Instagram es Util para expresar las ideas de los
usuarios de una manera atractiva visualmente. Esto es Util entonces para las empresas, ya
gue pueden expresar el valor de sus marcas sencillamente sin invertir en grandes cantidades

en espacios publicitarios en medios tradicionales (De La Vega, 2018, pag. 34).

24  EMPRENDIMIENTOS

Un emprendedor se enfrenta a multiples obstaculos para desarrollar sus iniciativas, uno
de los mas dificiles es la obtencién de los recursos necesarios, los cuales incluyen desde
informacién y capital financiero, hasta el respaldo simbolico que otorga la legitimacién

social de su actuacion (Herrera, 2009, pég. 20).
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“Los recursos dependeran de la habilidad del emprendedor para crear relaciones
sostenibles de intercambio con las fuentes de recursos, hecho que implica una naturaleza
relacional en el emprendedor y otorga un caracter social, ademas del econémico, al proceso

de emprendimiento” (Herrera, 2009, pag. 20).

Ecuador presentd una TEA de 36.2%, superior a la de 2017 que fue de 29.62%. Esto
significa que, en Ecuador, alrededor de 3.6 millones de habitantes estuvieron involucrados
en la puesta en marcha de un negocio. El aumento de la TEA se visualiza mejor a través de
sus componentes: la tasa de emprendedores nacientes en 2019 fue 26.9% y la de negocios
nuevos, 10.8%; mientras que estas tasas en 2017 fueron 21.2 y 9.8, respectivamente. Es
decir, el cambio en 2019 se da principalmente porque hay mas personas tomando acciones
para poner en marcha un negocio que aun no esta en funcionamiento (Lasio, Amaya,
Zambrano, & Ordefiana, 2020, pag. 18).
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lHustracion 10.Evolucion de la Actividad Emprendedora Temprana en Ecuador y Paises Seleccionados
Fuente: (Lasio, Amaya, Zambrano, & Ordefiana, 2020)

El GEM concibe al emprendimiento como un proceso continuo, por cuyas fases pasa un

individuo segun el grado de madurez de su negocio:

e Potencial - Percibe buenas oportunidades para emprender en los proximos 6 meses.

e Intencional - Espera iniciar un nuevo negocio dentro de los proximos 3 afios.

e Naciente - Realiz6 acciones durante el ultimo afio que contribuyen a la creacion de un
negocio, o es actualmente propietario de uno, pero ha operado durante menos de 3 meses.

e Nuevo - Es actualmente propietario de un negocio que ha operado por mas de 3 y menos

de 42 meses.
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e Establecido - Es actualmente propietario de un negocio que ha operado durante mas de
42 meses.
e Salida de negocios - Dejé la gestion de un negocio durante el dltimo afio, por cualquier

motivo.

Los emprendedores nuevos, aquellos con entre 3 a 42 meses de haber pagado salarios,
corresponden a un 10.8%; manteniéndose la brecha entre los negocios nacientes y nuevos;
Brasil y Chile muestran las tasas mas altas de emprendimientos nuevos, 15.8% y 11.0%
respectivamente. La tasa promedio de nacientes es 6.6% para las economias de ingresos
medios, variando desde un 3.4% en México, hasta 14.6% y 15.8% en Guatemala y Brasil,

respectivamente (Lasio, Amaya, Zambrano, & Ordefiana, 2020, pag. 19)

Tabla 1.

Distribucién de Género de Emprendedores en Diferentes Etapas

TEA Nacientes Nuevos Establecidos
Hombre Mujere Hombre Mujere Hombre Mujere Hombre Mujere
S S S S S S S S

2014 5.020 4.980 5.270 4,730 3.960 6.040 6.050 3.950

2015 5.080 4.920 5.200 4.800 4.890 5.110 6.010 3.990

2016 5.200 4.800 5.420 4.580 4,730 5.270 5.210 4,790

2017 4.830 5.170 5.230 4,770 3.990 6.010 5.430 4.570

2019 5.350 4.650 5.450 4.550 5.230 4.770 6.200 3.800
Fuente: (Lasio, Amaya, Zambrano, & Ordefiana, 2020)

Tabla 2.

Distribucion Demografica de los Emprendedores en Diferentes Etapas

TEA Nacientes Nuevos Establecidos

Género Hombres 53,5 54,5 52,3 62
Mujeres 46,5 455 47,7 38
Edad 18-24 19,2 19,4 20,3 8
25-34 321 33,1 29,1 21,5
35-44 24,6 22,7 29,1 22,9
45-54 14,8 15,6 11,1 26,5
55-64 9,3 9,3 10,4 21,1
Educacién  Ningun 4.4 4.4 4.4 3,5
Primaria completa 235 221 27,8 33,2
Secundaria completa 32,9 31,9 329 30,2
Postsecundaria 13,5 14 12,8 13,9
Universidad completa 22,8 24,4 19,3 15,7
Masterado/doctorado 29 31 28 34
Area Quito Urbano 9,9 10 11,5 8,1
Guayaquil Urbano 12,9 14 10,5 14,9
Resto Urbano Sierra 16,0 17,7 10,4 11,8
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TEA Nacientes Nuevos Establecidos

Resto Urbano Costa 25,7 25,2 25,2 10,9
Sierra Rural 16,3 13,5 245 34,2
Costa Rural 13,5 13,9 11,1 16,2
Amazonia 5,7 5,7 6,8 4
Total Urbano 64,5 66,9 576 45,7
Total Rural 35,5 331 42,4 54,3
Ocupacién  Tiempo completo 27,5 31,3 16,2 84
Tiempo parcial 6,4 8,4 0,4 1,3
Retirado / discapacitado 0,1 0,2 0 0
Dedicado al hogar 6,5 8,7 0 0,7
Estudiante 1,2 1,6 0 0,4
Desempleado 42 53 0,9 0
Autoempleado 54,1 44,4 82,5 89,2
Ingresos Menos de 1 SBU 22 20,9 24,6 22,1
Entre 1 SBU y menos de 2 SBUS 38,4 41,1 32,4 40,5
Mas de 2 SBUs 39,6 38 43 37,4

Fuente: (Lasio, Amaya, Zambrano, & Ordefiana, 2020)

25 RIOBAMBA
25.1 Identidad

Riobamba es considerada una ciudad multiétnica y pluricultural, que hace dificil definir
una identidad, si hablamos en el aspecto andino hay pueblos que tienen marcados sus rasgos
de identidad como las costumbres, las tradiciones, sus creencias. Su gastronomia, etc.
(Orozco Molina & Silva Lopez, 2018, pag. 32).

Vamos a mantener siempre presente que la identidad de un pueblo o ciudad va cambiando
con el paso de los afios, asi le sucedié a Riobamba, sus rasgos de identidad siguen cambiando
constantemente, varios factores influyen en este cambio como la migracién, la llegada de
modas o0 en otras palabras los extranjerismos, etc. Basdndonos en todos estos factores
podemos decir que la identidad riobambefia se ha ido construyendo con el paso de los afios

y que aun sigue en construccion. (Orozco Molina & Silva Lopez, 2018, pag. 32).

2.5.2 Identidad Visual

En la urbe es posible construir una identidad visual, basdndonos en elementos
caracteristicos de la ciudad, la recoleccién de estos depende de un estudio. Es muy claro que
Riobamba cuenta con una identidad visual muy presente tanto en su cultura, costumbres,
tradiciones, lugares conocidos y caracteristicos. (Orozco Molina & Silva Lopez, 2018, pag.
34).
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2.5.3 Rasgos de Identidad

Los rasgos de Identidad visual son fundamental para poder comprender la situacion
intercultural, en este caso se lo divide en tres grupos para determinar los rasgos de Identidad

de la ciudad de Riobamba: Costumbres y Tradiciones, Atractivos turisticos y Gastronomia.

2.5.3.1 Costumbres y Tradiciones

Riobamba es la tierra de la tradicion y cultura, guarda en sus calles las primicias y
tradiciones culturales de su gente y la historia que la caracteriza por mas de cuatro siglos, su
vestimenta, sus tradiciones, sus costumbres, sus festividades, bailes, religiosidad, los

personajes que han dado realce en cada actividad que se desarrolla en la ciudad.
2.5.3.2 Atractivos Turisticos
Riobamba tiene un paisaje espectacular, ya que estd ubicada a los pies del volcan
Chimborazo, también existen verdaderas joyas arquitectonicas y religiosas en toda la ciudad.

2.5.3.3 Gastronomia

La variada gastronomia de hoy en dia es muy rica en color y en sabores unicos para
satisfacer cualquier paladar, algunos platos tipicos de la ciudad de Riobamba son los

siguientes: Hornado, Cuy, Ceviche de Chochos, tortillas de piedra, palanquetas de la vienesa.
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CAPITULO IIl. METODOLOGIA

3 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
3.1 ANALITICOSINTETICO

El disefio de la investigacion consistid, en la desmembracién de un todo,
descomponiéndolo en sus partes o0 elementos para observar las causas, la naturaleza y los
efectos y después relacionar cada reaccion mediante la elaboracién de una sintesis general
del fendmeno estudiado.
3.2 TIPO DE INVESTIGACION
3.2.1 De campo

Se trabajo con los emprendedores de la ciudad de Riobamba, a través de las encuestas y
entrevistas con la finalidad de obtener informacidn para la presente investigacion.
3.2.2 Bibliografico

Se recolecto informacion mediante, libros, revistas electrdnicas, articulos cientificos,
repositorios digitales, entre otros.
3.3 ENFOQUE DE LA INVESTIGACION
3.3.1 Enfoque Cualitativo

Permitié examinar los hechos que sucedieron en el estudio de la gente partiendo de lo que
dicen y hacen las personas en el escenario social y cultural.
3.4 NIVEL DE INVESTIGACION
3.4.1 Investigacion Exploratoria

Se utilizd la investigacion exploratoria para familiarizarse con un fenémeno, concepto
desconocido o poco estudiado como es la fotografia conceptual.
3.4.2 Investigacion Accion

Se pretendio resolver problemas cotidianos e inmediatos, mejora practicas concretas y
construir el conocimiento por medio de la practica diaria en la que se desenvuelven los

sujetos que son analizados.
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35 POBLACION Y MUESTRA
3.5.1 Poblacion

Se toma como poblacion a 57 personas que poseen un emprendimiento en ciudad de
Riobamba, estos datos fueron tomados del PDOT 2020-2030 Direccion de Gestion de
Planificacion y proyectos del GADMR (Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de
Riobamba, 2020).
3.5.2 Muestra

El estudio se ejecutd en empresas que utilizan las redes sociales, ya sea en Facebook o
Instagram, para promocionar sus productos o servicios a un publico objetivo.
3.6 TECNICASE INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS
3.6.1 Técnicas

3.6.1.1 Observacion

Es un instrumento predisefiado con la finalidad de observar analizar los estilos
fotograficos, la cantidad de fotografias, y, cuantas fotografias hay acerca de la cultura
ecuatoriana en los repositorios digitales analizados.

3.6.1.2 Encuesta

Tienen una variedad de propositos y se pueden llevar a cabo de muchas maneras

dependiendo de la metodologia elegida y los objetivos que se deseen alcanzar.

3.6.1.3 Entrevista

Es un intercambio de ideas u opiniones mediante una conversacion que se da entre dos o
mas personas. Todas las personas presentes en una entrevista dialogan sobre una cuestion
determinada, se hacen preguntas que previamente fueron pensadas y que se dirigen a un

entrevistado en particular que responde concretamente lo que se le esta preguntando.

3.6.2 Instrumentos
3.6.2.1 Ficha de Observacion

Permiti6 al observador recolectar informacién de manera sistematica a través de fichas

deben estas son sencillas y faciles de completar con la finalidad de analizar los estilos
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fotograficos, la cantidad de fotografias, y, cuantas fotografias hay acerca de la cultura
ecuatoriana en los repositorios digitales analizados.
3.6.2.2 Guia Estructurada de Encuesta

Es un instrumento de investigacion que consiste en una serie de preguntas formulada a
los fotdgrafos, de la ciudad de Riobamba para propoésito de obtener informacion de la

fotografia conceptual aplicada a la publicidad en redes sociales.

3.6.2.3 Guia Estructurada de Entrevista

Las entrevistas son formas de interrogacion reflexiva; los cuestionarios son formas de
interrogacion estandarizada para proposito de obtener informacion de la fotografia

conceptual aplicada a la publicidad en redes sociales.

3.7 TECNICAS DE PROCEDIMIENTO PARA EL ANALISIS

El procedimiento para el analisis de datos obtenidos se realiz6 mediante el software
Microsoft Excel, y la informacion permitié la comprobacion de la hipdtesis obtenidos de la

los restado de la investigacion.
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CAPITULO IV. RESULTADOS Y DISCUSION
4 ANALISIS DE LOS RESULTADOS

41  ENCUESTAS

Sexo

Tabla 3.

Sexo
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Masculino 39 68%
Femenino 18 32%
Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

= Masculino

m Femenino

lHustracion 11. Sexo
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Anélisis e interpretacion

De las encuestas realizadas a los emprendedores en la ciudad de Riobamba, tiene la
poblacion total del 57 siendo este el 100%, para la cual el 68% siendo este el de mayor
porcentaje pertenece el sexo masculino, mientras que el 32% equivalente a 18 personas es

de femenino.
Edad
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Tabla 4.

Edad
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Entre 18 y 25 4 7%
Entre 26 y 40 26 46%
Entre 41y 60 27 47%
Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

m Entre 18 y 25
m Entre 26y 40
= Entre 41y 60

lHustracion 12.Edad
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Anélisis e interpretacion

Del 100% de encuestados, las edades de emprendedores, 47% que se encuentra rango
entre 41 a 60 afios de edad es el de mayor poblacidn equivalente a 27 personas, mientras que
el 46% es equivalente a la edad entre 26 a 40afios siendo este igual a 26 personas, y las
edades entre 18 a 25 afios tiene un porcentaje de 7%, lo que quiere decir que esta poblacién

de menor edad no tiene muchos emprendimientos.
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PREGUNTA 1: (Qué tan interesante es para usted conservar un recuerdo a través

de una fotografia?

Tabla 5.

Conservar un Recuerdo a Través de una Fotografia

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Muy interesante 56 98%
Poco Interesante 1 2%
Nada 0 0%
Interesante

Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

= Muy interesante

m Poco Interesante

llustracion 13.Conservar un Recuerdo a Través de una Fotografia
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Analisis e interpretacion

De las encuestas aplicadas a la poblacion emprendedora para conocer sobre el interés para
conservar un recuerdo a través de una fotografia, del 98% de los encuestados, siendo este el
de mayor porcentaje equivalente a 56 personas, por otro lodo el 2% restante lo califica como

muy interesante, equivalente a 1 persona.

PREGUNTA 2: ¢En un servicio de fotografia que es lo mas importante para ti?
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Tabla 6.

Importancia del Servicio Fotogréafico

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Calidad y Servicio 56 98%
Atencion 1 2%
Precio 0 0%
Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

m Calidad y Servicio

m Atencion

llustracion 14.Importancia del Servicio Fotografico
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Analisis e interpretacion

Del 100% de encuestas equivalente a 57personas, la importancia del servicio de la
fotografia lo califica que el 98% tiene que ser de calidad y de servicio, siendo este

equivalente a 56 encuestados, mientras que el 2% indica que debe ser importante la atencion

que brinda el servicio fotogréafico, siendo este perteneciente a 1 persona
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PREGUNTA 3: ¢ Donde le gustaria poder contratar un servicio fotografico?

Tabla 7.

Contratacion de un Servicio Fotografico

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Local 43 75%
Facebook 9 16%
Instagram 5 9%
Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

m Local
m Facebook

= |nstagram

llustracion 15.Contratacion de un Servicio Fotogréafico
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Analisis e interpretacion

De las encuestas realizadas a los emprendedores de la ciudad de Riobamba, el 75 % le
gustaria contratar un servicio fotografico en un local siendo este equivalente a 73 personas,
mientras que el 16% prefiere contratar a través de la plataforma Facebook siendo este
perteneciente a 9 personas, mientras que 9% restante prefiere hacerlo por la plataforma

Instagram.

PREGUNTA 4: ¢ Utilizaria un servicio de fotografia profesional para publicitar en

redes sociales?
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Tabla 8.

Utilizacion de un Servicio Profesional para Publicar en Redes Sociales

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 46 81%
No 11 19%
Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

mSj

= No

lustracion 16.Utilizacion de un Servicio Profesional para Publicar en Redes Sociales
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Analisis e interpretacion

Del total del 100% de la poblacién encuestada aplicada a los emprendedores de la ciudad
de Riobamba el 81% si utiliza un servicio fotogréfico profesional para poder publicar en las
redes sociales, siendo este el mayor porcentaje equivalente a 46 encuestados, mientras que
el 19% restante no utiliza un servicio fotogréafico profesional, siendo este equivalente a 11

personas de los encuestados.

PREGUNTA 5: ¢ Crees que la fotografia publicitaria cambia los habitos de consumo

(compra de productos o servicios) en las personas?
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Tabla 9.

Habitos de Consumo con Fotografia Publicitaria

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 52 91%
No 5 9%
Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

llustracion 17.Habitos de Consumo con Fotografia Publicitaria
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Analisis e interpretacion

mSj

= No

De la poblacién encuestada, la fotografia publicitaria cambia los habitos de consumo en

las personas el 91% de encuestados responde que si habido cambios siendo este equivalente

a 52 personas de las encuestadas, mientras que el 9% dice que los habitos no han cambiado

perteneciente a 5 personas.

PREGUNTA 6: ¢ Cuando usted ve una publicidad de emprendimientos de la ciudad

se siente identificado con la fotografia que utiliza la publicacion?

Tabla 10.

Identificacion de Publicidad Fotografia de Emprendimientos en la Ciudad

Alternativa Frecuencia Porcentaje
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Si 50 88%
No 7 12%

Total 57 100%
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

= Si

= No

llustracion 18.1dentificacion de Publicidad Fotografia de Emprendimientos en la Ciudad
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Analisis e interpretacion
De las encuestas realizadas, para saber si la publicidad de emprendimientos de la ciudad
se siente identificado con la fotografia que utiliza la publicacién, del 100% el 88%

respondieron que si, siendo este equivalente a 50 personas, mientras que la diferencia de las

7 personas perteneciente al 12% respondieron que no.

PREGUNTA 7: ¢(Cudl es el medio de comunicacién que tiene mayor impacto

publicitario en los usuarios?

Tabla 11.

Medios de Comunicacion con Mayor Usuarios

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Television 1 2%
Radio 2 4%
Redes Sociales 54 95%
Total 57 100%
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Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

m Television
m Radio

= Redes Sociales

lustracion 19.Medios de Comunicacién con Mayor Usuarios
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Analisis e interpretacion
Del 100% de encuestados para saber cual es el medio de comunicacion que tiene mayor
impacto publicitario tienen usuarios, el 95% equivalente a 54 personas respondieron que son

las redes sociales, mientras que el 4% utiliza la radio, y la diferencia del 2%pernteneciente

a 1 persona respondio la television

PREGUNTA 8: ¢ Consideras que la fotografia publicitaria impacta a los usuarios en

las redes sociales?

Tabla 12.

Impacto de Fotografia Publicitaria en Usuarios

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 57 100%
No 0 0%
Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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lHustracion 20.Impacto de Fotografia Publicitaria en Usuarios
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Anélisis e interpretacion

m Sj

Del total de los encuestados el 100%, si considera que la fotografia publicitaria impacta

a los usuarios en las redes sociales, siendo este la totalidad de la poblacion encuestada en la

presente investigacion es decir las 57 personas estan conformes con los impactos que

produce las redes sociales en cuanto a la publicidad se trata.

PREGUNTA 9: (Crees que la fotografia se puede representar en un anuncio

publicitario?

Tabla 13.

Anuncios Publicitarios A través de Fotografias

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 55 96%
No 2 4%
Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

60



llustracion 21.Anuncios Publicitarios A través de Fotografias
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Anélisis e interpretacion

mSj

= No

Del total de encuestados, del 100% para conocer si la fotografia se puede representar en

un anuncio publicitario, el 96% de respuestas se obtuvo que si, es decir 55 personas estan de

acuerdo con esta respuesta, mientras que la diferencia del 4% no estan conforme de

representar los anuncios publicitarios con fotografias.

PREGUNTA 10: ¢Contratarias un servicio profesional para fotografia publicitaria

en redes sociales?

Tabla 14.

Contratacion de Servicio de Fotografia para Redes Sociales

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 51 89%
No 6 11%
Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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llustracion 22.Contratacion de Servicio de Fotografia para Redes Sociales
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Anélisis e interpretacion

mSj

= No

Del total de los encuestados, para la contratacion de un servicio profesional de fotografia

publicitaria en redes sociales, el 89% de la poblacion emprendedora equivalente a 51

personas respondieron que si, mientras que el 11% perteneciente a 6 personas respondieron

que no, contratarian un profesional de fotografia.

PREGUNTA 11: ¢{Hay identidad en la fotografia publicitaria cuando se publica en

redes sociales para promocionar un emprendimiento?

Tabla 15.

Identificacidn de Fotografia en Publicidad de Redes Sociales

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 51 89%
No 6 11%
Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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mSj

= No

llustracion 23.1dentificacion de Fotografia en Publicidad de Redes Sociales
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Anélisis e interpretacion
Del 100% de los encuestados para saber la identificacion de fotografia en la publicidad

publicitaria, el 89% equivalente a 51 personas respondieron que si, mientras que la diferencia

del 11% respondieron que no, siendo este perteneciente a 6 personas.

PREGUNTA 12: ;Los emprendimientos de la ciudad de Riobamba que utilizan las

redes sociales, que tipo de fotografia utilizan?

Tabla 16.

Fotografias que Utilizan los Emprendimientos en Riobamba

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Internet 36 63%
Real 21 37%
Total 57 100%

Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

63



m |nternet

m Real

lustracion 24.Fotografias que Utilizan los Emprendimientos en Riobamba
Fuente: Encuestas Realizadas a los Emprendedores de la ciudad de Riobamba
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Anélisis e interpretacion

Del total de los encuestados para conocer el tipo de fotografia de que utilizan los
emprendimientos en la ciudad de Riobamba, del 100%, el 63% respondieron que utilizan
fotografias de internet, mientras que el 37% equivalente a 21 personas respondieron que

utilizan fotografia real.

42 ENTREVISTA

Para realizar un proceso de fotografia conceptual publicitaria, partimos de una reunion
con el cliente para saber las necesidades que tiene la marca y asi poder empezar a realizar
un brief, para poder interpretar las necesidades del cliente, una vez realizado el brief parte
de una conceptualizacion o idea, esta parte se lo llama la preproduccién al momento en que
empieza a generar ideas, para luego pasar a la produccidn que viene a ser la parte en donde
se realizar o ejecuta las ideas que nacieron en la pre produccion, para finalizar con la post
produccidn que viene a ser la parte en donde se edita y entrega al cliente final el proceso que
se realiz6 en la pre produccion y produccion, se utilizar muchas metodologias del disefio
como por ejemplo el Desing Thinking ya que son procesos que nos ayuda mucho a la
realizacion de un buen proyecto desde el inicio que es cuando el cliente busca la necesidad

hasta la evaluacion que se hace al momento que el cliente recibe el producto final.
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CAPITULO V
5 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.1 CONCLUSIONES

Segun los referentes tedricos recopilados en el presente proyecto las redes sociales son
un puente comunicador muy importante entre el emprendedor y el cliente, ya que su
estructura debe ser adecuada, para asi asegurar un gran vinculo duradero y que se afiance
con el paso del tiempo a medida que el emprendimiento vaya evolucionando y asi pueda
tener una imagen de marca mas fuerte y para ello los repositorios digitales tienen un papel
muy importante, ya que las fotografias son descargadas de los repositorios més conocido, es

por eso que se debe afianzar més la fotografia conceptual en los repositorios.

De hoy en dia los emprendimientos para realizar un post publicitario, gran parte de
emprendedores realizan disefios con fotografia que se descargan de repositorios digitales,
pero muchas fotografias no son adecuadas para el uso, ya que no utilizan fotografia real de
acuerdo al contexto de nuestra ciudad, es decir colocan fotografia que tienen una
conceptualizacion acerca de la tradicion o costumbre de acuerdo al mensaje que se quiera
realizar, para que asi sea mas verdadero, utilizando fotografia real de acuerdo al contexto de

lo que se quiera comunicar.

Los repositorios digitales son archivos en donde se almacenan recursos digitales para que
puedan ser conservado a través de Internet, es por eso que se desarroll6 un portafolio digital
con las nuevas tendencias de la fotografia conceptual aplicada a la publicidad para asi poder

ser descargadas de los repositorios digitales para su uso adecuado.
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5.2 RECOMENDACIONES

Se recomienda hacer uso de las utilizar repositorios digitales, utilizando la fotografia

conceptual de acuerdo al contexto que se quiera comunicar.

Se recomienda utilizar fotografia conceptual adecuada, ya que mientras mas real sea la

fotografia llega mas al mensaje de cada publicacion que se quiera realizar.

Se recomienda hacer uso de la fotografia conceptual de nuestra ciudad para realizar

publicaciones en redes sociales.

66



CAPITULO VI. PROPUESTA
6 TITULO DE LA PROPUESTA

Fotografia conceptual aplicada a la publicidad en redes sociales: caso de estudio Megapic

6.1 MEGAPIC

llustracion 25. Logo Megapic
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

6.1.1 Antecedentes

Megapic inicio como un pasa tiempo de dos jovenes estudiantes de disefio grafico con
ganas de expresar y capturar momentos por medio de la fotografia. Actualmente son una
empresa fotografica que estd posicionandose en dos ciudades del Ecuador, Riobamba y

Santo Domingo.

Es una empresa donde su equipo de trabajo se encarga de que las iméagenes capturadas
sean vibrantes y que se conviertan en recuerdos duraderos, que se expresaran en el tiempo,
teniendo como propoésito el brindar una experiencia maravillosa que satisfaga las
expectativas de los clientes, creando un ambiente divertido, relajado y de confianza,

justamente por ser un servicio personalizado.

6.1.2 Valores
6.1.2.1 Compromiso
Nuestro compromiso es tener una relacién respetuosa y confiable entre nuestro personal

y el cliente.
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6.1.2.2 Creatividad e Innovacion
Buscamos ser creativos e innovadores, explotar al maximo el potencial de cada locacién
ya que es parte de nuestro reto diario para el mejoramiento continuo.
6.1.2.3 Satisfaccion del Cliente
Nuestro propdsito es la satisfaccion de cada cliente junto con la experiencia obtenida del
servicio que brindamos con respeto y profesionalismo.
6.1.2.4 Capacitacion
Nos comprometemos a estar en constante capacitacion y aprendizaje para asi brindarle
mayor originalidad y creatividad a nuestros clientes.
6.1.3 Mision

Somos un emprendimiento que siente la necesidad de transformar un momento en un
recuerdo especial, siendo capturados en una fotografia o un video profesional haciendo de
esto memorias atemporales.

6.1.4 Vision

Megapic busca ser una empresa reconocida por su calidad y profesionalismo en la
fotografia profesional, ofrecer amplios servicios y mayor cobertura a nivel nacional,
utilizando la creatividad y tecnologias innovadoras para ofrecer un mejor servicio a nuestros
clientes.

6.1.5 Objetivos de Megapic

Megapic es una empresa donde su equipo de trabajo se encarga de que las imagenes
capturadas sean vibrantes y que se conviertan en recuerdos duraderos y de excelente calidad,
trabajada por profesionales.

6.1.5.1 Marketing

Aumentar el nimero de clientes para la empresa.

6.1.5.2 Publicitario

Persuadir por medio de anuncios en redes sociales el uso del servicio de Megapic.
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6.1.5.3 Comunicacion

Difundir el servicio por redes sociales, medios de comunicacion (television) y lugares

estratégicos para la colocacion de impresos.

6.2 LA FOTOGRAFIA EN LOS REPOSITORIOS DIGITALES

Hoy en dia la fotografia digital esta en la vida cotidiana de personas y en contextos
culturales muy distintos, y colocar o encontrar una imagen en repositorios digitales ha
generado una plataforma extraordinaria para situar el acceso abierto a una gran coleccion y

variedad de fotografias.

La imagen es lo mas importante para una buena comunicacion visual, y esto es un gran
punto a favor, ya sea para articulos, trabajos, catdlogos o publicaciones, emplear imagenes
en los textos, presentaciones, publicaciones, catalogos, etc. No solo es una decoracion, sino

que puede ser una lectura mas rapida y entendible para el lector.

El mejor escenario posible es contar material propio, pero también se puede recurrir al

uso de recursos de otros como los repositorios digitales o banco de iméagenes.

Los bancos de imégenes son practicamente sitios en donde se pueden encontrar
fotografias, fondos, vectores, dibujos, y poder descargarlas ya sea gratis o de pago, y con
posibilidades de uso comercial o de uso general, ya sea para utilizar en redes sociales o
paginas web, por lo tanto, si se necesita una fotografia profesional podemos acudir al banco

de iméagenes y utilizarlas ya sea de manera gratuita o de pago.

6.2.1 Licenciasy Derechos

Uno de los aspectos mas imprescindibles, las caracteristicas y los motivos de existencia
de estas colecciones digitales son los derechos y licencias que los regulan, ya que existe un
amplio abanico de posibilidades legales que se gestionan como un medio de transaccion
entre el cliente y el autor de la fotografia, ya que podemos encontrar bancos con imagenes
libres de derechos y otros con derechos reservados.

Los libres de derechos son aquellos que son gratuitos y se puede hacer lo que se quiera
con las iméagenes, y los que tienen derechos son aquellos que se necesitar pagar al autor para
su uso de las imagenes. Pero, también hay otro tipo de imagenes como es el caso de las

licencias de Creative Cammons. Es una organizacion sin fines lucrativos que apuesta por dar
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visibilidad a los autores, y ya no solo a las fotografias, sino de todo tipo de creaciones como

canciones, textos y demas.

Si se reconoce a las personas en la fotografia, se necesita su consentimiento para subir las
fotografias, no es necesario pedir autorizacion a fotografias que no se reconocen a las
personas, asi como tampoco se requiere permiso cuando la imagen se utilice para fines
culturales, cientificos o historicos de caracter relevante y cuando la imagen de las personas
es accesorio respecto del hecho relevante del que se pretende informar con la fotografia, es

decir, cualquier suceso o acontecimiento publico.

También no se considera intromision ilegitima la toma de fotografias para su uso posterior
de personas que ejerzan un cargo publico o una profesion de notoriedad o proyeccién publica

y la imagen se capte en un acto pablico o en lugares abiertos al pablico.

Para pedir Autorizacién y utilizar las imagenes personales se deben seguir los siguientes

pasos:

1. Contactandose con las personas que aparecen en la fotografia.

2. Preguntando al autor de la fotografia, quien previamente a tenido que solicitar el
consentimiento de la persona fotografiada.

3. Contactando con el propietario, institucion o particular de la fotografia que quizas

pueda facilitar datos para la identificacion.

6.2.2 Uso de las Imagenes extraidas de los Bancos

En una fotografia se examina de dos maneras: objetiva y subjetiva. La primera quiere
decir los elementos que se encuentran en la fotografia, es decir, si es vertical, horizontal,
blanco y negro o a color, sus formas, la composicion, etc., se lo conoce también como lo

denotativo de la imagen.

Y la siguiente manera pertenecen a los elementos subjetivos, esto tiene que ver con la
interpretacion de la imagen, se llama subjetiva porque tiene elementos que dependen de cada
observador y no tanto de la imagen, pero, sin embargo, también parte de un conjunto de

elementos desde donde fue hecha y como es interpretada.
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6.2.2.1 Para su uso General

Las imagenes que tienen mas descargas en los bancos son las de los productos, y se puede
fotografiar imdgenes que no tienen rasgos de identidad de alguna cultura y se las puede
utilizar de manera general, es decir que es comun y que todas las personas que quieran

utilizar este tipo de fotografia lo pueden acceder sin problema alguno.

llustracion 26.Cerveza Corona
Fuente: (Butz, 2019)

En este caso se utiliza una imagen de una cerveza que es reconocida a nivel mundial, se
puede observar el producto que se fotografié con un fondo en efecto Bokeh, no se aprecia
ninguna otra marca y tampoco un background que defina a alguna empresa, es una fotografia

que se utilizaria para un uso general.

6.2.2.2 Para uso Particular

En este tipo de fotografia va influenciar mucho los detalles de alguna empresa, factores
culturales, ya que cobran una gran importancia, ya que la fotografia tiene un componente
esencial de creacion, nacionalidad, temperamento, educacién, género, para llegar a si a su
interpretacion, es decir en una buena medida, hay que recordar que la cultura esta inculcada
en un contexto especifico, ya que la imagen se construye en un tiempo, lugar, por un
individuo que es parte de subculturas, grupos y sub grupos, asi como las caracteristicas que
tienen que ver mucho con las identidades culturales o partes de una empresa que se requiera

fotografiar.
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llustracién 27.Cerveza Siembra
Fuente: (Duran Y., 2020)

En este caso utilizamos a la marca de la cerveza siembra, en donde se puede apreciar que
se utilizan rasgos de la cultura ecuatoriana, se visualiza a la mujer indigena cosechando la
cebada, ya que es el principal ingrediente del producto mencionado, en una fotografia que

se puede utilizar para el uso particular.

6.3 CARACTERISTICAS DE LA FOTOGRAFIA CONCEPTUAL

En estos Ultimos afios la fotografia conceptual ha venido experimentando un gran apogeo,
ya que este tipo de fotografia se basa, como su nombre mismo lo dice en conceptos; una
manera de representaciones mentales de un hecho, objeto o situacion, es decir que eleva lo
cotidiano a lo extraordinario en una imagen abstracta, trasmitiendo su concepto mediante
una realizacion que supere los limites tradicionales y permitiendo, la percepcion de un

resultado totalmente distinto para cada espectador.

En la fotografia publicitaria no solo se realiza con la finalidad de solo mostrar el producto
0 servicio, sino que tarta de asociar al producto hacia una idea 0 mensaje, y esto lo hace
partiendo de una idea hasta lograr apreciar una composicion totalmente distinta y que
comunique el mensaje, la fotografia conceptual es un gran aliado al mundo de la publicidad,

ya que gracias a ella se puede potenciar la muestra de sus productos.

La caracteristica principal de la fotografia conceptual es que no es una toma instantanea,
ya que la idea est& en la mente, y todos estos elementos necesarios para hacer llegar la idea
se planeas hasta conseguir el trabajo final, y este transmitir un concepto.

72



Tabla 17.

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual
Trata de llevar el mensaje al
espectador

El concepto Es el concepto de la fotografia

Hace el uso de simbolos
gréficos para representar
ideas, movimientos, estados
de animo, etc.

Tiene la intencién de ser
representada subjetiva u
objetivamente.

El fotografo utiliza estos
simbolos en el mensaje de la
fotografia

Uso de simbolos

Esto varia considerablemente
dependiendo del fotografo.

La subjetividad vs la
objetividad

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

6.4 REPOSITORIOS DIGITALES DE FOTOGRAFIAS

A continuacion, se detalla una lista de los mejores repositorios digitales de fotografia:

6.4.1 Google
B { Q
lustracién 28.Repositorio Google
Fuente: https:/Amww.google.com.ec/imghp?hl=es-419&ogb
Tabla 18.

Google, Analisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

Google
Cantidad de Fotografias 250 673 649
Lista de Palabras Clave

Google es el banco de imagenes mas grande, en donde se va a
encontrar todo tipo de imagenes, ya sea para su uso general y
particular, pero google no siempre sube fotografias en alta calidad,
también hay fotografias que no ayudan para el uso de una
publicidad, ya que siempre se deben guardar imagenes en alta
calidad, ademas existen muchas fotografias conceptuales.

Analisis

73


https://www.google.com.ec/imghp?hl=es-419&ogb

En este repositorio encontramos miles de imagenes al momento de
escribir en el buscador referentes a Ecuador, podemos encontrar
cultura, tradiciones, disefios, pero en imagenes conceptuales no se
puede encontrar fotografia conceptual aplicada a la publicidad

Analisis a la Identidad
con Respecto a la
Cultura Ecuatoriana

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

6.4.2 Freepik

@ freepik * . YR L

Fotos gratis

siatas ara Uso personal y comerclal Descdrgalen en formato G

1026711 Recursos.

llustracion 29.Repositorio Freepik
Fuente: https://www.freepik.es/fotos-populares

Tabla 19.

Freepik, Anélisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

FREEPIK
Cantidad de Fotografias Mas de 5 millones de recursos fotogréficos
Lista de Palabras Clave

Tiene imagenes de todo, y si bien no son licencias CCO
propiamente dichas, se comportan como tal: uso comercial y
personal, se puede modificar, distribuir y editar, sin tener que pedir
permiso o atribucidn, existen fotografias que tienen cuenta
Anélisis Premium, es decir, que son pagadas, y este tipo de fotografias
necesitan una atribucion al autor, existen fotografias para uso
comercial en forma general, y son iméagenes de alta calidad,
también nos da la opcién de filtros en donde se puede encontrar mas
rapidamente lo que se desea buscar
Andlisis a la Identidad Existen fotografias de paisajes, animales, las principales ciudades,
con Respecto a la iglesias, pero no existe fotografias acerca de la cultura ecuatoriana,
Cultura Ecuatoriana sus tradiciones, sus costumbres, su gastronomia, su vestimenta.
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.4.3 Pexels

Popular Searches:

W MG Wees COnta eetve Nesthy wood e

vt o hen welpeger fouel oty mobee more =

lHustracion 30. Rep3|t0i Pexels
Fuente: https:/Amww.pexels.com/es-es/

Tabla 20.

Pexels, Analisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

PEXELS
Cantidad de Fotografias Cada dia suben 5 fotografias
Lista de Palabras Clave Trabajo en equipo, mesa, estrés, cabellos, nifios, tecnologia

Es un banco de imagenes gratuito, que tiene una gran cantidad de
fotdgrafos que le permiten sumar 5 fotografias de alta calidad todos
los dias, ademaés todas sus imagenes son con licencia de dominio
Analisis publico CCO. Existe una gran cantidad de fotografias conceptuales
para su uso general, ya que se puede encontrar muchas imagenes de
salud, varios tipos de trabajos, productos, etc., y esto se lo puede
usar de manera muy general para realizar una publicidad.

Las fotografias publicadas en este repositorio acerca de la identidad
ecuatoriana son muy pocas, las mas utilizadas son las fotografias de
paisaje, en cuanto a identidad cultural no existe fotografia
conceptual de Ecuador.

Andlisis a la Identidad
con Respecto a la
Cultura Ecuatoriana

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.4.4 Pixabay

Imagenes gratuitas de alta calidad
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Imagenes y videos gratuitos que puedes usar desde cualquier lugar

Fuente: https://pixabay.com/es/

Tabla 21.

Pixabay, Andlisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

PIXABAY
Cantidad de Fotografias Mas de 1 millon de fotografias
Lista de Palabras Clave Computadora, SEO, web, tecnologia, negocio, internet, estrategia
Pixabay es una comunidad dindmica de creativos que comparten
iméagenes y videos sin derechos de autor. Todos los contenidos se
publican bajo la Licencia Pixabay, que los hace seguros para usar
sin pedir permiso o dar crédito al artista, incluso con fines
comerciales, no necesita de permisos ni de atribuciones al autor, sin
Analisis embargo, el contenido mostrado puede estar protegido por marcas
registradas, publicidad o por el derecho a la intimidad. Existe una
gran variedad de fotografia conceptual aplicada a la publicidad, que
la podemos tratar de uso general, es uno de los mejores repositorios
de fotografia, ya que la calidad de las imagenes tiene una buena

resolucion.
Es uno de los repositorios en donde se puede encontrar muchas
Analisis a la Identidad imagenes de Ecuador, sus tradiciones, su vestimenta, sus lugares
con Respecto a la historicos, y también contiene fotografia conceptual ya que muchas
Cultura Ecuatoriana de las fotografias cumplen con las caracteristicas de la fotografia
conceptual.

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.4.5 Stokpic
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Free Stock Photos For Commercial Use
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lustracion 32.Repositorio Stokpic
Fuente: https://stokpic.com/
Tabla 22.

Stokpic, Andlisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

STOKPIC
Cantidad de Fotografias 10 fotografias nuevas cada dos semanas
Lista de Palabras Clave

Es uno de los repositorios que contiene una gran diversidad de
imagenes, y estas imagenes cuentan con una gran calidad y
creatividad, es muy facil de navegar y buscar fotografias, y son con
Analisis licencia CCO, existe una gran variedad de imagenes que van a
servir mucho para realizar una publicidad de algun producto o
servicio, ademas tiene muchos fondos para realizar montajes en
fotografias.

No existe imagenes de Ecuador, no se puede apreciar la cultura
ecuatoriana, ni sus tradiciones, es decir, en este repositorio no se
utiliza imagenes que puedan ayudar a realizar una publicacion si se
quiere realizar de uso particular en Ecuador.

Andlisis a la Identidad
con Respecto a la
Cultura Ecuatoriana

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.4.6 Stocknap

Q) Stocksnap.lo

Beautiful free stock photos

ugh resohtion imoges added weekly. Free from copyrigh o

Popular searches:
Businens love swtew couple beadh g GompAN  mewet wemeer pecple food
Mopoy o coflen e watew oy foew dop book

Recently added photos

.............

Hustracion : ?:STE{epositorio Stocknap
Fuente: https://stocksnap.io/

Tabla 23.

Stocknap, Analisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

STOCKNAP
Cantidad de Fotografias Mas de 800 imagenes y van sumando diariamente
Lista de Palabras Clave

Tiene imagenes de excelente calidad, y una gran variedad de temas
como ciudades, personas, naturaleza, paisaje, abstractas, etc.,

Analisis contiene también un buscador de imagenes y la licencia es CCO,
existe fotografias para ofertar productos o servicios de uso general.
No contiene imagenes relacionado a Ecuador, entonces si se quiere
Analisis a la Identidad aplicar una publicidad con fotografia de este repositorio solo nos
con Respecto a la puede servir para uso general, ya que no se encuentran fotografias
Cultura Ecuatoriana con rasgos de la cultura ecuatoriana, sus tradiciones o su

gastronomia.

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.4.7 Lifeofpix
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llustracion 34. Repositorio Lifeofpix
Fuente: https:/Aww.lifeofpix.com/

Tabla 24.

Lifeofpix, Andlisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

LIFEOFPIX
Cantidad de Fotografias Mas de 500 imagenes y van sumando semanalmente
Lista de palabras clave

Posee imagenes de extrema calidad, son muy profesionales y de

tipo muy variado, este repositorio se dedica mas a los paisajes y la

naturaleza, ademas todas sus imagenes son de uso publico, es

Analisis decir, tienen licencia CCO. Es una pagina en donde se puede
descargar imagenes de paisaje y naturaleza, pero no hay imagenes
para la utilizacion de productos ni fotografias de profesiones para

un uso general.

Anélisis a la Identidad Se dedica mas al uso de los paisajes y la naturaleza, no se encontrd
con Respecto a la Cultura fotografias dedicadas al uso de publicidad y la identidad de cultura

Ecuatoriana ecuatoriana, no hay vestimenta, rasgos fisicos, gastronomia.

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.4.8 Vecteezy
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llustracion 35.Repositorio Vecteezy
Fuente: https:/Amww.vecteezy.com

Tabla 25.

Vecteezy, Analisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

VECTEEZY
Cantidad de Fotografias Mas de un millén
Lista de palabras clave

Es un repositorio en donde en donde se encuentran gréaficos
vectoriales, imagenes, en donde se maneja la mayoria de
fotografias con licencia CCO, tiene muchas fotografias
Analisis conceptuales, en donde la imagen comunica mucha hacia lo que se
quiere llegar, ademas hay fotografias para el uso general ya sea
para un médico, o algun tipo de producto que se quiera realizar la
publicidad.

Se puede encontrar una variedad de imagenes en alta calidad, se
observa que hay fotografias conceptuales, paisajes, vestimenta,
animales, gastronomia, cultura y sus tradiciones, en una cantidad
de 200 fotografias aproximadamente.

Anadlisis a la Identidad
con Respecto a la Cultura
Ecuatoriana

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.4.9 Unsplash

B Unsplash . o . . "
Ball Photos for everyone X SERVCN free high-resolution photos © Brands Explore  Blog  eee ubmit a pix Log
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Unsplash

The internet’s source of freely-usable images.
Powered by creators everywhere.

Trending: flower, wallpa s, backgrounds, happy, love

llustracion 36.Repositorio Unsplash
Fuente: https://unsplash.com

Tabla 26.

Unsplash, Analisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

UNSPLASH
Cantidad de Fotografias Un millén
Lista de Palabras Clave

Es una enorme comunidad de fotografia que en menos de 5 afios
se ha convertido en una de los mas grandes en el internet, se
puede encontrar fotografias de alta calidad, sin conflictos sobre
Analisis derechos de autor, ya que se puede descargar completamente
gratis, hay miles de imagenes que utilizan la fotografia
conceptual, y se las puede utilizar para una publicidad de manera

general.
Es uno de los repositorios que contiene una gran cantidad de
Anélisis a la Identidad con fotografias de la cultura ecuatoriana, se puede descargar
Respecto a la Cultura fotografias de paisaje, animales, gastronomia, rasgos fisicos, etc.,
Ecuatoriana se puede apreciar que los fotografos en algunas imagenes

utilizaron la fotografia conceptual.

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.4.10 Picography

Tabla 27.

Ilustracion 37.Repositorio Picography

PICOGRAPHY Suomt

Free maoes 10 ute however you ke

Fuente: https://picography.co/

Picography, Analisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

PICOGRAPHY

Cantidad de Fotografias

Mas de cien mil

Lista de Palabras Clave

Analisis

Sus temas son los de paisaje urbanisticos y estilos de vida, se
puede descargar para uso personal o comercial, modificarlas,
editarlas o distribuirlas sin brindarles atribucion, se puede
encontrar con facilidad gracias a su buscador, son imagenes en
alta calidad, y procesadas por fotografos profesionales.

Analisis a la Identidad con
Respecto a la Cultura
Ecuatoriana

No existe muchas fotografias acerca de la cultura ecuatoriana, ya
que es un repositorio nuevo, pero va subiendo mensualmente
fotografias.

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.4.11 Stockvault
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llustracion 38.Repositorio Strockvault
Fuente: https:/Awwv.stockvault.net

Tabla 28.

Strockvault, Andlisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

STROCKVAULT
Cantidad de Fotografias 138 000
Lista de Palabras Clave

Desde 2004, Stockvault.net ha proporcionado a sus visitantes
fotografias de archivo gratuitas, disefios web y logotipos listos para
ser utilizados, ayudando a quienes no tienen los medios a recurrir a

las agencias libres de derechos de autor. Existe una gran variedad
de iméagenes, y divididas en categorias, se aprecia mucho la
fotografia conceptual para su uso general.

No hay una gran cantidad de fotografias respecto a la cultura
ecuatoriana, aproximadamente existe unas 20 imagenes
aproximadamente, y se necesita mucha mas fotografia, ya sea de
su vestimenta, sus tradiciones, sus culturas, su gastronomia, etc.

Analisis

Analisis a la Identidad
con Respecto a la Cultura
Ecuatoriana

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.4.12 Shutterstock
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lustracion 39.Repositorio Shutterstock
Fuente: https:/AMmw.stockvault.net

Tabla 29.

Shutterstock, Analisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

SHUTTERSTOCK
Cantidad de Fotografias Alrededor de 4 millones
Lista de Palabras Clave

Es un proveedor global lider de imégenes, videos y musica con
licencia de alta calidad. Ayuda a inspirar a los disefiadores
graficos, directores creativos, editores de videos, realizadores de

Andlisis peliculas, desarrolladores web y otros profesionales creativos al
proporcionar contenido diverso a empresas, agencias de marketing
y organizaciones de medios en todo el mundo
Es el repositorio con mayor cantidad de fotografias de identidad
Anélisis a la Identidad cultural ecuatoriana, pero este repositorio no es gratuito, es
con Respecto a la Cultura  necesario tener una cuenta en la pagina de shtterstock, se utiliza
Ecuatoriana bastante la fotografia conceptual y encontramos muchos rasgos

acera de la identidad cultural ecuatoriana.

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.4.13 Adobe Stock

lustraciones  Vectores WVideos  Audio

St Adobe Stock

Encuentre elactivo desstock perfecto para su proximo proyecto” /.

Tabla 30.

creativo

llustracién 40.Repositorio Adoe Stock »
Fuente: https://stock.adobe.com/

Adobe Stock, Andlisis a la Identidad con Respecto a la Cultura Ecuatoriana

ADOBE STOCK

Cantidad de Fotografias

Alrededor de 40 millones

Lista de Palabras Clave

Analisis

Es un repositorio digital en donde se encuentra fotografias de alta
calidad para todo tipo de proyectos creativos, y este a su vez viene
integrado las aplicaciones de Creative Cloud, Son fotografias
libres de derechos, es decir, que el costo de la licencia se paga una
Unica vez y no es necesario pagar mas para usarlo mas veces,
incluyen licencias de uso permanente en todo el mundo, y se puede
utilizar para fines comerciales, promocionales o publicitarios.

Analisis a la Identidad
con Respecto a la Cultura
Ecuatoriana

Existe una gran variedad de fotografias que identifican a la cultura
ecuatoriana, sus rasgos, sus costumbres, su gastronomia, sus
animales, sus paisajes, la tradicion, es un repositorio en donde se
va a encontrar un gran nimero de opciones al momento de
promocionar un producto o servicio de la cultura ecuatoriana,
ademas este es el repositorio con mayor nimero de fotografia
conceptual de la cultura ecuatoriana.

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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6.5 METODOLOGIA DESIGN THINKING

Metodologia Design Thinking

Se entrega los Espacio para desarrollar
conceptos y los brai y i
recursos para hacer ideas sobre previas
prototipos  y  crear ideas, es decir gran
soluciones innovadoras. cantidad de ideas.
Proceso Generaciéon
Generacion de

Se determinar el desafio elementos informativos
del proyecto, basado en com la intencion de
lo aprendido del usuario ldear responder  preguntas
¥ su contexto. _ que nos acerquen a la

g Pensar, Aprovechar, solucién final.
Enfoque Definir Dessin Prototipar Solucién
POV. Declaracién del Storyboard para que el

problema viable y usuario trabaje y
significativo experimente

Evaluar

Feedback y opiniones
Observa, Involicrate, sobre los prototipos que

1 = L
Mira y Escucha DeS|gn se han creado sobre los prototipos que

se han creado de los
mismos  usuarios y
colegas para generar
empatia  por las
personas a las culaes se
esta disefiando.

Empatizar

El trabajo que se hace
para entender a los

3 o
usuarios dentro  del I hlnklng
contexto del cual sevaa

lHustracion 41.Metodologia del Disefio Design Thinking
Elaborado por: Diego Mejia, (2021)

Opiniones

6.5.1 Empatizar
Es la base del proceso del disefio, para conocer las necesidades del cliente.
o Realizar una buena planificacion en el brief.
e Comprender e interpretar las necesidades para partir con una conceptualizacion o
idea.
6.5.2 Definir (Pre - Produccion)
Conocer el contexto del proyecto a realizar
e Focalizar el problema, analizando la informacion y observaciones realizadas en la

fase de empatizar.

e Se proyecta soluciones y se realiza un moodboard 0 mapas mentales.
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6.5.3 Idear (Produccion)

e Empieza el proceso de disefio y generacion de ideas.

e En esta etapa se usa la creatividad y capacidad de innovacion.

6.5.4 Prototipar (Post - Produccién)
e Selecciona la idea més indicada y acertada.
e Serealiza la produccion del trabajo.

6.5.5 Evaluar

e Evaluar la solucién de la propuesta.

e Conocer opiniones sobre las fotografias realizadas a usuarios y colegas
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6.6 Riobamba

6.6.1 Costumbresy Tradiciones
6.6.1.1 Fotografia Lifestyle

Tabla 31.

Abigail

Autor: Formato:

Diego Mejia JPG

Abigail

Categoria:

Costumbres y Tradiciones

Descripcion:

Las mujeres indigenas son reconocidas como
las protectoras y guardianas de los valores
culturales y las garantes de la permanencia de
sus pueblos.

Concepto:

Rasgos de la mujer indigena, su vestimenta y

su cultura.

Palabras Clave:

Cultura Indigena, Riobamba, mujer

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos:
Mujer Indigena, = Vestimenta
costumbres y Tren

cultura. Naturaleza

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)

La subjetividad vs la objetividad:
La fotografia es objetiva, ya que el mensaje es
dar a conocer la cultura indigena en la ciudad

de Riobhamba.
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Tabla 32.

Juliette

Juliette
Categoria:
Costumbres y Tradiciones
Descripcion:
Riobamba es una ciudad pequefia de
arquitectura colonial, calles empedradas,
impresionantes plazas y un fascinante mercado.
Concepto:
Vestimenta de la Dama, cultura y costumbres en

la Epoca Colonial en la ciudad de Riobamba.

Autor: Formato: Palabras Clave:
Diego Mejia JPG Cultura, Riobamba, nifia, historia

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos: La subjetividad vs la objetividad:

La Epoca Nifa El mensaje es objetivo, ya que da a conocer
colonial en Reloj cOmo se vestia una dama en la época colonial en
Riobamba Vestimenta la ciudad de Riobamba.

Elaborado por: Diego Mejia, (2021)
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Tabla 33.

Jeremy

Autor:

Diego Mejia

Jeremy

Formato:

JPG

Categoria:

Costumbres y Tradiciones
Descripcion:

Riobamba es una ciudad pequefia
de arquitectura colonial, calles
empedradas, impresionantes
plazas y un fascinante mercado.
Concepto:

Vestimenta del caballero, cultura
y costumbres en la Epoca
Colonial en la ciudad de
Riobamba.

Palabras Clave:

Cultura, Riobamba, nifio, historia

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto:
La Epoca colonial en

Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)

Uso de Simbolos:

Nifio

Vestimenta

Naturaleza

La subjetividad vs la
objetividad:

El mensaje es objetivo, ya que da
a conocer cOmo se vestia un
caballero en la época colonial en

la ciudad de Riobamba.
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Tabla 34.

Kerlie

Kerlie
Categoria:
Costumbres y Tradicones
Descripcion:
Parque ciudadela la Politécnica, convoca a
personas de todas las edades, a propios y
extrafios y ofrece a sus visitantes espacios para
que puedan practicar su pasatiempo favorito.
Concepto:

Mujer con estilo Urbano, graffitis en la ciudad

de Riobamba.
Autor: Formato: Palabras Clave:
Diego Mejia JPG Urbano, Riobamba, mujer, Graffiti

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos: La subjetividad vs la objetividad:

El estilo urbano  Graffiti Un mensaje objetivo, ya que da a interpretar a
enlaciudad de  Vestimenta urbana un estilo urbano.

Riobamba Mujer

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)
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Tabla 35.

Marcela

Marcela

Autor: Formato:

Diego Mejia JPG

Categoria:

Costumbres y Tradiciones
Descripcion:

Loma de Quito, se eleva un lugar
de peregrinacién y disfrute. La
"Loma a Quito" es un conjunto
que integra a la Iglesia San
Antonio de Padua y al parque 21
de Abril.

Concepto:

Loma de Quito simbolico de la
ciudad de Riobamba, mujer
Riobambefia estilo urbano
Palabras Clave:

Mujer, Riobamba, Urbano

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos:

Estilo urbano en la Mujer

ciudad de Riobamba Vestimenta
Naturaleza

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)

La subjetividad vs la
objetividad:
Un mensaje objetivo, ya que da a

interpretar a un estilo urbano.
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Tabla 36.

Personajes pases de nifio

Personajes pases de nifio
Categoria:

Costumbres y Tradiciones

Descripcion:

' ‘ Diablo de Lata es el objeto méas
: caracteristico del disfraz de uno
de los personajes tradicionales
del pase del Nifio de Riobamba
Concepto:

Personajes que destacan en las

tradiciones del pase de Nifio

Autor: Formato: Palabras Clave:
Diego Mejia JPG Diablo, Riobamba, Tradicion,
Cultura

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos: La subjetividad vs la
Principales personajes Naturaleza objetividad:

del pase de nifio en Muestra uno de los personajes de
Riobamba la ciudad de Riobamba.

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)
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6.6.1.2 Fotografia Social
Tabla 37.

15 afios Daniela

15 afos Daniela

Categoria:

Costumbres y Tradiciones
Descripcion:

Quinceariera posando en el
parque Ricpamba de la
Ciudad de Riobamba.

Concepto:

Naturaleza, quinceariera fotos

de recuerdo

Autor: Formato: Palabras Clave:
Diego Mejia JPG Modelo, Riobamba,
Quinceafios

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos: La subjetividad vs la
Retrato en lugar Naturaleza objetividad:
emblematico en laciudad = Vestimenta Retrato de Quinceafios
de Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)
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Tabla 38.
Nuestra Boda
Nuestra Boda
Categoria:
Costumbres y Tradicion
Descripcion:
Una boda es un rito que formaliza la union
entre dos personas ante una autoridad
externa que regula y reglamenta el
procedimiento
Concepto:
Donde hay amor hay vida, sesion de fotos

en lugares atractivos

Autor: Formato: Palabras Clave:
Diego Mejia JPG Matrimonio, Riobamba, Amor

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos: La subjetividad vs la objetividad:
El eterno amor de Naturaleza Da el mensaje de una pareja que contrajo
una pareja Vestimenta matrimonio.

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)
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6.6.2 Atractivos Turisticos

6.6.2.1 Chimborazo

Tabla 39.

Chimborazo

Chimborazo

Categoria:

Atractivos Turisticos
Descripcion:

Es el volcan y la montafia
mas alta en el Ecuador, y su
cumbre es el punto del
planeta mas alejado de su
centro

Concepto:

El nevado mas alto del
mundo, principal centro
turistico de Riobamba
Autor: Formato: Palabras Clave:

Diego Mejia JPG Riobamba, Montafia, nevados

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos: La subjetividad vs la
El Rey de los Andes Naturaleza objetividad:
Ecuatoriano. Un mensaje objetivo, ya que

el mensaje es claro

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)
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Tabla 40.
Teatro Leon

Teatro Leon
Categoria:
Atractivos Turisticos
Descripcion:

El “Teatro Ledn”, construido hace

.. = 100 afios, sirve de escenario para

ETNRRRNRY  1sepveeney ooy

las més diversas manifestaciones
culturales

Concepto:

Luces nocturnas, edificios

emblematicos en la ciudad de

Riobamba
Autor: Formato: Palabras Clave:
Diego Mejia JPG Riobamba, edificios, teatro

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos: La subjetividad vs la
Edificaciones Naturaleza objetividad:

emblematicas de Un mensaje objetivo, ya que se
Riobamba esta mostrando al emblematico

teatro leén de la ciudad de

Riobamba.

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)
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Tabla 41.

La Catedral

La Catedral

Autor: Formato:

Diego Mejia JPG

Categoria:

Atractivos turisticos

Descripcion:

Simbolo de religiosidad catolica y del
sincretismo de la cultura indigena 'y
espafola

Concepto:

Atardecer en los parques de la ciudad

de Riobamba

Palabras Clave:

Parque, Religidn, Cultura, Riobamba

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos:
Iglesias Religion
embleméticas en la  Naturaleza
ciudad de

Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)

La subjetividad vs la objetividad:
Un mensaje objetivo, ya que se esta
mostrando a la iglesia de La Catedral

de la ciudad de Riobamba.
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Tabla 42.

El Municipio

El Municipio

Categoria:

Atractivos Turisticos
Descripcion:

Es una edificacion de corte
neoclésico con amplios
portales en la planta baja 'y
grandes salones

Concepto:

Luces nocturnas,
edificaciones emblematicas
de la ciudad de Riobamba.
Autor: Formato: Palabras Clave:

Diego Mejia JPG Edificios, Riobamba, parque

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos: La subjetividad vs la
Edificaciones Naturaleza objetividad:
emblematicas de Riobamba Luz Mensaje objetivo, esta

mostrando al emblematico
municipio de la ciudad de

Riobamba.

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)
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Tabla 43.

Basilica del Sagrado Corazon de Jesus

Basilica del Sagrado Corazén de Jesus

Autor: Formato:

Diego Mejia JPG

Categoria:

Atractivos Turisticos
Descripcion:

Templo singular, tnico por
varios aspectos, en toda la
Republica.

Concepto:

Atardecer en los parques e
iglesias emblematicas en la
ciudad de Riobamba
Palabras Clave:

Religion, catolico,

Riobamba, Parques

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos:
Los mejores atractivos Naturaleza
turisticos del centrode la  Santos

ciudad de Riobamba Iglesia

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)

La subjetividad vs la
objetividad:

Mensaje objetivo, esta
mostrando al parque la
libertad y de fondo a la
Iglesia Basilica del Sagrado

Corazon de Jesus.
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Tabla 44.

Casa Calero

Autor:

Diego Mejia

Casa Calero

Formato:

Categoria:

Atractivos Turisticos
Descripcion:

Al mirar la arquitectura
de esta belleza
tradicional se puede
encontrar ciertos rasgos
de una época antigua,
como si la memoria
evocara un castillo.
Concepto:
Arquitectura antigua en
la ciudad de Riobamba
Palabras Clave:
Riobamba, Casa,

Castillo

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto:

Edificaciones emblematicas

de Riobhamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)

Uso de Simbolos:

Naturaleza

La subjetividad vs la
objetividad:
Mensaje objetivo, Casa

Calero de Riobamba.
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Tabla 45.

Plaza de Toros

Autor:

Diego Mejia

]

Plaza de Toros

i o | 1R
il RE R

Formato:

JPG

Categoria:

Atractivos Turisticos
Descripcion:

Es una de las
edificaciones mas
antiguas del Ecuador,
en ella se realizan
eventos taurinos, actos
sociales y culturales.
Concepto:
Arquitectura antigua en
la ciudad de Riobamba
Palabras Clave:

Plaza de Toros,

Riobamba,

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto:

Los mejores atractivos

turisticos del centro de la

ciudad de Riohamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)

Uso de Simbolos:

Naturaleza

Luz

La subjetividad vs la
objetividad:

Es Objetiva, muestra la
Plaza de Toros de

Riobamba.
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6.6.2.2 Gastronomia

Tabla 46.

Ceviche de Chochos

Ceviche de Chochos

Categoria:

Gastronomia

Descripcion:

Un ceviche diferente.
Chochos, jugo de tomate,
cuero de cerdo, cebollas y
picadillo; acompafiados con

un poderoso aji y canguil, te

haran chupar los dedos.
Concepto:
Comida tipica, exquisita en la
ciudad de Riobamba.

Autor: Formato: Palabras Clave:

Diego Mejia JPG Comida, Riobamba, Chochos

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos: La subjetividad vs la
La mejor Gastronomiaen  Luz objetividad:
la ciudad de Riobamba Muestra un plato exquisito de

la ciudad de Riobamba.

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)

103



Tabla 47.
Hornado
Hornado
Categoria:
Gastronomia
Descripcion:
Riobamba es la capital mundial del

hornado. Su sabor es inconfundible

por su chiriucho agrio preparado con
chicha, cerveza, cebollay aji
Concepto:

Comida tipica, exquisita en la ciudad

de Riobamba.
Autor: Formato: Palabras Clave:
Diego Mejia JPG Comida, Riobamba, hornado

Caracteristicas Principales de la Fotografia Conceptual

Concepto: Uso de Simbolos: La subjetividad vs la objetividad:
La mejor Gastronomia  Luz Muestra un plato exquisito de la

en la ciudad de ciudad de Riobamba.

Riobamba

Elaborado por: Diego Mejia, (2022)
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ANEXOS
ENTREVISTA

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION,
HUMANAS Y TECNOLOGIAS

CARRERA ARTES DISENO GRAFICO

Entrevistado:
Entrevistador:

Tema: Fotografia conceptual aplicada a la publicidad en redes sociales: caso de estudio
Megapic

1. ¢Como se desarrollan tus proyectos, desde la idea a la practica?

2. ¢Cual ha sido tu reto fotografico mas grande?

3. ¢Cuales crees que son los elementos para realizar una buena fotografia publicitaria?

4. ¢Cbémo iluminar correctamente a una fotografia de publicitaria?

5. ¢Como crees que influye la creatividad en la fotografia publicitaria?

6. ¢Cudl es el proceso para hacer fotografia publicitaria?

7. ¢Como influyen las redes sociales en la conceptualizacion de una fotografia
publicitaria?

8. ¢En qué red social crees que el contenido de la fotografia publicitaria se viraliza?

9. ¢Cuales son las ventajas del uso de las redes sociales con respecto a la fotografia
publicitaria?

10. ¢ Considera que es importante la identidad de la cultura ecuatoriana en la fotografia

publicitaria?
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Entrevista Sebastian Barba

Siempre desde un inicio la idea se la comenta desde un equipo, generamos una
planificaciébn mensual y siempre se presenta al cliente, antes de hacer la planificacion
internamente siempre se busca las necesidades del cliente, ya que lo importante en las redes
sociales no solo en publicar por publicar, siempre es un objetivo comercial que tiene la
marca, ya teniendo en cuenta los objetivos comerciales que tiene la marca se genera una
planificacién y en base a eso se generan los artes necesarios 0 recursos necesarios. El
concepto es el elemento principal para realizar una fotografia, con una buena iluminacién al
momento de realizarla, existen procesos para desarrollar procesos creativos como el Desing
Thinkig y una buena creatividad al momento de realizar, el proceso es pensar en el concepto,
plantear bien un escenario plantear un escenario y los elementos para realizar, las redes
sociales han dado un giro para todos, y la mejor red social para una buena publicacién es
Instagram ya que es una plataforma donde prima mas la fotografia. La identidad de la cultura

ecuatoriana es importante rescatarla, porque nos ayuda a conectar mas con nosotros mismo.

Entrevista Alexis Vasconez

Mi proyectos empiezo si es personal es con la conceptualizacion de la idea y si es un
trabajo primero es el pedido del cliente, manejamos un Brief , el tipo de cliente y lo que
busca el cliente, luego que se realiza viene la entrevista con el cliente y luego ejecutamos la
idea, se presenta las propuestas con el cliente, tenemos el proceso de pre produccion,
produccidn y post produccion, el elemento para realizar una buena fotografia publicitaria es
la conceptualizacion, ya que es importante transmitir el mensaje, que se vea estético y
funcional, la creatividad es el plus que un disefiador puede hacer la diferencia, yo creo que
la fotografia es una pieza de una publicacidn, la persona que influye es el fotografo, y la red
social que se puede viraliza una fotografia es en Instagram y en Facebook, la identidad de la

cultura ecuatoriana es importante dependiendo de la conceptualizacion de lo que se va hacer.

Entrevista Jorge Maldonado

Mis proyectos parte de una reunion para ver que necesita el cliente, y para que medios se
va a difundir, hacemos una planeacion, al momento de realizar las fotografias vienen dos
personas, la que realiza las medias y la persona que tiene que modelar las medias, armo el
esquema de iluminacion, hago las fotos y envio el archivo digital, todo depende del producto

del que se va a fotografiar de preferencia realizar en exteriores es decir en el lugar en donde
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se realiza el producto, ya que eso nos va a dar mayor ambientacién, ya que de hoy en dia se
maneja lo evidencia, para que la gente se enganche con el producto, utilizo el método de pre

produccidn, produccion y post produccion.
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ENCUESTA

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION,
HUMANAS Y TECNOLOGIAS

CARRERA ARTES DISENO GRAFICO

Sexo

Masculino
Femenino

Edad

Entre 18 y 25
Entre 26 y 40
Entre 41y 60

1. ¢ Qué tan interesante es para usted conservar un recuerdo a través de una fotografia?

Muy interesante
Interesante
Nada Interesante

2. ¢En un servicio de fotografia que es lo mas importante para ti?

Calidad y Servicio
Atencion
Precio

3. ¢Donde le gustaria poder contratar un servicio fotografico?

Local
Facebook
Instagram

4. ¢ Utilizaria un servicio de fotografia profesional para publicitar en redes sociales?

Si
No

5. ¢Crees que la fotografia publicitaria cambia los habitos de consumo (compra de
productos o servicios) en las personas?
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Si
No

6- ¢Cuando usted ve una publicidad de emprendimientos de la ciudad se siente
identificado con la fotografia que utiliza la publicacion?

Si
No

7. ¢Cual es el medio de comunicacion que tiene mayor impacto publicitario en los
usuarios?

Television
Radio
Redes Sociales

8. ¢Consideras que la fotografia publicitaria impacta a los usuarios en las redes
sociales?

Si
No

9. ¢ Crees que la fotografia se puede representar en un anuncio publicitario?

Si
No

10. ¢ Contratarias un servicio profesional para fotografia publicitaria en redes sociales?

Si
No

11. ¢Hay identidad en la fotografia publicitaria cuando se publica en redes sociales
para promocionar un emprendimiento?

Si
No

12. ¢Los emprendimientos de la ciudad de Riobamba que utilizan las redes sociales,
gue tipo de fotografia utilizan?

Internet
Real
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