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RESUMEN

La inteligencia de negocios aporta significativamente al sector empresarial, puesto que
dan valor a los datos siendo los activos intangibles mas importantes, que al transformarlos
en conocimiento ayuda al gerente y directores de una organizacion a la toma de
decisiones. Por ello, se planted desarrollar una propuesta de inteligencia de negocios para
el area de ventas de la empresa AMNUFARVET como herramienta de apoyo para sus
gestiones empresariales, basandose en la metodologia de Ralph Kimball porque tiene un
enfoque de gran versatilidad que se acopla con cada requerimiento empresarial, de este
modo se logrd resultados concretos e importantes para la empresa. Utilizando la
herramienta visual e intuitiva Power Bl se cre6 el Dashboard donde se expresaron los
reportes de manera agil y amigable con el usuario, los reportes estadisticos generados
presentan las categorias y productos méas vendidos, clientes potenciales, meses en los que
se registrd6 mayor y menor ingreso, por ultimo, las provincias y cantones que facturan
mas. Gracias a la informacion obtenida, la empresa optimiza el tiempo estimado en
realizar estrategias de negocio permitiendo mejorar la gestion de la misma, por lo tanto
se concluye que una solucion de inteligencia de negocios mejora la competitivad en el

mercado siendo una eficaz herramienta para la toma de decisiones.

Palabras Clave: Inteligencia de negocios, Metodologia Kimball, Dashboard, Power BI,

Toma de decisiones.
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ABSTRACT

Business intelligence contributes significantly to the business sector, since it gives value
to data as the most important intangible assets, which by transforming them into
knowledge helps the manager and directors of an organization to make decisions. For this
reason, it proposed to develop a business intelligence proposal for the sales area of the
AMNUFARVET company as a support tool for its business management, based on the
Ralph Kimball methodology because it has a highly versatile approach that is coupled
with each requirement. business, thus achieving concrete and important results for the
company. Using the visual and intuitive Power Bl tool, the Dashboard created where the
reports expressed in an agile and user-friendly way, the statistical reports generated
present the best-selling categories and products, potential customers, months in which the
highest and lowest recorded. Finally, the provinces and cantons that bill more entered.
Thanks to the information obtained, the company optimizes the estimated time in carrying
out business strategies, allowing it to improve its management, therefore, it concluded
that a business intelligence solution improves competitiveness in the market, being an
effective tool for decision making.

Keywords: Business Intelligence, Kimball Methodology, Dashboard, Power Bl,

Decision making.

Mgs. Maritza Chavez Aguagallo
ENGLISH PROFESSOR
c.c. 0602232324
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INTRODUCCION

El crecimiento de la tecnologia ha dado paso a que las empresas logren almacenar datos a
gran escala, si son procesados correctamente, pueden lograr constituir una fuente importante
de informacion y conocimiento que ayude en la toma de decisiones empresariales. En Chile,
se estudid el ciclo de vida de un proyecto de inteligencia de negocios como técnica relevante
para el analisis de datos y algoritmos de inteligencia artificial, mencionan que los resultados
de estos proyectos dependen de la capacidad de la organizacion en utilizar y aplicar estos

conocimientos. (Castillo, Vega, & Meneses, 2020)

La inteligencia de negocios (Bl por sus siglas en inglés) provee herramientas informéticas y
analiticas para que las organizaciones actuales y modernas aprovechen al maximo la
informacion recolectada, ayudando a maximizar su rendimiento generando eficacia
operativa, ademas, al ser proyectos bien estructurados se basan en metodologias como:
Inmon, Kimball y Data Vauld, siendo Kimball la mas eficiente porque logra resultados

concretos. (Mufioz, Osorio, & Zlfiga, 2016)

Una investigacion desarrollada para la universidad Tarapacd de Chile se basé en la
metodologia Kimball en la que identificaron, requerimientos, indicadores clave o KPI y
analizaron las distintas fuentes de informacién. Utilizaron el proceso de extraccion,
transformacion y carga (ETL por sus siglas en inglés), ademas, crearon, Data Marts,
Dashboard y reportes, lo que permitié conformar una plataforma sdlida de inteligencia de
negocios, mostraba resultados eficientes de acuerdo con los requerimientos de la
universidad. (Fuentes & Valdivia, 2016)

De igual manera, en Colombia se realiz6 una investigacion para la mejora de toma de
decisiones basada en la interaccion de criterios y etapas de ciclo de ventas, para ello,
utilizaron Power Bl como herramientas de inteligencia empresarial lo que facilito el manejo
de grandes volimenes de datos, en la herramienta se visualizaban paneles interactivos con
conocimiento relevante para la empresa, de este modo pudieron tomar decisiones mas

practicas y eficientes. (Vanegas, Tarazona & Rodriguez, 2020)

AMNUFARVET, una empresa dedicada a la importacion y distribucion de insumos
agricolas, productos veterinarios y aditivos nutricionales, no cuentan con proyectos de

inteligencia de negocios que ayude a la mejora de sus procesos y estrategias empresariales.
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Por consiguiente, surgio la presente investigacion en la que se elabord una propuesta de
Business Intelligence basado en la metodologia Kimball, ademas, se realiz6 un Dashboard
con informacion relevante para la empresa permitiendo ayudar a la toma de decisiones en el

area de ventas.

El siguiente documento consta de 4 capitulos y esta estructurado de la siguiente manera: En
el capitulo 1, se plasma el planteamiento del problema y los objetivos, en el capitulo 2 se
puntualiza el marco teorico, en el capitulo 3 se puede visualizar la metodologia, el capitulo
4 detalla los resultados y discusion, finalmente, se cierra con las conclusiones,

recomendaciones y anexos.
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CAPITULO |

1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Problemay Justificacion

Hoy en dia existen pequefias, medianas y grandes empresas enfocadas a distintas areas como:
prestacion de servicio, produccion o manufactura, ventas al por mayor y menor, etc. Algunas
de estas empresas cuentan con un sistema de informacion para llevar la contabilidad de sus
transacciones, sin embargo, no aplican la inteligencia de negocios, pues, los datos no son
analizados de tal forma que ayude a la toma de decisiones. (Pabdn, Torres & Bucheli, 2020)
La inteligencia de negocios conlleva procesos y tecnologias que facilitan la obtencién y
analisis de datos de las empresas, transformandolos en informacion Gtil y conocimiento, de
este modo, ayuda a la toma de decisiones estratégicas para el cumplimiento de objetivos y
mejora de competitividad en el mercado (Castillo, Vega & Meneses, 2020). La metodologia
Kimball aporta procesos concretos para la realizacion de diagramas de modelos y
almacenamiento de datos consiguiendo resultados precisos para las empresas. (Silva et al.,
2019)

AMNUFARVET, maneja grandes cantidades de datos diariamente, mismos que son
gestionados por un sistema empresarial (ERP) y almacenados en una base de datos Oracle,
sin embargo, estos datos no son procesados ni analizados por ende no emplean el

conocimiento necesario para la empresa.

Por lo tanto, surge la necesidad de realizar una propuesta de inteligencia de negocios
siguiendo las fases de la metodologia Kimball, pues, gracias a la tecnologia existente, se

puede analizar grandes cantidades de datos con la finalidad de adquirir conocimiento util.

Los datos proporcionados por la empresa pasaron por un proceso ETL para la extraccion,
transformacion y carga de datos. Se utilizd6 Power Bl para la creacion del Dashboard
visualizando en un panel intuitivo, los productos mas vendidos, clientes potenciales, fechas
con mayores ingresos Yy ventas realizadas, 1o que permitio tomar acciones estratégicas para

mejorar la competitividad en el mercado.
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1.2 Objetivos

1.2.1

1.2.2

General

Desarrollar una propuesta de Inteligencia de Negocios para el &rea de ventas de la
empresa AMNUFARVET, utilizando la metodologia Kimball.

Especificos

Investigar la metodologia Kimball para determinar las fases y actividades que se
deben aplicar dentro de la inteligencia de negocios.

Aplicar la metodologia Kimball, utilizando la data del area de ventas de la empresa
AMNUFARVET.

Generar e interpretar la informacién de un Dashboard para que ayude a la toma de
decisiones de la empresa AMNUFARVET.

17



CAPITULO II

2 MARCO TEORICO

2.1 Bussiness Intelligence — Bl

La inteligencia de negocios asocia conjunto de metodologias, herramientas y tecnologias
que permiten la transformacion de los datos en informacion y la informacion en
conocimiento, a través de Data Warehouse corporativos o Data Marts departamentales,
de este modo ayuda a tomar decisiones estratégicas para que la empresa logre mejores
resultados frente a las demas. (Vanegas, Tarazona & Rodriguez, 2020)

En la inteligencia de negocios, existen tres términos que lo caracterizan:
e Datos: es la unidad minima de significado, que por si solos son irrelevantes.
e Informacion: son conjunto de datos que ya fueron procesados que contienen algin
significado.
e Conocimiento: son el resultado de combinar datos e informacion con la experiencia,

permitiendo ayudar a la toma de decisiones. (Arias & Aristizabal, 2011)

Conocimiento =

Business Intelligence

Informacion

]\

Business Operation

Figura 1: Niveles de orden de la inteligencia de negocios
Fuente: (Bernabeu, 2010)

Caracteristicas de un proyecto de Bl
e Acceso independiente sin tomar en cuenta la procedencia de los datos.

e Se manipulan los datos con herramientas de analisis permitiendo realizar decisiones

acertadas.
¢ Independencia entre conocimientos técnicos y de usuarios. (Sinnexus, 2016)

e Enfoque en las necesidades de la empresa.
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e Contar con una arquitectura que sea capaz de sostenerse en el tiempo

e Capacidad de dar respuestas rapidas a los directivos.

e Obtener datos de calidad.

e Estar preparado para cambios en la estrategia del negocio. (Castillo, Vega &
Meneses, 2020)

Etapas de un sistema de Bl

a. Especificacion de requisitos

Hace referencia a la definicion de negocio, propositos e indicadores clave.
b. Proceso ETL

Son los componentes mas importantes y de mayor valor afiadido en una infraestructura que
implique la integracion de varias fuentes de datos. Conforman un pilar fundamental para

todo tipo de proyectos de Big Data o de Bussiness Intelligence. (Leon, 2016)
c. Data Warehouse (DW)

Denominado repositorio unificado para todos los datos que registran varios sistemas de una
empresa. El repositorio puede ser fisico o l6gico y hace énfasis en la captura de datos de
diversas fuentes sobre todo para fines analiticos y de acceso.

Un Data Warehouse permite a los ejecutivos de negocios organizar, comprender y utilizar
los datos para tomar decisiones estratégicas. (Power Data, 2018)

d. Explotacion de DW

Representacion en herramientas de analisis de datos como: OLAP (On-Line Analytical
Processing), graficos estadisticos, reportes, Data Mining, dashboard, etc.
e OLAP (On Line Analytical Processing)

Los sistemas OLAP son bases de datos encaminadas al procesamiento analitico. Este
andlisis implica, la lectura de grandes cantidades de datos para llegar a extraer algin
tipo de informacion util tales como: patrones de comportamiento de los
consumidores, tendencias de ventas, elaboracion de informes complejo, etc.
(Sinnexus, 2017)
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e OLTP (On Line Transactional Processing)
Los sistemas OLTP son bases de datos orientadas al procesamiento de transacciones.
Una transaccion genera un proceso de operaciones ya sea, insercion, modificacion y
borrado de datos. El proceso transaccional es tipico de las bases de datos
operacionales. (Sinnexus, 2017)

R ——

———

Figura 2: Proceso ETL
Fuente: La Autora

2.2 Metodologias de Bussiness Intelligence

Existen 3 metodologias méas relevantes como: Kimball, Inmon, y Data Vauld, pues, han
demostrado ser utiles en el reflejo de diagrama de modelos y almacén de datos, ademas

requieren enfoques agiles para llevarlos en practica.
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Figura 3: Fases de metodologias de Business Intelligence
Fuente: (Arias, 2019)

La Figura 3, muestra las fases de cada metodologia, cada una de ellas comienza con la
extraccion de los datos para posteriormente ser analizados, y como resultado final tiene una

aplicacion de Business Intelligence Util para la empresa. (Arias, 2019)
2.2.1 Metodologia Inmon

Se asemeja a Kimball sin embargo tiene algunas variantes al momento de implementar un
proyecto Bl. Inmon plantea una metodologia instituida en la arquitectura denominada fabrica
de informacion corporativa (CIF), proporcionando una estructura que contribuye con la
descripcion de los componentes utilizados para obtener capacidades de inteligencia de
negocio, la estructura mencionada se puede visualizar en la Figura 4. La metodologia se
clasifica como “Top Down”, los datos son extraidos desde los sistemas operacionales, los
cuales son cargados y consolidados en un Data Warehouse corporativo y a su vez se
distribuyen en los diferentes Datamarts de cada unidad del negocio para satisfacer los

requerimientos de la organizacion. (Leon, 2016)
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/ Data Warehouse de Ventas

Data Mart de Marketing

DW
Normalizado

: Data Mart de Finanzas
Transacciones

de Embarque

Figura 4: Metodologia Inmon
Fuente: (Leon, 2016)

2.2.2 Metodologia Kimball

Se basa en un Ciclo de Vida Dimensional de Negocio (Business Dimensional Lifecycle),
considerada como favorita para la elaboracion de Data Warehouse, estd basada en cuatro
principios basicos.

1. Centrarse en el negocio: considerado como el nucleo de vida de un proyecto de
Data Warehouse, se identifica los requerimientos y alcance del proyecto.

2. Construir una infraestructura de informacion adecuada: disefia una base de
informacion que sea facil de utilizar, integrada, Unica y de alto rendimiento.
También, permite establecer herramientas, modelos y técnicas que se puedan aplicar
en la construccion del Data Warehouse.

3. Realizar entregas en incrementos significativos: se basa en la entrega de avances
del proyecto a la empresa.

4. Ofrecer la solucion completa: implica la entrega de una solucién lista para utilizar
y que sea de valor para los usuarios de la empresa. (Bustamante, Macas & Cevallos,
2018)

Las fases de la metodologia Kimball se plasman en la Figura 5.
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Administracion del proyecto de Data Warehouse / Business Intelligence

Figura 5: Fases de la metodologia Kimball
Fuente: (Silva et al., 2019)

a. Planificacion del Proyecto
Establece el alcance del proyecto de Data Warehouse, justificacion del proyecto y
evaluaciones de factibilidad. Se definen recursos, tareas, tiempo y secuencialidad.

Factores asociados a esta etapa.

Alcance del proyecto

e Identificacion de tareas

e Contribucion entre areas y negocios de sistemas.

e Analitica de la organizacion.

e Factibilidad. (Rivadera, 2016)
b. Definicion de los requerimientos del negocio
Se define los factores clave que guian a un negocio para establecer de forma efectiva los
requerimientos y construir un Data Warehouse con disefio apropiado. Esta fase es la base
para las tres fases posteriores, pues, el disefio es el centro de atencion de un Business
Dimensional Lifecyle.
c. Disefio de la Arquitectura Técnica
Los planos ayudan a plasmar los requerimientos del cliente, ademas permite establecer los
recursos humanos y materiales. Para el correcto disefio de una arquitectura de Data
Warehousing se debe tener en cuenta tres factores importantes:

1) Requerimientos del negocio.
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2) Ambientes técnicos.

3) Estratégicas futuras planificadas.
d. Seleccion de Productos e implementacion
Se evallan componentes especificos de arquitectura en hardware y software como por
ejemplo:

e Motor de base de datos.

e Herramienta ETL.

e Herramientas de acceso, etc.
Después de evaluar y seleccionar las herramientas, se procede con la instalacion para la
prueba, realizandolo en un ambiente Data Warehousing. (Web 2.0, 2016)
e. Modelado dimensional
Considerada como técnica para estructurar datos donde se determina una matriz con
dimensiones e indicadores para luego especificar los atributos. Ademas, se establece el nivel
de granularidad y por ultimo se detalla la jerarquia del modelo o mapa dimensional BDM.
(Rivadera, 2016)
Dimensiones
Son objetos que permiten filtrar o agrupar informacion, ejemplo: clientes, proveedores,
tiempo, producto, entre otros.
Granularidad:
Es el nivel de detalle para cada dimension, es decir, la informacion que se requiere de cada
objeto. (Rivadera, 2016)
Ejemplo:

Tabla I: Ejemplo de nivel de granularidad

Dimensién Granularidad

Nivel 1: Nombre
Cliente Nivel 2: Apellido
Nivel 3: Cédula

Fuente: La Autora

Medidas o métricas
Son los indicadores o KPI que sirven para evaluar los procesos del negocio. Ejemplo: total

de ventas, total egresos, productos vendidos, etc.
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Modelo estrella

Es un modelo que contiene una tabla central con los datos para el analisis y se rodea por las

tablas de dimensiones.

ID Producto ID Producto

ID Almacén ID Almacén Nombre
Direccion ID Cliente Categoria
Ciudad Unidades Subcategoria
Provincia Precio Marca
Capacidad

ID Cliente

Nombre

Apellidos

Edad

Pais

Figura 6: Modelo estrella
Fuente: (Bussiness Intelligence, 2017)

Modelo copo de nieve

Es un modelo mas complejo, se representa como una tabla de hechos pero conectada a

dimensiones anidadas. Al normalizar las dimensiones se obtiene un modelo copo de nieve.

EEE]

ID Ciudad [

ID Categoria
Nomb Nombre
ombre ’
l ID Producto :
ID Almacén | ID Almacén ID Producto ! |
7 Direccién ID Cliente |Nombre ‘ :l
1D Ciudad Unidades ID Categoria
1D Provincia 11D Provincia Precio ID Subcate ID Subcategoria
Nombre Capacidad IDMarca A
- |1D Cliente .
|Apellidos | . | ey
|Edad ID Pals
|ID Pais Nombre Nombre

Figura 7: Modelo copo de nieve
Fuente: (Bussiness Intelligence, 2017)

f. Diserio fisico

Se basa en la seleccion de estructuras elementales para soportar al disefio 16gico.
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Los elementos primordiales en esta fase son:
e Determinacion de convenciones estandares de nombres.
e Seteos concretos del ambiente de la base de datos. (Web 2.0, 2016)
g. Disefio e implementacion del subsistema ETL
e Los procesos de extraccion son aquellos requeridos para obtener datos que
permitiran realizar la carga del modelo fisico establecido.
e Los procesos de transformacién permiten convertir o recodificar los datos origen
para cargar el modelo fisico.
e Los procesos de carga de datos ayudan a la construccion del Data Warehouse. (Ledn,
2016)

-

= 0% 8

Excel
~———

EXPORT TRANSFORM LOAD

Figura 8: Proceso ETL
Fuente: (Leon, 2016)

h. Especificacion y desarrollo de la aplicacion

Corresponde a realizar los reportes con informes estadisticos que sean amigables con los
usuarios. En ciertos casos las interfases o ventanas de un Data Warehouse depende de los
roles de los usuarios, por tal razén hay que especificar los accesos y restricciones de cada
uno.

Los usuarios se clasifican segun su perfil de consulta.
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ePower users

oPerfil mas
estratégico y menos
predecibles.

eFinal users

eUsuarios
operacionales que
consumen una serie
de reportes
estandares.

Figura 9: Tipos de usuarios
Fuente: (Web 2.0, 2016)

En la mayoria de los casos se considera.

oEIS users

eUsuarios
gerenciales con uso
de interfaces push-
button.

Gerente: reportes, consultas avanzadas para analistas y tableros de control.

Usuarios internos o remotos: acceso mediante inter/intranet.

Usuarios externos: envio de informacién por dispositivos no estandares.

i. Implementacion

Representa la accesibilidad de los usuarios a las aplicaciones dependiendo de la empresa.

Existen varios factores que complementan el correcto funcionamiento del proyecto:

Capacitacion.
Soporte técnico.

Comunicacion.

Estrategias de feedback. (Web 2.0, 2016)

2.3 Dashboard

Es una aplicacién de inteligencia de negocios, que ayuda a las organizaciones o empresas a

visualizar informacién mas importante mediante graficos, permitiendo analizar, controlar,

administrar el desempefio del negocio y alcanzar los objetivos estratégicos. (Mazén et al.,

2017)

Algunas caracteristicas que deben tener son:
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ePersonalizado

eDeben
contener los
indicadores
clave de
desemperio
(KPI) que sean
relevantes
para el area o
departamento
que se analice.

Tipos de Dashboards

eVisual

el 0S
resultados

deben
mostrarse de

manera

gréafica,
identificando
con colores,
flechas, etc.

ePractico

eDebe estar
orientado a las
acciones del
equipo de
trabajo.

Figura 10: Caracteristicas del dashboard
Fuente: (Pérez & Moreno, 2016)

En tiempo real

La
informacién
debe ir
actualizandose
constantement
e, de acuerdo
con las nuevas
tecnologias.

Existen 3 tipos, los cuales tienen un proposito especifico. Estos son:

e Operacional.

e Estratégico/Ejecutivo.

e Analitico.

La Tabla I, plasma la comparacion de los tipos de Dashboards de acuerdo a varios criterios.

Tabla I1: Tipos de Dashboards

Operativo

TActico

Estratégico

Proposito

Usuarios

Estratégico

Informacion

Actualizaciones

Enfasis

Operaciones de
monitorizacion.
Supervisores,

especialistas.

Operacional.
Detallada.

Diaria.

Monitoreo.

Mide el progreso.

Administradores,

analistas.

Departamental.
Detallado,
resumen.
Diario/semanal.

Analisis.

Ejecutar estrategia.

Ejecutivos,
administrativos,
personal.

Empresas.
Detallado, resumen.

Mensual/cuatrimestral.

Administrativo.

Fuente: (Martinez, 2017)
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Dashboards Operativos: se enfocan mas en el monitoreo que el analisis y
administracion, ademas, permiten dar seguimiento a los procesos de una
organizacion de forma diaria.

Dashboards Tacticos: dan seguimiento a los procesos y proyectos departamentales
que son de interés a un grupo limitado de personas. Ayuda a mejorar el desempefio
en distintas &reas comparandolas con resultados anteriores.

Dashboards Estratégicos: proveen indicadores de desempefio clave (KPI), con la

finalidad de alcanzar los objetivos estratégicos de la organizacion. (Martinez, 2017)

Elementos generales de un Dashboard

Reporte o pantalla

Periodo del indicador
Apertura

Frecuencia de actualizacion
Referencia

Parametro de alarma

Graficos

2.4 Power Bl

Considerada como un servicio o herramienta de Business Intelligence creado por Microsoft,

que permite unir varias fuentes de datos, analizarlos y presentarlos a través de informes y

paneles dindmicos. (Power BI, 2020)

Power BI, no solo ayuda a verificar que paso en el pasado o lo que esta sucediendo en el

presente, sino también estima lo que sucedera en el futuro utilizando Series Temporales con

algoritmos de Suavizado Exponencial. (Bermeo & Campoverde, 2020)

Las caracteristicas de Power Bl se plasman en la Figura 11.
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> eInterfaz entendible para los usuarios finales.

) ePermite crear informes propios.

> eCreacion de paneles intuitivos.

) eVisualizacion en tiempo real.

> ePersonalizable a las necesidades de la empresa.

) Disponible para Windows, Android y iOS.

Figura 11: Caracteristicas de Power BI
Fuente: (Power BI, 2020)

Ventajas de utilizar Power Bl

e Unifica los procesos analiticos.

e Esuna herramienta visual e intuitiva.

e Seintegra con otras plataformas.

e Seguridad y privacidad.

e Mas control y mas rentabilidad. (Power BI, 2020)

Venta Mensual Histérico de Ventas

$58,592

Distribucién de ventas

P :’ ‘( > , Venta promedio
‘ ?w . $855 A35%
? ' ~‘ N - 7 . — " asa de cambio

Facturacién y pagos Indicadores de Crecimiento

”,- -

Actual 99.28% Actusl 2,86%

Figura 12: Ejemplo de Dashboard
Fuente: (Inteligencia de Negocios, 2020)
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CAPITULO I
3 METODOLOGIA

3.1 Tipo de investigacion

Descriptivo porque a través del estudio de la metodologia Kimball se analizaron y detallaron
las fases para la elaboracion de una propuesta de inteligencia de negocios utilizando la
informacion del area de ventas de la empresa AMNUFARVET.

3.2 ldentificacion de variables

3.2.1 Variable dependiente

Propuesta de inteligencia de negocios en el area de ventas.
3.2.2 Variable Independiente

Metodologia Kimball.

3.3 Operacionalizacion de variables

Tabla I11: Operacionalizacion de variables

Variable Tipo Definicion Dimension Indicadores
conceptual
Metodologia Independiente Constituyen e Metodologia e Disefios
Kimball una serie de Kimball en el area realizados
procedimientos de ventas. e Numero de
para reportes
implementar realizados.
Business
Intelligence.
(Tallume,
2018)
Propuesta de  Dependiente  Aplicaciones y e Inteligenciade e Clientes
inteligencia practicas negocios aplicada mas
de negocios enfocadas a la a la empresa frecuentes
en el area de administracion AMNUFARVET. e Productos
ventas. de informacion mas
que  permite vendidos
tomar mejores e \entas
decisiones  a realizadas

usuarios de una
organizacion.
(Silva, 2017)

Fuente: La autora
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3.4 Enfoque de la investigacion

Cuantitativo porque se analizo la informacidon de los reportes generados con la herramienta
Power Bl. Ademas, con el Dashboard se conoci6 el perfil de los clientes, comportamiento

de datos, y ventas realizadas.

3.5 Método

Deductivo porque se recolectd informacion de forma organizada partiendo de lo general y
llegar a los acontecimientos especificos, lo que permitié tener informacion detallada que

ayudé a la toma de decisiones en la empresa.

3.6 Técnicas de recoleccion de datos

Se utilizo la entrevista para identificar los requerimientos del proyecto y para conocer los
aspectos mas relevantes de la empresa, de esta forma se establecio indicadores o KPI

relevantes para la construccion del Dashboard.

3.7 Investigacion bibliogréafica

Permitio recopilar informacién en libros, revistas cientificas y articulos, para respaldar la

investigacion.

3.8 Desarrollo de la propuesta
3.8.1 Planificacion

a. Definicion del proyecto
La elaboracion de la propuesta de inteligencia de negocios surgi6 con el proposito de tener
la informacion resumida y actualizada para la toma de decisiones en el area de ventas de la
empresa AMNUFARVET.
b. Alcance
e Desarrollo de una propuesta de inteligencia de negocios.
e Elaboracion de un Dashboard.
c. ldentificacion de tareas
La Tabla IV, muestra las actividades que se planificd y el tiempo estimado para la realizacién

de cada tarea.
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Tabla IV: Planificaciéon de actividades

Tareas Tiempo en dias
Analisis de la empresa 8
Andlisis del area de ventas 5
Establecimiento de recursos del proyecto 3
Anélisis de la fuente de datos 5
Modelado dimensional 3
Extraccion transformacion y carga 3
Disefio de la arquitectura 3
Disefio de reportes 2
Elaboracion de reportes (Power Bl) 4
Total 36

Fuente: La autora
3.8.2 Definicion de los requerimientos del negocio

Para la recoleccion de requerimientos se realizaron entrevistas al personal encargado del area
de ventas y gerencia. Con la informacién recolectada se definen los siguientes requisitos para

la propuesta de Business Intelligence.

Tabla V: Descripcién de los requerimientos

Cadigo Requerimiento Descripcion
RQO1 Categoria de productos con mayor Identifica la categoria que genera
demanda. mayor ingreso.

RQ02 Productos mas vendidos. Identifica los productos que
generan mayores ingresos.

RQO03 Clientes potenciales. Identifica a clientes leales de la
empresa.

RQO04 Meses con mayor y menor venta. Identifica los meses con mayor y

menor ingreso.

RQO05 Provincias y cantones con mayores Identifica los lugares a los que
ingresos llegaron alcanzar con su producto.

Fuente: La autora
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3.8.3 Disefio de la arquitectura técnica

— R R

oo 8 o —a

{.:61‘:11:1_;3: |

Origen de Integracion de datos Repositorio Reportes para el usuario
datos | %.II:I]

Figura 13: Arquitectura técnica
Fuente: La autora

La Figura 13, muestra la arquitectura que se aplicé para la construccion del proyecto de
inteligencia de negocios.
La arquitectura mencionada se fundamenta en cuatro etapas:
1. Se extrae los datos de una base de datos Oracle.
2. Se elabora el Data Warehouse integrando y depurando informacion para luego
procesarla.
3. Se elabora un Data Mart enfocandose en el area de ventas.

4. Se elaboran los reportes que se mostrara al usuario final.
3.8.4 Seleccion de productos e implementacion

a. Motor de Base de Datos

La empresa gestiona la informacion a través de un sistema ERP el mismo que utiliza Oracle
11g Enterprise Edition para almacenar los datos, por ende se utilizo el gestor de base datos
mencionado. Cabe recalcar que se accedié a la DB de manera remota, a través de una
maéaquina virtual.

b. Herramienta para aplicar la solucion de Bl

Se utilizo la herramienta Power BI, por ser una herramienta completa donde se puede mostrar
paneles con graficos intuitivos, de este modo, que el usuario final tenga una mejor

experiencia.
3.8.5 Modelado dimensional

a. Proceso y objetivo
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Para definir las dimensiones fue necesario identificar el proceso y objetivo, los mismos que

se mencionan en la Tabla VI.

Tabla VI: Proceso y objetivo de la empresa

Proceso

Objetivo

Gestion de ventas

Ayudar a la toma de decisiones eficazmente,
basandose en la informacion historica de

ventas.

b. Esquema de Data Warehouse

Fuente: La autora
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Figura 14: Esquema de Data Warehouse

Fuente: La autora
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c. Dimensiones
De acuerdo con los requerimientos detallados en la Tabla V, se identificaron las siguientes
dimensiones:
e Clientes
e Productos
e Categoria de productos
e Tiempo
e Zona
e Provincia
e Canton
d. Esquema dimensional
Luego de identificar las dimensiones se cre6 un esquema dimensional final basado en el

modelo copo de nieve, visualizado en la Figura 15.

DIM_CANTON DIM_CLIENTE
4
3\ ) 4
DIM_ZONA Tabla de hechos DIM_PRODUCTO
Ventas
J \.
\. /
DIM_PROVINCIA DIM_TIEMPO DIM_CATEGORIA

Figura 15 : Esquema de andlisis dimensional
Fuente: La autora
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e. Atributos y tipos de datos
Los atributos y tipos de datos para la creacion del Data Mart, de acuerdo a cada dimensién
se muestran en las Tablas, VII, VIII, IX, X, X1, XIl'y XIII.

Tabla VII: Atributos de la tabla dimension cliente

DIM_CLIENTE
Columna Tipo de dato
CLTE_IDCLIENTE VARCHAR2(10)
CLTE_NOMBRE VARCHAR2(100)

GRPS_IDCLIENTE

NUMBER (10)

DOCUMENTO VARCHAR2(20)
TIPO_DOCUMENTO VARCHAR2(20)
CLASE VARCHAR2(100)
CEDRUC VARCHAR2(10)
COMPANIA VARCHAR2(100)

Fuente: La autora

Tabla VII1: Atributos de la tabla dimension producto

DIM_PRODUCTO

Columna Tipo de dato
ARTL_CLASE VARCHAR2(20)
REGISANI VARCHAR2
DESC_CLASEINVE VARCHAR?2

CANTPROD NUMBER (100)
ARTL_CODIGRUP VARCHAR2
ARTL_ARTICULO VARCHAR?2
GRAR_COMPANIA VARCHAR2(100)
VIGENTE VARCHAR?2
PROVIENE VARCHAR?2
ARTL_CODIGRUP VARCHAR2

Fuente: La autora
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Tabla IX: Atributos de la tabla dimension categoria

DIM_CATEGORIA (CLASE)

Columna Tipo de dato
ARTL_CLASE VARCHAR2
DESC_CLASINVE VARCHAR?2
DESCRIPC VARCHAR2(120)
FECHCREA DATE
USUACREA VARCHAR2(20)
FECHACTU DATE
USUACTUA VARCHAR2(20)
STOCKMIN INTEGER
STOCKMAX INTEGER
CANTPEDI VARCHAR2(240)
PUNTPEDI INTEGER

Fuente: La autora

Tabla X: Atributos de la tabla dimensién tiempo

DIM_TIEMPO
Columna Tipo de dato
FECHA DATE
ANIO VARCHAR2(4)
MES VARCHAR2(3)
SEMANA VARCHAR2(1)
DIA VARCHAR2(2)

Fuente: La autora

Tabla XI: Atributos de la tabla dimensién zona

DIM_ZONA
Columna Tipo de dato
CODIZONA VARCHAR2(10)
CMPN_COMPANIA VARCHAR2(10)
DESCRIPC VARCHAR2(50)
FECHCREA DATE
USUACREA VARCHAR2(20)
FECHACTU DATE
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DIM_ZONA
UASUACTU VARCHAR2(20)
RECARGO NUMBER (6,2)

Fuente: La autora

Tabla XI1: Atributos de la tabla dimensién provincia

DIM_PROVINCIA

Columna Tipo de dato
CODIPROV VARCHAR2(3)
REGN_REGION VARCHAR2(10)
DESCRIPC VARCHAR2(60)
TELEPROV VARCHAR2(3)
FECHACREA DATE
USUACREA VARCHAR2(20)
FECHAFACTU DATE
USUACTU VARCHAR2(20)

Fuente: La autora

Tabla XI11: Atributos de la tabla dimensién canton

DIM_CANTON

Columna Tipo de dato
PVCA_CODIPROV VARCHAR2(3)
CODICANT VARCHAR2(3)
DESCRIPC VARCHAR2(60)
FECHCREA DATE
USUACRE VARCHAR2(20)
FECHAFACTU DATE
USUACTUA VARCHAR2(20)
COSTFLET NUMBER (18,6)

Fuente: La autora

3.8.6 Disefio fisico

a. Sentencias SQL
Para la creacion de la base de datos con sus respectivas tablas, se utilizaron las siguientes

sentencias:
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CREATE TABLE VEN_BODEDATO AS (
select ofcn_oficina,
(select o.nombcort
from gen_oficina o
where o.0oficina = aux1.ofcn_oficina ) desc_oficina,
fecha, dia, mes,mesp, semana, anio, tipo_documento, grps_idcliente, cliente,
clte_idcliente, clte_nombre, zona_codizona, zona, codicant, canton, vndr_codigo, vendedor, serie, numero, serie_nc,
numero_nc,
fechvcto, refer, artl_clase,
(select ci.descripc
from alm_clasinve ci
where ci.clase = auxl.artl_clase) desc_clasinve,
artl_codigrup,
(select ga.descripc
from alm_gruparti ga
where ga.cinv_clase = aux1.artl_clase
and ga.codigrup = auxl.artl_codigrup ) desc_gruparti,
artl_articulo, articulo,
--linea, sublinea, excepcion,
umed_unidmedi, talla, peso,
cantidad, kilos, toneladas, sacos, valor, descuento, porcdesc, iva, tasaiva,costo,
case when costo<>0 then round( valor/ costo ,2)
when costo = valor then 0
when costo = 0 and valor<>0 then 100

/*when valor < costo and costo>0 then round(valor / costo,2) *-1
*/ end factor_utilidad ,
round(valor - costo,2) utilidad ,
NVL(case when mesp ='MESOQ1' then
(SELECT PR.MESO1 from ven_presuven pr
WHERE pr.ANIOPRES=AUX1.ANIO AND pr.CLTE_IDCLIENTE=AUX1.grps_idcliente)
when mesp ='MES02' then
(SELECT PR.MES02 from ven_presuven pr
WHERE pr.ANIOPRES=AUX1.ANIO AND pr.CLTE_IDCLIENTE=AUX1.grps_idcliente)
when mesp ='MESO03' then
(SELECT PR.MESO03 from ven_presuven pr
WHERE pr.ANIOPRES=AUX1.ANIO AND pr.CLTE_IDCLIENTE=AUX1.grps_idcliente)
when mesp ='MES04'
AND pr.CLTE_IDCLIENTE=AUX1.grps_idcliente) presuaux
from (
select vn.ofcn_oficina,
trunc(vn.fecha) fecha,
TO_CHAR(vn.fecha,'DD") DIA ,
TO_CHAR(vn.fecha, MON') MES ,
'MES'||TO_CHAR(TRUNC(vn.fecha),MM') MESP,
TO_CHAR(vn.fecha,'W') semana ,
TO_CHAR(vn.fecha,RRRR') ANIO ,
'FACTURA' TIPO_DOCUMENTO,
vn.grps_idcliente,
cl.nombre cliente,

--recursiva
nvl(cl.clte_idcliente,cl.idcliente) clte_idcliente,
nvl((select c.nombre from cli_cliente c where cl.clte_idcliente=c.idcliente and

cl.clte_cmpn_compania=c.cmpn_compania),cl.nombre) clte_nombre,
cl.zona_codizona,
(select zn.descripc
from ven_zonas zn
where zn.codizona = cl.zona_codizona
)zona,
(select max(ca.codicant)
from cli_direccion dr,
gen_canton ca
where dr.clte_compania = vn.grps_compania
and dr.clte_idcliente = vn.grps_idcliente
and dr.cant_codiprov = ca.pvca_codiprov
and dr.cant_codicant = ca.codicant
and dr.principal ='S'

\endicant

Figura 16: Sentencias SQL
Fuente: La autora
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b. Diagrama fisico del Data Mart

Luego de ejecutar las sentencias SQL en Oracle, se obtiene una base de datos con el siguiente modelo:

T

P

v

Column Type
PVCA_CODIPROV VARCHAR2(3)
CODICANT VARCHAR2(3)
DESCRIPC VARCHAR2(60)
ED FECHCREA DATE
USUACREA VARCHAR2(20)

FECHACTU DATE
USUACTUA VARCHAR2(20)
@@ STFLET NUMBER(18,

Key

CODIPROV
55 REGN_REGION
@2 DESCRIPC
TELEPROV
FECHCREA
ED) USUACREA
FECHACTU
ED ACTUA

Type
VARCHAR2(3)
VARCHAR2(10)
VARCHAR2(60)
VARCHAR2(3)
DATE
VARCHAR2(20)
DATE
VARCHAR.

Y

N
Y

IColumn |Tv|£ I

CODIZONA VARCHAR2(10)
CMPN_COMPANIA VARCHAR2(10)
EED) DESCRIPC VARCHAR2(40)
EE0) FECHCREA DATE
USUACREA VARCHAR2(20)
FECHACTU DATE
USUACTUA VARCHAR2(20)
E3) RECARGO NUMBER(6.2)
ZONA_CODIZONA VARCHAR2(10)
[key [Columns)
VO ZONA_PK CODIZONA

W3 ZONA_COMPIDZN_UK _CMPN_COMPANIA.

CLI_CLIENTE

—] E=1 ASOCPART
IDCLIENTE
AECN_ACTIECON
EE) CCLI_CLASE
CCLI_COMPANIA

EE) OFCN_OFICINA
PAIS_CODIPAIS
EEQ) TPCN_IDCONTRI
TPID_TIPOIDEN

VEN_BODEDATO

Column

OFCN_COMPANIA

CMPN_COMPANIA

Type

OFCN_OFICINA

@2 GRPS_IDCLIENTE
EE)CLIENTE
EZ) CLTE _IDCLIENTE

TIPO_DOCUMENTO

VARCHAR2(3)
VARCHAR2(30)
DATE
VARCHAR2(2)
VARCHAR2(3)
VARCHARZ2(S)
VARCHAR2(1)
VARCHAR2(4)
VARCHAR2(7)
NUMBER(10)
VARCHAR2(400)
NUMBER

<LK <<z

REGISANI
EZ) CANTPRES
DEVUELVE

—] E3A CANTPROD

GRAR_COMPANIA

L A —

Figura 17: Diagrama fisico del Data Mart
Fuente: La autora

41

mn Type CMPN_COMPANIA VARCHAR2(10)
EE) OFCN_OFICINA VARCHAR2(3) — CLASE VARCHAR2(20)
EE) OFCN_COMPANIA VARCHAR2(10) EE) DESCRIPC VARCHAR2(120)
CMPN_COMPANIA VARCHAR2(10) FECHCREA DATE
— OFICINA VARCHAR2(3) USUACREA VARCHAR2(20)
EE) NOMBRE VARCHAR2(60) FECHACTU DATE
EE) NOMBCORT VARCHAR2(30) USUACTUA VARCHAR2(20)
ER clupap VARCHAR2(30) B2 STOCKMIN INTEGER
EE) pIRECCIO VARCHAR2(120) 3 STOCKMAX INTEGER
EE) FAX VARCHAR2(40) EER) CANTPEDI VARCHAR2(240)
EE) TELEFONO VARCHAR2(60) 3 PUNTPEDI INTEGER
[i<ey [column(a)
ACINV_PK CMPN_COMPANIA. G




3.8.7 Disefio e implementacion del subsistema ETL

Para este proceso, se utilizd Power BI para la extraccién y carga de datos. En la Figura 18,

se ve plasmado el proceso realizado.

a.Conexion a la
base de datos

a.Eleccion del gestor de
base de datos ORACLE.
Para la conexiéna la
base de datos se instald
Oracle.DataAccesClient

a.ldentificacion
del servidor de
oracle, donde se
encuentra la base
de datos

a.Especificacion de
usuario,
contrasefia y
nombre de la base
de datos

a.Seleccion de
tablas del médulo
de ventas

a.Eleccion de
Power Queryy
limpieza en las
tablas

a. Determinacion
del modelado
dimensional

Figura 18: Proceso para la extraccién y carga de datos
Fuente: La autora
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Posteriormente se visualiza el disefio en Power BI.

CLI_CLIENTE R

Y ACTIVOS

=2

*
[B] VEN_ZONAS O [B] VEN_BODEDATO o —
= R B AMARTICULS @
CMPN_COMPANIA ANIO
ACCESWEB
GEN_CANTON CEY [ L5 *fa
CODICANT %
Y COSTFLET %! ‘_]
DESCRIPC . ‘
B FecHACTU L +
— 1 )
contrae 1
GEN_OFICINA oF - .
ALM_CLASINVE Ol
CANT_CODICANT
ovis CANTPED|
. CANT_CODIPROV 2
CLASE
CARGO
" CMPN_COMPANIA
CEDREPRE DESCRIPC
CIUDAD -

Figura 19: Modelo l6gico del Data Mart
Fuente: La autora

3.8.8 Especificacion y desarrollo de aplicaciones de Bl

Para la elaboracion de los reportes se basé en los criterios de cada requerimiento de la
propuesta, los mismos que se detallan en la Figura 20.

Cabe mencionar que, todos los reportes se realizaron en base al total de ventas facturadas,
comprendidas entre Enero del 2015 y Mayo 2021.
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CATEGORIA DE PRODUCTOS CON MAYOR DEMANDA

N\ ~ N ~ ~ ~ ~

La empresa posee 3 categorias (clases), por lo tanto, se realiz6 el reporte total de las
categorias, para identificar cual obtiene mayor demanda.

Z Z Z Z Z Z Z

PRODUCTOS MAS VENDIDOS

N\ ~ N ~ ~ ~ ~

De acuerdo a los criterios de los ejecutivos de la empresa, se realizé un Top 10.

Z Z Z Z Z Z Z

CLIENTES POTENCIALES

N\ ~ N ~ ~ ~ ~

Se realiz6 en base a un Top 5.

Z Z Z Z Z Z Z

MESES CON MAYOR Y MENOR VENTA

N\ ~ N ~ ~ ~ ~

Se especifico 4 meses que hayan tenido mayor y menor ingresos.

Z Z Z Z Z Z Z

PROVINCIAS Y CANTONES CON MAYOR INGRESOS

N\ ~ N ~ ~ ~ ~

* Se realizé un Top 5 de todas las provincias del Ecuador.
* Se especifico los 5 cantones con mayor ingresos.
* El reporte se realiz6 en base a la provincia con mayor ingresos.

Z Z Z Z Z Z Z

Figura 20: Requerimientos y sus criterios
Fuente: La autora

44



3.8.9 Implementacion

La implementacion se realizé bajo la arquitectura cliente — servidor, puesto que, la empresa
tiene servidores para alojar todo tipo de aplicaciones que requiera.

El proceso realizado se muestra en la Figura 21.

‘Clic en botén
finalizar.
Se establece

permisos dando
‘ N acceso a la
Se especifica la empresa.
pagina de inicio
de la aplicacion.
Seccion de
detalles
*Descripcion:
proporcionar
Clic en una
publicar descripcion
aplicacion valida para la
aplicacion,
ademas es un
campo
obligatorio.
«Color de
fondo:
seleccionar un
color.

Figura 21: Proceso de implementacion
Fuente: La autora
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CAPITULO IV

4 RESULTADOS Y DISCUSION

4.1 Resultados de acuerdo a cada requerimiento

4.1.1 Categoria de productos con mayor demanda

an‘I‘F‘Fﬁ
{0 ¥ INUFARVET|
T
SRVR $15.143,15 (1,2%) |

INVEX $240.708,52 (19,05%)

VENTAS TOTALES
$1.263.669.11 xi

" INVTS $1.007.817,44 (79,75%)

Figura 22: Reporte de categoria con mayor demanda
Fuente: La autora

La Figura 22, muestra la categoria con mayores ingresos INVTS (inventario de productos
nacionales), alcanzando un 79,75% del total de las ventas, por el contrario, la categoria SRVR
(servicios varios) obtuvo 1,2% generando menor ingresos para la empresa.

Con la informacién proporcionada, el personal de nivel estratégico de AMNUFARVET,
podra determinar que acciones tomar frente a cada uno de los resultados expuestos.

Por ejemplo, la empresa podra contactar a mas proveedores que le proporcionen productos
de la categoria INVTS y disminuir proveedores de la categoria que genera muy pocos

ingresos.
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4.1.2 Productos mas vendidos

E'E'ﬂﬂ
S a8 e

$178.623,24

$150 mil

$100 mil

$62.483,04

$57.942,5 $56.254,23
S $47.500,85
$39.863,25
. $29.089,9  ¢76.067,5 $24.922,58 $24.805,75
$0 mil - - -

VIRKONS 10KG MAQUINA KILOS DE R-MINVIT 5 LITROS mrmo B qu. x5 xnm l(m @5 REMOVEDORA  KILOS DE BAYGENOX CITRINAL LIQUIDO X  KILOS DE SUPERFINE

i CALENTADORA IMMUNOWALL AVICOLA BENZA 200 LITROS.
HEATER 63 KW ER73AVZ
DIESEL.

Figura 23: Reporte de los productos més vendidos, top 10
Fuente: La autora

Como se puede visualizar en la Figura 23, de los 10 productos méas vendidos, VIRKONS
10KG fue el producto que sobresalié frente a los demas alcanzando $178.623,24. No
obstante, los 9 productos restantes también generan importantes ingresos para la empresa,

superando los $20.000,00 cada uno de ellos.

4.1.3 Clientes potenciales

.AML‘E‘N"I‘
\ 11 NUFARVET

k=4

SANCHEZ TRUJILLO WILMA CECILIA $72.929,55

CHAVEZ ZUNIGA SALOMON IVAN $65.630,14

PORCINA MAYORGA $57.169,7

MAYORGA GORDON KLEVER ESTUARDO $57.153,82

CHAVEZ ZUNIGA SALOMON IVAN (DIVISION ...

e T —

Figura 24: Reporte de clientes potenciales, top 5
Fuente: La autora

La Figura 24, muestra los 5 mejores clientes con sus respectivos valores facturados.

Identificar a los clientes potenciales permite contribuir con la empresa para que realice
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estrategias de fidelizacion como por ejemplo: incentivos, agasajos, descuentos, etc., con el

propdsito de conservar la lealtad de los clientes.

4.1.4 Meses con mayor y menor venta

|A VKRRV
utricion Animal v Farmacos Yaterinario

‘ MES @AGO ©ENE ®JUL @JUN

I JUN $108,77 mil )
~— AGO $131,21 mil

JUL $112,52 mil
" ENE $121,37 mil

Figura 25: Reporte de los meses con mayor venta, top 4
Fuente: La autora

En la Figura 25, se ve plasmado los 4 meses que registran mayor ingreso, por lo tanto, la

empresa conocera en que meses debe invertir mas para tener suficientes productos en stock.

léu ricion Animai v rﬁ'f“aCO‘ Vaterinario

MES ®NOV MAR © OCT ®SEP

|
| SEP $85,64 mil — NOV $97,78 mil

OCT $94,47 mil
~ MAR $94,95 mil

Figura 26: Reporte de los meses con menos ventas, top 4
Fuente: La autora
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La Figura 26, muestra los meses que generaron menor ingreso, por lo tanto, la empresa
debera enfocar sus estrategias de marketing en los meses de Marzo, Septiembre, Octubre y

Noviembre con el propdsito de incrementar las ventas.

4.1.5 Provincias y cantones con mayor ingreso

WAV B B ) x(

50,8 mill.

@l}l $700.438,63

=

50,6 mill.
50,4 mill.

$0,2 mill.

$173.226,31

$96.310,92
$65.218,34 $63.212,81

TUNGURAHUA

PICHINCHA PASTAZA

Figura 27: Reporte de las provincias con mayor venta, top 5
Fuente: La autora

En la Figura 27, se visualiza las 5 provincias que generaron mayor ingreso, siendo
Tungurahua la provincia que sobresale, superando los $700.000.

Gracias al reporte realizado, la empresa conoce hasta que provincias logré llegar sus
productos, sin embargo, pueden optar por realizar estrategias de expansion de mercado para

que sus productos se comercialicen en todas las provincias del ecuador.

$200 mil
— $188.491,66
w \ $181.258,9

5150 mil

$138.769,91

5100 mil

$88.356,69

$61.260,36

550 mil

SAN PEDRO DE PELILEO SANTIAGO DE PILLARO

Figura 28: Reporte de los cantones con mayor venta, top 5
Fuente: La autora
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La Figura 28, muestra los 5 cantones con mayor ingreso, cabe recalcar que, el reporte fue
creado en base a la provincia de Tungurahua por ser la que genera mayor ingreso.

Con la informacién planteada, la empresa puede realizar campafias de fidelizacién en los
cantones: Pelileo, Ambato, Pillaro, Bafios y Patate, con el proposito de mantener la lealtad

de los clientes que pertenecen a estos cantones.

4.2 Dashboard

La creacion del Dashboard tuvo el proposito de combinar los reportes expuestos
anteriormente, ofreciendo una mejor experiencia para el gerente de la empresa.

Con la informacién expuesta, el personal de nivel estratégico de AMNUFARVET, podra
tomar eficazmente sus decisiones y realizar estrategias de mercado, marketing, fidelizacion,

etc.

app.powerbi.com,

Sign Up - Networki.. @ Nueva pestafia

$1.263,67 mil 2338457 $368,46 mil E
b 1=

TOP 10 PRODUCTOS MAS VENDIDOS

150 mil

100 mil

& CATEGORA 550 mil

VIRKONS 10KG  MAQUINA KILOS DE RN ur IT OMPLEIOB  XTR A KILOS DE CITRINAL KILOS DE
CALENTADOR... IMMUNOWALL UQ)( LTROS ~ (25KILOS)  AVICOLA BENZ.. BAVGENOX ~LIQUIDO X200..  SUPERFINE

VENTAS REALIZADAS POR CLASE DE ARTICULO
s s o i
\ ..
SePsas st mil ABR $102.467 mit AT o
00T $94.47 mi ‘E:s 21 mil

Nov
$97.78 mil
2016 2019
$1064a mit
MAY
10438 mil
2037 mi 2017 2020

FEB$103.63 mil

I s

PROVINCIAS

CANTONES

DASH TOTAL

DESINFECTANTE N R
2784 mil MAR 894,95 mil

JUN $108.77 mit
JUL$112,53 mil

Figura 29: Dashboard del area de ventas
Fuente: La autora
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CONCLUSIONES

Mediante el estudio de Bussiness Intelligence se concluye que, aporta ventajas
competitivas en la industria porque ayuda a agilizar procesos en todas las areas de la
empresa, asi pues, posee metodologias que ayudan a seguir un proceso que permiten
tener resultados eficientes, una de ellas es Kimball que gracias a sus fases bien
estructuradas explotan los datos de forma concreta y con ello se obtiene el
conocimiento necesario para la empresa.

El desarrollo de la propuesta de inteligencia de negocios utilizando la metodologia
de Ralph Kimball permitio tener los datos bien estructurados, pues, al identificar las
fases y aplicar especificamente en el area de ventas se obtuvo informacion detallada,
permitiendo tener conocimiento confiable en los reportes generados.

La construccion del Dashboard con sus respectivos reportes y graficos estadisticos
permitié brindar resultados éptimos y muy intuitivos para la empresa, se visualizd
las categorias y productos con mayor venta, clientes potenciales, fechas, provincias
y cantones que generan mayores ingresos, gracias al conocimiento generado, la

empresa optimizara el tiempo en la toma de decisiones.

o1



RECOMENDACIONES

Se recomienda ir actualizando las aplicaciones de Bussiness Intelligence puesto que
la tecnologia va mejorando en el transcurso del tiempo ofreciendo mejores funciones
y herramientas con los que se podria obtener excelentes resultados.

Se recomienda que el personal de nivel estratégico de la empresa esté actualizandose
continuamente con la informacion detallada en el Dashboard.

Se recomienda analizar la posibilidad de implementar inteligencia de negocios en

otras areas, para mejorar la gestion de la misma.

52



BIBLIOGRAFIA

Arias, E. (25 de Semtiempre de 2019). TodoBl Business Intelligence. Obtenido de
https://todobi.com/metodologias-agiles-para-bidw/

Arias, J., & Aristizabal, C. (2011). EL DATO, LA INFORMACION, EL CONOCIMIENTO
Y SU PRODUCTIVIDAD EN EMPRESAS DEL SECTOR PUBLICO DE
MEDELLIN. SCIELO, 95-110.

Bermeo, S., & Campoverde, M. (2020). Implementacion de inteligencia de negocios, en el
inventario de la Cooperativa GranSol, con la herramienta Power BI. Revista
Cientifica FIPCAEC (Fomento De La investigacion Y publicacion En Ciencias
Administrativas, Econémicas Y Contables), 240-266.

Bernabeu, R. (2010). Recuperado el 2021, de dataprix.com/es/data-warehousing-y-
metodologia-hefesto/data-warehousing-y-metodologia-hefesto

Bussiness Intelligence. (2017). Obtenido de Blog Bigeek: https://blog.bi-geek.com/modelo-
dimensional/

Bustamante, W., Macas, E., & Cevallos, F. (2018). Data Warehouse: Analisis
Multidimensional de BAFICI utilizando Power Pivot. ESPACIOS, 24.

Castillo, L., Vega, V., & Meneses, C. (2020). Alineando el ciclo de vida de un proyecto con
un modelo de madurez BIl: una propuesta para la etapa de andlisis preliminar.
Ingeniare. Revista chilena de ingenieria, 28(4), 629-644.

Castillo, W., Medina, F., & Farifia, F. (2018). Una Metodologia para Procesos Data
WareHousing Basada en la Experiencia. RISTI - Revista Ibérica de Sistemas e
Tecnologias de Informagéo, 83-103.

Dertiano, V. (2020). Bigeek. Obtenido de https://blog.bi-geek.com/arquitectura-data-
warehouse-datamart/

Fuentes, L., & Valdivia , R. (2016). INCORPORACION DE ELEMENTOS DE
INTELIGENCIA DE NEGOCIOS EN EL PROCESO DE ADMISION Y
MATRICULA DE UNA UNIVERSIDAD CHILENA. SCIELO, 383-394.

Inteligencia de Negocios. (2020). Tu Dashboard. Obtenido de
https://tudashboard.com/dashboard-de-ventas/

Ledn, N. (2016). Repositorio Académico USMP. Obtenido de
https://repositorio.usmp.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12727/3436/garcia_zubia.p
df?sequence=3&isAllowed=y

Martinez, D. (24 de Julio de 2017). UNIR- Universidad Internacional de Rioja. Obtenido de
https://reunir.unir.net/bitstream/handle/123456789/6171/MARTINEZ%20ROBALI
NO%2C%20DANIEL%20ANDRES.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Mufoz, H., Osorio, R., & ZUfiga, L. (2016). Inteligencia de los negocios - Clave del éxito
en la era de la informacion. Revista Clio América, 194-211.

Pabon, O., Torres, J., & Bucheli, V. (2020). Un enfoque de Analisis Inteligente de Datos
para Apoyar la Relacion con los Clientes. RISTI - Revista Ibérica de Sistemas e
Tecnologias de Informacao(39), 52-66.

Pérez, A., & Moreno, M. (2016). MODELOS DE REQUISITOS BASADOS EN I* PARA
DETECTAR PROACTIVIDAD EN DASHBOARDS. Lampsakos, 101-1009.

Power BI. (2020). Microsoft. Obtenido de https://powerbi.microsoft.com/es-es/

Power Data. (2018). Power Data. Obtenido de https://www.powerdata.es/data-warehouse

Rivadera, G. (2016). La metodologia de Kimball para el disefio de almacenes de datos (Data
warehouses). Revista Ucasal - Cuadernos de Ingenieria, 56-71.

53



Silva, G., Zapata, V., Toaquiza, L., & Morales, K. (2019). Andlisis de metodologias para
desarrollar Data Warehouse aplicado a la toma de decisiones. Ciencia Digital, 3(3.4),
397-418.

Silva, L. (2017). Business Intelligence: un balance para su implementacion. Revista
InnovaG, 27-36.

Sinnexus. (2016). Sinergia. Recuperado el 2021, de
https://www.sinnexus.com/business_intelligence/
Sinnexus. (2017). Sinergia. Obtenido de

https://www.sinnexus.com/business_intelligence/olap_vs_oltp.aspx

Tallume, A. (2018). Modelo de inteligencia de negocios basado en la Metodologia Kimball
para mejorar la prediccion de la incidencia delictiva en la Provincia de Cajamarca—
2018. 2018.

Vanegas, D., Tarazona, G., & Rodriguez, L. (2020). Mejora de la toma de decisiones en ciclo
de ventas del subsistema comercial de servicios en una empresa de IT. SCIELO(38),
174-183.

Web 2.0. (30 de Enero de 2016). Inteligencia de Negocios. Obtenido de
http://inteligenciadenegociosval.blogspot.com/2014/01/metodologia-de-
kimball.html

54



ANEXOS

Anexo 1: Esquema de base de datos general de la empresa AMNUFARVET

ALM_DETAMOVI

ol ALM DETARTLL
Cotum i e [obmn ———  Tie
copiGo B98I OFCN OFICING (OFCN COMPANIA Column L Colume
e 8] 05N COMPAL SECE] OFCN OFICINA
A noweRe  asmas raven, SERIE -5 NoMBLARG
T VALOBIEN ! oy i —— _‘%MKOIT
. . B DispoNis
. - TS i - TS e
[Column ) 777 o 1)
5] OFCN COMPANIA o & STRVET \EN ALCANCE
Coa__ B8 orcw oRciN olumn X 2 .
55 vneD 1D N 15 aniopREs - B fochen el [coum c [
R \}i}\m Mcm_\ N cANTOAD ARTL.COMPANIA ) PVCA CODIPROY - ] =
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o = = [UBCN ARTIZS! FECHCREA 55 TCS1 COMPANIA
L] w0 JRCON. o rn | B YSUACREA = A
{155 OFCN COMPANIA C s i
v e Yo pg it e [CACL ARTL_FK TS UBCN_ARTIE FECHACTU I reocRea
B s JE8 oescuento [N e mpouisT : b aai 2 Ny )
S TpTR TIPO| S TIPOMEDI VARCH oo 1 cpn compand " CLTE COMPANIA TLFK 2 o CVACREA | 8 ysyacren 5 cantionn
[ pescripe VARG F0 cure iocuenTe 81 FECHACTU Y e HACT: 5 pescripC
ORI 7 FECHCREA DATERA ~orrciat DESCRRC Lt =y s ~ [ T cosTesTM
ot Viem ecicma S
Column 7 USUACREA VAR W suncas
i Tipocom; I Column Cotumn s
- = Ay - T VIGENTE
95 pESCRIPC i’ - A pECHA 5 CANT CODICAN | usuacaa bl cmpn compANIy
5 vigenTE g Column 3 [y {51 CaNT coDIPRG 2
2 - H £ [cowrm |
ik o rorvipaco - i WU [0 RPRE S uscn ¥
o 0 *SARTL 88 ysuATORI 8 pecrac, F5 nomere [ ygen 1D
@ i cont] oG <= ' lamyoymcon [ aamarmeuts
S5 ARTL COGASE FORMPAGO = el [~ AR cuase
451 pROV CEIGRHE DESCRIPC I ARTL COMPANIA

551 pROV COB FECHCREA LI CLIENTE

Kcumcw-mu - - —
(Colum (Column cu TIPOCUE

]
(G ysuatua .=
P FRPG K A0 g ué‘:";:,\m TONAFK % peccnea Elgrv ) prrwe 10 (ot I &
I asoct -
e GEN ESTADOS N sancos TG USUACREA [WTpiavisiTa 880 pescripe EEinpocuE VAl 9 cor cor 10
s GEN_BANCOS uk.__‘_ [ ogservaciof | B0 recHA [EIpescripe VAR prem pREM 10}
o RV CLTE_FK LT Bl rechvero [ pORCENT  NU [0} viici. vhc, 1D
o £ [ 1oBANCO. 1) UsUACREA T TASAIVA [T recHcREA DAf
BHlpiascaLe ") 8 DESCRIPC -—— GRALECOUTR =il O] o suacesa
- [ d gy
1355 NomBRE: [0 5 DA
(550 pazas .

I oasirec

Figura 30: Esquema de base de datos general
Fuente: AMNUFARVET

Anexo 2: Extraccién de datos a Power Bl

Oracle Database

Servidor

Modo Conectividad de datos (7)
* Importar
O DirectQuery

» Opciones avanzadas

o

Figura 31: Conexi6n con la base de datos Oracle
Fuente: La autora
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Windows

Base de datos

Oracle Database

192.168.1.76:1521/pamnf

Nombre de usuario

Contrasefia

.0|

Conectar
11 = | Sinttulo - Editer de Power Query - o Ed
=x ™ T ™ Al N S, = -—ommn A g il et e PR Crumbinar consultas = | = Teot Anabtics
mp L ! & d % anses + @ vision
cor Nuwa Crigenss Especficer Configuracnde & | .
aplicar = wrigen * recientes *  datns angen de datms pa NH\/CgFl or grare A saure Machine Learning
Corrar Mueva consulta Origenes de dato: P nksina Conclusiones de 1A
o -
Consultas [3] < o, < us o . N CLI_CLIENTE L& | ™o Configuracitn de la consulta X
[ —— Opciones de presentacion L CMPN_COMPANIA ASOCPART  IDCLIENTE AECN_ACTIECON  CCLI_CLASE ccu,  —
EE VEN_VENTAS 1 '10:50:03 5. m. PRD 4 PROPIEDADES
- t ) AMNF il 105/5D cu amn A o
[T VEN_VENTAS 2) £ [2oseaaa m | PD O PRI_CATERIES Lo N R preees ul 106 50 w A .
3 10:50030.m. PRD a - VEN_ZON;
[T VEN_ZONAS o O pRICCLOS AMNE il 10750 cu amn ==
4 10:50:08 @ m. PRD Todss las propiedades
[0 PRT_CLASCAPI ol 1 (e e
P T K AN ul 05 50 = A
PRT_CTARBANCARIA A
6 1050055 m PRD D& rRr 10 Lus datos de la vista previa se han iruncado debido a limi ERSUS RPUCALS
' 10:50:03 0. m. PRD O PRT_CTASBALA Origen
8 1050030 m. PRD 1T PRT_CUENTAS * Navegacion
310390057 m. | PRO O T PRT_DESTIFINAN
10 ' 10:50:03 . PRD
o L1 PRT DETASIENTO
11 10:50:03 0, m. PR -
12 '10:50:03 a.m. PRD OB prrpemecay
13 *10:50:03 @.m. PRD O &= PRT_ESTAOPER
. PRD O B PRT FORMCANC
15| 20:50:05 &, | PRD O E PRIGRUPOSCOM
{6 esoie m D O T PRT.MADUCRED
17 050:03 5 m. PRD
RT_MIEMBRO!
18 '10:50:03 0. m. PRD OIS PRIMIEMBROS
19 ' 10:50:03 @, m. PRD O & PRT_ORIGRECU
20 '10:50:03 0. m. PRD [0 © PRT PARARANG
21 '10:50:03 @ m. PRD [0 © PRT_PRESTAMOS
22 '10:50:03 @ m. PRD OB PRT RECARGOS
23 11050030 m PRD - o
S O F PRT_SIMUCRED
M ¢ v >
O & PRT_SIMUDETA < >
oull
nat Lablas relacionades Rezgiar| | concelr
14 COLUMNAS, 25 FILAS perfiles de columnas basads en las 1000 p filas VISTA PREVA DESCARGADA A LAS 09:00 A M

Figura 33: Eleccion de tablas a cargar en Power Bl
Fuente: La autora
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Achivo  Inicio  Ayuda  t de tablas
& Nombre ‘OFCNVOF\UNA $% Formato| Texto v X Resumen
(X npuaedllos‘ Texto v $+% 948 |
Estructura Formato
W X v
FECHA (= DIA [~ MES (= MESP [+ | SIMANA || ANIO |~ | TIPO_DOCUMENTO

E 28/03/2015 0:00:00 28 May MESOS. 4 2018 FACTURA

Yﬁg 28/05/2015 0:00:00 28 May MESOS 4 2015 FACTURA
09/06/2015 0:00:00 09 JUN MESO6 2 2015 FACTURA
15/06/2015 0:00:00 15 JUN MESO6 3 2018 FACTURA
15/06/2015 0:00:00 13 JUN MES06. 3 2018 FACTURA
12/05/2015 0:00:00 12 May MESOS 2 2015 FACTURA
11/11/2015 0:00:00 11 NOvV MES1L 2 2018 FACTURA
11/06/20150:00:00 11 N MEsos 2 2015 FACTURA
16/07/201500000 16 WL MESOT 3 2005 FACTURA
28/12/2015 0:00:00 28 DEC MES12 4 2015 FACTURA
13/01/2016 0:00:00 13 ENE MESOL 2 2016 FACTURA
06/07/20150:0000 06 UL MESO7 1 2015 FACTURA
03/07/20150:0000 09 L MESO? 2 2015 FACTURA
21/01/2016 0:00:00 21 ENE MESOL 3 2016 FACTURA
18/08/2015 0:00:00 18 AGO MESOS 3 2018 FACTURA
08/09/2015 0:00:00 08 SEP MES09 2 2015 FACTURA
09/09/2015 0:00:00 09 SEP MESO9 2 2018 FACTURA
18/02/2015 0:00:00 18 FEB MES02 3 2015 FACTURA
03/03/20150:00:00 03 MAR  MESO3 1 2015 FACTURA
09/04/2015 0:00:00 09 ABR MESOS 2 2015 FACTURA
13/01/201600000 13 ENE  MESOL 2 016 FACTURA
22/01/2015 0:00:00 22 ENE MESOL 4 2015 FACTURA
20/07/20150:0000 20 L MESO?T B 205 FACTURA
22/07/2015 0:00:00 22 e MESOT 4 2015 FACTURA
22/07/2015 0:00:00 22 oL MESO? 4 2019 FACTURA
16/09/2015 0:00:00 16 SEP MES09 3 2015 FACTURA
02/09/2015 0:00:00 02 SEP MESO9 1 2018 FACTURA
<

Tabla: VEN_BODEDATO (6,429 filas) Columna: OFCN_OFICINA (1 valores distintos)

de columnas

No resumir

Propiedades

B Categoria de datos | Sin clasificar

GRPS_IDCLIENTE | +

m

tx

382

29
m

| B B

.| | Ordenarpor  Grupos de
columna v datosv
Ordanar Grupos
CLENTE -

CORDOVILLA NUNEZ DAMIAN A,
CORDOVILLA NUREZ DAMIAN A,

0 MONTERO PORRAS SEGUNDO RODRIGO

SILVA YANZAPANTA ARMANDO RODRIGO
SILVA YANZAPANTA ARMANDO RODRIGO
CORDOVILLA NUREZ DAMIAN A,
MINIGUANO CAGUANA NELLY MARGARITA
AGUILAR YEPEZ CARLDS OMAR

LOPEZ GALARZA ROMULO EDUARDO
CORDOVILLA NUNEZ DAMIAN A,
CORDOVILLA NUNEZ DAMIAN A,
MINIGUANO CAGUANA NELLY MARGARITA
VILLARIN BARRAGA DARWIN RAFAEL
CORDOVILLA NUREZ DAMIAN A,
CORDOVILLA NUREZ DAMIAN A.

ORTIZ TOSCANO LIGIA LORENA

LOPEZ GALARZA ROMULO EOUARDO
AGUILAR YEPEZ CARLDS OMAR

QUINATOA PILAMUNGA MIGUEL ANGEL
AGUILAR YEPEZ CARLOS OMAR
MINIGUANO CAGUANA NELLY MARGARITA
CORDOVILLA NURI

2 DAMIAN A,
CORDOVILLA NUREZ DAMIAN A,
ESCOBAR RAMOS RUTH NATALA
ARCOS ARGOT) MONICA PATRICIA
CORDOVILLA NUREZ DAMIAN A,
AGUILAR YEPEZ CARLOS OMAR

of

B2

Administrar
relaciones  columna
Relacicnes  Cilculos

CUTE_DCUENTE |-
219
219
350

6
338
219
33
12

219
29
13

g8

29
32

are_Nomsne -
CORDOVILLA NUNEZ DAMIAN A
CORDOVILLA NURIEZ DAMIAN A.
MONTERO PORRAS SEGUNDO RODRIGO
SILVA YANZAPANTA ARMANDO RODRIGO
SILVA YANZAPANTA ARMANDO RODRIGO
CORDOVILLA NUREZ DAMIAN A
MINIGUANO CAGUANA NELLY MARGARITA
AGUILAR YEPEZ CARLOS OMAR

LOPEZ GALARZA ROMULO EDUARDO
CORDOVILLA NUREZ DAMIAN A
CORDOVILLA NUREZ DAMIAN A
MINIGUANO CAGUANA NELLY MARGARITA
VILLARIN BARRAGA DARWIN RAFAEL
CORDOVILLA NURIEZ DAMIAN A.
CORDOVILLA NUREZ DAMIAN A.

‘ORTIZ TOSCANO LIGIA LORENA

LOPEZ GALARZA ROMULO EDUARDO
AGUILAR YEPEZ CARLOS OMAR
QUINATOA PILAMUNGA MIGUEL ANGEL
AGUILAR YEPEZ CARLOS OMAR
MINIGUANO CAGUANA NELLY MARGARITA
CORDOVILLA NUNEZ DAMIAN A
CORDOVILLA NUREZ DAMIAN A.

ESCOBAR RAMOS RUTH NATALIA

ARCOS ARGOTI MONICA PATRICIA
CORDOVILLA NUNEZ DAMIAN A.

AGUILAR YEPEZ CARLOS OMAR

ZONA_CODIZONA
1
N
i
n
i

Campos >
[ 2 Buscar

> @@ Campaas
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> Ml Estados

> Bl Fechas

> [ Gestion Ventas

> @@ Meta Campana Anual

> Bl Meta Registro Mensual

> [ Registros

> M Servicios

> B Total Campada Client.

> M Ubicaciones Sedes

@0 VEN_BODEDATO
ANIO
ARTICULO
ARTLARTICULO
ARTL_CLASE
ARTL_CODIGRUP

3. CANTIDAD
CANTON
CUENTE
T CLTEIDCUENTE

CLTE_NOMEBRE
CODICANT

Figura 34: Datos cargados en Power BI
Fuente: La autora

Anexo 3: Configuracion de reportes en la herramienta Power Bl
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Informacion sobre herramientas

Figura 35: Configuracion de categoria con mayor demanda
Fuente: La autora
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Figura 36: Configuracion de productos mas vendidos, top 10
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Filtros de este objeto visual
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Fuente: La autora
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Figura 37: Configuracion de clientes potenciales, top 5

Fuente: La autora
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S Filtros

fO Buscar

Filtros de este objeto visual

Estado
es (todos)

MES
4 principales por VAL...
Tipo de filtro ©
Top N
Mostrar articulos
Superior v || 4
Por valor

VALOR

WALOR

> Visualizaciones

O LnNE
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Agregar campos de datos aqui
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Figura 38: Configuracion de meses con mayor venta, top 4
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Fuente: La autora
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Figura 39: Configuracion de meses con menos ventas, top 4

Fuente: La autora
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isertar Calculos Confidencialidad Compartir

S Filtros & > \Visualizaciones

O Buscar

Filtros de este objeto visual

VALOR
es (todos)

ZONA =
5 principales por VAL... & &

Tipo de filtro ©

Eje compartido

Top N v

: ZONA X
Mostrar articulos

Superior v .
P 5 Serie de columnas

Por valor Agregar campos de datos aqui

VALOR X
Valores de columnas

VALOR X

Figura 40: Configuracion de provincias con mayor ingreso, top 5
Fuente: La autora
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WVALOR X

Agregar campos de datos a... i .
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Filtros de esta pagina o N
Multiplos pequefios
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Agregar campos de datos aqui
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Figura 41: Configuracion de cantones con mayor ingreso, top 5
Fuente: La autora
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MANUAL DE USUARIO DE LA PROPUESTA DE INTELIGENCIA DE NEGOCIOS EN EL AREA
DE VENTAS

EQUIPOS Y MATERIALES:

Tabla 1: Recursos

HARDWARE SOFTWARE
1 Pc, 64 bits, 12 GB Memoria | POWER Bl DESKTOP
RAM
ACCESO A LA BASE DE DATOS
ORIGEN (PL-SQL)
PROCEDIMIENTO:

Instalacion de Power Bi Deskiop

Enlace para la descarga de Power Bi Desktop optimizado (No se debe bajar
Paso 1 desde la tienda de Microsoft)

(hitps://www.microsoft.com/en-us/download/details.aspx2id=58494 )

® Download Microsoft Power BIDe X 4+

v - 0 X
C @ microsoft.com/es-E5/download/details.aspx7id=58494 * » =B
icaciones i Curso Power Bl - A @ hitpsy/eal.ambient. # Registro Civil en Lin € GADMATIC | Sister W GADMATIC |GAD.. [E] DIR-615 @ Sci-Hub | An effect TEC Vista de Propuesta. [E Uista de lectura

Microsoft Power Bl Desktop
Importante: Al seleccionar una de los siguientes idiomas se cambiaré t contenido de la pagina a ese idioma de form
dindmica,

Microsoft Power Bl Desktop se cred para los analistas. Combina visualizaciones
interactivas de tltima generacion con consultas y modelado de datos lideres en la
industria integrados. Cree y publique sus informes en Power Bl. Power Bl Desktop
ayuda a facilitar a otras personas informacién fundamental puntual, en cualquier
momento y desde cualquier lugar.

@ Detalles
@ requisitos el sis
@ instrucciones de instalacion

ma

Figura 1: Pagina del instalador de Power Bi Desktop

Eleccién de tipo de descarga escogemos Xé4 descargar y ejecutar como
Paso 2 administrador y realizar la instalacion.
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https://www.microsoft.com/en-us/download/details.aspx?id=58494

+ vo=

es-ES/download/details.aspx7id=58494 =B

plicaciones  § Curso Power 81~ A @) hips/safambient.. ¢ RegistoCivilenLin. €3 GADMATIC |Sistem.. [ GADMATIC|GAD. [E] DIR-615 o Sci-Hub|Aneffecti.. Toc Vista de Propuesta » | [ Listade lectura

Elige la descarga que quieras
Nombre del archivo Tamafio
n Resumen de la descarga
I PBIDesktopSetup _x64.exe I 3571 M8 KBMBG

1. PBIDesktopSetup_x64.exe

PBIDesktopSetup.exe 3257 MB
Tamafio total: 357.1 MB

Next

Figura 1: Pagina de descarga

CONEXION A LA BASE DE DATOS

Paso

Para la conexidon entre Power Bi Desktop con la base de datos de Oracle se debe
instalar “Oracle.DataAccess.Client”.

1 - Determinar la version de Power Bi que tiene instalado se debe instalar la misma
version.

-Enlace de descarga de Power Bl
(https://www.oracle.com/database/technologies/dotnet-utilsoft-downloads.html )

Component: X 4 v - o x

Q Products Industries Resources Support Events Developer ® View Accounts

Database / Technologies /
Oracle Data Access Components (ODAC) for Windows Downloads

el

ww.oracle.com/database/technol

32-bit Oracle Data Access Components (ODAC) with Oracle Developer Tools for Visual Studio

ODAC 12.2c Release 1 and Oracle Developer Tools for Visual Studio (12.2.0.1.1)

Download Release notes
'.i, ODTwithODAC122011.zip 411 MB (431,571,252 bytes) [Released August 6, 2018]
ODAC Installation Instructions

Important: If installing ODAC into an existing Oracle 12c home, review the "Common Install and Setup Issues" section of the ODAC installation instructions.
This download includes:

* Oracle Developer Tools for Visual Studio 12.2.01.0

* Oracle Data Provider for NET 412.2.01.0

* Oracle Providers for ASP.NET 2.0 12.2.01.0

* Oracle Data Provider for .NET Oracle TimesTen In-Memory Database 12.2.01.0
* Oracle Provider for OLE DB 12.2.01.0

* Oracle Services for Microsoft Transaction Server 12.2.01.0

@R Chatwithsales QY Contact or call

oads.htmigiicense-iig

Figura 4: Ventana de descarga

Paso 2 Descomprimir el archivo
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https://www.oracle.com/database/technologies/dotnet-utilsoft-downloads.html

$1 7 0 = Descargas - a
E o comer un

« v 1 ¥ > Esteecuipe » Descargas v O

Mombre Fecha de modifi

po Tamafio

7 Accesorapido

B Escitorio -
BB ODACI21024 164 otam,
¥ Descargas
B v Administrar Documentos - o X
Wido  Compat Vit | Hemamientes de aplcacén )
1 > Este equipo > Documentos
# Acceso rapido
i 3 install 2 646 p.m. t
stage 8/09/2 4
¥ Descargas * = .
Soaci2iiodcd Z A dans a2s
* Documentos I B 24/05/2012 1156 p.m, _ Aglicacion 9 |
& Imagenes * o " e ” m
D Masica ® Ejecutar como administrador
W videos / © Compartir con Skype
@ OneDrive Solucionar problemas de compatibilidad
® Este equipo B o
K Revisar Ia reputacién en KSN
& Red
% Compartir
Dar acceso 3 >
B Afiadir al archivo..
B Anadir a “setuprar”
B Adadiry enviar por email...
B Afadir a “setup.rar” y enviar por email
Restaurar versiones anteriores
Enviar a >
Cortar
Copiar
Crear acceso directo
Eliminar
Cambiar nombre
Propiedades
S elemento o 93.9KB

P Escribe aqui para buscar

Paso 4 Seleccidn de idioma y siguiente
|2 | Installer clel Cliente de Oracle Database 12¢, Wersidn 1 - Paso 1de 7 — O X

Seleccionar [diomas del Producto

2 Seleccionar Idiomas del Prod  Seleccione los idiomas en los que desea ejecutar el producta
T

Seleccitn de Usuatio de Dired  |diormas Disponibles:
Es;eciﬂcarubicacién de Instj

T Checo
I
I
I

spanol {Mexico)
Chino Simplificado Inglés
Chino Tradicianal Espafiol
Coreano
Danés
Eslavaco
Finlandés
Francés
Griegn
Hehreo
Halandés
Hingaro
ltaliana
Japonés
MNoruego
Palaco
FPorugués
Portugués Brasilefio
Rurmano
Ruso
Sueca
Tailandes
Turca
Arabe

Ale¥lv

Cancelar
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Paso 5 Seleccionar usar cuenta incorporada de Windows

|= | Installer clel Cliente de Oracle Database 12¢, Versidn 1 - Paso 2 de 7

Especificar Usuario del Directorio Raiz de Oracle

Seleccionar Idiomas del Progl YHilice una cuenta incorporada de Windows 0 especifigue una cuenta de usuario de Windows estandar (ho una cuenta de
administrador) para instalar y configurar el directorio raiz de Oracle para mejorar la sequridad. Esta cuenta se utiliza para sjecutar los

| Seleccion de Usuario de Dired  copicios de Yindows para el repositorio de gestién de infraestructura de Grid. No se conecte con esta cuenta para realizar tareas

Especificar Ubicacidn de Insts

T
I
i
"r administrativas.

Usar Usuario Existente de \Windows

LCrear Mueva Usuario de Windows

I ) Uszar Cuenta Incarporada de Windows I

| | _;Aims—'" Siguiente = | | Cancelar |

Establecer la ruta se puede dejar por defecto pero es importante tener en cuenta
Paso 6 .
donde se esta instalando.
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Pas

|2 | Installer del Cliente de Oracle Database 12¢, Wersidn 1 - Paso 3 de 9

Especificar Ubicacion de Instalacién

Seleccionar ldiomas del Prod

Seleccidn de Usuario de Dired

@Hc—¢

| Especificar Ubicacion de Inst

Componentes Disponibles de

C—C—C—C—C—F—

Especifique una ruta de acceso al directorio base de Oracle para colocar todaos los archivos de software de Oracle y relacionados con
la configuracion. Esta uhicacion es el directorio base de Oracle

Directorio Base de Oracle: f{Choracle |'| | Examinar...

Especifigue una ubicacidn para almacenar los archivos de software de Oracle. Esta ubicacidn es un directorio raiz de Oracle

Ubicacion del Software: |Choraclelproductil 2.1.0wclient_1 |V| | Examinar...

4] | »

| Syuda | g | < Afras || Siguiente = | Cancelar
o7 Instalacion de componentes y siguiente

|= | Installer clel Cliente de Oracle Database 12¢, Wersidn 1 - Paso 4 de 8 — O X

Componentes Disponibles del Producto

Seleccionar ldiomas del Prod

T Seleccidn de Usuario de Dire

¥ Eséecmcarumcacm’n de Instj
I

sl Componentes Disponibles de

|
T Realizar Comprobaciones de

1
:

| Mambre del Componente

[v] Oracle Data Provider for NET

[V] Oracle Providers for ASP.MET

[v| Oracle Pravider for OLE DB

E‘ Qracle Serices For Microgoft Transaction Server

Z‘ Oracle Data Access Components Documentation for Visual Studio
:‘ Oracle Data Access Compaonents Samples

Restablecer Valares por Defecto | | Seleccionar Todo | | Anular la seleccion de todo

\

" Siguiente = |

= Atras Cancelar
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Paso 8 Seleccionar la configuracién ODP.NET

|2 | Installer del Cliente de Oracle Database 12c, Version 1 - Paso 5 de 10

QODP.NET (Oracle Data Provider for .NET)

ODP.HET {Oracle Data Provid

Configuracidn de Conexidn de

Flease choose how to configure ODP MET andior Oracle Providers for ASP MET:

Configure ODP.NET and/or Oracle Providers for ASP.NET at machine-wide level

By not selecting machine-wide configuration, none of the QDP.MET andfor Oracle Providers for ASP.MET assemblies will be placed into
the GAC and machine config will not be configured

In this case, your application requires manual updates and configuration. Please read the ODP.MET documentation andfar Cracle
Providers for ASP.MET documentation for more details.

MOTE: Ifyou're using NuGet packages or InstallShield installs, do not select machine-wide configuration.
MOTE: Histarically, the Oracle Installer configured ODP.MET and Oracle Praviders for ASP.MET at 2 machine-wide level.

d | D —~—
| Ayuda | | = Afras " Siguiente = | | Cancelar |
Paso 9 Establecerla configuracion de conexion de base de datos en este caso solo dejamos

el puerto que viene por defecto.
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|£ | Installer del Cliente de Oracle Database 12¢, Version 1 - Paso & de 10 - O X

Configuracién de Conexién de Base de Datos

Seleccionar ldiomas del Prod

——f ———<

w  ODPMNET (Oracle Data Provid

| Configuracion de Conexiondf  Para poder conectar a una base de datos Oracle, se debe crear un alias de conexidn en
R R Characletproductil 2.1 .0client_T\NetworkAdmin TN SNAMES.ORA.

Realizar Comprobaciones de
Este cuadro de dialogo le ayudara a crear este archivo TMNSMNAMES. ORA.

Introduzea |a informacidn de conexidn de base de datos en 10s siguientes campos. Si se deja algdn campo en blanco, na se creard el
archivo TMNSMAMES.ORA. La mayotia de bases de datos utilizan el puerto 1521, El nombre de servicio por defecto de Oracle Database
Express Edition es "XE".

C—C—(C—§—HE+

Alias de Conexion (por ejemplo, MyDBE) |

Mirmero de Puerto i|1521 I

Nombre de Host de |a Base de Datos | |

Normbre del Servicio de |a Base de Datos (por ejemplo, ORCL) | |

| > ~—_

| Ayuda | | = Afras " Siguiente = | Cancelar |
Paso 10 Comprobacién de los requisitos
|= | Installer cel Cliente de Cracle Database 12¢, Versidn 1 - Paso 7 de 10 — O X

Realizar Comprobaciones de Requisitos

Watificando gue el entorno de desting cumple los requisitos minimos de instalacidn y configuracion para los productos seleccionhados
Esto puede tardar. Espere.

0%

Realizar Comprobaciones de

1
!

Cancelar
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Paso 11 Proceso de instalacion

o Instalar Producto
I

»

| Ayuda |

Configuracian de Oracle Client

|£] Installer del Cliente de Qracle Database 12¢, Yersidon 1 - Paso 9 de 10 - O *
Instalar Producto
] Progresa
] T%
/]\
] Estado
] = Instalacidn de Oracle Client En Curso
] " « Preparar Carrecto
I « Copiar Archivos Fendiente
I « Configurar Fendiente
Pendignte

ORACLE

DATABASE

12°

Detalles

Cancelar

Paso 12

Seleccionar cerrar
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|£ | Installer del Cliente de Oracle Database 12¢, Versidn 1 - Paso 10 de 10

Terminar

La instalacidn de Oracle Client ha sido correcta.

MNota:

Ejecute los scripts SGL del directorio Cloraclelpraductil 2.1.Melient_1\ASP NETWSGQL después de haber realizado una nueva instalacidn
o0 una actualizacidn de Oracle Providers for ASP.MET.
A

l
I
l
l
l
l
[
l
|

Py

W Terminar

4 | 3
[ ] Rz
Paso 13 pno vez instalado el Orocle.DoTo.Access nos dirigimos a la carpeta donde estd
instalado la base de datos y copiamos el archivo tsnames
ELCE N, = %

~ 0
Nombre Fecha de modificacion

# Acceso rapide

W Escritorio * sample

4 sqinet

Tamafio
& Descargas

llne 2! 05 PR 27 14 D 20/09, 2
i Documentos —
A tsnames 1608 2

& Imagenes

admin
b Musica
B videos

& OneDrive
= Este equipo

@ Red

4 elementos

Paso 14 Pegamos el archivo en la carpeta de instalacion de “Oracle.DataAccess.Client”
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| & = | Admin

Archivo Inicio

« > v 1

3 Acceso rapido

W Escritorio

¥ Descargas

‘= Documentos

&= Imagenes
admin

D Musica

; Yideos

@, OneDrive
% Este equipo

@ Red

2 elementos

Paso 15

= O X
Compartir Wista 0
> Este equipo > Discolocal {C} > oracle > product > 12,10 > client_1 > Network > Admin v (] 2 Buscar en Admin
~
Nombre Fecha de modificacion Tipo Tamafic
= e il archivos
I-l tnshames 16/06/2021 12:16 p. m. Archivo DRA 1 KB

Para realizar la conexién, siga los siguientes pasos:

En la cinta de Inicio, seleccione Obtener datos .

En la ventana Obtener datos que aparece, seleccione Mds (si es necesario),
seleccione Base de datos > Base de datos Oracle y luego
seleccione Conectar.
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Obtener datos

Buscar Todo
Todo Kl Libro de Excel A
Archivo 5] Texto o CSV
XML
Base de datos =
Power Platform [ JsoN
Azure Carpeta
.. i [raf]
Servicios en linea @ POF
Otras % Parquet
ﬂ Carpeta de SharePoint
Base de datos SOL Server
u Base de datos de Access
Base de datos SQL Server Analysis Services
Oracle Database
Base de datos IBM Db2
Base de datos IBM Db2 | IBM (beta)
IBM Netezza
N

Base de datos MySQL

Conectores certificados Aplicaciones de plantilla Conectar

En el cuadro de didlogo de la base de datos de Oracle que aparece, proporcione el

Paso 16 nombre del servidor y seleccione Aceptar.
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Oracle Database

Servidor

DIRECCION IP: PUERTO/NOMBRE DE LA BASE

Modo Conectividad de datos (1)
* Importar
O DirectQuery

> Opciones avanzadas

Aceptar

Paso 16 Proporcionamos el nombre de usuario y contrasena.
Oracle Database X

Windows

__Nombre de usuario I

Base de datos

Contrasefa 1

Conectar

En la siguiente imagen se puede visualizar la conexién que se realiza a la base de

Paso 17 datos de Oracle y seleccionamos la bodega de datos(ven_bode)

1| = | Sintitulo - Editor de Power Query - o x
oo | Toeforaa  Apregwcokies Vb Hemaiems  Auda ]
-x o = - 1 e tatee: B mar consaitas = = Text Anabytics
=1 g d X fonsutas = @ visien
Cemary Muew Origenes Especiicar Configuraciende A .
splicar~  origen recientes = daws  origen de datos  pa NaveQa or Pl A szure Machine Learning
cenar Nueva consuits Origenes de datas P Painar Condlusiones de 1
Al | cL_CLENTE ;
Consultas [3 < |rm < CLI_CLIENTE 3 lealwm Configuracion de la consulta
. Opciones de presentacion ~ CMPN_COMPANIA ASOCPART  |IDCLENTE  AFCN_ACTIECON  CCULCLASE  €cll —
[ VEN_VENTAS 1 '10:50:030.m. PRD - 4 PROPIEDADES
= AMINF cw AMN ~
1 VEN_VENTAS (2) 2 [1050:030. m. | PRO O B0 PRT_CATERES ~ e = o Nombre
= 'VEN_ZONAS 3 008 a. m. | PRO o8& PRT_CICLOS AMNE cu AMA
0:030.m. PRD e
O B PRI_CLASCAPI AMINE u A piedades
0:03 0. m. PRD
6 '10:50030.m. PRD O B0 PRI_CTABANCARIA @ Los datos de la vista previa se do a limites de tamanio 4 PASOS APLICADOS
7 '10:50:030.m. PRD O B0 PRT_CTASBALA Origen
8 '10:50030.m. PRD O £ PRT_CUENTAS  Navegacion
201 10:30:03 0. m. | PRD O F7 PRT_DESTIFINAN
PRO
0O £ PRT_DETASIENTO
PRD
. O & PRI_DETIPCAU
. PRD O B0 PRT_ESTAOPER
4 PRD O B2 PRT_FORMCANC
15 *10:50:03 0.m. PRD O 57 PRT_GRUFOSCOM
16 " 10:50:03 0. m, PRD .-
. 01 B PRT_MADUCRED
*10:50.03 0.m. PRD
o 105003 m D O B PRT_MIEMBROS
19 ' 10:50:03 0. m. PRD O B PRT_ORIGRECU
20 " 20:50:03 0. m. PRD O B0 PRT_PARARANG
21 [20:50:03 a. m. | PRD O B PRT_PRESTAMOS
22 "10:50:03 0. m. PRD -
O E7 PRT_RECARGOS
3 '10:50.03 0. m. PRD Y
O B PRT_SIMUCRED
LY " >
O 5 PRT_SIMUDETA < >
null
Seleccionar tablas relacionadss Besptar | | cancelsr
14 COLUMMNAS, 25 FILAS  Generacion de perfiles de columnas basada en las 1000 primeras filas VISTA PREVIA DESCARGADA A LAS 0300 A M.
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Tableros de confrol segun las ventas producidas por Mes, Categoria, Provincia, Vendedor

GENERAL VENTAS
g = u., _ =3 V.l
$1,653,564.5800 $1,196,577.2797 $456,987.41... 5.4938

VENTAS GENERADAS PORCLASE DE INVENTARIO VENTAS GENERADAS POR VENDEDOR

) s 456,
$171,2067658 $12 27329 Total $1,653,564. $1,196577.27 $456,987410 5.4938
00 5800 o
$1,653,564 $1,196577.27 $456,987.410 54938
5800 L

VENTAS GENERADAS POR ZONA VENTAS GENERADAS POR VENDE DOR

AmNufarvet 31,65

HIM 1 $ Total $1,653,564. $1,196577.27 $456,987.410 54938
78,0 0 § 2 5800 0
A _ 8 $24,006 45
Total $1,653,564. $1,196,577.279 $456,987.4100
5800 7
General Inchcadore: Cumptimient Prospectos rd Pégina 1 Duplicado de General +
Eiemplo aplicando filtros
GENERAL VENTAS
T = ceors | Pt - = R = sendedr |
? s ? Eﬂ s
" - =
ANIO ~ CLIENTES ARTICULD
D Buscar DETERG CAMECAVETTEL MAMZAMILLA
2021 I Seleccionar todo I
Wl ADMINISTRACION DICCESANA DE TUNGURAHUA
L AGROPECUARIA\NTER;AND\NAAGRO\NTERCIAW.J‘
VENTAS TOTALES COSTOS TOTALES UTILIDAD PROMEDIO FACTOR UTILIDAD

$48.0000 $34.2000 $13.8000 1.4000

VENTAS GENERADAS PORCLASE DE INVENTARIO VENTAS GENERADAS POR VENDEDOR
DESC_CLASINWE Totalie nta + TomlCosto TotalHilidad PromedioFactor Hilid ad WENDEDOR TotalVenta . TomlCosto TotalUtilidad Prome dioFa ctorUitilidad
INVENTARIOS PRODUCTOS $48.0000 $34.2000 $132.8000 1.4000 AGUILAR YEPEZ $48.0000 $34.2000 $13.8000 14000
NACIONALES CARLOS OMAR
Total $48.0000 $34.2000 $13.8000 1.4000 Total $48.0000 $34.2000 $13.8000 1.4000
VENTAS GENERADAS POR ZONA VENTAS GENERADAS POR VENDEDOR
TOMNA Totalventa - TotsICosta TatalHilidad PromedioFactortilidad DESC_OFICINA Totalvent - TotalCosta TatalHilidad Prame dioFa ctorlitiidad
TUNGURAHUA $48.0000 $34.2000 $13.8000 1.4000 AmNufarvet $48.0000 $34.2000 $13.8000 14000
Total $48.0000 $34.2000 $13.8000 1.4000 Total $48.0000 $34.2000 $13.8000 1.4000

GATEWAY

Descargar la puerta de enlace desde la pdgina de Power Bi

Paso 1 https://powerbi.microsoft.com/es-es/gateway/
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https://powerbi.microsoft.com/es-es/gateway/

B® Puerta de enlace de Power BI |V X 4 ~ o B

€ C (L& powerbimicrosoftcomyes-es/gateway/ 2 v)n @

i Aplicaciones i Curso PowerBl-A. @ hupsy/safambient.. 8 Registro Civilenlin. ) GADMATIC |Sistem.. [ GADMATIC|GAD.. [] DIR-615 «# Sci-Hub|An effecti. Tc Vista de Propuesta. » | [ Listade lectura

B A A :
En la siguiente ventana, deberemos especificar donde se instalard el Gateway vy si se
Paso 2 aceptan términos de uso y privacidad. Una vez seleccionado el path de destino y
aceptado los términos y condicion se seleccidon la opcidn de Instalar.
? X
¢ 2 Y On-premises data gateway installation
Getting ready to install the on-premises data gateway.
Please review minimum reguirements for installing the On-premises data gateway. Not meeting these
requirements may result in performance bottlenecks.
Thstall to
CA\Program Files\On-premises data gateway .

L T S s e f

Paso 3

El siguiente paso serd la configuracion del Gateway, y para ello nos solicitard que
iniciemos sesidn (se debe contar con una cuenta de Power Bl PRO). Si contamos con
los datos necesarios para iniciar sesidén, seleccionar la opcién Iniciar Sesién.
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C?) On-premises data gateway

Almost done.

Installation was successful!

Email address to use with this gateway *

cynthia@systemcyc.onmicrosoft.com

Next, you need to sign in to register your gateway.

Paso 4 Asignamos los permisos para registrar el data Gateway

75



q} On-premises data gateway

You are signed in as cynthia@systemcyc.onmicrosoft.com and are ready to
register the gateway.

® Register a new gateway on this computer.

O Migrate, restore, or takeover an existing gateway.
* Move a gateway to a new computer
* Recover a damaged gateway
* Take ownership of a gateway
The old gateway will be disconnected.

Next Cancel

Una veziniciada la sesidn, debbemos proporcionar el nombre al Gateway y una clave
Paso 5 de recuperacién asociada al mismo (esta clave no puede ser cambiada por lo que

se recomienda guardarla en lugar seguro). Una vez completados los datos, elegir la
opcidn de Configuracién
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q} On-premises data gateway

You are signed in as cynthia@systemcyc.onmicrosoft.com and are ready to
register the gateway.

New on-premises data gateway name™*

GT-Prueba

[L] Add to an existing gateway cluster Learn more
Recovery key (8 character minimum)*

LA L L L L L]l
(i) This key is needed to restore the gateway and can't be changed. Record it in a safe place.

Confirm recovery key*

LI AL LI ] ]

We'll use this region to connect the gateway to cloud services: South Central US Change Region

Provide relay details (optional) By default, Azure Relays are automatically provisioned

Al completar la configuracién, se mostrard el siguiente cuadro de confirmacién. En
esta etapa se finaliza la instalacién y configuracién del Gateway.

Paso 6
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C{.‘) On-premises data gateway

~ The gateway GT-Prueba is online and ready to be

Service Settings used.

. . Gateway version number: 3000.96.1 (September 2021)
Diagnostics

Help us improve the on-premises data gateway by sending usage information
to Microsoft.

MNetwork

Connectors

Recovery Keys

Read the privacy statement online

Logic Apps, Azure Analysis Services

Create a gateway in Azure

South Central US

Power Apps, Power Automate

South Central US ~ Ready

Power Bl

Default environment . Ready
Close

Agregar origenes de datos al Gateway
Una vez configurado el Gateway, se debe asociar los origenes de datos al mismo.

Paso 7 Para asociar los origenes de datos se debe redlizar el siguiente procedimiento:
e Ingresar al Sitio de Power BI, y dirigirse en el borde superior derecho ala opcidn
Administrar puertas de enlace.
B | b power bi SERVICES - Bing x | B™ Visualizacion de datos | Microsol X ] PowerBl x |+ - o X
« ] fiapp powerb. com/grcpsi s 5 | = s

Power Bl Mi

Mi drea de trabajo Administrar almacenamiento parsc % Configuradié >

m o
fr + Nuevo .
- Administrar puertas de enlace e
]

Todss Contenido  Conjuntos de datos y fiujos de datos
+
a [  Nombre Tipo Propietario Actualizado Préxima act A dendialidad
k=] u AMNRES
= E AMNRES
&

n AMNUFARVET1 CWTHIACHICAIZA 30872
m

E AMNUFARVETT
=1

u PROY

E PROYECTO 2

u RESPALDCAMN1.1.1.0

E RESPALDOAMN1.1.1.0

En la pantalla de administracion de Puertas de enlace, se contard con un listado de
gateways instalados y configurados. Para agregar un Data Source a un Gateway se
debe seleccionar el mismo y elegir la opcidén de Add Data Source

Paso 8
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O | b powerbi SERVICES - Bing x | B% Visuslizacion de datos | Microse! > | ] Powerl x| B Troubleshoot gateways - Power! x | % Sclucién de problemas depuer X | + - o x

< G a #fapp. powerbi.com) fmelgateway: 4545-d409-4e74 : 5 1= H

Power Bl

n del origes

@ GT-Prueba &

Se conectd correctamente

# £-PRUEBA-PAMNF
LS Uiy (D Paso siguiente: vaya ala pestafia pestafia Ususrios anterior y agregue usuarios en este
origen de datos
o
@
Probar todas las conexiones
Nombee de arigen de dstos
+
ORACLE-PRUEBA-PAMNF
5}
Tipe de origen de dates
ko4
o]
Sarvidor
£
o
Mitoda de auterticacion
=1 Basica -

Las credenciales se cifraron conla dave

acenada en el entorna local n el servidor de puerta de enlace. Mis informacién

Nombre de uiuana

Contrasefis

Omitr conesdén de prusba

El siguiente paso es subir nuestro proyecto configurar la puerta de enlace al Gateway
creado

x| G a n del ga x | M Configuracion de Enterpris: x | B Inicio

sesion | Microsoft X | B Iniciar sesionenlacuenta X ] PowerBl x 4+ v

C & app.powerbi.com/groug

A @

stro Civil en Lin, Hub |

Power Bl Mi érea de trabajo

Mi area de trabajo

Inicio
Favoritos > T Nuevo = Ve Y Filtros
Recientes > )
ontenido  Conjuntos de datos y flujos de datos
Crear

C YR - h | Nombre Tipo Propietario Actualizado Préxima actualizacion Aprobacion Confidencialidad
Conjuntos de datos U

o
o

PRUEBA GT-PAMNF O & I njunto de dat NTHIA CHICAIZA

Aplicaciones [ Analizar en Excel

PRUEBA GT-PAMNF1.1

% Crear informe
Compartido conmigo - ;
RESPALDOAMN1.1.1.( opial-06-10-2021 . YNTHIA CHICAIZA 2 44:54
Crear informe paginado
Mas informacion
Eliminar
Areas de trabajo >
Mi area de trabajo .7
Configuracién
Diciisseass
Administrar perm
Obtener datos Ver linaje

Paso 10 Conexién a la base de datos para la actualizacion en tiempo real.
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d rowerel x + ~ — o x

<« C @ app.powerbi.com/groups/mefsettings/datasets/d815abde-6a16-47c8-a571-8035cdeeB248 redirectedFromSignup=1 * » B

» | [E Lista de lectura

OIMATIC | Sistern... [ GA

ambient. # Registro Civil en Lin. (o] & Sci-Hub | An effecti

Aplicaciones  § Curso Power Bl - A. @ nr

Power Bl Mi

l4 Conexian de puerta de enlace

@ Inicio Para usar una puertz de enlace de datos, asegun estd en linea y de origen de datos se agrega en
enlace Si esté usando una puerta de enlac ndar), seleccione 5 de dat0s Comespondientes y
T Favoritos > Use una puerta de enlace de datos local o VNet
.
@ Recientes >
4 Crear Puerta de enlace Departamento Informacion de Estado Acciones
] F
B Conjuntos de datos ® g GT-Prueba cynthia@systemcyc.on... & -
D Goals Origenes de datos incluidos en este conjunto de datos:
B Aplicaciones Oracle{"server”:"192.168.1.76:1521/pamnf"} Asignacidn: | GT-PAMNF hd
£ Compartido conmigo
O Mas informacion
»Credenciales de origen de datos
2 Areas de trabajo >

PParametros

Mi drea de trabajo ™~
»Actualizacion programada
»Preguntas y respuestas

»Aprobacion

»Solicitar acceso
A1 Obtener datas

En este caso se especificard la configuracién de periodicidad de actualizacién de
los datos del dataset respecto a los origenes del Gateway establecido. Podremos

Paso 11 especificar actualizacién diaria o semanal. Tomar en cuenta que se pueden
establecer hasta 8 procesos de actualizacion diaria.

x o+ v - o X

ignup=1 * » B

»  [E Lista de lectura

5abde-6a16-47:

€ = C @& apppowerbicom/groups/me/settings/datasets

il en Lin, & Sci-Hub | An

»Credenciales de origen de datos

@ Inicio
¥ Favoritos > *Parametros
® Recientes > 4 Actualizacion programada
Mantener los datos actualizados
T Crea Activar
O Conjuntos de datos Frecuencia de actualizacién
2 Goals Diaria v
B Aplicaciones Zona horaria
(UTC-05:00) Bogot, Lima, Quito v
A Compartido conmigo
Hora
Més informacion
DL v|00 vi|p.mv|X
@ Areas de trabajo > 3 v|[30 vi|p.rv X
Y Midrea de trabajo v 4 ~|o0 v|[p.rv]X
Agregar otra hora

Destinatario del envio de notificaciones de los errores de actualizacion
¥ Propietario del conjunto de datos

¥ Estos contactos:

7 Obtener datos CYNTHIA CHICAIZA X Jazmin Chicaiza X
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