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CAPITULO I

1. RESUMEN

Riobamba encierra una fantastica gama de expresiones en los diversos campos de
lo popular, es una ciudad interesante para el turista ya que predomina la religion
catolica y eso se refleja en su cultura, fuertemente destacada por los ritos y
tradiciones que se celebran afio tras afio, Durante algunos meses, el pueblo
catdlico, hace visible a la colectividad de manera ostentosa su religiosidad y fe en
los favores que otorga el "Nifio JesUs", a sus devotos, y es aqui donde aparecen los

personajes mitologicos riobambefios.

El proyecto se basa en el Plan de difusion para la valorizacion turistica del
personaje tradicional sacha runa como patrimonio intangible de la ciudad de
Riobamba, que pretende preservar y dar a conocer la historia y tradicion del
mismo. Este patrimonio no estd siendo bien aprovechado debidoal
desconocimiento y la poca importancia de dar un valor cultural al personaje y a la
insuficiente difusion de sus manifestaciones culturales y religiosas, causando de
esta manera la pérdida de los personajes mitoldgicos de Riobamba que son
observados cada afio pero... ;sabemos de donde provienen? ;Cudl es su objetivo
en las fiestas populares? ;Por qué utilizan esa vestimenta? o ¢porque cierta
tonalidad en sus trajes? Los Riobambefios tenemos que tomar en cuenta nuestro
pasado que debemos conocerlo para saber de donde provenimos y a donde nos

dirigimos.

A través de la utilizacion de herramientas tecnoldgicas se propone divulgar y
difundir el conocimiento por medio de la elaboracién de un documental, con el
que, los Riobambefios y lo visitantes conocerd y aprenderan sobre el personaje

sacha runa.

En la investigacion de campo serializo un estudio del sacha runa antiguo y actual
y se identifico la evolucion y los cambios que se ha dado durante afios. Se

aplicaron



encuestas a los pobladores de la ciudad de Riobamba para conocer el nivel de
conocimiento del personaje. Por otra parte se propone que el producto final sea
entregar por medio del ITUR de la ciudad constituyendo asi su valioso aporte en el

ambito educativo y cultural
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SUMMARY
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Riobamba has a fantastic range of expressions in various fields of popular culture, it
is an interesting city for tourists as predominantly Catholic and this is reflected in its
culture, strongly emphasized by the rites and traditions that are celebrated year after
year, for some months, the Catholic people, visible to the community ostentatiously
faith in their religion and favors granted by the " Jesus Child", his devotees, and this
is where Riobambefios mythological characters appear.

The project is based on the dissemination plan for the tourism development of the
traditional character “Sacha Runa” as intangible heritage of the city of Riobamba,
which aims to preserve and disseminate the history and tradition of it. This heritage
is not being well explained due to ignorance and the lack of importance of cultural
value to the character and the insufficient dissemination of their cultural and
religious manifestations, thereby causing loss of Riobamba mythological characters
that are observed every year but ... do we know where they come from? What is your
goal in the festivities? Why touse that dress? or why certain colors in their costumes?
Riobambefios we have to take our past that we know to know where we came from
and where we are headed into account.

Through the use of technological tools it intends to disclose and disseminate
knowledge through the development of a documentary, in which Riobambefios and
visitors know and learn about the character “Sacha Runa”

In field research a study of past and present “Sacha Runa”was performed and
evolution and the changes made over the years was identified. A survey to residents
of the city of Riobamba was applied to determine the level of knowledge of the
character. Moreover a final product be delivered by ITUR to the city is proposed
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CAPITULO I

2. INTRODUCCION

Ecuador es considerado un pais multiétnico debido a la presencia de varios grupos de
nacionalidades y pueblos que mantienen sus rasgos culturales. Estos se caracterizan
por poseer una cultura inicial y conservar su lengua, vestimenta, actividades de
produccion y, lo més importante, su territorio ancestral. La multietnicidad implica la

pluriculturalidad.

Los personajes mitoldgicos del Ecuador son seres imaginarios y los objetos
maravillosos representan en su mayoria creencias vigentes, mientras que los
personajes legendarios son objeto de rememoracidn por cuanto pertenecen al pasado.
Entre estos ultimos se incluyen los protagonistas de los carnavales rituales populares

representan a personajes historicos o creencias ancestrales.

En la mitologia mestiza existe la tendencia a ubicar a los seres imaginarios en la
tierra, ya sea en la superficie o en las entrafias de los accidentes mas relevantes del
entorno (cerros, montafas, selvas), sin que existan seres que se sitlen en el cielo o en
el agua. El énfasis por ubicar a estos seres en la tierra esta relacionado con el temor
del incesto, temor que parece obsesionar a los mestizos.

En el Cantén Riobamba contamos con ciertos personajes mitolégicos cada uno con
su historia y tradicion como el diablos de lata, los curiquingues, payasos, monos,

perros y el sacha runa.

El Sacha Runa es un ser entre espectral y animal propio del centro-norte de la sierra
del Ecuador. Unas veces es descrito como un aparecido y otras veces como Si se
tratase de un hombre real con habitos animalescos o un ser mixto, mitad hombre y
mitad arbol, puesto que se lo describe como un hombre alto que lleva su cuerpo
cubierto de pelos, hojas, musgo e incluso flores. La palabra precede de dos voces

quichuas Sacha=Monte y Runa=Hombre.



El presente trabajo investigativo se desarrolla en seis capitulos:

En el primer capitulo analiza la problemética existente y por ende se identifica el
objeto de estudio para poder determinar los objetivos y la justificacion.

En el segundo capitulo de la investigacion se identifica los antecedentes, asi como
también la hipdtesis y se realiza la identificacion de las variables.

En el tercer capitulo se determina la metodologia a utilizarse para elaborar la

propuesta.

En el cuarto capitulo se presentan los resultados y a través del trabajo de campo se

presenta un resumen.

El quinto capitulo da a conocer las conclusiones y recomendaciones a las que se ha

Ilegado del presente trabajo.

En el sexto capitulo se desarrolla la propuesta Plan de difusion para la valorizacion
turistica del personaje tradicional SACHA RUNA como patrimonio intangible de la
ciudad de Riobamba, planificacion, introduccién, objetivos, la fundamentacion

cientifica-técnica, y la descripcién del producto final



2.1 IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

Riobamba encierra una fantastica gama de expresiones en los diversos campos de
lo popular, es una ciudad interesante para el turista ya que predomina la religién
catdlica y eso se refleja en su cultura, fuertemente destacada por los ritos y
tradiciones que se celebran afio tras afios como es: Rey de Reyes de la familia
Mendoza que se realiza el 6 de Enero, fiesta de los reyes magos, la virgen de las
Mercedes, la virgen de Balbanera, procesion del Sefior del Buen Suceso, el dia

de los difuntos, procesiones, entre otros.

En el mes de Diciembre los pases del nifio, es una costumbre arraigada en la
poblacién Riobambefia por demostrar su devocion, donde existe la participacion
de comparsas con la simulacion de personajes mitoldgicos del folklor andino
como son: los diablos de lata, SACHA RUNAS, curiquingues, perros, payasos,

monos danzantes etc.

El nombre de Sacha Runa, nace de una palabra quichua que en espafiol significa
“hombre musgo “u “hombre selva", representa al espiritu del paramo andino. No
habla, pero hace sonidos graciosos y en los pases del Nifio se dedica a bromear

con la gente que mira las comparsas en las calles.

Para los indigenas, el Sacha Runa es el protector del paramo y los animales, y su
espiritu es sagrado. "Aparece cuando los animales estan en peligro o hay un
conflicto fuerte. El escoge a los toros mas bravos y robustos para llevarlos a otros
cerros seguros. Otras decenas de pastores, en los paramos lo describen como un
hombre grande, que lleva un fuete con que se aviva, castiga y asusta al ganado, y
utiliza lo que parece ser un poncho café o negro oscuro. "El Sacha Runa aparece
solo cuando llueve y hay mucha neblina, es muy rapido y no se deja observar
bien", Por esa razon, quienes lo representan en los desfiles son juguetones y se

dan volteretas en el piso.

En la actualidad los Sachas Runas han ido desapareciendo poco a poco, en gran
parte se debe a la desvalorizacion del personaje y la poca importancia de dar un
valor cultural al sacha runa en la fiesta tradicional del pase del nifio rey de reyes

de la familia Mendoza, ya que existe el multiculturalismo, donde se ah



desvalorizado a los personajes de una u otra forma y van perdiendo su
importancia, hoy en dia hay un Proceso de recepcion de otras culturas y la
adaptacion de ellas, y por eso es la pérdida de la cultura propia, y el deterioro de
la difusion de éste personaje, los actores internos y externos se han
despreocupado por prevalecer a estos personajes ya no se interesan, se ha perdido

la fe y ahora simplemente visten por vestir

Ademas los cambios en las disposiciones gubernamentales que prohibe la
explotacion y venta de musgos, que es el material que se utilizaba para su
vestimenta, ha hecho que este personaje representativo en los pases del nifio vaya
desapareciendo por el cambio de vestimenta, algunos de los sachas runas que aun
participan confeccionan sus trajes con los uniformes militares desgarrados,
cabuya y guaipe, tratando de simular a los de su origen, pero sin conseguirlo ya

gue su historia no coincide con su vestimenta.

Es por ello que la presente propuesta investigativa pretende valorizar y difundir
al personaje tradicional Sacha Runa de la ciudad de Riobamba, que ha sido un
icono folkloérico en nuestra cultura, el cual debemos rescatarlo, ya que es una
parte de nuestra identidad e idiosincrasia, la misma que por muchos afios ha sido

la atraccion de turistas nacionales y extranjeros.
2.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Cémo beneficiara la valorizacion y difusion del patrimonio intangible del personaje

tradicional Sacha Runa de la ciudad de Riobamba provincia de Chimborazo?



2.3 OBJETIVOS

2.3.1 Objetivo General

Valorizar el personaje tradicional “Sacha Runa” para la difusion del patrimonio

intangible en la ciudad de Riobamba provincia de Chimborazo.

2.3.2 Objetivos Especificos

e Identificar el personaje sacha runa y los elementos que lo conforman como

parte de los pases del nifio en la ciudad de Riobamba.

e Investigar el nivel de conocimiento y el valor tradicional del sacha runa en la

ciudad de Riobamba

e Definir estrategias de difusion que permita redimensionar el personaje y su

valor turistico.



2.4 JUSTIFICACION

Los Riobamberfios son herederos de una rica historia que se remonta afios atrés, el
habitante de la ciudad y del campo, disfruta de las diversas festividades que se brinda
para el publico, gozan de la musica, de la danza, de sus tradiciones, son generosos y
atentos con los turistas nacionales e internacionales. Respetuosos de sus tradiciones
y ricos en folklore. La ciudad de Riobamba ha sido conocida por poseer atractivos
culturales y de gran trascendencia que nos lleva a la necesidad de crear nuevos
enfoques, de prevalecer y valorar sus tradiciones culturales como una estrategia para

la conservacion de estos a largo plazo.

Es por esta razon que la VALORIZACION TURISTICA DEL PERSONAJE
TRADICIONAL SACHA RUNA PARA LA DIFUSION DEL PATRIMONIO
INTANGIBLE DE LA CIUDAD DE RIOBAMBA PROVINCIA DE
CHIMBORAZO pretende la preservacion y conservacion del personaje, impulsando
el patrimonio intangible de los personajes mitoldgicos del folklor ecuatoriano.

Para poder realizar la investigacion de la presente se acudird a los actores
involucrados directamente en el proyecto que son las personas que visten por
tradicion o por gusto de SACHA RUNA, para la difusion de este personaje se
contara con las personas que en conjunto construiran el documental y mediante

estrategias de difusion del ITUR de la ciudad de Riobamba.

Los beneficiarios de este proyecto son los habitantes de la ciudad de Riobamba, ya
que tiene como finalidad ayudar a mejorar el turismo, dando a conocer las

tradiciones que existe dentro de la misma y asi poder valorar nuestra cultura.



CAPITULO Il
3. FUNDAMENTACIONTEORICA
3.1 Autenticidad

La autenticidad es ser realmente uno mismo y del todo en cada situacién, se puede
ver que no es autenticidad el automatismo, es decir que se trata de algo adquirido,

algo extrafio a uno mismo, aunque esté incorporado a si mismo.

La autenticidad es una respuesta inmediata, directa, inteligente, sencilla, ante cada
situacion. Es una respuesta que se produce instantdneamente desde lo méas profundo
del ser, una respuesta que es completa en si misma, y que, por lo tanto, no deja
residuo, no deja energia por solucionar, no deja emociones o0 aspectos por resolver.
Es algo que, por el hecho de ser accion total, una accion en que la persona lo expresa

y lo da todo, liquida la situacion en el mismo instante y genera confianza.

La autenticidad es lo méas sencillo que hay, porque es lo que surge después de que se
ha eliminado lo complejo, lo compuesto, lo adquirido. Otro aspecto de la
autenticidad es que proporciona la evidencia, la certeza, la claridad, en cada
momento, para valorar toda situacién, en realidad, la situacién implica, ya en si
misma, la respuesta, porque la situacion y la respuesta no son dos cosas distintas,
sino gque constituyen una sola cosa. Esto solamente es posible verlo cuando la mente
no esta dividida, cuando la mente esta abierta y percibe, en un solo campo de vision,
todo lo que esta sucediendo en aquel instante. La autenticidad es ser y estar en el
centro, por lo tanto en el punto 6ptimo para encaminarse en cualquier direccion, al
mismo tiempo, una experiencia constante de satisfaccion, de gozo, de felicidad,
porque se estd viviendo ese contenido profundo, ese contenido de plenitud. (Luis
Eduardo Chacin)

La palabra "autenticidad” proviene del verbo griego "authenteo”, tener autoridad,

gobernar a alguien y del sustantivo "authentes” el que obra por si mismo.

Ser auténtico es ser uno mismo Yy saber que en la hora de la verdad es lo que nos hace

realmente libres. No puede existir libertad sin autenticidad con nosotros mismos. La
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autenticidad es un privilegio y por eso no es inteligente salir de casa olvidandola en
el desvan. Es por nuestra propia autenticidad por lo que podemos medirnos con
absoluta objetividad. Cuando somos auténticos es cuando en verdad somos lo que
somos. Por eso ser auténtico con uno mismo equivale a ser sincero, a ser honesto, a
ser libre y a ser veridico. Para ser auténtico nadie nos exige que tengamos que decir
todo lo que sentimos pero si que aquello que digamos sea realmente lo que sentimos.

(Gustavo Amezola).

El personaje tradicional sacha runa es Unico y autentico ya que tiene su propia
vestimenta, su paso, su propio sonido, gestos y acciones, por esto no dejemos que
otras culturas se inserten y se aduefien de lo nuestro, la autenticidad de este personaje
expresa lo que siente mediante sus movimientos y sus acciones ya que lo realizan por

fe y tradicion.
3.2 IDENTIDAD

Identidad, entendida como el conjunto de valores, tradiciones, simbolos, creencias y
modos de comportamiento, funciona como elemento cohesionador de un grupo social.
(Chiari, 1999)

La Identidad cultural es un proceso de construccién socio histérico y cultural que se
equilibra entre los condicionamientos y las elecciones relativamente libres que hace
cada individuo, dando lugar a una dicotomia: identidad elegida vs. ldentidad

descubierta, segun el peso que se le dé a cada elemento.

La identidad es la suma de nuestras pertenencias, es necesariamente identidad
compuesta, multiple, compleja, donde cada rasgo, cada atributo, cada pertenencia es
una posibilidad de encuentro con los demas, un puente que nos comunica con otras

personas’.

Segin (AZCONA (1996); GUERRERO (2002), manifiesta que: La identidad en
cuanto a representacion simbdlica del mundo social, en relacion tanto a nuestra
mismicidad o la otredad, es decir con relacion a las representaciones que tenemos
sobre nosotros y sobre “los otros”, evidencia algunas caracteristicas entre las que

podemos decir: Que la identidad es esencialmente distintiva o diferencial. La
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posicion social resultante de su representacion se define por su pertenencia y
distincién o diferencia con respecto a “los otros™ actores de las representaciones y

posiciones que estos tengan.

La identidad no es unica, monotipica, univoca, monosémica ni unidimensional, por el
contrario es diversa, pluritdpica, multivoca, polisémica, su construccion, como todo
hecho social, esta sujeta a razones multicasuales y multifactoriales (GUERRERO,
2002).

Se entiende por identidad a todos aquellos elementos que permiten identificarnos,
caracterizamos, mostrar que tenemos en comudn y que nos diferencia de otros
pueblos, mientras que al hablar de cultura, nos estamos refiriendo a elementos
materiales y espirituales, que han sido organizados con légica y coherencia, donde
participan los conocimientos, creencias, arte, moral, derecho, costumbres,etc. Que
fueron adquiridos por un grupo humano organizado socialmente, oficialmente

reconocida o marginal, la entendamos o no es cultura.

En Riobamba una de las tradiciones mas representativas es el rey de reyes de la
familia Mendoza que es un conjunto de valores, tradiciones, simbolos, fe, creencias
de la ciudad ya que todos participan de esta fiesta y todos los participantes y
colaboradores de esta se identifican con cualquier personaje mitico como son
curiquingues, diablos de lata, payasos, monos, perros, sachas runas los Gltimos son
representados por personas que han bailado por tradicién familiar comenzando desde

el bis abuelo hasta la ultima generacion
3.3 MODALIDAD DE TURISMO

Es el conjunto de fendmenos de desplazamientos, temporal y voluntario,
relacionados con el cambio del medio y del ritmo de vida y esta vinculado a la toma
de contacto personal con el lugar visitado, en sus aspectos culturales, naturales y
sociales. Comprende las actividades que realizan las personas durante sus viajes y
estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo
consecutivo inferior a un afo, con fines de ocio, por negocios y otros motivos.
(O.M.T. 1995)
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3.3.1 FORMAS DE TURISMO

Turismo interno: esel turismo de los visitantes residentes, en el territorio
econdmico del pais o region de referencia; dado que viajan Unicamente dentro de este

mismo pais o region.

Turismo receptor: es el turismo de los visitantes no residentes, en el territorio

econdmico del pais o region de referencia.

Turismo emisor: es el turismo de los visitantes residentes, fuera del territorio

econdmico del pais o region de referencia; dado que viajan a otro pais o region.

Turismo interior: es el turismo de los visitantes, tanto residentes como no
residentes, en el territorio econdmico del pais o region de referencia; Incluye el

turismo interno y el turismo receptor.

Turismo nacional: es el turismo de los visitantes residentes, dentro y fuera del
territorio econémico del pais o region de referencia. Incluye el turismo internoy

el turismo emisor.
Turismo Internacional: se compone de turismo receptor y de turismo receptor.
3.3.2 TIPOS DE TURISTAS

Todos los tipos de viajeros en turismo se denominan visitantes y este es el concepto
basico para el conjunto del sistema de estadisticas del turismo. Los visitantes pueden

clasificarse en:
1) Visitantes internacionales

Persona que viaja por un periodo no mayor a doce meses a un pais distinto de aquel
en el que tiene su residencia habitual y cuyo motivo principal de la visita no es el de

ejercer una actitud que se remunere en el pais visitado.

- Turista (visitante que pernocta).- Un visitante que permanece una noche por lo

menos en un medio de alojamiento colectivo o privado en el pais.
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- Visitantes del dia (excursionistas).- Un visitante que no pernocta en un medio de
alojamiento colectivo o privado del pais visitado.

2) Visitantes internos

Residente de un pais que viaja dentro de este por una duracion no mayor a doce
meses a un lugar distinto al de su uso habitual y cuyo motivo de visita no es el

ejercer una actividad que se remunere en el lugar visitado.

- Turista (Visitante que pernocta).- Visitantes que permanecen en un medio de

alojamiento colectivo o privado en un lugar visitado por una noche por lo menos.

- Visitantes del dia (excursionistas).- Un visitante que no pernocta en un medio de
alojamiento colectivo o privado en el lugar visitado (O.M.T. 1995.).

3.3.3 TIPOS DE TURISMO
-  TURISMO DE DESCANSO, O SIMPLEMENTE DE SOL Y PLAYA

El turismo convencional, conocido también como el modelo de "sol y playa", es un
producto propio de la sociedad urbana e industrial cuyas caracteristicas principales
son entre otras un turismo de gran escala, concentrado desde el punto de vista de la

oferta y masificado desde el punto de vista de la demanda.
- TURISMO CIENTIFICO

El objetivo principal del viajero que elige este tipo de turismo es abrir mas sus
fronteras para la investigacion en esta area, ampliar y complementar sus

conocimientos.
- ECOTURISMO

El ecoturismo es un nuevo movimiento basado en una industria turistica que (Jones,
1992), definecomo viajes responsables que conservan el entorno y sostiene el
bienestar de una comunidad local (O.M.T. 1995.).
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- TURISMO DE AVENTURA

El turismo de aventura es una modalidad del turismo alternativo, y sin duda una de
las formas que mayores expectativas genera a su alrededor, quiza por el término
mismo que evoca, o bien por un cierto misticismo y tabues que se han generado en su

entorno.

La problemética comienza desde su propio nombre, algunos lo Ilaman turismo
deportivo, otros mas turismo de aventuras, otros tantos turismo de adrenalina o bien
turismo de reto, y si bien su denominacion es lo de menos, los conceptos si llegan a

ser determinantes.
- TURISMO HISTORICO

Este turismo es aquel que se desarrolla en algunas zonas donde su principal atractivo

es su valor histérico.

- TURISMO CULTURAL

El turismo cultural es el que precisa de recursos historico-artisticos para su

desarrollo. Es més exigente y menos estacional.

3.34 TURISMO RELIGIOSO

Son aquellos viajes con una tradicion religiosa. Son varios los lugares que
acostumbran a visitar los turistas motivados por este motor, dentro de este turismo
también pueden apreciar diferentes manifestaciones folkl6ricas como pases de nifio,

procesiones, entre otros.(O.M.T. 1995.).
3.3.5 HISTORIA TURISMO RELIGIOSO

Desde tiempos ancestrales, los desplazamientos por motivos de fervor y devocion
religiosa han estado presentes en la humanidad. Lo que es relativamente nuevo, es el
término de turismo religioso, puede que date del mismo periodo que el término
turismo. Lo que si es seguro es que antes no fue practicado por grandes masas.
Actualmente, millones de personas realizan anualmente estos viajes a diversos y muy

variados santuarios en destinos de todo el mundo. Los motivos que encierran son
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distintos, como ofrendar algo, pedir un favor o cumplir con una tradicion. Aunque
parece que este tipo de turismo tienen unas repercusiones positivas en el destino, ya
que contribuye a revitalizar segmentos complementarios como hosteleria,
restauracion, considerandose ademas un turista muy fiel al destino que contribuye a

la desestacionalizacion y a la diversificacion de la oferta (O.M.T. 1995).
3.3.6 ORIGEN

El origen del turismo religioso se deduce del relato del Génesis, la perdida no de la
condicion divina que nunca tuvo el hombre ya que carecia de la inmortalidad, sino de
la cercania permanente con Dios en un espacio sagrado. Y esa “ausencia de Dios” es
lo que impulsa a los hombres a buscar en la peregrinacion la recuperacion de la
cercania divina. Pretension de aproximacion al espacio-sagrado y al tiempo
santificado de la fiesta (como tiempo de no-trabajo) que estd compuesta de unos 9
medios para acceder a ella como pueden ser las bebidas, ritos o danzas sagradas, y/o
de unos intermediarios: los sacerdotes. Estas son personas que alejadas de la
obligacion del trabajo cotidiano y de las actividades profanas, se especializan
meramente en una actividad vinculada al espacio-tiempo santificado. En su
condicidn de tales tienen la facultad o el privilegio de la utilizacion de técnicas como
oraculos, magia, sacrificios, etc., para entrar en contacto con los dioses, todo ello
bajo un ritual que se transforma en culto o ceremonia. Sacerdotes o iniciados que
tienen derechos exclusivos de intermediacion entre Dios y los hombres, asi mismo,
se les imponen condiciones para acceder a los santuarios tales como el lavado
corporal, cambio de indumentaria, abstencion de relaciones sexuales, etc. (Secall,
2002) Se les atribuye a los sacerdotes, habitantes de los santuarios dedicados a los
dioses, ser los responsables de haber logrado un gran progreso, ya dirigiendo su
pericia contra las enfermedades, el pronostico del futuro, la regulacién del tiempo o
cualquier otro designio de utilidad general, el progreso es inevitable. Debido al éxito
de sus recomendaciones y ofrendas, surgen las mejoras tecnologicas que iban
produciéndose en la agricultura dando paso a la aparicién de los excedentes y el
crecimiento de la poblacion, esto aumentaba el prestigio de los santuarios donde la
fama del poder de sus dioses se hiciera extender y por consiguiente se convertirian en
atraccion de peregrinos y donantes de ofrendas. La gente acude a los santuarios en

busca de una seguridad espiritual, fisica, material, curaciones, a mostrar
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agradecimiento a los dioses, en fin; y surge la ciudad como un lugar de atraccion
religiosa que en su interaccion con los habitantes del entorno genera nuevas
actividades y se desarrolla. Un santuario-ciudad que refuerza los lazos de solidaridad
e identificacion colectiva, que practica el culto peridédico de las poblaciones, de
viajes que son lo que actualmente se define como turismo los 10 cuales se vinculan
con fiestas y liturgias ligadas a los ciclos agrarios que la Biblia evidencia en los ritos
peregrinatorios y festivos de los judios. (Secall, 2002) Por su parte, Millan Vasquez
de la Torre, Morales & Pérez (2010), sostienen que desde la antigiiedad y la edad
media se ha realizado viajes o desplazamientos masivos de personas por motivos
religiosos. En la cultura Cristiana, los tres principales centros de peregrinacion desde
el Medievo han sido Roma, Tierra Santa y Santiago de Compostela. En cada uno de
estos lugares se celebran periédicamente afios jubilares o afios de gracia, hoy en dia
el turismo religioso se da en todo el mundo ya que las creencias religiosas son muy

altas.
3.3.7 CARACTERISTICAS

El turismo religioso Se realiza para ofrendar, pedir un favor o cumplir con una
tradicion. Son viajes en donde el turista renueva su fe. Es un sector con gran auge en
algunas partes del mundo, esto se debe quizas a que resulta ser un turismo mas fiel al
sitio de visita. Tipo de viaje que involucra sentimientos de esperanza,

agradecimiento, convivencia, acercamiento a nuestras creencias religiosas.

La estancia no dura méas de cuatro dias asi que es muy comun que se aprovechen los

fines de semana o puentes para realizarlos. (Secall, 2002).
3.3.8 TENDENCIAS Y PERFIL DEL TURISTA RELIGIOSO

Existe un nuevo turista que viaja por el pais, que tiene determinadas caracteristicas,
un perfil mas dinamico, flexible y participativo”. En busca de escapadas cortas,
aprovechan los fines de semana largos para romper con su rutina y visitar destinos
del pais cada vez mas diversos: rutas gastronomicas, del vino, fiestas locales y

religiosas, entre otras opciones, todas validas a la hora de sumar nuevas experiencias.
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Turista busca no s6lo romper con su rutina y descansar, sino también la experiencia,
aprender algo de la cultura local, deja de ser un sujeto pasivo para convertirse en uno

activo”.

Quien viaja busca involucrarse con lo local, sus tradiciones, aprender modos de vida,
costumbres, que le permitan salir de su propio esquema diario y cotidiano, para
adentrarse en otra realidad. (Secall, 2002)

3.3.9 TURISMO RELIGIOSO EN EL ECUADOR

El turismo religioso a diferencia de los deméas segmentos del mercado turistico, tiene
como motivacion fundamental la fe. En la actualidad las ciudades santas que
histéricamente han sido objeto de peregrinaje como por ejemplo bafios de agua santa
en Tungurahua, la virgen del cisne la visita al nifio rey de reyes entre otros. El sector
del turismo religioso esta implantando con fuerza en todo el mundo, se calcula que
mas de quince millones de personas realizan algun tipo de turismo religioso por lo
que varias agencias turisticas se han especializado en este sector los Ecuatorianos son

muy catolicos ya que tienen muchas creencias en varios santos.(Secall, 2002)
3.3.10 HISTORIA DEL TURISMO RELIGIOSO ECUATORIANO.

(Secall 2002) afirma que al concepto de turismo religioso por el que se entiende una
actividad turistica a través de la cual quienes la realizan pretenden alcanzar gracias
espirituales, buscando la proximidad, la inmersién o el contacto con lo sagrado. Por
lo tanto es un tipo de turismo relacionado fundamentalmente con las creencias.
¢Incluye eventos religiosos singulares (canonizaciones, visitas papales, congresos
eucaristicos, afos santos...)? Este es un aspecto discutible y dificilmente precisable
puesto que, en definitiva, el caracter religioso de un evento nos remite a una
experiencia personal buscada por quienes asisten a tales eventos y, también, a los
propios objetivos u oferta que hacen los organizadores. Sus manifestaciones
fundamentales son el peregrinaje; visita a santuarios o lugares sagrados y tumbas de
santos; asistencia y participacion en celebraciones religiosas. Por consiguiente

entiendo que el turista religioso busca vivir, sobre todo, “una experiencia religiosa”.

18



Pero una vez definido este segmento turistico creo importante realizar una serie de
distinciones sobre otras actividades turisticas igualmente denominadas turismo
religioso que, en mi opinion, no lo son realmente. Primer lugar habria que
distinguirlo del turismo cultural-religioso, en el que enmarco las visitas y
contemplacion del patrimonio material de las religiones: catedrales, monasterios,
conventos, museos de arte sacro, iglesias..., o incluso del disfrute del patrimonio
inmaterial de las religiones: conciertos de musica sacra —gregoriano u otras- 0 en
lugares sagrados), También habria que diferenciarlo del turismo ecolégico-espiritual,
es decir de los viajes a lugares de especial significacion religiosa para el disfrute de
sus valores naturales (caminos, ambientes, paisajes...), pues suele haber una gran
coincidencia fisica entre la belleza del lugar y el caracter mas o menos sagrado del
mismo. Esto no quita que pueda producirse en los turistas una profunda conmocion
espiritual, pero si no va ligada a las creencias religiosas queda fuera de nuestro
concepto. Por dltimo también hay que diferenciar el turismo religioso del turismo del
espectaculo religioso como es la asistencia a manifestaciones de religiosidad popular
ligadas a festividades o celebraciones religiosas, procesionismo semana santa y de
los patronos, romerias, Fiestas o celebraciones que suelen atraer a muchos turistas, en
las que la poblacién autoctona es espectadora y protagonista al mismo tiempo, y
donde puede ocurrir que mientras unos estan experimentando una vivencia religiosa

profunda
3.4 MANIFESTACIONES CULTURALES

Las manifestaciones culturales son de muy diverso orden. Aunque la lista puede ser
extensa segun el grado de especializacion buscado, una taxonomia (clasificacion)

funcional para nuestros intereses puede reducirse a los siguientes puntos:
spersonales: vestimenta, peinado, comida, creencias;

«familiares: fiestas, casamientos, velorios, conmemoraciones;

esociales: bingos, ferias, homenajes;

publicas: desfiles, ferias, deportes;

sinstitucionales: asociaciones, sociedades, organizaciones, fundaciones;
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*monumentales: estadios, construcciones, fuentes, monumentos, edificios;
eespaciales: parques, paseos;

eautorales: artistas, escritores, artesanos, y

eeventuales: actos.

Las manifestaciones culturales son, por naturaleza o por definicion, actividades
publicas cuya caracteristica radica en producir un acto comunicacional alrededor del
cual un grupo mas o menos definido se identifica. La condicion fundamental radica
en su estado puablico sin el cual no se pueden cumplir las condiciones identitarias. De
ahi surge un serio cuestionamiento a la obra de arte, literaria o artesanal, cuya
existencia, como manifestacién cultural, solo adquiere vigencia cuando se la
comunica, cuando adquiere estado publico. La obra autoral pasa a ser cultura en
el momento que participa de un proceso de comunicacion. De ahi el valor de la
galeria, del museo, de la sala de conciertos, de la publicacion y del acto de
Lanzamiento de una obra literaria. Esta funcion inherente al evento de poner en
comun la obra, le confiere su connotacion cultural. De ahi que, por naturaleza, en
tanto convoca y provoca la identidad de los participantes, se constituye en un hecho
cultural. Comunicar, dar estado publico, poner en comun, es participar en el proceso
cultural, de donde resultaria redundante referirnos a un evento calificAndolo de
cultural , salvo para diferenciarlo de aquellos que llevan propoésitos tales como
una obra social o que tienen caracter estrictamente familiar, promocional, politico,
etc.. En todo caso, lo que queda claro es que habria que encontrar la férmula para que
el calificativo no apareciera como referido exclusivamente a la para cultura de
la élite. El evento cultural es un acto abierto sin propuestas subalternas, sin segundas
intenciones, salvo la de entretener, en torno al descubrimiento de un acto de interés
comdun. (Secall, 2002)

341 CULTURA POPULAR

Conjunto de conocimientos que permite a alguien desarrollar su juicio critico que
perteneciente o relativo al pueblo y es peculiar del pueblo o procede de él. Como aun

parece ser un ambito de identificaciones, el concepto de cultura popular tiende al
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término de cultura nacional como quijada de asno equivalente, concebida esta como
conjunto de formas de identificacion de un pais. Una especie de espinazo
intrahistorico; es decir una historia de lo cotidiano, contera piedras inevitables de la

literatura pero no para historia oficial.

El término “‘cultura popular” comparte asimismo su gloria con la palabra folclor
(Voz inglesa compuesta por Folk- Pueblo y lore- saber tradicional) un corpus cultural
integrado por creencias, leyendas proverbios cantos y artes populares que estan
incorporados a la tradicion de una comunidad y, en sentido amplio las costumbres y
usos que se esfuerzan en perpetuar las formas culturales antiguas. Esta acepcion
contiene a su vez la definicion misma de cultura en sentido lato, y la de cultura

popular en sentido escrito. (Secall, 2002).

3.4.2 MANIFESTACIONES DE LA CULTURA POPULAR
ECUATORIANA.

El ndcleo de la cultura popular ecuatoriana es lo religioso mesclado con tradiciones
aborigenes: centro de su sistema planetario a cuyo alrededor giran los planetas del
comercio, las costumbres, el turismo, las tradiciones en cuya esencia viven la musica,
la comida, la danza, los ritos, las artesanias, las leyendas y tradiciones nacidas en el
nacleo del populacho. (Secall, 2002)

343 LAFIESTA

La fiesta, en las comunidades indigenas, es considerada el mayor rasgo de identidad
comunitaria, que se fue generando en la dinamica cultural impuesta por las relaciones
de produccioén y la diferenciacién social en la época terrateniente. No se puede negar
que fruto de ello, surgen desde la colonia y la replblica, ricas manifestaciones
festivas que actualmente son consideradas “Nacionales” como por ejemplo: Los
carnavales, la mama negra, rey de reyes, la diablada de pillarlo etc. Estas festividades
pese a sufrir cambios en las ultimas décadas debido a la modernizacion
yurbanizacion de los centros rituales, la industria y el comercio la de pauperizacién
de las economias locales, el turismo y otros han modificado considerablemente sus
antiguos significados. Por ejemplo, actualmente se promueven los ritos antiguos,

pero folklorizados en funcion del desfile oficial e institucional o a manera de
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comparsas publicas. Otros factores ligados a la Idgica de las sociedades de consumo
han contribuido a que la fiesta haya cambiado en los Gltimos tiempos. Po ejemplo, la
emigracion campesina trajo como consecuencia la desmembracion de sociedades
comunitarias y con ello su cultura tradicional se vio transgredida. Las lenguas
nativas, siendo una parte fundamental de la identidad cultural indigena actualmente
han sido relegadas por el espafiol. La musica y danzas tradicionales actualmente
incorporan elementos coreograficos en funcion de un publico turistico, hecho que va
acompariado de las tendencias tecno culturales que derivan en estilemas artisticos y
comerciales como es el caso de la tecno cumbia, el tecno folclore, etc. Que favorecen

percepciones y gustos masivos y globalizados (Secall, 2002).

La fiesta nos remite a la cosmovision del pueblo, pues sintetiza las concepciones
sobre el universo y sobre el ordenamiento social. Da cuenta de los codigos éticos y
de las manifestaciones estéticas, de las preocupaciones primordiales de una sociedad
en su conjunto, de las preguntas que esta se realiza, de las respuestas con las que

quiere reproducirse y perpetuarse como tal. (Moya,1995citadoporQuinatoa 2004)
3.44 DANZAY MUSICA.

Son ejes fundamentales de la fiesta, fortalecen las estructuras sociales y
comunitarias; sobre todo la identidad, cuando ejerce su funcién asociativa en
momentos clave de la cultura. Como habiamos mencionado, pese a los cambios
culturales ocurridos en los pueblos indigenas, montubios y negros del Ecuador
todavia se manejan simbolos que aglutinan significados y actGan como principales

ejes de las practicas musicales y dancisticas (Guerrero2002).
3.45 EL DISFRAZ

En las fiestas tradicionales lo ostensible es el disfraz y la danza, mientras que para el
espectador es el festejo pintoresco y divertido. Para los actores indigenas y mestizos
la celebracion es el medio por el cual el pueblo manifiesta su sentimiento religioso
mediante la evocacion de santos, de la virgen y de otros seres protectores a los cuales
rinde homenaje. Exhibiendo lujosos atuendos hacen gala de arte y riqueza; dan
rienda suelta a su espiritu creativo y dejan curso libre a la “carga de tempestades de

energia, de silencio y de belleza. Antiguamente la indumentaria era a base de pieles
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de animales disecado como felino, venado, 0so, zorro, condor,etc. Con el pasar del
tiempo, el uso de este material se ha ido perdiendo, hasta utilizarlo en la confeccion
de ciertas prendas o tan solo a la utilizacion simbolica de estos animales sagrados.
(Quinatoa2004)

3.4.6 ARTESANIAS

Cerdmica. La actividad artesanal en cerdmica se realiza en arcilla. Para la
elaboracion de las ollas los terrones de arcilla pasan un tiempo a la intemperie, luego
son molidos mesclados con arena en porcion sabia batidos dentro de la casa con un
baile y cubiertos con plastico. Los instrumentos usados las manos que empiezan con
una bola de arcilla que perforan con sus dedos, y golpeadores que remueven las

piezas después de cada quema.

En la actualidad, el asiento redondo de las ollas, relacionado con la época de las
cocinas de lefia con tulpas y a la belleza femenina, se ha aplanado para adaptarse a
las cocinas de gas vy a la fealdad de las ollas de hierro. (Guerrero2002)

3.4.7 TEJIDOS

Estas artesanias son confeccionadas en algodon en la sierra, y en lana en los sitios
calidos. En Saraguro tejen los hombres en telares pequefios o calluas (macanas) y

ellos ensefian a sus hijos

Madera. Relacionada a la elaboracion de instrumentos musicales solo por el material
de la madera, la fabricacion de bateas, la talla de cucharas de palo. Trapiches de palo,

monturas para caballos, aventadores de fuego, etc. (Guerrero2002)
3.48 COMIDA.

Las cocinas del Ecuador expresan diferencias culturales relacionadas con la vida
social y con las practicas rituales de los habitantes. Las cocinas relacionan la
ubicacion social y la situacion econémica de los habitantes, el Ecuador no es una
excepcion. Las comunidades costefias disponen de los alimentos mas baratos es
decir: platano, arroz y pescado. La poblacién mas pobre de la sierra consume papas,

harinas y fideos. Estas cocinas prefieren los refrescos industriales.
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La investigacion de las preferencias alimenticias lleva a examinar las practicas
hogarefias. Esta informacion deja lugar al testimonio de la experiencia personal

aspecto enriguecedor, pero al mismo tiempo ambiguo. (Guerrero2002)

3.5 VALORACION CULTURAL Y PATRIMONIAL

35.1 VALORACION DEL PERSONAJE TRADICIONAL

Se basa en el aprecio personal que demos a los legados ancestrales, es por eso que se
debe valorar, preservar y fortalecer el origen, la historia, la antigliedad de los
personajes tradicionales dentro de las manifestaciones culturales ya que cada uno de
ellos cuenta con su historia y tradicion.

3.5.2 CULTURA

La cultura es el conjunto de todas las formas de vida y expresiones de una sociedad
determinada. Como tal incluye costumbres, practicas, codigos, normas y reglas de la
manera de ser, vestirse, religion, rituales, normas de comportamiento y sistemas de
creencias. Desde otro punto de vista podriamos decir que la cultura es toda la
informacion y habilidades que posee el ser humano. El concepto de cultura es
fundamental para las disciplinas que se encargan del estudio de la sociedad, en

especial para la antropologia y la sociologia. (Guerrero2002)
3.5.3 ORIGEN DE LAS CULTURAS

Las concepciones sobre nuestras culturas remontan poco antes de la colonia, donde
se mantenian habitos alimenticios y de vida que en muy pocos lugares de nuestro
pais aln tienen existencia, gran parte de nuestra actual cultura se la debemos al
legado africano, como ciertos tipos de musica, vocablos y habitos alimenticios, y
para complementar nuestro idioma, religion y muchos héabitos de conducta que
fueron impuestos por el colono europeo. (Guerrero2002)
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3.5.4 VALORACION

La valoracion: se basa en el aprecio personal que demos a los legados ancestrales que
conforman nuestro acervo y que desde siempre han marcado nuestra identidad como
pueblo y nuestra autonomia cultural. (AGUIRRE, 2005).

3.5.5 PRESERVACION CULTURAL

Es deber de todo ciudadano velar por la preservacion de sus origenes culturales para
no dejarlos perder como ha sucedido hasta ahora, que nos hemos dejado llenar de
culturas ajenas a las nuestras, perdiendo asi la identidad cultural que nos caracteriza.
(AGUIRRE, 2005).

3.5.6 DIVERSIDAD CULTURAL

En nuestro pais existe una diversidad cultural muy extensa, con tanta pluralidad que viene a ser una
de las mas completas del mundo entero, ya que en ella encierra la libertad de cultos, deportes, mitos,

leyendas, canto, artes y danzas entre otras cosas(AGUIRRE, 2005).
3.5.7 INTERCULTURALIDAD

Al hablar de interculturalidad nos referimos al cambio de conocimientos de nuestros
acervos, o mejor dicho a llevar nuestras cultural a otros sectores, con la finalidad de
hacer que transcienda a otros &mbitos y dar a conocer nuestra identidad y origen
(AGUIRRE, 2005).

3.5.8 DIFUSION DEL PATRIMONIO INTANGIBLE

La difusion es una funcion esencial. No consiste solamente en la propagacion o
extension; no es solamente comunicar informacion, sino estimular, hacer reflexionar,
provocar emociones y comprometer a la sociedad. Es poner los medios e
instrumentos para que el patrimonio cultural sea apreciado, respetado y disfrutado.La
recopilacion de testimonios y eventos del patrimonio cultural inmaterial tiene una
diversidad de usos: usos cientificos, socioculturales, educativos, turisticos, etc. Su

difusion es importante para que las nuevas generaciones y cualquier persona pueda
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conocer su riqueza. Frente a la educacion patrimonial, que insiste en el sujeto que

aprende, la difusion se centra en la presentacion estimulante del evento patrimonial
359 PATRIMONIO CULTURAL

Es el conjunto de las creaciones realizadas por un pueblo a lo largo de su historia.
Estas acciones lo distinguen de los demas pueblos y le dan su sentido de identidad. A
lo largo de la historia nuestra humanidad ha dejado ha dejado diversos testimonios
materiales, los cuales, investigados e interpretados cientificamente, nos permiten
conocer innumerables aspectos de las sociedades que los crearon. Al encontrarnos
dentro de una sociedad dindmica, la creacion es permanente y muchas de las obras
actuales nos identifican plenamente. Sin embargo, dado el progreso actual de las
comunicaciones, las influencias culturales externas (que en no pocos casos responden
a intereses politicos y econdémicos), deben ser asimiladas después de una profunda
critica y conocimiento, para que sirvan al desarrollo del pueblo, sin perder de vista la
realidad, y los valores culturales. (AGUIRRE, 2005).

3.5.10 PATRIMONIO CULTURAL DE LOS GRUPOS DE BASE

Son todos los elementos que forman la identidad de un grupo humano e incluye tres

tipos de bienes:

a. Cosas de respeto: que forman parte de la cultura material como pdcaras, tolas,
piramides, casas, caminos, veredas, terrazas, camellones, al igual que los bienes de la
naturaleza como nevados, valles, cerros, lomas, rios, quebradas, animales, aves,
plantas, que tienen valor histérico, uso social y significado ritual o sagrado para sus

habitantes.

b. El saber popular diario: de las familias y personas que son indispensables para la
sobrevivencia, de acuerdo con sus costumbres y tradiciones, como por ejemplo: la
artesania textil, la artesania del barro, las formas de preparar la comida, de cultivar la
tierra, de construir y conservar las cosas. Son también parte del patrimonio los
productos de estos habitos: la ropa, sombreros, ponchos, la comida, herramientas

agricolas y demas bienes.

26



c. Los simbolos y valores: que muestran los sentimientos y estados de animo de las
personas, familias y comunidades, como las canciones, las leyendas, los mitos,
suefios, coplas, adivinanzas, musica, bailes, danzas, disefios, dibujos y colores de los
tejidos; y demas formas de expresion(AGUIRRE, 2005).

3.5.11 DIVISION DEL PATRIMONIO CULTURAL
El patrimonio cultural se divide en bienes tangibles e intangibles
3.5.12 BIENES MATERIALES O TANGIBLES

La expresion “bienes tangibles” se aplicard a sitios arqueoldgicos, historicos o
cientificos, los edificios u otras construcciones de valor histérico, cientifico, artistico
0 arquitecténico, religioso o seculares, incluso los conjuntos de edificios
tradicionales, los barrios histéricos de zonas urbanas y rurales urbanizadas y los
vestigios de la culturas pretéritas que tengan valor etnoldgico.se aplicara tanto a los
inmuebles del mismo caracter que constituyan ruinas sobre el nivel del suelo como a
los vestigios arqueoldgicos o histéricos que se encuentren bajo un metro de la
superficie de la tierra. El patrimonio mundial material actia como un estimulo para
nuestra memoria. Cristaliza en sus manifestaciones la especificidad de una cultura asi

como su vocacion universal (AGUIRRE, 2005).
3.5.13 BIENES ESPIRITUALES O INTANGIBLES

Podria definirse el patrimonio intangible como el conjunto de formas de cultura
tradicional o popular o folklérica, es decir, las obras colectivas que emanan de una
cultura y se basan en la tradicion. Estas tradiciones se transiten oralmente o mediante
gestos y se modifican con el transcurso del tiempo a través de un proceso de
recreacion colectiva. Se incluyen en ellas las tradiciones orales, las costumbres, las
lenguas, la musica, los bailes, los rituales, las fiestas, la medicina tradicional y la
farmacopea, las artes culinarias y todas las habilidades especiales relacionadas con
los aspectos materiales de la cultura, tales como las herramientas y el habitat.
(AGUIRRE, 2005).
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3.5.14 PATRIMONIO CULTURAL COMO RECURSO PARA EL
APROVECHAMIENTO TURISTICO

El Patrimonio Cultural tangible e intangible son todas aquellas manifestaciones
culturales como las obras de arte, de arqueologia, artesania imagineria, edificios,
barrios, pueblos, ciudades, para los primeros, y costumbres tradiciones, lengua,
creencias, los derechos fundamentales del ser humano y los sistemas de valores para
las segundas, ambos fuertemente unidos e inseparables, que se sustentan
intimamente. El patrimonio tangible colabora en crear y mantener la identidad; se
comparta como un referente que fortalece la memoria, la cual, a su vez es parte del
patrimonio intangible. Asimismo la memoria es la que proyecta vida al patrimonio
tangible y hace que este ultimo sea cuidado y conservado. Un monumento o
cualquier patrimonio tangible, sin memoria, es un patrimonio vacio, sin alma, sin
contenido y como consecuencia olvidado y descuidado. Tal es el caso que ya en
1.963, en la Conferencia de Viajes y Turismo, no solamente se recomendaba que se
diera una alta prioridad a las inversiones en turismo dentro de los planes nacionales,
sino que se hacia resaltar que "desde el punto de vista turistico, el patrimonio
cultural, histérico y natural de los naciones, constituye un valor sustancialmente
importante” y que en consecuencia, "era urgente la adopcion de adecuadas medidas
dirigidas, a asegurar la conservacion y proteccién de ese patrimonio (PATRIMONIO
Y TURISMO, 2007).

3.5.15 LOS PRODUCTOS TURISTICOS CULTURALES

Un producto turistico es un conjunto de elementos tangibles e intangibles que hacen
de la visita a una ciudad histérica o a una comunidad, una experiencia Unica,
atractiva, exclusiva y original a la parte que despierta intereses potenciales para el
visitante. El producto sera disefiado en funcion de la autenticidad: de la seleccion de
material culturalmente representativo y, de la produccion de escenas y
manifestaciones que ayuden a proveernos de verosimilitud histérica (NOBOA,
2008).
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3.6 HIPOTESIS

La valorizacion turistica del personaje tradicional SACHA RUNA permitird la
difusion del patrimonio intangible en la ciudad de Riobamba provincia de

Chimborazo.
3.7 IDENTIFICACION DE VARIABLES
Variable Independiente: Valorizacion turistica

Variable Dependiente: Difusion del patrimonio intangible
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CAPITULO IV

4. METODOLOGIA
4.1 TIPO DE ESTUDIO

Para la presente investigacion se utilizd

Exploratoria.-la investigacion sera exploratoria porque permitird tener una
vision clara y un conocimiento profundo del problema en mencion,
indagando las diferentes variables que surgieron para dar solucion a dicho

problema.

Historica.-ya que esta investigacion se fundamenta en acontecimientos
suscitados en nuestra provincia tratando de ver el valor cultural de este

personaje.

Cualitativo.- Se permitird el encuentro directo entre el investigador y el

objeto a ser investigado.

Descriptivo.- mediante este nivel de investigacion se detallaran y se
analizaran con especificacion los hechos y caracteristicas que se presenten
logrando esclarecer el estudio partiendo del planteamiento de las variables a
través de la descripcion del problema planteado.

Ademas para la recopilacion de informacion se utilizara la siguiente técnica

de investigacion

Campo.- Se basa en las informaciones provenientes de entrevistas, encuestas,

y visitas de gran utilidad para la realizacion del proyecto.
Las encuestas aplicadas seran para la poblacién de Riobamba

Las entrevistas aplicadas seran para las personas que tienen conocimiento del

personaje tradicional y utilizan su vestimenta.
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4.2 POBLACION Y MUESTRA
4.2.1 Tipos de muestreo

Para elaborar el presente trabajo se hara un muestreo probabilistico simple, ya que
los elementos a ser evaluados seran elegidos en forma aleatoria y el tamafio de la

muestra sera calculado mediante una formula matematica.

4.2.2 Calculo de la muestra

La presente investigacion se realizara en el canton Riobamba provincia de
Chimborazo, para el estudio se ha tomado en cuenta a la poblacion Riobambefia que
es de un total de 263.412 segun el instituto nacional de estadisticas y censos (INEC
2014) para obtener la informacion sobre el conocimiento del personaje tradicional
SACHA RUNA, la férmula para obtener una muestra que nos va a facilitar nuestro

estudio es la siguiente:

FORMULA

_ N.p.q

~ (N-1)E?

2 T P4
Datos:
N=1000 (Tamafio de la poblacién)
n="? (Tamafio de la muestra)
p=0.50 (Probabilidad 1)
g=0.50 (Probabilidad 2)
E = 0.05 (5%) (Error muestral)
K=128 (Coeficiente de correlacion, nivel de confianza)
(263.412)(0.50)(0.50)
n=
(263.412—1)(0.05)2
REDE + (0.50)(0.50)
65.853

"= (0.40) + (0.25)
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_ 65.853
~0.65

n

n=101.31

Esto quiere decir que se realizaran 101 encuestas las que van a estar aplicadas a los

pobladores del canton Riobamba.

Para recopilar informacion de las personas que usan este traje tradicional en las
festividades de nuestra ciudad realizare una entrevista que nos permitird conocer

mas sobre ellos.
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4.3 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES.

TABLAN°1

OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

VARIABLES CONCEPTO DIMENSIONES INDICADORES TECNICAS E
INSTRUMENTOS
VARIABLE La valorizacion no implica solo un acto de | Valorizacion Etimologia e Entrevista
INDEPENDIENTE restauracién sino que esta accion lleva | turistica Historia
implicita la necesidad de recuperar valores Cultura
perdidos de manifestaciones culturales a Tradicion

Valorizacion Turistica

través de la historia(Galileo, 2011).

Manifestaciones

culturales

Vestimenta e indumentaria

Ubicacion
Caracteristicas
Promocion y difusion
Diversidad
Patrimonio

Turismo

e Encuesta
e Visitas de
campo
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VARIABLE
DEPENDIENTE

Difusion

del

Patrimonio intangible

El patrimonio intangible constituye el
patrimonio intelectual: es decir las
creaciones de la mente, como la literatura,
las teorias cientificas, y filosoficas, la
religion los ritos y la musica asi como los
patrones de comportamiento que se
expresan en las técnicas, la historia oral, la
musica y la danza (PATRIMONIO Y
TURISMO, 2007).

Patrimonio

intangible

Historia

Fiestas

Ritos y creencias
Leyendas y mitos
Mdsica
Lenguajes
Gastronomia

Costumbres

Acontecimientos
Manifestaciones
Arte

Musica

Danza

Entrevista

Encuesta

Visitas de

campo

Elaboracién:Maria José Luna
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4.4 PROCEDIMIENTOS

Para esta investigacion se iniciara por la seleccion de técnicas de investigacion,
una vez seleccionada la encuesta se aplicara en la tabla de variablesrecopilados los
datos segun la muestra indicada, se procedera a tabular cada pregunta para extraer
informacién veridica y primordial para avanzar con la investigacion que permita
indagar respuestas para el respectivo andlisis de cada uno de ellas. La tabulacion
de los datos se lo realizara en el programa de Microsoft Office Excel, en el cual se
graficaran tablas estadisticas, las mismas que permitiran enfocar y analizar de
manera visual datos y porcentajes para su previa comparacion o diferenciacion.
Posteriormente se realizara la interpretacion de los mismos con razonamiento y

consistencia.
4.5 PROCEDIMIENTO Y ANALISIS

» Diagnostico situacional del origen del personaje tradicional en la ciudad de
Riobamba.

» Aplicacion de las técnicas de investigacion encuesta y entrevista en la
ciudad de Riobamba.

» Tabulacién de los datos segun variables.

» Luego de haber obtenido los resultados estadisticos, se realiz6 un anlisis e
interpretacion de los mismos de una manera objetiva.

» Establecer las conclusiones y las recomendaciones del estudio.
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CAPITULO V

5. RESULTADOS
5.1 DIAGNOSTICO SITUACIONAL

5.1.1 Cantdn San Pedro de Riobamba
Riobamba se encuentra ubicado al norte de la provincia de Chimborazo, ocupa
parte de la hoya del rio Chambo y de las vertientes internas de las cordilleras
Oriental y Occidental de Los Andes, lugar donde esté la llanura Tapi, sobre la cual
se levanta la ciudad. Riobamba se encuentra dividida en 28 zonas. La ciudad fue
fundada el 15 de agosto de 1534 cerca de la laguna de Colta, siendo la primera
fundacion espafiola en el territorio ecuatoriano. Tras un devastador terremoto en el
afio de 1797, queda completamente destruida y se traslada en el mismo afio hasta
el lugar que ocupa hoy en dia, convirtiéndose en la primera y Unica convirtiéndose

en la primera y unica ciudad planificada del Ecuador.
LIMITES
e AL NORTE por los cantones Guano y Penipe
e AL SUR  por los cantones Colta y Guamote
e AL ESTE por el cantdn Chambo y la provincia de Morona Santiago
e AL OESTE por las provincias de Bolivar y Guayas.

5.1.1.1 Diagnéstico de Ambito Fisico -Espacial

Ubicacién: Riobamba se encuentra ubicada en la parte central de la region
interandina del Ecuador con una altitud de 2754m.s.n.m, a 1° 41" 46 latitud Sur;
0° 3" 36”longitud Occidental del meridiano de Quito, en el centro de la hoya de
Chambo, rodeada de varios volcanes como el Chimborazo, el Tungurahua, el

Altar y el Carihuairazo.

Superficie:Posee una superficie total de 979,7 Km2 6 9.797 ha. que representa el

15.1% del total de la provincia.

36



Clima:El clima del cantdn es templado seco con variaciones hacia el frio en las
noches, la temperatura media anual es de 13,4°C, posee una precipitacion
promedio de 200 — 500mm.

Hidrografia:El rio Chibunga, es el mas cercano a la ciudad de Riobamba, la
recorre de noroccidente a sur oriente, forma parte de la red fluvial del rio Chambo.
La sub. Cuenca hidrogréfica abarca 148,62 kilometros cuadrados y su longitud es
de 28Km, desde su union con el rio Cajabamba y 60Km desde su origen hasta su
descarga en el rio Chambo. Los afluentes mas importantes son: - Rio Chimborazo
- Rio Cajabamba - Quebrada Calpi - Quebrada Sta. Barbara - Quebrada
Amalifihuayco - Quebrada Penicahuan - Quebrada Yaruquies - Quebrada

Puchalin - Quebrada Melanquis.

MAPA PROVINCIA DE CHIMBORAZO CANTON RIOBAMBA

FIGURA N°1

Guamote

Figura n° 1 mapa de la Provincia de Chimborazo

FUENTE: Sitio web http://www.muezart.com/keynote-mac-slides-ecuador-map.html
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5.1.1.2 DIVISION POLITICA
El Canton Riobamba Politicamente se encuentra conformado por 5 parroquias

urbanas y 11 rurales que son:
Urbanas: Lizarzaburu, Maldonado, Velazco, Veldz y Yaruquies.

Rurales: Cacha, Calpi, Cubijies, Flores, Lican, Licto, Pungald, Punin, Quimiag,
San Juan, San Luis.

Red vial: El cantén Riobamba y sobre todo su cabecera cantonal la ciudad de
Riobamba por estar ubicada en el centro del Ecuador tiene una facil comunicacion
terrestre con el resto del pais, pues convergen algunas vias que unen con la costa,

con la Amazonia y con la propia region interandina.

La red vial mas importante es la siguiente: Panamericana Norte; Panamericana
Sur; Riobamba- Guaranda; Riobamba-Macas; Riobamba- Bafios; Riobamba-
Guano; Riobamba- Chambo; Riobamba-Cacha; Riobamba-San Luis-Punin-Flores;
Riobamba-Licto-Pungald; y Riobamba-San Juan.

Para llegar a las cabeceras parroquiales la carretera es asfaltada y la red de

carreteras lastradas y caminos vecinales permiten el acceso a las comunidades.

5.1.1.3 DIAGNOSTICO DEL AMBITO SOCIO CULTURAL

- Poblacién: La provincia de Chimborazo cuenta con una poblacion de
458.581, mientras que la ciudad de Riobamba tiene el 49,7% de su
poblacién dando un total de 225,741habitantes (2010. Censo de Poblacién
y vivienda).

- Servicios Bésicos disponibles: el canton cuenta con servicios de agua

potable, luz eléctrica, servicio telefonico y sistema de alcantarillado

- Salud: El canton Riobamba cuenta con servicios de salud tanto en el
sector publico como privado y dentro del sector privado se tiene
instituciones con y sin fines de lucro. Dentro del sector publico tenemos

instituciones como el Ministerio de Salud, el Seguro Social, las Fuerzas
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Armadas y la Policia estas instituciones brindan atencion a toda la
poblacion del Cantén Riobamba,

Educacion: A nivel provincial se puede determinar que existe un alto
indice de analfabetismo, las parroquias mas cercanas a la ciudad son las
que menos analfabetismo tienen, mientras las méas alejadas tienen mayor
analfabetismo, sin embargo la parroquia Cacha pese a estar a 10 o 15
minutos de la ciudad, es la que mayor analfabetismo presenta, este
fendmeno se explicaria por la ausencia de transporte publico a la
parroquia, lo que limita tanto el nimero de profesores que trabajan ahi,
como la posibilidad de trasladarse féacilmente hasta un centro de

alfabetizacion.

Medios de transporte: existe en la ciudad un Terminal Terrestre
Interprovincial que conecta con las provincias del Ecuador y el Terminal
Interparroquial que conecta con los principales cantones de la provincia y

sus potencialidades turisticas.

5.1.1.4 DIAGNOSTICO DEL AMBITO ECONOMICO

Agricultura: Riobamba es un cantdn eminentemente agricola, la
produccion agricola se desarrolla segin la zona de cultivo, parte alta y
parte baja. En la parte alta se destaca el cultivo de: cebolla blanca, papas,
habas, cebada, trigo, zanahoria blanca, mellocos, ocas; mientras que la
parte baja se caracteriza por el cultivo de maiz, zanahoria amarilla,

remolacha, col, acelga, coliflor, cebolla colorada, lechuga, brécoli y frutas.

Ganaderia: Desde el punto de vista ganadero el tipo de ganado que
predomina es la criolla, aunque en algunas haciendas han mejorado las
especies al poseer ganado de raza como la Holstein para la produccion
lechera. En el canton se practica el sogueo como sistema de control y

manejo de ganado.
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- Recursos forestales: El recurso forestal es importante con la presencia de

bosques nativos de pino, ciprés y eucalipto.

- Recursos minerales: Los recursos minerales como el oro, plata, cobre,
hierro, rocas fosféricas, calizas, cal y materiales para la construccion son

abundantes.

- La Industria: El parque Industrial Riobamba es el eje y motor de
desarrollo. En Riobamba y sus alrededores encontramos fabricas como:
Tubasec, Ecuatoriana de Cerdmica S.A., Cemento Chimborazo y de

alimentos.

- Mediana y pequefia industria: esta representada por fabricas de cal,
alimentos, periodicos, editoriales, prendas de vestir. EXxisten pequefios
centros agroindustriales que se encuentran ubicados principalmente en las
parroquias rurales, entre estas unidades las méas relevantes constituyen las

de produccion de derivados lacteos.

- La artesania: Se destaca la elaboracion de tejidos de lana como cobijas,
ponchos, shigras, chalinas, fajas, hamacas, suéteres, etc.; volaterias, tagua,

canastos, aventadores, esteras, piolas, tapetes y varios adornos.

5.1.2 CALENDARIO DE CELEBRACIONES POPULARES EN LA
REGION ANDINA

Las fiestas populares de este grupo mas importantes son Navidad con sus famosos
pases del Nifo, Carnaval, Semana Santa, Corpus Christi, Difuntos con su tan
conocido animero y aungue resulta imposible estructurar de manera completa y
exacta un calendario de fiestas populares del Ecuador, encontramos un inventario

que ayuda a nuestra sociedad al conocimiento de tales expresiones.
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Tabla N° 2

Principales Fiestas de la Region Andina

PRINCIPALES CELEBRACIONES POPULARES EN LA RECION ANDINA

CIUDAD FECHA TIPO DE CELEBRACION
Celehracionss de Ano Musvo:
Todo 2] Pals Enera 1 hailes, dizfraces y mascaradas en el
DAE.
Diahiada de Pillaro, bomires
) ; disfrazades de diablos se toman la
Tumnzurmig Enere 1-§ ciudad. comsdas tpecas, bandas de
EIsica.
Celebracionss al Nine Dhes:
- o Bajads' de Reyes misa del Nidio,
Tum %m Ensrod Reves Mages, villancicos,
- COODarsas, enmasardos, bandss,
giC.
Reyes Magos: Comparsas, romeras,
Richarba Ensrod pases del mirko enmascarados,
amdas, momizotes st
; " : ! Fiasta de Inocentes:
Chillosallo (Quite, Pichincha) v . .
e ahlne - Enero 15 masica, dsfamdos, comparzas,
ofres pueblos andines. comida, ammardiente s
Folremo 1 Fiesta de [a Virgen de la Caridad:
Carchi. == chamims, hailes, giobos, pirtscnia
en M
Fiestade In Virgen de b
Purificacion )
Carchi Felrzo 1 (La Purita): muzas, procesion.
piroesnia, juiesos papularss en
Hiaca
Festval gel Lurma; exposiaones
Guacaleo (Azaay). Marzo 4 de Suns, omparsas,
Chalnura (Tmbakbura), Biblim el
(Catiar), Toacazo (Cotopai), Marzo 19 Sag Josg: s, chamizs, o,
Chimbe (Bolovar) v otmos pushlos. U ’
a0 Anfonio Marzn 11 Fresta de] Equinoccio: danme:,
de Pichincha (Pichincha). - omparsas, offendas
Fiesta da Jos Owos Psina
Amiboqu (sbetura). Abril 18 fecimienso de futas y oas

Fuente:http://especiales.eluniverso.com/especiales/fiestas

populares/calendario.htm

5.1.2.1 PASES DEL NINO

El Pase del Nifio tiene fuerte arraigo en la tradicién espafiola a la que se sumaron

elementos autoctonos (Moscoso, 67).

El pase de nifio es el acto mas representativo de la navidad y muestra de la
conservacion de tradiciones en la ciudad. En el Ecuador como el resto de paises
latinoamericanos especialmente en el area Andina, hay varias demostraciones de
religiosidad popular; asi son muchas las personas que rinden culto a determinadas
imagenes y realizan peregrinaciones o romerias, de este modo el campesino

cumple con una promesa de honor, visitar a la virgen o al Santo, pagar una

penitencia (Gonzalez, 31).
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Existen imagenes y lugares que muchos creyentes consideran santos, a los mismos
que le hacen una promesa a cambio de un milagro o por agradecimiento de
favores acreditados a éstos. Se define al pase como un desfile procesional que
tiene como centro la imagen del Nifio Dios, en el cual participan con disfraces de
caracter religioso que acompafiados de bandas, conjuntos musicales, danzas,
personajes tipicos y carros alegoricos, recorren varias calles de la ciudad, hasta
Ilegar a una o varias iglesias, en donde se oficia una misa. Los Pases se realizan
desde el primer domingo de adviento hasta el martes de carnaval, aunque por
prohibicién de las autoridades eclesiasticas, en algunos casos, se ha recortado este
tiempo. El Pase propiamente dicho es quizd lo més esperado de toda esta
celebracion, los participantes tienen preparado sus disfraces que han alquilado o
han mandado a confeccionar. Las demostraciones que ocurren antes, durante y
después de la pasada, se transforman para los devotos en acciones de fe, de
sacrificio, los cuales permite mantener esta tradicion, Todo tiene una meta Unica,

conseguir que las manifestaciones alcancen el mayor éxito.

Se clasifica a los pases en dos grupos en: mayores y menores, se refiere
exclusivamente al pase mayoral pase del nifio REY DE REYES, por ser este, el
que cuenta con mayor numero de asistentes, devotos, carros alegéricos y
mayorales, y su gran complejidad en la invitacion y compromiso de los
participantes y se refiere a los pases menoresa los realizados en parroquias,
pueblos, instituciones etc. por tener menos numero de asistentes y menor
complejidad en su organizacion, no teniendo menor importancia que la primera

division.

En dichos elementos autdctonos se aprecia los bailes, musica, disfraces, comida,

etc.

La principal celebracion en el Canton Riobamba Provincia de Chimborazo es el
Pase del Nifio REY DE REYES de la familia Mendoza que es una procesion que
se hace en honor a la imagen del nifio Dios. Se lo traslada desde su oratorio, hasta
la iglesia de la Loma de Quito, donde se le pasa una misa y al finalizar realizan las

loas hacia el nifio. De este hecho recibe el nombre de Pase, aunque tambien se lo
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suele conocer como la pasada. Cuando la imagen pertenece a la iglesia la

procesion sale y regresa al mismo lugar.

El pase del nifio tiene un complejo sistema de organizacion que se inicia con
meses de anticipacion, preparacion en la que los principales protagonistas son los
priostes, personas encargadas de apoyar econémicamente y en todos los aspectos
organizativos como la preparacion de los disfraces, comidas, bebida etc
(Encalada, 19).

5.1.2.2 REY DE REYES

El 'Nifito milagroso’, como lo llaman sus fieles, es venerado desde 1797, cuando
fue encontrado entre los escombros tras el terremoto que destruyé la ciudad.
Desde entonces pertenece a la familia Mendoza. Segundo Mendoza recibid el
Nifio de sus abuelos, por ser el nieto mas devoto. Desde que él fallecid, su viuda

Margarita Llerena y sus hijos cuidan la imagen y abren a diario el oratorio.

En la provincia de Chimborazo y en la ciudad de Riobamba, durante los meses de
Diciembre y Enero, el pueblo catélico, hace visible a la colectividad en manera
pomposa su religiosidad y fe en los favores que otorga el "Nifio Jesus", a sus
devotos. Esta celebracion, se ha mantenido por muchas décadas y gira alrededor
de una cosmovisién socio-econdémica, en la que tienen principal protagonismo los
duefios de los distintos iconos de JesUs nifio, que se denominan Fundadores
Sindicos, conjuntamente con los antiguos priostes, a los que se denominan
fundadores. Ellos son los que escogen a los priostes de la fiesta a realizarse, los
cuales cuentan con colaboracion directa de los guashayos, Jochantes y devotos,
gue en un acto de agradecimiento hacia quien les ha concedido sus favores,
apoyan a la fiesta ya sea con especies o con la participacion directa en las
comparsas, en donde interpretan a personajes tipicos del folclor andino, no faltan
diablos, sacharunas, curiquingues, perros, payasos, etc. La Fiesta tiene su auge
con la misa y los pases del Nifio, que es el resultado de una preparacion anual, ya
gue para que esta tenga éxito, se debe cumplir con una estructura establecida en la

memoria histérica de los devotos y entender toda la problematica social que gira
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alrededor de la imagen religiosa. En el caso particular del "Nifio Rey de Reyes”, la
conmemoracion religiosa méas grande, la organizacion de la fiesta es patrimonio
de los fundadores y jochantes se inicia el afio anterior, con la nominacion de los
priostes, los jochantes y los guashayos. La fiesta intensifica las relaciones de
amistad entre familiares y vecinos; la mision de las jochas rebasa la naturaleza de
un aporte en honor a la fe y se reviene cuando el beneficiario del jochante lo
requiere ya sea para el priostasgo, construir una vivienda 0 para compromisos
sociales como un matrimonio u otros. La relacion entre todos estos elementos
sociales es muy fraterna y adquiere compromisos formales. Dentro de la cultura
popular ecuatoriana, el pase del Nifio del Rey de Reyes, debe ser entendido en su
verdadera dimension ya que los diferentes jochantes se esfuerzan porque las
jochas en danzas, carros alegdricos, bandas de pueblo y méas elementos propios
del Pase del Nifio sean de primer orden, razén por la cual este pase cuenta con la
participacion artistica de grupos de danza del pais y de paises del area Andina,
grupos profesionales que son contratados por los jochantes y grupos populares
que se forman con devotos que montan danzas y coreografias exclusivamente pare
la fiesta, los segundos tienen fundamental importancia ya que alrededor de los
elementos paganos del pase del nifio se establecen vinculos de comunicacién con
la divinidad. La danza como concepcion religiosa fue fundamental en las culturas
prehispanicas, en la actualidad aunque esta cosmovision ha perdido vigencia aun
late en el imaginario colectivo. Los personajes mas destacados en los mas de
cuatrocientos pases de nifio que se realizan entre diciembre y enero por las calles
de la ciudad son: Los payasos, que marcan el humor con dichos y coplas
populares y que en este caso en particular son los guardianes de la integridad
fisica del nifio, los diablos propios del paganismo popular, su presencia es la
ratificacion de lo dual de la fiesta, los curiquingues personaos tipicos del folclor

ecuatoriano, el Sacha runa que asusta y ahuyenta a los malos espiritus, entre otros.

Este junto a los mas de cuatrocientos pases del nifio que se realizan durante los
meses de Diciembre y Enero, rompen la indiferencia de la ciudad de Riobamba, la
misma que se adorna en secreto, que fluye en espacios de vida y suefio posibles, el
trafico es detenido y sus habitantes como los turistas tienen la imagen de que se

rompe el tiempo, la danza nos incita a sumarnos a los ritmos festivos, la musica se
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esparce por parques, plazas y por un momento la alegria es el denominador comun

de todos creyentes y no creyentes, devotos y curiosos.

5.1.2.3 TRADICION DE LA ORGANIZACION

Esta tradicion lleva mas de un siglo en Riobamba. Los primeros en oficiar un pase
y celebracion fueron los miembros de la familia Mendoza, propietaria de la
imagen. Al principio la fiesta se realizaba entre familiares y amigos, pero con el
tiempo varios devotos se unieron y colaboraban con danzas y dinero. En la
actualidad miles de personas forman parte de este acto cristiano. “Es una manera
de demostrar nuestras creencias, al bailar, al orar, al caminar junto al Nifio le
indicamos el afecto y agradecimiento por haber muerto por nosotros que somos
pecadores”. Hacer realidad cada afio el Pase del Nifio, requiere de una estructura
organizacional constituida por: mantenedores, priostes, artesanos, barrios
populares, bandas de pueblo, asociaciones sin fines de lucro, congregaciones,
nifios, entre otros. Tal es la preparacién que el dia que se termina la fiesta,
comienza ya la organizacion del siguiente afio, para lo cual nombran a las
personas naturales o juridicas mas representativas que se hayan ganado el respeto

de la poblacién, todo a traves de un estricto cronograma de actividades.

5.1.2.4 DIA DE LA CANDELARIA

Los nuevos priostes son escogidos inmediatamente después de terminada la misa
y el pase del Nifio Rey de Reyes. Sin embargo, ellos deben confirmar su
aceptacion o negacion hasta el 2 de febrero, el Dia de La Candelaria que es una
reunion de familia y de invitados allegados a los priostes en esta reunion conocida
como candelaria se hace de 2 a 3 meses antes de la fiesta con la finalidad de darles
tiempo para que puedan jochar lo que a manera de sorteo a traves de una figura de
pan como gallinas,chanchitos,cuy,conejo, el pan en forma de botellas para el licor
en forma de trompeta para la banda y jochan a los priostes , es una fiesta previa al

dia mayor que es la misa en donde los priostes brindan comida y bebida a los
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asistentes, pero al calor de la fiesta hay otros invitados que también ofrecen las

jochas por la fe y devocidn al nifio.

5.1.2.5 ALBAZO

El Albazo significa Alba=amanecer Zo=sonido de musica, esto se realiza siempre
a la madrugada donde los musicos recorren el pueblo despertando a la gente en
forma de anuncio que la fiesta ya estd lista, en este albazo la gente suele
levantarse y brindar el tradicional canelazo en horas de la madruga para el frio y
otros més allegados a los priostes brindan una café o agua de panela y hasta un
caldo de gallina los musicos entonan obras musicales del folklor nacional la banda

es de 10 a 12 musicos.

5.1.2.6 ESTRUCTURA DEL PASE DEL NINO

El personaje principal de la pasada es el Nifio REY DE REYES, que siempre esta
acompariado de los priostes, sus devotos e invitados ya que dentro de ellos se
elige a los nuevos priostes , las floristas , También estan los principales jochantes
que se esfuerzan porque las jochas en danzas, carros alegéricos, bandas de pueblo
y més elementos propios del pase del nifio sean de primer orden, razon por la cual
este pase cuenta con la participacion artistica de grupos de danza del pais y de
paises del area andina grupos profesionales que son contratados por los jochantes

y grupos populares que se forman con devotos que montan danzas y coreografias.

Organizan el pase de nifio los fundadores y priostes de cada afio.
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Grafico N°1 Pase del Nifio “Rey de Reyes” Riobamba

Fuente: Maria José Luna

5.1.2.7 ELEMENTOS PRESENTES EN LA CELEBRACION

5.1.2.8 PERSONAJES IMPORTANTES

Los personajes mas importantes dentro de esta manifestacion cultural son:

Priostes

Bandas de pueblo
Costumbres y tradiciones
Danzas

Personajes Miticos
Comida

Bebida

Pirotecnia

Los diablitos de lata
Cohetero
Abanderados

Curiquingue

47



= Payasos
= Monos
=  Perros

= Sachas runas

5.1.2.9 ORIGEN SACHA RUNA

Unos antropdlogos defienden una sugestiva hipotesis acerca de su origen
en nuestras fiestas populares. Es ahi que nacen varias leyendas entre ellas
la del sacha runa personaje que se originé en la selva amazonica que ha
trascendido en las tradiciones y folklor de la serrania cada vez que se
celebran las manifestaciones culturales como en los pases del nifio

especialmente en la provincia de Chimborazo.

Gréafico N°2 origen sacha runa
Fuentehttps://www.flickr.com/photos/reflexe/433886788
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51210 HISTORIA

En la boca del Tiputini vivia un indigena de apellido Tapuy. Casi nadie recordaba
su nombre. Todos lo conocian como Sacha runa. Era de mirada perdida, lento al
andar, silencioso, como si algin acontecimiento sobrenatural le hubiera alterado
las facultades mentales. Pero él no nacié asi. Fue un nifio alegre y vivaracho que
compartia juegos y travesuras con sus hermanos, primos y parientes que vivian en
un gran tambo que servia de hogar comdn. Sus padres salian temprano a la
montafia para recoger lecheguayo, una substancia parecida al caucho. Un dia se
acercO al muchacho un hombre parecido a su padre y se lo llevé a la selva. Sus
familiares cansados de buscarlo acudieron donde el brujo, quien les explico que el
nifio habia sido raptado por el sacha runa o espiritu del monte. Les pidi6 que
fueran al monte a cortar bejucos para colocarlos enrollados en los chaquifianes a

fin de que se enrede el sacha runa y no pueda ir demasiado lejos.

Mientras los familiares cumplian este pedido el brujo tomé mucho jugo de
ayahuasca y guanto. Cuando se reunieron nuevamente el brujo les indicd que el
muchacho se encontraba a orillas del rio Tiputini, sobre unos arboles de guabilla,
en forma de mono. Les explicd claramente la forma de atraparlo. En el lugar
indicado estaba un mono chillando y dando brincos. Cuando lo cogieron traté de
morderlos. El padre se golpe6 la nariz hasta sangrar y esa sangre le hizo lamer al

mono que recupero la forma humana, pero no todas las facultades mentales.
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5.1.2.11 UBICACION DE HISTORIA

Figura N° 2
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Figura n° 2: Mapa del Rio Tiputini
Fuente: https://cips93oriente.wordpress.com/noticias/page/2/

5.1.212 SIGNIFICADO

El Sacha Runa, una palabra quichua que en espafiol significa 'hombre Monte',

representa al espiritu del paramo andino.

5.1.2.13 CARACTERISTICAS

Un hombre alto que lleva su cuerpo cubierto de pelos, hojas, musgo e incluso

flores. , es mitad hombre y mitad arbol

5.1.2.14 LEYENDA

En una mafiana espléndida de verano, Sebas, viajaba muy contento e ilusionado
de vacaciones de final de afio con rumbo a la Amazonia ecuatoriana en compariia

de sus padres. Iban admirando el paisaje andino, sus nevados que despejados
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permitian ver hacia el infinito del horizonte. Disfrutaban del silbido del viento que
se perdia entre el pajonal y de su movimiento que daba la impresion de ser unos
verdaderos rebafios al mover con cadencia a la paja del paramo. Por ventura
tuvieron la oportunidad de mirar el vuelo majestuoso de un condor muy cerca de
un cerro de roca negra que se levanta junto a la orilla de la carretera. No faltaron
los comentarios a favor de la naturaleza y del paisaje serraniego, no dejaron de
haber expresiones emotivas al ver el cruce veloz de un venado que se perdia entre
la espesa vegetacion. De vez en cuando, el joven viajero emitia gritos emotivos al
experimentar los virajes del coche en las curvas agudas de la via. Todo evento era

causa de comentarios, de risas y de carcajadas de los alegres excursionistas.

Luego de iniciar el descenso por la cordillera oriental, enclavada en el nacimiento
de una elevacién propia del inicio de la region selvética, encontraron una pequefia
poblacién de colonos y en ella un comedor que ofrecia los servicios de desayuno
con caldo de gallina criolla y café con tortillas de maiz. Como era ya la hora,
luego de discernir sobre el asunto, decidieron hacer la primera parada para
disfrutar del olor agradable sobre todo del café fresco, tostado en tiesto de barro y
molido en molino de mano. Continuando con el optimista viaje, iban disfrutando
del sinuoso riachuelo que paralelo a la via se deslizaba entre piedras de varios
tamafnos y colores. Pasaron varios estrechos puentes y abismos espantosos.
Comenzaron a sentir el calor hiumedo del sector que les obligd a sacarse las

chompas que llevaban puestos.

El joven viajero se habia quedado profundamente dormido, especialmente por el
estrago de tantas curvas y de pronto el coche fue a dar en lo méas profundo de la
quebrada debido a una mala maniobra del chofer. A causa de este accidente, la
pareja muri6 y Sebas que se habia puesto el cinturén de seguridad, fue arrastrado
muy bien sentado en el asiento por la corriente del rio hasta una pequefa playa
junto a una copiosa vegetacion. Cuando despertd a causa del calor y del zumbido
de muchos mosquitos, su actitud fue de lo méas natural y normal puesto que habia
recibido algunos golpes especialmente en su cabeza, asi no experimentd
desorientacion ni desesperacion. Sin embargo al sentirse solo comenzé a gritar y

de inmediato vino en su ayuda una hermosa y elegante orangutan que se le acerco
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sigilosamente al observar a un extrafio ser que se parecia a sus parientes de la
selva. Ella no sabia que hacer frente a ésta tan delicada situacion y rascandose la
cabeza empez0 a llamar a los suyos que asistieron con la velocidad de un rayo.
Eran muchos simios que no desconcertd al infeliz peregrino, y que mas bien
seguia actuando con naturalidad. Cuando empezaron a caer las sombras de la
noche, el hermoso orangutan le trajo dos papayas de mico, frutas que se veian
muy amarillas que despertd el apetito del exdtico varén y que sin pensarlo dos
veces se sirvio tan exquisito manjar. Acto seguido, bien escoltado se dirigio a la
orilla del rio en pos de unos bocados de agua que lo necesitaba para reponerse de
la deshidratacion. Siempre estuvo custodiado por la primate que a medida que
pasaban las horas le asistia de acuerdo al cambio climatolégico de la espesa

vegetacion.

A la hora de dormir, la esbelta y comedida orangutan le guié bajo una roca muy
grande que hacia de techo muy seguro durante las copiosas lluvias. Este
dormitorio estaba protegido por unas inmensas telas de arafia que impedian el
ingreso de mosquitos y zancudos sedientos de sangre fresca para su alimentacion.
En la mafiana siguiente y en las demas de su estadia en la selva, cumplia
estrictamente con las mismas rutinas: recoleccién de frutas para el desayuno,
busqueda de raices y hojas para el almuerzo, bafio en el vado del rio junto a

monos Yy sainos para refrescarse en el calor selvatico.

Siempre estuvo acompafiado de la musicalidad que le ofrecian patos, loros y
papagayos. En las madrugadas se despertaba por el armonioso y repetido cantico
del gallo de la pefia que dormia precisamente sobre la roca de su dormitorio. Sus
dias eran aprovechados para recorrer por las mangas de las guantas, por los
senderos de sainos; para subir a los arboles gigantescos que le permitian mirar al
infinito de la regidn selvética, para tomar un poco de rayos del sol o para llamar a

sus amigos que siempre estaban pendientes de los peligros propios de la selva.

Con el paso de los meses y de los afios, de tanto caminar y trajinar en la espesa
selva, su vestido se habia convertido en verdaderos harapos; de sus zapatos de
muy elegante citadino no quedaban mas que los recuerdos. Sus pies se habian

crecido y endurecido de acuerdo a la dureza del suelo, de las piedras del rio y de
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las raices del boscaje. Su pelo y su barba habian crecido tanto, de tal manera que
su rostro estuvo tan bien protegido de las inclemencias de tan rudo ambiente.
Apenas se veian sus 0jos Y el blanco marfil de su dentadura. Para sus comparieros
de la selva no causaba sorpresa alguna, era uno mas de ellos con caracteristicas
diferentes bajo las mismas condiciones climaticas. Era el sacha runa, que
integraba la comarca de los libres de la selva. Como su protectora siempre estuvo
pendiente del sacha runa, aprovechando que a la otra orilla del gran boscaje
habian matado a un inmenso 0so y lo habian abandonado los cazadores, luego de
que las aves de rapifia vaciaran su piel, ella con mucho esfuerzo la trasladd para
elaborar un gran traje para su protegido. La lavd durante varios dias en el rio,
cuando estuvo seca y sin mal olor, la unté con semillas de higuerilla machacadas
con piedras para que sea mas suave y agradable y la cubri6 su cuerpo, creando asi
un personaje Unico, rastico y bien protegido ante el ataque de sobre todo de las
abejas que se defendian cuando les robaba la miel para su alimentacion.
Durante su vida selvética, jamas causé desorden alguno. Era amigo de todos y de
todas, su tiempo lo dedico al cuidado y a la proteccion de la pacha mama, a vivir
su vida en un mundo de armonia y de libertad, de respeto y de sometimiento a las

leyes de la selva.

A los nativos del lugar que recorrian la region en pos de caceria o de pesca, los
vigilaba con sigilo y discreta reverencia. Entendia que eran parte integrante del
inmenso boscaje y que su existencia dependia de lo que la selva les podia ofrecer.
Por su parte ellos que lo habian visto alguna vez bafiandose en el rio bajo la luz de
una luna inmensa y redonda en una noche de verano, lo reverenciaban,
imaginando que era algo supremo, lejano pero semejante. Es que era el Sacha
runa, es decir el hombre de la selva al igual que ellos que deambulaban dia y

noche por ella en pos de la supervivencia.

Por su parte, el Sacha runa, el personaje mitico de la selva jamas dejé de custodiar
a sus arboles que corrian el riesgo de ser destruidos por los colonos hambrientos y
sedientos de dinero que no escatimaban esfuerzo alguno y que con sus hachas
bien filudas querian hacer de los milenarios, centenarios e indefensos arboles:

tablas, tablones o madera para vender a extrafios comerciantes inescrupulosos que
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no tienen la minima conciencia de los efectos negativos de la destruccion del
entorno ecologico. Cada vez que escuchaba el sonido destructor de una hacha
asesina, el Sacha runa en compafiia de sus amigos de la selva acudian al sitio
mismo de la destruccion para hacerles espantar y provocar el retiro pavorosos del

lugar.

Los colonos conocian por conversaciones de sus colegas mas viejos que vivieron
experiencias pasadas, que el Sacha runa les quitaba las herramientas, que les
ortigaba y les hacia bafiar en la cascada de la muerte. Con estos antecedentes los
lefiadores, siempre estaban a la defensiva y trataban de no acercarse al sitio
peligroso y peor talar los arboles codiciados por los habitantes de la selva. Sin
embargo, cuando llegaban los comerciantes sentian la tentacién de ir un pos de
uno de ellos, pero cuando recordaban la version de la existencia del Sacha runa, se
detenian al solo imaginar tan tremendo castigo. Es asi como el personaje de la
selva, el Sacha runa, se convirtié en una leyenda para la gente de la zona. El gran
boscaje, gracias a su presencia se mantiene frondoso, lleno de arboles gigantes y
majestuosos, de plantas de diversa indole, con hojas de las mil formas y variados

colores que ofrecen diversos usos, especialmente curativos al igual que sus raices.

En la fresca y acogedora selva, hay miles de seres vivos que disfrutan de su
riqueza alimentaria, del calor y de la humedad, del agua pura y cristalina sin
ninguna contaminacion. Ahi disfrutan a las anchas desde los seres més diminutos
como los hongos y las bacterias hasta los mas grandes y voraces carnivoros dentro
de la cadena alimentaria. Estan las simpaticas hormigas, las llamadas arrieras, las
culonas, las saca calzon y otras mas que realizan actividades sin descanso. Estan
también, los termes y los comejenes que aprovechan al maximo las ramas caidas y
podridas. Viven también las lagartijas, las iguanas y los camaleones que siempre
estdn ocupados en la caceria de insectos descuidados que deambulan a toda
libertad; los sapos, las ranas, los grillos y las cigarras que en las tardes luego de
afinar sus instrumentos musicales ensayan una larga sinfonia nocturna dedicada a
la madre naturaleza. En este inmenso boscaje, no faltan las culebras, las
anacondas y mas serpientes que se dejan acoger por la fresca hojarasca en las

noches frias emitiendo verdaderos silbidos para comunicarse entre la parentela.
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Estdn también ratones, conejos, los cuyes de monte y mas diminutos mamiferos
que estan siempre atentos a la presencia de algin enemigo natural. También estan
los traviesos y aulladores monos, micos y mas parientes cercanos haciendo en las
ramas verdaderos circos para distraccion de elevados loros, pericos, papagayos,
carpinteros y un sin nimero de péjaros de mil colores que gorjean sin cesar

anunciando la llegada del dia durante todas las madrugadas.

(Carlos Veldsquez Sanchez)

Grafico n°3 leyenda Sacha Runa

Fuente http://patyfalkon.blogspot.com/2008/12/el-es-el-sacha-runa-u-hombre-de-los.html
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5.1.2.15 SACHA RUNA EN LA MANIFESTACION CULTURAL DEL
REY DE REYES DE LA FAMILIA MENDOZA.

El sacha runa, una palabra quichua que en espafol significa 'hombre musgo’,
representa al espiritu del paramo andino es un personaje mitoldgico de la
provincia de Chimborazo especialmente del canton Riobamba en los pases del
nifio, se introdujo a esta manifestacion para proteger al Nifio rey de reyes y
ahuyentar a los malos espiritus, No habla, pero hace sonidos graciosos como el
iYU-YU!, y baila al ritmo de la expresion india “achachay”, en los pases del Nifo
se dedica a bromear con la gente que mira las comparsas en las calles, son
juguetones y se dan volteretas en el piso, a las mujeres bonitas las alaga y
coquetea, a las sefioras adultas las asustay a los hombres les pide acariciar

cualquier objeto que tengan en sus manos.

Mediante la investigacion sobre este personaje antiguamente se pudo conocer que
se vestian solo las personas adultas por fe, devocion y agradecimiento al nifio
JesUs ya sea por un milagro recibido o por pedir la bendicion de Dios ,se
interesaban por investigar por aprender el porqué usar ese traje y representar a
este personaje de la selva amazonica que fue insertado en esta manifestacion
cultural como proteccion y cuidado de la fiesta asi como cuidaba de la pacha
mama, esto era una tradicion familiar que vestian todos los varones de una familia
y el primer traje que era confeccionado lo mantenian y cuidaban para las futuras

generaciones.
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5.1.2.16 VESTIMENTA SACHA RUNA ANTIGUO

Para la confeccion del traje se reunian el sefior y su esposa con sus hijos pequefios
alrededor mientras los pequefios jugaban la sefiora cocia y pegaba el musgo,
flores, ramas a ropa y zapatos que ya no utilizaban, el sefior utilizaba saquillos o
caretas de alambre para cubrir su rostro, sus hijos aprendian lo que hacian sus
padres, el foete era hecho cuero de la vaca una vez que este seco lo corta en forma
de espiral para obtener una tira larga y entorcharla, luego se le tiempla para que
siga secando, una vez que el cuero estd bien duro se procede a sacar el pelo
raspando con un vidrio ,luego se cura al foete con cevo de res con lo que se
consigue la flexibilidad todo esto lo realizaban con mucha anterioridad antes de la
participacion para tener todo listo, esto permitia que la familia estuviera unida y

siempre aprendiendo el uno del otro.
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Tabla N°3: Vestimentas antigua

NOMBRE ANO | AUTOR | TECNICA | DESCRIPCION FOTO
Enterizo de | XX Anoénimo | Cocidos a | El traje original Esti confeccionado por pelos, hojas,
musgo mano musgos e incluso flores que cubria todo su cuerpo

Tipo: vestimenta

desde la cabeza hasta los pies.
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Tabla N° 4: Vestimentas antigua

NOMBRE ANO | AUTOR | TECNICA | DESCRIPCION FOTO
CARETA XX Anonimo | Hechos vy | Utilizaban sacos de cabuya para cubrir su rostro
Cocidos a | haciendo dos agujeros para que puedan mirar, también
mano utilizaban mascara de alambre

Tipo: vestimenta
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Tabla N° 5: Vestimentas antigua

NOMBRE

ANO

AUTOR

TECNICA

DESCRIPCION

FOTO

FOETE

Tipo: vestimenta

XX

Andonimo

Hechos a

mano

En su mano lleva un FOETE est4 hecho de cuero de
vaca y se denomina cabresto, lo utiliza para
ahuyentar a la gente y lo golpea en el piso para

asustar, el foete es un simbolo de mando.
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Tabla N°6: Vestimentas antigua

NOMBRE

ANO

AUTOR

TECNICA

DESCRIPCION

FOTO

ZAPATOS

Tipo: vestimenta

XX

Anonimo

Hechos a

mano

Utilizaban cualquier tipo de zapato viejo ya que los
cubrian de musgo para que no se diferencie de su

vestimenta al igual que sus manos.
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Tabla N°7: Vestimentas antigua

NOMBRE ANO | AUTOR | RITMO DESCRIPCION FOTO
BAILE Y PASO | XX Nénimo | San Juan El Sacha runa baila al ritmo de la expresion india
“achachay" y personifica a los pueblos chiris, realizar
“achachay” )
una carrera 0 un pequerio trote y salto, asiendo asustar
Tipo: baile a las personas, No puede hablar y emite solamente el

grito jyu-yu!

Elaborado por: Maria José Lun

Fuente: Investigacion de campo

a
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SACHA RUNA ANTIGUO
Grafico N°4
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5.1.217 SACHA RUNA ACTUAL

En la actualidad a este personaje mitoldgico se le ve muy poco, segun el ultimo
conteo de personajes que participaron en el pase del nifio rey de reyes de la
familia Mendoza hubieron 13 sachas runas en toda la festividad, esto nos indica
la desvalorizacion del sacha runa ya que no existe importancia por parte de los
pobladores de Riobamba y de los organizadores de la manifestacion ya que ellos
como fundadores deberian establecer que participen mas de estos personajes y no
permitir que inserten otras cosas para asi continuar con la tradicion de més de 30
anos

A causa de la prohibicion de la recoleccion de musgo, que es utilizado para el
disfraz, cada vez se observa menos representaciones del Sacha Runa. Encontrar el
musgo de venta para fabricar el traje, es complicado, es por eso que han optado
por confeccionar de tela militar, de cabuya, o de guaipe.la careta es de color verde
representa la selva amazénica con sus ojos desorbitados su nariz grande y
arrugada y su boca que representa la ira cuando se acercan a la imagen del nifio
Jesus se adhiere a la careta fibras de cabuya como una cabellera muy larga, le
dejan en la cabuya natural y otros los pintan con anilina de diferentes colores,
usan guantes de algodon y de cuero en su mano llevan el foete que esta hecho de
cuero de vaca y se denomina cabresto lo utiliza para ahuyentar a la gente y lo
golpea en el piso para asustar, el foete es un simbolo de mando.
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Tabla N°8: Vestimenta actual (implementos nuevos)

NOMBRE ANO | AUTOR | TECNICA | DESCRIPCION FOTO

ENTERIZO DE | XX anénimo | cocido  a | Ya que es prohibido la recoleccion del musgo hoy en

MUSGO mano y en | dia han buscado con que confeccionar la vestimenta y
maquina utilizan fibras de cabuya que la cosen en ropa que ya

Tipo: vestimenta

no utilizan y las pintan de color plata o de varios
colores ,otra opcion son los trajes militares, buscan,
amigos, familiares que hayan formado parte del ejercito
para pedir que les donen su uniforme y poder

adecuarlo.
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Tabla N°9: Vestimenta actual(implementos nuevos)

NOMBRE ANO | AUTOR | TECNICA | DESCRIPCION FOTO
CARETA XX anonimo | Hecho a | La careta a cambiado totalmente ahora la confeccionan
mano de carton lo hacen a mano vy utilizan diferentes pinturas

Tipo: vestimenta

mostrando en ella arrugas, ojos desorbitados una nariz
muy grande y su boca que representa la ira, el mal
genio, también le adhieren a la careta fibras de cabuya
como una cabellera muy larga que algunas veces lo
dejan en su color natural y otras las pintan con
diferentes colores, también ponen narigueras o aretes
en la ceja, que nada tiene que ver con el taje pero las

personas lo hacen simplemente por llamar la atencion
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Tabla N°10: Vestimenta actual(implementos nuevos)

NOMBRE ANO | AUTOR | TECNICA | DESCRIPCION FOTO

ZAPATOS XX anonimo | Hecho  a | Hoy en dia La mayoria de sacha runas utilizan botas de

mano Yy en | caucho para que puedan cubrir su traje y no se arrastre

maquinas y no se dafie, pero también utilizan botas militares para
Tipo: vestimenta combinar con el traje desgarrado de militar, botas y

zapatos de cuero o cualquier tipo de zapato comodo,

W

que les permita correr, saltar, dar volteretas, incluso

utilizan zapatos de charol para verse més elegantes.
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Tabla N°11: Vestimenta actual

NOMBRE ANO | AUTOR | DESCRIPCION FOTO

BAILE Y PASO | XX anonimo | Lo unico que ha prevalecido del sacha runa es su baile
y paso al ritmo de la expresion india “achachay" y
personifica a los pueblos chiris, realizar una carrera o
Tipo: baile un pequefio trote, salto, casi siempre estd en el piso,
asiendo asustar a las personas, No puede hablar y emite

solamente el grito jyu-yu!
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Tabla N°12: Vestimenta actual(implementos nuevos)

NOMBRE ANO | AUTOR | TECNICA | DESCRIPCION FOTO

XX anonimo | Hecho a | En la actualidad se ha implementado un espejo, lo

mano lleva en su mano y lo utiliza para burlarsede los
ESPEJO o
espectadores, ya que cada afio implementan cosas que
como ponerse pafiuelos, corbatas, simplemente para
. . llamar la atencion.
Tipo: baile
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Tabla N°13: Vestimenta actual(implementos nuevos)

NOMBRE ANO | AUTOR | TECNICA | DESCRIPCION FOTO
XX anonimo | Hecho a
mano . .
Otra de las cosas que ha implementado es el cepillo
para lustrar zapatos, Se acerca a los espectadores para
CEPILLO o
limpiar sus zapatos y que le regalen una moneda y que
los espectadores se diviertan con los actos que realiza
. . este personaje.
Tipo: baile
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Tabla N°14: Vestimenta actual(implementos nuevos)

NOMBRE ANO | AUTOR | TECNICA | DESCRIPCION FOTO

XX anénimo | Hecho a

mano -
Ahora cubren sus manos utilizando guantes de cuero o

de algodon para dar un poco de elegancia a la
GUANTES vestimenta pero otros lo usan para no lastimarse las
manos con el foete.

Tipo: baile

REALIZADO POR: Maria José Luna Murillo

Fuente: investigacién de campo
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Tabla N°15: Vestimenta actual (implementos nuevos)

NOMBRE ANO | AUTOR | TECNICA | DESCRIPCION FOTO
XX Anénimo | Hecho a
mano

PANUELO DE
CABEZA

Tipo: baile

Antes de colocarse la careta se colocan un pafiuelo
de tela en su cabeza que cubre hasta su cuello para
que este mas seguro, y no se les reshale es de
cualquier color y cualquier disefio

REALIZADO POR: Maria José Luna Murillo

Fuente: investigacién de campo
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SACHA RUNA ACTUAL
Gréfico N°5
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5.2 HALLAZGOS DEL ESTUDIO REALIZADO

e De acuerdo a los resultados obtenidos el 72.28% corresponde a los
encuestados que conocen del personaje tradicional, seguido del 27.72%
que no conocen al personaje Debido a que la mayoria de encuestados
conocen al sacha runa se puede deducir que hay un interés de la poblacion

por conocer el patrimonio y la historia de nuestra ciudad.

e En cuanto al conocimiento del significado del sacha runa, se puede
concluir que para la mayoria le es indiferente lo relacionado al sacha runa,
asi lo demuestra el porcentaje correspondiente a un 83.56% que
desconocen el significado del personaje, mientras que el 16.44% si

conocen del tema.

e La encuesta aplicada muestra que un 75.34% de encuestados considera
gue es un personaje importante mientras que un 24.66% no lo consideran.
Estos resultados nos muestran que es un personaje importante de nuestra

cultura e identidad.

e La encuesta aplicada muestra que un 75.34% de encuestados considera
gue es un personaje importante mientras que un 24.66% no lo consideran.
Estos resultados nos muestran que es un personaje importante de nuestra

cultura e identidad.

e De las encuestas realizadas, se puede determinar que el 82.95% de

encuestados han observado en los pases del nifio, el 17.05% en eventos
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culturales, Las manifestaciones culturales que se derivan del arte religioso

son varias, sin embargo la predominante es el pase del nifio.

e Las encuestas realizadas el 87.67% si lo considera como un patrimonio,
mientras que el 12%no lo consideran, estos resultados nos muestran lo

importante que es este personaje en nuestra ciudad.

e La mayor parte de encuestados, el 79.45% muestra un interés en conocer
y aprender mas sobre nuestras cultura, mientras que el 20.55% no se
interesan en este aspecto. Estos resultados nos muestran que hay gran

interés de los encuestados por conocer lo que forma parte de su identidad.

e Los resultados de la encuesta demuestran que el 51.61% se informan
mediante el internet, sequido del 29.03% que se informan por el medio de
prensa escrita y por ultimo el 19.35% se informan mediante radio o
television. Teniendo en cuenta que hoy en dia los correos electrénicos son
de vital importancia para varias acciones cotidianas, notificaciones, en
general el acceso a internet cada vez es méas necesario, los encuestados

optan por esta herramienta.

Segun las entrevistas realizadas a los pobladores de la ciudad de Riobamba se
determina que la mayoria ha visto al personaje SACHA RUNA en el pase del
nifio, pero desconocen totalmente la historia y la importancia que tiene el mismo,
es por eso que se realizara una investigacion a fondo y se transmitira el estudio,
ya que los pobladores tienen interés por aprender y conocer mas de este personaje,
se realizara mediante un plan de difusion como herramientas de difusion es un

documental con un souvenir del personaje mitoldgico Riobambefio sacha runa.
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5.3 ESTRATEGIAS DE PUBLICIDAD Y DIFUSION DEL MATERIAL

53.1 COMUNICACION

Para que este personaje sea reconocido a nivel nacional e internacional se debe
buscar estrategias que nos permita conocer, valorar y difundir nuestra cultura
gestionando herramientas con empresas formales en turismo ya que ellos tienen
conocimiento, como llegar al turista, como vender un producto y asi ganar mayor
demanda en nuestra ciudad, ya que es un icono fundamental prevalecer nuestras
culturas y raices primero en nuestra ciudad para posteriormente dar a conocer a

los turistas que nos visitan.

Con el fin de responder de manera concreta a los diferentes grupos receptores, las
diversas estrategias y materiales elaborados para su difusion se agruparan en 2

ejes de actuacion:

TABLA N° 16
Ejes de Actuacion

e BENEFICIARIOS DIRECTOS

o DESTINATARIOS INDIRECTOS

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Maria José Luna
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e Comunicacidn Interna: Entre los beneficiarios directos. Incluye la difusion
de la investigacion. La estrategia de la Comunicacion interna tiene como
objetivo la sistematizacion y estructuracion de la informacion de forma
que garantice una gestion eficaz y transparente del proyecto, asi como
asegurar una fluida y eficiente comunicacion entre los directamente
involucrados, es decir, los pobladores de la ciudad de Riobamba,

miembros del ITUR y universidad nacional de Chimborazo..

e Comunicacion Externa: por medio de los beneficiarios directos dar a

conocer a los destinatarios indirectos el producto final, es decir a toda la

ciudadania.
5.3.2 ALIANZAS ESTRATEGICAS CON ACTORES
INVOLUCRADOS

TABLA N2 17
Alianzasestratégicas

DEPARTAMENTO DE TURISMO | Ing.Balvanera cruz

DEL MUNICIPIO DE RIOBAMBA
Directora de Turismo del GADM

UNIVERSIDAD NACIONAL DE Ing. Paula Moreno
CHIMBORAZO ESCUELA DE
GESTION TURISTICA Y
HOTELERA

Directora de la Escuela de Gestion Turistica y

Hotelera

Elaborado por: Maria José Luna
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CAPITULO VI

6. DISCUSION

Con la informacion obtenida de la investigacion se pudo apreciar cual es el
aporte cultural del personaje, asi como también el valor cultural e histérico

en la ciudad de Riobamba.

Bajo la valoracion turistica se pretende reconocer, valorar y fortalecer los
valores perdidos atreves de la historia que poseen para que se preserve y se
de valor al personaje y asi contribuir a la salvaguarda del patrimonio
cultural de la Ciudad, brindando una opcion de aprendizaje para quienes

se interesan por las culturas y tradiciones,

Luego del diagnostico situacional se ha determinado que el SACHA
RUNA ha tenido una amplia trayectoria ademas de un valioso aporte que
ha permanecido por mas de 30afios en Riobamba, pero asi mismo el poco
interés de fomentar en las nuevas generaciones el interés por conocer y
aprender sobre nuestras raices y costumbres, ya que es historia y cultura de
la ciudad y hay que dejar un legado en los Riobambefios con un gran valor
patrimonial, cultural e histérico, que se pretenda valorar y fortalecer

Con los resultados obtenidos en la aplicacion de las encuestas se constato
gue existe un gran interés por conocer de este personaje mitico como
patrimonio intangible que hacen parte de una manifestacion muy

importante en la ciudad ya que envuelven de historia y tradiciones

El desarrollo de este proyecto permitira fortalecer, difundir y dar a conocer
la importancia que se posee en nuestra ciudad pero sobre todo procurar
mantenerlo y preservarlo a través de la historia para que futuras

generaciones puedan ser participes de estos acontecimientos.
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Ademas se pretende generar una expectativa de crear un documental que
contribuya al turismo para quienes disfrutan de este segmento cultural
puedan apreciar las tradiciones que mantenemos afio tras afio en la ciudad,

lo que constituird un motivo mas para visitar la ciudad.

79



7.

CAPITULO VII
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1 CONCLUSIONES

Luego de realizado los estudios se concluye:

De acuerdo a la investigacion realizada el sacha runa es desvalorizado no
le dan la importancia necesaria y mucho menos una difusion apropiada,
pocas personas visten de este personaje ya que no existe la misma fe
catdlica de antes, ni el interés de investigar ni aprender, hoy en dia solo lo

hacen por gusto.

Con los hallazgos encontrados se ha logrado conocer que el personaje
tradicional sacha runa tiene un valor cultural e histérico Unico e

inigualable que es interesante para los riobambefios

Con las estrategias definidas se lograra entregar informacion a la
ciudadania y dar a conocer el estudio realizado. ya que el 83.56% de las

personas encuestadas nos indican que desconocen al personaje.

SOLO CONOCIENDO TUS RAICES Y TRADICIONES SABRAS
QUIEN ERES Y A DONDE VAS
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7.2 RECOMENDACIONES

Se recomienda:

Que el estudio realizado es de un alto valor historico, los mismos que al no
ser reconocidos y valorados pierden su importancia, por lo que se

recomienda valorar y cultivar nuestras costumbres y tradiciones.

Que con el valor histérico y cultural que posee el personaje sacha runa se

aproveche como patrimonio intangible de la ciudad de Riobamba.

Que al contar con una estrategia publicitaria se incremente y se aproveche
de esos medios para difundir lo investigado, para seguir conociendo mas

de la cultura popular
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CAPITULO VI

8. PROPUESTA

8.1 TITULO DE LA PROPUESTA

Plan de difusion del personaje sacha runa, como patrimonio intangible para la

valoracion turistica.

8.2 INTRODUCCION

En los Gltimos afos, el turismo ha alcanzado un auge considerable en los paises
desarrollados en los cuales la gente esta interesada por conocer sobre el tema
“turismo”, esto permite que se busquen alternativas y estrategias nuevas de

turismo y asi compartir con culturas diferentes a las suyas.

La ciudad de Riobamba se ha caracterizado por ser una ciudad emblematica llena
de historia y tradicion. Esta llena de ricas historias y tradiciones Unicas en el
mundo pero a su vez no existen propuestas en los cuales se trate de revalorizar y
difundir el patrimonio intangible, lo cual acarrea un desconocimiento de la
importancia que puede desarrollar el turismo en nuestra ciudad, siendo esta la
razon que ha limitado el aprovechamiento de las riquezas culturales y folkléricas

y como resultado no se ha conseguido el desarrollo esperado.

Es por esto que con el plan de difusion se propone la preservacién, valoracion y
promocion de este personaje mitologico del folklor ecuatoriano. EI cual permitira

a la poblacion y turistas conocer, aprender algo unico y diferente.

La poblacion, autoridades son actores claves para el desarrollo de la propuesta ya
que van hacer los beneficiarios y quienes van a percibir el mayor interés por

conocer y preservar nuestras costumbres y tradiciones.
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El plan de difusion estd compuesto por los siguientes elementos:

- Objetivos y grupos destinatarios.

- Estrategia y contenido de las medidas de publicidad

- Presupuesto indicativo de aplicacion de las medidas previstas.

- Indicacion de los resultados esperados de las medidas de publicidad y

difusion.

Con estos elementos se pretende lograr un posicionamiento importante dentro de
nuestras manifestaciones culturales y que el pueblo Riobambefio valore y disfrute
de este personaje Gnico en el mundo.
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8.3 OBJETIVOS

8.3.1 OBJETIVO GENERAL

Disenar el Plan de difusion del personaje sacha runa, como patrimonio intangible

para la valoracion turistica.

8.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Identificar el segmento de mercado
o Definir proyectos y programas para el plan de difusion turistico

e Disefiar herramientas de difusion en base al plan establecido

84



8.4 FUNDAMENTACIONCIENTIFICA-TECNICA

8.4.1 PLAN

Plan es un “Modelo sistematico de una actuacion publica o privada, que se elabora

anticipadamente para dirigirla y encauzarla. (Diccionario de la Real Academia)

El plan tiene una concepcion més amplia y global, en la cual contiene programas,
proyectos y actividades, en relacion a esto, segtn Alvarez José menciona que un
plan “Es un conjunto organizado de fines, objetivos, metas, instrumentos, medios
0 recursos para alcanzar objetivos que tienen que ver con el desarrollo de areas o

sectores geograficas, educativos, culturales, etc.

Por lo tanto se puede decir que un plan contiene programas, proyectos y
actividades que se van a llevar a cabo en el futuro, donde han sido programados
con anterioridad para de esta manera lograr los resultados que fueron ya

proyectados. (Alvarez, 2011)

8.4.2 Caracteristicas de un plan

v Ambicioso, por cuanto tiene vocacion de incidir en todos los factores de

competitividad.

v Abierto en el tiempo, para dar respuesta permanente a cualquier tipo de

incidencias.

v’ Participativo, porque se pretende que intervengan cuantos agentes,
instituciones y colectivos estan implicados de una u otra forma con el

sector de la construccion.

v" Eminentemente practico, ya que establece objetivos concretos y marca
medios y plazos.
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Dentro de un Plan es necesario incluir:
e Lineamientos

e Prioridades

e Estrategias de accion

e Asignacion de recursos

¢ Conjunto de medios o instrumentos que se han de utilizar para alcanzar metas y

objetivos propuestos.

8.4.3 DIFUSION TURISTICA

John O'Shaughnessy, (2006), dice: “Difusion, proceso de propagacion o

divulgacion de conocimientos, noticias, actitudes, costumbres, modas, etc.”

Charles W. Lamb, (2008), dice: “Es un proceso de comunicacion y aceptacion del
producto por el mercado a lo largo del tiempo. Supone dar a conocer la existencia,
caracteristicas y ventajas del producto.” La difusion se relaciona con un proceso
de divulgacién de acciones, conocimientos costumbres de las localidades con la

finalidad de mantenerlos vivos en la memoria de los pobladores y foraneos.

Esta se desarrolla por etapas, de acuerdo al avance en la ejecucién del proyecto,
sirve para apoyar en la consecucion de los objetivos especificos del proyecto;
explicar y promover de manera general la naturaleza, filosofia, estructura,
procedimientos, mecanismos de operacion, modalidades y alcances de los
servicios prestados por el proyecto. Procura hacer llegar la informacién mas
amplia sobre los servicios ofrecidos, al inicio del proyecto contribuye a la puesta
en marcha del trabajo con los grupos demandantes mas organizados. Hace uso de

medios masivos de comunicacion social, de facil acceso, alta audiencia y
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cobertura en zonas rurales, en especial en las zonas méas alejadas y con menor

posibilidad de recibir informacion directa. Al ser masiva no debe perder de vista

el abordar elementos especificos que interesan y orientan a los diferentes actores,

en especial a los posibles usuarios con menos desarrollo organizativo (mujeres

yjovenes) y con limitaciones de acceso a informacion.

8.4.3.1 PRINCIPIOS CENTRALES DE LA PROMOCION Y DIFUSION

Los principios centrales de la Promocién y Difusion son:

Descripcion: El proyecto cuenta con una estrategia de comunicacion clara
y conocida por todo el personal. Esta estrategia procurara el uso de las
tecnologias y los medios disponibles para dar a conocer los conceptos y

filosofia de trabajo del proyecto hacia los usuarios y otros actores.

Participativo: Es importante que los usuarios del proyecto participen en
las etapas de preparacion, ejecucion y seguimiento a los resultados de la
promocion y difusion. Estos participantes deberdn asumir un papel
protagonico y activo, difundiendo y promoviendo el proyecto dentro de
sus municipios, comunidades, grupos Yy organizaciones, siendo esto
fundamental para las acciones de promocidn. Es necesario tomar en cuenta
a instituciones y otros actores que han mostrado disposicion e interés en el
proyecto para desarrollar acciones conjuntas de difusién y promocion en

las diferentes comunidades.

Representatividad: Debe ser considerada la representatividad geogréfica,
por etnia, edad y género de grupos y organizaciones de participantes y
otros actores, en todos los eventos locales donde se realizaran las acciones,

para asegurar una adecuada distribucién de la informacion.

Metodologia adecuada a participantes: El proyecto esta dirigida a dar
respuestas a las demandas de un amplio grupo de usuarios con distintos

tipos de intereses, con acceso a informacién diversa y niveles culturales y
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educativos desiguales, por lo que la difusion y promocion deben ser
desarrollados considerando cada tipo de publico, usando herramientas y
medios didacticos que aseguren que los participantes manejen en forma
clara el contenido del proyecto.Es importante cuidar el lenguaje y
contenidos utilizados en los eventos, mensajes, materiales didacticos y
folletos.

e Acceso constante a la informacion: Deberd asegurarse un suministro
permanente y actualizado de informacion y materiales del proyecto a todos

los actores y usuarios.

e Equidad de género: Es necesario considerar la incorporacion equitativa
de hombres y mujeres en los diferentes momentos y acciones del proceso,
promoviendo de manera eficiente la igualdad de oportunidades que
presenta el proyecto en todas sus fases de ejecucion. Deberan hacerse
esfuerzos especiales en la realizacidn de acciones particulares con mujeres
partiendo de que histéricamente ha sido el sector con menos espacios y
oportunidades.

e Transparencia: Para garantizar la confianza de los usuarios y otros
actores las reglas de funcionamiento del proyecto, la Unidad del Proyecto,
debe estar dispuesta a suministrar la informacién contenida en la

documentacion bésica

8.4.3.2 PLAN DE DIFUSION

Se entiende como plan de difusién la forma como una institucion, conjuntamente
con diversas entidades publicas y/o privadas o en forma individual, logra a través
de diversos medios, materiales y dindmicas, sus objetivos para influenciar en el
comportamiento de su poblacion objetivo y recibir el apoyo de la sociedad en su

conjunto.
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8.4.3.3 OBJETIVO DE LA DIFUSION

El objetivo de la difusion es dar a conocer el estudio realizado, para que los

usuarios (as) y actores, conozcan y se familiaricen con su contenido.
8.4.3.4 LOS PRINCIPALES RESULTADOS DE LA DIFUSION SON:

e Los actores y en particular los pobladores (as) reciben informacién sobre
el estudio, su contenido, objetivos, resultados esperados y financiamiento,
en forma visual y escrita.

e Los actores y pobladores (as) se familiarizan con la investigacion, los
mecanismos para la ejecucion.

e La comunicacion directa y permanente del proyecto hacia los pobladores

(as) y organizaciones oferentes al turismo.

8.4.3.5 ETAPAS DEL PROCESO DE DIFUSION

Etapal | Elaboracion de estrategia y plan de difusion y promocién

Etapa2 | Ejecucion de la estrategia y plan de difusion y promocion

Etapa 3 | Seguimiento y evaluacién del plan de difusion y promocion

8.5 PATRIMONIO

El Patrimonio es la herencia que se recibe de los antepasados. Proviene del latin
patrimonium; término utilizado por los antiguos romanos para los bienes que
heredan los hijos de su padre y abuelos. (LIMA, Paul, 2003); es decir, que si se
descompone el término tenemos Patri (padre) y onium (recibido) que significa lo

recibido por linea paterna o por el padre.
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8.5.1 Patrimonio Cultural

Conjunto de bienes, muebles e inmuebles, materiales e inmateriales, de propiedad
de particulares, de instituciones y organismos publicos o semi publicos, de la
Iglesia y de la Nacion, que tengan un valor excepcional desde el punto de vista de
la historia, del arte y de la ciencia, de la cultura en suma, y que por lo tanto sean
dignos de ser conservados por las naciones y pueblos conocidos por la poblacion,
a través de las generaciones como rasgos permanentes de su identidad”.

(HARVEY, 1977)
8.6 DOCUMENTAL

Un documental es todo video o film basado en hechos reales que informa a los
espectadores acerca de un tema de la vida real, de una persona, acontecimiento o
problema. Algunos documentales nos proporcionan informacion educativa sobre
cosas que no son muy conocidas. Otros nos dan historias detalladas acerca de
gente o acontecimientos importantes y un tercer grupo trata de persuadir a la
audiencia a que esté de acuerdo con un determinado punto de vista. Sin importar
el tema que elijas, filmar un documental puede ser una empresa importante. Sigue
este tutorial para obtener algunos consejos acerca de como crear un documental

del que puedas estar orgulloso.

8.6.1 Desarrollo del documental

PARTE 1 escribir y desarrollar una idea

ELEGIR UN TEMA

De qué tratard el documental debe ser digno del tiempo del publico (sin
mencionar el suyo). Asegurese de que su tema no sea algo comun o

aceptado universalmente. Por el contrario, trate de enfocarte en temas
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polémicos o no tan conocidos, o incluso brinde una perspectiva distinta
acerca de una persona, problema o acontecimiento del cual el publico en
su gran mayoria ya tenga una opinion al respecto. En términos simples,
procure filmar cosas interesantes y evite las que sean aburridas u
ordinarias. Esto no significa que su documental deba ser importante y
ostentoso. Los documentales de menor escala y mas intimos también
tienen las mismas posibilidades de resonar en el publico si la historia que

cuentan es cautivante.

Encuentra un tema en el que esté interesado y que también sea

interesante e instructivo para su audiencia.

Pruebe sus ideas en forma verbal primero. Empiece a contar las ideas de su
documental en forma de historia a sus familiares y amigos. Basado en sus
reacciones, puede hacer dos cosas: desechar la idea por completo o

revisarla y continuar.

Si bien los documentales son educativos, ain deben mantener la atencion
del publico. En este punto, un buen tema puede hacer maravillas. Muchos
tratan asuntos sociales polémicos y otros tratan de acontecimientos
pasados que suscitan emociones fuertes. Algunos desafian las cosas que la
sociedad ve como normales. Algunos cuentan la historia de gente o
acontecimientos individuales para hacer conclusiones acerca de tendencias
0 asuntos de mayor envergadura. Ya sea que elijas uno de estos enfoques o
no, asegurate de elegir un tema con el potencial suficiente para mantener la

atencion del pablico.

Por ejemplo, seria una mala idea realizar un documental acerca de la vida
cotidiana de una pequefia ciudad al azar a menos que en verdad estés
seguro de que puedes hacer que la vida de gente comdn sea interesante y

significativa de algin modo. Una mejor idea seria filmar la vida cotidiana
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de esta pequefia ciudad en comparacion con la historia de un espeluznante
asesinato llevado a cabo en ese lugar, mostrando la manera en que los

habitantes se vieron afectados por el crimen

Dale un propdsito a tu pelicula

Los buenos documentales casi siempre tienen un objetivo. Un buen documental
puede cuestionar la manera en la que nuestra sociedad funciona, intentar probar o
refutar la validez de un determinado punto de vista o ilustrar un acontecimiento o
fendmeno desconocido por el publico en general con la esperanza de incentivar
una accion. Incluso los documentales acerca de acontecimientos sucedidos en el
pasado pueden establecer conexiones con el mundo actual. A pesar de su nombre,
el propdsito de un documental no es simplementedocumentar algo que ocurrio. Su
objetivo no debe ser simplemente demostrar que algo interesante sucedid; un buen
documental debe persuadir, sorprender, cuestionar, o desafiar. Trata de demostrar
la razon por la que el publico debe sentirse de una determinada manera acerca de

la gente y cosas que filmas.

El aclamado director Col Spector dice que, ademas de no elegir un tema que valga
la pena, el no realizar preguntas serias ni elegir un tema interesante son dos de los
errores mas grandes que un documentalista puede cometer. Spector dice: “Antes
de filmar, preglntate ¢qué pregunta haré y de qué manera este film expresa mi

vision del mundo?”

Investigar el tema

Incluso si estas familiarizado con el tema, sigue siendo una buena idea realizar
una investigacion exhaustiva antes de comenzar a filmar. Informate lo mas que

puedas, mira las peliculas ya existentes concernientes a tu tema, utiliza Internet y
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cualquier biblioteca a la que tengas acceso para encontrar informacion. Y lo méas
importante, habla con gente que tenga conocimiento o esté interesada en el tema
de tu proyecto, ya que sus historias y detalles te serviran para planificar tu

pelicula.

Cuando te hayas decidido por un tema general de tu interés, utiliza tu
investigacion para ayudarte a limitar su alcance. Si te interesan los autos,
identifica a las personas, acontecimientos, procesos y hechos relacionados a los
autos con los que te hayas topado durante tu investigacion y que sean
particularmente interesantes para ti. Por ejemplo, podrias hacer un documental
sobre autos limitandolo a un determinado grupo de personas que trabajan en autos
clasicos y reunirlos para que exhiban sus vehiculos y hablen de ellos. Por lo
general, los documentales centrados en un determinado enfoque son mas faciles

de filmar y a veces son mas convincentes para el publico.

Aprende tanto como puedas sobre el tema y explora el panorama para ver si ya
hay documentales o proyectos de los medios de comunicacion. Siempre que sea
posible, tu documental y el enfoque al tema debe ser diferente a cualquier otro que
ya exista.

Haz algunas entrevistas previas basadas en tu investigacion. Esto te da la
oportunidad de empezar a desarrollar una idea de la historia con las principales

perspectivas tematicas.

Hacer un esquema

Esto es muy Util para la direccion del proyecto y los posibles financiadores. El
esquema también te da una idea de la historia, ya que tu proyecto debe tener todos
los elementos de una buena historia. En el proceso del esquema, también debes
Gexplorar el conflicto y el drama que se necesita para mantener viva la historia a

medida que se desarrolla.

PARTE 2 PERSONAL, TECNICAS Y PROGRAMACION
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Relne a un equipo si es necesario.

Una sola persona es completamente capaz de investigar, planear, filmar y editar
un documental por cuenta propia, especialmente si el alcance de este es
relativamente pequefio o intimo. Sin embargo, para muchos este método puede
parecer sumamente dificil o resultar en un metraje poco profesional y burdo.
Considera la posibilidad de contratar o solicitar ayuda de un experto para tu
documental, especialmente si abordaras un tema ambicioso 0 si quieres que sea un

proyecto de alta calidad y profesional.

Para conseguir ayuda, puedes tratar de reclutar a amigos y conocidos calificados,
anunciar tu proyecto mediante folletos o publicaciones en Internet, o contactar a
una agencia de talentos. Aqui te mostramos algunos tipos de profesionales que

podrias contratar:

Camarografos

Técnicos de luces

Escritores

Investigadores

Editores

Actores (para secuencias o recreaciones con dialogos)
Editores o grabadores de audio

Asesores técnicos

Cuando contrates o reclutes a miembros para tu equipo, busca a personas

gue compartan valores similares en cuanto al tema del documental.
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Asimismo, considera contratar un equipo joven que esté inspirado y en contacto

con los mercados y el pablico que posiblemente hayas pasado por alto.

Siempre consulta con el operador de la camara y otras personas creativas que
participen en el documental. Esto ayuda a que tus documentales sean un esfuerzo
colaborativo con una visién compartida. Trabajar en un entorno colaborativo
significa que a menudo encontraras a tu equipo viendo algo y contribuyendo al

proyecto de maneras que posiblemente hayas pasado por alto.

Aprende las técnicas bésicas de filmacion

Los documentalistas serios deben, por lo menos, tener conocimiento de la manera
en que las peliculas se producen, se montan, se filman y se editan, incluso si no
pueden hacer todas esas cosas por cuenta propia. Si desconoces el proceso técnico
detrds de la realizacion de una pelicula, valdria la pena llevar un curso de
produccién audiovisual antes de comenzar a filmar tu documental. Muchas
universidades ofrecen este tipo de cursos, pero también puedes obtener
experiencia practica al trabajar en sets de filmacion ya sea frente o detras de

camaras.

Si bien muchos directores han estudiado en escuelas de cine, el conocimiento
practico puede superar a este tipo de educacién. Por ejemplo, el comediante Louis
C.K., quien ha trabajado como director en cine y television, obtuvo su experiencia
en la realizacion de peliculas al trabajar en estaciones televisivas de acceso

publico.
Consigue equipo.

Trata de usar la mejor calidad en los medios disponibles (cAmaras de gama alta,
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etc.). Pide prestado el equipo si no puedes costearlo y usa tus contactos para tener
acceso a ellos.

Organiza, describe y programa tu filmacion.

No necesitas saber con exactitud cdmo vas a llevar a cabo tu documental antes de
comenzar a filmarlo, ya que podrias descubrir cosas nuevas durante el proceso de
filmacion que cambien tus planes o te ofrezcan nuevas vias de investigacion. Sin
embargo, definitivamente debes tener un plan antes de comenzar a rodar,
incluyendo una descripcion de las escenas especificas que quieres grabar. Disefiar
un plan con anticipacion te dara tiempo adicional para programar las entrevistas,
evitar los problemas con los horarios, etc. Tu plan para llevar esto a cabo debe

incluir:

Personas especificas a las que quieras entrevistar. Contactate con ellas lo mas
pronto posible para programar las entrevistas. Eventos especificos que quieras
grabar conforme ocurran. Organiza viajes a dichos eventos, compra boletos si es
necesario y consigue el permiso de los organizadores para poder filmar en el

lugar.

Escritos, fotografias, dibujos, musica u otros documentos especificos que quieras
utilizar. Consigue el permiso de sus autores para usarlos e incluirlos en tu

documental.

Cualquier recreacion dramatica que quieras filmar. Busca con anticipacion

actores, utileria y locaciones de filmacion.
Parte 3 filma del documental
Entrevista gente relevante.

Muchos documentales dedican gran parte de su tiempo de filmacion a las

entrevistas individuales con gente que tiene conocimiento del tema tratado.
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Escoge una seleccion de personas relevante a las que puedas entrevistar y
recolecta la mayor cantidad de material posible de ellas. Podras empalmar estas
imagenes a lo largo de tu documental para demostrar tu punto o transmitir tu
mensaje. Las entrevistas pueden ser “al estilo de los noticieros”, es decir, puedes
colocar un micréfono en el rostro de los entrevistados, pero probablemente
querras optar por las entrevistas individuales en un lugar para sentarse, ya que de
esta manera puedes controlar la iluminacién, la puesta en escena y la calidad de
sonido de tus imagenes y ademas le permites al entrevistado relajarse, tomarse su

tiempo, contar algunas historias, etc.

Estas personas podrian ser famosas o importantes, autores reconocidos cuyas
obras se relacionen con tu tema, como por ejemplo, maestros que lo hayan
estudiado exhaustivamente. Por otro lado, muchas de ellas podrian no ser tan
conocidas o importantes. Podrian ser gente comin cuyo trabajo les haya permitido
familiarizarse con tu tema o que simplemente hayan sido testigos de primera
mano de un acontecimiento importante. En algunas situaciones, pueden ignorar
completamente tu tema; sin embargo, puede ser muy enriquecedor (y divertido)
para el publico escuchar la diferencia entre la opinion de un experto y la de una

persona ignorante.

Si no tienes idea de las preguntas que debes hacer, piensa en algunas basadas en
las interrogantes basicas: “;Quién? ;Qué? ;Por qué? ;Cuando? ;Donde? y
(Como?”. A menudo, hacerle a alguien estas preguntas basicas acerca de tu tema
sera suficiente para que te cuente una interesante historia o algunos detalles

importantes.

Recuerda, una buena entrevista debe ser mas como una conversacion. Como el
entrevistador, debes estar preparado (esto implica hacer tu investigacion e
informarte) para obtener la mayor informacion posible sobre el tema de la

entrevista.

Graba material inédito siempre que sea posible. Obtén fotografias de tu entrevista
después de la entrevista formal. Esto te permite seleccionar las mejores imagenes

para tu documental.
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Obtén imégenes en directo de eventos relevantes.

Una de las principales ventajas de los documentales (a diferencia de las peliculas
dramaticas) es que le permiten al director mostrarle al publico iméagenes
auténticas de eventos que ocurren en la vida real. Siempre y cuando no rompas
ninguna ley de privacidad, consigue la mayor cantidad posible de imagenes del
mundo real. Filma eventos que apoyen el punto de vista de tu documental o, si se
basa en acontecimientos pasados, contacta con agencias 0 personas que dispongan
de material histdrico y consigue el permiso para usarlo. Por ejemplo, si haces un
documental acerca de la brutalidad policial durante una protesta, podrias
conversar con la gente que haya participado en dicho evento y recolectar las

iméagenes que tengan
Filma planos generales.

Si has visto un documental antes, de seguro has notado que la pelicula entera no
se trata Unicamente de imagenes de entrevistas y de eventos en vivo sin nada méas
en medio. Por ejemplo, a menudo hay tomas usadas para dar lugar a las
entrevistas que crean el ambiente o muestran el lugar en el que se llevara a cabo;
en estas imagenes se muestra el exterior del establecimiento, el panorama urbano,
etc. Se les conoce como “planos generales” y son una parte pequeia pero

importante de tu documental.
Filma recreaciones dramaticas.

Si no existen imagenes reales del acontecimiento del que trata tu documental,
puedes utilizar actores para recrear el evento para la camara, siempre y cuando se
base en los hechos reales y esté perfectamente claro para la audiencia que se trata
de una recreacién. Sé razonable con lo que filmes como recreacion dramatica y

asegurate de que todo lo que hagas se base en la realidad.

A veces las recreaciones dramaticas oscureceran los rostros de los actores. Esto se
debe a que puede ser perturbador para el publico ver a un actor representando a

una persona real en una pelicula que también contiene imagenes reales suyas.
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Quizés quieras filmar o editar estas iméagenes dandoles un estilo visual distinto del
resto de tu pelicula (por ejemplo, filmarlas en blanco y negro). De esta manera,

sera facil para tu publico identificar qué escena es “real” y cudl es una recreacion.

Mantén un diario.

A medida que filmas tu documental, mantén un diario en el que relates cada dia
de filmacion. Incluye todos los errores que cometiste al igual que cualquier
sorpresa inesperada con la que te hayas topado. Asimismo, considera escribir una
breve descripcién del dia siguiente de rodaje. Si un entrevistado dice algo que te
hace querer cambiar de perspectiva para tu pelicula, an6talo. Al mantener un
registro de los eventos diarios, tienes una mejor oportunidad de seguir por el buen

camino y dentro del cronograma previsto.

Una vez terminado, haz un documento de edicién de metraje y toma nota de las

tomas con las cuales te vas a quedar y la que vas a descartar.
PARTE 4 Ensambla y comparte tu documental
Realiza un esquema para tu pelicula terminada.

Ahora que has reunido todo el material para tu documental, necesitas organizarlo
en un orden que sea interesante, coherente y que captara la atencion de los
espectadores. Haz un esquema detallado de cada toma para guiar el proceso de
edicién. Proporciona una narrativa coherente que le demuestre tu punto de vista al
publico. Determina las escenas que iran al principio, a la mitad y al final de la
pelicula, ademas de cuales no estaran dentro de la misma. Presenta las imagenes

mas interesantes y elimina todo lo que parezca inconexo, aburrido o indtil..

El final de tu documental debe ser algo que enlace la informacion de la pelicula de
una manera interesante y refuerce tu tema principal. Esto puede ser una imagen

final llamativa o un comentario memorable de un entrevistado.

Graba una narracion.
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Muchos documentales emplean narraciones sonoras como hilo conductor a lo
largo de un film, vinculando la entrevista con las iméagenes reales en una narrativa
coherente. Puedes grabar una narracion tu mismo, pedirle ayuda a un amigo o
incluso contratar a un actor de voz profesional. Asegurate de que tu narracion sea

clara, concisa y comprensible.

Generalmente, una narraciéon debe colocarse en una escena en la que el audio no
es importante; no querras que el pablico se pierda de algo. Colécala en los planos
generales, en las secuencias adicionales o en las imagenes reales en las que el

audio no sea necesario para entender la importancia de lo que ocurre.
Inserta graficos o animaciones.

Algunos documentales utilizan graficos estaticos o animados para expresar
hechos, cifras y estadisticas directamente al espectador en forma de texto. Si tu
documental trata de demostrar un determinado argumento, podrias hacer uso de
estos elementos para transmitir hechos que comprueben dicho argumento.

Utilizalo con moderacién, no bombardees constantemente al publico con textos y
cifras. El pablico puede llegar a agotarse de tener que leer cantidades enormes de
texto, asi que emplea este método sélo para expresar la informacién mas
importante. Una buena regla general sefiala que, siempre que puedas,

debes "mostrar, no contar".
Piensa en musica (original) a medida que produzcas tu documental.

Trata de emplear musicos locales y talentos musicales en tus proyectos. Evita la
mausica con derechos de autor al crear la tuya. Como alternativa, puedes encontrar
masica en un sitio de dominio publico o de un musico dispuesto a compartir su

talento.
Edita tu pelicula.

Ya tienes todos los elementos, jes hora de unirlos todos! Utiliza un programa de
edicion comercial para ensamblar tus imagenes en una pelicula coherente en tu

computadora. Elimina todo lo que no concuerde de forma logica con el tema de tu
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documental; por ejemplo, podrias eliminar las partes de las entrevistas en las que
no se trata directamente el tema de tu documental. Témate tu tiempo para realizar
la edicion, debes dedicarle el tiempo necesario para hacerlo bien. Cuando creas
haberlo terminado, medita un poco, luego mira nuevamente la pelicula completa y

realiza cualquier modificacion que creas conveniente.
PARTE 5 Prueba, promociona y proyecta
Realiza una proyeccion.

Al finalizar la edicion de tu pelicula, probablemente querrds compartirla.
iDespués de todo, las peliculas se hicieron para que las vean! Muéstrasela a un
conocido, ya sea un familiar, un amigo o a alguien en cuya opinion confies.
Luego, promociona tu proyecto lo mas que puedas. Alquila un equipo de
proyeccion y pide prestado un lugar para permitir que el publico disfrute de tu

trabajo.

« Haz que se involucren tantas personas como sea posible. Por cada persona
que participe en el proyecto, tendras dos personas en la audiencia y que
posiblemente compren tu documental

« Envia tu documental a los festivales, pero elige con cuidado. Elige los que
revisen proyectos similares al tuyo.

o Prepérate para recibir criticas honestas. Pidele a tus espectadores que
critiquen tu pelicula. Pideles que no suavicen sus comentarios, ya que
quieres saber con exactitud lo que les gustd y lo que no. De acuerdo a lo
que te digan, podrias optar por editarla nuevamente y arreglar lo necesario.
Esto puede significar potencialmente (aunque no necesariamente) que
debas volver a filmar o afiadir nuevas escenas.

o Acostumbrate al rechazo y tomalo de buena manera. Después de invertir
horas incontables en tu documental, esperas que la audiencia reaccione y
responda, ¢verdad? No te desanimes si no estdn "en la luna™ con tu
proyecto. Tendemos a vivir en un mundo consumista de los medios de
comunicacion y por lo general el publico tiene altas expectativas y poca

tolerancia
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Publique su documental.

Si cree que tiene un documental de la mejor calidad, entonces debe tratar de
estrenarlo en las salas de cines. A menudo el primer lugar en el que puedes
proyectar una pelicula independiente es en los festivales de cine, asi que busca
uno cerca del lugar donde vives. Normalmente, se llevan a cabo en las grandes
ciudades, pero algunos se realizan ocasionalmente en las mas pequefias. Ingresa tu
pelicula en un festival para que tengas una oportunidad de exhibirla. Por lo
general, tendras que proporcionar una copia y pagar una pequefia cuota. Si es
seleccionada de entre la multitud de candidatas, sera proyectada en el festival.
jLos filmes que tienen buena acogida en los festivales de renombre, a menudo son
comprados por alguna empresa de distribucion cinematografica para un

lanzamiento mayor!

Los festivales de cine también te brindan una oportunidad para ganar visibilidad
como director. En ellos, generalmente se les pide a los directores que hablen
acerca de si mismos y de sus peliculas en mesas redondas y en sesiones de

preguntas y respuestas.

8.7 SOUVENIR

Se trata de aquello que se adquiere en un sitio de recuerdo, como un testimonio de

que dicho lugar fue visitado.
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8.8 DISENO DE LA PROPUESTA

Mediante la propuesta del plan de difusion para la valorizacion turistica del
personaje tradicional sacha runa como patrimonio intangible de la ciudad de
Riobamba, se pretende dar a conocer sobre este personaje Unico y valioso
mediante una herramienta de difusion que es un documental el cual contara con la
investigacion realizada, con un souvenir representativo de la manifestacion

cultural.

El documental estd planeado para prevalecer, valorar y difundir a unos de los
personajes miticos mas sobresaliente dentro de la manifestacion cultural més
importante del canton Riobamba, al tener una historia de gran importancia y de

interés de la poblacion.

8.8.1 Estudio de mercado

8.8.1.1 Generalidades.

“El mercado estd formado por todos los demandantes y oferentes (personas
individuales, instituciones), que comparten una necesidad o deseo especifico y
podrian estar dispuestos a participar de un intercambio que satisfaga esa necesidad
o deseo”. Para orientar un negocio al mercado, se deben dar dos requisitos
basicos: - Que satisfaga los deseos de los consumidores. - Que se obtenga

utilidades en la empresa. (Garcia,2011).

Un mercado es el conjunto de consumidores potenciales que comparten una
necesidad o un deseo y que podrian estar dispuestos a satisfacerlos a través del
intercambio de otros elementos de valor”. Asi que, el tamafio del mercado
depende del nimero de personas que muestren una necesidad, tengan recursos que
interesen a la otra parte y estén deseando intercambiar estos recursos por los que
ellos desean. Originalmente el término mercado se utilizd para designar el lugar
donde los compradores y vendedores se reunian para intercambiar sus bienes,

tales como la plaza de las ciudades; los economistas usaron este término en
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relacion con los compradores y vendedores que intercambian un determinado

producto o clase de producto. (Pujol, 2010).

8.8.2 Lainvestigacion de mercados

La investigacion de mercados puede definirse como la recopilacién cientifica de
informacion afin al area de marketing con el objetivo de facilitar la toma de
decisiones de direccion. Como tal, puede ser utilizada tanto por empresas privadas
como por organizaciones sin animo de lucro. La naturaleza cientifica de la
investigacion de mercados la separa de otras bases para la toma de decisiones. En
contraste con la intuicion, la toma de decisiones cientificas puede ensefiarse a
otras personas. Resulta mas econdmica que la toma de decisiones por tanteo, ya
que limita el margen de error. La toma de decisiones, a diferencia del método
consiste en copiar los esfuerzos de otra organizacion, puede ayudar a mostrar que
similitudes en los esfuerzos es probable que resulten beneficiosas y cuales
resulten perjudiciales. (Garcia, 2011).

8.8.3 Identificacion del segmento de mercado

El publico clave al que apunta el Plan de Difusion esta identificado de la siguiente

manera:
Pablico interno

Poblacion del canton Riobamba

Publico intermedio:

Autoridades del canton Riobamba

Autoridades de turismo y patrimonio

Autoridades nacionales de instituciones de educacion superior. UNACH

Publico final:
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Provincia de Chimborazo cantén Riobamba

8.9 PLAN DE DIFUSION

Se ha desarrollado este plan de difusion el cual abarcara a todos los personajes
tradicionales del pase del nifio ya que es muy importante tomar en cuenta que
existen mas personajes en esta manifestacion cultural es por eso que con esta
investigacion se promoverd a que se interesen por rescatar y difundir a estos
iconos del folklor de la ciudad de Riobamba ya que cada uno de ellos cuenta con

una historia y tradicién como son:

% EL DIABLITO:

Lo describen como un indio disfrazado de diablo, encabezando el cortejo al lado
de los sacha runas y con un sonajero en su mano. El diablito act(a en grupos de
diablitos. Otros antropdlogos lo han dibujado con sus cuernos y también con su
latigo, se los observa también bailar en las procesiones del Corpus, atras de los

danzantes. Dichos diablillos llevaban en la mano rebenque.

Grafico N° 6 Diablito de Riobamba
Fuente: http://www.flickr.com/photos/juanzurita/4429670451/in/photostream/lightbox/

% PAYASOS:

El payaso es un personaje jocoso que mezclandose entre los asistentes pega con
un “chorizo” y dice lecciones. Va cubierto con el conocido vestido de payaso,
hecho de una sola pieza de colores fuertes, a veces combinado de telas diferentes.
Las mangas y los pantalones son bombachos, fruncidos en las mufiecas y en los

tobillos. El cuello es grande y engolado. Lleva una careta de carton forrada de
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papel y pintada. Es casi siempre en fondo blanco, pintada figuras geométricas y
una boca grande en colores vistosos. En la cabeza llevan un bonete que es un
sombrero cénico muy largo, hecho de carton y forrado de papel de colores
brillantes. En la mano llevan un chorizo hecho de tela y relleno de trapos o de
aserrin, con el que pegan a la gente. El disfraz lo alquilan. El payaso recita

“lecciones”, las mismas que las dice con una voz desfigurada, en tono de falsete.

Grafico n°7 El Payaso

Fuente: Galo Vallejo — Estudiante de Disefio Grafico

% MONOS:

En 1808, durante una corrida de toros, en cierto pueblo algunos antropdlogos
distinguieron, entre los enmascarados, a los monos, "con sus largas colas",
dispuestos a azotar a quienes intentaran descubrir a la fuerza a los disfrazados. En
1865, uno de los participantes del baile de los Sanjuanes, en Cayambe, aparecia
disfrazado también de mono, con larga cola y haciendo jugarretas completamente
independientes del resto del espectaculo. EI mono de las fiestas de San Juan en
Otavalo aparece con un vestido amplio y de una sola pieza desde la cabeza hasta
los pies, con agujeros para los ojos y la boca y con un rabo cosido a la parte

posterior.

En los autos guayaquilefios de la navidad, hace pocos afios, también intervenian
los monos, llevando un mameluco cefiido al cuerpo muy parecido al de los diablos

pero de color gris 0 negro y sin cuernos.
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Grafico n°8 Los Monos

Fuente: Galo Vallejo — Estudiante de Disefio Grafico

% PERROS:

Aparecen en las provincias centrales, luchando al lado de buitres, curiquingues,
0s0s y pumas contra los sacha runas, durante el solsticio vernal. Segln algunos
antropologos es el personaje de un juego tipico del velorio de adultos en Punyaro,
en el cual también representan con el curiquingue, pero combatiéndolo. Se ven
Perros las visperas de San Pedro en Lican, y también diablos, huamingas,
ingapallas, monos, payasos y sachas. De acuerdo con investigaciones, sigue
siendo una figura de enmascarado de la fiesta de la Virgen de las Mercedes en
Latacunga y de la de Corpus Cristi en Riobamba.

Grafico n°9 Los Perros

Fuente: Galo Vallejo — Estudiante de Disefio Grafico
s CURIQUINGUE:

Personaje mitico, existen varias creencias sobre esta ave, comin al campesino
ecuatoriano. Una de ellas esta muy arraigada a lo largo del callejon interandino,
incluyendo la provincia de El Oro, y es que cruzando Phalcoboenuscarunculatus
con gallinas criollas (Gallusdomesticus, Familia Phasianidae) se tiene crias cuyos

machos mas tarde se convierten en famosos gallos de pelea.
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El curiquingue es un ave sagrada en la mitologia de los Cafaris, de la cual decian
procede su raza; en consecuencia, es bien posible que la danza sea, en el fondo, un
acto de culto a la deidad progenitora del linaje de los Cafiaris, durante el

equinoccio (sic= solsticio) de primavera.

Gréfico n°10 El Curiquingue

Fuente: http://www.shyrixii.edu.ec/imgs/carnaval4.jpg
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8.10 PROYECTOS Y PROGRAMAS DEL PLAN DE DIFUSION

Tabla N° 18
Proyectos y programas

PROGRAMAS PROYECTOS

1.1 WEBY TECI\[OLOGTAS DE
INFORMACION

1. COMUNICACION 1.2 MEDIOS DE COMUNICACION

1.3 MATERIAL DE PUBLICIDAD

2.1 ACTOS Y EVENTOS

2. DINAMIZACION 2.2 PUESTAS EN ESCENA

CULTURAL
2.3 DESARROLLO DE ARTESANIAS

Realizado por: Maria José Luna

La metodologia histérica fue fundamental en el desarrollo de los programas y
proyectos que conforman el Plan de Difusion; los mismos datos que permitieron
establecer herramientas creativas que contengan una descripcion de los elementos

que se usaran en ella detallados a continuacion:
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1.1 Programa: COMUNICACION

a. Breve descripcion.

WEB Y TECNOLOGIAS DE INFORMACION

Medios en linea y sociales: blogs de personas influyentes (periodistas,

investigadores, estudiantes, etc.),

El proyecto debe encargarse de la apertura de cuentas oficiales en los
principales servicios Web para redes sociales, los mas recomendados los

de Facebook, Twitter, Instragam.

Paginas web del ministerio de turismo de la ciudad de Riobamba

(www.turismo.gob.ec/tag/riobamba),o la creacion de una nueva pagina

b. Objetivos

1. Socializar con los actores involucrados en el sector turistico.
2. Crear un despliegue informativo.

3. Captar nuevas generaciones que se interesen por sus raices y tradiciones.

c. Metas

Realizar una pagina web donde se encuentre la informacion del personaje mitoldgico
sacha runa
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1.2 Programa: COMUNICACION

a. Breve descripcion.

MEDIOS DE COMUNICACION

Medios de prensa escrita

Se puede realizar notas de prensa, publicacion de articulos, entrevistas entre

otros en los siguientes medios:

e Diarios: En Riobamba circulan dos periodicos locales que son la Prensa
y Diario Regional los Andes. Circulan también diarios nacionales como
el Comercio, El Universo, Hoy, Extra, Expreso, Ultimas Noticias,

Lideres del mundo y el Telégrafo.
e Revistas: en la ciudad vida a colores, leyendas y tradiciones Riobamba
Medios televisivos

De acuerdo al estudio realizado con la ciudadania indican que el 19,35% sugiere
que el estudio se difunda por radio y television como medio de comunicacion es

asi que se entregara a:

La Television.- La tendencia principal es la difusion de programas de
entretenimiento e informacion a la ciudadania, musical, educativa, religiosos y

de orientacion a la ciudadania.
Existen dos estaciones televisivas TV Sultana canal 13 y Ecuavision canal 29.
Medio de prensa radial

La Radio.- la radiodifusion en el canton Riobamba estd orientada con
preferencia al entretenimiento y programas informativos, las radios que tienen
mayor acogida en la ciudad y que han brindado apertura en la promocién de

eventos culturales en anteriores ocasiones son: Radio Bonita, ERPE, La Mega-
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Stereo Mundo, Fantéstica, Radio Rio, Radio Catdlica y Radio Tricolor, se

propone divulgar informacion mediante entrevistas y cufias radiales.

b. Objetivos

1. Identificar los diferentes tipos de medios, visuales,graficos y

audiovisuales.

2. Informar sobre el estudio realizado

c. Metas

Que la ciudadania Riobambefia conozca y aprenda de nuestras culturas y

tradiciones a través de los medio de comunicacion.
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1.3 Programa: COMUNICACION

a. Breve descripcion.

MATERIAL DE PUBLICIDAD

El Material de publicidad se compone de un documental y una artesania con una
informacién detallada para la difusién En cuanto a la informacion, se trata de
relatar el origen, la historia, caracteristicas del sacha runa, su vestimenta con el
significado de cada una de las prendas utilizadas y todo lo que realiza este
personaje durante su actuacion en la manifestacion cultural, para la presentacion
a los pobladores de la ciudad de Riobamba. En el documental se plasmara todo
acerca de este personaje. Su realizacion sera coordinada por la autora de la
investigacion y su tutora. Concretamente esta previsto realizar 1 material,
también serd el souvenir que es una imagen pequefia de la representacion del
sacha runa, utilizando los mismos materiales de la vestimenta propia del sacha

runa

b. Objetivos

1. Promover y divulgar el estudio realizado del sacha runa

2. Rescatar las tradiciones de nuestro pueblo

c. Metas

Difundir a través del documental al personaje mitolégico sacha runa
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1.4 Programa: DINAMIZACION CULTURAL

a. Breve descripcion.

ACTOSY EVENTOS

Exposiciones, Charlas: al publico en general con el afan de conocer e informarse

de su historia y tradicion. Dentro de la ciudad hay varios eventos realizados por

el departamento de turismo con ayuda de la municipalidad del canton
Riobamba, entonces es aqui donde se encargan de difundir y a dar a conocer a

este importante patrimonio inmaterial.

b. Objetivos

1. Proporcionar el material realizado a la ciudadania

2. Divulgar y promocionar el patrimonio intangible

c. Metas

Atraer a los Riobambefios para preservar nuestro patrimonio
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1.5 Programa: DINAMIZACION CULTURAL

a. Breve descripcion.

PUESTAS EN ESCENA

Es necesario que el canton Riobamba conozca de una de las manifestaciones
mas importantes como es el pase del nifio rey de reyes y dentro de esto los
personajes que participan en esta fiesta, ya que en la puesta en escenase coloca
cada elemento y cada intérprete, la puesta en escena hace referencia a la
conjuncién de esos elementos que conforman la imagen, a saber:

Escenografia.
Vestuarios y caracterizacion.
Interpretacion.
Sonido.
Estos elementos se usan para ayudar a crear una ilusion de lugares, tiempos,

personajes diferentes, o para enfatizar una cualidad especial de la representacion
y diferenciarla de la experiencia cotidiana.

b. Objetivos

3. Dinamizar y enriquecer nuestras tradiciones

c. Metas

Atraer a los Riobambefios para preservar nuestro patrimonio
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1.6 Programa: DINAMIZACION CULTURAL

a. Breve descripcion.

Desarrollo de artesanias

La artesania es un objeto totalmente cultural, ya que tiene la particularidad de

variar dependiendo de la cultura, el paisaje, el climay la historia del lugar.

b. Objetivos

1. expresar elementos de una cultura

2. mantener viva la tradicion de una cultura de un pueblo

Exhibicién de la artesania de los personajes
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8.11 HERRAMIENTAS DE DIFUSION

La gran ventaja de las herramientas tecnoldgicas es que abren un campo de
conocimiento ilimitado y son aplicables a todas las actividades humanas y, entre

ellas, al campo de la ciencia y la cultura.

El mundo del Patrimonio Cultural es uno de los grandes beneficiados. Las
avanzadas técnicas hoy existentes, aplicables a la difusion, puesta en valor y a la
conservacion de los elementos que lo integran, no sélo permiten una forma
completamente distinta de abordar los problemas, sino que han llevado a una
implantacion social del Patrimonio, antes reservado a los eruditos y escasos

interesados en el tema.

Para la difusion y promocion del personaje tradicional sacha runa se ha optado por
dos herramientas,es un documental basado en hechos reales que informara y daré
a conocer a los espectadores acerca de este personaje mitoldgico conjuntamente

con un prototipo de souvenir, elaborado con los elementos propios del sacha runa.

8.11.1 DESARROLLO DEL MATERIAL DE DIFUSION

Se han disefiado los materiales a difundirse con base en una serie de encustas y
observaciones hechas, lo cual le ha dado confiabilidad a los contenidos. A
continuacidn se enlistan los materiales realizados con sus caracteristicas. Durante
el proceso, intervinieron disefiadores graficosl que asesoraron el disefio y
formaron el material. Usaron la paqueteria de disefio profesional para la mejor

elaboracién de los materiales.
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8.11.1.1 DISENO DE LA PORTADA

Tiene como objetivo la emision de la investigacion del personaje sacha runa,
puesto que conlleva informacion especifica, y estd disefiado para el publico en

general.

Titulo de la portada: Patrimonio Cultural Inmaterial de Riobamba “SOLO
CONOCIENDO TUS RAICES Y TRADICIONES SABRAS QUIEN ERES Y A
DONDE VAS”

gohcqmmdommqt«odwom
sabwis quiew exes Y o donde vas.
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% PRIMERA CARA

Se relata el origen y la historia del sacha runa

Es ahi que nace varias leyendas, la del sacharuna. Personaje que se origino en la selva ecuato-
riana que ha trascendido en las tradiciones y folklor de la serrania cada vez que se celebra
manifestaciones culturales como en los pases del nifio, especialmente en la provincia de
Chimborazo.

HISTORIA

En la boca del Tiputini vivia un indigena de apellido Tapuy. Casi
nadie recordaba su nombre. Todos lo conocian como Sacha
runa. Era de mirada perdida, lento al andar, silencioso, como si
algin acontecimiento sobrenatural le hubiera alterado las
facultades mentales. Pero él no nacio asi. Fue un nifio alegre y S
vivaracho que compartia juegos y travesuras con sus hermanos, =
primos y parientes que vivian en un gran tambo que servia de
hogar comun. Sus padres salian temprano a la montana para
recoger lecheguayo, una substancia parecida al caucho. Un dia
se acercd al muchacho un hombre parecido a su padre y se lo
levo a la selva. Sus familiares cansados de buscarlo acudieron
donde el brujo, quien les explico que el nifo habia sido raptado
por el sacha runa o espiritu del monte. Les pidio que fueran al
monte a cortar bejucos para colocarlos enrollados en- los
chaguinanes a fin de que se enrede el sacha runay no pueda ir

demasiado lejos.

Mientras los familiares cumplian este pedido el brujo tomd mucho jugo de ayahuasca y
guanto. Cuando se reunieron nuevamente el brujo les indico que el muchacho se encontraba
a orillas del rio Tiputini, sobre unos arboles de guabilla, en forma de mono. Les explico
claramente la forma de atraparlo. En el lugar indicado estaba un mono chillando y dando
brincos. Cuando lo cogieron trato de morderlos. El padre se golped la nariz hasta sangrar y
esa sangre le hizo lamer al mono que recuperd la forma humana, pero no todas las facultades

mentales.

an
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% SEGUNDA CARA

El significado del personaje sacha runa

SACHA RUNA

El Sacha Runa es un ser entre espectral y
animal propio del centro-norte de la sierra
del Ecuador. Unas veces es descrito como
un aparecido y otras veces como si se
tratase de un hombre real con habitos
animalescos o un ser mixto, mitad hombre'y
mitad arbol, puesto que se lo describe
como un hombre alto que lleva su cuerpo
cubierto de pelos, hojas, musgo e incluso
flores. Para los Indigena, el Sacha Runa es el

espiritu es sagrado. El personaje nacio en
los pases del Nifio, una costumbre catolica,
como  representacion de esa creencia.
Aparece cuando los animales estan el
peligro o hay un conflicto. El escoge a los
toros mas braves y robustos para llevarlos a
otros cerras seguros”.

El Sacha Runa no habla, pero hace sonidos
graciosos y en los pases del Nino se dedica
abromear con la gente que mira las compar-
sas enla calle:

protector del paramo y los animales, y sts ..
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El Sacha Runa, es una palabra quichua que
en espafiol significa “Hombre Musgo” u

“Hombre Selva”
Vestimenta




s TERCERA CARA
Describe cada una de las prendas de vestir del sacha runa

ENTERIZO DE MUSGO

BAILE Y PASO

El Sacha runa baila al ritmo de
la expresion india “achachay"
y personifica a los pueblos
chiris, realizar una carrera o un
pequefio trote y salto,
asiendo asustar a las personas,
hace un sonido peculiar.

El traje original Esta confec-
cionado de musgo, hojas, pe-
los e incluso flores , pero hoy
en dia han buscado con que
confeccionar y utilizan fibras
de cabuya, guaipe y trajes
militares desgarrados.

o

'

CARETA

Esta confeccionada de cartén lo
hacen a mano y utilizan
diferentes pinturas y le adhieren
a la careta fibras de cabuya
como una cabellera muy larga
su cara representa la ira ya que
espanta a los malos espiritus y

ESPEJO
Lo utiliza para burlarse de los
espectadores.

CEPILLO ::\
Se acerca a los espectadores

para limpiar sus zapatos y %
bromear

cuida .

FOETE

En sumano lleva un FOETE esta
hecho de cuero de vaca y se lo
denomina cabresto, lo utiliza
para ahuyentar a la gente y lo
golpea en el piso para asustar

ZAPATOS

GUANTES

Antiguamente se cubrian
las manos con el mismo
musgo ramas o flores, hoy
en dia utilizan de cuero, de
algodon para no lastimarse
las manos con el foete.

La mayoria de sacha runas
utilizan botas de caucho por
el lodo, pero también

utilizan

botas

militares,

botas y zapatos de cuero.

121




1.1.1.1 CUARTA Y QUINTA CARA
Se cuenta la leyenda del sacha runa

LEYENDA

En una manana espléndida de verano, Sebas, viajaba muy contento e ilusionado de
vacaciones de final de afio con rumbo a la Amazonia ecuatoriana en compafiia de sus
padres. [ban admirando el paisaje andino, sus nevados que despejados permitian ver
hacia el infinito del horizonte. Disfrutaban del silbido del viento que se perdia entre el
pajonal y de su movimiento que daba la impresion de ser unos verdaderos rebanos al
mover con cadencia a la paje del paramo. Por ventura tuvieron la oportunidad de mirar
el vuelo majestuoso de un condor muy cerca de un cerro de roca negra que se levanta
junto a la orilla de la carretera. No faltaron los comentarios a favor de la naturaleza y del
paisaje serraniego, no dejaron de haber expresiones emotivas al ver el cruce veloz de

un venado que se perdia entre |a espesa vegetacion.

De vez en cuando, el joven viajero emitia gritos emotivos al experimentar los virajes del
coche en las curvas agudas de la via. Todo evento era causa de comentarios, de risas y
de cercajades de los alegres excursionistas. Luego de iniciar el descenso por la
cordillera oriental, enclavada en el nacimiento de una elevacion propia del inicio de la
region selvatica, encontraron una pequena poblacion de colonos y en ella un comedor
que ofrecia los servicios de desayuno con caldo de gallina criolla y café con tortillas de
maiz. Como era ya la hora, luego de discemir sobre el asunto, decidieron hacer la
primera parada para disfrutar del olor agradable sobre todo del café fresco, tostado en
tiesto de barro y molido en molino de mano. Continuando con el optimista viaje, tban
disfrutando del sinuoso riachuelo que paralelo a la via se deslizeba entre piedras de
varios tamenos y colores. Pasaron varios estrechos puentes y abismos espantosos.
Comenzaron a sentir el calor himedo del sector que les obligo a sacarse las chompas
que llevaban puestos.

El joven viajero se habia quedado profundemente dormido, especialmente por el

estrago de tantas curvas y de pronto el coche fue a dar en lo més profundo de la

quebrada debido a una mala maniobra de! chofer. A causa de este accidente, la pareja
murio y Sebas que se habia puesto el cinturon de seguridad, fue arrastrado muy bien
sentado en el asiento por la corriente del rio hasta una pequena playa junto & una
copiosa vegetacion. Cuando desperto a causa del calor y del zumbido de muchos
mosquitos, su actitud fue de lo més natural y normal puesto que habia recibido algunos
golpes especialmente en su cab asi no experimento desorientacion ni
desesperacion. Sin embargo al sentirse solo comenzo a gritar y de inmediato vino en su
ayuda una hermosa y elegante orangutan que se le acerco sigilosamente al observar a
un extrano ser que se parecia & sus parientes de la selva. Ella no sabia que hacer frente
a ésta tan delicada situacion y rascandose la cabeza empezo a llamar a los suyos que
asistieron con la velocidad de un rayo. Eran muchos simios que no desconcert6 al infeliz
peregrino, y que mas bien seguia actuando con naturalidad. Cuando empezaron a caer
las sombras de la noche, la hermosa orangutan le trajo dos papayas de mico, frutas que
se velan muy amarillas que desperto el apetito del exotico varon y que sin pensarlo dos
veces se sirvio tan exquisito manjar. Acto seguido, bien escoltado se dirigio & |a orilla
del rio en pos de unos bocados de agua que lo necesitaba para reponerse de la
deshidratacion. Siempre estuvo custodiado por la primate que a medida que pasaban
las horas |e asistia de acuerdo al cambio climatolégico de |a espesa vegetacion.
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Ala hora de dormir, la esbelta y comedida crangutén e guid bajo una roca muy grande que hacla de techo muy seguro durante las copioses lluviss. Este dormitorio
estaba protegido por unas inmensas telas de arafia que impedien & ingreso de mosqurtes y zancudos sedientos de sangre fresca para su alimentacion. En la manana
siquientz y en las demés de su estadia en la selva, cumplia estrictamente con las mismas rutings: recoleccian de frutas para l desayuno, bisqueda de raices y hojas para
¢l elmuerzo, baio en el vado del rio junto & monos y seinos para refrescarse en el calor selvético. Siempre estuvo acompaniado de la musicalided que le ofrecian patos,
loros y papagayos. En les madrugadss se despertaba por el ermonicso y repetido cantico del gallo de la peia que dormia precisamente sobre a roca de su dormitorio,
Sus diss eran aprovechados para recorrer por las mangas de las quantas, por los senderos de sainos; para subir a los érboles gigantescos que le permitian mirer &l infinito

de |a region selvétics, para tomar un poco de rayos del sol o para |lamer a sus amigos que siempre estaban pendientes de los peligros propios de la selva.

Con el paso dz los meses y de los afios, de tanto caminar y trajinar en |a espesa selva, su vestido se habia convertido en verdaderos harapos; de sus zapatos de muy
elegante citadina no quedaban mas que los recuerdos. Sus pies s habian crecido y endurecido de acuerdo a la dureza del suelo, de las piedras del rio y de las raices
del boscaje. Su peloy su barba habian crecido tanto, de tal manera que su rostro estuvo tan bien protegido de las inclemencias de tan rudo ambiente. Apenas se veian
sus 0jos y el blanco marfil de su dentadure. Para sus compariercs de la selva no causaba sorpresa algune, era uno més dz ellos con caracteristicas diferentes bajo les
mismas condiciones climaticas. Fra el sacha runa, que integraba la comarca de los libres de la selva Como su protectora siempre estvo pendiente del sacha run,
aprovechando que a e otra orilla del gran boscaje hebian matado & un inmenso oso y o habian abandonade los cazadores, luego dz que las aves de rapifia vaciaran su
piel, ella con mucho esfuerzo la trasladd para elebarar un gran traje par su protegido. La lavo durente varios dias en el rio, cuando estuvo seca y sin mal olor, la untd con
semillas de higuerila machacadas con piedras para que sea mas suave y agradeble y l& cubrio su cuerpo, creando asi un personaje Unico, ristico y bien protegido ante

¢l ataque de sobre todo de las abejes que se defendian cuando les robaba la miel para su alimentacion.

Durante su vida selvatica, jamas causo desorden alguno. Era emigo de todos y de todas, su tiempo lo dedico &l cuidado y & le proteccion de |z pache mama, & vivir su

vida en un mundo de armonia y de libertad, de respeto y de sometimiento a las leyes de |z selve.

Alos nativos del lugar que recorrian |z region en pos de caceria o de pesce, los vigilaba con sigilo y discreta reverencia. Entendia que eran parte integrante del inmenso
boscaje y que su existencia dependia de lo que |a selva les podia ofrecer. Por su parte ellos que o habian visto &lguna vez banandose en el rio bejo la luz dz una luna
inmensz y redonda en una noche de verano, lo reverenciaban, imaginando que era algo supremo, lejeno pero semejante. Es que era el Sacha runa, es deair el hombre

de la selva &l igual que ellos que deambulaban dia y noche por ella en pos de la supervivencia.

Por su parte, &l Sacha runa, el personaje mitico de |a sefva jamés dejd de custodiar a sus arboles qua corrian el riesgo de ser destruidos por los colonos hambrientos y

sedientos de dinero que no escatimaban esfusrzo alguno y que con sus haches bien filudas querian hacer de los milenarios, centenarios & indefensos arboles: teblas,
tablones o madera para vender a extrafios comerciantes inescrupulosos que no tienen la minima conciencia de los efectos negativos de la destruccion del entomo
ecologico.

Cada vez que escuchaba el sonido destructor de una hacha asesing, &l Sacha runa en compaiia de sus amigos de la selva acudian &l sitio mismo de |a destruccion para

hacerles espantar y provacar el retiro pavorosos del luger.

Los colonos conocian por conversaciones de sus colegas mas viejos que vivieron experiencias pasadas, que el Sacha runa les quitaba las herramientas, que les ortigaba
y les heciz barar en |a cascada de e muerte. Con estos antecedentes los lenedores, siempre estaban 2 |z defensiva y trataben de no ecercarse &l sitio peligroso y peor
talar los rboles codiciados por los habitantes de & sefva. Sin embargo, cuando llegeban los comerciantes sentian |a tentacion de ir un pos d uno de ellos, pero cuando

recordaban |a version de |z existencia del Sacha runa, se detenian al solo imaginar tan tremendo castigo.
Es asi como el personaje de a selva, &l Sacha rune, se convirtio en una leyenda para la gente de la zona. El gran boscaje, gracias a su presencia s2 mantiene frondoso,

llenc de érboles gigantes y majestuosos, de plantas de diversa indole, con hojas de les mil formes y variadas colores que ofrecen diversos usos, espacialmente curativos
&l iqual que sus raices.

{Carlos Velzsquez Sanchez) MM José J__W leuﬂ




8.11.1.2 DOCUMENTAL

% PARTE 1:Escribir y desarrollar una idea

TEMA: Patrimonio intangible de Riobamba

PROPOSITO DEL DOCUMENTAL: Valorar y preservar al personaje

mitoldgico sacha runa
s PARTE 2: Personal, Técnicas y Programacion

Se conto con profesionales entendidos en el tema, utilizando equipos de calidad,

buscando obtener un proyecto de alta calidad y profesional.
% PARTE 3 : Filma del documental

Se realizo la filmacion con lo investigado, se conto con dos personas que visten de
sachas runas Carlos y Jean Carlos ellos representaron a este personaje cada uno
con su vestimenta, sus propios movimientos en si realizaron su papel, se grafico la
leyenda,se contd los cambios e implementos que se han ido cambiando en la
vestimenta se realizo una simulacion del pase del nifio con la colaboracion del
Ballet Folklorico Internacional Chimborazo donde aparecen todos los personajes

tradicionales y sobresale el sacha runa.
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s PARTE 4: Ensamblaje del documental

Seseleccionolas tomas y las imagenes mas llamativas, se selecciono la masica y se
realizo la narracién del documental por la autora e investigadora, y el mensaje
final se dio por el maestro Paco Luna un ente folklorico con mas de 40 afios de

experiencia en la danza.

% PARTE 5:Probar, Promocionar y Proyectar

Una vez aprobado el documental est4 listo para su difusion y promocion

125



8.12 SOUVENIR REPRESENTATIVO DEL PERSONAJE
MITOLOGICO SACHA RUNA

La mayoria de personas cuando estdn de viaje acostumbran a regresar con alguna
pieza de “recuerdo” conocido como souvenir y este sirve como una tarjeta de
presentacion, un pequeio pedacito que se lleva del lugar visitado, de sus costumbre y

tradiciones .

Es por esto que para la difusién del personaje sacha runa se ha optado por realizar un
prototipo de souvenircomo un recuerdo de uno de los personajes mitologicos
Riobambefios de la manifestacion cultural del pase del nifio, que esta realizado con
los propios materiales con los cuales confeccionan el traje del sacha runa como el
musgo, la cabuya, y el carton. Por medio de este souvenir los turistas que visitaran el
cantonRiobamba les llamara la atencion y querran conocer mas de este personaje
autentico y es la oportunidad de que se dé la informacion, importancia y el valor
culturalapropiado, se ha pensado que para mayor facilidad de los turistas este
souvenir.Se realice con medidas de 10cm x 10cm para que los turistas puedan
adquirirlos, estard empacado en una caja de cartén y asi podran llevarlo en su maleta
sin problema alguno, ya que los turistas buscan recuerdan pequefios, por que realizan

viajes largos.

®,

* MATERIALES PARA LA ELABORACION

e Goma blanca

e Silocana liquida

e Agua

e Tijera
e alicate
e Papel

e Pintura

e 1 bola de espuma flex
e Alambre

e Hojas de chloclo

e Musgo

e Cabuya
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e Unatabla de madera

% ELABORACION

Se unen 4 alambres para las piernas y los brrazos y los cubrimos de papel y le
colocamos a bola de espuma flex una hoja de choclo que es la cabeza y cubrimos

el cuerpo con hoja de choclo.

127



1

Se utiliza musgo recolectado de hace 5 afios lo separamos y mojamos un poco,
cubrimos los brazos, las piernas y el cuerpo con pegamento blanco para pegar el

musgo en todo su cuerpo y colocamos en su base de madera
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Posteriormente separamos la cabuya para colocar en pegar en la cabeza como una
cabellera larga y pegarle también la mascara que esta hecha de papel periddico y

la pintamos de color verde que es el color que siempre se utiliza.
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De la misma cabuya hacemos una trenza para colocar en la cintura y otra para la

mano que en este caso representa el foete

Utilizamos la hoja de choclo para las manos una tijera para darle forma
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“ PRODUCTO FINAL
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8.13 DIFUSION DEL PRODUCTO FINAL

El producto final serd entregado a la la Universidad Nacional Chimborazo
facultad de ingeniera en la escuela de Gestion Turistica y Hotelera a laMsc. Paula
Moreno directora de escuela para que dé a conocer a sus estudiantes, también sera
entregado a la Directora de turismo del GADM la Ing.Balvanera Cruz ya que se
encargara de difundir en los eventos culturales que organiza, asi también como en
escuelas y colegios de la ciudad, ya que con esto motivara a las presentes y

futuras generaciones a rescatar nuestras costumbres y tradiciones.

8.14 PRESUPUESTO
Tabla N°19
PRESUPUESTO DOCUMENTAL
- . COSTO COSTO
ITEM|DESCRIPCION CANTIDAD
UNITARIO |TOTAL
1 Disefio de portada 1 30.00 $30,00
2 Impresion de portada 4 10,00 $40,00
3 Impresién de CD 4 5,00 $20,00
Realizacion del
4 documental 1 5.00 500
Total $ 590,00
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Tabla N°20

PRESUPUESTO SOUVENIR

- . COSTO COSTO
ITEM |DESCRIPCION CANTIDAD
UNITARIO |TOTAL
5 Prototipos de souvenir 4 15 $60,00
5 cajas 5 5,00 $25,00
5 Impresion de stiquer 5 5,00 $25,00
Total $ 110,00

Elaborado por: Maria José Luna

134




10.

11.

BIBLIOGRAFIA

Cultura-Revista del Banco Central del Ecuador, Segunda Epoca niimero 3
1997, Quito, Ediciones del Banco Central.

LURKER,Manfred, el mensaje de los simbolos, mitos, culturas vy
religiones,Edit.Herder,Barcelona,1992.
QuinatoaCotacachi,Estelina,catalogoméscaras, origen y vigencia en el
Ecuador,BCE,2004.

QuinatoaCotacachi,Estelina,corpuschristi indigena en compadres vy
priostes, La fiesta Andina como espacio de memoria y resistencia cultural,
en coleccion antropoldgica aplicada,numero3,Abya-Yala,1991

Direccion de Cultura. 2007. Administracion 2005-2009, Riobamba Pasado
y Presente.

Instituto Nacional de Cultura del Per( 2007, Documentos Fundamentales
para el Patrimonio Cultural, Textos Internacionales para su conservacion,
proteccidn, difusion y repatriacion, 1ra edicion, Lima-Perd.

Alvarez, J. (2011). Formulacion y evaluacién de proyectos turisticos.
Elementos Conceptuales. Riobamba. (Ecuador); pagina2. Riobamba.
Jauregui, A. 2012 “Planeamiento en el mercado” (en linea) consultado el
28 de marzo del 2013.

Ortegdn, E. A. (2012). Metodologia del marco légico para la planificacion,
el seguimiento y la evaluacién de proyectos y programas.

Sanchez, C. (2000). Patrimonio cultural y turismo ético en América latina
y Colombia. Bogota: Universidad Externado de Colombia.

Trenzano, J. M. (2013). Los Estudios de mercado: como hacer un estudio

de mercado de forma préctica.

135



10. ANEXOS

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE INGENIERIA EN GESTION TURISTICA Y HOTELERA
ENCUESTA DIRIGIDA A LA POBLACION RIOBAMBENA

Encuestador: Formulario N°

Ciudad: Fecha de la encuesta: / / / /

El propdsito de esta encuesta es obtener informacion sobre el conocimiento y

valor del personaje tradicional sacha runa en la ciudad de Riobamba.

A. INFORMACION GENERAL:

INSTRUCCIONES GENERALES:

a) Esta encuesta es de caracter andnimo, los datos obtenidos con ella son
estrictamente confidenciales y el investigador se compromete a mantener
la reserva del caso.

b) Trate de contestar todas las preguntas.

c) Marque con una (X) el paréntesis que indique su respuesta.

d) . Sus criterios serén de suma utilidad para el desarrollo de esta

investigacion.

Le agradecemos su colaboracion, al dar respuesta a las preguntas.
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1. ¢Cual es su Género?

Masculino[__Femenino [ ]

2 ¢seleccione con una X el rango que indique de su edad?

13-15 23-25
16-18 26-30
19-22 31 0 mas

3 ¢Cual es su nivel de educacion?

Primaria

Secundara

Postgrado

1
2
3. Superior
4
5

. Oftros....

B. INFORMACION ESPECIFICA

4  ¢Conoce usted al personaje tradicional sacha runa?

st [ Na__]

Si su respuesta es Sl conteste las siguientes preguntas

5 ¢Conoce usted el significado sacha runa?

st [ Na__]

6 ¢Cree usted que es un personaje importante de la cultura?
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st [ Na__]

7 ¢En ddnde ha observado a este personaje?

Fiestas de la ciudad

Eventos culturales

Pases del nifio

8 ¢lo considera como un patrimonio intangible de la ciudad?

si [ NO [
9 ¢Le gustaria conocer mas sobre este personaje?
Sl |:| NO ]

10 ¢(Qué medios de comunicacion emplea para informarse acerca de la

cultura?

1. Oficinas de turismo

2. Radio o televisién

3. Prensa escrita

4. Internet

5. Otros

GRACIAS POR SU COLABORACION
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE INGENIERIA EN GESTION TURISTICA Y HOTELERA

ENTREVISTA PERSONAJES QUE VISTEN DE SACHAS RUNAS

Obtener informacion del personaje sacha runa

1. ¢cudl es su edad?

2. ¢cual es su profesion?

3. ¢que conoce usted del sacha runa

4. ¢conoce su origen, su historia?

5. ¢sabe usted el significado de la vestimenta del sacha ruma?

6. ¢porque viste usted de este personaje?

7. ¢cuantos afos lleva con esta tradicion?

8. ¢usted confecciona el traje?

9. ¢qué elementos utiliza para la confeccion de su traje?

10. ¢qué es lo que hace el sacha runa en el rey de reyes?

11. ;cree usted que es un icono importante dentro de nuestra cultura?
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12. ;cree usted que se debe dar valor e importancia al personaje?

13. ¢lo considera usted como un patrimonio intangible?

14. ;cree usted que este personaje ha desaparecido y porque

15. scudl seria las causas de que hay pocas personas que visten de este

personaje?

10.1 ANALISIS E INTERPRETACION DE LAS ENCUESTAS

1. Cuél es su género?

Tabla N°21
Género
Sexo Cantidad | Porcentaje

Masculino 41
40,59

Femenino 60
59,41

Total: 101
100,00
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Grafico N°11

Genero

GENERO

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Maria José Luna

Analisis e interpretacion:

De acuerdo a los resultados obtenidos el 41% corresponde al género masculino y

el 59% corresponde al género femenino, siendo el género femenino mayor.

En esta investigacion ha sido el género femenino las que méas han aportado para la

informacion.

2. Seleccione con una X el rango que indique su edad?

Tabla N°22
Edad
Rango ] ]
Cantidad | Porcentaje
(Edad)
13-15 8 7,92
16 - 18 21 20,79
19-22 13 12,87
23-25 18 17,82
26 - 30 19 18,81
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31-o0
22 21,78
mas
Total 101 100,00
Grafico N°12
Edad
25,00
20,00 -
15,00 - -= =
1000 ——f — — — — -
500 — — —1F —
0,00 a1
13- | 16— | 19- | 23- | 26- 0_
15 | 18 | 22 | 25 | 30
mas
Porcentaje| 7,92 |20,79(12,87 17,82 |18,81 21,78

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Maria José Luna

Analisis e Interpretacion:

Como resultado de las encuestas, tenemos que la mayoria de encuestados tienen
entre 31 0 mas afios con un porcentaje de 21.78%, seguido de aquellos que tienen
entre 16-18 afios un porcentaje de 20.79%, le sigue con el 17.82% y 18.81%
deencuestados los de edades de 23-25 afios y 26-30 afios, un porcentaje menor de
12.87% constituyen los encuestados de 19 a 22 afios, por Gltimo el 7.92% ocupan
los encuestados de edades entre 13 a 15 afios. La mayor informacion se ha
obtenido en el rango de 16 afios en adelante con un 88%, la misma que me da una
informacion confiable por ser que son personas que han alcanzado su mayoria de
edad.
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3. ¢Cual es su nivel de educaciéon?

Tabla N°23
Nivel de Instruccion

Instruccién Cantidad | Porcentaje

1.- Primaria 0 0,00

2.- Secundaria 25 24,75

3.-Superior 45 44,55

4.- Posgrado 17 16,83

5.- Otros...... 14 13,86
Total: 101 100

Grafico N°13

Nivel de Instruccion

Nivel de Instruccion

50,00
40,00
30,00
20,00
= B i mm
0,00 2 4 5
1- I:‘rima“asecun.daria 3.-Superior Posg.rado Otro's ......
B Porcentaje 0,00 24,75 44,55 16,83 13,86

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Maria José Luna

Analisis e Interpretacion:
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Los resultados de la pregunta 3 muestran que el 44.55% de los encuestados tienen
un nivel de instruccion superior, seguido de un 24.75% que tienen un nivel de

instruccion secundaria, en tercer lugar un 16.83% poseen postgrado y finalmente




el 13.86% tiene otro nivel de instruccion. Se puede observar que la mayoria de los
encuestados posee un nivel de instruccion entre superior y secundaria lo cualnos
da a conocer que tienen un buen nivel de estudios y permitira que se interesen en

incentivar sus conocimientos en el ambito religioso, turistico y patrimonial.

4. ¢Conoce usted al personaje tradicional sacha runa?

Tabla N°24

Conoce al personaje Sacha Runa

Frecuencia| Cantidad |Porcentaje
Si 73 72,28
No 28 271,72
Total: 101 100,00

Grafico N°14

Conoce al personaje Sacha Runa

Conoce al personaje Sacha Runa
" 80,00
) 60,00
T 40,00
o 20,00
2 0,00 :
= Si No
Porcentaje 72,28 27,72

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Maria José Luna

Anélisis e Interpretacion:

De acuerdo a los resultados obtenidos el 72.28% corresponde a los encuestados
que conocen del personaje tradicional, seguido del 27.72% que no conocen al

personaje Debido a que la mayoria de encuestados conocen al sacha runa se puede
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de nuestra ciudad.

deducir que hay un interés de la poblacion por conocer el patrimonio y la historia

5. ¢Conoce usted el significado sacha runa?

Tabla N°25
Significado de sacha runa
Respuesta | Cantidad | Porcentaje
1. Si 12| 16,44
2, No 61| 83,56
Total 73 100

Grafico N°15

Significado de Sacha Runa

Significado de Sacha Runa

100,00
80,00
60,00
40,00
20,00

0,00

|

1.Si
16,44

2, No
83,56

B Porcentaje

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Maria José Luna

Andlisis e Interpretacion:

En cuanto al conocimiento del significado, se puede concluir que para la mayoria
le es indiferente lo relacionado al sacha runa, asi lo demuestra el porcentaje
correspondiente a un 83.56% que desconocen el significado del personaje,

mientras que el 16.44% si conocen del tema.
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6. ¢Cree usted que es un personaje importante de la cultura?

Tabla N° 26

ImportanciadelPersonaje

Respuesta | Cantidad | Porcentaje
1. Si 55 75,34
2, No 18 24,66
Total 73 100

Grafico N°16
Importancia del personaje
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Fuente: Encuesta
Elaborado por: Maria José Luna

Andlisis e Interpretacion:

La encuesta aplicada muestra que un 75.34% de encuestados considera que es un
personaje importante mientras que un 24.66% no lo consideran. Estos resultados

nos muestran que es un personaje importante de nuestra cultura e identidad.
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7. En ddnde ha observado a este personaje?

Tabla N°27
ObservaciondelPersonaje
Respuesta Cantidad | Porcentaje
1. Fiestasde la 0
: 0,00
ciudad
2.  Eventos 15
17,05
Culturales
3. Pases del 73
_ 82,95
nifo
Total 88 100,00
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Grafico N°18
Observacion del personaje
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Fuente: Encuesta
Elaborado por: Maria José Luna

Analisis e Interpretacion:

De las encuestas realizadas, se puede determinar que el 82.95% de encuestados
han observado en los pases del nifio, el 17.05% en eventos culturales, Las
manifestaciones culturales que se derivan del arte religioso son varias, sin

embargo la predominante es el pase del nifio.
8. ¢Lo considera como un patrimonio intangible de la ciudad?

Tabla N°128

Considera un patrimonio intangible de la ciudad

Respuesta | Cantidad | Porcentaje
1. S 64
| 87,67
2. N 9
12,33
0]
Total 73 100
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Grafico N°19

Considera un patrimonio intangible de la ciudad
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Andlisis e Interpretacion:

Las encuestas realizadas el 87.67% si lo considera como un patrimonio, mientras
que el 12%no lo consideran, estos resultados nos muestran lo importante que es

este personaje en nuestra ciudad.

9. ¢Le gustaria conocer mas sobre este personaje?

Tabla N°29
Le gustariaconocer
Respuesta | Cantidad | Porcentaje
1. Si 58| 79,45
2. No 15| 20,55
Total 73 100,00

149



Grafico N°20

Le gustaria conocer
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Fuente: Encuesta
Elaborado por: Maria José Luna

Analisis e Interpretacion:

La mayor parte de encuestados, el 79.45% muestra un interés en conocer y
aprender mas sobre nuestras cultura, mientras que el 20.55% no se interesan en
este aspecto. Estos resultados nos muestran que hay gran interés de los

encuestados por conocer lo que forma parte de su identidad.

10. (Qué medios de comunicacion emplea para informarse acerca de la

cultura?
Tabla N°30
Medios de Comunicaciéon
Respuesta Cantidad |Porcentaje
2. Radioo 30
o 19,35
televisién
3.  Prensa escrita 45 29,03
4, Internet 80 51,61
TOTAL 155 100
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Grafico N°21

Medios de comunicacion
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Analisis e Interpretacion:

Los resultados de la encuesta demuestran que el 51.61% se informan mediante el
internet, seguido del 29.03% que se informan por el medio de prensa escrita y por

altimo el 19.35% se informan mediante radio o television.

Teniendo en cuenta que hoy en dia los correos electronicos son de vital
importancia para varias acciones cotidianas, notificaciones, en general el acceso a

internet cada vez es mas necesario, los encuestados optan por esta herramienta.
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FOTOGRAFIAS:

152



