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ANALISIS MORFOLOGICO - SEMIOTICO DEL COMPLEJO ARQUELOGICO DE
INGAPIRCA PARA LA CREACION DE SU LINEA GRAFICA EN EL PERIODO 2018 —
20109.

RESUMEN

El disefio grafico como disciplina nos permite comunicar visualmente un mensaje haciendo usos
de cddigos, iconos, signos, simbolos y linglisticos. Como comunicadores visuales los
disefiadores gréaficos tienen la responsabilidad de facilitar la relacion entre el emisor y el
receptor, con el objetivo de que el mensaje sea claro. En el Ecuador se encuentran diversas
culturas ubicadas en diferentes partes del pais, cada cultura con diferentes tradiciones,
costumbres y elementos visuales con significados andinos que los hacen unicos. La presente
investigacion surge de la necesidad de crear una linea grafica propia del lugar, mediante el
analisis morfoldgico del complejo arqueoldgico Ingapirca, esto sustentado mediante el analisis
semiotico de la iconografia de las piezas ceramicas, historia, y tradicion de la cultura Cafiari,
que sirvio de fundamento para el desarrollo de la marca, manual de identidad corporativa y su
linea gréfica. Se aplico el método cuasi experimental, porque permitié darle mayor fortaleza a
la propuesta que pretende resolver el problema de forma certera creando una correcta linea
grafica. Para generar una correcta linea grafica fue necesario la investigacion bibliografica de
Ingapirca y la cultura Cafari para la recoleccion de informacion, se tuvo la oportunidad de
conocer el lugar y observar la construccion del complejo ademas el significado de cada uno de
los elementos, un lugar rica en cultura y tradicion. El estudio de analisis morfolégico — semiotico
permitio seleccionar cada uno de los iconos y simbolos con su respectivo significado, por lo cual
el complejo esta construido, entre ellos se destaca el templo del sol o elipse por su funcion, para
validar el trabajo desarrollado, fue necesario la realizacion de herramientas como encuestas y
entrevistas a turistas nacionales e internacionales, ademéas a docentes de la carrera de Disefio

Gréfico.

Palabras clave: Ingapirca, cultura Cafari, linea grafica.
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Abstract

Graphic design as a discipline allows us to visually communicate a message by making use of
codes, icons, signs, symbols and linguistics. As visual communicators, graphic designers have the
responsibility to facilitate the relationship between the sender and the receiver, with the aim of
making the message clear. In Ecuador there are diverse cultures located in different places of the
country, each culture with different traditions, customs and visual elements with Andean meanings
that make them unique. The present research arises from the need to create a graphic line of the
place, through the morphological analysis of the archaeological complex Ingapirca, this supported
by the semiotic analysis of the iconography of the ceramic pieces, history, and tradition of the
Caiiari culture, which served of foundation for the development of the brand, corporate identity
manual and its graphic line. The type of research corresponds to a quasi-experimental method,
because it allowed to give greater strength to the proposal that aims to solve the problem in an
accurate way creating a correct graphic line. To generate a correct graphic line it was necessary to
research Ingapirca and the Caiiari culture, for the collection of information, we had the opportunity
to know the place and observe the construction of the complex, as well as the meaning of each of
the elements, a rich place in culture and tradition. The study of morphological - semiotic analysis
allowed to select each of the icons and symbols with their respective meaning, for which the
complex is built, among them the temple of the sun or ellipse stands out for its function, to validate
the work developed, it was necessary to carry out tools such as: surveys and interviews with

national and international tourists, as well as teachers of the graphic design career.

Keywords: Ingapirca, Caifiari culture, Graphic line.

Reviewed by: Granizo,Sonia

Language Center Teacher
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INTRODUCCION

La presente investigacion tiene como objetivo realizar el Analisis Morfoldgico-Semiodtico del
complejo arqueoldgico Ingapirca para la creacion de su linea gréfica, esto fundamentado desde la
teoria la cultura Cafari de la cual se estudiaran las formas y figuras. Una linea grafica es la
presentacion y personalidad que le da a la empresa o institucion frente a su competencia y llegar
directamente a la mente del consumidor que es el objetivo principal, por lo cual una linea grafica

debe estar correctamente hien realizada.

Con base a esto se desarrollard la presente investigacion que consiste en la recolecciéon de
informacién en: libros, documentos digitales, casa de la cultura del Cafar y personalmente
visitando el lugar para obtener informacion necesaria, y lo mas importante poner en préactica los

conocimientos adquiridos durante los afios de estudio.

La investigacion presenta cinco capitulos: Capitulo I; refiere a la parte de la introduccion,
problematizacion, los objetivos (generales y especificos) y la justificacion e importancia.
Capitulo 1I; presenta el marco teorico, conceptos, definiciones, elementos bibliogréaficos que
sustentan la propuesta. Capitulo Ill; hace mencién a la parte metodologica empleada en la
investigacion. Capitulo 1V; presenta el desarrollo de la investigacion, se muestra resultados de la
tabulacion de los instrumentos mediante analisis e interpretacion de resultados, brief creativo,
entrevistas, fichas de analisis semidtico. Ademas la tesis se complementa con la propuesta, dicha
propuesta responde al problema planteado basado en la metodologia de Scott. Para finalizar el

Capitulo V; que comprende las conclusiones y recomendaciones de la investigacion.



CAPITULO |

1. MARCO REFERENCIAL

1.1 Planteamiento del problema

La cultura Cafari cuenta con una historia y cultura grafica que no ha sido revelada,
conceptualizada y explorada desde el Disefio Grafico. Especificamente en Ingapirca que es un
lugar rico en historia ancestral, estd entre los pocos vestigios arquitectonicos de la época
precolombina que se conservan en el territorio Ecuatoriano, se destaca por las excepcionales
caracteristicas de su canteria y por la originalidad del disefio y construcciéon de su templo

principal.

Segun Marco Velecela, director del complejo arqueoldgico de Ingapirca, el lugar es visitado por
alrededor de120 000 turistas al afio en promedio, esta afluencia es aprovechada por indigenas
que realizan y venden sus artesanias. Alli radica la importancia de realizar un estudio de analisis
morfoldgico — semidtico previo a la realizacion de una correcta linea gréfica y asi los turistas se

identifiquen con el lugar.

Al no realizar un analisis morfolégico — semidtico es imposible saber cuales, como y porque
utilizaron ciertas formas y figuras para la construccion del complejo, todo estudio bien realizado

nos permite ejecutar una correcta investigacion, en este caso crear una correcta linea grafica.

Consciente de esta problematica y como estudiante de la carrera de Disefio Grafico de la
Universidad Nacional de Chimborazo, se desarrollara el tema investigativo titulado: Analisis
morfoldgico — semiotico del complejo arqueoldgico de Ingapirca para la creacién de su linea
gréfica en el periodo 2018 - 2019.



1.2 Formulacion de problema

¢Como incide el analisis morfologico-semidtico en la creacion de la linea grafica del complejo

argqueoldgico de Ingapirca?

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo general

e Analizar lo morfologico — semidtico del complejo arqueoldgico de Ingapirca para la creacion de

su linea grafica.

1.3.2 Objetivos especificos

e Fundamentar desde la teoria la cultura Cafari.

e Definir los elementos iconicos, cromaticos y referencias tipograficas necesarios para la

realizacion de su linea gréfica.

e Disefar la linea gréafica para el complejo arqueoldgico de Ingapirca utilizando formas y figuras

propias del lugar.



1.4 Justificacion e importancia del problema

Disponer de una adecuada identidad grafica es primordial para toda empresa o institucion pues
esta es lo que se recuerda y lo asocia. Esto permite diferenciar de otras empresas o instituciones
de su competencia, transmitiendo una serie de valores que permaneceran en la mente del
consumidor, en resumen es la personalidad de la empresa. EI complejo arqueoldgico Ingapirca es
uno de los centros arqueoldgicos mas conservados del pais, destacando en el comercio que es
aprovechado por artesanos del lugar, la cual tiene la necesidad de atraer a mas turistas. Desde el
punto del Disefio Grafico no se ha realizado un andlisis morfoldgico - semidtico del lugar para la
creacion de su linea gréfica propia de la zona, el lugar mencionado dispone de una marca y una
linea grafica, pero que no tienen acceso a él, desde el punto de vista la marca actual parece ser un
foto tomada desde un angulo del templo, como disefiadores graficos debemos tener en cuenta el
disefio andino de nuestra cultura que nos rodea, utilizando formas y figuras propias del lugar,
por lo cual fue necesario realizar encuestas y entrevistas, a turistas nacionales e internacionales
que mencionan que debe ser redisefiada la marca, porque desconocen su linea grafica actual, la

mayoria de los turistas encuestados conocen Ingapirca mediante su nombre.

El andlisis morfoldgico es un proceso de comprension y comunicacion de la forma, en el
desarrollo del proyecto, la morfologia ayudara analizar cada una de las formas de las figuras con
las que se encuentra construido el complejo arqueoldgico de Ingapirca, y la semidtica permitira
estudiar el significado y significante de cada uno de los elementos y asi realizar una correcta

linea gréfica

Lo que se pretende alcanzar con el presente proyecto de investigacion es el rescate de los
elementos visuales mas representativos del complejo arqueoldgico Ingapirca esto fundamentado

de la cultura Canari para la creacion de su linea grafica.



CAPITULO II

2. MARCO TEORICO

2.1 Complejo Arqueoldgico Ingapirca

El nombre de Ingapirca, palabra kichwa que significa ‘muro o pared del inca’, (1400 a.C)
designa tradicionalmente a diversos yacimientos prehispanicos del sur andino Ecuatoriano,
especialmente en Ingapirca que ha alcanzado renombre internacional por tratarse del conjunto

arquitectonico inca mas importante y mejor conservado del pais.

Ingapirca fue un importante centro religioso, politico, cientifico, militar y administrativo para los
Canfiaris e Incas. En la actualidad es el monumento arqueolégico pre-hispanico mas trascendental
del Ecuador. (Almeida, 2011, pag. 8)

Este importante monumento arqueoldgico se halla ubicado en los 20 32’ de latitud sur y 780 52’
de longitud oeste, en los alrededores del centro parroquial de Ingapirca, sobre un espolén que
domina, por el sur, el vallecito de la quebrada Santa Marta. Su altura es de 3160 m.s.n.m. y esta
enclavado en una hoya de clima frio y estacional, cuyo muy crudo invierno acredita abundantes
lluvias para la zona, especialmente en marzo y abril. Su temperatura media anual es de 10 °C. El
entorno corresponde a laderas sin fuerte gradiente, en donde la agricultura de cebada, trigo,
habas, papas, entre otros, hace que el paisaje cambie permanentemente: hoy, verde; mafiana,
dorado. Grupos de eucaliptos, arboles de origen australiano introducidos en la zona hace mas de
un siglo, rompen con la marcada deforestacion. En el mencionado poblado de Ingapirca,
compuesto por mas de un centenar de casas, dispuestas en cuadricula, se levanta una hermosa
iglesia de paredes blancas y cubierta de tejas de construccion relativamente reciente. La
parroquializacion no data sino del primero de marzo de 1919. (Almeida, 2011, pag. 5)



Las huellas del pasado sobreviven en el calendario festivo que celebran los mayores, sustentando
en los ciclos productivos: la siembra, el florecimiento, cosecha y la calendario catdlico: carnaval
y Corpus Christi, desde entonces hasta la actualidad se celebran las 4 festividades o cuatro

raymis.

Segun Maria Pichazaca guia del complejo menciona:

21 de septiembre Colla Raymi, dedicado a la mujer, a la fertilidad, a la luna, toda feminidad por

el comienzo de la siembra.
21 de Diciembre Kapac Raymi, época en que todo lo que se ha sembrado comienza a crecer.
21 de Marzo Pawcar Raymi, donde las plantas empiezan a florecer.

21 de Mayo Inti Raymi, fiesta sagrada del sol, segun el calendario agricola quichua y la
cosmovision andina se realizan rituales para agradecer a la madre tierra por las cosechas

recibidas.

Pilaloma

Pilaloma fue el lugar donde los Cafiaris construyeron sobre un promontorio meridional un gran
edificio, cuyo plano es un trapecio alargado de este a oeste. Su entrada principal se abre en el
centro de la fachada oriental y a la izquierda algunos pozos circulares pocos profundos

Ilamados collcas, que hoy se conserva sélo en sus cimientos. (Lopez, 2008, pag. 55)

Los estudios sefialan que Pilaloma pudo haber tenido una funcion ceremonial centrada en la
wanka, ara de sacrificios, y la importante tumba. Las habitaciones que rodean el patio habrian
tenido una funcion ligada al culto pero también a la administracion de una sociedad estratificada,
la cafari. Las caracteristicas que presenta Pilaloma indican que los restos actuales incluyen

adecuaciones realizadas por arquitectos incas. (Almeida, 2011, pég. 10)



Desde el punto de vista grafico se puede apreciar que en el area de Pilaloma, es un elemento
importante para los Cafaris al despedir a un ser querido que es la tumba colectiva, una
composicion circular con piedras redondas, este elemento permitird realizar un analisis

morfolégico.

Figura 1: Pilaloma

Fuente: (Cazho, 2018)

Collcas

Inmediatamente al este del edificio, hay una pequefia elevacién escalonada que forman una serie
de estructuras circulares, las collcas, estas estructuras circulares tuvieron como fin el

almacenamiento de cereales andinos. (Almeida, 2011, pag. 10)

Los cafiaris tuvieron que usar su ingenio para mantener sus productos frescos por la que
construyeron huecos redondos. La composicion circular y la escala de tamafios que va desde lo

pequefio a lo grande, este elemento se debera tomar en cuenta al realizar el analisis morfolégico.



Figura 2: Collcas

Fuente: (Cazho, 2018)

La Elipse

Construccion conocida tradicionalmente como el castillo tiene forma ovalada de 37 m de largo
por 12 m de ancho y una altura variable entre 3.5 m y 4 m, no es en si una habitacién sino méas
bien una plataforma elevada rodeada por un excelente muro de piedras almohadilladas, que
albergan en su parte superior dos cuartos que miran al occidente y oriente respectivamente. Esta
posicion sugiere un uso ceremonial, en razon del horizonte de observacion que permitia
identificar los sitios de nacimiento y ocultamiento del sol. Para acceder a este sector Ilamado
también “cuerpo de guardia”, se debe cruzar una puerta trapezoide de doble jamba y dintel de
una sola piedra, que se conecta con dos escalinatas, aqui también se puede observar falsas
puertas (Martinez, 2016)

El valor implicito de Ingapirca se resalta en este lugar la elipse, lugar donde se encuentra el
templo del sol donde realizaban sus adoraciones en agradecimiento a sus cosechas obtenidas.
Este lugar también lo utilizaban como calendario agricola, para saber cuando sembrar y cosechar

sus productos.



Este punto se deberd tomar en cuenta cuidadosamente cada una de las partes por la cual esta
formada la elipse por su historia y tradicion que en la actualidad lo celebran en fechas

especificas.

Figura 3: Elipse

Fuente: (Cazho, 2018)

Aposentos anexos

Es un conjunto de cuatro habitaciones rectangulares y dos cuadrangulares pequefias, distribuidas
a los lados de un corredor que conecta con la plaza, de estas solamente una se encuentra
completa, pues las demas estan evidenciadas Unicamente por las cimentaciones. En el recinto

mejor conservado encontramos un acceso de forma trapezoidal y en el interior 10 hornacinas.

En las esquinas superiores se colocaron piedras cilindricas 0 manera de travesafios para soportar
la estructura de madera de la cubierta, por la cercania con el templo o elipse se considera que
estos recintos estuvieron dedicados a habitaciones de la gente encargada de los ritos o usados

como lugares de custodia de objetos de culto. (Martinez, 2016, pag. 24).



Figura 4: Aposentos anexos

Fuente: (Cazho, 2018)

Condamine

Estd compuesto por cuatro habitaciones rectangulares alargadas en sentido noroeste-sureste.
Estas se encuentran dispuestas por parejas, a ambos lados de un gran patio central rectangular,
con la misma orientacion, al estilo de las kanchas incas. A ambos lados del corredor central, en el
extremo suroeste del recinto, se divisan dos habitaciones idénticas de traza cuadrangular. Este
gran edificio, claramente asociado a las labores que se desplegaban en la Elipse, tuvo un caracter
habitacional y habria albergado, al decir de los prehistoriadores, a personas de servicio del
templo al sol. (Almeida, 2011, pag. 14)

Para realzar el analisis semidtico de este lugar, es necesario ver la forma de construccion con
piedras truncadas sin la necesidad de material ni pegamento, segiin mencionaba Maria Pichazaca
las piedras o anteriormente llamas dinteles se trajo del valle del Ato de la Virgen, lugar cercano a
Ingapirca. Su estructura se puede ver desde una toma aérea la cual serd tomada en cuenta para la

realizacion de su analisis.

En la figura 6 se puede observar una fotografia desde la parte aérea.
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Figura 5: Condamine

Fuente: (Cazho, 2018)

Figura 6: Condamine fotografia aérea

Fuente: (Cazho, 2018)

Gran Cancha

Se halla inmediatamente al sur de los aposentos anexos, limita al este por el sector de la
Condamine, al Norte por una parte de la Elipse, y al sur por un terreno laderoso en el cudl existe
una habitacion rectangular. Este espacio por su amplitud, debié funcionar como un sitio de
reunién previo a los actos rituales en la Elipse. (Martinez, 2016, pag. 25)
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Figura 7: Gran Cancha

Fuente: (Cazho, 2018)

Bodegas

Son cuatro cuartos rectangulares. En los estudios realizados en el sitio se han encontrado restos
de grandes vasijas de cerdmica de estilo incasico, también se ha encontrado aribalos vy
aribaloides, y se piensa que estos eran utilizados como almacenamientos de productos para el

intercambio con otras culturas de la costa, oriente, etc. (Ullauri, 2015, pag. 94)

Al igual que Condamine compuesto por 4 habitaciones, esta se caracteriza por la forma de
construccién usando la ley de la Gestalt simetria porque se repite de forma idéntica en ambos

ejes. La cual se tomara en cuenta al realizar la ficha técnica.

Figura 8: Bodegas

Fuente: (Cazho, 2018)
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Bafos ceremoniales

Muy cerca del muro de contencion que cierra Pilaloma, se encuentra una escalinata que conduce
a unos pequefios estanques que forman parte de unos bafios rituales, la escalinata esta limitada
por dos muros a lo largo de las cuales se abren pequefias puertas que conectan con tres estanques
cuadrados, en cuyas bases se han identificado desagiies, Otra escalera similar se encuentra en la

ladera sur de la plaza. (Martinez, 2016, pag. 27)

Figura 9: Bafios Ceremoniales

Fuente: (Cazho, 2018)

Terraza

Muros que siguen la curvatura del terreno y definen areas de posible uso agricola. Por la forma
que esta construido la terraza, la mitad de un circulo o que asemeja a la luna, es importante en

este elemento realizar el analisis morfoldgico semidtico.
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Figura 10: Terraza

Autoria: Cazho, W. (2018)

Dinteles sillares

Maria Pichazaca guia del complejo menciona, que las piedras talladas que fueron parte de los
edificios, como dinteles sillares, trabas y canales fueron traidos del sector Ato de la Virgen a
unos kilémetros de distancia del complejo. Para su extraccion, corte y talla se utilizaron diversas
técnicas por ejemplo; calentamiento y enfriado de los blogques de piedra, friccion y pulido con el

empleo de herramientas como cinceles de piedra y mazos de madera.

Figura 11: Dinteles sillares

Fuente: (Cazho, 2018)
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Piedras tacitas

Formaciones naturales, algunos especialistas interpretan que fueron utilizadas por los Cafiaris

como medio de observacion astrondmica.

Figura 12: Piedras tacitas

Fuente: (Cazho, 2018)

Caradel Inca

Unos cientos de metros mas adelante, siempre en direccion occidental, en lo alto del mismo
faralldn rocoso, se observa un gran pefiasco saliente que evoca los trazos de un rostro humano y

es conocido como Ingafiawi o ‘Cara del Inca’. (Almeida, 2011, pag. 18).
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Figura 13: Cara del Inca

Fuente: (Cazho, 2018)

Tortuga

Al terminar el recorrido por el complejo a 20 minutos del lugar se encuentra una pieza zoomorfa

que a simple vista se puede ver la forma de una tortuga, que segun investigaciones es de forma
natural.

Figura 14: Tortuga

Autoria: Cazho, W. (2018)
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Museo

El museo cuenta con dos salas de exhibicidn, en la primera sala se puede ver una recoleccion de
informacion y una galeria de fotografias de como fue Ingapirca antes de la reconstruccion del
complejo, para después ser estudiados por historiadores y construir en base a antecedentes, en la
segunda sala se puede observar los hallazgos encontrados en la cultura Cafari de sus diferentes
etapas, Tacalshapa, Cazhaloma, Narrio y mas tarde de los Incas tras la conquista. Aqui se puede
observar: armas, objetos ornamentales de cobre, oro, hueso y concha, también se puede ver una
riqueza en gastronomia que hasta el dia de hoy se consume como es la quinua, maiz, achiote,
habas, amaranto, chocho y el frejol. A esto se suma una exhibicion de como tejian o hilaban su

vestimenta de lana de llama y borrego.

Figura 15: Ceramicas de barro del museo

Fuente: (Cazho, 2018)
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Figura 16: Antigua construccién de Ingapirca

CTURAYPATRIMONI O, MUSE PLMAPUNGO, CA 19401950

Fuente: (Cazho, 2018)

Figura 17: Gastronomia

Fuente: (Cazho, 2018)

2.2 Cosmovision Andina / Chacana

A través de una imagen que se encuentra ubicado en el recorrido del complejo que indica el
significado de la chacana o la cruz del sur menciona que sustituye la sintesis de la cosmovisién
andina donde se encuentra representada la estructura del funcionamiento del sistema de vida,
dualidad existente en el universo, el calendario agricola y ritual; es la unién de los tres espacios
Hawa Pacha, Kay Pacha y el Uku Pacha; asi mismo es un concepto astronémico ligado a las
estaciones del afio. Sin embargo aunque se manejen ciertos temas de manera general existe

una interpretacion diferente de acuerdo a la cosmovision de cada nacionalidad.
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La cosmovisién andina es la manera en el que vemos el mundo que nos rodea, lo que se vive y se
practica en los pueblos de costumbres antiguas, una claro ejemplo en lo que hoy vemos en el
complejo arqueologico Ingapirca, un lugar rico en cultura y tradicion que se sigue practicando
como son las festividades de adoracién al sol y a la luna, que son los astros de adoracion. Por
medio de investigaciones realizadas por especialistas en el area nos proporcionan conocimientos

de la importancia de la cosmovision andina hoy en dia.

2.3 Cultura Canari

Para el desarrollo de la propuesta de crear una linea grafica es importante tomar en cuenta la
cultura Cafari, la cultura se asentd en la actual Ingapirca, dejando su cultura y tradicion que hoy
en dia lo siguen celebrando, el estudio de sus formas y figuras que plasmaron en las ceramicas
permitird saber el significado de cada uno por la cual fue plasmado en la construccion del

complejo arqueoldgico Ingapirca.

Por sus mitos, los Cafiaris, estan vinculados con las culebras, las lagunas, las montafias y las
guacamayas. Las guacamayas, aves de hermoso y variados colores de plumas eran consideradas
divinidades o mensajeras de los dioses. En la América prehispanica, hubo un marcado y notable
interés hacia el felino, y la cultura cafari, no es la excepcion. Esta afirmacion se puede sustentar
en la base de que el llamado escudo Cafiari, tiene en él, la representacion de un puma. (Tenecota,
2013, pag. 19)

Religién y cosmovision Cafari

Los Canaris eran politeistas, es decir, rendian culto a muchos dioses. Antes de la conquista

incasica, los Cafiaris adoraban principalmente a la luna, y secundariamente a los arboles grandes
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y las piedras que se diferenciaban de las comunes. Asi también veneraban: al sol, 0sos, puma,
serpiente, guacamayo, mono, rana, lagunas, cuevas, montafias; a determinados lugares llamados
pacarinas o lugares donde se suponia se habian originado sus progenitores. Cosas especiales,
sobretodo piedras de colores y jaspes atractivos, eran objeto de culto y se los consideraba
amuletos para la buena suerte. Tenian también muchas huacas, siendo la principal el cerro

Ilamado Huasayfian o Huacayfan, citado como el mitico lugar de su origen. (Tenecota, 2013,
pag. 19)

Segln el Ministerio de Cultura y patrimonio aporta que se ha definido dos estilos ceramicos
asociados a los cafiaris: Tacalshapa que cubre un periodo de 500 a.C hasta 1200 o 1500 d.C, con
amplia dispersion en la sierra central de Ecuador y Cashaloma que se encuentra en la cuenca de

rio Cafar incluyendo Ingapirca.

Figura 18: Ceramica de la cultura Cafari

Fuente: (Cazho, 2018)

Los Cafaris fase Narrio

Cronologicamente a las culturas asentadas en esta zona, les corresponde la siguiente

periodizacion y cronologia:

* Narrio temprano (formativo): 1.500 a.C. a 500 a.C.
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« Narrio tardio: (regional) 500 a.C. a 500 d.C

La cultura Narrio fue un centro religioso, un asentamiento poblacional continuo de notable
importancia, un basural de considerable magnitud, y a la vez un cementerio de inmenso
patrimonio cultural en el Ecuador. (Tenecota, 2013, pdg. 21). Articulos cerdmicos descubiertos
en el cerro Narrio fueron: olla globular con labio alto, olla con hombro, tazon con el color natural

de la pasta, tazon de cuatro pies cortos etc.

Figura 19: Fase Narrio

Fuente: (Tenecota, 2013)

Los Canaris fase cultural Tacalshapa

Tacalshapa es un nombre quichua compuesto de ‘“taca”=canasta, y ‘“sapa”=lleno de.
Literalmente seria: lleno de canastas. Esta cultura fue descubierta y estudiada en principio por el
arqueologo y etnologo Friedrich Max Uhle. Tacalshapa tiene su enraizamiento hacia los 500 a.C.

y se prolongo hasta el 1200 d.C. (Tenecota, 2013, pag. 36)

La fase cultural Tacalshapa, se desarrollé con mayor amplitud en la provincia del Azuay, desde

finales del periodo formativo. Su nombre proviene de una pequefia colina ubicada en la
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parroquia de Santa Ana, en zona rural de Cuenca. La huella material mas importante es la
ceramica, siendo ésta realmente singular y valiosa estética y técnicamente; segun algunos
investigadores, buena parte de la clasificacion de esta ceramica de Tacalshapa, corresponde al
denominado Narrio tardio. La mejor calidad de materia prima y la mayor abundancia de la
ceramica de Cashaloma hicieron probablemente que se dejara de apreciar y valorar la de

Tacalshapa. (Tenecota, 2013, pag. 37)

Tacalshapa |

Esta fase cultural se desarroll6 principalmente a las orillas de los rios Cuenca y Paute, durante el
periodo de tiempo del 700 - a 300 a.C. en lo respectivo a la decoracion de la ceramica,
resumidamente podemos decir que, fue en esa época en la que se dio los inicios de negativo,
grabados de disefios escalonados, inicios de las representaciones antropomorfas, uso de botellas

y vasos pequefios. Inicios de la decoracién blanca sobre rojo. (Tenecota, 2013, pag. 38).

Como se menciond anteriormente la historia de la cultura cafiar, que se vinculaban con la
serpiente ahora en la (figura 20) se puede ver plasmado una serpiente en un recipiente, eh aqui
viene la importancia de un analisis morfoldgico semidtico de cada uno de sus elementos que

sera importante en la creacion de la propuesta la cual se tomaréa en cuenta.

Figura 20: Recipiente lenticulado

Fuente: (Tenecota, 2013)
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Tacalshapa Il

Esta fase tuvo su desarrollo desde el 300 a.C. a 800 a.C, ocupando principalmente los territorios
donde hoy se asientan las provincias de Azuay y Cafiar, las ideas religiosas se concentraron en el
papel protagdnico de la sociedad y el ser humano, en sus relaciones con la naturaleza. Por esta
razon las representaciones del arte Tacalshapa I, y en general de los pueblos de ésta época giran

en torno al antropomorfismo (Tenecota, 2013, pag. 41)

Enseres de cerdmica de uso doméstico, son los cuencos hondos, los platos de pedestal, vaso de
base plana, paredes inclinadas hacia afuera con sorbete adherido que llega hasta el fondo, los

vasos con pie anular, el tamafio llegaba a los 70 cm etc. (Tenecota, 2013, pag. 43)

En la imagen se puede ver plasmado la cara de una culebra, rodeado de lineas en forma de
zigzag que asemeja al movimiento de la culebra. Con claridad se puede ver la importancia que

tenia la culebra para los Cafaris.

Figura 21: Compotera

Fuente: (Tenecota, 2013)
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Tacalshapa 111

Se desarroll6 desde el 800 d.C. a 1100 d.C. caracterizada principalmente por la creacion de los
“Seforios Cafaris”, interrelacionado por el comercio y la aparicion de centro urbanos limitados

por las cuencas de los rios Cuenca-Paute, Jubones y Cafar.

En Tacalshapa Il los representantes a lo que es cerdmica se encuentran engobe rojo simple,
decoraciones rojas sobre natural, cerdmicas burda y estandarizada, grandes cantaros y ollas
tripodes que llegan a medir hasta 1.20 m. (Tenecota, 2013, pag. 46)

Figura 22: Vasija de cuerpo lenticular

Fuente: (Tenecota, 2013)
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2.4. Analisis morfologico — semidtico

Morfologia

La morfologia procede del griego morfo: forma y loguia: tratado, estudio y ciencia. Es la

disciplina que estudia las propiedades de la forma.

La aplicacion del andlisis morfolégico me permitird seleccionar los elementos mas
representativos de cada una de las areas por lo que estd compuesto o formado el complejo y
analizar cada uno de sus formas, ya que es el principal objetivo de la investigacion propuesta, por
lo que se tomara en cuenta cuidadosamente cada una de las formas y asi obtener un resultado

satisfactorio

Semiotica

La semiética procede del griego semio: signo y oOtica: ciencia, la semiotica surgié a comienzo

del siglo XX, por el linguista Ferdinand Saussure y el filésofo Charles Pierce.

Ferdinard de Saussure, considera que la linglistica formaria parte de una ciencia méas general
de los signos denominada semiologia. Describe el lenguaje como un sistema de "significantes™ y
significados”. Para Saussure, todo lenguaje consiste en un sistema de signos arbitrarios

susceptibles de ser estudiados objetivamente. En su investigacion hay dos elementos basicos:

1. El valor de cada signo se encuentra en la relacion que establece con los otros signos que

configuran su contexto.
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2. Los signos no son unidades simples, sino la union de dos partes, su forma convencional y
percibida por los sentidos “el significante” y aquello que designa o a lo que se refiere “el
significado”. (Ferrer & Gémez, 2011)

Saussure menciona la teoria diadica del signo que son el significado y el significante vy lo

define como:

Significante: la forma que toma el signo

Significado: el concepto o lo que representa.

A continuacion se muestra un ejemplo del estudio de Saussure:

Figura 23: Analisis semi6tico / Sausure

Fuente: (Cazho, 2018)

Significante: complejo arqueoldgico Ingapirca.

Significado: centro religioso, politico, militar y administrativo para los Cafaris e Incas. En la
actualidad en el monumento arqueolégico pre-hispanico mas trascendental del Ecuador.
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e Charles Sanders Pierce, conocido como el "padre de la semi6tica moderna", inaugur6 una
linea de investigacion semidtica que enfatizaba la figura del interpretante en el proceso de

significacion.

Pierce menciona la teoria del signo triadico las cuales son: representamen o representacion,

objeto e interpretacion.

Representamen: la forma que toma el signo.

Objeto: a lo que se refiere el signo.

Interpretante o interpretacion: como es reconocido el objeto.

A continuacion se muestra un ejemplo del estudio de Pierce:

Figura 24: Analisis semiotico / Pierce

Fuente: (Cazho, 2018)

Representamen: signo grafico formado por lineas rectas horizontales, verticales y piedras

cuadradas y rectangulares con determinadas formas.
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Objeto: templo

Interpretante o interpretacion: Templo, tal como el observador se lo imagina al ver la

construccion.

Semidtica de la imagen

Se entiende por semidtica de la imagen el estudio del signo iconico y los procesos de sentido
significacion a partir de la imagen. El estudio de la imagen y las comunicaciones visuales en
realidad desborda lo estrictamente pictérico o visual, tal como puede ser los andlisis de
colores, formas, iconos y composicion, para dar paso a los elementos histéricos Yy socio-

antropologicos que forman parte de la semidtica de la imagen. (Karam, 2011)

En el trabajo de investigacion a realizar, la morfologia ayudara en la seleccion de los signos,
simbolos, iconos y elementos que se encuentran en el complejo, la cual se abstraerd los
elementos mas representativos de cada una de las aéreas por la cual esta construido y formado el

complejo.

Por lo tanto la semiotica ayudara con el estudio del significado de cada uno de los simbolos
seleccionados del complejo, para la realizacion de la linea grafica planteada en el tema de

investigacion.

Signo, simbolo e icono

El signo es una entidad codificada, en relacion principalmente con el significado de la imagen en

el proceso de comunicacién que establece una equivalencia semantica entre éste y la forma o
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significante y no representa al objeto en su totalidad, sino que lo hace desde un determinado

punto de vista para lograr un fin determinado.

Los “simbolos” responden a un proceso metaférico en el que se utiliza una representacion
abstracta sin un codigo interpretativo especifico, que transmiten una idea contenida en la imagen.
Pueden poseer distintos significados dependiendo de la interpretacion que reciben; es dificil
determinar una correcta decodificacion de ellos, algunos simbolos han adoptado un significado
estereotipado y han sido considerados como universales. Por ejemplo, la cruz o la flor de lis,

identificadas con el cristianismo y la corona francesa respectivamente.

El “icono” suele basarse en convenciones sociales estereotipadas, definen conceptos singulares y
concretos, no generales y establecen una conexién fisica con el objeto que representa por

semejanza de modo que posee sus mismas propiedades. (Martinez, 2016, pag. 39)

2.5. Linea Gréfica

Disponer de una adecuada identidad grafica es primordial para toda empresa o institucion pues
esta es lo que se recuerda y lo asocia. Esto permite diferenciar de otras empresas o instituciones
de su competencia, transmitiendo una serie de valores que permaneceran en la mente del

consumidor, en resumen es la personalidad de la empresa.

Identidad visual

La identidad visual hace referencia al conjunto de elementos graficos (formas, colores y
tipografias) que representan e identifican a una organizacion determinada y le permiten

diferenciarse de las demas. Por lo tanto, la tipografia es un elemento fundamental en la
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construccién de la identidad visual de cualquier organizacion. Y en el mismo sentido, como
veremos a continuacion, dicha identidad visual se convierte en uno de los pilares sobre los que se
articula la comunicacién corporativa y sobre los que se construye la imagen de la organizacion.
(Hernandez, 2013, pag. 44)

Comunicacion visual

Se entiende por comunicacidn visual corporativa el conjunto de manifestaciones expresivas que
hacen visible la identidad de una empresa y de sus productos , 0o que permiten establecer
diferencias visuales que se asocian a una organizacion cuando se hace reconocer frente a las
demas por la grafia de sus simbolos propios en el nombre, en sus instalaciones, sus, documentos
impresos, sus stands de exposicion, de todas las piezas graficas que sirven para comunicar la
marca, pero también por sus productos, sus embalajes, sefialética, es decir por todos aquellos

elementos visualmente reconocibles que componen un estilo propio. (Salguero, 2014, pag. 18)

Marca

Marca de un producto, empresa o servicio es la carta de presentacion ante su publico objetivo,
esta expresa comunicacion de los valores y las ventajas. La marca es la personalidad de la
empresa que serd reflejado con los consumidores, con el objetivo de quedar plasmado en la
mente y que esta la reconozca e identifique claramente y asi diferenciar de su competencia que
en la actualidad hay una gran demanda. Una marca esta compuesto por el logo, tipografia y un

slogan.
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2.6. Reticula

El sistema de reticula consiste en dividir el espacio en pequefios modulos que nos sirve de guia
para poder ubicar los elementos. Los mddulos tienen separaciones entre ellos y genera ritmos

verticales y horizontales.

Ley de Biparticion

Segun Zadir Milla menciona que la ley de biparticiobn armonica se genera por la alternancia de
rombos y cuadrados que se interiorizan sucesivamente y cuya proyeccion lineal forma la malla

de construccién binaria.

Figura 25: Ley de biparticion

LEY DE BIPARTICION

Fuente: Zadir Milla

Ley de Triparticion

Segun Zadir Milla menciona que la ley de triparticion arménica resulta el juego de las
diagonales del cuadrado con las diagonales del rectangulo 1/2, cuyos cruces permiten ubicar los

puntos del trazo de las ortogonales respectivas.
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Figura 26: Ley de triparticion

Fuente: (Cazho, 2018)

Vanesa Zufiga disefiadora gréfica, en sus trabajos de disefio andino crea laminas necesarias para
desarrollar una composicion iconografica de las culturas, en donde utiliza reticulas del autor
Zadir Milla.

Para la realizacion del analisis semiotico de cada una de las partes y elementos por la cual esta
compuesto EI Complejo Arqueolégico de Ingapirca se utilizara dos estructuras compositivas:
Ley de biparticion y ley de triparticion, se utilizard estas dos estructuras por los dos siguientes

razones.

1. Ley de biparticion para realizar figuras con pocos detalles.

2. Ley de la triparticion para realizar figuras con muchos detalles.

2.7. Estilo de Diseino / Estilo Bauhaus

Bauhaus es la escuela de disefio y arquitectura fundada por el arquitecto Walter Gropius en
1919, la bauhaus refleja una estética funcional donde las lineas rectas y su geometria toman

forma.
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Segun Harris (2007) menciona que el estilo Bauhaus se caracteriza por la funcionalidad del
disefio que por la calidad estética, este estilo evita usar rasgos decorativos y ornamentacion, la
Bauhaus hace el uso de formas geométricas y una paleta cromatica simple, motivo por la cual se
utilizard este estilo en desarrollo de la propuesta de creacién de la linea Gréfica.

2.8. Teoria de la Gestalt / Ley de cierre

La ley de cierre tiene como caracteristica principal a percibir formas completas, el disefio puede
tener formas y figuras incompletas pero la mente de la persona se encarga de completar la
imagen o la figura. Esta Ley de la Gestalt se aplicara en la propuesta de la creacion de una linea
grafica para complejo arqueoldgico Ingapirca, esto dara elegancia, funcionalidad y lo mas

importante ser creativa que Ilame la atencién al pablico objetivo.

Figura 27: Ley de Cierre

Fuente: (Cazho, 2018)
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CAPITULO III

3. MARCO METODOLOGICO

3.1 Enfoque mixto

Cualitativo: para el desarrollo de la investigacion se utilizard el método cualitativo ya que es
necesario conocer datos relevantes del complejo arqueoldgico Ingapirca y la cultura Cafiari que
servirdn para el analisis morfoldgico - semiotico, también es importante conocer la opinién de

los guias turisticos y personas con cocimientos en el tema de investigacion.

Cuantitativo: se aplicara el método cuantitativo para la realizacion de encuestas a turistas
nacionales e internacionales. También para ver el nimero de elementos necesarios para realizar

la ficha técnica.

3.2 Tipo de investigacion

Analitico — descriptivo: este proyecto se desarroll6 mediante la recoleccién de informacién en

la que predomina el analisis morfolégico y semiotico del Complejo Arqueoldgico Ingapirca.

3.3 Disefio de investigacion

Cuasi — experimental: la fortaleza de la investigacion es la propuesta ya que esta pretende
resolver el problema de una manera certera, la realizacion de la marca con su respectivo manual
de identidad corporativa y asi realizar una correcta linea gréafica institucional para el complejo

argqueoldgico Ingapirca, y que los turistas nacionales e internacionales se identifiquen.
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3.4 Metodos de investigacion

Historico — logico: se utilizo fuentes bibliograficos acerca del tema, entre el mas destacado fue:

Guia del Complejo Arqueoldgico Inca mas importante del pais, publicado en el 2011.

Meétodo etnografico: al realizar la investigacion de la tesis, se tuvo la oportunidad de conocer el
lugar y observar por todo lo que esta rodeado y formado el Complejo, méas alla de conocer,
saber la historia tras los muros que esta formado el complejo, una historia rica en cultura y

tradicion.

3.5 Nivel de la investigacion- Técnicas de investigacion

Proyectual: para el desarrollo de la propuesta se tomd en cuenta la metodologia de Scott, porque

permite seguir paso a paso para desarrollar la propuesta creativa.

3.6 Técnicas e instrumentos

Para conseguir informacion en el proceso investigativo se realizd las siguientes técnicas de

investigacion:

Encuesta: las encuestas se realizaron a 68 turistas entre nacionales e internacionales, las cuales

se realizaron en dos idiomas espafiol e inglés.

Observacion: se realizo fichas semioticas, para analizar cada una de las areas por la cual esta

formado el complejo. (19 laminas)
Entrevista: las entrevistas se realizaron a personas que ocupan cargos dentro de la institucion:

Director. Marco Velecela
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Analista. Luis Alvarado
Arquitecta Restauradora. Luisa Martinez

Guia. Maria Pichazaca.

3.7 Poblacién y muestra

Poblacion: para el proyecto de investigacion se tomé en consideracion a turistas nacionales e

internacionales que se encuentran visitando el complejo arqueoldgico Ingapirca.

Segln el director del complejo arqueoldgico Ingapirca, el arquitecto Marco Velecela,
aproximadamente 120.000 turistas entre nacionales e internacional visitan anualmente el lugar,
el analista Luis Alvarado menciona que el 52% son turistas nacionales y 48% turistas

internacionales.

e 120.000 Turistas nacionales e internacionales (Al afio).

Muestra: el nimero de poblacion es bastante grande por lo cual se realiz6é un calculo para sacar

un muestreo menor y asi poder realizar las encuestas, a continuacion se muestra detalladamente.

B Z ’pq
"= e2N-1D+Z Zpq

n= Tamafio de la muestra. (120.000)

z=Nivel de confianza deseado.(1,645)

g= Proporcién de la poblacion sin la caracteristica deseada. (0,5)

>
>
» p=Proporcidn de la poblacion con la caracteristica deseada. (0,5)
>
» e= Margen de error 10%

>

Nivel de confianza 90%
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~ 1.645 2(120.000) (0,5)(05)
T 0.10 2(120.000 — 1) + (1,645)(0,5)(0,5)
n=676

n

Como resultado de turistas nacionales e internacionales que anualmente visitan el complejo es de
120.000 turistas. Con la muestra se llegd a un resultado de 68 personas, para realizar las

encuestas y obtener un resultado cuantitativo para la investigacion.
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CAPITULO IV

4. DESARROLLO DE LA INVESTIGACION

4.1 Brief creativo

1.- Antecedentes

Entre los pocos vestigios arquitectonicos de la época precolombina que se conservan en el
territorio ecuatoriano, se destaca, por las excepcionales caracteristicas de su canteria y por la
originalidad del disefio y construccion de su edificio principal, un torreon eliptico localizado en
la cuenca alta del rio Canar, en la provincia homonima, que tradicionalmente es conocido como
el Castillo de Ingapirca.”. (Almeida, 2011)

El complejo arqueoldgico Ingapirca es visitado por 120.000 turistas aproximadamente al afio un
porcentaje bastante alto, por la cual deberia presentar una comunicacion visual muy bien
desarrollado desde la entrada al complejo hasta finalizar, la cual después del recorrido se pudo
analizar que los elementos de comunicacidn estan deteriorados. Falta de disefio en los tickets de

boleteria, la cual no se ve plasmado una correcta linea grafica.

La sefialética que se encuentra ubicado durante el recorrido, se puede manifestar que la marca
actual de Ingapirca no es tan bien tomada en cuenta, la que mas llama la atencion y sobre sale

ante todos es la marca del ministerio de turismo del Ecuador.

A continuacion se muestra alguno de los elementos de comunicacion visual.
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Figura 28: Comunicacion visual 1

Fuente: (Cazho, 2018)

Figura 29: Comunicacion visual 2
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Fuente: (Cazho, 2018)
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Figura 30: Comunicacién visual 3

Fuente: (Cazho, 2018)

Figura 31: Comunicacion visual 4

Complejo Arqueolédgico
Ingapirca
s - Wellcome - Alli_g@ Mus

Fuente: (Cazho, 2018)
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2.- Objetivo

Analizar lo morfoldgico — semi6tica del Complejo Arqueoldgico de Ingapirca para la creacion de

su linea grafica.

3.- Problema

La cultura Cafiari especificamente Ingapirca cuenta con una historia y cultura gréafica que no ha
sido revelada, conceptualizada y explorada desde el Disefio Grafico. Partiendo desde la creacion
de la marca con signos y simbolos propios del lugar para la correcta realizacion de su linea

gréafica.

4.- Necesidad

La necesidad de contar con una correcta linea gréafica respetando su manual de identidad

corporativa.

5.- Target

Geogréfico:
Pais: Ecuador
Regidon: Costa — Sierra y Oriente

Ciudad: Cafiar
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Parroquia: Ingapirca

Demografico

Edad: 8 afios — 65 afios

Género: masculino - femenino

Profesion: no profesionales — profesionales

Nivel socioecondmico: medio - medio alto — alto

Psicografico

Personalidad: investigador - aventurero — curioso

Estilo de vida: personas que les guste viajar.

Comportamiento

Personas profesionales y no profesionales que muestran interés por conocer la riqueza cultural

del pais.

6.- Mercado y competencia

Mercado

Ingapirca tiene su mercado definido que son turistas nacionales e internacionales, de 8 afios a los

65 afos de edad.

Competencia
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En Ecuador existen varios centros arqueologicos que se encuentran ubicados en distintas
ciudades del pais, como también existen centros arqueoldgicos en Centroamérica y Suramérica,

uno de los méas conocidos el Machu Picchu en Perd.
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4.2 Interpretacion y resultados de las encuestas

1. ¢Es la primera vez que visita el complejo arqueoldgico de Ingapirca?

Figura 32: Resultado pregunta 1

m S|
®mNO

Fuente: (Cazho, 2018)

Analisis e interpretacion

Del total de turistas nacionales e internacionales encuestados, el 82 % visitan por primera vez el
complejo arqueoldgico de Ingapirca y el 18% vya visitaron anteriormente el lugar. Tras el
resultado obtenido se puede ver que el complejo es un tractivo turistico que cada vez atrae a
nuevos turistas.
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2. ¢Como lo reconoce usted al complejo arqueologico de Ingapirca?

Figura 33: Resultado pregunta 2

M Por su nombre

M Por laimagen del Complejo

[PORCENTAIJE]

Fuente: (Cazho, 2018)

Analisis e interpretacion

Del total de turistas encuestados, el 60 % de los encuestados conoce el Complejo Arqueolégico
de Ingapirca por su imagen y el 40% conoce por su nombre. Ante estos resultados se puede decir
que los turistas conocen el complejo por medio de fotografias que se encuentran en paginas web

y lo mas comdn, en redes sociales.
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3. ¢Qué le motivé visitar el complejo arqueolégico de Ingapirca?

Figura 34: Resultado pregunta 3

B Valor turistico cultural
BEPraisaje

BlPaquete turistico

Fuente: (Cazho, 2018)

Analisis e interpretacion

Del total de turistas encuestados, el 40% fueron motivados a visitar Ingapirca por el paquete
turistico que ofrecen las agencias de viaje. EI 31% fueron motivados a visitar Ingapirca por sus
paisajes y el 29% por el valor turistico cultural. Ante estos resultados podemos decir que la
mayoria de los visitantes al complejo son motivados a visitar Ingapirca por el paquete turistico
que ofrecen las agencias de viaje, en un porcentaje seguido los paisajes con las que esta rodeado
el complejo es un motivo de los turistas para visitar el lugar.
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4. ¢Por qué medios usted conocid la existencia del complejo arqueoldgico de Ingapirca?

Figura 35: Resultado pregunta 4

= Documental de tv

= Revista especialmente de
turismo

= Pag. web gubernamental

Pag. especializada en turismo
m Recomendacién personal

= Redes sociales

15%

Fuente: (Cazho, 2018)

Analisis e interpretacion

Del total de turistas encuestados, el 25% conocieron la existencia de Ingapirca por documental
de television, también con el 25% conocieron la existencia de Ingapirca por medio de redes
sociales, el 16% conocieron a través de revistas especialmente de turismo, también con el 16%
por recomendacién personal, el 15% a través de paginas especializadas en turismo y el 3% a
través de pagina web gubernamental. Ante estos resultados dos respuestas con el mismo
porcentaje se puede analizar que los turistas utilizan las redes sociales como una fuente de

informacion de lugares para visitar.
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5. ¢Alllegar al lugar que le llamé la atencion a primera vista?

Figura 36: Resultado pregunta 5

B Su paisaje

M Las construcciones de
piedra

= Templo principal

Fuente: (Cazho, 2018)

Analisis e interpretacion

En esta pregunta los resultados estuvieron muy pegados, al 37% lo primero que le llamé la
atencion al llegar a Ingapirca fue las construcciones de piedra, seguido por el 32% que les llamo
la atencion el templo principal y como tercera y la Gltima opcién con el 31% que les llamé la
atencion su paisaje. Tras el resultado obtenido se puede ver que los turistas al llegar al complejo
lo primero que ven y les llama la atencion son las construcciones de piedra, siendo asi su

principal atraccion.
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6. ¢Tras su recorrido que elementos llamaron mas su atencion?

Figura 37: Resultado pregunta 6

B Su geografia
M Sus estructuras ceremoniales
M Disefio del complejo

Su templo principal

W Sus vestigios liticos/ para conocer los tiempos.

Fuente: (Cazho, 2018)

Anélisis e interpretacion

En esta pregunta se obtuvo como resultado con el porcentaje mas alto al 35% les llam6 mas la
atencion el disefio del complejo. Seguido por el 29% que les llamé la atencion el templo
principal, con el 27% de los encuestados les llam¢ la atencion sus estructuras ceremoniales. Tras
finalizar el recorrido se puede analizar que a los turistas les llama la atencion el disefio del

complejo en general, siendo este la principal atraccion turistica del lugar.
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7. Después de haber terminado el recorrido por el complejo acompariado del guia quien les

explicd cada uno de los lugares ¢ Cual de todos los lugares le llamo maés la atencion?

Figura 38: Resultado pregunta 7

2%

7%

22%

49%

0%

Pilaloma Tumba colectiva Bafios ceremoniales
Terrazas Gran cancha Bodegas
La condamine Dinteles Aposentos Anexos

Elipse templo

Fuente: (Cazho, 2018)

Analisis e interpretacion

En esta pregunta se citd 10 areas principales que tiene el complejo obteniendo un resultado
muy alto con el 49% de los encuestados les llam6 mas la atencién el elipse también conocido
como el templo principal. Seguido con el 22% que les llamo la atencion los aposentos
anexos, las dos preguntas obtuvieron los puntajes mas altos, de la informacién recaudada de
la pregunta de la encuesta se puede ver que el templo sin duda es la principal atraccion

turistica por su historia plasmada en él.
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8. Con finalidad de mejora, para potenciar el turismo nacional e internacional del complejo
Arqueologico de Ingapirca ¢Cree usted que se deberia realizar un redisefio de su linea

grafica para su posicionamiento?

Figura 39: Resultado pregunta 8

Si
® No

M Talves

Fuente: (Cazho, 2018)

Anélisis e interpretacion

De los encuestados con el porcentaje mas alto el 56% esta de acuerdo que se realice el redisefio
de su linea grafica para un mejor posicionamiento. Seguido con el 38% que opinaron tal vez se
realice el redisefio y con un porcentaje bajo el 6% no esta de acuerdo que se realice el redisefio.
Con un numero bastante amplio se puede que los encuestados opinan que si se realice el redisefio

de su linea gréfica, esto puede ser porque no estan familiarizados con la linea grafica actual.
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9. ¢Qué le parece la marca de Ingapirca?

Figura 40: Resultado pregunta 9

Regular Muy deficiente Ecxelente
9% 0% 7%

Muy Buena
22%

62%

Fuente: (Cazho, 2018)

Analisis e interpretacion

Con un resultado de mucha diferencia el 62% de los encuestados la marca actual de Ingapirca
les parece buena. Seguido con el 22% la marca actual les parece muy buena, las demas opciones
son numeros demasiados bajos. Tras el resultado obtenido se puede ver que la marca actual es
buena, pero esta no estd plasmada en su linea grafica la cual desconocen los encuestados.

También porque la marca actual parece una fotografia tomado de un lado.
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10. ¢Si se realiza un redisefio de la marca qué cambios le gustaria?

Figura 41: Resultado pregunta 10

Fuente: (Cazho, 2018)

Analisis e interpretacion

En esta pregunta se realizo 3 opciones que se podria tomar en cuenta al momento de redisefiar la
marca de Ingapirca. Al 51% le gustaria que se cambie el disefio, al 40% le gustaria ver cambio en
la cromatica y al 21% la tipografia. De los encuestados realizados se puede ver que la mayoria

quieren ver un cambio en la marca, de una manera mas investigativa y sustentada.
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11. ¢Del material observado para la difusion grafica como la califica?

Figura 42: Resultado pregunta 11

0%

H Insuficiente
B Mediana mente suficiente

m Suficiente

Fuente: (Cazho, 2018)

Anélisis e interpretacion

En la pregunta realizada al 71% a los encuestados califican como medianamente suficiente el
material observado para la difusion grafica. Seguido por el 29% que lo califica como suficiente.
De la linea grafica existente los encuestados no estan al 100% conforme con la linea grafica

existente por la cual si deberia haber cambios.
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12. ¢ Si se generara linea grafica que soportes seria necesario?

Figura 43: Resultado pregunta 12

I & B ®E

Fuente: (Cazho, 2018)

Analisis e interpretacion

En la pregunta realizada de que soportes seria necesario para generar una linea grafica para el
complejo de Ingapirca el 48% opina que seria necesario realizar un producto audiovisual seguido
por el 37% que opina que se realice afiches y con el 15 % les gustaria banners para web. Del
resultado obtenido se puede ver que la mayoria de los encuestados prefieren un producto
audiovisual como medio de publicidad mas atractivo que mas les llama la atencion.

55



4.3. Entrevistas

Las entrevistas se realizaron a personas que trabajan en el lugar, a continuacion se nombra a cada

uno de los entrevistados.

Director: Marco Velecela

Analista: Luis Alvarado

Arquitecta Restauradora: Luisa Martinez

Guia: Maria Pichazaca.

1. ¢ De los visitantes al complejo que porcentaje son nacionales e internacionales?

48 % internacionales y 52 % nacionales.

2. ¢De qué ciudades y paises mayoritariamente visitan?

Nacionales: Guayaquil, Quito y Cuenca.

Extranjeros: zona Europea y Estados Unidos.

3. ¢ Qué medios se utilizan para promocionar al complejo arqueoldgico de Ingapirca?

Redes sociales - Pagina web - Canales nacionales del Instituto de Patrimonio Cultural - web

institucionales

4. ¢Cuales son los intereses que atraen a los turistas?

El sitio arqueologico y su cultura.

5. ¢El complejo cuenta con un programa de identidad corporativa?

Si, pero no tienen acceso a él.

6. ¢ Cree usted que es necesario crear una marca para Ingapirca? ;Por qué?

Si se podria redisefiar la marca, porque la actual no se lo ha explotado en el area de publicidad.
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7. ¢ Qué politicas son de obligatorio cumplimiento en el complejo arqueoldgico?
Las que dicta la ley de investigacion y conservacion (Ley de Cultura)
8. ¢ Qué necesidades en el &mbito de comunicacién visualmente tiene Ingapirca?

Trabajar mé&s en lo que es publicidad Internacional, para un mejor posicionamiento en el

mercado extranjero.
9. ¢Qué elementos gréaficos o morfoldgicos se asocian con Ingapirca?
Los mas importantes que son la elipse y las piedras con las que esta construido el complejo.

10. ¢ Desde su opinién que aspectos considera deben ser tomados en cuenta para la creacion

de la marca Ingapirca?

Cultural: la historia tomada en cuenta las estructuras y el elipse que tienen diferentes momentos

de descubrimiento.

Resultado:

La informacion obtenida de las entrevistas realizadas, permitieron seleccionar un publico
objetivo y saber el principal interés de los turistas por el lugar, asi partir con lluvia de ideas para
la creacion de la marca, su manual de identidad corporativa y el objetivo principal realizar una

correcta linea grafica.
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4.4 Desarrollo de la propuesta

Introduccion

La estructura de la presente investigacion sigue los pasos establecidos en la metodologia
proyectual utilizada, que corresponde al desarrollo de la metodologia de Scott, para cumplir el

tercer objetivo especifico planteando en la investigacion.

Objetivo: Disefiar la linea grafica para el complejo arqueoldgico de Ingapirca utilizando formas

y figuras propias del lugar.

4.5 Metodologia de Scott

45.1 Causa Primera

e Presentacion

El presente trabajo nace de la necesidad de disefiar una linea grafica para el complejo
arqueoldgico de Ingapirca utilizando formas y figuras propias del lugar para definir los
elementos iconicos, cromaticos y referencias tipograficas necesarios para la realizacion de su

linea grafica.
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1. Mercado

Mediante la elaboracion de un brief se definio su mercado que son turistas nacionales e
internacionales, de 8 afos a 65 afios de edad. Se definid este rango de edad por el tiempo de

caminata que dura el recorrido por el complejo, se necesita estar en buen estado fisico.

2. Cliente

Para realizar el redisefio de la marca Ingapirca fue necesario conocer al publico objetivo quienes
son turistas nacionales e internacionales, mediante encuestas con 12 preguntas, la encuesta fue
realizada a 68 turistas, las cuales 34 se realiz6 en espafiol y 34 en inglés, ya que nuestro publico
objetivo son turistas nacionales e internacionales. Por medio de esta herramienta se llego a la
conclusion que el pablico objetivo si esperan ver un redisefio de la marca, con los siguientes
cambios en: el logo, cromética y tipografia, por medio de investigaciones y que la marca
contenga signos, simbolos e iconos propios del lugar y ver la marca plasmada en diferentes

soportes publicitarios con la finalidad de potenciar el turismo a nivel nacional e internacional.

Otra de las preguntas claves para la realizacion del redisefio de la marca fue que los turistas
desconocian la marca actual, la mayor parte conocia a Ingapirca por medio de imagenes que
ruedan por las redes sociales, por medio de compafiias de servicios de turismo y por

recomendaciones personales, la cual desconocian medios y soportes publicitarios.

A continuacion se muestra el ejemplo de la encuesta realizada para obtener informacién

necesaria. ( resultados de la encuesta y la interpretacion se encuentra desde la figura 32 — 43)
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Figura 44: Encuesta

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
DISENO GRAFICO

Objetivo: Fundamentar los aspectos morfolégicos y semidticos més relevantes de Ingapirca.

[
N° de Encuesta:
Hora de Inicio:
Culminacion:

Indicacién: marque con una X dentro del cuadro

SECCION I: DATOS DEMOGRAFICOS

Edad [118-25 [] 26-35 [ 36-65 [] 66 - en adelante
Sexo Masculino D Femenino D
Caso Vive aqui D Turista: Nacional D Internacional D

1.- ¢Es la primera vez que visita el Complejo Arqueoldgico de Ingapirca?

O s
D No
2.- ;Como lo reconoce usted al complejo arqueolégico de Ingapirca?
E] Por su nombre
D Por laimagen del Complejo
3.- {Qué le motivé visitar el complejo arqueolégico de Ingapirca?
D Valor turfstico cultural
[ paisaje
D Paquete turlstico

4.- ;Porqué medios usted conoci6 la existencia del complejo arqueolégico de Ingapirca?

D Documental de tv D Pag. especializada en turismo
D Revista especialmente de turismo D Recomendacién personal
D Pag. web gubernamental D Redes sociales

5.- Al llegar al lugar que le llamé la atencion a primera vista?
L__] Su paisaje
Las construcciones de piedra
‘:] El templo Principal
6.- Tras surecorrido que elementos llamaron mas su atencién?
D Su geografia E] Su templo principal
E] Sus estructuras ceremoniales [:] Sus vestigios liticos/ para conocer los tiempos.
[} Disefio del complejo

Fuente: (Cazho, 2018)
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Figura 45: Encuesta

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
DISENO GRAFICO

7.-Después de haber terminado el recorrido por el complejo acompanado del guia quien

les explicé cada uno de los lugares. Cuil de todos los lugares le llamo mas la atencién?

D Pilaloma D Bodegas

D Tumba colectiva D La condamine
D Bafios ceremoniales D Dinteles

D Terrazas D Aposentos Anexos
[:] Gran cancha D Elipse templo

8.- Con finalidad de mejora, para potenciar el turismo nacional e internacional del complejo
arqueolégico de Ingapirca. Cree usted que se deberia realizar un redisefio de sulinea grafica

para un posicionamiento?

O si
L] No
D Talves
9.- Qué le parece la marca de Ingapirca?
[J Ecxelente | Regular

[ Muy buena O mu i
‘ y deficiente
golxp‘ eﬁ‘nﬁg‘to icx:iﬁ D Buena

10.- Si se realiza un redisefio de la marca qué cambios le gustaria?
D Disefio
D Cromatica
D Tipografia
11.- Del material observado para la difusion grafica como la califica?
D Insuficiente I:] Medianamente suficiente D Suficiente

12.- Sise generara una linea grifica que soportes seria necesario?

[] Boletos  [] Afiches [] Banners paraweb [[] Producto audiovisual

Fuente: (Cazho, 2018)
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e Justificacion

Al disefiar correctamente un manual de identidad corporativa permite realizar una correcta linea
grafica, permitiendo a la marca ser reconocida por el publico, esto da criterio de personalidad y a
la empresa, todos los disefios de papeleria corporativa y elementos de comunicacion llevaran un

disefio personalizado y asi los turistas puedan identificarlo.

45.2 Causa Formal

1. Fundamentos Tedricos

Después de tener en cuenta cual es el publico objetivo para la creacion de la linea grafica para el
complejo arqueoldgico Ingapirca, se realizo la investigacion necesaria del lugar: su historia en
general a través de documentos digitales, en principal el documento Ilamado: Guia del complejo
arqueoldgico inca mas importante del pais y la mayor informacién recaudada fue por parte de los
guias turisticos que trabajan en el Lugar.

También se realizd la investigacion de conceptos del disefio dentro de lo que es linea gréfica en
especifico por medio de documentos con autores propios del disefio, también fue importante
realizar investigacion de lo que es el disefio andino que en si para realizar esta investigacion fue

de suma importancia adquirir estos conocimientos.

En el Capitulo Il, se puede visualizar con mayor detalle cada una de las investigaciones

realizadas para llevar a cabo el proceso de creacion de su linea gréfica.

2. Proceso creativo

e Estilo/ Bauhaus
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Entre diferentes estilos de disefio se utilizé el Estilo Bauhaus por las siguientes caracteristicas

que este estilo posee:

» Formas simples: ausencia de ornamentacién en los disefios.
» Predominio por las lineas rectas y se elimina cualquier referencia decorativa.

» Trabajaba con figuras geometricas como el circulo, cuadrado y el triangulo.

Partimos de la idea inicial que se basa en la creacién de su linea gréafica, con elementos propios
de lugar mediante investigacion realizada, partiendo desde su publico objetivo. Para tener una
idea como iniciar los bocetos, se acude al lugar y levantar un catalogo fotogréafico de cada uno de

los lugares o zonas por la que esta compuesto Ingapirca.

Se genera mediante lluvia de ideas, para entrar al proceso creativo de la construccion de marca
y generar un manual, a continuacion se detallara cada uno de los pasos seguidos hasta llegar al

producto final.

e Ficha Técnica

Para partir con una idea para la creacion de la marca fue necesario realizar fichas técnicas que
contienen fotografias tomadas por mi persona, para realizar bocetos con las abstracciones de los
elementos mas representativos de cada uno de las areas por la cual estad formado el complejo
Ingapirca, para este proyecto se llevo a cabo 19 laminas de fichas técnicas con fotografias,

investigacion, abstracciones y modulos con informacion.
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Resultado:

De la informacion recibida por parte del guia turistico del lugar y documentos digitales, de saber
cudl es la historia y la funcion principal del complejo para partir con la creacion del logo. La
funcidn principal del templo esta en este lugar, en el centro de la elipse que son las 4 hornacinas
que celebran los 4 raymis o festividades. Se puede ver detalladamente en la (figura 40: secuencia

conceptual de la marca)

A continuacion se muestra la lamina 19, con la que se trabajo para realizar la marca.
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Figura 46: Ficha técnica

Periodo: Premcaica / Precolombina
Cronologia: 1000 d.C

Superficie:4 metros cuadrado / 1 metro de altura x 60 cm
de ancho.

Descripcién: 4 hornacinas, en donde ubicaban
ofrendas celebrando las cuatro festividades:
Colla Raymi, Kapac Raymi, Pawcar Raymi, Inti
Raymi.

Representa las montafas, los cafaris tenian repeto
por los cerros y montafias a quienes adoraban.

Fuente: (Cazho, 2018)
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e Cosmovision andina

Para el desarrollo de la propuesta de marca, fue necesario el estudio de la cosmovisién andina, el
espacio andino que se divide en tres partes: Hanan Pacha, Kai Pacha Y Uku Pacha, que viene
desde la época Inca, que consideraban que la naturaleza, el hombre y la pachamama (madre

tierra, son un todo que viven relacionados.

Uku Pacha: (mundo de los muertos) en la mitologia andina Uku Pacha era el hombre de abajo
o0 mundo de los muertos y todo lo que estd debajo de la tierra o el mar.

Kai Pacha: (Mundo presente) en la cosmovision andina Kay Pacha es el nombre del mundo

terrenal, donde los seres humanos viven y pasan sus vidas.

Hanan Pacha: (n mundo de arriba) en el mundo andino el Hanan Pacha es el mundo superior

donde habitaban los dioses como Viracocha, Inti, Mama killa, Pachamama, entre mas.

Figura 47: Los niveles del cosmo

Hanan Pacha ("el mundo superior"; de hanan: "norte"),
en él viven las entidades celestes, constelaciones,
astros, arcoiris, aves.

Kai Pacha ("este mundo"; kai: "ser, existencia; verdad,
orden") también nombrado Allpamama ("Madre Tierra"),
aqui conviven los seres de la tierra, seres humanos,
cerros, lagos, rios, plantas, animales.

Uku Pacha ("inframundo"; uku: "dentro; entre;
profundo”), mundo de adentro, viven los mallquis que
son las semillas y a su vez los ancestros enterrados
para que de la tierra nazcan nuevos hombres.

FUENTE: Tatzo, Alberto y Rodriguez, German. 1998. Visién césmica de los Andes. Abya-Yala. Quito. Pag. 72

Fuente: Tesis Aproximacién a un vocabulario visual basico andino, Vanesa Zufiiga
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e Reticula/ ley de biparticion y triparticion

Seleccionar una reticula adecuada es lo més importante para partir con el trabajo planteado, la
cual se selecciono la reticula ley de biparticion para las ldminas de analisis semidtico, esta
reticula permite ubicar cada uno de los elementos en el lugar adecuado, respetando cada una de

las diagonales por la cual esta formada.

Reticula para realizar la marca se utilizd ley de triparticion, se trabajo con esta reticula porque

tiene méas diagonales, y la marca que se realizé tiene varias intersecciones.

3. Proceso de Disefio

e Secuencia conceptual de la marca

En este punto después de la informacion recibida por parte de los guias turisticos del lugar y
documentos digitales, de saber cudl es la historia y la funcién principal del complejo para partir
con la creacion del logo. Esta informacion fue proporcionada por la guia principal del complejo

Maria Pichazaca, la cual se puede evidenciar en grabaciones realizas.

En el centro se encuentran 4 hornacinas, en donde ubicaban ofrendas celebrando las cuatro

festividades:

1. 21 de Septiembre Colla Raymi, dedicado a la mujer, a la fecundidad, a la Luna, a toda la
feminidad, por el comienzo de la siembra.

2. 21 de Diciembre Kapac Raymi, época en que todo lo se ha sembrado comienza a crecer.

3. 21 de Marzo Pawcar Raymi, donde las plantas empiezan a florecer.

4. 21 de Junio Inti Raymi, fiesta sagrada del sol. Segun el calendario kichwa y la
cosmovision andina, se realizan rituales para agradecer a la pachamama por las cosechas

recibidas.

67



A continuacion se muestra los pasos realizados en el proceso de creacion de la marca Ingapirca.

Figura 48: Secuencia conceptual de la marca

Fuente: (Cazho, 2018)

e Bocetos

Para empezar a realizar la propuesta planteada, se partio con la lluvia de ideas y seguido a

realizar bocetos de de marcas como se muestra a continuacion.

Figura 49: Bocetos

Fuente: (Cazho, 2018)
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e Construccion de la marca

En la creacion del logo se pone en evidencia las Leyes de la Gestalt, entre el escogido esta la ley
de cierre que trata de un elemento incompleto pero que la mente de la persona completa el

elemento. Como se puede ver en la (figura 41: construccién de la marca)

El estilo de disefio seleccionado fue la bauhaus, se caracteriza por tener lineas rectas sin
ornamentos o rasgos. Como se puede ver en la (figura 51: construccion de la marca) el logo

creado tiene lineas rectas.

Reticula es la ley de triparticion armonica del autor Zadir Milla, la cual el autor utiliza en el
disefio andino, en la cual también se evidencia la cosmovision andina de los tres mundos: Hanan
Pacha, Kai Pacha y Uku Pacha.

Figura 50: Ley de Triparticion y el espacio andino

Fuente: (Cazho, 2018)
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Figura 51: Construccion de la marca

Fuente: (Cazho, 2018)

En la (Figura 52: Marca) se puede ver mas detalladamente cada uno de las hornacinas, con
diferentes colores, la cromética seccionada no va en la marca, solo se utilizé para diferenciar

cada una de las hornacinas donde salié el logo.

Figura 52: Marca

Fuente: (Cazho, 2018)
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e Cromatica

Para elegir la cromatica adecuada para la marca, se tomd una de las fotografias més nitidas de la
cual con el gotero en ilustrador se cre6 una paleta cromatica con los colores mas representativos
del lugar, en transcurso del recorrido se puede ver estos colores presente como en los muros de

piedra, los caminos, las Ilamas que son animales no propios del lugar pero que estan presentes.

De la cual se eligio tres colores el primario para el logo y el secundario para la tipografia que va

junto al logo y el terciario para fondos en su linea grafica.

Figura 53: Cromética

Fuente: (Cazho, 2018)

71



e Tipografia

Para la tipografia que va junto al logo “Ingapirca”, se eligio la tipografia Cinzel, es una tipografia
con serif, los remates son minimos. Esta tipografia es elegante, de facil lectura, buena visibilidad
y no pierde su forma al reducir y expandir, esta tipografia le dara personalidad al logo que es

geomeétrico.

Para “complejo arqueologico” se utilizo la tipografia Helvética Italic, que es una tipografia
legible y de facil lectura.

Para los textos se utilizara la tipografia Helvética bold y Helvética regular, que es una tipografia
legible y de facil lectura.

Como se muestra a continuacion:

Figura 54: Tipografia

abcdefghijkimn
Aopqrstuvwxyz

INGAPIRCA

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

1234567890

complejo arqueoldgico i "#S%&/()

Fuente: (Cazho, 2018)
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e Marca

Como resultados de la investigacion realizada se obtuvo el siguiente resultado una marca que
tuvo una buena satisfaccion de cinco docentes profesionales en la rama que calificaron a la
marca. También se desarrolld encuestas a turistas nacionales e internacionales que calificaron a

la marca satisfactoriamente.

Figura 55: Marca finalizada

INGAPIRCA

complejo arquealdgico

Fuente: (Cazho, 2018)

e Proceso de creacion de linea grafica

Para realizar la creacion de la linea grafica para el complejo arqueoldgico Ingapirca, lo principal
fue realizar la marca con su respectivo manual de identidad corporativa, a la cual no tenian
acceso las autoridades del lugar del manual de marca existente, sin embargo se cre6 la marca
para realizar el tema de investigacion planteada. Sin un manual de identidad corporativa es

imposible realizar una linea gréfica correctamente con los parametros establecidos.
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Figura 56: Linea grafica

~

CONSTRUCCION DE LA LINEA GRAFICA

Se realizé enmascaramiento
en la parte baja del logo, la
cual se utiliz enla linea gréfica,

7 \ J
La tipografia utiizada es Helvetica
o regular,quevaeneltexto
i \ de informacién.
/ ( Texto | (dedomenony
La cromética principal del
- — logo se mantiene en el
( [ B | enmascaramiento reaizado
S
La cromética de la
\ ‘/ B - < tipografia se utilizé

en la barra de la parte baja.
INGAPIRCA o

complejo arqueolégico

N\ = — -~ Esta croméfica se utiiz6 en el texto
‘ et ‘ de informacién.

J

Fuente: (Cazho, 2018)

45.3 Causa Material

Los materiales a ser utilizados para cada uno de las diferentes impresiones estan determinados
por las caracteristicas que se quiere brindar con el producto final: manual de identidad
corporativa, papeleria corporativa y en las aplicaciones. Con la finalidad de que el producto
impreso sea de calidad y durabilidad, ya que esta sera la personalidad de la institucion antes

mencionada.

Caracteristicas de impresion:
e Portaday contraportada del manual
Tipo de papel: carton pasta gruesa
Tamario de papel: 29.7 x 21 cm
Impresién: Offset

e PA&ginas interiores
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Tipo de papel: couché de 115
Tamario de papel: 21 x 29.7 cm

Impresion: Offset

e Hojatipo
Tipo de papel: papel bond 75/90 g
Tamario de papel: A4 (29.7 x 21 cm)

Impresion: Offset

e Tarjeta de presentacion
Tipo de papel: papel couché 300g
Tamario de papel: 5.5 x 9 cm

Impresion: Offset

e Sobre
Tipo de papel: papel bon 90 g
Tamario de papel: 22 x 11 cm
Impresion: Offset
e Carpeta
Tamario de papel: 32 x 22 cm
Terminado: plasticado mate, Uv sectorizado

Impresion: Offset
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e Boleto
Tipo de papel: papel bond 90g
Tamario de papel: 8 x 14.5 cm

Impresion: Offset

45.4 Causa Técnica

SOFTWARE

e Adobe Photoshop: utilizado principalmente para retoques de fotografias y graficos,
permite trabajar por capas Y utilizar herramientas.
e Adobe llustrador: utilizado para el disefio, diagramacion y disefiar ilustraciones

vectoriales.

HARDWARE

Céamara fotografica: referencias visuales del complejo arqueoldgico Ingapirca
Dron: toma de fotografias aéreas,

Computadora: dispositivo informatico que es capaz de recibir, almacenar y procesar

informacion

Offset: se le utiliza para tirajes largos o una mayor produccion. La ventaja de este tipo de

impresion es que los costos son bajos y brinda excelentes acabados.
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CAPITULO V

5.1 Conclusiones

Se puede concluir que mediante la realizacion del analisis semidtico de las piezas de
ceramica Y la historia de la cultura Cafiari, se obtuvo informacion valiosa que aporto al
conocimiento de los significados de cada una de las formas y figuras que esta cultura
posee, la cultura Cafari tiene sus propios estilos y técnicas cada una sustentada en el
contexto de la filosofia y la cosmovision andina. Esto lo diferencia de las demas culturas

que existen diferentes partes del pais.

La aplicacién de fichas de analisis semidtico en las piezas de ceramica de la cultura
Cafari y de las formas de construccion de cada una de las areas del complejo
arqueoldgico Ingapirca, ayudd a definir los elementos icénicos mas representativos de
cada uno de las éareas, la cual se selecciond las 4 hornacinas (4 ventanas) que se
encuentran ubicados en el templo o elipse, por la funcion principal que cumple en el
centro arqueologico. Para la seleccion de la paleta cromatica se realizd a través de una
fotografia del templo principal y utilizando el cuentagotas en ilustrador, obteniendo asi

una cromatica propia del lugar.

Para definir el estilo adecuado, se investigd y determino aspectos importantes de estilos
de disefio y la teoria de la Gestalt que son importante en el disefio y el proceso para la
creacion de la linea gréfica adecuada. Ademéas las formas, cromatica y tipografia
responde a las caracteristicas de preferencia del puablico objetivo seleccionado, datos

obtenidos de las encuestas aplicadas y criterios de profesionales en el Disefio Grafico.
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5.2 Recomendaciones

e Se recomienda incentivar la investigacion de las culturas precolombinas que se
encuentran ubicados en diferentes partes del pais, cada cultura tiene su historia que

muchos desconocen.

e Serecomienda para desarrollar una adecuada linea grafica realizar el manual de identidad
corporativa con todos los pardmetros establecidos, porque una correcta linea grafica

parte del manual de marca.

e Se recomienda utilizar fichas de analisis semidtico para disefio andino, esto evita

confundir las formas y figuras que existen en otras culturas.

e Para los docentes de la carrera de Disefio Grafico relacionados en el area de Disefio

Andino se capaciten de la mejor manera y realicen trabajos similares.
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Anexo |: Documentos

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION, HUMANAS Y TECNOLOGIAS

HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO

- Libres por la Ciencia y el Saber

Of. 092-HCD.FCEHT-UNACH-2018
Riobamba, 13 de marzo de 2018

Master
Jorge Ibarra
Master
Rafael Salguero
Master
Manela Samaniego
delaF de Ci delaE ion, yT logi
Sefior

Walter Geovanny Cazho Acero
Alumno de la Carrera de Disefio Grafico
Presente

De mi consideracion:

En sesién ordinaria del H. Consejo Directivo de la Facultad de Ciencias de la Educacién, Humanas y Tecnologias, realizada el

08 de marzo de 2018, se tomoé la siguiente resolucion que me permito transcribirla para su conocimiento y trémite legal
pertinente:

RESOLUCIéN 039-HCD-08-03-2018: El H. Consejo Directivo de la Facultad, en apego a lo establecido en el Art. 173, numeral
5 del R o de Régimen A ico de la UNACH vigente, resolvio: ratificar la aprobacion del perfil del proyecto, la

des:gnauén de tutores y tribunales, presentados por las Comisiones de las Carreras de esta Unidad Académica, segun el
siguiente detalle:

CARRERA TEMA ESTUDIANTES TUTOR TRIBUNAL
= ANALISIS MORFOLOGICO — SEMIOTICO DEL | WALTER __ GEOVANNY | MS___ JORGE | MS. RAFAEL SALGUERO
DISENO GRAFICO COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE INGAPIRCA | CAZHO ACERO IBARRA
PARA LA CREACION DE SU LINEA GRAFICA MS. MARIELA SAMANIEGO.
Atentamente,

Mgs. Zoila Jacom
Secretaria del H. G nsojo Directlvo

c.c.S ia de Subd ato.- Adjunto: Perfil del proyecto y documentos de respaldo (original).

Elaborado por: Zola Jacome.

Campus Norte " Edison RieraR.” . Campus “La Dolorosa” ; Campus Centro ;. Campus Guano

Avda. Antonio José de Sucre, Km.15ViaaGuano i Avda. Eloy Alfaroy 10 de Agosto. i Duchicela 1175y Princesa Toa i Parroquia La Matriz, Barrio San Roque

Telétonos: (533-3) 3730 880- ext. 3000 i Teléfonos: (533.3)3730910-ext.3001  : Teléfonos: (593-3)3730880-ext.3500 |  viaaAsaco
www.unach.edu.ec
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION, Diseno Grafico
HUMANAS Y TECNOLOGIAS

Riobemba, 10 de Abril de 2018

Oficin N 066-EA-FCEHT-2018

Arquitecto,
Marco Vélesela

DIRECTOR DEL COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE INGAPIRCA

Presente

Reciba un cordial saludo, me dirijo hacia usted de la manera mas comedida para solicitar s¢
facilite informacion al cstudiante Walter Geovanny Cazho Acero portador de la €L
030236644-8. cstudiante de la Carrera de Diseito Grafico de la Uaiversidad Nacional de
Chimborazo, para la rcalizacion  del trabajo de titulacion  denonunado. ANALISIS
MORFOLOGICO SEMIOTICO  DEL  COMPLEJO  ARQL ELOGICO DE
INGAPIRCA PARA LA CREACION DE SU LINEA GRAFICA. previo a la obtencion
del titulo de Licenciado en Diseno Gedlico

Esperando Ja lavorable acogida a o presente de antemano reciba mis nus SINCCTos

apradecimientos

Co0
Atentamente: NG /}/J ) \
20507 AN
& 1)
- WV 4+
7 N
Nghra=
7/ é\ (’U \/\
A7 = \%J m\\,bf
¥

%
57 <;.’? ‘Q/
Arg. William Quevedo Mg. : ]
DIRECTOR DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO

=10 Disefio Grifico
) UNACNK
| s | DIRUCCION

LDE CARRERA
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Anexo Il: Encuestas y entrevistas

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
DISENO GRAFICO

Objetivo: Fundamentar los aspectos morfoldgicos y semidticos mas relevantes de Ingapirca.

N° de Encuesta: _%7
Hora de Inicio: 4 77

Culminacién: _x 2 7

Indicacién: marque con una X dentro del cuadro

SECCION I: DATOS DEMOGRAFICOS

Edad | [J18-25 []26-35 [ 36-65 ] 66 - en adelante
Sexo 1 MasculinoD Femeninc
Caso l Vive aqui D Turista: Nacional D Internacional D

1.- (Es la primera vez que visita el Complejo Arqueclégico de Ingapirca?

s
L_CT No
2.- ;Cémo lo reconoce usted al complejo arqueoclégico de Ingapirca?

Por su nombre
,:] Por la imagen del Complejo

3.- {Qué le motivé visitar el complejo arquecldgico de Ingapirca?
D Valor turistico cultural
D Paisaje
D Paquete turistico
4.- ;Porqué medios usted conocid la existancia del complejo arqueolégico de Ingapirca?
[:I Documental de tv D Pag. especializada en turismo
D Revista especialmente de turismo D Recomendacién personal
D Pag. web gubernamental D Redes sociales
5.- Alllegar al lugar que le llamé la atencién a primera vista?
E] Su paisaje
D Las construcciones de piedra

D El templo Principal

6.- Tras su recorrido que elementos llamaron més su atencién?
D Su geografia E] Su templo principal
[:I Sus estructuras ceremoniales D Sus vestigios liticos/ para conocer los tiempos.
Diseno del complejo
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
DISENO GRAFICO

7.-Después de haber terminado el recorrido por el complejo acompanado del guia quien

les explicd cada uno de los lugares. Cuél de todos los lugares le llamo mas la atencién?

D Pilaloma D Bodegas

D Tumba colectiva D La condamine
I:] Banos ceremoniales D Dinteles

D Terrazas D Aposentos Anexos
D Gran cancha gElipse templo

8.- Con finalidad de mejora, para potenciar el turismo nacional e internacional del complejo

arqueclégico de Ingapirca. Cree usted que se deberia realizar un redisefio de su linea gréfica

para un posicionamiento?

[ si

D No
D Talves

9.- Qué le parece la marca de Ingapirca?
D Ecxelente [:] Regular

E Muy buena [:] Muy deficiente

D Buéna

10.- Si se realiza un redisefio de la marca qué cambios le gustaria?
D Diseno
Cromética

D Tipografia

11.- Del material observado para la difusién grafica como la califica?
D Insuficiente D Medianamente suficiente Suficiente

12.- Sise generara una linea grafica que soportes seria necesario?

D Boletos D Afiches Banners para web E] Producto audiovisual
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NATIONAL UNIVERSITY OF CHIMBORAZO
GRAPHIC DESIGN

Objective: To support the most relevant morphological and semiotic aspects of Ingapirca.

N°de Encuesta: __ |
StartTime: _ ./
Finish: _1». g

Indication: mark with an X inside the box

SECTION I: DEMOGRAPHIC DATA

Age [118-25 []26-35 [A 36-65 [] 66 - onwards
Gender| Male I:] Female
Caso Live here [:] Tourist: National D International

1.- (It is the first time you visit the Complejo Arqueolégico de Ingapirca?

Yes
I___] No
2.- jHow do you recognize it to the Complejo Arqueolégico de Ingapirca?
By his name
D For the image of the complejo arqueoldgico de Ingapirca
3.- {What motivated you to visit the Complejo Arqueoclégico de Ingapirca?
Cultural tourism value
D Landscape
I:I Tour package

4.- ;By what media did you know the existence of the complejo arqueoldgico de Ingapirca?

TV documentary ':] Page specialized in tourism
D Especially tourism magazine D Personal recommendation
D Government website D Social networks

5.- ¢when you get to the place what is the first thing you saw?
I:I Landscape
l:l The stone constructions
The Main Temple

6.- ;After the tour what elements called your attention?

D Geography [:l The Main Temple
D Ceremonial structures D Lithic vestiges/ to know the times.
Complejo Arqueoldgico design
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NATIONAL UNIVERSITY OF CHIMBORAZO
GRAPHIC DESIGN

7.-After finished the tour (Complejo Arqueoclégico) accompanied by the guide who

explained each of the places. Which of all the places called your attention?

[:I Pilaloma D Wineries

D Collective tomb D La condamine
D Ceremonial baths |:I Dinteles
D Terraces l___] Aposentos Anexos

D Gran cancha ellipse temple

8.- With the purpose of improvement, to enhance the national and international tourism of
the Complejo Arqueclégico Ingapirca. Do you think we have to redesign the graphic

line for a positioning?

D Yes

D No
Maybe

9.- ;What do you think about the Ingapirca brand?

- sy

[:I Excellent D Regular

D Very good D Very poor

Good

10.- If a brand redesign is made what changes you would like?
Design
D chromatic
D Typography

11.- From the material observed for the graphic diffusion as it qualifies?
[:| Insufficient Medium enough E] Enough

12.- If a graphic line would be generated that supports would be necessary?

D Tickets D Posters D Banners for web Audiovisual product
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO | Disefio Gr3 fi
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION, Iseno Grafico
HUMANAS Y TECNOLOGIAS

Encuesta

1.- ¢Del 1 al 5, que le parece la marca creada para el Complejo Arqueolégico Ingapirca?

complefo arauaoloqlcu
.7 ngaplirca

1.Excelente
2.Muy bueno

3.Bueno

LB

4.Regular
5.Muy deficiente D

2.- jLa cromitica (color) aplicada en la marca es la adecuada?

s [
No D
Tal vez D

3.- {La tipografia aplicada en la marca es la adecuada?

Si
No D
Talves D

4- {De las dos marcas a continuacién con cual se identifica?

[ IN(,APIR(,A

bgic compl epe arquenlogico

jllgaplrca
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO Disefio Grafi
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION, ISeno Grafico
HUMANAS Y TECNOLOGIAS

Quiz

1.- ;From 1 to 5, what do you think of the brand created for the Complejo Arqueolégi-
<o Ingapirca? x

A\
/i

comple/o ar quualéqr
1.Excelent IZ nqaplua
2.Very good D

3.Good D
4.Regular D

5.Very poor D

2.- ;The color applied in the brand is the correct?

Yes lZ[
No l:]
Maybe D

3.- {The typography applied in the brand is the correct?

Yes IZ
No D
Maybe D

4.- {Of the two brands below with which you identify?
I\ et

o\ ;N(,APIR(«A

H'

qcomplejo srqusolipin
Ja gapirca
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO

Objetivo: Fundamentar los aspectos morfolégicos y semiéticos méas relevantes de Ingapirca.

N° de Entrevista: 2

Hora de Inicio:
Culminacién:

SECCION I: DATOS

Nombre: (.. Ha/dives.

—_— g |
Cargo o Funcién: Yigutlecho = wesheudans

1. ;De los visitantes al complejo que porcentaje son nacionales e internacionales? —
2. ;De que ciudades y paises mayoritariamente visitan? =

3. {Qué medios se utilizan para promocionar al complejo arqueoldgico de Ingapirca? (& dCO  SoOw l <D

tQENoo R otwarexs TV | ; i ;

4. Cudles son los intereses que atraen a los turistas? (o [ iono0wes oS ol | o >£ \\L‘-‘;([Lw:;()
nkac bl ( ot (n_,u:}\\\\) \ 2 /,

5. El complejo cuenta con un programa de identidad corporativa? __
6. ;Cree usted que es necesario crear una marca para Ingapirca? ;Por qué? . Y C (X

7.;Qué polmcas son de obligatorio cumphmlento en el complejo arqueologxco’ (@S Que
\Nv L3 uu SV s k )YO
\w\ \\“\_,\‘\ 54 VIO | (a0 P QIO Y UAIENA YN (0 ) ’*kl de u\\)ﬁ«db

8.,Qué nece5|dades enel amblto de comumcaaon v15ualmente tiene Ingap|rca7
S ST €, \cLONOUIAS  trus denn covke

L% \\ XY \\l‘u}" o

noY - U CALUACOHIC oy \v C g
\,‘\, \ONOGC (O JqJ 0. O rqu U35 g e J\),; (SlasooN\isC @ oXOd 2B T[D y
Que elementos graﬁcosomorfologlcos se asocian cgnlngaplrca o) poMimeno wntonR ik e

(\\L\L ( \\‘J’-'I t\\n w:‘ \‘\,H\y\k) \‘7 dailolcinyentod> owsed [{‘ ’q x\\1kLJQ

LA

10. Desde su oplnlon que aspéc éctos consndera que deben ser tomados en

cuenta para la creacioén de la marca Ingapirca. .

[
1 ‘ | N A e ) N OULNTO ), kel ~\\‘\,r( Vo)
8 CTUNOA & YUNQTOVHS ARt {
= { C bic LAY Q QT e MO M *\\\“‘)
Q QY oMUV vy eW\Poh
¥ 1 \
)
oe C ;:\,\,\_‘\,\‘\\\\\,’\\\\)
{ \ (
[, Seeuma e S no 5C ERUERTIG &0 OTIO e pulg

VWG TclipHhTt QU DO
i
|

oc QG | \\\UQ O L""\l\,{f\\“\)\{ )

\ \
g 18 s { Ly
0o \O W0 \\‘Jv\\ ‘x?‘xl\ \ Ql (e o \\'\)Jo ~C \"'1\
A

\ ‘ s
‘_)\:\l\\;.\,@ /)\ 2 g\ X '\‘kQ‘J\‘\'

feon en Tte Wpo de lemplo
¢ G \
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Anexo I11: fichas de analisis semibtico

Periodo: Preincaica / Precolombina

Cronologia: 1000d.C

Superficie: 37,10 m de largo por 12,35 m de ancho altura
entre3.15my410m

Descripcion: Su cardcter ceremontal, relactonado con

el culto al Sol se evidencia por la disposicion de sus
puertas, la una hacia el levante y la otra hacia el ponien-
te.

Representa las montanas, los cafiaris tenian repeto
por los cerros y montaias a quienes adoraban.

Escalonado: Expresa asenso y descenso.
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Periodo: Premcaica / Precolombina
Cronologia: 1000d.C

Superficie: 37,10 m de largo por 12,35 m de ancho altura
entre 3,15 my4.10 m.

Descripcion: Su caracter ceremonial, relacionado con
el culto al Sol se evidencia por la disposicion de sus
puertas, la una hacia el levante y 1a ofra hacia el ponien-
te.

Representa las montanas, los cafaris tenian repeto
por los cerros y montafas a quienes adoraban.

Escalonado: Expresa asenso y descenso.
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Periodo: Preincaica / Precolombina
Cronologia: 1000d4.C

Superficie: 37,10 m de largo por 12,35 m de ancho altura
entre 3.15my4,10m.

Descripcion: Su cardcter ceremonial, relacionado con
el culto al Sol se evidencia por la disposicion de sus
puertas, la una hacia el levante y la otra hacia el ponien-
te.

Representa los antepasados originarios, al dios
Uru, dios del tejido, que continuaria hilando el
vinculo con los antepasados.

Este médulo posee 9 lineas que podrian interpre-
tarse como el amaru creador que resulta de tres
Amaru destructor multiplicado por si mismo, que
da la fuerza creadora.
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Periodo: Preincaica / Precolombma

Cronologia: 1000d4.C

Superficie: 2090 x 18 m

Descripeion: Los estudios sefialan que Pilaloma pudo
haber tenido una fumcion ceremonial centrada en la
wanka, ara de sacrificios, y la mportante tumba.

Las habitaciones que rodean el patio habrian tenido una
funcion ligada al culto pero también a la admmistracion
de una sociedad estratificada, la cafan.

Seguin la cosmologla andina el cuadrado o “Pacha”
se traduce como mundo plano espacio - tiempo.

El circulo significa la luna.

Circulo representa la unidad, y la ciclicidad del
mundo.
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Periodo: Premcaica / Precolombina
Cronologia: 1000d.C

Superficie: 14mx 19m

Descripeion: Las Collkas, estas estructuras circulares
tuvieron como fin el almacenamiento de cereales andi-
nos.

Circulo representa la unidad, y la ciclicidad del
mundo.

El circulo significa el maiz, con la cuél celebra,

O O O las festividades.




Periodo: Preincaica / Precolombina

Cronologia: 1000d.C

Superficie: 1213.70 m2

Descripcion: Conjunto de cuatro habitaciones rectangu-

lares y dos cuadrangulares pequesias, distribuidas alos
lados de un comredor que conecta con la plaza.

11

La serpiente era comunmente representada,
mediante lineas zigzagueantes, espirales, con una
punta mas ancha que indicaba su cabeza.
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Periodo: Premncaica / Precolombina

Cronologia: 1000d.C

Superficie: Diferentes tamarfios ( piedras)

Descripcion: Formaciones naturales, alzunos especialis-

tas interpretan que fueron utilizadas por los cafans

Esta piedra era utilizada como calendario, servia
para contar los dlas (28 dfas por mes) y para ver a
la luna a través de el reflejo en el agua vertida
sobre los agujeros, ya que al ser sagrada mirarla
directamente era considerado una falta.
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Periodo: Preincaica / Precolombma
Cronologia: 1000 4.C
Superficie: 1856.84 m?2

Descripeion: Esta compuesto por cuatro habitaciones
rectangulares alargadas en sentido noroeste-sureste.

Tuvo un caracter habitacional y habria albergado. al

decir de los prehistoriadores, a personas de servicio del
templo al Sol.

La serpiente era cominmente representada,
mediante lineas zigzagueantes.
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Periodo: Premncaica / Precolombina
Cronologia: 1000 d.C

Superficie: 1856.84 m2

Descripcion: Esta compuesto por cuatro habitaciones
rectangulares alargadas en sentido noroeste-sureste.
Tuvo un caracter habitacional y habria albergado, al

decir de los prehistoriadores, a personas de servicio del
templo al Sol.

L]

El rectangulo esta dividivo en 3 partes que
enfatizan los niveles del cosmo. Hanan Pacha,
Kai Pacha, y Uku Pacha
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Periodo: Preincaica / Precolombina
Cronologia: 1000d.C

Superficie:20m de largo por 0,60cm de ancho y 0,50cm
de alto”.

Descripceion: Forma de una tortuga de forma natural.

El circulo significa el maiz, con la cuél celebraban
las festividades.
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Periodo: Preincaica / Precolombma
Cronologia: 10004.C
Superficie: 175.27 m2

Descripeion: Explanada amplia que reunia a un gran
mimero de fieles creyentes, personajes el alto rango,
tales como alfareros, artezanos, sabios y militares que
venian para grandes ceremonias astronomicas y religio-
sas que celebraban en el templo, es probable que esta
area tubo una funcion de talleres.

La serpiente era cominmente representada,
mediante lineas zigzagueantes.
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Periodo: Premcaica / Precolombma

Cronologia: 1000d.C

r ——

:?__ KT e N Superficie: 177.24 m2

PN Descripcion: En ellas se almacenaban productosagrico-
R las o liquidos, las bodegas son pequefios cuartos almea-
dos y de forma rectangular.

El rectangulos con lineas horizontales significaba
los pafos
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Periodo: Premcaica / Precolombina
Cronologia: 1000 d.C
Superficie: 481.31 m2

Descripcion: Bafios rituales.

La serpiente era cominmente representada,

mediante |ineas zigzagueantes, espirales, con una
punta méas ancha que indicaba su cabeza.
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ipcion: Muros que siguen la curvatura del terreno
yn', P a5 de posible uso agricola.

S\
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FICHA DE ANALISIS SEMIOTICO COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE INGAPIRCA - CULTURA CANART

15 'DINTELES Y SILLARES

Periodo: Preincaica / Precolombma
Cronologia: 1000 d4.C

Superficie: 40 cm cuadrados
40 cm de ancho y 60 cm de largo

Descripcion: Piedras talladas que fueron parte de los
edificios, como dinteles sillares, trabas, canales.

PR RN f B
L B N /

Segun la cosmologla andina el cuadrado o “Pacha”
se traduce como mundo plano espacio —tiempo.

El circulo significa el maiz, con la cuél celebran
las festividades.
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Periodo: Preincaica / Precolombina

Cronologia: 1000 d.C

Superficie: 272.44 m2

reocupado por los incas, quienes construyeron habita-

ciones de caracter probablemente militar alrededor de
una plaza central.

Triangulo representa la triparticion, los tres mundos
Andinos.

El circulo significa la luna.
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Periodo: Preincaica / Precolombma
Cronologia: 1400 a.C/ ( Cashaloma)

Descripeion: Recipiente rojo leonado mate con decora-
c16n en negativo..

Representa las montanas, los cafaris tenian repeto
por los cerros y montafas a quienes adoraban.

La serpiente era cominmente representada,
mediante lineas zigzagueantes, espirales, con una
punta mas ancha que indicaba su cabeza.
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Periodo: Preincaica / Precolombina
Cronologia: 1400 a.C / ( Cashaloma)

Descripcion: Recipiente rojo leonado mate con decora-
cion en negativo..

Representa las montafas, los cafaris tenian repeto
por los cerros y montafas a quienes adoraban.
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Periodo: Preincaica / Precolombina
Cronologia: 1000 d.C

Superficie:4 metros cuadrado / 1 metro de altura x 60 cm
de ancho.

Descripcion: 4 hornacinas, en donde ubicaban
ofrendas celebrando las cuatro festividades:
Colla Raymi, Kapac Raymi, Pawcar Raymi, Inti
Raymi.

Representa las montanas, los cafaris tenian repeto
por los cerros y montafias a quienes adoraban.
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Anexo 1V: Evidencias fotograficos
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