UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y
ADMINISTRATIVAS

Carrera de Ingenieria Comercial

Titulo

«_A PRODUCCION DE CUY Y LAS VENTAS EN EL
CANTON CEVALLOS PROVINCIA DE TUNGURAHUA,
PERIODO 2017~

PROYECTO DE TRABAJO DE TITULACION PARA LA
OBTENCION DEL TITULO DE INGENIERA COMERCIAL

Autor
SANCHEZ LASCANO KARLA ALEJANDRA

Tutor
ING. MARIETA TAPIA. MGS



Informe del Tutor

En calidad de tutor del proyecto de trabajo de titulacion cuyo titulo es “LA PRODUCCION
DE CUY Y LAS VENTAS EN EL CANTON CEVALLOS PROVINCIA DE
TUNGURAHUA, PERIODO 20177, y luego de haber revisado el desarrollo de la
investigacion, elaborada por la Sefiorita SANCHEZ LASCANO KARLA ALEJANDRA,
tengo a bien informar que el trabajo indicado cumple los requisitos exigidos para que pueda

ser expuesta al publico, luego de ser evaluada por el Tribunal asignado.

Riobamba, 06 de noviembre del 2018

ING. MARIETA TAPIA MGS

CL..  OCRT U o4



HOJA DE CALIFICACION DEL TRIBUNAL

Los miembros del tribunal de defensa del proyecto de investigacion: “LA PRODUCCION
DE CUY Y LAS VENTAS EN EL CANTON CEVALLOS PROVINCIA DE
TUNGURAHUA, PERIODO 2017, realizada por la sefiorita: Karla Alejandra Sanchez
Lascano, y dirigido por la Ing. Marieta Leonor Tapia Mufioz MGS.

CALIFICACION DEL TRABAJO ESCRITO DE GRADO:

Nombres y firmas del Tutoy'y/Miembros del Tribunal:

Ing. Marieta Tapia MGS. _ 33

Tutora NOTA
—

Ing. patricia Chiriboga _~ J A

Miembro del tribunal NOTA

Ing. Luis Paucar 7o

Miembro del tribunal NOTA




Pagina de Derechos del Autor

Yo, SANCHEZ LASCANO KARLA ALEJANDRA, portadora de la cédula de identidad N°
180520633-9 declaro que soy responsable de las ideas, doctrinas, resultados expuestos en el

presente trabajo de investigacion y los derechos de autoria pertenecen a la Universidad
Nacional de Chimborazo.

o snchey_
SANCHEZ LASCANO KARLA ALEJANDRA

C.1 180520633-9



Dedicatoria

El presente trabajo lo dedico a Dios por su infinito amor y bendiciones que tiene para mi
y mi familia, a mi primo Lenin Rodrigo Lascano Camino (+) de quien aprendi a nunca
rendirme y luchar por todo lo que uno se propone en la vida. Mis padres y hermanos
quienes fueron parte fundamental en este proceso académico y me brindaron todo el

apoyo para terminar mis estudios.

SANCHEZ LASCANO KARLA ALEJANDRA



Agradecimiento

Mi agradeciendo a mi familia, amigas quienes fueron las personas que siempre me
bridaron su apoyo para lograr culminar mis estudios. A la Universidad Nacional de

Chimborazo, docentes quienes fueron una guia para cumplir mis metas.

SANCHEZ LASCANO KARLA ALEJANDRA

Vi



1

2

3

4

indice General

INEFOTUCCION ...ttt ettt 1
ODJBTIVOS. ...ttt bbbttt 3
2.1 ODJEtiVO GENEIAL......cciiiiiic e 3
2.2 ODjetivos ESPECITICOS .......civiiiiiiiiee s 3
2.3 HipOtesis de Trabajo .......cccoveiiiiiiiee e e 3
2.3.1  Verificacion o contrastacion de la hipOtesis.........ccocovvvveninniinc e 3
2.3.2  HIPOLESIS ..ttt 3
EStA00 DI AT ... 4
3.1 FUNdamentaCion TEOMICA. ......cccerueiriirieieiesieste et 4
3.2 Antecedentes INVESTIGALIVOS .........ccooiiiiiiiiieieie e 6
UNidad de ANGLISIS .......ccueiiiiiieieeee e 8
4.1 UNIDAD I: Generalidades del cantdn Cevallos provincia de Tungurahua....... 8
4.1.1  Perfil geografiCo .......ccoiviiiiieii et 8
4.1.2  LOCANZACION........oiiiiiiiiciieiece s 8
4.1.3  Z0NAS ClIMALICAS ....cveiveneeierieieiieie sttt 10
A 14 HISTOTIA ..ot 11
4.1.5  ALACLIVOS tUMISLICOS ... c.eiuiiiiiiiiiiisieieie st 12
4.1.6  Parroquias del cantdn Cevallos ...........ccevveviiiciieie e 13
4.2 UNIDAD II: La producCion e CUY ........ccooereeerierieenierieneeesieseeeee e seesesee e 14
421  Generalidades del CUY.......ccooiiiiiiiiiiii s 14
4.2.2  Alimentacion del CUY.........ccceeviiiiiicce e 15
4.2.3  TIPOS TE CUY ..ooiiiiieiiicie ettt ettt ettt e e e b e enne e 18



4.2.4  Manejo reprodUCTIVO.......cc.eiverieeieieeiie et 19
4.2.5  Crianza COMEICIAl .........ccueiiiiiiiiiiiseeee s 21
4.3 UNIDAD I LS VENTAS. ......cieiiiiiiiiieiiecrcsiee e 21
4.3.1  Diagnostico SItUACIONA ..........cccccveiieiieiieir e 21
4,32 OFCITA ..o 21
4.3.3  DEMANGA.....c.eitiieiiieiteee e 21
4.3.4  Punto de eqUIlIDIIO ......ooveiiii s 22
4,35  MAIQUELIN MIX woveiiiiiiiieisieseee e 22

T |V 1= (oo (o] (oo T USROS P PR 27
5.1 IMELOUO ...t 27
511  Método hipotétiCo dedUCLIVO.......cccerveriiiiiiieieee e 27
5.2 Tip0 de INVESLIGACION .......eiveuiiiiieiieieie e 27
5.2.1  Investigacion de CampPo ........ccceeeeieeiieiiee i 27
5.2.2  Investigacion DeSCrIPLIVA .......cceccviieeiieiie e 28
5.3 DISEIO ..ttt et 28
5.4  Disefio DOCUMENTAL.........ccooiiiiiiiiiiee e 28
5.5  PODIACION Y MUESIIA.......ccvieieiie et 28
551 PODIACION ... 28
552 IMIUBSIIA ... 29
5.6  Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos ...........c.ccovvverreoineiniennn, 30
5.8. 1 TACNICAS ...cuveuiiiieiieteetee ettt 30
5.6.2  INSEIUMENTOS .....coiiiiiiiiie e 30
5.6.3  Tecnicas de procesamiento de la informacion.............cccocevevveiviinsnenen. 31

6 ReSUltadoS Y AISCUSION ......cooiiiiiiiiiiiiiisie e 32

VI



6.1 RESUIAOS € 18 ENCUEBSLA ... .eeeeeeeeeeeee et e e e e e e 32

8.2 DISCUSION ..ttt bbbttt e 50
6.3 Comprobacion de NIPOLESIS........coeiiireieirieieese s 50
6.3.1  Planteamiento de la HIPOLESIS ......cc.ccvveieeiiiiieiiee e 50
6.3.2  EStimador EStadiStiCO .........ccoiiiiieiiisicicireee e 51
6.3.3  Calculo de Chi-Cuadrado ...........ccceeerirreiiiiieieise e 52

7 Conclusiones y RECOMENTACIONES ..........ccvrieieiieiiiiieniesie s 54
7.1 CONCIUSIONES .....eitiiieiieiieeee ettt 54
7.2 RECOMENUACIONES ....c.viuiviieiiiiiiteieiist ettt 54

8 BIDIOGrafia.......cciiieieie s 55
O ANEXOS ... 60
9.1 ANEXO L ENCUESTA ....eeeuviiiieiiieie ettt 60



Indice de Graéficos

Grafico 1 LOCAIIZACION .......cveiiiiiieieiee e e 9
Grafico 2 Mapa POIITICO ...cvecviiieiiccie e 9
Gréafico 3 Analisis MeteorolOgiCo ........c.ccviieiieiiiiie e 10
Grafico 4 ALraCtivo TUFISTICO .....coveieiiiiiecieie e 13
Grafico 5 CuyeS REPIOUUCTOIES. .......cuiuiiirieierieieiiitesie ettt bbb 33
Gréafico 6 Cuyes destinados a la Venta Mensual .............ccccovveveiieiieie e 34
Grafico 7 Cuyes Vendidos al IMES.........cccuiiieiieieie e 36
Gréfico 8 Los Cuyes son Producidos en Cevallos..........ccccocvvviviviiicicieiesc e 38
Grafico 9 Tienen Cuidados AMDIENLAIES..........cccoiiiiiiiiieree e 40
Gréafico 10 Cuyes Vendidos en Cevallos...........cccoovviveiiie i 42
Gréafico 11 Pertenece a alguna ASOCIACION ...........ccveiieerieiie ettt 44
Gréafico 12 Llevan Registros Contables de VeNtas..........c.cccvveveiieieerieciie e e 46
Gréfico 13 La Venta de Cuyes aporta al Desarrollo Cantonal ...........c.ccccocevvieivinennnne. 48



indice de Tablas

Tabla 1 CuyeS REPIOUUCTOIES......ccveiuieriieiieiee ettt eas 32
Tabla 2 Cuyes destinados a la Venta Mensual ............ccocveeieniiiniinneee e 34
Tabla 3 Cuyes VendidoS al MBS ..........coveiiiiiiieiece e 36
Tabla 4 Los Cuyes son Producidos en Cevallos............cccvevvieeiiiiieiieseeic e 38
Tabla 5 Tienen Cuidados AmMDIENTAIES. ..........cooiiiiiiii e 40
Tabla 6 Cuyes Vendidos €n CeVallOS...........coiiviiiieiieiiee e 42
Tabla 7 Pertenece a alguna ASOCIACION ..........ccveiveiiieiieie e 44
Tabla 8 Llevan Registros Contables de Ventas...........cccccvevevveviiieceevecic e 46
Tabla 9 La Venta de Cuyes aporta al Desarrollo Cantonal ............ccccocvveiiienciinennnn 48

Xl



RESUMEN

La presente investigacion analiza la produccion de cuyes y las ventas en el Canton
Cevallos para lo cual se a planteado como objetivos diagnosticar si la venta de este
producto beneficia al mercado local, establecer las formas de comercializacion utilizada
e impulsar la productividad y la comercializacion del cuy con esto la investigacion podra

identificar la como incide la produccion de cuy en el nivel de ventas de los productores.

Ademas, la produccion de cuy es importante ya que a mayor produccion de cuyes mayores
posibilidades existen que se incrementen las ventas y para ello es necesario conservar un
mayor numero de cuyes reproductores. La comercializacion de cuyes en el canton

Cevallos es una fuente econémica importante ya que esto ayuda a mejorar su desarrollo.

Por otro lado, se ha utilizado una metodologia donde interviene la investigacion de
campo, documental, el instrumento y técnica utilizada son la encuesta la misma que

cuenta con un cuestionario que permite recabar informacion sobre el tema de analisis.

Finalmente, para el procesamiento de los resultados se ha utilizado una herramienta
estadistica SPSS mismo que nos ha permitido no solo generar gréafico y tablas sino

también comprobar la hipdtesis planteada.

Palabras Claves

Produccidn, Nivel de Ventas, Comercializacion, Cuy
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ABSTRACT

The present investigation analyzes the production of guinea pigs and the trades in the
Cevallos Canton so it has been proposed as objectives to diagnose if the sale of this
product benefits the local market, establish the ways of marketing used and improve the
productivity and commercialization of the guinea pig, this way the research will be able

to identify how the production of guinea pig affects the level of sales of the producers.

In addition, the guinea pigs production is important because the greater guinea pigs
production implies the greater chances that there will be a sales increase and it is also
necessary to keep a greater number of breeding guinea pigs. The selling of guinea pigs
in the Cevallos canton is an important economic source since this helps to improve its

development.

On the other hand, It has been used the field and documentary research methodology
and the survey with a questionnaire that allows gathering information on the analyzed

issue as the instrument and technique.

Finally, for the results processing we used a statistical tool SPSS that allowed us not

only to generate graphs and tables but also to check the stated hypothesis.

Keywords:

Production, Sales Level, Marketing, Cuy

Translation reviewed

Msc. Elizabeth Diaz



1 Introduccién

La investigacion es importante al considerar que la produccion del cuy es una
actividad econémica que permite obtener un nivel alto en utilidades debido a la
demanda del producto, favoreciendo en la construccion de perspectivas de
desarrollo competitivo desde la familia, los mercados locales, regionales y en el
ambito nacional, constituyéndose en la generacion de oportunidades de empleo

productivo.

La investigacion se relaciona con el ambito econdmico, el desarrollo
organizacional, el emprendimiento y la gestion de calidad al enfocarse en la
productividad del cuy tomando como proyeccion la inversion en instalaciones
adecuadas, alimentacién a base de productos agricolas y pastos cultivados,
cumpliendo con normas de higiene y controles sanitarios se lograra mayor
eficiencia de la cria del cuy en el contexto familiar y comercial reflejandose en el
indice productivo, para el abastecimiento a la demanda nacional y posteriormente

al internacional.

El trabajo contribuye en el contexto comercial, siendo un reto para los
productores que invierten en el mejoramiento del espacio, alimentacion y cuidado,
conllevando a intensificar el uso de recursos tecnoldgicos para conseguir una
produccion competitiva; ademas promueve la generacion de empleo, disminuyendo

en nivel de migracién de la poblacion rural.

El sector productor no posee el factor econdmico necesario para la construccién
de infraestructuras adecuadas, ademas es deficiente la préctica tecnificada de la
crianza de cuyes, lo que genera una débil organizacion limitando la promocién y
fortalecimiento de capacidades, incrementandose el carente control sanitario,
incumpliendo con estandares de calidad, dando como resultado el disminuir los
ingresos econdmicos, afectando a la economia y en la rentabilidad de los

productores.

El trabajo radica en la identificacion de los procesos de la produccion del cuy,
dentro del sistema de crecimiento familiar y comercial, constituyéndose en una

fuente de trabajo que disminuye la migracién de los pobladores, aportando ademas

1



en el fortalecimiento de los ingresos econdémicos, principalmente del sector

vulnerable del canton Cevallos.



2 Objetivos

2.1 Objetivo General

Determinar cémo la produccion de cuy en el canton Cevallos provincia de

Tungurahua, incide en el nivel de ventas de los productores en el periodo 2017.

2.2 Objetivos Especificos

o Diagnosticar de queé manera las ventas de cuy benefician al mercado local y

la satisfaccién del mismo.

e Establecer las formas de comercializacion que utilizan los productores de

cuy del cantén Cevallos.

e Impulsar la productividad y la comercializacion del cuy en el canton

Cevallos provincia de Tungurahua.

2.3 Hipotesis de Trabajo

2.3.1 Verificacion o contrastacion de la hipétesis

Una vez formulada la hipotesis y sus consecuencias es preciso proceder a su

verificacion o contrastacion, esto se puede realizar a través d diferentes métodos.

2.3.2 Hipotesis

La produccion de cuy en el canton Cevallos de la Provincia de Tungurahua incide
en el nivel de ventas de los productores.



3 Estado Del Arte

3.1 Fundamentacion Tebrica

De acuerdo con Acosta (2009), desde la perspectiva, del Plan Nacional del Buen
Vivir en tanto régimen de desarrollo en construccion y como parte esencial de un
Estado plurinacional, tal como se aprob6 en Montecristi, busca una vida arménica;
es decir equilibrada entre todos los individuos y las colectividades, con la sociedad
y con la Naturaleza. No se puede olvidar que lo humano se realiza (0 debe
realizarse) en comunidad; con y en funcién de otros seres humanos, sin pretender

dominar a la Naturaleza.

Segun Mayorga , Ruiz , Mantilla, & Moyolema (2015) mencionan que: “El
proceso de produccién no son mas que un conjunto de actividades por medio de
ellas uno o varios factores productivos se transforman en productos. La
transformacion se encarga de generar riqueza, es decir, le dan un valor agregado a
cada uno de los componentes adquiridos por la empresa. EI material adquirido es
mas valioso y permite potencializar la actividad logrando de esta manera satisfacer
las necesidades de los clientes.”

Al mencionar la produccion se puede destacar que la teoria de la produccion
es considerada como la fase del proceso econdémico, en el cual los factores
productivos son transformados con el propdsito de obtener bienes y servicios que
permitan satisfacer necesidades. La teoria neoclésica da a conocer que la creacion
de la riqueza genera mejoras al respecto del bienestar de una sociedad, ya que se
deben utilizar eficientemente los recursos escasos para poder generar bienestar. Se
consideran factores de la produccién todos los elementos que intervienen en el

proceso de produccion, verificando que estos se realicen de manera eficiente.
En la teoria de la produccion se agrupan:

e Naturaleza
e Trabajo
e Capital

e Empresas



Por otro lado, se considera productividad a la relacidn entre recursos que son
manejados y los productos gque se obtienen. Se denota que la eficiencia con que los
recursos humanos, capital, conocimientos, son utilizados para la produccién de
bienes y servicios en el mercado. En todas las empresas es de vital importancia
conocer este indicador, pues este demuestra la forma de cdmo se utilizan los
factores de produccion, por medio del cual se espera alcanzar eficiencia y eficacia.
(Mayorga , 2015, pag. 93)

Segun Ibarra (2010), menciona que:

Las ventas o “administracion de ventas suele utilizarse muy a menudo, el
mercadeo, que algunas veces se llama “distribucion”, comprende todas las
actividades que se realizan para hacer llegar los bienes y servicios a los
consumidores a los intermediarios. Son pocas las empresas que pudieran
escapar a la necesidad de utilizar una fuerza de ventas. Una compafiia puede
gastar mucho dinero en publicidad, pero si no cuenta con un grupo de
vendedores que siga el esfuerzo y cierre la venta, no se lograran los objetivos
de la organizacidn; Por ejemplo, existen compafiias pequefias que no pueden
invertir mucho dinero en publicidad y otras que cuentan con articulos muy

complejos que necesitan la explicacion de un vendedor (pag. 13).

Desde el enfoque de Pérez & Pérez (2006), establece que los consumidores sélo
compran aquellos productos disponibles y la empresa tiene como objetivo mejorar
la productividad y llevar a cabo los procesos de eficiencia de la produccion y la
distribucion exclusiva de suministro de mercado. Al hablar de productos se debe
tomar en cuenta que los clientes adquieren productos de mejora calidad y que les

permitan mejorar los resultados.

Sempere, Acosta, Abdallah, & Orti (2010), explica que el mercado es una
relacion social sujeta a las necesidades de los individuos y las colectividades,
entendida como un espacio de intercambio de bienes y servicios en funcion de la
sociedad y no solo del capital; los mercados pueden ser totalmente inmorales,

ineficientes, injustos y generadores del caos.



3.2 Antecedentes Investigativos

Revisadas las investigaciones previas relacionadas con la produccion de cuy
y los ingresos econdémicos para las familias, se ha encontrado los siguientes

trabajos:

Tipan & Cando (2017), en su trabajo de investigacion con la tematica “LA
CRIANZA, PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CUYES COMO
ALTERNATIVA DE MEJORAMIENTO DE LA SITUACION
SOCIOECONOMICA DE LOS MORADORES DE LA PARROQUIA LICAN” la
investigacion tiene como propdosito realizar un estudio de pre factibilidad
para la crianza, produccion y comercializacion de cuyes, como una alternativa
de mejoramiento de la situacion socioecondmica de los moradores de la parroquia.
Después de efectuado el trabajo se obtiene como resultados: la existencia de una
demanda insatisfecha del consumo de la carne de cuy, el sector consumidor esta
integrado por la poblacion adulta y adultos mayores debido a las ventajas
nutricionales; constituyéndose la crianza del cuy en una fuente de empleo que
genera ingresos mediante el cumplimiento de pardmetros que faculten el

incremento de la productividad y rentabilidad econdmica.

Enel Examen de Grado de CARACTER COMPLEXIVO — DIMENSION
PRACTICA elaborado por Moreira (2015), se enfoca en la produccion del cuy
como potencial de ingresos para el pais, iniciando con la inversion para mejorar
los escenarios de produccion y comercializacion, teniendo como objetivo
desarrollar una metodologia para la crianza del cuy a gran escala, favoreciendo
en la economia y satisfaccion de la demanda del mercado; la investigacion da
como resultados que la crianza de cuyes en el ambito familiar que facilita la
comercializacion; sin embargo es necesaria la inversion para el mejoramiento del
ambiente de crianza, al igual que la alimentacion y medicacion para obtener una
produccion de calidad, siendo recomendable, motivar la produccion interna
mediante la agrupacion de productores para satisfacer la necesidades de los

consumidores.



En la investigacion realizada por la autora Borja (2015), con la tematica
“LA PRODUCCION DE CUYES Y SU INCIDENCIA EN LOS INGRESOS
ECONOMICOS DE LAS FAMILIAS PRODUCTORAS DE ESPECIES
MENORES DE LA PARROQUIA DE QUISAPINCHA, PROVINCIA DE
TUNGURAHUA” menciona que la produccion de cuy sirve para mejorar los
ingresos econdmicos de las familias productoras de especies menores, tomando
como punto relevante que el criar cuyes no exige cuidados especificos; sin embargo
por su alto contenido de proteina es considerado como alternativa para engrandecer
los estandares de vida en la colectividad, menciona como objetivo el determinar la
produccion de cuyes como elemento importante para el incremento de los ingresos
econdmicos de las familias; sefiala como resultados de la investigacion que en el
espacio productivo existe carencia en los procesos aplicados lo que perjudica en el
sistema de produccion, menciona que el personal de produccion no esta capacitado
lo que incrementa el desperdicio de materias primas, ademas la produccion es
utilizada para el consumo y con escasa comercializacion debido a la baja calidad de
la carne, se resalta que para alcanzar una produccion total se requiere la aplicacion
de un proceso correcto en la crianza, empleando cuidados en nutricién, medicacion;
que mediante la aplicacién de estrategias de comercializacion se lograra mayor de
la rentabilidad asumiendo como resultado costos bajos y mayor utilidad. La
presente investigacion tiene bases teoricas, es por ello que se cuenta con el aporte

de los siguientes estudios realizados con temas similares a la investigacion.



4 Unidad de Analisis
4.1 UNIDAD I: Generalidades del canton Cevallos provincia de Tungurahua

4.1.1 Perfil geografico

El Cantdn Cevallos, se fundé en el afio 1892 el 29 de abril. Por medio de un acuerdo
del Concejo Municipal de Ambato, se crea la parroquia, habiendo pertenecido antes

a la parroquia de Tisaleo.

4.1.2 Localizacién

El cantén Cevallos se encuentra localizado en a una distancia de 15 Km al sur de la
ciudad de Ambato. Su ubicacién esta en el sector centro — sur de la provincia de

Tungurahua y al sur — oriente del cantén Ambato.

Jurisdiccion:
e Norte: Ambato
e Este: Tisaleo y Mocha

e Sur: Mochay Quero

e QOeste: Pelileo

La ubicacion donde se situa actualmente el cantén Cevallos en la antigliedad se le
Ilamaba Capote Bajo. Este lugar fue asiento de la cultura Panzaleo, de la que han

hallado objetos arqueoldgicos de cerdmica en la zona Andignato — Pachanlic.



Graéfico 1: Localizacion

PROVINCIA DE COTOPAXI

PROVINCIA
DE
BOLIVAR

W

PROVINCIA DE
CHIMBORAZO

PROVINCIA DEL NAPO

PRB%)VINCIA
PASTAZA

PROVINCIA DE
MORONA SANTIAGO

Fuente: CICAD (2010)

Elaborado por: Karla Sanchez

Grafico 2: Mapa Politico

Fuente: GAD Cevallos, (2014)

Elaborado por: Karla Sanchez




La extension, segun el INEC es de 17.5 Km2. Esta conformado por un solo canton

que origina su nombre.

La poblacion de acuerdo a las estadisticas sobrepasa los 8.000 habitantes, con una

densidad poblacional de 366 ha/Km., siendo la tasa mas alta de la provincia.

4.1.3 Zonas climaticas

Grafico 3: Andlisis Meteoroldgico

Pardmetro Temperatura (°C) Humedad Relativa (%)
Estacidn

Cantdn Ambato
Chuiguiurco
Cunchibamba | 2250 | 145 | 1348 | 9950 | 68,77 | 8163 |
Aeropuerto
Calamaca
Mula Corral
Quisapincha

Cantdn Pillaro
Pisayambo

ColegioAharez | 22,50 | 400 | 12,60 | 10000 | 6673 | 8665 |

Escuela Tasinteo
Canton patate I

Sucre

Guadalupe
Canton Bafios

Parque de |a Familia
Cantén Mocha

Pampas de Salasaca
Cantdn Cevallos

Col. Pedro F. Cevallos

Fuente: Direccion de Recursos y Gestion Ambiental (2013)

Elaborado por: Karla Sanchez

Segun la Direccion de Recursos y Gestion Ambiental el clima en el canton Cevallos
alcanza una temperatura maxima de 22,9 grados centigrados, como rango
intermedio se puede llegar a los 12,64 grados centigrados y como minimo a los 4,4

grados centigrados.
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4.1.4 Historia

Segun Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal del canton Cevallos (2014)

se puede mencionar que:

En la primera mitad del siglo 20, la estacion del ferrocarril de Cevallos es el
puerto en tierra mas cercano al oriente, lo que le convierte en un sitio
estratégico para la comercializacion de productos agropecuarios
provenientes del oriente (guayaba y naranjilla) y de mercancias como
panela y vemento de la costa, la ciudad crece alrededor de este eje vial-
comercial, la relacion de sus habitantes con la costa influencia en elementos
arquitectdnicos de las edificaciones del lugar de las que muy pocas quedan
en pie, posteriormente por su ubicacion geogréafica y dinamia comercial la
plaza se consolida como la feria regional donde se comercializa la
produccidn agropecuaria de los cantones vecinos en especial de Quero. A
raiz del conflicto de transportistas de 1982 en Quero se consolida la feria
agropecuaria los dias martes y se crea la feria del miércoles, disminuyendo
la actividad comercial en Cevallos. Los dias jueves, creandose la feria
dominical. A partir de los afios 70, el Proyecto Tungurahua, promociona la
fruticultura como alternativa productiva, introduciendo nuevas variedades
de frutas, incrementando el &rea cultivada de frutales, siendo hasta hoy la
principal fuente generadora de riqueza en el cantdn. En los 90 se concluye
la construccion y entra en servicio el canal de riego Ambato-Huachi-Pelileo,
beneficidndose amplios sectores agricolas del cantén. La falta de respuesta
local ante la ausencia de politicas de proteccién del Estado, sumado la crisis
econdmica nacional y el impacto de los fendmenos naturales ha convertido

hoy a la fruticultura en una actividad poco rentable.

A mas de la produccion fruticola, otras fuentes generadoras de riqueza de la
poblacion es la ganaderia menor (cuyes y conejos), avicultura familiar y en
pequefias empresas, la artesania de calzado y afines, confeccion de ropa,

dulces y procesados de lacteos entre otros.
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4.1.5 Atractivos turisticos

Segun Tren Andino (2018), La Hora (2010)

Parque Central Cevallos

Parque de la Madre

Tour fresa café

Cascada de Jun Jan

Huertos Frutales - Viveros

Casa Museo

Emprendimientos de calzado, gastronomia, dulces, etc. (Hornados
Doria Rosita, el asadero Super Cuy, la picanteria EI Cajon, la quinta
Anita Maria, restaurante EI Gran Conejo, paradero Las Rosas, los
huertos Merceditas y Corazon de Jesus, entre otros.)

Hosterias (Descanso Real, La Bonita, etc.)

Complejos Deportivos (Centro Recreacional del Sindicato de
Choferes Profesionales de Cevallos).

Estacion del Ferrocarril

Iglesia Central

Una de las ocupaciones turistica nuevas en el cantdon Cevallos es el Tour

fresa café del cual ofrece a los visitantes conocer los lugares productivos y

emprendimientos del cantdn, a bordo del tren simulado en un tres de tres vagones.

El recorrido da inicio en el parque de la madre, durante el transcurso del

recorrido un guia relata la historia del lugar y se dirige al emprendimiento Dulce y

Fresa. En este lugar se elaboran méas de 50 sabores de mermelada artesanal (El
Universo, 2018)
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Gréfico 4: Atractivo Turistico

| WO Lt B

Fuente: El Universo, (2018)

Elaborado por: Karla Sanchez

4.1.6 Parroquias del cantén Cevallos

Segin GAD Cevallos (2014), el cantdon Cevallos tiene solamente una
parroquia urbana en la cual se identifican varios barrios. Los barrios mas

importantes son:

e Bellavista

e Santa Rosa

e San Pedro

e LaFloresta

e LaFlorida

e JesUs del Gran Poder
e ElBelén

e El Mirador

e Santo Domingo

e Tambo
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e Andignato
e Aire Libre
e Vinces

e Agua Santa
e ElRosario

e LaUnion.
4.2  UNIDAD II: La produccion de cuy

4.2.1 Generalidades del cuy
Segun INIAP (2010), menciona que:

El cuy es un roedor mamifero que es originario de Per(, Colombia, Ecuador
y Bolivia. Este animal es producto de carme y también se lo conoce como curi. El
valor bioldgico de este producto alimenticio es alto y es considerado como una de
las opciones mas acogidas como seguridad alimentaria por parte de los pobladores

de la zona rural especialmente para aquellas personas de escasos recursos.

En los paises andinos los pobladores tienen mas o menos 35 millones de
cuyes. El pais que consumo este producto con mayor frecuencia en el Peru,
reportando una produccion anual de 16.500 TM de carne. La produccién se
establece con mas o menos 22 millones de cuyes mismos que son criados en

sistemas de produccion familiar.

El habitad del cuy se ha registrado desde el Caribe y las Antillas en Centro
América hasta el Sur del Brasil, Uruguay y Paraguay en Sudamérica. En Argentina
se reconocié 3 especies del género Cavia que actualmente viven en el
territorio andino. La especie Cavia tschudii se distribuye sobre los valles
interandinos del Peru, Bolivia y N.O. Argentino; la Cavia aperea posee mayor
distribucion va desde el Sur de Brasil, Uruguay hasta el N.O. Argentino y la Cavia
cobaya que incluye a la especie domesticada, también se presenta en diversas

variedades en Guayana, Venezuela, Colombia, Peru, Bolivia y Ecuador.
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Para RMR Peru (2018), el cuy es un roedor que representa un producto
alimenticio nativo, su valor nutricional es muy alto sin embargo el costo de
produccion no lo es, por este motivo es uno de los principales productos
alimenticios de aquellas personas pertenecientes a los sectores rurales que poseen
escasos recursos econdémicos. En los diferentes paises se 1o reconocer con otros

nombres como:

e Cobayo

e Curi

e Guimo

e Conejillo de Indias

e Guinea Pig

4.2.2 Alimentacion del cuy

Segun Vargas (2011), la alimentacion es considerado como uno de los factores que
influye de manera directa en la productividad del cuy, el alimentar no esta centrada
en el hecho de dar alimento hasta que se llene su capacidad digestiva sino
administrarlo en las cantidades que sean necesarias para cubrir los requerimientos
nutricionales. Técnicamente la alimentacion se debe basar en un 90% de forraje y
10% de concentrado. Es necesario darles pasto verde para que puedan obtener

proteinas, minerales, vitamina C, agua y fibra.
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Los requerimientos Nutritivos que tiene el cuy son:

Tabla 1: Nutrientes del Cuy

Concentracion

Nutrientes en la Dieta
Proteina % 12-20
Energia Digestible
Kcal/Kg 3000.0
Fibra % 10.0
Aminoacidos
Arginina % 1.2
Histidina % 0.35
Leucina % 0.6
Lisina % 1.08
Metionina % 0.84
Fenilalanina % 0.6
Treonina % 1.08
Triptofano % 0.6
Valina % 0.18
Minerales
Calcio % 0.8-1.0
Fosforo % 0.4-0.7
Magnesio % 0.1-0.3
Potasio % 0.5-14
Zinc mg/kg 20.0
Manganeso mg/kg 40.0
Cobre mg/kg 6.0
Fierro mg/Kg 50.0
Yodo mg/kg 1.0
Selenio mg/kg 0.1
Cromo mg/kg 0.6
Vitaminas
Vitamina A Ul/kg 1000.0
Vitamina D Ul/kg 7.0
Vitamina E Ul/kg 50.0
Vitamina K mg/kg 5.0
Vitamina C mg/kg 200.0
Tiamina mg/kg 2.0

Fuente: Vargas (2011)
Elaborado por: Karla Sanchez



FAQ (2015) da a conocer que:

La alimentacidn de cuyes necesita de:

Proteinas
Fibra
Vitaminas
Energia
Agua

Minerales

Todo depende de la fisiologia, el medio ambiente y edad en donde se crian.

Los requerimientos varian de acuerdo al estado un claro ejemplo es que aquellos

cuyes que se encuentra en estado de gestacidn requieren de mayores requerimientos

de proteinas y més aun cuando se encuentran lactando.

La alimentacién también se relaciona con el peso del cuy pues un cuy de 500 a 800

g de peso debe consumir un forraje verde de 150 a 240 g por dia, es importante que

la fuente principal de alimentacidn del cuy sea el forraje verde ya que este posee el

nutriente especial que es la Vitamina C. Ademas, se puede mencionar una lista de

alimentos que pueden consumir como:

e Caia de azUcar

e Quinua

e Totoras

e Hojas de retamas

e Platanos

e Chala de maiz

e Hojas de Papa

El cuy requiere de 12° cc de agua por cada 40g de materia seca que haya consumido.

Segun INIA (2002), los cuyes al nacer se alimentan de leche materna hasta cumplir
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7 dias, luego comienzan a alimentarse de alfalfa, pasto y agua ya que la falta de
agua se puede ocasionar retardos en el crecimiento y pérdida de peso influyendo

directamente al consto de venta.

4.2.3 Tipos de cuy

Para INIAP (2010), los cuyes se dividen en varios tipos por la variedad y se

los agrupa de acuerdo a diversas caracteristicas como:

Clasificacion por conformacion:

Tipo A.- Son aquellos cuyes mejorados, este es un clasico en las razas
productoras de carne. Son animales que se caracterizan por tener una buena

longitud, profundidad y ancho.

Tipo B.- Son aquellos cuyes que tiene una forma angulosa, tienen poca
profundidad y su desarrollo muscular es escaso. La cabeza es de forma triangular y

alargada.
Clasificacion por Pelaje:

Tipo 1.- Se caracterizan por poseer un pelo corto, lacio y pegado al cuerpo.
Este cuy peruano es productor de carne y es el mas difundido. Sus colores por lo

general son simple, claros, oscuros o una mezcla de los mencionados.

Tipo 2.- Se diferencia por tener pelo lacio pero remolinado, no es
considerada como una poblacién dominante, se genera por el cruzamiento de cuyes

de diferentes tipos. Son considerados buenos productores de carne.

Tipo 3.- Este tipo de cuy tiene el pelo largo y lacio. Es una mezcla de los
cuyes de tipo 1 y 2. No es considera como un buen productor de carne. En varias

ocasiones es utilizado como una mascota.
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Tipo 4.- una de las principales caracteristicas es tener pelo ensortijado
principalmente cuando recién nacen y con el paso del tiempo esto se va perdiendo,
la forma de cuerpo y cabeza es redonda. Posee una implementacion muscular y

saber de carne muy agradable por lo cual resalta entre los demas.

Clasificacion por colores de pelaje

Hay dos tipos de pigmentos que se encargan de la coloracion del pelaje

generalmente son el granular y difuso mismos que generan colores como:

Pigmento Granular:

e Rojo
e Marrén
e Negro

Pigmento Difuso

e Amarillo Palido

e Marrén Rojizo

4.2.4 Manejo reproductivo

Para Velasquez, Jiménez, Huaméan, San Martin, & Carcelén, el manejo
reproductivo de cuyes tiene éxito cuando se realiza una alimentacion adecuada. Al
formar parte del grupo herbivoro fermentador el cuy aprovecha el forraje verde para

consumir las vitaminas, minerales y agua. (2017).

Segun el Ministerio de Agricultura y Riego (2015), la crianza de cuyes en
casa brinda la oportunidad de iniciar una empresa mediante la dinamica de
produccion permitiendo obtener mayor rentabilidad. Existe conocimientos de
aspectos fundamentales que el criador debe identificar obteniendo variedad de

animales y su valor comercial.

Guerra (2009), menciona que el manejo de cuyes es tiene que ver con una
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serie de pasos que permite que los se reproduzcan de manera adecuada y
obteniendo:

e Cuyes mas gordos
e Mayor numero de crias por parto

e Animales més sanos
El manejo integral del cuy tiene una secuencia que se detalla asi:

e Juntar al maco con la hembra para fines reproductivos

e Periodo de gestacion 64-67 dias en generalmente 2 meses

e Llega el parto, la hembra da a luz de entre 2 y 5 crias

e Se desteta a las crias de 18 dias de edad

e Al momento de destete se deben separar a las crias segun el sexo macho o

hembra

Gréfico 5: Manejo Reproductivo del cuy

Empadre

Gestacion

Destete

Recria

Reemplazo de

Vientres

Fuente: Guerra (2009)

Elaborado por: Karla Sanchez
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4.2.5 Crianza comercial

Segln el Ministerio de Agricultura y Riego (2015), No es recomendable
realizar una crianza de cuyes con desperdicios y sin control sanitario ya que esto
genera que los cuyes poseen un bajo peso y muy poco nutricional. La crianza
tecnificada es la méas recomendable ya que esta permite obtener un mejor

asesoramiento técnico y los aspectos a tomar en cuenta son:

e Criar a los cuyes de manera separada
e Clasificarlos

e Ubicarlos en jaulas

4.3 UNIDAD IlI: Las ventas
4.3.1 Diagnostico situacional

4.3.2 Oferta

Segun Gomez (2014), la oferta expresa un modelo que simplifica la realidad,
consiste en la cantidad de bienes que vende la empresa por cada precio. La oferta

muestra la cantidad que los productores quieren en un periodo determinado.

Seguin Alvarez (2013), la oferta es el nimero o cantidad de bienes o servicios que
los ofertantes o vendedores estan dispuestos a vender lo que muestra que quieren

pueden y desean vender en un tiempo establecido.

4.3.3 Demanda

Para Gomez (2014), la demanda es aquella que se relaciona con los
consumidores y lo que quieren comprar, pero no se puede decir que la demandar es
lo mismo que comprar ya que demandar es tener la intencion de comprar o esta

dispuesto a hacer mientras que comprar es adquirirlo realmente.

Seguin Alvarez (2013), la demanda es aquella cantidad de bienes o servicios
que los consumidores estan dispuestos a adquirir, es decir que pueden o tienen

intenciones de comprar en un tiempo establecido.
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4.3.4 Punto de equilibrio

El punto de equilibrio es aquel punto en el que la actividad estd en
condiciones de generar ingresos exactamente iguales a los costos que se encuentran
asociados con la venta. Este es el punto en el que la empresa esta en cero es decir

que no genera utilidad, pero tampoco provoca pérdidas (Salazar B. , 2013).

Para Mazon, Villao, NUfiez, & Serrano (2017), este es un punto que tiene
como objeto por medio de la proyeccion de ventas verificar en qué punto laempresa
no tendra ni perdida ni ganancia, este es importante ya que se considera una
herramienta importante para la toma de decisiones debido a la eficiencia y precision

de decisiones.

4.3.5 Marquetin mix

Para Salazar (2015), el marketing mix es la herramienta que permite a los
estudiosos del mercado alcanzar las metas propuestas por medio de la combinacion

de varios elementos o también llamado mezcla-mix.

Los elementos que se controlan en las empresas y forman parte del marketing total

son:
e Producto
e Precio
e Plaza

e Promocién

Es muy conocida como la técnica de las cuatro P. La variable o el elemento se
pueden combinar de varias formas lo importante esta realizar una buena mezcla de
acuerdo a los atributos y deficiencias de la empresa que lo aplica. Se realiza con el

fin de cumplir con las necesidades de los consumidores.
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Segun Vallejo (2016), el marketing mix mismo que anteriormente era mas conocido

como Las 4P tienen como funcion realizar un estudio de mercado y su esquema es

el siguiente:
Tabla 2: Marketing Mix
Producto Precio Distribucion Promocion
Atributos y
Beneficios Tipos de precios | Canales Publicidad
Componentes del Coberturas  (zonas
producto Fijacion de precios | geograficas) Promocién
Ciclo de vida del | Estrategias de
producto precios Punto de venta Propaganda
Formas y
condiciones de
pago Almacenamiento Relaciones publicas

(Inventario)
Transporte

Venta personal
Ferias y
exposiciones
Multinivel

Internet

Fuente: Vallejo (2016)

Elaborado por: Karla Sanchez

4.35.1 Producto

Segun Pérez & Martinez (2006), el producto es un bien material 0 un servicio que

es requerido con el consumidor ya con ello se pueden satisfacer necesidades. Las

caracteristicas es cada producto es diferente por lo que cada producto o servicio

satisface diferentes necesidades.

23




Caracteristicas de los productos

Las caracteristicas de un producto son atributos que los identifican o los diferencian
de otros dandole al cliente la duda de escoger uno que cumpla con todas las
necesidades que requiera en cuanto a: calidad, precio, envase, disefio, forma,

tamafo, marca, servicio, imagen del producto.

Un producto no es permanente ya que requiere de modificaciones de acuerdo a las
necesidades que generando el cliente para poder seguirlas vendiendo es por esto

que se le da un ciclo de vida Util que se detalla a continuacion:

Puesto a Punto
Lanzamiento
Desarrollo

Madurez

o &~ DN

Decadencia

Segin Vallejo (2016), producto es cualquier cosa que pueda satisfacer las
necesidades o deseos de las personas. Los productos no son solo bienes fisicos sino
también servicios, personas, animales, lugares, eventos, ideas, etc y cualquier
objeto que cubra necesidades de consumidores. Las principales funciones de los
productos ademas de satisfacer las necesidades son contar con atributos y beneficios

gue incentiven a los clientes a comprar.

4.3.5.2 Precio

Para Vallejo (2016), el precio es el valor monetario que las entidades que prestan
servicios 0 venden productos le asignan al producto, generalmente este factor
cambia de acuerdo a al mercado donde se oferta, de acuerdo al gusto o preferencias
de los demandantes u otros factores como innovacién o productos diferenciados.
Este es considerado como un factor que permite el posicionamiento en el mercado
dependiendo de la percepcion del cliente. Los principales objetivos que tiene el

precio asignado son:
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Generar Utilidades
Porcentaje de Participacion Mayor

Liderazgo en Calidad

El precio puede ser normal, bajo o alto y de esto depende la acogida generalmente

se le dan nombre como:
Precio exclusivo
Precio de imagen
Precios Impares (1.99)
Precios que empequefiecen (499.99)

Precios Redondos (10)

4.35.3 Plaza

Segun Santo (2018), la plaza no es solo el lugar donde se venden los productos sino
también incluyen las estrategias de distribucion utilizadas para la entrega, asi como
los tiempos utilizados. Los canales de distribucion son los lugares por donde
circulan hasta llegar al consumidor final. Existen varias estrategias que se toman en
cuenta al momento de distribuir los productos, asi como tipos de plazas que pueden
ser plaza de Productos de consumo, Plaza de Productos Industriales, Cobertura de

Mercado.

Para Salazar (2014), en esta seccion se deben tomar en cuenta todas las variables
que se relacionan con el producto desde el momento de la importacidn o adquisicion
hasta llegara las manos del cliente final. La plaza termina definiéndose como un

grupo de elementos con los cuales la empresa opera.
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4.3.5.4 Promocion

Segun Santo (2018), la promocion es un conjunto que abarca varias actividades
comerciales que permiten incrementar el nivel de ventas de una empresa en un
periodo de tiempo menor al normal. Generalmente en este punto se toman en cuenta

actividades como regalos, descuentos, promociones, implementar publicidad, etc.

La publicidad es una de las mas importantes ya que con ello se puede dar a conocer
a los posibles clientes que tipo de productos se ofrecen o las promociones que se
aplican sirviendo como medio de comunicacion con los consumidores. Los
principales objetivo de promocionar productos o servicios es informar, recordar y

persuadir.
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5 Metodologia
5.1 Metodo

5.1.1 Método hipotético deductivo

Mediante este método se podré identificar la situacion actual de canton
Cevallos y como se ha ido desarrollando dentro de la produccion de cuy y cuanto
han influido los ingresos econémicos de los productores.

El método hipotético deductivo es el procedimiento o camino que sigue el
investigador para hacer de su actividad una practica cientifica. Este método obliga
al cientifico a combinar la reflexion racional o momento racional (La formacion de
hipotesis y la deduccidn) con la observacion de la realidad o momento empirico (La

Observacion y la Verificacion).

5.1.1.1 Fases del método hipotético deductivo

Observacion: Es la fase del descubrimiento del problema que se va investigar.
Esta suele comenzar con la presencia de una duda o problema que es el origen
concreto de la investigacion. Una vez que el investigador ha tomado contacto con
un problema determinado y ha registrado los datos significativos sobre el mismo,

el siguiente paso consiste en formular una hipotesis.

5.2 Tipo de investigacion

5.2.1 Investigacion de Campo
Segun Arias (2014) , al hablar de la investigacion de campo puede mencionar que:

La investigacion de campo es aquella que consiste en la recoleccion de datos
directamente de los sujetos investigados, o de la realidad donde ocurren los
hechos (datos primarios), sin manipular o controlar variable alguna, es decir,
el investigador obtiene la informacion, pero no altera las condiciones

existentes. De alli su caracter de investigacion no experimental (pag. 31).
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Se lo realizar a través de la observacion en el lugar de la investigacion facilitando

asi la informacion para la investigacion.

5.2.2 Investigacion Descriptiva
Segun Arias (2014):

La investigacion descriptiva consiste en la caracterizacion de un hecho,
fendmeno, individuo o grupo, con el fin de establecer su estructura o
comportamiento. Los resultados de este tipo de investigacion se ubican en
un nivel intermedio en cuanto a la profundidad de los conocimientos se

refiere. (pag. 24).
La presente investigacion es descriptiva ya que permitira describir la repercusién
de los ingresos econémicos de los productores de cuyes del cantén Cevallos.

5.3 Disefio

5.4 Disefio Documental
Para Arias (2014), la investigacion tiene un disefio documental ya que:

Es un proceso basado en la busqueda, recuperacion, analisis, critica e
interpretacion de datos secundarios, es decir, los obtenidos y registrados por
otros investigadores en fuentes documentales: impresas, audiovisuales o
electrénicas. Como en toda investigacion, el propdésito de este disefio es el

aporte de nuevos conocimientos. (pag. 27).

La presente investigacion tiene un disefio documental ya que se utiliza una

recopilacién de estudios realizados sobre temas similares.
5.5 Poblacién y muestra

5.5.1 Poblacién

La poblacion del area rural del cantéon Cevallos de la provincia de Tungurahua. es

de 4588 personas segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos.
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5.5.2 Muestra

Para la investigacion se tomaré una muestra como parte representativa en lo cual se

considerara del total de pobladores de zona rural del canton Cevallos

n= Tamano de la muestra
m= Tamafo de la Poblacién

e= Error admisible

m

Formula: n= m

4588

(0.0036) (4587) + 1

4588

16.5132+1

n= 4588

17.5132

n=261.97

n= 262 productores
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De la poblacion total de la zona rural del canton Cevallos se tomara una muestra de
262 personas ya que este es un sector donde por lo general los habitantes se dedican
a la produccion de cuyes por los amplios terrenos y sembrios que permiten el

correcto cuidado de estos animales.

5.6 Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos
5.6.1 Técnicas

5.6.1.1 Encuestas
Para Arias (2014), la encuesta:

Se define la encuesta como una técnica que pretende obtener informacion
que suministra un grupo o muestra de sujetos acerca de si mismos, o en

relacion con un tema en particular. (pag. 72).

Permitira conocer como se lleva a cabo la produccion de cuy y como esta ha influido

en la repercusion de los ingresos econémicos.

5.6.2 Instrumentos

5.6.2.1 Cuestionario de encuesta
Segun Arias (2014), el cuestionario:

Es la modalidad de encuesta que se realiza de forma escrita mediante un
instrumento o formato en papel contentivo de una serie de preguntas. Se le
denomina cuestionario auto administrado porque debe ser llenado por el
encuestado, sin intervencion del encuestador. (pag. 74).

Para la presente investigacion se utiliza un cuestionario de 9 preguntas mismas que
nos permiten saber las condiciones en las que producen, las ventas, la pertenencia

a una asociacion, etc. (Ver Anexo 1)
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5.6.3 Técnicas de procesamiento de la informacion
Segun Arias (2014):

Se entendera por técnica de investigacion, el procedimiento o forma

particular de obtener datos o informacion. (pag. 67).

La técnica que se utilizara para el manejo de los resultados encontrados con la
recoleccion de datos se representa en cuadros y graficos estadisticos. Para la
comprobacion de hipotesis se procedera a realizar la prueba de chi cuadrado. la

herramienta que se utiliza para este proceso es el programa estadistico SPSS.
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6 Resultados y discusion

6.1 Resultados de la Encuesta

Los resultados de la investigacion se realizan en base a la informacion recolectada

a los 262 productores de cuyes del canton Cevallos encuestados.

1. Cuéntos cuyes reproductores tiene.

Tabla 3: Cuyes Reproductores

Cuéntos cuyes reproductores tiene

Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje  Porcentaje

valido acumulado
Vélido De1-10 108 41,2 41,2 41,2
De 11- 50 107 40,8 40,8 82,1
De 51 - 100 31 11,8 11,8 93,9
Mas de 100 16 6,1 6,1 100,0
Total 262 100,0 100,0

Fuente: Encuesta

Elaborado por: Karla Sanchez
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Grafico 6: Cuyes Reproductores

Cuantos cuyes reproductores tiene

Moe1-10
EDe11-50
Ooe 51 -100
W Mas de 100

Fuente: Tabla 1 Cuyes Reproductores

Elaborado por: Karla Sanchez

Analisis e Interpretacion

Luego de aplicar la encuesta a los productores de cuyes del canton Cevallos se
puede observar que el 41.2% poseen de 1 a 10 cuyes reproductores, un 40.8% tiene
de 11 a 50 cuyes, por otro lado, un 11.8% cuentan de 51 a 100 y tan solo un 6.1%

poseen mas de 100 cuyes reproductores.

Segun las encuestas aplicadas la mayor parte de productores de cuyes poseen de
entre 1 y 50 cuyes reproductores ya que es indispensable para poder incrementar la

cantidad de cuyes.
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2. Cuantos cuyes destina al mes para la venta.

Tabla 4: Cuyes destinados a la Venta Mensual

Cuantos cuyes destina al mes para la venta

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido De 1-20 123 46,9 46,9 46,9
De 21- 110 42,0 42,0 88,9
50
Mas de 29 11,1 11,1 100,0
50
Total 262 100,0 100,0

Fuente: Encuesta

Elaborado por: Karla Sanchez

Grafico 7: Cuyes destinados a la Venta Mensual

Cuantos cuyes destina al mes para la venta

Fuente: Tabla 2 Cuyes destinados a la Venta Mensual

Elaborado por: Karla Sanchez

Mpe1-20
M oe 21-51
Omas ce 50
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Analisis e Interpretacion

Por medio de la encueta se determina que un 46.9% de los productores destinan
para la venta de 1 a 20 cuyes, un 42% destinan de 21 a 51 cuyes y un 11.1% destinan

mas de 50 cuyes para la venta en el mes

También se puede observar que la mayoria de los productores crian pequefias
cantidades de entre 1 y 50 cuyes para irlos vendiendo conforme los van cuidado y
reproduciendo pues aquellos que poseen grandes cantidades lo realizan como una
actividad de negociacion al por mayor, pero en realidad son muy pocos siendo este

el motivo por el cual no se destinan para la venta grandes cantidades.
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3. Cuantos cuyes vende al mes

Tabla 5: Cuyes Vendidos al Mes

Cuéntos cuyes vende al mes

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido De1-20 104 39,7 39,7 39,7
De 21- 73 27,9 27,9 67,6
50
Mas de 85 32,4 32,4 100,0
50
Total 262 100,0 100,0

Fuente: Encuesta

Elaborado por: Karla Sanchez

Gréfico 8: Cuyes Vendidos al Mes

Cuantos cuyes vende al mes

Mpe1-20
E e 21-50
Omas de 50

Fuente: Tabla 3 Cuyes Vendidos al Mes

Elaborado por: Karla Sanchez
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Analisis e Interpretacion

Al realizar la recoleccién de informacion se puedo observar que un 39.7% al mes
venden de entre 1y 20 cuyes, un 32.4% venden mas de 50 cuyes y un 27.9% venden
de 21 a 50 cuyes.

Cabe volver a recalcar que la mayoria de productores vende de entre 1 y 20 cuyes
esto se debe a que la mayoria no cuenta con grandes cantidades de cuyes
productores impidiendo el incremento de unidades a criar. Ademas, se puede

observar que la mayoria no cumple con las ventas destinadas.
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4. Los cuyes son producidos en el Cantén Cevallos

Tabla 6: Los Cuyes son Producidos en Cevallos

Los cuyes son producidos en el Canton Cevallos

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Si 258 98,5 98,5 98,5
No 4 1,5 1,5 100,0
Total 262 100,0 100,0

Fuente: Encuesta

Elaborado por: Karla Sanchez

Grafico 9: Los Cuyes son Producidos en Cevallos

Los cuyes son producidos en el Cantén Cevallos

Hsi
[

Fuente: Tabla 4 Los Cuyes son Producidos en Cevallos

Elaborado por: Karla Sanchez
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Analisis e Interpretacion

Los encuestados dan a conocer que un 98.5% son producidos en el canton Cevallos

mientras que un 1.5% no los produce en Cevallos.

Se puede referir que la mayoria si con producidos en Cevallos y los que no son

porque perteneces a sectores aledafios mismos que ya forman parte de otro canton.
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5. Tiene cuidados ambientales en la produccion de cuyes

Tabla 7: Tienen Cuidados Ambientales

Tiene cuidados ambientales en la produccién de cuyes

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Si 194 74,0 74,0 74,0
No 68 26,0 26,0 100,0
Total 262 100,0 100,0

Fuente: Encuesta

Elaborado por: Karla Sanchez

Gréfico 10: Tienen Cuidados Ambientales

Tiene cuidados ambientales en la produccion de cuyes

W si
B o

Fuente: Tabla 5 Tienen Cuidados Ambientales

Elaborado por: Karla Sanchez
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Anélisis e Interpretacion

Segun las encuestas los productores de cuyes en un 74% si tienen cuidados

ambientales mientras que un 26% no lo realizan.

Cabe recalcar que la mayor parte de productores tienen cuidados ambientales ya
que con ello pueden tener cuyes sanos pues la acumulacion de gérmenes ocasiona

cuyes enfermos y mejorar la produccion.
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6. Los cuyes sobre todo son vendidos en el Canton Cevallos

Tabla 8: Cuyes Vendidos en Cevallos

Los cuyes sobre todo son vendidos en el Canton Cevallos

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Si 227 86,6 86,6 86,6
No 35 13,4 13,4 100,0
Total 262 100,0 100,0

Fuente: Encuesta

Elaborado por: Karla Sanchez

Gréfico 11: Cuyes Vendidos en Cevallos

Los cuyes sobre todo son vendidos en el Cantén Cevallos

Hsi
Ero

Fuente: Tabla 6 Cuyes Vendidos en Cevallos

Elaborado por: Karla Sanchez
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Analisis e Interpretacion

Luego de aplicar la encuesta se puede identificar que el 86.64% venden los cuyes

en el canton Cevallos mientras que un 13.36% los venden en lugares externos.

Es importante mencionar que la mayor parte de cuyes que se producen en el canton
Cevallos son vendidos en el mismo, ya que existen ferias, plazas y mercados donde
se pueden ofertar.
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7. Pertenece alguna asociacion de productores de cuy

Tabla 9: Pertenece a alguna Asociacion

Pertenece alguna asociacion de productores de cuy

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Si 82 31,3 31,3 31,3
No 180 68,7 68,7 100,0
Total 262 100,0 100,0

Fuente: Encuesta

Elaborado por: Karla Sanchez

Gréfico 12: Pertenece a alguna Asociacion

Pertenece alguna asociacién de productores de cuy

Hsi
Erio

Fuente: Tabla 7 Pertenece a alguna Asociacion

Elaborado por: Karla Sanchez
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Analisis e Interpretacion

Las encuestas aplicadas a los productores de cuyes dan a conocer que el 68.7% no
pertenecen a ninguna asociacion de productores de cuyes, mientras que un 31.3%

si pertenece a alguna.

Dando a concluir que la gran mayoria no pertenecen a alguna asociacion ya que
prefieren ser vendedores independientes, otros son minoristas y otros no se asocian
porque no cuentan con informacion alguna. Cabe mencionar que para pertenecer

una asociacion se requiere contar con almenas 50 cuyes reproductores.
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8. Lleva un registro contable de ventas

Tabla 10: Llevan Registros Contables de Ventas

Lleva un registro contable de ventas

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Si 104 39,7 39,7 39,7
No 158 60,3 60,3 100,0
Total 262 100,0 100,0

Fuente: Encuesta

Elaborado por: Karla Sanchez

Gréfico 13: Llevan Registros Contables de Ventas

Lleva un registro contable de ventas

Fuente: Tabla 8 Llevan Registros Contables de Ventas

Elaborado por: Karla Sanchez
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Analisis e Interpretacion

Al realizar la recoleccion de datos se puede identificar que un 60.3% no llevan
registros contables de ventas mientras que un 39.7% si los llevan, la mayor parte
del analisis no lleva registros contables ya que mucho no tienen conocimientos

sobre el tema.
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9. Con las ventas realizadas cree usted que aporta al desarrollo del Cantén

Cevallos

Tabla 11: La Venta de Cuyes aporta al Desarrollo Cantonal

Con las ventas realizadas cree usted que aporta al desarrollo del Cantén

Cevallos
Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido  Si 245 93,5 93,5 93,5
No 17 6,5 6,5 100,0
Total 262 100,0 100,0

Fuente: Encuesta

Elaborado por: Karla Sanchez

Gréfico 14: La Venta de Cuyes aporta al Desarrollo Cantonal

Con las ventas realizadas cree usted que aporta al desarrollo del Cantén
Cevallos

Wsi
Eno

Fuente: Tabla 9 La Venta de Cuyes aporta al Desarrollo Cantonal

Elaborado por: Karla Sanchez
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Analisis e Interpretacion

Luego de aplicar las encuestas se puede identificar que un 93.5% consideran que la
venta de cuyes ayuda al desarrollo del canton Cevallos, mientras que un 6.5% no

piensan lo mismo.

Se determina que la mayor parte de encuestados piensan que la venta de cuyes
aporta al desarrollo del Cantdén Cevallos ya que ayuda a mejorar la economia,

mejora el nivel de comercio incrementando los ingresos del canton.
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6.2 Discusion

La investigacion permite reconocer que la mayoria de productores cuentan de entre
1 y 50 cuyes reproductores ya que es indispensable para poder incrementar la
cantidad de cuyes a conservar y comercializar, por ser pequefia esta cantidad la
mayoria destinan para la venta un nimero menor a 50 cuyes y de estos las ventas
reales son menores de igual manera. Es importante mencionar que la mayor parte
de cuyes son producidos en Cevallos y vendidos en el mismo lugar. Por otro lado,
se puede encontrar que generalmente los productores no forman parte de
asociaciones ya que prefieren trabajar de manera independiente. Asi mismo estos
productores tienen muy en cuenta los cuidados ambientales pues con ello evitan
enfermedades y mantienen cuyes sanos, También se destaca que por ser personas
que pertenecen a los sectores rurales no cuentan con conocimientos sobre los
registros contables de las ventas efectuadas, pues no tienen idea de lo que significan
estos registros ni de los beneficios que se podrian generar. Finalmente se puede
mencionar que las ventas permiten un mejor desarrollo del canton ya que ayudan a

mejorar la economia y el nivel de ingresos de los pobladores.

6.3 Comprobacion de hipotesis

Para poder verificar la hipGtesis es necesario trabajar con las frecuencias obtenidas

en los resultados de las respectivas variables.

6.3.1 Planteamiento de la Hipdtesis

Variable Independiente: Produccion de Cuy

Variable Dependiente: Nivel de Ventas

Hipotesis Nula

Ho: El nivel de ventas esta asociado negativamente con la Produccion de Cuy.
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Hipotesis Alternativa

H1: El nivel de ventas esta asociado efectivamente con la Produccion de Cuy.

6.3.2 Estimador Estadistico

Para la ejecucion de la prueba estadistica se utiliza el chi cuadrado X? mismo que

permite determinar las frecuencias esperadas o teoricas y esperadas.

Para esto se aplica la siguiente formula:

[(fo fe)? l
Simbologia
X2= Chi - cuadrado
Y = Sumatoria
fO = Frecuencia Observada

fe = Frecuencia Esperada
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6.3.3 Calculo de Chi-Cuadrado

Tabla 12: Los cuyes son producidos en el Cantdn Cevallos*Cuéantos cuyes destina al mes para la

venta tabulacién cruzada

Recuento
Cuantos cuyes destina al mes para la
venta
De 1-20 De 21-51 | Mé&sde50 | Total

Los cuyes son Si 121 110 27 258
producidos en el

Cantdn Cevallos No 2 0 2 4
Total 123 110 29 262

Elaborado por: Karla Sanchez

Tabla 13: Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintética (2
Valor al caras)
Chi-cuadrado de Pearson 7,276% 2 ,026
Razon de verosimilitud 6,396 2 ,041
Asociacion lineal por lineal 1,154 1 ,283
N de casos validos 262

Elaborado por: Karla Sanchez

Interpretacion:
De acuerdo a la Prueba de Chi-Cuadrado de Pearson la significancia es igual a 0,026

y al ser menor que 0.05 se determina que la hipdtesis se acepta. Esto quiere decir
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que con un nivel de confianza de 95% se rechaza la hipdtesis nula y se acepta la
hipotesis alternativa de que el nivel de ventas esta asociado positivamente con la
Produccién de Cuy.
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7 Conclusiones y Recomendaciones

7.1 Conclusiones

Se concluye que con la venta de cuyes ayudamos al mercado local ya que con
el nimero de cuyes vendidos pueden satisfacer las necesidades de los clientes

contribuyendo con el desarrollo del cantén Cevallos.

Dentro del trabajo investigativo existen asociaciones que permiten
comercializar los cuyes, la mayor parte de productores comercializan sus
productos de manera independiente en plazas, mercados y ferias que se realizan
en el cantdon. Pues existen muchos requerimientos y restricciones para

pertenecer a los mismos.

La produccion y comercializacion de cuyes que se genera en el canton Cevallos
es buena porque los cuyes tienen un ambiente propicio para su crianza y
produccién, amasde ello lazona en la que se ubica el canton es muy comercial
siendo considerado como un lugar turistico y contar con un atractivo

gastronémico cuyo plato principal son las papas con cuy.

7.2 Recomendaciones

e Incrementar la cantidad de ferias efectuadas para la demostracién y venta
de cuyes en el cantén Cevallos para mejorar los ingresos de los productores.

e Gestionar el apoyo de entidades de gobierno para poder recibir
capacitaciones que permita mejorar la produccién de cuyes en el canton

Cevallos.

e Incentivar a los pobladores del canton Cevallos para producir vy
comercializar cuyes ofreciendo pequefios créditos para sus proyectos; pues

asi las mismas beneficiarias en el area gastronémica a la zona.
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9 Anexos

9.1 Anexo 1 Encuesta

Universidad NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRATIVAS

Carrera de Ingenieria Comercial

Obijetivo: Diagnosticar de qué manera las ventas de cuy benefician al mercado local
y la satisfaccion del mismo.

Dirigido a: Productores de Cuy Canton Cevallos Provincia de Tungurahua

Encuesta:

1. Cuéntos cuyes reproductores tiene.
De 1-10 [1De 11-50 [1De 51 - 100 1 Més de 100 [
2. Cuantos cuyes destina al mes para la venta.
De 1-20 [1De21-50 [1 Masde 50 [
3. Cuantos cuyes vende al mes
De 1-20 [ De 21-50[ ] Més de 50 [1
4. Los cuyes son producidos en el Canton Cevallos.
si L1 No (O
5. Tiene cuidados ambientales en la produccion de cuyes.

Si 1 No[
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Los cuyes sobre todo son vendidos en el Cantén Cevallos.

Si 1 No[

Pertenece alguna asociacion de productores de cuy.

Si 1 No[J

Lleva un registro contable de ventas

Si 1 No[J

Con las ventas realizadas cree usted que aporta al desarrollo del Cantén
Cevallos.

Si 1 Nol[J
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9.2 Anexo 2: FLUJO DEL PROCESO DE PRODUCCION DEL CUY

CICLO PRODUCTIVO

REPRODUCCION - LACTANCIA ‘ RECRIA ‘ ENGORDE
PARTO SEXAJE
DESTETE
REP LAC REC ENG
80 dias ! 1520 dias 10-15 dias 60 dias
\  200gr. 350gr. 1000gr.
EMPADRE - 13 dias '
GESTACION : 67 dias
3 meses (90 dias)

Fuente: Guerra (2009)

Elaborado por: Karla Sanchez

9.3 Anexo 3 CUADRO DE INGRESOS

CUYES DESTINADOS AL MES

PRECIO DE VENTA DE LOS

PARA LA VENTA CUYES
PROMEDIO | MINIMO | MAXIMO

De 1-20 6.60 6.00 7.00

De 21-21 6.50 4.00 8.00

Mas de 50 6.70 5.00 9.00

Promedio de venta 6.60

Elaborado por: Karla Sanchez

La presente tabla contiene los precios de venta de cuyes estimados dentro del

mercado en los diferentes rangos, donde se observa que el precio promedio para la

venta de cuyes es de 6.60 dolares.
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9.4 Anexo 4: aplicaciones del marketing mix

Producto Precio Distribucion Promocion
Produccién  del | Tipos de precios: | Los principales | Si se contara con el
cuy destinado | Del productor al | puntos de ventas | apoyo del gobierno
para la venta en | consumidor. son las ferias que se | se podria realizar
pie del mismo. Del productor al | realizan dentro Yy | una asociacion sin

intermediario y
luego finalmente
al consumidor

fuera del cantdn
Cevallos y también
en las diferentes
viviendas de los
productores.

fines de lucro en
donde se puede
crear campanas
publicitarias  con
ayuda del internet.

Elaborado por: Karla Sanchez
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