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Resumen ejecutivo
En la ciudad de Nueva Loja se desea saber si es o0 no factible la creacion de una fabrica
productora de jeans ya que en dicha ciudad no existen fabricas iguales, esta investigacion
debe se va a realizar para ver si es factible y a la vez esta generaria nuevas fuentes de
trabajo para esta ciudad. Este estudio esta siendo realizado para poder satisfacer la
demanda insatisfecha de pantalones que existe en la ciudad de nueva Loja, buscando
disefiar pantalones que estén de moda y tendencia con un valor agregado de que los
pantalones disefiados puedan ser acomodados a la medida para jovenes entre 15 a 24 afios
de edad. Para el presente proyecto se realizd un estudio de mercado por medio de
encuestas ya que no existen datos historicos, se pudo determinar los gustos y preferencias
que son pantalones con caracteristicas similares a las marcas mas reconocidas Fiara para
las mujeres y Diésel para hombres, y asi poder satisfacer la demanda insatisfecha de
nuestro producto. La empresa estara ubicada en el Barrio Julio Marin de la Ciudad de
Nueva Loja en un sector estratégico y de facil acceso. Como resultados de la investigacion
obtuvimos La rentabilidad de esta empresa es del 66.87% de la inversion total por lo que
se recomienda que se ejecute este proyecto, ya que es factible y que en 2.6 afios vamos a
poder recuperar lo invertido y como costo beneficio tenemos que por cada dolar invertido

vamos a recuperar 0.26 centavos de dolar



Abstract

It is necessary to know whether is possible or not to create a jeans factory since there are
no similar factories in Nueva Loja city. This study was carried out in order to satisfy
demand for pants and generate income resources in Nueva Loja city, designing fashion

pants for young people from 15 to 24 years old.

A market study was conducted through surveys since there are no historical data. It was
possibie to determine their preferences. Young people prefer pants with simiiar
characteristics to the most recognized brands: Fiara for women and Diesel for men. The
factory will be located in Julio Marin neighborhood form Nueva Loja City, a strategic
location that allows easy access from and to any point in the city. As a result, the
profitability of this company 1s 66.87% of the total investment. For this reason, the
execution of this project is recommended. In 2.6 years, it will be possible to recover the

investment, for every dollar invested; twenty-six cents will be recovered as a cost benefit.

Reviewed by: Solis, Lorena

Language Center Teacher
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INTRODUCCION
En la presente investigacion se refiere a un Estudio de la factibilidad para la creacion de
una fébrica productora de pantalones jeans, tanto como hombres y mujeres, pantalones
que haran la diferencia con respecto a los pantalones actuales, y a la vez nos permitira

generar nuevas oportunidades de empleo.

La idea de producir pantalones Jeans es poder acercarse y conocer las inquietudes sociales
del mercado objetivo, que son las personas de la ciudad de Nueva Loja, entre las edades
de 15 a 24 afos y lograr que el producto sea accesible en sus precios y pueda ser adquirido,
ademés nuestro producto garantizara originalidad y calidad ya que se quiere marcar
diferencia de las de las Fabricas de Jeans existentes en el pais.

En el presente estudio estard conformado por varios aspectos los cuales determinaran la

factibilidad para la creacion de la fabrica.

El estudio de mercado en donde se establecera la demanda potencial del proyecto, los

posibles competidores, distribuidores.

Estudio técnico, aqui se determinaran las caracteristicas del producto, la materia primay
los materiales; los distintos proveedores también se determinaran el proceso de
produccion, el tipo de maquinarias que se van a utilizar y lo mas importante la

localizacion de la planta.

Estudio organizativo, se especificaran las politicas que seguira la empresa y las

descripciones y especificaciones de cada uno de los cargos requeridos.

Estudio financiero lo que involucrara cada uno de los aspectos que se tendran en cuenta

para la creacidn de la fabrica productora de jeans en la ciudad de Nueva Loja.

Y por ultimo realizar una evaluacion del proyecto para saber si todo este estudio de

factibilidad va a ser viable o no.
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1. CAPITULO PROBLEMATIZACION
1.1.Planteamiento del problema

Actualmente existe solo comercializacion de pantalones de diferentes lugares del pais y
también existe una exportacion de paises vecinos, pero los costos de dichos pantalones
son a un costo no muy accesibles y los que son a precios convivientes no son de buena
calidad, por lo que se pretende que con el estudio que se va a realizar se ofrezca pantalones

de calidad a un precio accesible y con disefios personalizados.

Para determinar la factibilidad de este estudio se va a realizar encuestas en puntos clave
de la ciudad, también se va a realizar entrevista a los pequefios comerciantes de pantalones

jeans para ver con que frecuencia es la venta de los pantalones.

1.2.0BJETIVOS
1.2.1. General

Determinar la factibilidad para la creacion de una fabrica productora de pantalones jeans
en la ciudad de Nueva Loja provincia de Sucumbios

1.2.2. Especificos

e Determinar el tamafio de mercado.

e Realizar un estudio técnico que permita determinar la localizacion e ingenieria del
proyecto.

o Realizar el estudio financiero del proyecto que permita determinar la viabilidad
en la ejecucion del plan de negocios.

e Realizar la evaluacion del proyecto para saber si es viable o no.

1.3.JUSTIFICACION
Este proyecto de investigacion tiene como finalidad determinar mediante un estudio de

factibilidad, si es o no factible un futuro instalar una fabrica productora de pantalones

jeans en la ciudad de Nueva Loja.

Se harealizado un estudio previo y se encontré que en la ciudad de Nueva Loja no existen
fabricas similares existentes y solo existe distribucion de este producto. Esto es ventajoso
para crear una fabrica en la ciudad porque ademas de generar empleo en la zona se

obtendra bastante acogida por las personas.



El estudio de factibilidad pretende conocer la viabilidad comercial, técnica,
organizacional y financiera para la creacion de la planta productora de jeans. La idea
surge a partir de que los costos de pantalones en la localidad son bien altos y se desea

tener u producto de excelente calidad a un precio accesible para las personas.

1.4.Datos de investigador

1. DATOS PERSONALES
Nombres y Apellidos: Amanda Elizabeth Rosero Ramon
Fecha de nacimiento: 01- 09- 1994
Edad: 23 afos
NuUmero de teléfono: 0999820012
Correo electrénico: eliro0194@gmail.com

2. ESTUDIOS REALIZADOS.
e Primaria y secundaria UNIDAD EDUCATIVA NAPO provincia de

SUCUMBIOQOS bachiller en Fisico Matematico.

e Actualmente cursando decimo semestre de la carrera de Ingenieria Industrial en
la Universidad Nacional de Chimborazo
3. CURSOS O SEMINARIO REALIZADOS

e Curso de SUSTENTABILIDAD DEL AMBIENTE Y PRODUCCION, 40
HORAS, DEL 21 AL 23 DE NOVIEMBRE DEL 2012, RIOBAMBA
ECUADOR.

e Seminario de INNOVACION SEGURIDAD Y RESPONSABILIDAD
SOCIAL, 40 HORAS, DEL 14 AL 16 DE MAYO DEL 2014, RIOBAMBA
ECUADOR

e Seminario de SISTEMAS DE GESTION, 40 HORAS, DEL 20 AL 24 DE
NOVIEMBRE DEL 2015, RIOBAMBA ECUADOR.

e Curso de GASES Y CILINDROS DE ALTA PRESION PARA LA
INDUSTRIA, 20 HORAS, DEL 21 AL 23 DE OCTUBRE DEL 2016,
QUITO ECUADOR.



Certificado como ASISTENTE EN EL ENCUENTRO DEL PARLAMENTO
ESTUDIANTIL UNIVERSITARIO, realizado el 27 de Octubre del 2017, 4
horas académicas.

Certificado de INGLES de aprobacién de 6 niveles, 720 horas.

4. CERTIFICADOS PERSONALES

Como integrante oficial del Parlamento Estudiantil Universitario que
promueve el liderazgo estudiantil y su insercién en actividades de impacto
internacional, 2017- 2018

Como integrante del Parlamento Andino Estudiantil Universitario de la
provincia de Chimborazo 2017-2018.

Por haber obtenido el SEGUNDO LUGAR en la “Feria Concurso de
emprendimiento CEDE-2018” con el proyecto “SILLAS
ERGONOMICAS”

5. EXPERIENCIA LABORAL

560 horas en la empresa TUBASEC C.A en el area de mantenimiento, del 19
de octubre del 2016 al 21 de febrero del 2017

160 horas en GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO DE LA
PARROQUIA DE SEVILLA, en el proyecto de PLANTA PROCESADORA
DE LACTEOS “SEVILAC” del 13 de mayo al 3 de agosto del 2017.

6. CARACTERISTICAS PERSONALES.

Disposicion a trabajar bajo presion
Deseo de superacion y realizacion personal integral
Organizacion en el trabajo

Buena administracion del tiempo



2. MARCO TEORICO
ANTECEDENTES DE INVESTIGACIONES ANTERIORES

En el aflo 2014 se realiz6 un estudio acerca de Estudio de Factibilidad para la creacién
de una empresa de produccion y comercializacion de Jeans “Fashion Jeans” en la ciudad
de Cueca, como autoras de este proyecto de investigacion son Herrera Garcia Verdnica y
Lazo Suquinaqua Jenny. Y se concluy6 que el proyecto “FASHION JEANS” es viable
de acuerdo con los criterios del VAN > 0 ya que es de $ 12975.52 adicional se obtuvo un
TIR del 17.79% la misma que resulto ser mayor a la exigida, ademas la demanda que
presenta este producto y servicio es considerable por lo que demuestra que seria
beneficioso la implementacion de este proyecto.

2.1.FUNDAMENTACION TEORICA
ESTUDIO DE FACTIBILIDAD

El estudio de factibilidad es una herramienta de caracter prioritaria para los agentes
econdmicos que participan en cualquiera de las etapas en un proyecto, para saber si es
conveniente o no llevar a cabo una determinada inversion. En este caso enfocada a la
adquisicién e implementacion de tecnologia con el prop6sito de optimizar los recursos
destinados para la misma, con calidad a un costo y administracion mas eficiente,
basadndose en seis estudios particulares (Sapag Chain Nassir y Sapag Chain, 2015, péag.
15)

ESTUDIO DE MERCADO

Estudio de mercado es el conjunto de acciones que se ejecutan para saber la respuesta del

mercado (demanda) y proveedores, competencia (oferta) ante un producto o servicio.

Se analiza la oferta y la demanda, asi como los precios y los canales de distribucion.
El objetivo de todo estudio de mercado ha de ser terminar teniendo una vision clara de
las caracteristicas del producto o servicio que se quiere introducir en el mercado, y un
conocimiento exhaustivo de los interlocutores del sector. Junto con todo el conocimiento

necesario para una politica de precios y de comercializacion. (Rico, 2005-2017)
EL ESTUDIO TECNICO DEL PROYECTO

Técnicamente existirian diversos procesos productivos opcionales, cuya jerarquizacion
puede diferir de la que pudiera realizarse en funcion de su grado de perfeccion financiera.

Por lo general, se estima que deben aplicarse los procedimientos y tecnologias mas
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modernos, solucidn que puede ser dptima técnicamente, pero no serlo financieramente.

(Sapag Chain Nassir y Sapag Chain, 2015, pag. 25)

En particular, con el estudio técnico se determinaran los requerimientos de equipos de
fabrica para la operacion y el monto de la inversion correspondiente. Del analisis de las
caracteristicas y especificaciones técnicas de las maquinas se precisara su disposicion en
planta, la que a su vez permitira hacer una dimensién de las necesidades de espacio fisico
para su normal operacion, en consideracion con las normas y principios de la

administracion de la produccion. (Sapag Chain Nassir y Sapag Chain, 2015, pag. 25)
ESTUDIO FINANCIERO

El estudio financiero es el andlisis de la capacidad de una empresa para ser sustentable,
viable y rentable en el tiempo.

El estudio financiero es una parte fundamental de la evaluacion de un proyecto de
inversion. El cual puede analizar un nuevo emprendimiento, una organizacion en marcha,
0 bien una nueva inversion para una empresa, como puede ser la creacion de una nueva
area de negocios, la compra de otra empresa 0 una inversion en una nueva planta de

produccién.

Para realizar este estudio se utiliza informacién de varias fuentes, como por ejemplo
estimaciones de ventas futuras, costos, inversiones a realizar, estudios de mercado, de

demanda, costos laborales, costos de financiamiento, estructura impositiva, etc.

La viabilidad de una organizacion consiste en su capacidad para mantenerse operando en
el tiempo. En las empresas, la viabilidad estad intimamente ligada con su rentabilidad.
Hablamos de rentabilidad a largo plazo, dado que la viabilidad no necesariamente implica
que siempre sea rentable. Usualmente hay periodos de tiempo en los que las empresas no
son rentables. En los periodos iniciales de un emprendimiento, la empresa debe incurrir
en costos que otorgan beneficios en el futuro, como la publicidad, costos de organizacion,
compra de stock de materiales, etc. Pero debe haber una expectativa de obtener beneficios
en el futuro. En este caso, el estudio financiero debera establecer si la empresa sera capaz
de sortear los periodos de rentabilidad negativa sin incurrir en cesacién de pagos, y
estimar en qué momento la rentabilidad sera positiva y la relacion entre la rentabilidad y

el capital invertido o los activos.



Una parte importante es la capacidad de financiacion de que dispone la empresa y el
costo de la misma. ; Como puede obtener capital una empresa? Algunas formas pueden
ser:

- ingresos netos por operaciones

- aportes de capital de los socios,

- incorporacion de nuevos socios,

- disponibilidad de capital por aportes iniciales,

- disponibilidad de fondos por resultados acumulados,

- préstamos bancarios,

- préstamos gubernamentales,

- liquidacion de activos,

- creditos de proveedores,
(Anzil, Zona economica , 2017)
Tasa Interna de Retorno.

El método de la Tasa Interna de Retorno (TIR) también es conocido por su nombre en
inglés “Internal Return Rate” (IRR).

La TIR se define como aquél tipo de actualizacién o descuento que hace igual a cero el
VAN de una inversion. Se puede decir que la TIR de una inversion es el umbral de

rentabilidad de esa inversion.

El criterio de decision consistira en comparar la TIR del proyecto con la tasa de interés
minima deseada para el proyecto.

e TIR =1, lainversion es indiferente.
e TIR >, lainversion es aceptable.
e TIR <, lainversion es rechazable.
En el caso de varios proyectos alternativos validos, la jerarquizacion de los proyectos se

realizara atendiendo a los de mayor a menor valor de la TIR.
Ventajas de la TIR

e Se considera el factor tiempo para su calculo, por lo que suma cantidades

homogéneas.



e Proporciona rentabilidades relativas (proporciona una tasa no un ndmero
absoluto), por lo que permite comparar proyectos en términos relativos.

(Juan Dominguez Jiménez, 2011)
VAN

El valor actual neto, méas conocido por sus siglas VAN o NPV (de las siglas en inglés Net
Present VValue), calcula, a valor presente, el dinero que una inversion generara en el futuro,

teniendo en cuenta que el valor real del dinero cambia con el tiempo.
Esta metodologia es muy utilizada para la evaluacion de proyectos.

En la siguiente formula, mediante la que se calcula el VAN, “D” representa ¢l valor de
los flujos de caja para cada uno de los ejercicios, “i” la tasa de interés que se espera
obtener o la tasa de retorno de una inversion de riesgo y duracion similar y “n” el nimero

de periodos que se estima de funcionamiento de la empresa. (D&B, 2010)

D D2 Dn

VA=(1+1)+(1+1)2+(1+1)H

Para ver si un proyecto es interesante tenemos que restarle al valor neto el importe de la

inversion inicial, que se representa en la siguiente formula mediante la letra “I”:
VAN = VA -1

El objetivo de analizar distintas inversiones reside en invertir en aquellas que generen
un mayor valor para la empresa. De ahi, que este método se base en la actualizacién de

los flujos netos de fondos a una tasa. (D&B, 2010)

Segun Ledn J. Warshaw “El término industria textil (del latin texere, tejer) se referia en
un principio al tejido de telas a partir de fibras, pero en la actualidad abarca una amplia
gama de procesos, como el punto, el tufting o anudado de alfombras, el enfurtido, etc.
Incluye también el hilado a partir de fibras sintéticas o naturales y el acabado y la tincion

de tejidos.”

2.2. DEFINICION DE TERMINOS BASICOS

e Cliente.-En el Diccionario de Marketing, de Cultural S.A., encontramos que
"cliente" es un "Término que define a la persona u organizacién que realiza una
compra. Puede estar comprando en su nombre, y disfrutar personalmente del bien

adquirido, o comprar para otro, como el caso de los articulos infantiles.


http://es.wikipedia.org/wiki/Valor_actual_neto
http://es.wikipedia.org/wiki/Valor_actual_neto

Mercado.- Stanton, Etzel y Walker, autores del libro "Fundamentos de
Marketing”, definen el mercado (para propdsitos de marketing) como "las
personas u organizaciones con necesidades que satisfacer, dinero para gastar y
voluntad de gastarlo”.

TIR: Diversos autores, como, Peumans (1974), Weston y Brigham (1984),
Brealey y Myers (1985) y Belli (1996) entre otros muchos, reconocen la dificultad
de aplicar el criterio de la TIR por la falta de buenas propiedades de este indicador
de deseabilidad de un proyecto.

VAN: Para Ross (1995), EI VAN: De hecho, no es raro pasar una cantidad
considerable de tiempo en clase, asegurandose de que el alumno comprenda todas
las formas incorrectas de pensar sobre la toma de decisiones de inversién, desde
la regla de IRR hasta el periodo de recuperacion de la inversion. Incorrecto, por

supuesto, porgue no coinciden con la regla del VAN



3. MARCO METODOLOGICO
3.1.Disefio de la investigacion

No experimental: Mediante la recoleccion de datos producto de la encuesta que va a ser
realizada a hombres y mujeres entre 15 a 24 afios, se desea saber si es factible o no la

creacion de una fabrica productora de Jeans en la ciudad de Nueva Loja.

De campo: Los datos para el presente estudio se va a obtener, mediante una encuesta

directamente a la poblacion de Nueva Loja segun cada segmento.

3.2.Tipo de investigacién
Descriptiva: Mediante la realizacion de una encuesta se van a obtener la demanda que
va a tener nuestro producto la cual nos va a permitir saber si es 0 no factible la creacion

de la fabrica de Jeans.

Exploratorio: Nos permite realizar una medicion técnica y observar el funcionamiento

de la hipdtesis de la demanda de pantalones jeans en la ciudad de Nueva Loja.

3.3.Poblacién y muestra

Para realizar este estudio se realizado a segmenta nuestro mercado de la ciudad de Nueva
Loja y hemos segmentado de las edades de hombres y mujeres de 15 a 24 arfios de edad
que son las poblaciones econdmicamente activas y nos da un valor de 9745 personas
segun el Censo de Poblaciéon y Vivienda 2010 de alli segun una tasa de crecimiento
poblacional promedio poblacional de toda la provincia y es de 2,48 tenemos una
poblacion actual en la provincia y nos da una poblacion para el 2018 de 11855 (fuente
Censo de Poblacion y Vivienda 2010 Ver Anexo 1)

Datos:

z= nivel de confianza del 95%

e= nivel de error del 5%
N=de 11855
pyg=0.5
72 (p *
= > b ‘j) =373
52 + e + (ZN(p * q)



1.962(0.5 * 0.5)

2 4 1.962 * (1,962(0.5 % 0.5))
11855

= 373

n=

5

Nuestro tamafio de la muestra sera de 373 encuestas a realizarse

3.4.Técnicas de investigacion

Se realizara encuestas al mercado objetivo y entrevista a pequefios distribuidores

3.5.Procedimiento
La encuesta y sera realizada de manera personal porque se realizara directamente a las
personas que forman parte del segmento al que va dirigido el estudio. Que esta disefiada

para obtener informacion especifica acerca de la acogida de nuestro producto.

Las cudles serén tabuladas en el programa informético Excel version 2013 para un mejor

entendimiento de los resultados.

Se realizara entrevistas a los pequefios distribuidores de pantalones Jeans para saber cual
sera la demanda de nuestro producto.

3.6.Andlisis de datos
Una vez que se recojan los datos por medio de las encuestas y entrevistas los gréficos y

tablas seran analizados en el sistema operativo Excel 2013.

3.7.0peracionalizacion de variables

Tabla 1 Operacionalizacion de variables

gue participan
en cualquiera
de las etapas
en un
proyecto, para
saber si es
conveniente o

Variable El estudio de | es una | Estudio de | Técnicas
Independient | factibilidad es | herramienta | mercado )
e una de  carécter | _, . Se va a realizar
. herramienta de | prioritaria feenico una encuesta y
Estudio ~ de | o acter para los | Financiero y | entrevista de
Factibilidad prioritaria para | agentes Evaluacion del | Manera —personal
los  agentes | econémicos | Proyecto que esta dirigida
econémicos | que participan al segmento de

mercado

Y los datos se
analizaran con el
programa
operativo  Excel
version 2013.
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no llevar a

Revision

cabo una bibliogréafica.
determinada
inversion Instrumento
Encuesta
Variable Conocida Numero de | Técnica
Dependiente | como la pantalones »

_ prenda  mas que se | Recoleccion .de
Fabrica representativa fabrican datos secundarios
Productora. de de la diariamente
pantalones modernidad, :

Jeans el jean es sin Gastos de
dudas uno de fabricacion.
los elementos Utilidades.
mas populares P.V.P

y basicos en la
vestimenta de
cualquier
persona  sin
distincion de
nivel  socio-
economico,
estilo,
creencia 0
ideologia.

Fuente: Investigacion propia

Elaborado por: La autora. A. Rosero
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CAPITULO 4: RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

En este capitulo se van a representar los primeros resultados de la investigacion que nos
ayudara a determinar a edad promedio los gustos y preferencias y el tipo de tela y
caracteristicas que van a tener los pantalones jeans personalizados para los hombres y

mujeres entre las edades de 15 a 24 afos de edad.

Los resultados de esta investigacion fueron obtenidos mediante una encuesta a la

poblacion estudiada.

Edad promedio de las personas encuestadas es de 18 afios.

Tabla 2 Sexo de la poblacion encuestada

SEXO # Personas
MASCULINO [171
FEMENINO (202
373

SEXO

B MASCULINO
B FEMENINO

Gréaficos 1 Sexo de la poblacion encuestada

Tenemos un total de personas encuestadas de 373 de las cuales 171 personas son de sexo
masculino que equivale al 46% y 202 personas son de sexo femenino que equivale al
54% del total encuestado.
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1. ¢Utiliza usted pantalones jeans?
Tabla 3 Tabulacién pregunta 1 de la encuesta

NO 11

Sl 362

UTILIZA USTED PANTALONES
JEANS

mNO
u S|

Gréaficos 2 Utiliza usted pantalones Jeans

De las 373 personas encuestadas nos dijeron 362 personas que si utilizan pantalones que
esto nos da un 97 % de personas que podemos ofrecer nuestro producto y 11 personas nos

dijeron no utiliza pantalones Jeans que equivale al 3% de total de personas encuestadas.

2. ¢Qué marca de pantalones utiliza usted?
Tabla 4 Tabulacién pregunta 2 de la encuesta

FIARA

TUCSON

LEE

DIESEL

OTRAS
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¢Que marca de pantalones utiliza usted?

B FIARA

® TUCSON

m LEE
DIESEL

B OTRAS

Graficos 3 Que marca de pantalones utiliza usted

Del total de encuestas realizadas 133 personas utilizan pantalones fiara esto que equivale
aun 37%, 58 personas utilizan pantalones Tucson que nos equivale a 16%, 38 personas
utilizan pantalones Lee que equivale al 10%, 115 personas utilizan pantalones Diésel que
equivale a 32% y 18 personas utilizan otras marcas de pantalones que esto equivale a
5%. Por lo que se llega a la conclusion que la calidad de la tela seran similares a las marcas

de los pantalones Fiara y Diésel.

3. ¢Cuando compra un pantalén Jeans, que es lo primero que toma en cuenta?
(Elija solo una)

Tabla 5 Tabulacion pregunta 3 de la encuesta

CALIDAD Y
DISENO
MODA Y
TENDENCIA
PRECIO
COMODIDAD
OTRAS

total
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3: ¢Cuando compra un pantaldn Jeans, que es lo primero
que toma en cuenta? (Elija solo una)

= CALIDAD Y DISENO

= MODA Y TENDENCIA

m PRECIO
COMODIDAD

m OTRAS

Gréaficos 4 Cuando compra un pantalon Jeans, que es lo primero que toma en cuenta

Segun los resultados de esta pregunta nos dice que lo que las personas toman en cuenta
al momento de comprar jeans es la calidad y el disefio ya que el 37% de las personas lo
afirman y tenemos otro dato que tenemos un 20% de las personas buscan comodidad en
sus jeans y el 31% de las personas encuestadas toman en cuenta el precio antes de comprar
los jeans y con un 12% de las personas encuestadas toman en cuenta que estén de moda

y tendencia al momento de comprar los jeans.

4. ¢En qué lugar le gusta comprar su ropa? (Elija solo una)

Tabla 6 Tabulacién pregunta 4 de la encuesta

BOUTIQUE

CENTROS COMERCIALES

VENTAS POR
CATALOGOS

INTERNET

OTROS
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¢En qué lugar le gusta comprar su
ropa?

mBOUTIQUE

m CENTROS

COMERCIALES
= VENTAS POR

CATALOGOS
INTERNET

Graficos 5 En qué lugar le gusta comprar su ropa

Segun los resultados de la encuesta tenemos que el 50% de las personas encuestadas
compran la ropa en Centros comerciales por lo que se tiene como referencia para qué en
ese lugar haya una pequefia distribucion de nuestro producto. EI 40 % de la poblacion
encuestada compra la ropa en boutiques y tan solo con el 9% de las personas encuestadas

compran su ropa en catalogos e internet.
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1. ESTUDIO DE MERCADO
1.1.Producto

El Producto o Servicio es el medio a través del cual una empresa puede satisfacer las

necesidades del cliente.

Se producird y se comercializara pantalones Jeans de moda un precio accesible y de
excelente calidad que cumplira con las necesidades que tenga el cliente, él valor agregado
de nuestro producto sera que si los clientes desea sé ajusten a su medida él pantalén y su

nombre comercial sera R&R Jeans.

De la segmentacién conductual se obtuvo la informacion los siguientes requerimientos
que desean los compradores y se ha permitido establecer algunos atributos que debe

poseer el producto.

Tabla 7 Beneficios y atributos de producto

Comodidad Pantalén con tallas

personalizadas.
Telas strech

Fuente: Investigacién propia

Elaborado por: La autora, A.Rosero

Ademas cabe sefialar que este producto se va a vender a gente joven ya que se tienen

gustos similares entre ellos.
Caracteristicas del Producto

Se producira y se comercializard pantalones Jeans para hombres y mujeres mediante el
nombre comercial R&R Jeans, los disefios seran de moda y tendencia que este en cada

temporada.
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Tabla 8 Caracteristicas del producto

Mujer Tela Dennin | Mezclilla Long | 80% de Algodon, 10 Oz
Brasilia Ring Spandex | 18% Poliéster
2% Spandex
Hombre | Tela Denim | Indigo Tejido | 100% de Algodon Peso  mediano
Max Sateen 11.50z

Fuente: Distribuidora de telas MEGA JEANS

Elaborado por: La autora, A. Rosero
MODELOS DE PANTALONES DE MUJERES

Gréaficos 6 Modelo de pantalones Jeans de mujer

Fuente: Google imagenes

Gréaficos 7 Modelos de pantalones Jeans de mujer

Fuente: Google imagenes
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MODELOS DE PANTALONES HOMBRES

Gréaficos 8 Modelos de pantalones Jeans de hombre

Fuente: Google imégenes

LT
1 "
|

Gréaficos 9 Modelos de pantalones Jeans de hombre

Fuente: Google imagenes
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1.2.Precio
El precio es el valor monetario que se le asigna a un producto o servicio, para establecer

el precio del producto se considera un precio piso y el precio techo. El precio piso esta
dado por el costo unitario del producto, es decir, el producto no se puede fijar a un precio
menor que el del piso ya que esta ocasionara perdidas, por eso se puede decir que el precio

de nuestro pantalon con modelos de moda va a ser de $20 aproximadamente.

El precio techo esta dado por la competencia. Investigando en el mercado se ha
identificado que el precio de un producto similar al nuestro en cuanto a calidad de las

materias primas esta en 60 dolares.

Graficos 10 Precio Techo

Precio techo
S60

Margen de maniobra
Precio Piso

20

Fuente: Tesis maestria, autores M. Cabrera. y M. Espinoza
Elaborado por: La autora, A. Rosero

1.2.1. PRECIO DE PENETRACION
El precio de penetracion de nuestros pantalones jeans personalizados sera de 20 dolares,
ya que debe ser menor al precio de la competencia con el fin de que nuestro producto

tenga acogida y ganaremos el 30 % de utilidades del precio piso.

1.3.Canales de distribucion
El canal de distribucion para los pantalones jeans sera directamente de la fabrica ya que

se va a tener un area destinada para las ventas.

Se tiene previsto ya cuando la fabrica ya este posicionada tener como una segunda

sucursal en el centro comercial de la ciudad de Nueva Loja.
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1.4. Cliente
La segmentacion de mercado divide el mercado en grupos con caracteristicas y
necesidades semejantes para poder ofrecer una oferta diferenciada y adaptada a cada uno
de los grupos objetivo. (ESPINOSA, 2016).

En este caso decimos decidimos segmentar a hombres y mujeres entre 15 a 24 afios ya

que esta poblacion en estudio tienen gusto similares a la hora de comprar pantalones jeans.

1.4.1. SEGMENTACION DEMOGRAFICA
A continuacién procedemos a formar un segmento de mercado formado por personas con
caracteristicas demograficas similares, para esto las variables a considerarse son: Sexo,

edad, Clase social

Nuestro segmento de mercado estd formado por personas que tienen las siguientes

caracteristicas:

Sexo: Masculino y Femenino
Edad: 15- 24 afios

Clase social: Baja, Media y Alta.

1.4.2. SEGMENTACION PSICOGRAFICA
Tomando como base el perfil demografico del segmento de mercado, se ha procedido a
identificar a través de una investigacion, el perfil psicografico de las personas que forman

parte de nuestro segmento de mercado.

Estilo de vida

Actividades: Trabajo (48%), Estudiantes (52%)
Opiniones: Moda y tendencia (pantalones Jeans)

1.4.3. Disefio y Validacion de la encuesta.
Se recopilan datos, estableciendo contacto con las personas por medio de un formulario
el cual consta de dos partes: encabezado y el cuestionario, en forma especifica, el método

a aplicarse es la encuesta personal.

Antes de la eleccion final del disefio se tenia otro modelo de encuesta y se realizé las 30
encuestas piloto para el calculo del alfa de Cronbach y poder validar la encuesta, pero

esta nos dio un alfa de Cronbach de 0.71 y esta nos dice que es aceptable pero no cumple
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con los parametros de aceptacion y se realizo otro disefio de encuesta. (Ver anexo 2,

disefio de la primera encuesta)

1.4.4. Disefo de la encuesta

(Ver anexo 3 disefio de la encuesta)
1.4.5. Validacion de la encuesta
La encuesta sera validada por el método de alfa de Cronbach ya que es un coeficiente

que sirve para medir la fiabilidad

El método de consistencia interna basado en el alfa de Cronbach permite estimar la
fiabilidad de un instrumento de medida a través de un conjunto de items que se espera
gue midan el mismo constructo o dimension teorica.

K . JSi?
*Tx-1 ST?

K= El nimero de items

Si?= Sumatoria de varianzas de los items
Si? = Varianza de la suma de los items
o= Coeficiente de alfa de Cronbach

Como criterio general, George y Mallery (2003, p. 231) sugieren las recomendaciones
siguientes para evaluar los coeficientes de alfa de Cronbach:

Coeficiente alfa >.9 es excelente
Coeficiente alfa >.8 es bueno
Coeficiente alfa >.7 es aceptable
Coeficiente alfa >.6 es cuestionable
Coeficiente alfa >.5 es pobre
Coeficiente alfa <.5 es inaceptable
Valoraciones por autores

Kaplan & Saccuzzo (1982, p. 106): el valor de fiabilidad para la investigacion basica entre

0.7 y 0.8; en investigacion aplicada sobre 0.95.
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Loo (2001, p. 223): el valor de consistencia que se considera adecuado es de 0.8 0 mas.

Huh, Delorme & Reid (2006): el valor de fiabilidad en investigacion exploratoria debe

ser igual o mayor a 0.6; en estudios confirmatorios debe estar entre 0.7 y 0.8.

Para poder realizar nuestra validacion primero debimos realizar una encuesta piloto a 30
personas para poder realizar los calculos respectivos Y esta nos dio una valor de 0.819
(anexo 4 validaciones de la encuesta por el método de alfa de Cronbach) y este se
encuentra en una rango aceptable para poder realizar las encuestas a nuestro mercado en
estudio. (Ver anexo 5 Disefio de la encuesta llena por el mercado objetivo) y (Ver Anexo

6 Fotos de la realizacion de la encuesta piloto y encuesta validada)

1.4.6. Tabulacion de la encuesta
5. ¢Cuantos pantalones Jeans compra usted semestralmente?

Tabla 9 Tabulacion pregunta 5 de la encuesta

1 PANTALON

2 PANTALONES

3 PANTALONES

MAS DE PANTALONES

¢Cuantos pantalones Jeans compra
usted semestralmente?

H 1 PANTALON
B 2 PANTALONES
H 3 PANTALONES
MAS DE PANTALONES

Graficos 11 Cuantos pantalones Jeans compra usted semestralmente
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Se tiene que el 52% de las personas encuestadas compran 2 pantalones semestralmente,
el 42 % de personas compran 1 pantalon, y solo el 6% de personas comprar entre tres o
mas pantalones semestralmente.

Por lo que se llega a la conclusion que las personas van a comprar 4 pantalones
anualmente.

6. ¢Cuanto suele gastar al comprar pantalones Jeans?

Tabla 10 Tabulacién de la pregunta 6 de la encuesta

Entre $20 y $30

Entre $30 y $40

Entre $40 y $50

Mayor

¢ Cuanto suele gastar al comprar pantalones
Jeans?

M Entre $20y $30
M Entre $30 y $40
H Entre $40 y $50

Mayor

Gréaficos 12 Cuéanto suele gastar al comprar pantalones Jeans

Tenemos que el 46% de las personas gastan entre $30 a $40 ddlares en comprar Jeans, el
38 % de las personas gastan entre $20 a $30 ddlares en comprar Jeans, el 15% de personas
gastan entre $40 a $50 dolares en comprar Jeans y solo el 1% de las personas gastan
mayor a $50 dolares.

Por lo que se llega a la conclusién que el precio de nuestro producto que estamos
ofertando va a oscilar entre los $30 a $40 ddlares.
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7. ¢Le gustaria que se elaboren los pantalones Jeans con el modelo elegido por
usted?

Tabla 11 Tabulacién de la pregunta 7 de la encuesta

Sl
NO

QUIZAS

éLe gustaria que se elaboren los pantalones Jeans con el modelo elegido por
usted?

msl
®NO
= QUIZAS

Gréaficos 13 Le gustaria que se elaboren los pantalones Jeans con el modelo elegido por
usted

Tenemos que el 82% de la poblacion si le gustaria que se hagan pantalones con modelos
propios, el 16% de la poblacién tiene dudas entre que si y no y solo el 2% de la poblacién

no le gustarian pantalones con modelos propios.

8. Que le gustaria que se le personalice en sus pantalones (Elija solo una)

Tabla 12 Tabulacién de la pregunta 8 de la encuesta

TALLAS A LA MEDIDA

COLOR

APLIQUES Y BORDADOS

OTROS
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Que le gustaria que se le personalice en sus
pantalones (Elija solo una)

B TALLAS A LA MEDIDA

B COLOR

m APLIQUES Y BORDADOS
OTROS

Gréaficos 14 Que le gustaria que se le personalice en sus pantalones
Tenemos que el 51% de las personas encuestadas les gustaria tener sus pantalones con
tallas a la medida, el 21% les gustaria que se pongan apliques y bordados a sus Jeans, el

27% les gustaria color a su gusto y el 1% le gustaria otras personalizaciones.

Por lo que bésicamente nuestra fabrica se dedicara a realizar pantalones a la medida de

cada cliente, ya que eso es lo que las personas desean

9. ¢Como le gustaria que sean los modelos de los pantalones? (Elija solo una)
Tabla 13 Tabulacién de la pregunta 9 de la encuesta

DESCADERADOS
NORMALES
SEMIDESCADERADQOS

éComo le gustaria que sean los modelos de los pantalones?

m DESCADERADOS
B NORMALES
m SEMIDESCADERADOS

Gréaficos 15 Como le gustaria que sean los modelos de los pantalones
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10. ¢ Estaria usted dispuesto a comprar pantalones Jeans directamente de la
fabrica con el modelo elegido por usted?
Tabla 14 Tabulacion de la pregunta 10 de la encuesta

Sl
NO

QUIZAS

éEstaria usted dispuesto a comprar pantalones Jeans
directamente de la fabrica con el modelo elegido por
usted?

ms|
mNO
m QUIZAS

Gréaficos 16 Estaria usted dispuesto a comprar pantalones Jeans directamente de la
fabrica con el modelo elegido por usted

Tenemos el 81% de la poblacién en total que van a comprar nuestro producto y el 19%

que esta indecisa por lo g se rechazan ese porcentaje de poblacién

14.7. LADEMANDA
La cantidad de la demanda de un producto depende del precio que se le asigne y del

ingreso del consumidor.

Al realizar la encuesta al mercado objetivo se pregunté si estaria dispuesto a comprar
pantalones jeans personalizados directamente de la fabrica y cuantos pantalones compran
anualmente y se obtuvo como resultado que el 81% (ver pregunta 10 de la tabulacién e
datos) de la poblacidn estaria dispuesta a comprar nuestro producto y a esta poblacion se
los llamara como nuestros Clientes Potenciales y también como resultado de nuestra
encuesta (ver pregunta 5 de la tabulacion de datos) las personas compran anualmente
cuatro pantalones
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Tabla 15 Demanda de la poblacion y de pantalones

ANO POBLACION [# de PANTALONES

2018 9602 38408

Fuente: Censo de Poblacion y Vivienda 2010

Elaborado por: La Autora, A. Rosero

1.4.8. DETERMINACION DE LA ELASTICIDAD DE LA DEMANDA
Para determinar la elasticidad de la demanda de nuestro producto se ha desarrollado una
investigacion que consistid en saber el precio de un producto parecido al ofertado y como
resultado de la investigacion tenemos que un producto similar cuesta 40 dolares y la
demanda de este producto es de 11855 personas comprarian este producto.

De alli el producto que nosotros estamos ofertando va a tener un precio de $20 y
tendremos una poblacion de 9602 personas comprarian nuestro producto ofertado.

Con estos datos aplicaremos la férmula para poder determinar la elasticidad precio de la

demanda:
Datos
P1=60
P2=20
Q1= 47420
Q2= 38408

Aplicando la formula tenemos que

40 * (38408 — 47420)
EPD = =
47420 = (20 — 40)

Con este valor llegamos a la conclusion que tenemos una demanda inelastica ya que la

cantidad demandada se muestra poco sensible ante las variaciones del precio.
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1.4.9. Oferta
Nuestro producto no tiene competidores en la produccion por que no existen fabricas
productoras de pantalones jeans, pero si se tiene competencia en la parte de distribucion,

ya que la fabrica se va a encargar de realizar la distribucion directa al consumidor final.

No se cuenta con datos historicos acerca de la venta de pantalones en la ciudad de Nueva
Loja, se procede a tomar en cuenta la pregunta numero 4 de nuestra encuesta que dice que
¢En qué lugar le gusta comprar su ropa? Y como resultado nos da que el 50% de las

personas suelen comprar los pantalones en el centro comercial de la ciudad.

Se verifico en el Centro comercial popular de Nueva Loja y existen 35 locales que venden
ropa y pantalones jeans. (Ver anexo 7 Centro Comercial Popular de la ciudad de Nueva

Loja).

Por medio de una entrevista a uno de los locales se obtuvo la informacién de venta

promedio de 12 pantalones por mes.

Como se identificé que existen 35 locales en dicho Centro comercial tenemos 420

pantalones de venta promedio por mes lo que nos da 5040 pantalones por afio.

1.4.10. PROYECCIONES
En esta etapa del estudio de mercado se procedera a la elaboracion de las proyecciones a
partir del andlisis de os datos recopilados por medio de las encuestas ya que nos serviran
para poder determinar la demanda que va a tener nuestro producto y asi determinar el

volumen de nuestra produccion.

1.4.10.1. PROYECCION DE LA DEMANDA.
Una vez determinada la demanda y tengamos muestro mercado objetivo bien determinado

es necesario proceder a la proyeccion de la demanda que va a tener nuestro producto.
A continuacion tenemos la demanda de la poblacion del afio 2018 proyectamos 5 afios.

De alli proyectamos segln la pregunta 5 de la encuesta tenemos que las personas compran

4 pantalones anualmente.

Es por eso que se presentara la tabla de la demanda de pantalones, para poder adquirir la

materia prima justa para su produccion.
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Tabla 16 Demanda de pantalones

ANO POBLACION |# DE PANTALONES
2018 9602 38408
2019 9840 39361
2020 10084 40337
2021 10334 41337
2022 10591 42362
2023 10853 43413

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: La autora A.Rosero

PROYECCION DE LA DEMANDA

44000
43000
42000

41000
POBLACION

PRODUCCION

40000
39000

38000
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

ANOS
Gréaficos 17 Proyeccion de la demanda

1.4.10.2. DEMANDA POTENCIAL INSATISFECHA
Una vez determinada que si existe competencia de nuestro producto en la parte de

distribucion.
Existira demanda insatisfecha si: la demanda potencial es mayor que la oferta potencial:
Si Dp > Op existe demanda insatisfecha

La demanda insatisfecha se obtiene de la siguiente manera tomando en cuenta el

crecimiento poblacional de 2.48%:
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Demanda insatisfecha= demanda potencial- oferta potencial.

Tabla 17 Demanda Insatisfecha

ANO iANTALONESDE COMPETENCIA

2018 38408 5040 33368
2019 39361 5040 34321
2020 40337 5040 35297
2021 41337 5040 36297
2022 42362 5040 37322
2023 43413 5040 38373

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: La autora A.Rosero

DEMANDA INSATISFECHA

39000

® 38373
38000 -

#3732
37000
0736297

36000 ® DEMANDA INSATISFECHA

VENTAS (Q

& 35297 .
e eeeeeens Lineal (DEMANDA

INSATISFECHA)

35000

@ 34321
34000

® 33368
33000
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

ANO

Gréaficos 17 Proyeccion de la demanda insatisfecha
De los cuales el 54% de la produccién seré pantalones de mujeres y el 46% de pantalones

serd de hombres.

A continuacion la produccion anual de los cinco afios para hombres y mujeres para poder
satisfacer la demanda insatisfecha que se obtuvo producto de a tabulacién de los datos
segun la encuesta.

Tabla 18 Demanda Insatisfecha de pantalones de hombres y mujeres anual
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2018 15349.28 |18018.72 | 33368
2019 15787.66 |18533.34 (34321
2020 16236.62 |19060.38 [35297
2021 16696.62 |19600.38 |36297
2022 17168.12 |20153.88 (37322
2023 17651.58 |20721.42 (38373

Fuente: Estudio de mercado

Elaborado por: La Autora A.Rosero

Segun un dato obtenido de la fabrica Valery’s Jeans del propietario Danilo Ramos las
tallas méas vendidas para mujeres son 6, 8, 10 y 12 y para hombres las tallas mas vendidas
son 26, 28, 30 y 32.

A continuacion se detalla la produccion anual de pantalones de mujeres segun su talla:

Tabla 19 Demanda Insatisfecha de pantalones de mujer por tallas

6 4505 4633 4765 4900 5038 5180

8 4505 4633 4765 4900 5038 5180

10 4505 4633 4765 4900 5038 5180

12 4505 4633 4765 4900 5038 5180
- 18019 18533 19060 19600 20154 20721

Fuente: Valery’s Jeans, Estudio de Mercado
Elaborado por: La autora, A.Rosero

A continuacion se detalla la produccion anual de pantalones de hombres segun su talla:

Tabla 20 Demanda Insatisfecha de pantalones de hombres por tallas
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26 3837 3947 4059 4174 4292 4413
28 3837 3947 4059 4174 4292 4413
30 3837 3947 4059 4174 4292 4413
32 3837 3947 4059 4174 4292 4413
- 15349  15788| 16237 16697 17168 17652

Fuente: Valery's Jeans, Estudio de Mercado

Elaborado por: La autora, A.Rosero
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2. ESTUDIO TECNICO
El estudio técnico es donde esta relacionado al funcionamiento y operatividad del estudio

donde podemos verificar la posibilidad técnica de fabricar el producto.

Por otro lado dentro de este estudio se tendra que determinar el tamafio adecuado de las
instalaciones de la empresa, la localizacion, asi como los insumos, mano de obra y la

organizacion requerida para realizar la produccion de los pantalones Jeans.

2.1.Ingenieria del proyecto.
La ingenieria de la produccion del proyecto, tiene como finalidad analizar aspectos
técnicos y de instalaciones para la produccién de los pantalones jeans personalizaos para

hombres y mujeres entre 15 a 24 afos.

Se realizara la comercializacion y produccion de los pantalones Jeans, en la parte de
produccion la etapa de lavado por ser una maquinaria muy cara se mandara los pantalones
a la ciudad de Pelileo para que se realice el lavado, ya que en dicha ciudad cuenta con

varios lugares donde se realiza este proceso.

2.1.1. PROCESOS DE PRODUCCION
A pesar de ser bien popular y conocido que es el pantaldn jeans hoy en dia, se puede

ofrecer muchas variedades que lo hagan original y distinto.
Generalidades del proceso de los Pantalones Jeans

Dentro de este punto se analizara los pasos que la fabrica tomara en general para la
produccion de los pantalones, a continuacion se detalla cada uno:

e Materia Prima: Este es el material que se utiliza para la confeccién de los Jeans
(tela y accesorios).

e Corte y Produccion: En este paso se realizara el corte de la tela, e armado,
planchado, es decir la confeccidn total del Pantaldn Jeans.

e Control de Calidad: Se realiza un control de calidad a los pantalones terminados
para evitar fallas de fabricacién, ya que si hubiera una falla el pantalon regresara
al proceso para correccion.

e Decision: Se decide si el pantaldn sale o no al empacado para su entrega.

e Empacar: En este paso si el pantalon pasé el control de calidad se procedera a

pasar a bodegas.
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e Bodega: En este punto se almacena todo el producto terminado que se encuentra
listo para ser entregado al consumidor.
e Cliente: Es el consumidor que usara los pantalones.
A continuacion se presenta el flujo grama de los pasos anteriormente mencionados para

que exista un mejor entendimiento:

Diagrama 1 Diagrama de Procesos en General

f ™
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FINAL J

-

Fuente: Valery’s Jeans

Elaborado por: La autora A. Rosero
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Diagrama 2 Proceso de la Confeccion de los Pantalones Jeans

Cuadro: Diagrama de la confeccion de los Pantalones Jeans
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Fuente: Valery’s Jeans

Elaborado por: La autora A. Rosero
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2.1.2. Tiempo de produccién de un pantalon jeans

Tabla 21 Tiempo de produccién de una pantalén Jeans

Diseflo de modelo

Corte de tela Cortadora de tela 1
Armado de pantalon Recta 10
Puesta de bolsillos Recta de dos agujas 5
Colocacion de cierre Recta 3
Puesta de pretina Pretinadora 3
Ojales y botones Ojaladora y botonera 2
Asegurar costuras Overlock 2
Dobladillo de bastas Basteadora 2

. Remachadora, cerradora de
Rematar y revisar

codos y atracadora 3
Planchar Plancha 2
Empaquetar 1
Total 34

Fuente Valery’s Jeans del propietario Danilo Ramos
Elaborado por: La autora A. Rosero

Se obtiene que un pantalon de demora 36 min. Pero con datos de la empresa Valery’s

Jeans del propietario Danilo Ramos la produccion a gran escala éste tiempo baja 22 min.

2.1.3. BALANCE DE MATERIAS PRIMAS

2.1.3.1.Balance de materias primas de pantalones de mujeres
Se realizé el balance de materias primas para satisfacer la demanda del primer afio de

pantalones de mujeres que es de 18019.

Se gasta un aproximado de 1.2 m2 de tela para los pantalones de mujer y 1.5 m2 de tela

para los pantalones de hombre.

Se tomaron datos de la empresa Valery’s Jeans del propietario Danilo Ramos para poder

obtener los costos.

39



Tabla 22 Balance de materias primas de pantalones de mujer

TELA $ 72006
HILO $ 600
CIERRES $ 2355
BOTON $1168
REMACHE $ 3892
LAVADA Y SECADA $ 18019
PLACAS $ 2004
ETIQUETAS $ 405
FUNDAS $ 156
TRASPORTE $ 2400
GASTOS VARIOS $ 1200

Fuente: Valery’s Jeans e Investigacion propia

Elaborado por: La autora A. Rosero

Como tenemos un crecimiento poblacional de 2.48% se proyecta el balance de materia

prima para los demas afios

Tabla 23 Costo anual de balance de materias primas de pantalones de mujer

2018 $ 104205
2019 $ 106789
2020 $ 109438
2021 $ 112152
2022 $ 114933
2023 $ 117783

Fuente: Valery’s Jeans e Investigacion propia
Elaborado por: La autora A. Rosero
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2.1.3.2.Balance de materia prima para pantalones Jeans de Hombres
Se realiz6 el balance de materias primas para satisfacer la demanda del primer afio de
pantalones de mujeres que es de 15349

Se tomaron datos de la empresa Valery’s Jeans del propietario Danilo Ramos para poder
obtener los costos.

Tabla 24 Balance de materias primas de pantalones de hombre

TELA $ 99454
HILO $ 500
CIERRES $ 2006
BOTON $ 995
REMACHE $ 1658
BORDA MARCA TALLA $ 3837
LAVADA Y SECADA $ 14089
FUNDAS $83
GASTOS VARIOS $ 2000

Fuente: Valery’s Jeans e Investigacion propia
Elaborado por: La autora A. Rosero
Como tenemos un crecimiento poblacional de 2.48% se proyecta el balance de materia

prima para los demas afios

Tabla 25 Costo anual de balance de materias primas de pantalones de hombre

2018 $ 124622
2019 $ 127713
2020 $ 130880
2021 $ 134126
2022 $ 137452
2023 $ 140861

Fuente: Valery’s Jeans e Investigacion propia

Elaborado por: La autora A. Rosero
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2.1.4. Balance de personal

Tabla 26 Balance de personal

1 GERENTE $ 900 $ 180 $ 1080 $ 12600

1 SECRETARIA $ 700 $ 140 $ 840 $ 9800

1 SUPERVISOR $ 700 $140 $ 840 $ 9800

1 CORTADORA $ 600 $ 120 $720 $ 8400

12 OBREROS $ 500 $ 100 $ 7200 $ 98000

1 VENDEDOR $ 600 $ 120 $720 $ 8400
TOTAL $11400| $ 147000

Para iniciar con el funcionamiento de la fabrica se necesitan en total 17 trabajadores para
poder satisfacer a demanda insatisfecha que se va a tener de los cuales se le va a pagar
los decimos que se pagan de por ley y las aportaciones al IESS y nos da como resultado
un valor de 147000 ddlares anualmente.

2.1.5. ACTIVOS FIJOS
2.15.1.ACTIVOS TANGIBLES

2.1.5.2.MAQUINARIA
Para la eleccion de la maquinaria se eligié a la Empresa DEMIQ S.A ya que nos brinda

la mejor calidad de maquinaria textil a los mejores precios del mercado (ver anexo 8

Proformas de Activos fijos.)

Tabla 27 Caracteristicas de maquinaria
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FA007364X

Maquina
industrial
cerradora de codo

de 3 agujas

2650

$ 13250

PK522-42XL

Maquina

atracadora

$ 2500

$ 12500

HF008-0464-2

Maquina
pretinadora de 4

Agujas

$ 1950

$ 9750

9820

Ojaladora

Electronica

$ 9500

$ 47500

M932-86-5X6

Maquina
Overlock de 5

hilos

$ 1174

$ 5870

CS8172

Maquina de
costura recta de

dos agujas

$ 1550

$ 7750

DDL-8100EH

Maquina
industrial de

costura

$ 542

$ 2710

KS-808

Maquina

remachadora

$ 320

$ 960

CS-7390

Maquina
industrial

basteadora

$ 2620

$ 13100

ES-85C

Plancha a vapor

$ 176

$ 352

KS8-8

Cortadora
vertical de 8"

$515

$515

TOTAL

$ 114257
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Fuente: Fabrica distribuidora de maquinaria industrial DEMIQG S.A

Elaborado por: La autora A.Rosero

2.1.5.3.Terreno
Tabla 28 Ubicacion y costo del terreno

Montufar y Joaquin de | 375.05 m2 $ 28787.03
Olmedo.

Fuente: Municipio de Nueva Loja

Elaborado por: La autora A.Rosero

2.1.5.4.Edificacion
Tabla 29 Costo de Edificacién

Construccion de losa 210 m2 $ 67200

Fuente: Municipio de Nueva Loja

Elaborado por: La autora A.Rosero
Se tiene como referencia el valor del m2 de construccion de losa de 320 el m2, este dato

fue obtenido por la Ing. Andrea Chicaiza, trabajadora del municipio de Nueva Loja.

2.1.5.5.Muebles y Enseres
Tabla 30 Costos de Muebles y Enseres

Escritorios 2 $ 169 $ 338
Silla de personal administrativo 2 $ 149 $ 298
Impresora 1 $ 300 $ 300
Archivador 2 $ 123 $ 246
Maniquies 6 $30 $ 180
Mostradores 2 $ 150 $ 300
Sillas 18 $20 $ 360
$ 2022

Fuente: Investigacion propia

Elaborado por: La autora A.Rosero
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2.1.5.6.Equipos de computo

Tabla 31 Costos de equipos de computo

Computadoras 3 $ 600 $ 1800

TOTAL $ 1800

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: La autora A.Rosero

2.1.5.7.Vehiculos
Tabla 32 Costo de Vehiculo

CAMIONETA
DOBLE CABINA 1 $20000 | $20000

Fuente: Investigacion propia

Elaborado por: La autora A.Rosero

Cabe recalcar que por ser proyecto que recién inicia se va a adquirir una camioneta de
segunda mano.

2.1.5.8.Total de activos fijos
Tabla 33 Total de activos Fijos

Magquinaria $ 114257
Muebles y enseres $ 2022
Equipo de computo $1800
Vehiculos $20000
Terreno $28,787.00
Construccion $ 67200

$ 234066

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: La autora A.Rosero
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2.1.5.9.Activos intangibles
Tabla 34 Activos Intangibles

Tramite de solicitudes de registro
inscripcion o concesion de derecho de [$ 208

Marcas

Tramite de solicitudes de registro
inscripcion o concesion de derecho de | $ 208

Nombre Comercial

Aprobacidn de constitucion $25
Patente municipal $30
Asesoria Legal $ 800
total $ 1271

Fuente: Registro mercantil del Ecuador
Elaborado por: La autora A.Rosero
Los trdmites de solicitud de registro de derecho de marcas y registro de inscripcion de
nombre comercial son datos del registro mercantil del Ecuador (ver Anexo 9 tarifas de
activos intangibles del registro mercantil del Ecuador)

2.1.6. DEPRECIACION
Segun el Art. 28 gastos generales deducibles, numeral 6, literal a, del Reglamento para la
aplicacion ley de régimen tributario interno la depreciacién se maneja de la siguiente

manera:

e Inmuebles 5% anual
¢ Instalaciones, maquinarias equipos y muebles 10% anual
e Vehiculos y herramientas 20% anual

e Equipos de software, y computo 33% anual
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2.1.6.1.Depreciacion de maquinaria

Tabla 35 Depreciacion de maquinaria

Maquina
industrial
FA007364X | cerradora de 2650 $ 13250 10 $ 1325
codo de 3
agujas
PK522-  |Maquina
42XL S . 2500 $ 12500 10 $ 1250
Maquina
HFO08- pretinadora 1950 | $9750 | 10 $975
0464-2 )
de 4 Agujas
9820 Ojaladora 9500 | $47500 | 10 $4750
Electronica
Méquina
e T 1174 $ 5870 10 $ 587
5X6 .
5 hilos
Maquina de
cssi7y | costurarecta 1550 | $7750 | 10 $775
de dos
agujas
DDL- :\:ZS:tlrr;Zl de 542 $ 2710 10 $271
8100EH
costura
Maquina
KS-808 320 $ 960 10 $ 96
remachadora
Maquina
CS-7390 industrial 2620 $ 13100 10 $ 1310
basteadora
Plancha a
ES-85C 176 $ 352 10 $35.2
vapor
Cortadora
KS8-8 vertical de 515 $515 10 $515
8"
TOTAL $114257 11425.7

Fuente: Fabrica distribuidora de maquinaria industrial DEMIQG S.A

Elaborado por: La autora A.Rosero
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2.1.6.2.Depreciacion de muebles y enseres

Tabla 36 Depreciacion de muebles y enseres

Escritorios 2 $ 169 $ 338 10 $33.8

Silla de

personal

administrativo 2 $ 149 $ 298 10 $29.8

Archivador 2 $123 $ 246 10 $24.6

Maniquies 6 $30 $ 180 10 $18

Mostradores 2 $ 150 $ 300 10 $30

Sillas 18 $20 $ 360 10 $36
TOTAL $172.2

Fuente: estudio de mercado

Elaborado por: La autora A.Rosero

2.1.6.3.Depreciacion de Vehiculos

Tabla 37 Depreciacion de Vehiculos

CAMIONETA
DOBLE
CABINA 1 $20000 | $ 20000 5 $ 4000
$ 4000

Fuente: estudio de mercado

Elaborado por: La autora A.Rosero
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2.1.6.4.Depreciacion de Equipos de computo

Tabla 38 Depreciacion de Equipos de computo

Computadoras

3 $600

$ 1800 3

$ 600

Fuente: estudio de mercado

Elaborado por: La autora A.Rosero

2.1.6.5.Depreciacion de Edificacion

Tabla 39 Depreciacion de Edificacion

Construccion

de losa

210 $320

$ 67200 20

$ 600

$ 3360

Fuente: Estudio de mercado

Elaborado por: La autora A.Rosero

2.1.6.6.Depreciacion total anual

Tabla 40 Depreciacién anual

$ 3360

Magquinaria $ 11425.7
Muebles y enseres $172.2
Equipo de computo $ 700
Vehiculos $4000
Construccion $3360

Fuente: Estudio de mercado

Elaborado por: La autora A.Rosero

$ 19657.9
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2.1.7. Servicios béasicos

2.1.7.1.Planillado Eléctrico

Tabla 41 Planillado eléctrico

20 Focos 100 2 4000 88 $ 7.92

Maquina industrial cerradora
5 ) 250 8 10000 220 $19.80
de codo de 3 agujas

5 Maquina atracadora 200 8 8000 176 $15.84
Maquina pretinadora de 4

5 ) 300 8 12000 264 $23.76
Agujas

5 Ojaladora Electrénica 300 8 12000 264 $23.76

5 Maquina Overlock de 5 hilos| 200 8 8000 176 $15.84
Maquina de costura recta de

5 ) 250 8 10000 220 $19.80
dos agujas

5 Maquina industrial de costura| 100 8 4000 88 $7.92

3 Maquina remachadora 150 4 1800 39.6 $3.56
Maquina industrial

5 250 8 10000 220 $19.80
basteadora

2 Plancha a vapor 150 2 600 13.2 $1.19

1 Cortadora vertical de 8" 200 2 400 8.8 $0.79

$ 159.98

$1,919.81

Fuente: Empresa eléctrica de la ciudad de Nueva Loja
Elaborado por: La autora A.Rosero
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2.1.7.2.Consumo de agua
Tabla 42 Consumo de agua

Personas

Autos

$206.28

Fuente: EI Comercio & GAD Nueva Loja
Elaborado por: La autora A.Rosero

2.1.7.3.Servicio de internet
Tabla 43 Servicio de internet

INTERNET

$330

Fuente: CNT, Nueva Loja
Elaborado por: La autora A.Rosero

2.2.Tamano del proyecto.
Segun el cuadro N° de la demanda insatisfecha se tiene como dato para el primer afio de
33368 pantalones.

Para satisfacer esta demanda necesitamos cinco lineas de produccion. Se deduce que para
el primer afo se va a satisfacer el 100% de la demanda insatisfecha.

Ya que tenemos un dato de la empresa Valery’s Jeans del propietario e Sr. Danilo Ramos
que entre tres personas realizan 556 pantalones mensualmente, para ello se va a

implementar 5 lineas de produccion.

2.3. Localizacién del proyecto.

2.3.1. Macro Localizacion
Para la ejecucion de este estudio de factibilidad, el lugar propicio donde se ejecutaria es

en Nueva Loja Provincia de Sucumbios, ya que en esta provincia no existen fabricas
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parecida a la del proyecto y se tiene una gran demanda, por lo cual la localizacién del

terreno sera en el sector por los siguientes criterios:

Disponibilidad de mercado

Mano de obra (al existir Centros de aprendizaje de corte y confeccion)
Acceso de carreteras de primer nivel

Provincia: Sucumbios

Ciudad: Nueva Loja

Sector: Simon Bolivar

Graficos 18 Mapa de la provincia de Sucumbios

Fuente: http://sucumbioslindoyhermoso.blogspot.com/

2.3.2. Micro Localizacion
Para el micro localizacion los factores a tomar en cuenta son los siguientes:

Tabla 44 Aspectos de Micro Localizacion

Energia eléctrica
Agua

Teléfono
Internet

XXX | X

Transporte aéreo X
Transporte maritimo
Transporte terrestre X
Transporte ferroviario
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Humedad

Intensidad de lluvias

Tormentas

Inundaciones

Inseguridad

Desperdicios solidos

X

Existencia de fabricas

Disponibilidad de mano de obra

Hoteles

[

Hospitales

Subcentros de salud

Escuelas

Colegios

Universidades

Bomberos

Policia

Industrias metéalicas de cerrajeria y construccion

XIX| XXX XX

Industria de alimentos

Industria de farmacos

Agroindustrias

Centros de acopio

Costo bajo de tierras

Costo alto de tierras

Normas para el uso de la propiedad

x

Permisos de construccion

Permisos de operaciones de plantas industriales

XXX

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: la autora A.Rosero

Con toda esta caracteristica se han ubicado dos posibles zonas de la localizacion de la

empresa las cuales se detallan a continuacion:

Tabla 45 Micro Localizacion
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Integracion con otras

compaiiias 4 2 2 5
Disposicién de mano de obra 4 2 2 4
Disponibilidad de transporte 5 4 3 5
Disponibilidad de materias

primas 4 2 2 5
Disponibilidad de

infraestructura 5 2 3 3
Seguridad 4 2 2 3
Espacio para ampliaciones 5 4 4 1
Centros de salud 5 5 2 3

Fuente: EI Comercio & GAD Nueva Loja

Elaborado por: La autora A.Rosero

Tenemos un valor de 36 en el terreno sé que encuentra ubicado en una zona estratégica
de facil acceso y cerca del centro de la ciudad, especificamente en el Barrio Julio Marin
en la calles Montufar y Joaquin de Olmedo por lo que este terreno sera donde se realice
el montaje de nuestra planta

Q

Parque Simén Bc

Gréaficos 19 Mapa de Micro Localizacion

Fuente: Estudio Técnico

Elaborado por: La autora A. Rosero
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2.4.Disefio de la planta
Para la distribucion de planta de la empresa de mantenimiento automotriz, se ha tomado
encuentra articulos del decreto ejecutivo 2393, del REGLAMENTO DE SEGURIDAD
Y SALUD DE LOS TRABAJADORES Y MEJORAMIENTO DEL MEDIO
AMBIENTE DE TRABAJO, los cuales se detallan a continuacion.

Art. 21.- SEGURIDAD ESTRUCTURAL.

1. Todos los edificios, tanto permanentes como provisionales, serdn de construccion

solida, para evitar riesgos de desplome y los derivados de los agentes atmosféricos.

2. Los cimientos, pisos y demas elementos de los edificios ofreceran resistencia suficiente

para sostener con seguridad las cargas a que seran sometidos.
Art. 23.- SUELOS, TECHOS Y PAREDES.

1. (Reformado por el Art. 16 del D.E. 4217, R.O. 997, 10-VIII-88) El pavimento
constituird un conjunto homogéneo, liso y continuo. Sera de material consistente, no
deslizante o susceptible de serlo por el uso o proceso de trabajo, y de facil limpieza.
Estara al mismo nivel y en los centros de trabajo donde se manejen liquidos en abundancia
susceptibles de formar charcos, los suelos se construirdn de material impermeable,

dotando al pavimento de una pendiente de hasta el 1,5% con desaglies o canales.

2. Los techos y tumbados deberan reunir las condiciones suficientes para resguardar a los
trabajadores de las inclemencias del tiempo.

3. Las paredes seran lisas, pintadas en tonos claros y susceptibles de ser lavadas y

desinfectadas.
Art. 26.- ESCALERAS FIJAS Y DE SERVICIO.

1. (Reformado por el Art. 19 del D.E. 4217, R.O. 997, 10-V111-88) Todas las escaleras,
plataformas y descansos ofreceran suficiente resistencia para soportar una carga movil no

menor de 500 kilogramos por metro cuadrado y con un coeficiente de seguridad de cuatro.

4. Las escaleras, excepto las de servicio, tendran al menos 900 milimetros de ancho y
estaran libres de todo obstaculo. La inclinacidn respecto de la horizontal, no podra ser

menor de 20 grados ni superior a 45 grados.
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Cuando la inclinacion sea inferior a 20 grados se colocara una rampa y una escalera fija

cuando la inclinacion sobrepase a los 45 grados.

Los escalones, excluidos los salientes, tendran al menos 230 milimetros de huella y no

més de 200 milimetros ni menos de 130 milimetros de altura o contra-huella.

En el conjunto de la escalera no existira variacion en la profundidad de la huella ni en la

altura de la contra-huella en ningan tramo.

8. Las escaleras de servicio, tales como gradas de salas de maquinas o calderos, o las
gradas que conducen a plataformas o servicio de maquinas, deben ser al menos de 600

milimetros de ancho.

Art. 30.- ABERTURAS EN PISOS.

Las aberturas en los pisos, estaran siempre protegidas con barandillas y rodapiés
Art. 33.- PUERTAS Y SALIDAS.

4. El ancho minimo de las puertas exteriores serd de 1,20 metros cuando el nimero de
trabajadores que las utilicen normalmente no exceda de 200. Cuando exceda de tal cifra,

se aumentara el numero de agquéllas o su ancho de acuerdo con la siguiente formula:
Ancho en metros = 0,006 x nimero de trabajadores usuarios.
Art. 34.- LIMPIEZA DE LOCALES.

5. Las operaciones de limpieza se realizaran con mayor esmero en las inmediaciones de
los lugares ocupados por maquinas, aparatos o dispositivos, cuya utilizacion ofrezca

mayor peligro.

El pavimento no estara encharcado y se conservara limpio de aceite, grasa y otras materias

resbaladizas.

6. Los aparatos, maquinas, instalaciones, herramientas e instrumentos, deberan

mantenerse siempre en buen estado de limpieza.
Art. 40.- VESTUARIOS.

1. Todos los centros de trabajo dispondran de cuartos vestuarios para uso del personal
debidamente separados para los trabajadores de uno u otro sexo y en una superficie

adecuada al nimero de trabajadores que deben usarlos en forma simultanea.
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2. Estaran provistos de asientos y de armarios individuales, con llave, para guardar la

ropa y el calzado.

Art. 41.- SERVICIOS HIGIENICOS.- El nimero de elementos necesarios para el aseo
personal, debidamente separados por sexos, se ajustara en cada centro de trabajo a lo
establecido en la siguiente tabla:

Elementos Relacion por nimero de trabajadores
Excusados 1 por cada 25 varones o fraccion

1 por cada 15 mujeres o fraccién
Urinarios 1 por cada 25 varones o fraccion
Duchas 1 por cada 30 varones o fraccion

1 por cada 30 mujeres o fraccién
Lavabos 1 por cada 10 trabajadores o fraccion
Art. 42. EXCUSADOS Y URINARIOS.

2. Cuando los excusados comuniquen con los lugares de trabajo estaran completamente

cerrados y tendran ventilacion al exterior, natural o forzada.

3. Las dimensiones minimas de las cabinas seran de 1 metro de ancho por 1,20 metros

de largo y de 2,30 metros de altura.
Art. 43. DUCHAS.

1. Se instalardn en compartimientos individuales para mujeres y comunes para varones

y dotados de puertas con cierre interior.
Art. 44. LAVABOS.
1. Estarén provistos permanentemente de jabdn o soluciones jabonosas.

3. A los trabajadores que utilicen sustancias grasosas, oleaginosas, pinturas, etc., o
manipulen sustancias toxicas, se les facilitaran los medios especiales de limpieza

necesarios en cada caso, que no seran irritantes o peligrosos.
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2.4.1. Calculos de superficie de maquinaria

Ss= superficie estatica (superficie correspondiente para cada maquinaria)

Sg= superficie de gravitacion (es la superficie alrededor de los puestos)
Sg= Ss* N

Donde

N= ndmero de lados que se utiliza a la maquina

Se= superficie de evolucion (es la superficie que hay que reservar entre los puestos de
trabajo)

Se= (Ss+Sg)* k
Donde
K= coeficiente de la razén de la empresa

En este caso tenemos que la empresa se va pertenecer a la Industria Textil de tejido y

tenemos un k de (0.05 — 0.25) en este caso vamos a escoger el k= 0.25
ST= (2 Ss+Z Sg+X Se)

Tabla 46 Calculo del area de maquinaria

Maquina Cant@ad (.je Ss m2 I Sg | Se
maquinaria lados
Maquina mdt_JstrlaI cerradora de 5 1 1 1| 25
codo de 3 agujas
Maquina atracadora 5 1 11 1| 25
Maquina pretinadora de 4 Agujas 5 1 1 11 25
Ojaladora Electrénica 5 1.5 2 3| 5.6
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Maquina Overlock de 5 hilos 2 2| 4| 75
Maquma de costura recta de dos 1 1 1| 25
agujas
Magquina industrial de costura 1.5 1| 15| 3.8
Maquina remachadora 1 1 11 15
Maquina industrial basteadora 1 1 1|1 25
Plancha a vapor 2 41 8| 25
Cortadora vertical de 8" 3 41 12| 3.8
16.0 345137.1
Para el area de produccion se necesita 87m2 de construccion.
Area administrativa y de ventas
Tabla 47 Calculo del area Administrativa y de ventas
Bafios de produccion 314.35 13
Almacén de Materias
primas 314.35 13
Pasillo 1| 13 13
Bafos administrativos 2 6 12
Pasillo 1 6 6
Gerencia 3 5 15
Oficina de secretaria 3 5 15
Ventas 5 5 25
Pasillo 1| 10 10
122
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El area total que tendrd la empresa es de 210m2 de construccion y esta sera de losa
cumpliendo las normas de seguridad para edificaciones segun el decreto vigente 2393.
(Ver anexo 10. Disefio de la planta R&R Jeans)

3. ESTUDIO ADMINISTRATIVO
Al ser una empresa nueva, contard con una estructura simple debido a su tamafio y
actividades, contara con 15 trabajadores para el primer afio de operaciones, la cual estara
distribuidos con las diferentes areas de la empresa y son: Area administrativa, Area de

produccion y Area de ventas.

3.1.Estructura de la empresa.
El organigrama que se propone para la empresa esta basado en los requerimientos para el

funcionamiento de la empresa y esté dividida en diferentes departamentos.

Diagrama 3 Estructura de la empresa R&R Jeans

Secretaria contadora

/ |
Departamento de| | Departamento | | Departamento de

Produccion Administrativo Ventas

Fuente: Investigacion propia

Elaborado por: la autora A.Rosero
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3.2.Diagrama organizacional de los empleados.

Diagrama 4 Diagrama organizacional de los empleados

Supervisor I
!
‘ g 1,
Obreros l { Cortadora/o l Vendedor ]

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: la autora A.Rosero

3.2.1. Funciones del personal

Tabla 48 Funciones del personal

e Estudios a fines de
comercio y finanzas. |e

e Conocimientos en la

GERENTE industria textil

e Experiencia minima
de 2 afios en gerencia |e
empresas .

Encargado de aprobacion de las
6rdenes de compra

Liderar la elaboracién del plan
estratégico de la empresa, el
presupuesto de venta y presentarlo al
directorio para su aprobacion.
Liderazgo del personal.
Contratacion y despido de
empleados.

e Conocimientos en
contabilidad y

industria textil.

computacion. e Encargado/a de realizar las
SECRETARIA . Form-acpn en carreras declaraciones a SR|: ,
Admirativas. e Encargado/a de realizar las ordenes
e Experienciaen de compra.
declaracion de
impuestos
SUPERVISOR e Conocimientosenla |e Encargado de revisar el producto

terminado.
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Egresado o Ingeniero
Industrial.

Diseio y Corte de

Encargada de realizar las plantillas
de corte.

CORTADORA Encargada de realizar los cortes de
pantalones ,
los moldes del pantalon.
Planchado de los pantalones.
»  Basicos en costura Encargados de realizar la confeccion
OBREROS e Manipulacion de .
. de los pantalones
maquinas Jeans
e Conocimiento en Encargado de atencion al cliente.
VENDEDOR ventas. Encargado de realizar las compras y

Licencia de conducir

retiros de materias primas

Fuente: Investigacion propia

Elaborado por: La autora A. Rosero
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3.3.Contratacion de nuevo personal

[ INLCIO ]

Solicitud de contratacion de
nuevo personal

v

Verificacion de presupuesto

Decisiéon

v

Verificacion de funciones del area
vacante

Notificacion de nueva vacante

u

[Recepcién de documentacién de]

los aspirantes

v
Entrevista a los pre seleccionados]

Se realizan pruebas practicas a los
pre seleccionados

[ Examen medico ]

Entrevista Final

v

Firma de contrato

[ FIN J

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: La autora A.Rosero

\ )
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3.3.1. Descripcion del proceso

a. Solicitud de contratacion del nuevo personal por parte del supervisor de los
trabajadores.

b. El gerente verifica si existe 0 no presupuesto para realizar esta contratacion si no
hay presupuesto llega a su fin el proceso y si hay presupuesto pasa al siguiente
punto.

c. El supervisor revisa las funciones que va a realizar el nuevo trabajador.

d. Se realiza una notificacion a la ciudadania que existe una vacante en la empresa
R&R JEANS vy la lista de requisitos segun del area que se necesite la vacante.

e. Recepcion por parte de la secretaria de las carpetas de las personas aspirantes.

f.  Una vez que el supervisor revisa las carpetas notifica a los posibles contratados
para una prueba préactica la persona seleccionada pasa al siguiente proceso.

g. Antes de la firma del contrato se realiza unos examenes médicos para ver el estado
de salud antes de ingresar a laborar a la planta, para asi evitar en lo posterior una
enfermedad laboral.

h. Se realiza una entrevista final con el gerente para la previa firma de contrato. Se
hablara acerca del sueldo que se le ofrece y los horarios que debe cumplir

I. Lasecretaria realiza e documento de contrato para que firme el aspirante e ingrese

a laborar a la fabrica.
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4. ESTUDIO FINANCIERO
En este capitulo evaluaremos la factibilidad y rentabilidad del proyecto teniendo en

cuenta los estudios de la inversion y el estudio de los ingresos y egresos que hemos

realizado previamente.

4.1.Inversion
En el pertinente estudio se realizara un estudio de inversiones que se efectuara antes de
ejecutar este proyecto, en el cual habra inversiones de activos fijos, intangibles y del

capital de trabajo.

4.1.1. Inversiones en activos fijos
Los activos fijos son aquellos muebles e inmuebles que la Fabrica productora de

pantalones jeans R&R Jeans para poder realizar el producto.

Tabla 49 Inversiones de Activos Fijos

Total de Maquinarias, herramientas, y otros
) ) o 114257
equipamientos técnicos
Total de Construccion, muebles y enceres $119,809.00
234066

Fuente: Tabla de costo de activos fijos (estudio técnico)

Elaborado por: la autora A.Rosero

4.1.2. Inversién de activos intangibles
Para los estudios de factibilidad se realiza inversiones en activos intangibles, estos son

todos los documentos legales que se requieren para la puesta en marcha del negocio.

Tabla 50 Inversion de activos intangibles

CANTIDAD
Total de activos diferidos $1,271.00

Fuente: Tabla de costo de activo diferido (estudio técnico)

Elaborado por: la autora A.Rosero
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4.1.3. Inversiones en capital de trabajo
El capital de trabajo también se lo conoce como activo circulante ya que es el capital

operativo que servira para pagos mensuales, servicios basicos, insumos, etc. El cual

permite la operacion normal del proyecto durante un ciclo productivo.

Para este proyecto se lo realizara el ciclo productivo por mes, sabiendo que se estima
tener una produccion aproximada de 1279 pantalones de mujeres y 1502 pantalones de

hombres con un total de produccion de 2781 pantalones mensualmente.

Tabla 51 Inversiones en capital de trabajo

Costo de produccién

Fuente: Estudio técnico

Elaborado por: La autora A.Rosero

4.1.4. Inversion total

Inversion total que se requiere para el proyecto

Tabla 52 Inversion total

Insumos $19,069

Mano de obra D. $8,760

Servicios Basicos $205

Depreciacion $1,638

Gastos comerciales

Gasto de administracion $2,640
$32,312

Fuente: Estudio técnico
Elaborado por: La autora A.Rosero

Inversion en activos fijos $234,066.00
Inversion en activos intangibles $1,271.00
inversion en capital de trabajo $32,312.00
5% de imprevistos $14,283.00
$281,933.00




4.2.Financiamiento
Para la obtencion de este recurso de la inversion se obtendra de dos fuentes: la primera
sera el aporte de capital de socios y segundo sera financiamiento por bancos, para este

ultimo la empresa presentara documentos que sirvan de soporte para la obtencion del

préstamo solicitado. (Anexo 11 requisitos para préstamo de emprendedor)

Beneficios

e Dirigido a clientes y no clientes.

e Tasa fija un afio a partir del treceavo mes sera reajustable.

e Cobertura del 80% del Fondo Nacional de Garantia de la CFN, el 20% sera a

riesgo limpio.
e Monto de crédito de hasta $300.000

e Periodo de gracia de capital de hasta 1 afio para destino de activo fijo.

e Latabla de amortizacion estara en funcion del flujo del cliente.

A continuacion se presenta la tabla de amortizacion de la deuda para 10 afios,

considerando el capital de $.200.000

Tabla 53 Tabla de amortizacion del préstamo

Saldo Pago
Pago N° |inicial programado | Capital Intereses | Saldo final
11%$200,000.00| $32,549.08|%$12,549.08 | $20,000.00 | $187,450.92
2|$187,450.92| $32,549.08|$13,803.99 | $18,745.09 | $173,646.93
3|$173,646.93| $32,549.08 |$15,184.39|$17,364.69 | $158,462.55
41$158,462.55| $32,549.08|$16,702.82 | $15,846.25|$141,759.72
5|$141,759.72| $32,549.08 | $18,373.11 | $14,175.97 | $123,386.62
6($123,386.62| $32,549.08 |$20,210.42|%$12,338.66 | $103,176.20
7($103,176.20| $32,549.08 | $22,231.46|%$10,317.62| $80,944.74
8| $80,944.74| $32,549.08 $24,454.60| $8,094.47 | $56,490.14
9| $56,490.14| $32,549.08 |$26,900.07 | $5,649.01| $29,590.07
10| $29,590.07| $32,549.08|%$26,631.06| $2,959.01 $0.00

Fuente: Banco del Pacifico

Elaborado por: La autora A.Rosero
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4.3.Presupuestos de costos e ingresos

Se procede a mostrar los estados financieros proyectados para los proximos cinco afios

de vida util del proyecto, estos presupuestos estdn compuestos por dos elementos muy

importantes: los ingresos de operacion y los costos de operacion.

4.3.1. Ingreso por ventas

La demanda a cubrir en los préximos 5 afios siguientes, acorde al estudio técnico realizado

en este estudio se detalla a continuacion, con respecto a los precios se incrementara por

afio un 2.48% la cual representa la tasa de inflacion del nuestro pais segun datos del INEC

Ingreso de ventas de pantalones de hombre y mujeres

Tabla 54 Ingreso por ventas

DEMANDA $ 33368 | $ 34321 | $ 35297 | $ 36297 | $ 37322 | $ 38373
PRECIO $20 $20 $20 $20 $20 $20
667360 686420 | 705940 | 725940 | 746440 |$ 767460

Fuente: Estudio de Mercado

Elaborado por: la autora A.Rosero

4.3.2. Costos produccion y gastos de operacion

Estos costos de operacion y gastos de operacion, han sido calculados por la informacién

que se obtuvo en todo el estudio anterior.

Tabla 55 Costos de produccidn y gastos de operacién

Costo de produccion

[CONCEPTO  [CANTIDAD

Insumos $228,828
Mano de obra D. $105,120
Servicios Basicos $2,460
Depreciacion $19,658
Gastos comerciales

Gasto de administracion $31,680

Fuente: Estudio de Mercado

Elaborado por: la autora A.Rosero
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4.3.3. Valor de rescate
Para el valor de rescate de este proyecto se utilizara el valor de salvamiento contable que
es igual a la diferencia entre el valor de adquisicion y la depreciacion acumulada, entonces

el valor de rescate para este proyecto sera el siguiente:

Tabla 56 Valor de rescate

activo fijo o
VR= depreciacion (5 afios)
VR= 234066 - 98290
VR= 135776

Fuente: Estudio de Mercado
Elaborado por: la autora A.Rosero

4.3.4. Reinversion
La reinversién dentro de esta empresa sera inicamente en equipos de computacion, por
ser equipos que se devaltan dentro de los tres primeros afios y del vehiculo por que se
devalla dentro5 de los cinco afios, entonces a continuacion se detalla el valor de

reinversion.

Tabla 57 Reinversion

vehiculo 1| $20000 $ 4000
Computadora 3 $ 1600 $ 800
$ 4800

Fuente: Estudio de Técnico
Elaborado por: la autora A.Rosero

4.3.5. Flujo de caja
Los ingresos se proyectaran de acurdo a la inflacion para los 5 afios, en cuanto a la
demanda se lo tomara la misma para los 5 afios, debido a que la capacidad de disefio de

la planta esta proyectada para esa demanda.
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Tabla 58 Flujo de caja

Ingresos $667,360.00 | $686,420.00 | $705,940.00 | $725,940.00 | $746,440.00
Venta activos
Pago Préstamo bancario $32,549.08 | $32,549.08 | $32,549.08 | $32,549.08 | $32,549.08
Mano de obra $105,120.00 | $105,120.00 | $105,120.00 | $105,120.00 | $105,120.00
Insumos $228,828.00 | $235,235.18 | $241,821.77 | $248,592.78 | $255,553.38
G. Fabricacion $22,118.00 | $22,118.00 | $22,118.00 | $22,118.00 | $22,118.00
Gasto administrativo $31,680.00 | $31,680.00 | $31,680.00 | $31,680.00 | $31,680.00
Activos intangibles $1,271.00 $254.00 $254.00 $254.00 $254.00 $254.00
Valorenliboros | | - | - | = | e e
UA. $246,810.92 | $259,463.74 | $272,397.15 | $285,626.14 | $299,165.54
15% trabajadores $37,021.64 | $38,919.56 | $40,859.57 | $42,843.92 | $44,874.83
25% I. Renta $74,043.28 | $77,839.12 | $81,719.15 | $85,687.84 | $89,749.66
Depreciacion 19658 19658 19658 19658 19658
V.Libros | | - 1 1 | - | -

A. Intangibles $254.00 $254.00 $254.00 $254.00 $254.00
Valor de rescate $135,776.00
C. Trabajo $32,31200 | - | | | | -

A. Fijos $234,066.00| - | | | - | -
Reinversion $ 1800 $ 10000
Imprevistos $14,283.00

Banco $200,000.00 -~ | 1 | e | eme--
_|-$81,933.00 $155,658.01 | $162,617.05 | $169,730.43 | $174,952.38 | $310,229.05

5. Evaluacion del proyecto.

En los estudios anteriores se ha recopilado informacidon necesaria para evaluar el
proyecto. La evaluacién compara beneficios proyectados con su correspondiente flujo de
desembolsos proyectados.

El objetivo especifico de evaluar el proyecto es, decir si es conveniente o no invertir en

el proyecto para esto se utiliza varios criterios de evaluacion.

5.1. Informacidn para le evaluacion del proyecto
En la tabla siguiente se detalla toda la informacion que se requiere para la evaluacion del
proyecto.
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5.1.1. Valor actual Neto (VAN)
ElI VAN es el valor actual neto, es decir trae los valores futuros al presente.

Para el célculo del VAN vamos a calcular la tasa de descuento para cada afio, para el

primer van utilizaremos un 20% COMO TASA MENOR

Tabla 59 VAN 20%

$549,912.57

-$281,932.00 | +
$267,980.57

71

o 0.83 $155,658.01 $129,715.01
(1+0,2)1

2oape - 0.69|$162,617.05 $112,928.51
(1+0,2)2

1

4 7D = R 0.48|$174,952.38 $84,371.32
(1+0,2)*

5| gpe— - 0.40 | $310,229.05 $124,674.10

(1+0,2)5

$549,912.57




A continuacion utilizaremos el VAN del 70% como TASA MAYOR

U = 0.59|$155,658.01 $91,563.53
1+07)!

2| ;po_ L 0.35($162,617.05 $56,268.88
(1+0,1)2

1

4| p=—Lt 0.12|$174,952.38 $20,947.11
(1+0,7)*

5| ;gpe— - 0.07 |$310,229.05 $21,849.32

(1+0,7)5
I SUVATORAE I 522517605

-$281,932.00 | + $225,176.05
-$56,755.95

5.1.2. Tasa Interna de Retorno (TIR)

VANtm )
VANtm — VANTM

R=tm+(TM—tm)*(
Donde:
TM= tasa mayor

tm= tasa menor

$253.696,57
TIR = 20 + (80 — 10) *

$267.980,57 — (—$ 56.755.95)
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TIR = 69.51%

La rentabilidad de esta empresa es del 69.51% de la inversion total por lo que se

recomienda que se ejecute este proyecto, ya que la rentabilidad es mayor a las ofertadas

en los bancos por lo que el dinero invertido genera mas ingresos y es mas rentable.

5.1.3. Periodo de recuperacion (PRI)

Con este criterio de evaluacion se determina el nimero de periodos necesarios para

recuperar la inversion inicial, resultado que se compara con el nimero de periodos

aceptables por la empresa.

Tabla 60 Periodo de recuperacion

281932 $155,658.0 [$162,617.0 | $169,730.4 [$174,952.3 |$310,229.0
129715.01 [112928.51 [98223.63 |84371.32 |124674.10 ?49912-5
$549.912.57
UTILIDAD PROMEDIO = =
UTILIDAD PROMEDIO = $109.983
U.P
RENTABILIDAD = —————
INVERSION
RENTABILIDAD = $109.983
~ $281.932

RENTABILIDAD = 0.39 = 39%

. INVERSION

PERIODO DE RECUPERACION = —
PERIODO DE RECUPERACION = $281,932
~ $109.983

PERIODO DE RECUPERACION = 2.56
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Este valor nos indica que la empresa recuperara la inversién en un periodo de 2.6 afios

aproximadamente.

5.1.4. Relacion beneficio/costo
Este es otro criterio de evaluacion ya que es el resultado de la relacion entre los ingresos
y egresos. La decision de invertir seria tomada siempre y cuando esta relacion arroje un

resultado superior a uno.

Tabla 61 Relacién beneficio / costo

$105,120.00 | $105,120.00 | $105,120.00 | $105,120.00 | $105,120.00

$32,549.08 $32,549.08 $32,549.08 | $32,549.08 | $32,549.08
228828 235235.184 | 241821.769 | 248592.779 | 255553.3765
22118 22118 22118 22118 22118

$31,680.00 $31,680.00 $31,680.00 | $31,680.00 | $31,680.00

254 254 254 254 254

$37,021.64 $38,919.56 $40,859.57 | $42,843.92 | $44,874.83
$74,043.28 $77,839.12 $81,719.15 | $85,687.84 | $89,749.66
1800 10000

$531,613.99 | $543,714.95 | $557,921.57 | $568,845.62 | $591,898.95

Conel TIR = 66.87%

1

TD =
(1+ 0.635)"

Tabla 62 Relacién beneficio / costo 2

1 $667,360 $531,614 0.60 $400,096 $318,713.43
2 $686,420 $543,715 0.36 $246,716 $195,424.58
3 $705,940 $557,922 0.22 $152,118 $120,222.29
4 $725,940 $568,846 0.13 $93,781 $73,486.95
5 $746,440 $591,899 0.08 $57,812 $45,842.40
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INGRESOS

BENEFICIO/COSTO = s
BENEFICIO /COSTO = S220-523
/ ~ $753.690

BENEFICIO/COSTO = 1.26

Esto nos quiere decir que por cada délar invertido se recupera 0.26 ctvs.
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4. CAPITULO 5: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1.Conclusiones

En el estudio de mercado se determin6é una poblacion de 11855 de personas de
las cuales que el 81 % de la poblacidon encuestada si desea adquirir nuestro
producto y que esta serd segmentada edades de 15 a 24 afios, hombres y mujeres
ya que este segmento de poblacion tienen los gusto similares

El tamafio del proyecto, la capacidad de disefio se establecié mediante el criterio
de los gerentes de una fabrica de la ciudad de Pelileo ya que ellos tienen
experiencia en este ambito y en cuanto a los clientes se tenia total aceptacién por
que en la ciudad de Nueva Loja no existen fabricas similares.

Se concluye que por un lugar de facil acceso y por estar cerca del centro de la
ciudad la empresa estara ubicada en el Barrio Julio Marin

La inversion de este proyecto es de $281.932 ddlares americanos de los cuales se
obtendran de dos fuentes, $200.000 se pedira a Banco del Pacifico como crédito
para emprendimientos y los $ 81.932 sera un capital propio con el que se cuenta.
Tenemos un TIR de 69.5% esto nos dice que nuestra fabrica productora de
pantalones Jeans “R&R Jeans” es muy rentable lo cual es una buena garantia al
momento de realizar créditos bancarios.

En cuanto al periodo de recuperacion tenemos que en 2.56 afios se tiene previsto
recuperar lo invertido.

Se concluye que la relacion costo beneficio que por cada délar invertido por la

empresa vamos a tener una ganancia de 26 ctvs.

4.2 . Recomendaciones

Se recomienda ejecutar el proyecto, ya que segun el estudio financiero existe una
buena rentabilidad, lo que permitira generar mas fuentes de trabajo en la zona.
Se recomienda que para la contratacion de personal se elija a personal que esté
capacitado especialmente a la parte de produccion que sepan acerca del manejo
de maquinaria.

Se recomiendan minimizar los costos de construccién al minimo ya que por ser
empresa nueva no tiene mucho capital disponible.

Se recomienda contratar personal de la zona para generar nuevas plazas de empleo
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6. ANEXOS

Anexo 1 poblacion por sexo y grupos de edad

CEPAL/CELADE Redatam+SP 1/20/2018

Base de datos

Ecuador: Censo de Poblacion y Vivienda 2010

Filtro

VIVIENDA.UR=1

Area Geografica SeleccionROVIN_21.sel Titulo

POBLACIA“N POR SEXO Y GRUPOS DE EDAD

De Grupos de edad por Sexo

Hombre Mujer Tot

Menor de 1 afio 423 443 al
De 1 a 4 afios 2,180 2,251 4,431
De 5 a 9 afos 2,928 2,764 5,692
De 10 a 14 aflos =~ 2,734 2,682 5,416
De15a19afios 2,417 2,636 5,053
De 20 a 24 afios 2,171 2,521 4,692
De 25a29 afios 2,193 2,530 4,723
De 30 a 34 afios 1,941 2,036 3,977
De35a39afios 1,670 1,718 3,388
De 40 a 44 afos 1,461 1,367 2,828
De 45 a 49 afios 1,322 1,136 2,458
De 50 a 54 afios =~ 925 688 1,613
De55ab9afios 630 571 1,201
De 60 a 64 afios =~ 464 382 846
De 65 a 69 afios 343 288 631
De 70 a 74 afos 209 170 379
De75a79afios 110 83 193
De 80 a 84 aflos 44 55 99
De85a89afios 28 21 49
De 90 a 94 aflos 11 8 19
De95a99afios 2 3 5
De 100 afios y - 3 3

Total 24,206 24,356 48,562
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Anexo 2 Disefio de la primera encuesta piloto.

FACULTAD DE INGENIERIA
CARRERA INDUSTRIAL
Reciba un cordial saludo, el objetivo de esta encuesta es saber si en la ciudad de Nueva
Loja provincia de Sucumbios, es factible o no la creacion de una fabrica de Jeans

personalizados. Para lo cual le solicitamos nos responda las siguientes preguntas.

'Muchas Gracias por su Colaboracion !

Edad: Sexo:

1: ¢ Utiliza usted pantalones Jeans?
NO: []
Sl: D

2: ¢ Que marca de pantalones utiliza usted? (Elija solo una)
Levi's: []
Fiara: []
Tommy Hilfiger: D
Lee: D
Diésel: D

Otras:

3: ¢Cuando compra un pantalon Jeans, que es lo primero que toma en cuenta? (Elija

solo una)
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Marca:
Calidad:
Disefio:
Precio:
Comodidad:
Necesidad:

4: ¢En qué lugar le gusta comprar su ropa? (Elija solo una)

Boutique:

Supermercados:

Fabricas:

Ventas por Catéalogo:

Otros (Especifique):

5: ¢ Cuantos pantalones Jeans compra usted semestralmente?
1-3 Pantalones:
3-5 Pantalones:
5-7 Pantalones:

Maés Pantalones (Especifique):

6: ¢ Cuanto suele gastar al comprar pantalones Jeans?
Entre $20 y $30:
Entre $30 y $40:
Entre $40 y $50:
Mayor especifique

7: ¢ A través de que medio le gustaria| ibir informacion de los pantalones?
Internet:

Radio:

Television:

Anuncios:

Otros (Especifique):

8: ¢ Le gustaria que se elaboren los pantalones Jeans con el modelo elegido por

usted?

Sl: NO:

9: Que le gustaria que se le personalice en sus pantalones (Elija solo una)
Tallas:

Color:
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Apliques y Bordados:
Tipos de telas:

Otros (Especifique):

10: ¢ Como le gustaria que sean los modelos de los pantalones?
Descaderados:

Semidecaderados:

Normales
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Anexo 3 disefio de la encuesta

FACULTAD DE INGENIERIA
CARRERA INDUSTRIAL
Reciba un cordial saludo, el objetivo de esta encuesta es saber si en la ciudad de Nueva
Loja provincia de Sucumbios, es factible o no la creacion de una fabrica de Jeans

personalizados. Para lo cual le solicitamos nos responda las siguientes preguntas.

'Muchas Gracias por su Colaboracién !

Edad: Sexo:

1: ¢ Utiliza usted pantalones Jeans?
NO: []
Sl: D

2: ¢Que marca de pantalones utiliza usted? (Elija solo una)
Fiara:
Tucson
Lee:

Diésel:

HiEIEIE

Otras:

3: ¢Cuando compra un pantalon Jeans, que es lo primero que toma en cuenta?

(Elija solo una)
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Calidad y Disefio

Moda y tendencia:

Precio:
Comodidad:

Otras:

4: ¢ En que lugar compra usted los pantalones? (Elija solo una)
Boutique:
Centros Comerciales:
Ventas por Catéalogo:
Internet:

Otros (Especifique):

5: ¢Cuantos pantalones Jeans compra usted semestralmente?
1 Pantalon:
2 Pantalones:

3 Pantalones:

Maés Pantalones (Especifique):

6: ¢ Cuanto suele gastar al comprar pantalones Jeans?
Entre $20 y $30:
Entre $30 y $40:
Entre $40 y $50:

Mayor especifique

7: ¢ Le gustaria que se elaboren los pantalones Jeans con el modelo elegido por

usted?

SI: NO:

8: Que le gustaria que se le personalice en sus pantalones (Elija solo una)

Tallas a la medida:
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Color:

Apliques y Bordados:

Otros (Especifique):

9: ¢Como le gustaria que sean los modelos de los pantalones?
Descaderados:
Semidecaderados:

Normales:

10: ¢ Estaria usted dispuesto a comprar pantalones Jeans directamente de la

fabrica con el modelo elegido por usted?

S: NO: QUIZAS:
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Anexo 4: Validacion de la encuesta por el método de alfa de Cronbach.

18 FEMENINO 2 1 3 2 1 3 1 1 1 1 16
18 | MASCULINO 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
18 | MASCULINO 2 4 1 2 2 1 1 1 2 1 17
18 | MASCULINO 2 3 1 2 2 2 3 1 1 1 18
21 FEMENINO 2 5 4 2 2 3 3 3 2 1 27
17 |MASCULINO 2 1 2 1 1 1 1 1 1 1 12
18 FEMENINO 2 1 1 2 2 2 1 1 2 1 15
20 FEMENINO 2 1 3 2 2 3 1 3 1 2 20
21 |MASCULINO 2 3 1 1 2 2 3 1 2 2 19
20 FEMENINO 2 1 3 1 1 1 1 3 1 2 16
18 | MASCULINO 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
19 FEMENINO 2 1 2 3 2 1 1 1 1 2 16
18 FEMENINO 2 1 1 2 1 1 1 2 2 1 14
17 FEMENINO 2 2 3 2 1 1 1 1 2 2 17
18 FEMENINO 2 1 1 1 2 3 1 1 1 1 14
17 FEMENINO 2 2 3 1 2 3 2 3 2 1 21
16 FEMENINO 2 2 3 2 2 1 1 3 3 2 21
17 FEMENINO 2 1 3 1 2 2 1 3 2 1 18
17 |MASCULINO 2 2 1 2 1 2 1 3 2 1 17
17 |MASCULINO 2 4 4 2 2 3 3 2 3 1 26
18 [MASCULINO 2 2 2 1 2 1 1 1 3 1 16
16 FEMENINO 2 1 4 2 1 1 3 3 2 1 20
17 | MASCULINO 2 2 3 3 2 1 1 3 2 1 20
24 FEMENINO 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11
19 FEMENINO 2 1 4 2 1 2 1 3 2 1 19
18 | MASCULINO 2 2 3 2 1 2 1 4 2 1 20

(o]
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10.00
8.06
LT

1.11
0.74
0.74

0.83
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Su férmula estadistica es la siguiente:

K -1

- -
1——252"

St

K:

El nimero de items

Sif2: Sumatoria de Varianzas de los Items
STA2 : Varianza de la suma de los Items

Coeficiente de Alfa de Cronbach

Meg. Fidel Arauco Canturi

>0,9
>0,8
>0,7
>0,6

>0,5
<=0,5

excelente
bueno

aceptable

cuestionable

malo

inaceptable

19 MASCULINO 2 4 1 1 2 2 3 2 2 20

17 FEMENINO 2 1 2 1 1 2 1 1 1 13

15 FEMENINO 2 5 4 1 2 1 1 1 1 19

17 FEMENINO 2 1 1 1 1 1 11
Varianza




Anexo 5 Disefio de la encuesta llena por el mercado objetivo
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Anexo 6 fotos de la realizacion de la encuesta
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Anexo 7: Centro Comercial Popular de la ciudad de Nueva Loja
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Anexo 8. Proformas de maquinarias

Maquinarias

DISTRIBUIDORA ECUATORIANA DE MAQUINAS S.A. -
Manuel Larrea 1003 y Santiago, Quito - Ecuador E 7 :0 ANOS

Tu futuro esta en la confeccion

Quito, 11 de Junio del 2018

Sefora
ELIZABETH ROSERO 0999820012
Por medio de la presente pasamos a cotizar las maquinas de su interés: eliro0194@agmail.com
Cant Modelo Descripcion § Valor Unit § Valor Total
incl, IVA incl. IVA
1 |FA00T364XL |Maquina industrial cerradora de codo de 3 agujas de 2650.00 2,650.00
ajuste pesado con puller incorporado para hacer
uniones en telas jean o similares. Marca SIRUBA
modelo FA0OT364XL Inciuye su correspondiente motor
industrial de 1/2HP, estante metalico, tablero de madera
¥ sus correspondientes accesorios de norma.
1 |PK522-42XL |Maquina atracadora marca Siruba modelo 2500.00 2,500.00
PK522-42XL para hacer atragues en jeanes o pantalones
en general con 42 puntadas, motor continuo de 110v,
estante metalico, tablero de madera, y sus correspondientes
accesorios de norma.
1 |HF008-0464-2] Maquina pretinadora cde 4 Agujas pesada 1950.00 1,950.00

puntada de cadeneta standar, marca SIRUBA
modelo HF008-0464-254PHFR, lubricacion
automatica, con su correspondiente motor industrial
de 1/2 HP, estante metalico, tablero de madera. y sus

accesorios de norma.

TOTAL DE LA PROFORMA INCLUIDO IVA 7,100.00
Muestra mision: Brindarle un excelente servicio!

Un afio de garantia en maquinas completas y seis meses en motores.
Seis meses de garantia en maquinas portatiles. Entrega a domicilio sin costo dentro de la ciudad para maquinas completas.

Contamos con técnicos especializados con mas de 25 afios de experiencia.

FORMA DE PAGO: 6 MESES SIN INTERESES CON TARJETA DE CREDITO.
EN PAGO EN EFECTIVO DE CONTADO 5% DE DESCUENTOQ.
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DISTRIBUIDORA ECUATORIANA DE MAQUINAS S.A. ?0 NOS
Manuel Larrea 1003 y Santiago, Quito - Ecuador H A

Tu futuro esta en la confeccion

Quito, 11 de Junio del 2018

Seniora
ELIZABETH ROSERO 0999820012
Por medio de la presente pasamos a cotizar las maquinas de su interés: eliro01 94@gmail4com
Cant Modelo Descripcion $ Valor Unit $ Valor Total
incl. IVA incl. IVA
1 9820 Ojaladora Electronica Kansew, terminado de puntada 9500.00 9,500.00
fina de alta precision con panel de control de facil
programacion que permite hacer diferentes tipos de
ojales ya sean rectos como para camisas o con ojal en
lagrima para pantalones y ternos.
La maquina succiona los hilos con aire por compresion y
corta automaticamente el hilos sobrante.
(compresor de aire no incluido)
1 |M932-86-5X6 |Maquina overlock de 5 hilos con puntada de 1174.00 1,174.00
seguridad de ajuste pesado marca Pegasus
modelo M932-86-5X6, motor de 1/2 HP
industrial, estante metalico, tablero de madera y sus
correspondientes accesorios de norma.
1 Ccs8172 Maquina de costura recta de dos agujas marca 1550.00 1,550.00
GOLDEN WHEEL modelo CS8172 de ajuste pesado,
garfio grande para coser en todo tipo de telas,
con su correspondiente motor industrial de 1/2 HP,
estante metalico, tablero de madera, y accesorios de norma.
TOTAL DE LA PROFORMA INCLUIDO IVA 12,224.00

Nuestra mision: Brindarle un excelente servicio!
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DISTRIBUIDORA ECUATORIANA DE MAQUINAS S.A.
Manuel Larrea 1003 y Santiago, Quito - Ecuador

Tu future esta en la confeccion

Quito, 11 de Junio del 2018

Seriora
ELIZABETH ROSERO
Por medio de la presente pasamos a cotizar las maquinas de su interés:

Wﬂffw

0999820012

eliro01 94@9mail_com

Cant Modelo Descripcion

§ Valor Unit

3 Valor Total

incl. IVA incl. IVA

1 DDL-8100EH |Maquina industrial de costura recta ajuste pesado para
coser en todo tipo de telas medianas/pesadas o similares.
Alta velocidad, lubricacion automatica, marca JUKI
modelo DDL-8100EH. Incluye su correspondiente motor
industrial de 1/2HP, estante metalico, tablero de madera

y accesorios de norma.

Con pies y algunos félderes puede servir para diferentes usos.

(No estan incluidos en el precio)

1 KS-808 Maquina remachadora marca KANSEW modelo

KS-808, para poner todo tipo de remaches, botones o ojalillo
con motor industrial, tablero de madera

estante metalico y sus correspondientes accesorios de
norma.

Nota: Se debe comprar troqueles para cada modelo de
remache, botones, etc. Costo del troquel superior e

inferior $38 el par.

7]

1 CS-7390 |Maquina industrial basteadora marca GOLDEN WHEEL
modelo CS-7390 para hacer las batas

con su motor industrial, estante y tablero de formica

L
g I
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DISTRIBUIDORA ECUATORIANA DE MAQUINAS S.A.
Manuel Larrea 1003 y Santiago, Quito - Ecuador

Tu futuro esta en la confeccion

Quito, 11 de Junio del 2018

Seriora

ELIZABETH ROSERO
Por medio de la presente pasamos a cotizar las maquinas de su interés:

eliroD1 94@gmail_com

ﬁaﬂﬁw

0999820012

Cant

Modelo

Descripcion

§ Valor Unit
incl. IVA

3 Valor Total
incl. VA

ES-85C

KS8-8

Plancha a vapor mediana con tanque de agua SILVER

STAR Industrial, tanque de agua que baja por gravedad,
base de apoyo (para descansar la plancha sin quemar nada).
Desmineralizador, Sus mangueras para el agua

y una zapata de teflon para indumentaria delicada.

1000 Watts. 11,5cm de ancho x 20.5cm de largo

Cortadora vertical de 8" marca KANSEW equivalente

a la cortadora Eastman, con motor de 750Wats 110v

para cortes de telas en general, Puede cortar jean y carpas.
Incluye protector de cuchilla para evitar accidentes.

Viene con sus respectivos accesorios de norma.

Suver srafl’

176.00

515.00

176.00

515.00

TOTAL DE LA PROFORMA INCLUIDO IVA

691.00
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Anexo 9 tarifas de activos intangibles del registro mercantil del Ecuador

DESCUENTO
No.| CODIGO CONCEPTO DE TASA VALOR
QUE APLICA
Tramite de solicitudes de registro inscripcién o
1] s14 ’ g P 208.00 50%
concesion de derecho de Marcas
Tramite de solicitudes de registro inscripcién o
2| s12 ’ d peic 208,00 50%
concesion de derecho de Nombre Comercial
Tramite de solicitudes de registro inscripcién o
3| s13 ’ J P 208,00 50%
concesion de derecho de Lema Comercial
Tramite de solicitudes de registro inscripcién o
4| s14 : gistro Inscripelon 208.00 50%
concesion de derecho de Apariencias Distintivas
Tramite de solicitudes de registro inscripcién o
5 s1s ) J P 400,00 50%
concesion de derecho de Marcas Colectivas
Tramite de solicitudes de registro inscripcién o
6| s16 ’ J pelon o 400,00 50%
concesion de derecho de Marcas de Certificacién
Tramite de solicitudes de reqistro inscripcién o
7| s17 : gIStro InScripcic 1.002.00]  90%
concesion de derecho de Marca Tridimensional
100% de
descuento
8 S1.8 Tramite de solicitudes registro inscripcion o 0+ hasta el 31
' concesidn de derecho de Denominacidn de origen de diciembre
de 2017 R.O.
613
Tramite de reconocimiento de Denominacion de .
9 $1.9 . : 0**
Origen Extranjera
10 51.10 |Informe de busqueda general de Signo Distintivo 16,00 50%
InTorme de Dusqueda espemal con pase en cualqwera
11 $1.11 |de los siguientes criterios: titular. clase internacional. 2,00 50%
afin de redistro v solicitiides en tramite en determinadn
12 S1.12 Tram.lte de solicitudes de reconocimiento de marca 3.270 - 50%
notoria 10.800
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Anexo 10: Plano de la fabrica

s

[
7]
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g §3 g " ) UJERES
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PLANCHADO é & o b= o
" < b EBm HH:SS
T40 mE 7 40m2 T A mE 7.40 m2 HOMBRES
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- & & Z
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G T n2 80 m2 T
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ELECTROMICA ETICQUETADD
9
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11.00 m2 11,00 @2
! . ,
1300 m3 \{'ﬂ \({1
HH S8 12
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GEREMNCIA VENTAS
15.00m2 2500 m2
1500 m2
1 BODm2
HH:SS
HOMBRES
800 =2
1
PARCUEADERO

E2.00 m2

]

Las unidades corresponden a metros.

Se ha decido poner una secuencia numérica que van del (1 - 12) que nos mostrara el
recorrido de la parte de produccion.
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Anexo 11: Requisitos para el préstamo

REQUISITOS PARA PYME TRADICIONAL PERSONA JURIDICA
DOCUMENTOS GENERALES DEL CLIENTE

CONTROL DESCRIPCION OBSERVACIONES
o 24 meses de ventas _corr!probgble_s del negocio
para el cual se solicita financiamiento
o Informe Bés_ico de clientes (so_licitud de
crédito) debidamente llena y firmada
o RUC, dltima ndémina de accionistas

(formulario Super Intendencia de Compafiias)

Escritura de constitucion (copia de ultima
reforma al estatuto de la empresa si aplicare),

m nombramiento de administradores,
representantes legales y poderes especiales, si
fuera el caso.

Referencias  bancarias, comerciales vy
personales

DOCUMENTOS FINANCIEROS

CONTROL DESCRIPCION OBSERVACIONES

Declaracion del Impuesto a la renta o Rise de
los Gltimos 2 afos.

Balance internos (Balance general y PyG) 2
ultimos afos y trimestre actual. Deberan

m incluir los anexos (CxC, CxP, INV), si no los
tiene debera entregar el formulario para guia
de calificacion.

m Declaracion de IVA de los ultimos 6 meses.
Certificado de cumplimiento al IESS, SRI y
m Superintendencia de Compafiias impresos

desde pagina web

Flujo de caja proyectado por el plazo del
m crédito. En el caso de financiar proyectos el
flujo seré por el periodo del proyecto.

Estudio de factibilidad para el caso de
m préstamos otorgados para el financiamiento de
un plan de inversién y/o proyectos.
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Licencias para proyectos nuevos y permisos de
ley de acuerdo a la actividad.

Se podra requerir documentacion adicional dependiendo del caso.

En la ciudad de a los, del 2017
(firma) (visto y sello)
NOMBRE CLIENTE: AGENCIA BANCO:
CEDULA: FUNCIONARIO BANCO:

REQUISITOS PARA PYME INNOVADOR PERSONA JURIDICA
DOCUMENTOS GENERALES DEL CLIENTE

CONTROL

DESCRIPCION

12 meses de ventas comprobables del negocio
para el cual se solicita financiamiento

Informe Basico de clientes (solicitud de
crédito) debidamente llena y firmada

RUC, ultima ndémina de accionistas
(formulario Super Intendencia de Compaifiias)

Escritura de constitucion (copia de ultima
reforma al estatuto de la empresa si aplicare),
nombramiento de administradores,
representantes legales y poderes especiales, si
fuera el caso.

Referencias  bancarias, comerciales vy
personales
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DOCUMENTOS FINANCIEROS

CONTROL

DESCRIPCION

Declaracion del Impuesto a la renta o Rise de
minimo 1 afo.

Balance internos (Balance general y PyG)
minimo ultimo afio. Deberan incluir los
anexos (CxC, CxP, INV), si no los tiene
debera entregar el formulario para guia de
calificacion.

Declaracién de IVVA de los Gltimos 6 meses.

Certificado de cumplimiento al IESS, SRI y
Superintendencia de Compafias impresos
desde pagina web

Flujo de caja proyectado por el plazo del
crédito. En el caso de financiar proyectos el
flujo seré por el periodo del proyecto.

Estudio de factibilidad para el caso de
préstamos otorgados para el financiamiento de
un plan de inversién y/o proyectos.

Licencias para proyectos nuevos y permisos de
ley de acuerdo a la actividad.

Se podréa requerir documentacién adicional dependiendo del caso.

En la ciudad de

a los,

OBSERVACIONES

del 2017

(firma)

(visto y sello)

NOMBRE CLIENTE:
CEDULA:

AGENCIA BANCO:

FUNCIONARIO BANCO:
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