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RESUMEN
El presente trabajo de investigacion realiza un analisis del lenguaje especializado utilizado en

el Periodismo Econdmico Fiscal en el diario EI Comercio, periodo octubre 2016 a marzo 2017.
Nace de la preocupacion de la falta de profesionales especializados en esta area, el poco espacio
que se les da en los medios de comunicacion, del tratamiento de la informacion econémica y

del desinterés de la audiencia por este tipo de informacion.

La comunicacion en torno a la informacion econdémica no es un fendémeno actual, sino que se
remonta a los textos clasicos del periodismo de los siglos XV y XVI, controlados por la casa
comercial alemana de los Flgger y por el agente comercial inglés Thomas Greshman (Del
Rio, 2004). De esta manera los periodistas convirtiéndose en mediadores entre los expertos y
la ciudadania, exigiendo una especializacion en esta area; es aqui donde se dio origen al
periodismo econdmico fiscal, que se centra en dar informacion de las actividades econémicas

del Gobierno.

Esta investigacion es descriptiva y documental, los métodos utilizados fueron tres: cientifico,
cualitativo y cuantitativo; las técnicas de recoleccion de datos que se desarrollaron fueron el
analisis documental, 383 encuestas realizadas a la poblacion de Riobamba en 5 parroquias
urbanas y andlisis de contenido utilizando la tabla de datos, con informacion obtenida en el
diario EI Comercio version impresa. Lo que dio como resultado que el 58.07% de las personas
encuestadas no conocen el lenguaje especializado utilizado en la redaccion de las notas

periodisticas economicas de caracter fiscal.

Palabras claves: Periodismo, economia, fiscal, periodismo especializado, lenguajes

especializado, fuentes periodisticas.
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Abstract

The present research makes an analysis of the specialized language used at the Fiscal
Economic Journalism in El Comercio newspaper , from October 2016 to March 2017. It
concerns about the lack of specialized professionals in this area, the little space that they
have in the media, the treatment of economic information and the loss confidence of the

audience for this kind of information.

The communication around of the economic activity is not a current phenomenon, but it
goes back 1o the classic texts of journalism of the XV and XVI centuries, controlled by the
German commercial house of the Fiigger and by the British commercial agent Thomas
Greshman (Del Rio, 2004). In this way journalists become mediators between experts and
citizens, demanding a specialization in this area; it is here where the fiscal economic
journalism gave origin , that focuses on providing information on the Government's

£conomic activities.

This research is descriptive and documentary, the methods used are : scientific, qualitative
and quantitative; the data collection techniques and documentary analysis are developed ,
383 from the surveyed population of Riobamba town in 5 urban parishes and content
analysis using the data table, with information obtained from El Comercio newspaper
printed version. Which resulted in 58.07% of surveyed people do not know the technical

terms used in the economic journal notes of fiscal nature.

Keywords:Journalism, economic, fiscal nature , specialized journalism, technical terms.
,//Z > L)
o
iewed by: Valle, Doris : xii
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INTRODUCCION

El periodismo economico fiscal es un area especializada que trata la informacidn econémica
del pais, especificamente de toda actividad que realiza el Gobierno, es decir, habla sobre la
subida de pensiones, aumento o disminucién de impuestos, informacion sobre el PIB

(Producto Interno Bruto) y los presupuestos generales del Estado.

Con esta investigacion se quiere estudiar el lenguaje especializado utilizado en la redaccion
de las notas periodisticas del diario EI Comercio, para conocer si dicho lenguaje es de facil
comprensién o a su vez los periodistas brindan el significado adicional y especifico sobre

cada tecnicismo o sigla utilizada en la elaboracién de las notas de caréacter econémico fiscal.
Este trabajo se divide en varios capitulos:

CAPITULO I. Marco referencial, especifica el planteamiento del problema, los objetivos:
general y especificos, para continuar con la justificacion y la importancia del tratamiento del

tema del proyecto de investigacion.

CAPITULO I1. Marco tedrico, antecedentes de la investigacion y fundamentacion tedrica,
en la que desde diversos puntos de vistas de autores facilitd la comprension del tema a tratar,
la cual se encuentra dividida en subcapitulos y asi poder conceptualizar el periodismo

econdmico fiscal y su lenguaje especializado; y por Gltimo la operacionalizacion de variables.

CAPITULO I11. Marco metodolgicos, detalla la metodologia utilizada en la realizacion de

la investigacion, tipo de investigacion, disefio de la investigacion, se define la muestra y la

13



poblacion a la que aplico las encuestas, adicionalmente también se encontrar las técnicas de

procesamiento e interpretacion de datos.

CAPITULO IV. Se encuentra el analisis y la interpretacion de resultados de las encuestas y
el analisis de contenido realizado al diario EI Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo

2017.

CAPITULO V. Conclusiones y recomendaciones, se toma como base los objetivos de esta

investigacion para plantear las conclusiones y recomendaciones.

CAPITULO VI. Propuesta, se refiere a la elaboracion de un producto comunicacional, en
este caso es un blog académico, en el que podemos encontrar autores que nos hablen del
periodismo econémico fiscal, el lenguaje utilizado y las fuentes a las que se puede ir para

obtener informacion.

14



1. MARCO REFERENCIAL

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
En los siglos XVI y XVII existian en Italia los avvisi, publicaciones de cuatro paginas que
circulaban entre los comerciantes, que necesitaban conocer el estado de las mercaderias en
los puertos. En los centros mercantiles europeos aparecieron los commodity price current,

listados de precios de mercaderias, monedas y metales preciosos.

Charles Dow y Edward Jones eran dos periodistas que se habian conocido trabajando en una
agencia de noticias financieras, Kiernan News Agency. En 1882 dejaron Kiernan y fundaron
su propia empresa Dow/Jones, que editaba un boletin llamado Afternoon Letter. En 1889, el
Afternoon Letter se convirtié en The Wall Street Journal, un periédico que se publicaba de

lunes a viernes, de cuatro paginas

La misma empresa editora del WSJ, Dow Jones and Co. posee, ademas, una agencia de
noticias financieras, Dow Jones. La agencia de noticias econémicas méas antigua es Reuters,

fundada por Paul Julius Reuter en 1850 en Europa. En 1981, se sumé Bloomberg en EE.UU.

En América Latina este tipo de periodismo es escaso y casi nulo en algunos paises; en
Ecuador, no son muchos los periodistas que dirigen su atencion a este tipo de periodismo aun

sabiendo que los temas econdmicos y financieros son de preocupacion general.

En los afios ochenta el Ecuador comienza un auge econdmico, por el incremento de la
exportacién cacaotera y del comercio de importacion; esta dinamizacién econdémica provocé
que la prensa tuviera cambios; existieron periddicos que crecieron, su publicacion ya fue

diaria y dedicaron més espacio a la publicidad comercial.
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El primer diario aparecio en el puerto principal en 1860, llamado Diario de Guayaquil,
fundado por Sixto Juan Bernal; este medio impreso era casi exclusivamente comercial y de
informacion: bastantes avisos, pocas noticias del exterior, algunos remitidos, algunas
inserciones, en ocasiones poesia de Berna, charadas y criticas literarias. (Ayala, 2012, pag.

14).

En la actualidad existen medios impresos que le dan espacio y adecuado tratamiento a la
informacion econdmica y a la publicidad comercial; pero no existe un diario que sea
netamente econdmico. El diario EI Comercio es un medio impreso con publicacion diaria
que fue fundado en 1906, que tiene 3 cuadernillos, en los que se tiene varias secciones y entre

estas se encuentra una de informacién econdémica del pais y del mundo.

1.2.  Formulacion del problema

¢Como es el lenguaje especializado en el Periodismo Economico Fiscal en el diario El

Comercio, periodo octubre 2016 a marzo 2017?

1.3.  Justificacion

El periodismo econdmico fiscal es una rama especializada del periodismo, que desde la
antigliedad ha existido de diferentes formas, ya que se lo trataba como un listado de precios
de productos o de la moneda; pero con el pasar de los afios se ha establecido que este tipo de

periodismo debe ser el intermediario entre la economia y los ciudadanos.

Los periodistas deben buscar la manera y utilizar un lenguaje que sea entendible para su
audiencia; ya que existen un grupo en especifico que le interesan las notas con informacion

econdémico-fiscal.
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Por lo que es de vital importancia realizar esta investigacion para que se establezca conceptos,
normas, lenguaje especializado y fuentes para la elaboracion de notas con informacion
economica fiscal; esta informacién debe tratar sobre presupuestos generales del Estado,
informacion del PIB (Producto Interno Bruto), aumento o baja de impuestos, dicho de otra
manera, de todas las actividades econémicas que realiza el Gobierno que pueden beneficiar

0 perjudicar a la sociedad.
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1.4. OBJETIVOS

1.4.1. Objetivo General

Analizar el lenguaje especializado en el Periodismo Econdmico Fiscal, diario EI Comercio,

periodo octubre 2016 a marzo 2017

1.4.2. Objetivos Especificos

e Examinar el lenguaje especializado en el diario EI Comercio en la seccion que aborda
el periodismo econdmico fiscal.

e Analizar el conocimiento de los términos técnicos en los habitantes de Riobamba.

e Proponer un producto comunicacional sobre lenguaje especializado en el periodismo

econdmico fiscal.
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CAPITULO II
2. MARCO TEORICO

2.1.  FUNDAMENTACION TEORICA

2.1.1. Comunicacion
Aristételes define a la comunicacion “como la busqueda de todos los medios posibles de
persuasion” (Gortari, 1998, p. 13). Entonces a este concepto se lo entiende como la manera
de buscar herramientas y medios que ayuden a modificar la opinion puablica; es decir
mediante estas herramientas se busca la aprobacion o rechazo a ciertas personas, hechos o
politicas que no favorecen a un grupo determinado ya sea de manera econémica, social o
politicamente. Logrando asi que la sociedad tenga varios puntos de vista marcados

radicalmente en su forma de pensar, actuar o reaccionar a estos sucesos.

Por otra parte, Riley y Riley citado por Amaro La Rosa (1996) dice que “es el proceso de
relacion entre individuos formando parte de grupos o redes sociales”, otro concepto que se
encuentra muy relacionado es de Santoro (1986), quien dice que “es el proceso de interaccion

de personas que desarrollan comportamientos”.

Dicho de otra forma, la comunicacion es una actividad esencial en la vida cotidiana de la
sociedad, pues es considerada como una necesidad basica para la interrelacion entre los
individuos; el ser humano necesita ser parte de la sociedad y ser un miembro activo en los
grupos que se encuentre por lo que la comunicacion juega un papel primordial en la toma de
decisiones y del futuro de la humanidad. Tomando en cuenta que estos grupos y redes
sociales se encuentran conformados por personas que tienen el mismo interés cultural, social

0 econdmico.
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La comunicacion no solo permite que los individuos formen parte de la sociedad, sino que
les permite desarrollar comportamientos, que influyen en su circulo social en los que se ha

establecido comportamientos y formas de comunicarse.

Para Buys y Beck (1986) citado por Guardia la define como “el conjunto de factores
interrelacionados, de manera que, si fueras a quitar uno de ellos, el evento, la cosa o la

relacion dejaria de funcionar”. (Guardia, 2009, p. 15).

Este es uno de los conceptos mas completos sobre comunicacién, que nos ensefia que esta
actividad no puede funcionar si no hay un mensaje que se quiera transmitir o quién lo
transmita, ni a quien esta dirigido, por qué canal, con qué cddigo; si falta uno de estos factores
la comunicacion no podra cumplir su objetivo que es informar a alguien sobre algo y a través
de un canal, por lo que es importante que todos estos elementos se encuentren presentes para

que funcionen correctamente.

En otras palabras, la comunicacion es el proceso que se realiza entre dos o varias personas,
que tienen como objetivo informar un hecho, suceso, pensamiento o sentimiento, a través de
un canal que tiene un emisor y receptor con un codigo igual que les permita entenderse y asi

obtener una respuesta sobre dicha informacion.

2.1.2. Teorias comunicacionales que sustentan la investigacion

Teoria estructuralista

El estructuralismo esta basado en la linguistica de Ferdinand de Saussure quien establece

conceptos por separado para la "lengua™ y el "habla", considerando la lengua como un
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sistema de signos independiente que el individuo puede dar el uso que desee y asi generar

una nueva ciencia.

Saussure en el estructuralismo indica que no se debe realizar un estudio tradicional que solo
se basa en la historia y evolucion de la linglistica, sino mas bien se debe estudiar las lenguas,
pero estudiando su realidad. Al basarse en este nuevo modelo de estudio Ferdinand establece

una serie de componentes: (Saussure, 1916).

Significante y significado: el significante es la imagen que se tiene del conjunto de sonidos

que forman una palabra. El significado es lo que significa la palabra.

Lengua y habla: la lengua es el cddigo que esta formado por signos lingiisticos y normas
para que estas tengan sentido, mientras que el habla es la actividad que realizar el ser humano

para transmitir la informacion.

Sincronia y diacronia: el estudio linglistico sincréonico estudia la lengua en la actualidad,
mientras que el estudio linguistico diacronico estudia la lengua desde la historia y su

evolucion.

Relacion sintagmatica y relacion paradigmatica: las relaciones sintagmaticas se encuentran

dentro del discurso, mientras que las paradigmaticas se encuentran fuera del discurso.

Linguistica interna estudia las lenguas en si mismas y linguistica externa estudia el

componente social de las lenguas.

Martinez (2006) dice que, segun el estructuralismo, “el control de las élites se ejerce a traves

de ideologias falsas escondidas en la estructura del lenguaje, del mito y de los medios
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audiovisuales. El estructuralismo dice que las palabras y la estructura gramatical no son
simples reproducciones del mundo real, sino que son construcciones seleccionadas y

arbitrarias”. (p. 36).

Entonces el estructuralismo es la utilizacion del lenguaje que cada individuo lo da para la
persuasion y la manipulacion de las masas mediante los medios de comunicacion masivos,

generando de esta manera un control social a través de la palabra y su estructura gramatical.

Teoria funcionalista

“El funcionalismo (Lasswell) es una teoria macro empirica importante, que se derivan de la
teoria liberal”. Fue desarrollado especialmente en EE.UU. Esta teoria refuerza la concepcion

“libertaria” normativa de la conciencia individual. (Martinez,2006, p. 22).

“El funcionalismo es una teoria de la causalidad de los procesos sociales, es decir, se centra
en las relaciones causa-efecto de los acontecimientos sociales entendidos como cadenas de

oricios obviando con ello otros aspectos de la vida social”. (Aguado, 2004. p. 170).

Analisis de contenido

Esta corriente aparecié en la mitad de 1900 con el libro “Propaganda Techniques in the
World War”, de Harold Lasswell. “El andlisis de contenido se usa para evaluar si el publico
estd recibiendo los mensajes que quiere la administracion, y para ver si los medios estan
satisfaciendo lo que la sociedad pide en cuanto a tener una informacién objetiva”. (Martinez,

2006, p. 25).

Para Lopez (2002) “el analisis de contenido se puede considerar como una forma particular

de analisis de documentos. Con esta técnica no es el estilo del texto lo que se pretende
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analizar, sino las ideas expresadas en él, siendo el significado de las palabras, temas o frases

lo que intenta cuantificarse” (p. 173).

Dicho en otros términos, el analisis de contenido es el estudio de la satisfaccion de la
informacion que los medios dan a conocer a la sociedad y de esta manera se puede observar

si se estd cumpliendo los objetivos de los mass media al informar.

Irving Manis (1949) citado por Martinez llego a distinguir al menos tres tipos diversos de

analisis de contenidos:

e “Analisis pragmatico considera la clasificacion de los signos en relacion a sus causas

y/o los efectos que se podrian producir”.

Mediante este analisis se establece los efectos que ocasiona la informacion, aqui se puede
estudiar a través de la opinion publicay comprobar los efectos que esta informacion ocasiona

en la sociedad.

e “Anadlisis semantico considera la clasificacion en funcion de su significado”.

En este analisis se verifica cuantas veces aparece cierta fuente, las atribuciones en los temas
que se trata en el medio de comunicacion; aqui se puede verificar si el medio es del gobierno

ya que aparecieran fuentes oficiales o representantes del gobierno o si es de la oposicion.

e “Analisis de los vehiculos de signos es la morfologia de estas variantes en cuanto que
clasifica las propiedades psicofisicas de los signos; en otras palabras, cuantas veces

se repiten determinada palabra”.
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2.1.3. Medios de comunicacién masivos

Marshall McLuhan (1964), “los medios de comunicacion de masas pueden ser considerados
como extensiones de las propias facultades sensoriales del individuo o como el sistema

nervioso de la comunidad en que se encuentran”.

Los medios de comunicacion son una parte primordial para el desarrollo de la sociedad, por
lo que McLuhan los considera como el sistema nervioso de la comunidad, puesto que es el
sistema central en que la sociedad se basa para la toma de decisiones; es decir la sociedad se

mueve alrededor de la informacion obtenida mediante los mass media.

Harold Lasswell en 1948 plante0 las tres funciones bésicas de los medios de comunicacion

en la sociedad: vigilancia, correlacion y transmision de la cultura.

e “Vigilancia del medio: En esta primera etapa se basa en la funcion del periodista en

recolectar, procesar y difundir la informacion”.

Los medios de comunicacién tienen la obligacién de darle un tratamiento adecuado a la
informacion que se va a transmitir a la sociedad; por lo que los periodistas deben encargarse
en buscar su contenido periodistico, no solo quedarse con una fuente sino contrastarla y
verificarla; al procesarla se debe evitar los juicios de valor para que la difusion de la

informacion sea lo méas precisa e imparcial.

e “Correlacion de partes: En esta etapa los periodistas brindan explicaciones e
interpretaciones de la informacion emitida en los medios; esta explicacion llega a la
sociedad a través de editoriales, columnas de opinion, debates, programas de andlisis

politico donde los periodistas transforman en opinidn especializada”.
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Los medios de comunicacion deben darle espacio a la opinion para que de esta manera la
audiencia comprenda de una mejor manera la informacion emitida en los medios de
comunicacion; ya que en este espacio obtendra la informacion de especializados que ayudan

a la comprension de estos hechos.

Aunque en la actualidad no se estéa realizando adecuadamente esta funcion, porque los medios
de comunicacion han convertido este espacio como voceros de su ideologia sociopolitica.
Por lo que la sociedad debe contrastar la informacion acudiendo a diversos medios para tener

una informacién clara y precisa.

e “Transmision de la herencia cultural: Otra de las funciones de los medios de
comunicacion es la educativa, es decir la transmisién cultural entre generaciones, los
medios de comunicacién transmiten informacién sobre la sociedad, sus errores,

aciertos, sus normas y valores”.

Esta funcion a través de los medios de comunicacion busca generar una memoria colectiva,
que permita a la sociedad transmitir la cultura entre generaciones; lo que provoca que las
nuevas generaciones mantengan vivas las tradiciones, el idioma o simplemente adapten estas

costumbres a la actualidad.

2.1.4. Historia del Diario El Comercio

Diario ElI Comercio fue fundado el 1 de enero de 1906 en Quito, por los hermanos Carlos y
Ceésar Mantilla Jacome. Se editaron cuatro paginas de formato estandar, impreso por cinco
tipdgrafos, un armador de planos, un prensista que operaba una pequefia maquina manual y
algunos ayudantes. Su tiraje fue de 500 ejemplares, que eran gratuitos y contaban con cinco
jovenes repartidores. (EI Comercio, 2010).
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Para publicar su segundo nimero tardé un mes, es asi que el 30 de enero de 1906 con la
llegada de Alfaro a la presidencia y el nombramiento a Celiano Monge como secretario
presidencial, vendié sus acciones del periodico a los hermanos Jacome Mantilla. Se podia

encontrar en entre las publicaciones dos columnas: Social y Cronica y 25 anuncios.

En mayo de 1905 se reciben el anunciamiento que se va a enviar la maquinaria junto con el
técnico Carlos Abadan y en octubre de ese afio ya se encontraba listas las instalaciones del

diario a pocos metros de la Plaza Grande.

El 2 de febrero de 1906 surgieron varias columnas como: agenda, miscelaneas, amenidades

y por supuesto el valor de los productos de primera necesidad.

En 1908 se cambié el volante manual por poleas, se acoplé un motor de un caballo de fuerza
lo que colaboro con el aumento de tiraje. Los hermanos Jacome Mantilla se separaron en
1934, donde Carlos se quedd con el periddico y Cesar con el cine. EI 15 de enero de ese afio
se clausur6 por primera vez al diario, debido a varias criticas a ciertos aspectos de la actuacion

gubernamental, durd 20 dias y se apresé a todo el personal.

Después del incendio que perjudicé las instalaciones del diario por la transmision de la
Guerra de los mundos de Radio Quito, propiedad del diario EI Comercio, Carlos Jacome
ordeno a sus hijos empezar desde cero al sur de Quito donde se abri6 las instalaciones en

1973; hecho que no pudo presenciar Don Carlos debido a su fallecimiento.

Tras el incendio el diario El Dia publico el 15 de febrero de 1949 las notas de EI Comercio
como forma de solidaridad y de la necesidad que haria el diario sin publicar sus notas; el 11

de noviembre se editd otra vez el diario EI Comercio en casa con 36 paginas dedicadas a
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Cuenca con un costo de 60 centavos, pero, informando que el costo serd normalmente de 40

centavos.

En la presidencia de José Maria Velasco Ibarra el 1 de noviembre de 1953 se clausurd por
segunda vez, por no publicar un comunicado oficial, el 27 de diciembre se agregd un

suplemento editado en el gobierno y asi volvio a circulacién.

En 1965 se integré una mujer a la redaccion Lilo Linke, cronista viajera; entre 1970 y 1979
el diario paso una de las etapas mas triste ya que entre estos afios fallecieron Carlos Mantilla

Jacome (1970), Carlos Mantilla Ortega (1976) y Jorge Mantilla Ortega (1979).

En 1985 Guadalupe Mantilla, volvié al Comercio como Directora Ejecutiva después de su
separacion en 1982 del diario, en este periodo fundé junto a Jaime Mantilla el diario Hoy. En

su administracion aumento la economia del diario y se realizé muchos cambios tecnologicos.

El Comercio es considerado como el primero en Latinoamérica en tener paginacion
electrénica; en 1906 se redisefid la primera pagina del diario; se cred un cuadernillo llamado

Ecuador en 2002 y en el 2004 se cred su sitio web.

2.1.5. Periodismo y Economia

2.15.1. Definicién de Periodismo

Existen varios conceptos para definir al periodismo, Lorenzo Gomis dice “interpreta la
realidad social para que la gente pueda entenderla, adaptarse a ella o modificarla...puede

considerarse como un método de interpretacion de la realidad social” (Gomis 1991, pag. 35).

Esto es que el periodismo permite transmitir y plasmar la realidad de la sociedad, ya que los

medios de comunicacion no solo dan a conocer lo que sucede, sino que permite que la
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sociedad pueda cambiar la realidad y de esta manera mejorar el estilo de vida, donde cada
persona estd en la libertad de elegir si quiere adaptarse a los cambios sociales, si quiere

mejorarla o dejarla como esta.

Por su parte Rauber cita a Enrique de Aguinaga quien sefiala “el periodismo es un sistema de
clasificacion de la realidad, que trata de proporcionarnos un imago mundi” (Rauber, 2014, p.

11).

A través de este concepto se puede entender que la funcion del periodismo es dar un
panorama de lo que sucede en todo el mundo, ya que se puede saber si ayuda o perjudica 'y

de esta manera generar estrategias para que la vida diaria no cambie abruptamente.

Por otra parte, Georg Hamann (citado en Pastoral de la Comunicacion, 2010 ) indica que: “el
periodismo es la narracion de los acontecimientos mas recientes y mas dignos de recordar,
impresos sin orden y coherencia especial”, este concepto da por entender que el periodismo
solo debe enfocarse en acontecimientos que sean dignos de recordar, es decir que solo se
debe transmitir los hechos que beneficien a la sociedad y no que se convierta en una prensa
sensacionalista que busque solo difundir sucesos policiales o prensa rosa, que es un tipo de
informacion que no beneficia ni aporta para el desarrollo de la sociedad, y mas bien lo que

ocasiona es que crezca el morbo de la sociedad.

Mediante esta propuesta se puede manifestar que el periodismo es la narracién de hechos,
sucesos que beneficien a la sociedad y de esta manera se pueda mejorar el estilo de vida,
evitando que los medios masivos se conviertan en meros reproductores de morbo y prensa

amarilla que poco aportan al crecer como sociedad.
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2.15.2. Definicién de Economia

Para definir qué es la economia esta investigacion se basara en el concepto de Samuelson y
Nordhaus “es el estudio de como las sociedades utilizan recursos escasos para producir bienes

valiosos y distribuirlos entre diferentes personas” (Samuelson y Nordhaus 2002, p. 15).

Por su lado Rossetti cita a Lionel Robbins que dice “la economia es la ciencia que estudia las
formas del comportamiento humano resultante de la relacion existente entre las ilimitadas

necesidades por satisfacer y los recursos que, siendo limitados, tienen usos alternativos”

(Rossetti, 2002, p. 24).

La sociedad desde la antigiiedad ha buscado la manera de generar formas que le permitan
obtener recursos para su vida; por ejemplo, en la antigiiedad existia el trueque que le servia

para satisfacer sus necesidades basicas como son la alimentacion, vestimenta y vivienda.

Al ver que las necesidades iban aumentando, ciertos grupos de la sociedad fueron creando la
manera de satisfacerlas utilizando recursos escasos y obteniendo de esta manera bienes y

dividiéndolas con las personas de su grupo; aumentando de esta manera su economia.

Mediante estos conceptos se define a la economia como una ciencia social que se encarga en
el estudio del comportamiento de las personas para satisfacer sus necesidades generando
recursos, satisfaciendo sus necesidades que seran compartidas con la sociedad y obteniendo

un beneficio socioeconémico.

2.15.3. Periodismo Econdmico

Para Coloma y Atarama (2014) dicen que puede “ser una combinacion dificil de comprender

entre el periodismo y la economia, debido que los periodistas se han caracterizado por un
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desapego a los numeros y un interés en las historias que impactan a la sociedad, mientras que
la economia es una ciencia social que se apoya en las ciencias exactas y es de gran

complejidad”.

Los comunicadores sociales sienten un desapego por las materias exactas por lo que no es
facil de entender que en el periodismo exista un area especializada en la economia, tomando
en cuenta que en todas las actividades que realiza la sociedad esté involucrada la economia;

desde ir a la universidad hasta el mero hecho de trabajar.

Para trasladarte de un lugar a otro, necesitas contar con dinero y para ganar este dinero
requieres de un trabajo, por lo que los medios de comunicacion requieren darle un espacio a

esta area especializada del periodismo.

Otro concepto que se encuentra en acuerdo con Coloma y Atarama es la “informacion
econdémica es una de las areas de especializacion periodistica con mayor incidencia en la
sociedad, ya que sus contenidos tienen una especial reputacion en la vida cotidiana de todos

los ciudadanos” (Ramirez, 2004, p. 263).

Mediante estos conceptos se puede definir que el periodismo econémico es el intermediario
entre la economia y la ciudadania, encargado en orientar e informar sobre los hechos

economicos Yy financieros que pueden afectar o beneficiar a la sociedad.

Entonces se puede manifestar que es un periodismo especializado en el area econémica y
financiera, donde el periodista debe ser intermediario entre los expertos y la ciudadania,
utilizando un lenguaje entendible y preciso; este tipo de contenido en los medios masivos

informa de acontecimientos que puedan afectar a la calidad de vida.
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“Las areas de interés informativo en el periodismo econémico son abundantes. La principal
es la macroeconomia —la gran economia, los indicadores econdmicos-, seguida de la
microeconomia —las empresas-, el sistema financiero -banca, cajas, seguros-, los
presupuestos publicos, la politica fiscal, el mercado de trabajo, los sectores industriales y de
servicios —con especial referencia a las telecomunicaciones y nuevas tecnologias de la
informacion-, la politica monetaria del Banco ... y los mercados internacionales, entre las

maés importantes” (Del Rio, 2004, p. 31).

Entonces basado en la definicién del Rio se puede definir que el Periodismo Econémico
Fiscal es toda actividad que realiza el Gobiernos, en otras palabras, da tratamiento a la
informacion sobre subida de pensiones, subida o baja de impuestos, informacion sobre el PIB

y los presupuestos generales del Estado.

2.1.5.4.  Lenguaje especializado

Para entender que es el lenguaje especializado primero debemos definir qué es el lenguaje

natural o comun.

Para Morales “el lenguaje natural o comun es la que utilizan las distintas colectividades de
una sociedad en su vida cotidiana”, en otros términos, este tipo de lenguaje es el que se utiliza
en la sociedad en la vida diaria, en la que todas las personas entienden su significado y es de

facil comprension. (Morales, 2004, p. 49)

En cambi6 Gutiérrez 1998 citado por Morales (2004) define al “lenguaje especializado como
todo mecanismo utilizado para la comunicacidn, cuyo universo se sitGa en cualquier ambito

de la ciencia, ya se produzca esta comunicacion exclusivamente entre especialistas, o entre
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ellos y el gran publico, sea cual sea la situacion comunicativa y canal elegido para

establecerla”. (p. 64)

Este concepto quiere decir que el lenguaje especializado son los términos que se utiliza para
explicar un suceso u accion que ocurre en las diversas areas de la ciencia; por ejemplo, la
palabra “recesion” en la economia define al decrecimiento de la economia de un pais en un
determinado periodo; termino que se utiliza en la redaccion de notas periodisticas con

informacién econdmico-fiscal.

El estilo de la redaccién en el tratamiento de la informacion en el periodismo econémico
fiscal debe ser claro, preciso y de facil comprension para que llame el interés informativo del
lector. Por lo que el lenguaje especializado para el tratamiento de informacion econémico-

fiscal se puede dividir en dos grupos: los tecnicismos y las siglas.

Los tecnicismos son palabras que tienen un significado especifico, que se utilizan en el
lenguaje especializado o en las jergas que utilizan los expertos en las diversas ramas de la

ciencia.

La primera vez que se utilice estas palabras en un texto periodistico o de cualquier tipo se
debe explicar el significado de forma sencilla, ya sea entre comillas o paréntesis; para de que

esta manera los lectores comprendan de mejor manera la informacion que esta leyendo.

Las siglas son palabras que se forman con las iniciales de los términos que se desee reducir,

por ejemplo, FMI significa Fondo Monetario Internacional.
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Cuando se menciona las siglas en textos se debe al igual que los tecnicismos, dar el
significado de estas palabras en su primera mencién, para que facilite la comprension a los

lectores y cuando vuelvan a ver estas siglas ya tengan un conocimiento previo.
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3. Variables

3.1 Variable Independiente
Lenguaje especializado

3.2 Variable Dependiente
Periodismo Economico Fiscal

3.3 Operacionalizacién de variables

VARIABLES CONCEPTOS CATEGORIA | INDICADORES TECICASE
INSTRUMENTOS
Variable Al hablar de lenguaje | Lengua Linguistica Técnica:
Independiente | especializado es una variedad de textual .
_ lengua que se adaptan para Analisis de

Len_gllJ_aJed tematicas especificas, nivel de contenidos
especializado E%rrrr;zli?;ﬁél intencién objetiva y Analisis de

' encuestas
Los Ler)ggajes Espemahzgdos _ Instrumento:
son codigos de caracter Escrito
lingiifstico pero con una reglas y | Codigos Tabla de datos
unidades especificas que lo | linglisticos
diferencian de la LG (Hoffmann, Guia de encuesta
1998).

Variable El periodismo Finanzas Activos y pasivos | Técnica:
Dependiente | econémico o financiero es  una Presupuestos Anélisis
Periodismo | rama del periodismo enfocada a Inversion documental
Econémico | informar sobre los hechos Endeudamiento Instrumento:

Fiscal relacionados con la economia, Libros
incluyendo temas Ingresos, gastos y
sobre finanzas, banca o el | Informacién endeudamientos
mercado bursatil; ademas | econdmica
muestra cémo analizar,
interpretar y redactar
la informacion economica,
segun el blog Economia y
periodismo.

Tabla 1 Variables

Realizado por: Jazmin Saltos
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CAPITULO 111
4. MARCO METODOLOGICO

3.1. METODOLOGIA

3.1.1. Método cientifico

En este método de investigacion, es un proceso destinado a explicar fenémenos, establecer
relaciones entre los hechos y enunciar leyes que expliquen los fendmenos fisicos del mundo

y permitan obtener, con estos conocimientos, aplicaciones Gtiles al hombre.

Este método se aplicé en el proyecto de investigacion mediante el analisis documental que
permitié definir el periodismo econémico fiscal, el lenguaje especializado y las fuentes a las

que se puede acudir para contrastar la informacién de tipo econémico-fiscal.

3.1.2. Métodos de investigacion cualitativa y cuantitativa

Meétodo cuantitativo o método tradicional: Se fundamenta en la medicion de las
caracteristicas de los fendmenos sociales, lo cual supone derivar de un marco conceptual
pertinente al problema analizado, una serie de postulados que expresen relaciones entre las
variables estudiadas de forma deductiva. Este Método tiende a generalizar y normalizar

resultados. (Bernal, 2010, p. 60).

Mediante la aplicacion de este método se pudo establecer la cantidad de veces que se repiten
determinado tecnicismo Y sigla en la redaccion de las notas periodisticas con informacion

econdmico-fiscal del diario EI Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo 2017.

El método cualitativo o0 método no tradicional: De acuerdo con Bonilla y Rodriguez

(2000), citado por Bernal (2010) dice que este método orienta a profundizar casos especificos

35



y no a generalizar. Su preocupacion no es prioritariamente medir, sino cualificar y describir
el fendmeno social a partir de rasgos determinantes, segln sean percibidos por los elementos

mismos que estan dentro de la situacién estudiada. (Bernal, 2010, p. 60).

Con la aplicacion del método cualitativo se pudo observar la manera de redaccion del diario
El Comercio en las notas periodisticas con informacion econdmico-fiscal en el periodo
octubre 2016 a marzo 2017, en especial en la utilizacion del lenguaje especializado; se

identifico los tecnicismos y las siglas.

3.2. TIPO DE INVESTIGACION
De acuerdo y en funcidn a los objetivos que se plantean en esta investigacion se utilizara tres

tipos de investigacion.

3.2.1. Investigacion descriptiva
La investigacion descriptiva busca las propiedades, las caracteristicas y los perfiles de
personas, grupos, comunidades o cualquier otro fendmeno que se someta a un analisis

(Danhke, 1989 citado por Hernandez, 2003, p. 117).

Con este tipo de investigacion permite establecer una descripcion del lenguaje utilizado en
el periodismo econémico fiscal del diario EI Comercio. Midiendo las caracteristicas sin

emitir juicios de valor.

3.2.2. Investigacion Documental

Segun el autor Santa Palella y Feliberto Martins (2010)), define: La investigacion documental

se concreta exclusivamente en la recopilacion de informacion en diversas fuentes. Indaga
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sobre un tema en documentos-escritos u orales- uno de los ejemplos més tipicos de esta

investigacion son las obras de historia. (p. 90).

La informacidn recopilada a través de libros y revistas aportaron del conocimiento cientifico

e historico que ayudd a construir la investigacion.

3.2.3. Investigacion de Campo

“La investigacion de campo consiste en la recoleccion de datos directamente de la realidad
donde ocurren los hechos, sin manipular o controlar las variables” (Pelella y Martins, 2010,

p. 88).

Se aplicd este tipo de investigacion mediante las encuestas realizadas a la muestra de la
poblacion de Riobamba, siendo 383 encuestados para identificar los conocimientos que
tienen sobre el lenguaje especializado utilizado en la redaccion del diario EI Comercio en el

periodo octubre 2016 a marzo 2017 en las notas periodisticas de caracter econémico fiscal.

3.3. DISENO DE LA INVESTIGACION

Siguiendo la metodologia de Hernandez, Fernandez y Baptista (2003), existen estudios

exploratorios, descriptivos, correlacionales y explicativos.

Esta investigacion es de tipo, no experimental porque no se puede manipular las variables,

los datos a reunir se obtendran del diario EI Comercio.

La investigacién no experimental es la que se realiza sin manipular deliberadamente
variables; lo que se hace en este tipo de investigacion es observar fendmenos tal y como se
dan en su contexto natural, para después analizarlos (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2003,
p. 187).

37



3.4. POBLACIONY MUESTRA
3.4.1. Poblacion
CENSO 2010, Riobamba, area urbana, grupos de edad poblacional de 20 a 74 afios se obtuvo

un total 87 314 habitantes.
Proyeccidén de la poblacion al afio en curso:

P2017=P2010 (1+i)*n
Donde P: NUmero de habitantes (Poblacion) =8731
i: Tasa de crecimiento poblacional (1.72%)
n: afios a proyectar (7 afios)
P2017=98385 Habitantes

3.4.2. Muestra
Cuando se conoce la poblacion lectores del diario EI Comercio se usa la siguiente formula

para obtener el nimero total de muestra:

Nx*xp=x*q
n= 2
(N-1D(F) +p*q

Donde:

e n = tamaho muestral.

e N = universo.

e k = nivel de confianza.

e p = variabilidad positiva.
e g = variabilidad negativa.

e ¢ = maximo error admisible.
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Datos:

e e=05%

e N =97777 habitantes
e p=50%

e g=50%

o k=196

Tanto la probabilidad de éxito como la probabilidad de fracaso se consideran con el 50%,

cuando se trabaja con un valor infinito.

Incégnita:
- n=?

Solucién:

N*p*q

_(N—l)(%)zﬂ)*q

98385 x 0.5 x 0.5

0.05
1.96

n=

(98385 — 1) ( )2 + (0.5 * 0.5)

~ 24596.3
"= 98384)(0.0255)2 + 0.25

n = 383 habitantes
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3.5. TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS

Analisis documental. - Busqueda de informacion contenida en documentos como libros,

folletos y articulos periodisticos.

Encuestas. - Analisis del conocimiento de términos técnicos en los lectores del diario El

Comercio.

Andlisis de contenidos. - andlisis de la informacion econdmica fiscal que se encuentra en el

diario EI Comercio.

3.6. TECNICAS DE PROCESAMIENTO E INTERPRETACION DE DATOS

Tabla de datos. - Rango de celdas que muestra los resultados de informacion recolectada en

diferentes valores o formulas.
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CAPITULO IV
4, RESULTADOS DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

4.1. Andlisis e interpretacion de resultados

4.1.1. Analisis de contenido
Tabulacion, interpretacion y analisis de contenido realizado en las notas periodisticas

econdmicas fiscales en el periodo octubre 2016 a marzo 2017 del diario EI Comercio.

Tamano del analisis: 125 notas periodisticas
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ELEMENTOS DE AYUDA GRAFICA

Tabla 2 Tabla 2Elementos de ayuda gréfica

Elementos de Ayuda
Gréafica

TITULO 125
LETRA CAPITAL 115
FOTOGRAFIA 27
INFOGRAFIA 21
CINTILLO 17
ENTRESACADO 27
ESTADISTICA 37
RECUADRO 12

Elaborado por Jazmin Saltos
Gréfico 1 Elementos de ayuda grafica

Elementos de Ayuda Grafica

% ETITULO

= LETRA CAPITAL
Fotografia
INFOGRAFIA

H CINTILLO

B ENTRESACADO

B ESTADISTICA

B RECUADRO

Fuente: Elementos de ayuda gréfica
Elaborado por Jazmin Saltos

ANALISIS E INTERPRETACION

El diario ElI Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo 2017, se utiliza elementos de ayuda
grafica en las notas periodisticas de caracter econémico fiscal, entre ellos estan: los titulos
con el 33% que se encuentran en todas las notas periodisticas, letra capital tiene el 30%, este
elemento no encuentra en todas las notas en especial en entrevistas, las tablas estadisticas se
encuentran en el tercer puesto con el 10%, los elementos que se encuentran en el cuarto lugar
estan las fotografias y entresacados con el 7% cada uno; las infografias tienen el 6%, los
cintillos se utiliza pero no con mucha frecuencia por lo que tiene el 4% y los elementos de

ayuda grafica que son menos utilizados son los recuadros con el 3%.
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CORRELACION DE PARTES

Tabla 3Correlacién de partes

CORRELACION DE
PARTES
EDITORIAL 6
ARTICULOS DE 26
OPINION
ENTREVISTA 7
OPINIONES 1

Elaborado por Jazmin Saltos

Gréfico 2 Correlacion de partes

CORRELACION
DE
PARTES

® EDITORIAL
H ARTICULOS DE
OPINION

B ENTREVISTA

OPINIONES

Fuente: Correlacion de partes
i Elaborado por Jazmin Saltos
ANALISIS E INTERPRETACION

En las notas periodisticas econdmicas fiscal del diario EI Comercio en el periodo octubre
2016 a marzo 2017, se encontro en la correlacion de partes editoriales, entrevistas, articulos
de opinién y opiniones; las mas utilizadas en el diario son los articulos de opinién con el
65%, seguido de las entrevistas con el 17% y los editoriales con el 15%; las que son menos

utilizadas son las opiniones de ciudadanos con el 3%.
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FUENTES

Tabla 4Fuentes

FUENTES
ANALISTAS/EXPERTOS 61
GUBERNAMENTALES 94
SECTOR PRIVADO 34
OTROS 1

Elaborado por Jazmin Saltos

Gréfico 3 Fuentes

FUENTES

B ANALISTAS/EXPERTOS
B GUBERNAMENTALES
m SECTOR PRIVADO

OTROS

Fuente: Fuentes periodisticas
Elaborado por Jazmin Saltos

ANALISIS E INTERPRETACION

Las fuentes utilizadas para tener veracidad en las notas periodisticas econémicas fiscal en el
diario ElI Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo 2017, las mas utilizadas con el 49%
son las fuentes gubernamentales, seguidas de los analistas o expertos con el 32% y con el

18% el sector privado con representantes directivos.
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LENGUAJE ESPECIALIZADO

TECNICISMO
Graéfico 4 Tecnicismos
TECNISISMOS
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Fuente: Tecnicismos

Elaborado por Jazmin Saltos
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Tabla 5 Tecnicismos

TECNICISMOS Sostenibilidad 1

Crudo 6 Creéditos de liquidez 1
Tasa 2 Importaciones 1
Ajuste fiscal 2 Exportaciones 1
Liquidez 33 Plusvalia 6
Fisco 27 Escenario tributario 1
Decrecimiento 8 Impuesto negativo 1
Deficit 16 Deuda plublica agregada 3
Amortizacion 4 Deuda publica 7
Fiscal 2 Cartera de finanzas 1
Saldo positivo 2 Oliquidez 1
Recesion 27 Recaudacion positiva 1
Recaudacion tributaria 4 Oro monetario 1
Deuda agregada 2 Deuda consolidada 2
Certificados de tesoreria 2 Titulacién 2
Inflacién 42 Saldo capital 1
Rentabilidad 3 Liquidacion 2
Aranceles 24 Recursos liquidos 2
Salvaguardias 12 Arcas fiscales 1
Sobretasa 1 Good delivery 1
Activos en metal 1 Activos en metal 6
Cotraccion econdémica 1 Personas naturales 1
Empréstitos 1 Ingresos gravados 1
Gasto corriente 1 Rubros 4
Repunte 1 Contribuciones solidarias 1
Dolarizacion 23 Default 2
Fluctuaciones 2 Variacion positiva 1
Desdolarizacién 1 Tributos 1
Remesas 14 Historial crediticio 1
Materias primas 1 Detrimento 1
Salida de divisas 1 Contraciclicas 1
Superavit 2 Deuda 1
Divisas 2 Deuda interna 2
Desgravacion 9 Deuda externa 2
Bonos 63 Elaborado por Jazmin Saltos
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El tecnicismo “déficit” se han encontrado en la redaccion de notas periodisticas con
informacion econdémico-fiscal en el periodo octubre 2016 a marzo 2017 en el diario El
Comercio, 16 veces en la cual solo se define su concepto en una nota periodistica. El
tecnicismo “Fisco” tiene una aparicion de 27 veces en este periodo; siendo uno de los

tecnicismos que no se le define en ninguna nota periodistica.

ANALISIS E INTERPRETACION

El diario EI Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo 2017, utiliza tecnicismos en la
informacion economica fiscal, en el periodo octubre 2016 a marzo 2017, entre los mas
utilizados se encuentran: Bonos territoriales (instrumentos financiero de renta fija en el cual
el emisor promete pagar el préstamo mas un monto de intereses en determinado tiempo) con
una presencia de 63 veces en las notas periodisticas, seguido por la palabra Inflacion
(aumento en la economia de un pais o del mundo, en forma excesiva) con una presencia de
42 veces, se repite 27 veces la palabra Fisco (es el conjunto de bienes y rentas que pertenecen
al Estado), al igual que Recesion (baja de la economia de un pais en un periodo de tiempo).
En la redaccion de las notas periodisticas se utiliza 68 tecnicismos econémicos que sirven
para plantear de una manera mas completa la informacién que se brinda a través del diario

El Comercio.

Para un mejor entendimiento se realiza un glosario con los términos técnicos que se utilizaron
en la redaccion del diario EI Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo 2017, en notas

periodisticas con informacidn econdémico-fiscal.

Ajuste fiscal: Es una herramienta utilizada en la economia que permite igualar las cuentas

de Estado, cuando existe un desequilibrio entre lo que gasta y el dinero que ingresa.
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Amortizacion: Es la depreciacion o reduccion del valor de un activo o pasivo.

Aranceles: Es un impuesto, que se impone a un bien o servicio cuando cruza la frontera de

un pais.

Bonos: Son instrumentos que emite una empresa o0 administracion publica para financiarse;
el emisor de este bono promete devolver el dinero prestado, mas intereses al comprador de

ese bono.

Cartera: Es una combinacion de las inversiones realizadas por una institucion o un

individuo.

Certificados de tesoreria: Son titulos de deuda publica que emite el Banco de Ecuador,

como representante del Gobierno; con un plazo inferior de un afio.

Contraciclica: Es un indicador econdmico, que se mueve en direccién opuesta a la

economia; como la tasa de desempleo aumenta a medida que la economia empeora.

Créditos de liquidez: Son un tipo de financiamiento ofrecido por instituciones bancarias y

que dejan bienes como garantia.

Default financiero: Es el impago de la deuda o suspension de pagos, surge cuando una
persona u organizacién no puede afrontar el pago de la deuda principal o de los intereses y

llega el vencimiento.

Déficit: Es cuando los gastos superan a los ingresos.

Desgravacion: Es la baja total o parcial del impuesto, que tienen ciertas cosas.
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Deuda: Es una obligacion que tiene una persona fisica o juridica para cumplir sus

compromisos de pago.

Deuda agregada: Incluyen las deudas con otras entidades estatales.

Deuda consolidada: El Estado que en este caso es el deudor convierte una deuda de corto

plazo a largo plazo.

Desuda externa: Deuda que un pais tiene contraida con una institucion bancaria

internacional o de otro pais.

Deuda interna: Se entiende por deuda interna la cantidad total de la deuda publica de una
nacion o territorio, en el cual los ciudadanos de este son los denominados acreedores o

fiadores.

Deuda publica: Es el conjunto de obligaciones pendientes de pago que se tiene al sector

publico.

Divisa: Es toda moneda extranjera, o sea, a las monedas oficiales distintas de la moneda legal

en el propio pais.

Empreéstito: Es una forma financiera por la que se capta dinero del mercado por parte de

entidades financieras para su posterior venta al publico.

Exportaciones: Es la venta de mercancias de un pais al otro.

Fisco: Es el conjunto de bienes y rentas (impuestos y presupuestos) que pertenecen al Estado.
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Fluctuacion: Es un conjunto de constantes cambios en los precios en un determinado periodo

de tiempo, que son provocados por la variacion en la economia, politica o en la sociedad.

Gasto corriente: Es la adquisicion de bienes y servicios que realiza el sector publico sin

incrementar el patrimonio federal.

Historial crediticio: Es un informe que se emite por una entidad especializado, donde se

detalla los pagos e impagos de una persona.

Importaciones: Son el conjunto de bienes y servicios comprados por un pais en el extranjero

para utilizarlos en territorio nacional.

Impuesto negativo: Son aquellos valores econoémicos que el Gobierno destina por medio del

sistema fiscal, a las personas que se sitlen por debajo de un cierto nivel de ingresos.

Inflacién: Es el aumento excesivo de los precios de los bienes y servicios durante un periodo

de tiempo.

Liquidacion: Es la venta del inventario o de los activos de una empresa con el fin de obtener

efectivo.

Liquidez: Es la capacidad de un activo de convertirse en dinero sin necesidad de reducir el

precio.

Materia prima: Es todo que mediante un proceso de produccion se transforma en un bien

de consumo.
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Persona natural: Son todos los entes de la especie humana, que tienen derechos y cumplen

obligaciones a titulo personal.

Politica fiscal: Es una rama de la politica economica que se encarga en gestionas los recursos
del Estado; controla los niveles de gasto e ingresos mediante variables como los impuestos y

el gasto publico para mantener la estabilidad en el pais.

Plusvalia: Es la ganancia obtenida entre el precio al que se compro el bieny el precio de su

venta en una operacion o transaccion econémica.

Recesioén: Es el decrecimiento de la actividad econémica de un pais durante un periodo de

tiempo.

Remesa: Es el envio de dinero entre dos lugares distintos.

Rentabilidad: Son los beneficios que se pueden obtener de una inversion.

Superavit: Es el exceso de los ingresos, esto es que existe un exceso de dinero y los gastos

no lo justifican.

Tributos: Es un pago que el Estado exige a los ciudadanos con el fin de financiar sus

actividades politicas y econdmicas.
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SIGLAS

Tabla 6 Siglas
N.- SIGLAS NOTAS Sl NO
22 OPEP 10 7 3
13 WTI 7 6 1
4 SIN 3 1 1
96 BCE 36 24 2
6 Cetes 5 5
17 Cepal 8 4 4
45 FMI 13 9 4
63 PIB 20 9 11
23 IVA 12 8 4
1 CNTS 1 1
2 SBU 1 1
1 CLD 1 1
46 SRI 20 17 2
11 ICE 8 6 2
9 ISD 5 5
10 IR 6 6
7 INEC 4 4
2 ITT 2 2
1 ATPDEA 1 1
17 UE 7 7
7 AEADE 3 3
2 PVP 1 1
2 WTI 2 2
6 CFN 6 6

53




80 IESS 14 12
1 Apive 1 1
5 TLC 3 1
3 TBC 1 1
4 BDE 2 2

15 GAD 4 4
1 MET 1 1
1 Conagopare 1 1
2 IFR 1 1
1 BID 1 1
1 FOB 1 1
4 BVQ 1 1
1 BIESS 1 1
2 RUC 2
1 CCQ 1 1
3 INEC 3 3
2 TIC 1 1
7 BNF 1 1
1 CAL 1
1 PTT 1 1
4 API 1
3 SIMAR 1 1
1 CN 1 1
1 Serxop 1 1
1 PDAC 1 1
1 GAFI 1 1
3 SHCP 1 1
3 BDH 1 1
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2 NIIF 1 1
3 Cordes 3 3
1 Senplades 1 1
1 PDNA 1 1
1 CISE 1 1
5 CNT 2 1 1
3 EMCO 2 2
3 Fabrec 1 1
4 TBC 1 1
1 CEE 1
4 CIP 2 2
1 OCDE 1 1
1 RICE 1 1
1 APEC 1 1
1 Pymes 1 1
1 PGE 1 1
599 253 192 48

Elaborado por Jazmin Saltos
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Cepal y Banco Mundial pronostican un ligero crecimiento para Ecuador este afio

Latinoamérica espera un repunte para el 2017

Giovanni Astudillo. (1) Editor
negocios@elcomercio.com
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Para comprender de una mejor manera como se utiliza las siglas en la redaccion de las notas
periodisticas con informacion economico-fiscal en el diario EI Comercio en el periodo
octubre 2016 a marzo 2017, se encuentra que al inicio de la redaccion se define las siglas
FMI (Fondo Monetario Internacional), para cuando se tenga que volver a nombrar al Fondo
Monetario Internacional solo se utiliza las siglas, se encontr6é en 19 notas periodisticas, en
las cuales solo se define el significado de FMI, es decir, Fondo Monetario Internacional en

la redaccién de 9 notas informativas y en 10 no se define esta sigla.
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ANALISIS E INTERPRETACION

El diario ElI Comercio en el periodo de octubre a marzo 2017, utilizaron 69 siglas en la
redaccion de la informacion econdmica fiscal teniendo un total de 599 apariciones de las
diferentes siglas en el periodo octubre 2016 a marzo del 2017; entre las mas utilizadas se
encuentran: 96 veces aparece BCE en 36 notas y en 67% de este si se define las siglas; PIB
que aparecen 63 veces en 20 notas periodisticas, pero solo en 9 de estas notas se las define,
mientras que en 19 notas se observo que aparecio 45 veces FMI en las cuales solo en 9 notas

se define esta sigla.

Para el mejor entendimiento de las siglas a continuacion se realiz6é un glosario de siglas que
se han utilizado en la redaccion de las notas periodisticas del diario EI Comercio en el periodo

octubre 2016 a marzo 2017, con informacion econémico-fiscal.

AEADE: Asociacién de Empresas de Automotrices del Ecuador

APEC: Asia-Pacific economic Coperation; en espafiol Foro de Cooperacion Economica

Asia-Pacifico.

API1: American Petroleum Institute, en espafiol Instituto Americano del Petréleo.

Aprive: Asociacion de Promotores Inmobiliarios de Viviendas del Ecuador

ATPDEA: Andean Trade Promotion and Drug Eradication Act o en espafiol Ley de

Preferencias Arancelarias Andinas y Erradicacion de la Droga.

BCE: Banco Central del Ecuador.

BDE: Banco de Desarrollo del Ecuador.
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BDH: Bono de Desarrollo Humano.

BID: Banco Interamericano de Desarrollo.

BIEES: Banco del Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social.

BNF: Banco Nacional de Fomento.

BVQ: Bolsa de Valores de Quito.

CAL: Consejo de Administracion Legislativa.

CCQ: Cémara de Comercio de Quito.

CEE: Comunidad Econémica Europea.

Cepal: Comision Econdmica para América Latina y el Caribe.

Cetes: Certificados de Tesoreria.

CFN: Corporacion Financiera Nacional.

CIP: Camara de Industrias y Produccion.

CISE: Centro de Investigaciones y Servicios Educativos.

CLD: Coeficiente de Liquidez Doméstica.:

CN: Cerveceria Nacional.

CNT: Corporacion Nacional de Telecomunicaciones.

CNTS: Consejo Nacional de Trabajo y Salarios.
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Conagopare: Consejo Nacional de Gobiernos Parroquiales Rurales del Ecuador.

Cordes: Corporacion de Estudios para el Desarrollo.

EMCO o EMCOEP: Empresa Coordinadora de Empresas Publicas.

Fabrec: Fabricamos Ecuador.

FMI: Fondo Monetario Internacional

FOB: Free On Board o en espafiol Libre a bordo.

GAD: Gobierno Autdbnomo Descentralizado.

GAFI: Grupo de Accién Financiera.

ICE: Impuesto al Consumo Especial.

IESS: Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social.

IFR: Instrumento de Financiamiento Répido.

INEC: Instituto Nacional de Estadistica y Censos.

IR: Impuesto a la Renta.

ISD: Impuesto de Salida de Divisas.

ITT: Ishpingo, Tambococha y Tiputini.

IVA: Impuesto al Valor Agregado

MET: Modelo de Equidad Territorial.
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NIIF: Normas Internacionales de Informacion Financiera.

OCDE: Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémico.
OPEP: Organizacion de Paises Exportadores de Petroleo.

PDAC: Asociacién de Exportadores y Desarrolladores de Canada.

PDNA: Post Disaster Needs Assessment o en espafiol Evaluacion de Necesidades para la

Recuperacién Post Desastre.

PGE: Presupuesto General del Estado.

PIB: Producto Interno Bruto

PTT: International Trading.

PVP: Precio de Venta al Publico.

Pymes: Pequefias y medianas empresas.

RICE: Régimen Impositivo Simplificado.

RUC: Registro Unico de Contribuyente

SBU: Salario Bésico Unificado.

Senplades: Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo.
SHCP: Secretaria de Hacienda y Crédito Publico.

SIMAR: Sistema de Identificacién, Marcacion, Autentificacion y Rastreo de Cerveza,

Cigarrillo y Licores Nacionales.
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SIN: Sistema Nacional de Informacion.

SRI: Servicio de Rentas Internas

TBC: Titulos del Banco Central.

TIC: Tecnologia de Informacion y Comunicaciones.

TLC: Tratado de Libre Comercio.

UE: Unio6n Europea.

WTI: West Texas Intermediate.
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4.1.2. Analisis de las encuestas
Tabulacién, interpretacion y analisis de las encuestas realizadas a los habitantes de

Riobamba.

Los tecnicismos y las siglas que se utilizaron para la elaboracion y aplicacion de las encuestas
se obtuvo del analisis de contenido que se realizd previamente al diario EI Comercio en los

ejemplares impresos en el periodo octubre 2016 a marzo 2017.

Tamano de la muestra: 383
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GENERO:

Tabla 7 Género

DATOS FRECUENCIA %
MASCULINOS 189 49%
FEMENINO 194 51%
TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Gréfico 5 Género

Género

B Maculino

Femenino Maculinos

51% 49% M Femenino

Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afos del cantdon Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos
Analisis e interpretacion

El 49% de los ciudadanos encuestados son hombres lo cual responde a 189 encuestas y el
51% son mujeres, el mismo que responde a 194 encuestas realizadas, sumando un total de
383 encuestas como se lo ratifica en la muestra. Esto refleja un mayor interés del publico

femenino para la obtencion de datos estadisticos.
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EDAD

Tabla 8 Edad

DATOS FRECUENCIA %
20-30 ANOS 77 20,1%
31-40 ANOS 77 20,1%
41-50 ANOS 77 20,1%
51-60 ANOS 77 20,1%
61-75 ANOS 75 19,6%

TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos
Gréfico 6 Edad

EDAD

m 20-30 ANOS

19,6% 20,1%

m 31-40 ANOS

41-50 ANOS

51-60 ANOS

m 61-75 ANOS

Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afios del cantdn Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Analisis e interpretacion

El rango de edad correspondiente de 20 a 30 afios responde al 20,1%, el grupo de edad
comprendida entre la edad de 31 a 40 afios de igual forma responde al 20,1%, de la misma
manera el grupo de edad de 41 a 50 afios demuestra el 20%, en el grupo de edad de 51 a 60
afios también responde al 20,1% y en el altimo grupo de edad que comprende de 61 a 75 afos
se nota una ligera diferencia que se representa en el 19.6%, la frecuencia de edad se da en los
primeros sub grupos en 77 encuestados y el Gltimo grupo en 75 lo cual sumado representa

las 383 encuestas realizadas.

64



PARROQUIA
Tabla 9 Estratificacion de la poblacion por parroquia

DATOS FRECUENCIA | MASCULINO | FEMENINO %
MALDONADO 130 54 76 33,94%
VELASCO 103 41 62 26,89%
LIZARZABURU 81 53 28 21,15%
VELOZ 61 39 22 15,93%
YARUQUIES 8 2 6 2,09%
TOTAL 383 189 194 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Gréfico 7 Parroquias

PARROQUIA

)

B MALDONADO

W VELASCO

W LIZARZABURU

VELOZ

B YARUQUIES

Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afos del canton Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Anadlisis e interpretacion

En la parroquia Maldonado se refleja el 34%, en la Velasco el 27%, en la Lizarzaburu el
21%, en la Veloz el 16% y por Gltimo en la parroquia Yaruquies el 2%, en la parroquia

Maldonado se realizé la mayoria de las encuestas, ya que es el sector donde mas habitantes

viven y es una zona de mayor afluencia de personas.
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PREGUNTA 1.-

¢Conoce usted qué son los bonos territoriales?

Tabla 10 ¢Conoce usted qué son los bonos territoriales?

DATOS FRECUENCIA %
SI 21 5,%
NO 362 95%

TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Grafico 8 ¢Conoce usted qué son los bonos territoriales?

PREGUNTA 1

mS| mNO

Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afios del cantén Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Andlisis e interpretacion

El 5% de los ciudadanos y ciudadanas encuestados aseguran conocer lo que son los bonos
territoriales, tecnicismo que se obtuvo en el andlisis de contenidos del diario EI Comercio en
el periodo octubre 2016 a marzo 2017, mientras que un 95% de los encuestados afirma no

conocer lo que son este tipo de bonos.
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PREGUNTA 2.-

¢Sabe usted qué es la inflacion?

Tabla 11 ¢ Sabe usted qué es la inflacion?

DATOS FRECUENCIA %
Sl 172 45%
NO 194 51%
EQUIVOCADO 17 4%
TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Graéfico 9 ¢Sabe usted qué es la inflacion?

PREGUNTA 2

mS|
B NO

B EQUIVOCADO

Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afios del cantén Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Andlisis e interpretacion

El 51% de los ciudadanos y ciudadanas encuestados afirman no conocer lo que es la inflaciéon,
tecnicismo que se obtuvo en el analisis de contenido realizado al diario EI Comercio en el
periodo octubre 2016 a marzo 2017, el 45% asegura saber el significado de inflacion y el 4%

tienen un concepto equivocado de lo que es.
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PREGUNTA 3.-

¢Conoce usted lo que es la recesion?

Tabla 12 ¢Conoce usted lo que es la recesion?

DATOS FRECUENCIA %
Sl 222 58%
NO 157 41%
EQUIVOCADO 4 1%
TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Grafico 10 ¢Conoce usted lo que es la recesion?

PREGUNTA 3

| Si
m No

B Equivocado

Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afios del cantén Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Andlisis e interpretacion

El 58% de los ciudadanos y ciudadanas encuestados afirman conocer lo que es la recesion,
tecnicismo que se obtuvo en el analisis de contenido realizado al diario EI Comercio en el
periodo octubre 2016 a marzo 2017, el 41% asegura no saber el significado de esta palabra 'y

el 1% tienen un concepto equivocado de lo que es.
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PREGUNTA 4.-

¢Conoce usted lo qué es el fisco?

Tabla 13 ¢Conoce usted lo qué es el fisco?

DATOS FRECUENCIA %
Sl 140 36%
NO 240 63%
EQUIVOCADO 3 1%
TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Grafico 11 ¢Conoce usted lo qué es el fisco?

PREGUNTA 4

m S|
mNO

= EQUIVOCADO

Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afos del cantdon Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Andlisis e interpretacion

El 63% de los ciudadanos y ciudadanas afirman conocer lo que es el fisco, tecnicismo que se
obtuvo en el analisis de contenido realizado al diario EI Comercio en el periodo octubre 2016
a marzo 2017, mientras que el 41% de los encuestados asegura no saber su significado y el

1% restante tienen un concepto equivocado.
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PREGUNTA 5.-

¢Conoce usted la diferencia entre Persona Natural y Persona Juridica?

Tabla 14 ¢Conoce usted la diferencia entre persona natural y persona juridica?

DATOS FRECUENCIA %
Sl 94 24%
NO 282 74%
EQUIVOCADO 7 2%
TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Grafico 12 ¢ Conoce usted la diferencia entre persona natural y persona juridica?

PREGUNTA 5

LN
ENO
B EQUIVOCADO

Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afios del cantén Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Anélisis e interpretacion

El 74% de los ciudadanos y ciudadanas afirman conocer la diferencia entre Persona Natural

y Persona Juridica, tecnicismo que se obtuvo en el analisis de contenido realizado al diario

El Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo 2017, mientras que el 24% de los

encuestados asegura no saber la diferencia existente entre estos conceptos y el 2% restante

tienen un concepto equivocado.
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¢ Conoce estas siglas? De ser si su respuesta escribalas a continuacion:

PREGUNTA 6.-
(PIB?
Tabla 15 ¢PIB?
DATOS FRECUENCIA %
Si 203 53%
NO 179 46,7%
EQUIVOCADO 1 0,3%
TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Grafico 13 ¢(PIB?

PIB

mS|
ENO
B EQUIVOCADO

Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afios del cantén Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Analisis e interpretacion

El 53% de los ciudadanos y ciudadanas afirman conocer el significado de las siglas PIB
(Producto Interno Bruto), sigla que se eligié en el analisis de contenido realizado al diario El
Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo 2017, por tener una presencia muy notoria en
las notas de informacion econdémico-fiscal, mientras que el 46,7% de los encuestados asegura
no conocer el significado de estas siglas y el 0,3% restante afirma saber su significado,

aunqgue este es erroneo.
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PREGUNTA 7.-

(FMI?

Tabla 16 (FMI?

DATOS FRECUENCIA %
SI 142 37%
NO 241 63%
EQUIVOCADO 0 0%
TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Grafico 14 ;FMI?

FMI

mS|
mNO
B EQUIVOCADO

Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afios del cantén Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Analisis e interpretacion

El 37% de los ciudadanos y ciudadanas afirman conocer el significado de las siglas FMI
(Fondo Monetario Internacional), sigla que se eligio en el analisis de contenido realizado al
diario EI Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo 2017, por tener una presencia muy
notoria en las notas de informacion econdmico-fiscal, mientras que el 63% de los encuestados
asegura no conocer el significado de estas siglas, aunque lo han escuchado en la television y

leido en los diferentes diarios, pero no saben el significado.
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PREGUNTA 8.-

(BCE?

Tabla 17 (BCE?

DATOS FRECUENCIA %
Sl 170 44%
NO 207 54%
EQUIVOCADO 6 2%
TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Grafico 15 ¢BCE?

BCE
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Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afios del canton Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Analisis e interpretacion

El 44% de los ciudadanos y ciudadanas afirman conocer el significado de las siglas BCE
(Banco Central del Ecuador), sigla que se eligio en el anélisis de contenido realizado al diario
El Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo 2017, por tener una presencia muy notoria
en las notas de informacion econdémico-fiscal, mientras que el 54% de los encuestados
asegura no conocer el significado de estas siglas, aunque lo han escuchado y lo han leido

alguna vez, y el 2% restante afirma saber su significado, aunque es erréneo.
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PREGUNTA 9.-

;RUC?
Tabla 18 ¢RUC?
DATOS FRECUENCIA %
SI 158 41%
NO 216 57%
EQUIVOCADO 9 2%
TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Grafico 16 ;RUC?

RUC
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Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afios del cantén Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Analisis e interpretacion

El 41% de los ciudadanos y ciudadanas afirman conocer el significado de las siglas RUC
(Registro Unico de Contribuyente), sigla que se eligio en el anélisis de contenido realizado
al diario ElI Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo 2017, por tener una presencia muy
notoria en las notas de informacion econémico-fiscal, mientras que el 57% de los encuestados
asegura no conocer el significado de estas siglas, aunque lo han escuchado y lo han leido

alguna vez, y el 2% restante afirma saber su significado, aunque su concepto es erroneo.
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PREGUNTA 10.-

(IVA?
Tabla 19 ¢ IVA?
DATOS FRECUENCIA %
Sl 241 63%
NO 137 36%
EQUIVOCADO 5 1%
TOTAL 383 100%

Elaborado por Jazmin Saltos

Grafico 17 ¢IVA?

IVA

B EQUIVOCADO

Fuente: Habitantes encuestados de 20 a 75 afios del cantén Riobamba
Elaborado por Jazmin Saltos

Andlisis e interpretacion

El 63% de los ciudadanos y ciudadanas afirman conocer el significado de las siglas IVA
(Impuesto al Valor Agregado), sigla que se eligié en el analisis de contenido realizado al
diario EI Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo 2017, por tener una presencia muy
notoria en las notas de informacién econémico-fiscal, mientras que el 36% de los encuestados
asegura no conocer el significado de estas siglas, aunque lo han escuchado y lo han leido

alguna vez, y el 1% restante afirma saber su significado, aunque su concepto es erréneo.
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4.2. Discusion de resultados

Los resultados en el procesamiento de datos a partir del analisis e interpretacion de contenido
del diario EI Comercio en las notas con informacién econdémica fiscal en periodo octubre
2016 a marzo 2017 y de las encuestas, aplicadas a los ciudadanos de 20 a 75 afios de edad
respaldando uno de los objetivos especificos de esta investigacion, que se centra en analizar
el conocimiento del lenguaje especializado utilizado en la redaccion de las notas periodisticas

de caracter econdmico fiscal en los habitantes de Riobamba.

Los limites de edad y tiempos establecidos para el andlisis fueron de vital importancia para
el desarrollo de esta investigacion; el intervalo de edad establecida se fijo centrandose en que
en esta edad se encuentran realizando sus estudios universitarios, ejerciendo su profesion o

simplemente tienen mas interés en conocer cdmo va la economia del pais.

Es por esto que la encuesta, previo a su aplicacion fue dividida por rangos de edad en donde
se establecieron cinco categorias, que van desde los 20 afios hasta los 75 afios, esto con el fin
de identificar el conocimiento en lenguaje especializado utilizado en la redaccion de notas
informativas econémicas principalmente de informacion fiscal, desde los diferentes grupos

de edad.

La recopilacion bibliogréafica y documental aporté a identificar las teorias que ayudaron al
analisis del lenguaje especializado, que son la teoria estructuralista, debido que se centra en
estudiar el lenguaje, significado y sentido; mientras que la teoria andlisis de contenido que
ayuda a realizar estudios sobre la satisfaccion de la informacién obtenida a través de los

medios de comunicacién masivos, en esta investigacion centralmente en la prensa escrita.
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Como nos indica Martinez al definir a la teoria de la comunicacion estructuralista como, “el
control de las élites se ejerce a traves de ideologias falsas escondidas en la estructura del

lenguaje, del mito y de los medios audiovisuales, ...”. (Martinez, 2006, pag. 36).

Mediante este concepto que indica que la teoria estructuralista basa sus estudios en el
lenguaje, el analisis de contenido que se realizé al diario EI comercio en el periodo octubre
2016 a marzo 2017 de las notas periodisticas con informacion econdémica fiscal, indica que
el lenguaje especializado se divide en dos grupos, los tecnicismos que son palabras que define
una accion o acontecimiento que pasa en la economia del pais y las siglas que son palabras
gue se forman con las iniciales de las palabras que se quieran resumir a una sola, donde los

tecnicismos tienen el 49% de aparicién y las siglas el 51%.

Mientras que “el analisis de contenido se usa para evaluar si el publico esta recibiendo los
mensajes que quiere la administracién, y para ver si los medios estan satisfaciendo lo que la

sociedad pide en cuanto a tener una informacion objetiva”. (Martinez, 2006, pag. 25)

Con el analisis de contenido mediante las encuestas que se realizo a los 383 habitantes de las
diversas parroquias urbanas de la ciudad de Riobamba, se pudo encontrar que el 58.07% de
los encuestados aseguran no conocer el lenguaje especializado (los tecnicismos y las siglas)
utilizado en la redaccion de las notas informativas, mientras que el 40.6% dice conocer el
significado de los diversos tipos de lenguaje especializado que se aplica en el tratamiento de
la informacion economica fiscal del diario EI Comercio en el periodo octubre 2016 a marzo
2017 y el 1.33% restante tienen conceptos erroneos del significado de los tecnicismos y

siglas.
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5.

CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

De acuerdo a los resultados obtenidos mediante el analisis de contenido en las notas
periodisticas que tienen informacion econémica fiscal del diario EI Comercio en el
periodo octubre 2016 a marzo 2017, se concluye que en la redaccion y tratamiento de
esta informacion se utiliza tecnicismos y siglas de una manera muy homogénea, ya
que se encontrd 67 tecnicismos y 69 siglas, que representan el 49% y 51%
respectivamente; las fuentes gubernamentales con el 49% son las mas utilizadas en la
redaccion, o sea la informacion proviene del Gobierno e instituciones publicas.

El 58.07% de los encuestados no comprende el lenguaje especializado utilizado en la
redaccion de notas economicas fiscales en el diario EI Comercio en el periodo octubre
2016 a marzo 2017, en otros términos, los tecnicismos y las siglas, ya que en el
tratamiento de este tipo de notas periodisticas no se brinda un concepto corto entre
paréntesis para que los lectores entiendan de mejor manera de que se esta hablando.

El producto comunicacional a través de la informacion recolectada basada en el
analisis documental y analisis de contenido permite ampliar el conocimiento en la

tematica, ademas de ser utilizado como fuente académica.
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5.2. Recomendaciones

Se recomienda al diario EI Comercio que en la redaccion de las notas periodisticas
con informacion econdmico-fiscal se evite la excesiva utilizacion de lenguaje
especializado, en otras palabras, que se busque sinénimos de facil entendimiento para
los tecnicismos; también se aconseja que en adicion a las fuentes gubernamentales
que hasta el dia de hoy ha venido utilizando, utilice nuevas fuentes como expertos o
analistas econdmicos, con la finalidad que su trabajo periodistico mejoré y brinde una
informacion veraz, concreta y de calidad, como hasta la actualidad lo han realizado.

Se sugiere a los periodistas del diario EI Comercio que a la hora de la redaccion de
las notas periodisticas de caracter econdmico fiscal se cambie el formato de la
elaboracion de dicha nota, esto es que, en lugar de iniciar la noticia con tecnicismos
o siglas, se utilice el significado de estas y entre paréntesis se coloque esta
terminologia especializada y continuar la nota como se ha venido realizando hasta el
dia de hoy.

Propiciar desde el medio la importancia del periodismo econémico, como una
necesidad importante de conocer lo que pasa en la realidad social, establecer un
protocolo de gestién desde estos espacios, para que se valide la importancia de la
seccidn y apoyarse en alternativas de informacion como el producto comunicacional

digital elaborado.
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CAPITULO VI
6. PROPUESTA DE PRODUCTO COMUNICACIONAL

BLOG ECONOMICO FISCAL, DE CONSULTA CON INFORMACION DE

PERIODISMO ECONOMICO

PROPUESTA:

Se elaboré un producto comunicacional digital; donde se pueda encontrar informacién sobre
el periodismo econdémico fiscal con sus autores y ejemplos que permitan el facil

entendimiento de la materia.

INTRODUCCION

Es un hecho que los medios de comunicacion forman parte activa de nuestra sociedad, y
pertenecen a las instituciones que influyen en la construccion de ciudadania de individuos en
formacion; existen los medios de comunicacion tradicionales y los medios de comunicacion

modernos.

En los medios de comunicacién modernos el contenido se presenta de una manera sencilla'y
directa, mediante estos medios la informacién nos llega de una manera rapida y concreta;
permitiendo que varias personas estén comunicadas al mismo tiempo, asi facilitando que
exista una retroalimentacion; facilitando adquirir nuevos conocimientos de una manera

divertida.

Es por eso que se creard un blog académico donde se pueda encontrar informacion del

periodismo econdmico fiscal y de las diversas areas de informacion que trata este periodismo

80



especializado; podréa encontrar el concepto de los tecnicismos, de las siglas y las diferentes

fuentes que nos ayuden a verificar nuestra informacion.

OBJETIVO DE LA PROPUESTA

Proporcionar informacién del periodismo econdémico fiscal, como definiciones, lenguaje

especializado, fuentes y un glosario de tecnicismos y siglas.

OBSERVACION:

http://periodismoeconomicofiscal.blogspot.com/p/periodismo.html

......"35?“80’5?10'........

Periodismo Econémico

* Ajuste fiscal

® Rmortizaecién
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ANEXO
Cuestionario de la encuesta

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO (N~ \\
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRATIVAS tbl
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL TR,

é

Objetivo: Establecer el conocimiento de los ciudadanos de Riobamba sobre los términos
especializados utilizados en el periodismo econémico fiscal en el diario EI Comercio.

GENERO: EDAD: PARROQUIA:
1. ¢Conoce usted qué son los bonos territoriales?
Si
No

De ser afirmativa su respuesta definalo a continuacion:

2. ¢Sabe usted qué es la Inflacion?
Si
No
De ser afirmativa su respuesta definalo a continuacion:

3. ¢Conoce usted qué es la recesion?

4. ¢Sabe usted qué es el Fisco?

5. ¢Conoce usted la diferencia entre Persona Natural y Persona Juridica?
Si
No
De ser afirmativa su respuesta definalo a continuacion:
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¢ Conoce estas siglas? De ser si su respuesta escribalas a continuacion:
PIB

Si

No

De ser afirmativa su respuesta definalo a continuacion:

FMI

Si

No

De ser afirmativa su respuesta definalo a continuacion:

BCE

Si

No

De ser afirmativa su respuesta definalo a continuacion:

RUC

Si

No

De ser afirmativa su respuesta definalo a continuacion:

. IVA

Si

No

De ser afirmativa su respuesta definalo a continuacion:

Gracias por su tiempo y colaboracion
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