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RESUMEN

El presente trabajo de titulacion “Turismo de Aventura para potenciar los Atractivos
Turisticos del Canton Lago Agrio Provincia de Sucumbios” tiene como objetivo
disefiar productos de turismo de aventura para la potenciar de los atractivos
turisticos del canton.

La problematica que se genera es el desaprovechamiento de los atractivos turisticos
que el Canton Lago Agrio posee, conllevando al precario desarrollo en el tema del
turismo, asi como también se evidencia la escases de alternativas para el turista, con
respecto a opciones turisticas de aventura.

La investigacion esta dirigida a los turistas que visitan Lago Agrio, para lo que se
ha tomado en cuenta los datos histéricos del afio 2015, segun el Boletin de
Estadisticas del Ministerio de Turismo del Ecuador son 17.083 turistas, y la muestra
que sirvio como base para la obtencion de resultados fue de 376 turistas.

Los métodos de investigacion aplicados fueron los: descriptivo, explicativo,
histérico ldgico, inductivo, deductivo y de campo, que permitieron obtener
conclusiones sobre la investigacion realizada, a éstos métodos les correspondio
observar y registrar los hechos y procesos empleados para el estudio de las
necesidades y las condiciones actuales del turismo en el Canton Lago Agrio, en
base a técnicas como la entrevista y encuesta, que por medio del instrumento de
cuestionario aplicado a la muestra, permitié determinar, con una aceptacion del
89%, que la implementacion de un producto turistico en la zona podra diversificar
la oferta de mejores opciones turisticas de aventura en el canton.

Se recomienda que se actualicen los inventarios turisticos anualmente, para tener
un manejo adecuado de la informacion de cada uno de los atractivos, a mas de ello
se debe crear nuevos productos innovadores que se puedan acoplar con el de
aventura, y consten los atractivos mas sobresalientes del cantén para realizar su

promocion y difusion en conjunto.
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Abstract

The title of this study is “Turismo de Aventura para potenciar los Atractivos Turisticos del
Canton Lago Agrio Provincia de Sucumbios™ Its main objective is to design adventure tourism
products to enhance the tourist attractions of the canton. The problem that arises is not to take
advantage of the tourist attractions that the Canton “Lago Agrio” has, this situation is what
leads to the precarious development in the subject of tourism, as well as the scarcity of

alternatives for the tourist, with respect to tourist options of adventure.

This research is focused on tourists traveling to “Lago Agrio”, for which historical data for the
year 2015 have been considered, according to the Statistics Bulletin of the Ministry of Tourism
of Ecuador there are Seventeen thousand eighty-three tourists, and the sample that served as

the basis for the Obtaining results was three hundred seventy-six travelers.

The methods applied in this study were: descriptive, explanatory, logical, inductive, and
deductive and field history, these allowed to obtain conclusions on the investigation carried
out, With these methods he was able to observe and record the facts and processes used for the
study of the needs and current conditions of tourism in the Canton “Lago Agrio”, with the
application of techniques such as interview and survey, and through the questionnaire
instrument applied to the sample, allowed to determine, with an acceptance of eighty-nine
percent, The implementation of a tourism product in the area that will be able to diversify the

offer of better tourist options of adventure in this site.

In addition, it is widely recommended that tourist inventories be updated annually, to have an
adequate guide to the information of each of the attractions, furthermore, new innovative
products that can be coupled with the adventure must be created and which have the most

outstanding attractions of the canton to carry out their promotion and dissemination together.
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INTRODUCCION

En Ecuador los deportes de aventura han sido un icono dentro del desarrollo de las
actividades turisticas, dando una mayor fuente de ingresos en la economia del pais,
dentro de los mismo la provincia de Sucumbios siendo rica en biodiversidad, y de
mucha importancia en el &mbito turistico ha tenido falencias en el desarrollo por su
desaprovechamiento.

Por consiguiente, en el Cantdn Lago Agrio se ha manifestado de la misma forma la
deficiente diversificacion de la oferta turistica dentro del mismo, ha determinado al
Canton como un lugar de paso para el ingreso de turistas nacionales y extranjeros
hacia la reserva de produccion faunistica Cuyabeno, teniendo una baja oferta de
actividades turisticas sin la articulacion de sus componentes.

Asi también el desinterés de las autoridades, ya que no se ha determinado las
suficientes estrategias encaminadas en el desarrollo de la actividad turistica de
aventura podemos palpar el incorrecto interés, y la precaria vision hacia el futuro
del canton en caminada al turismo y desarrollo del mismo.

El desaprovechamiento de los atractivos turisticos que el Canton Lago Agrio posee,
ha conllevado al precario desarrollo del turismo, asi como también se evidencia la
escases de ofertas o alternativas de diversificacion para el turista o visitante,
mitigado el progreso turistico del sector, es decir es notoria la reducida inversién en
proyectos turisticos, actividades o emprendimientos que puedan lograr y generar
la articulacion de los componentes turisticos, y el interés de conocer el Cantén Lago
Agrio.

La escasa atencidn por parte de las autoridades pertinentes, con respecto al tema de
turismo, no ha sido bien dirigido ya que se puede evidenciar la falta de planificacion
y el precario desarrollo del mismo, tomando en cuenta que el cantén posee
numerosas visitas de turistas, pasando por desapercibido por los mismo, ya que no
se ofrece méas que el ingreso hacia Cuyabeno.

Motivo por lo cual se hace necesario desarrollar el turismo de aventura que sea
base de apoyo para lograr impulsar la actividad turistica en el sector.

El aprovechamiento de los atractivos turisticos del Canton Lago Agrio, impulsara
al desarrollo de la poblacion encaminado en la actividad turistica, desarrollando asi

el turismo de aventura, y que el cantdn solo sea conocido como ingreso a la reserva
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de produccion de fauna Cuyabeno, siendo asi el disefio de una programa de turismo
de aventura y articulacién de sus componentes lo que cambiara la perspectiva del
turismo tradicional en el lugar, y serd parte fundamental para la generacion de
ingresos y emprendimiento dentro del Canton dinamizando su economia para el
fortalecimiento de estas actividades turisticas.

El desarrollo turistico de aventura se constituye en un medio mas para mejorar el
aprovechamiento del turismo local, aspecto social, economico y laboral ya que
potencia a los atractivos turisticos y las nuevas tendencias de aventura como un
medio para lograr la atraccion de turistas, que generaran beneficio tanto nacional
como local, vinculando a las parroquias y sus habitantes en el fortalecimiento
turistico.

Siendo asi un desarrollo se enfocara en los tres ejes del turismo sostenible tanto
socio-cultural, econémico y ambiental llevando acabo un fortalecimiento de la
economia del sector.

El trabajo de titulacion estd compuesto por los siguientes capitulos:

En el capitulo | se fundamenta teéricamente la investigacion, por medio de fuentes
bibliograficas y normativas legales que regulan el aspecto turistico y sus diferentes
actividades.

En el capitulo Il se plantea la metodologia aplicada asi como los tipos de
instrumentos de investigacion que permitiran establecer los resultados, en base a la
poblacién y muestra de estudio.

En el capitulo Il se desarrolla los resultados obtenidos en base a las encuestas
realizadas por medio de la tabulacion, asi como el resultado de las entrevistas.

En el capitulo IV se muestra el desarrollo de la discusion de los resultados
obtenidos, para en base a ellos establecer las conclusiones y recomendaciones que
se plasmaron en el capitulo V.

Finalmente en el capitulo VI se desarrolla la propuesta, la misma que establece sus
objetivos, la fundamentacion cientifico-técnica, e perfil del mercado, y describe la
propuesta por medio de la combinacidn con otros productos turisticos, los recursos
turisticos existentes en el canton Lago Agrio, el disefio organizacional que se

aplicara asi como el monitoreo y evaluacion de la propuesta.
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CAPITULO |
FUNDAMENTACION TEORICA

1.1. TURISMO

La OMT, Organizacion Mundial del Turismo, tiene entre sus funciones la de
elaborar conceptos que sean validos para que todos realicemos las estadisticas del
mismo modo y que, por tanto, sean comparables. De ahi que hace unos afios,
elaborara con esta finalidad la siguiente definicion: “Las actividades que realizan
las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su entorno
habitual por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio con fines de ocio,

por negocios y otros motivos.”

“El turismo presupone la existencia de infraestructura turistica (hoteles,
restaurantes, carreteras, aeropuertos) y de atractivos, que sin intervencion de los
planificadores de turismo serian apenas recursos brutos. A su vez, los servicios
turisticos no tienen mucha razon de ser sin un recurso apto para ser transformado
en lo que técnicamente se llama “atraccion turistica” y sin turistas que lo visiten.”

(Barreto, 2007).

1.1.1. Elturista

“La palabra turista surge en el siglo XVIII cuando se pone de moda la
costumbre de enviar a los jovenes aristdcratas ingleses a Europa como parte de su
formacion educativa para hacer lo que ya se conocia para entonces como el grand
tour, que era un viaje a algunas provincias francesas y que implicaba un recorrido
que en ocasiones llegaba a durar hasta 3 afios, pero que finalmente tenia un regreso
asu lugar de origen. Y asi en 1800 fue incorporada en el pequefio diccionario Inglés
Oxford y cuya definicion era: Persona que hace una o mas excursiones, alguien que
viaja por placer o cultura, visitando varios lugares por sus objetos de interés, paisaje,
etc.” (Quesada, 2010).
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La OMT, Organizacion Mundial del Turismo, un turista es un visitante
(interno, receptor o emisor) se clasifica como turista (o visitante que pernocta), si

su viaje incluye una pernoctacion.

“El turista es activo y participativo, con frecuencia tiene interaccion con la
comunidad y con el medio ambiente, mantiene un intercambio cultural en igualdad
de condiciones con el anfitrién, posee condicion fisica y un alto nivel de
conocimiento, viaja en pequefios grupos o de manera individual, no requiere de
paquetes tradicionales estrictos y rigidos, requiere de un equipo especializado.”
(Castellanos, 2010).

1.1.2. Clases de Turismo

Segln la OMT, Organizacion Mundial del Turismo, se puede hacer muchas

clasificaciones, éstas son las mas utilizadas:

a) Segun el sentido del viaje podemos hablar de

* Turismo emisor: es cuando los residentes de un pais salen fuera de él.

» Turismo receptor: es el que realizan los no residentes en un pais cuando llegan a
él.

* Turismo interno: es el que realizan los residentes de un pais cuando viajan dentro

de él.

Estos tres tipos pueden combinarse entre si y nos dan tres tipos mas: la suma
de turismo emisor mas el turismo receptor constituye el turismo internacional. La
suma del turismo emisor y el interno nos da el nacional. Y la suma de turismo

receptor e interno nos da el turismo interior.

b) Otras clasificaciones
» Por la actitud del viajero: turismo activo o pasivo
» Por larenta del viajero: de élite; de masas, y social

» Por el motivo: religioso, sol y playa, negocios, etc.
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» Por el tiempo empleado para el desplazamiento o la estancia: turismo de

estancias o residencial y turismo itinerante

1.1.3. Desarrollo frente al turismo

Segln la Organizacion de Estados lberoamericanos en su Documento
Turismo, Cultura y Desarrollo, “El desarrollo no tiene tan solo distintos alcances
sociales, econdmicos, culturales, etc., sino que, ademas, tiene o puede tener diversas
opciones temaéticas -agricola, industrial, etc., y, por tanto, una primera reflexion
estaria en el peso tematico que ha de tener ese desarrollo. Asi pues, es dificil de
entender una planificacion del desarrollo turistico, sin un proceso previo que
determine el marco global del desarrollo del territorio y el peso especifico que debe

jugar el sector turistico en ese contexto evolutivo.

Por una parte se evitaria el riesgo, muy comudn y fundamentado en las
expectativas de alivio de la pobreza definidas por la misma OMT, del monocultivo
turistico. Por otro, quizas el mas importante, se daria opcién a planificaciones en
las que el turismo tuviera un papel porcentualmente menor en todo el proyecto de
desarrollo. Esta segunda opcidn, la menos frecuente, incidiria de manera muy eficaz
en la incorporacion de colectivos desfavorecidos a los procesos de desarrollo de

muchos territorios.

Es decir, si la opcion de desarrollo de una zona se basa en la agricultura,
admitir que el turismo, quizas en un pequefio porcentaje, puede complementar el
desarrollo global significa dar mayores opciones a la poblacion local, no perder
oportunidades de crecimiento y proporcionar alternativas de diversificacion y
equilibrio al proyecto global.” (Moragues, 2006).

1.1.4. Descentralizacién turistica

Segun la OMT, Organizacion Mundial del Turismo, “El turismo es un factor
de cambio en el siglo XXI1 y las sefiales de la transformacion son la globalizacién

de la economia turistica, el acortamiento de las distancias, los avances tecnoldgicos,
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la competitividad en todas las escalas, la sostenibilidad, la promocion y la

autenticidad cultural.”

El turismo en el Ecuador esta cambiando, el desafio es que el turismo
cambie al Ecuador. No es una transformacion simple, sino un proceso minucioso y

complejo que se inicid y que registra avances positivos.

“Esta transformacion posibilita que la gestion turistica se apoye en la
equidad, la solidaridad, la tolerancia y genere las herramientas necesarias para
efectivizar esa filosofia dentro de un mundo globalizado. Ademas permitird mejorar
la competitividad del pais, asi como de la conservacién ambiental y el desarrollo
cultural, social y econémico. Para garantizar que estos cambios se alcancen.”
(OMT)

1.2. TURISMO ALTERNATIVO

Segun la Secretaria de Turismo de México (SECTUR) “Los viajes que tienen como
fin realizar actividades recreativas en contacto directo con la naturaleza y las
expresiones culturales que le envuelven con una actitud y compromiso de conocer,
respetar, disfrutar y participar en la conservacion de los recursos naturales y

culturales.”

Segun Brohman (1996), el término de turismo alternativo ha sido utilizado para
significar lo practicamente opuesto a turismo masivo; en suma, es aquel donde los

viajeros deciden tomar vacaciones distintas a las que se consideran normales.”

Segun la Secretaria de Turismo de México (SECTUR) ha dividido al Turismo
Alternativo en tres grandes segmentos: ecoturismo, turismo de aventura y, turismo

rural.

1.3. TURISMO DE AVENTURA

En este segmento el turista puede encontrar y satisfacer su basqueda por mejorar su

condicion fisica, reducir la tensién y por lo tanto mejorar su estado emocional y
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fisico, asi como vivir la experiencia de “logro” al superar un reto impuesto por la
naturaleza, en donde la experiencia es sélo entre la naturaleza y el turista, por lo
tanto quedan excluidas las competencias deportivas o denominadas actividades

“extremas”, en donde el reto es contra el tiempo o contra el hombre mismo.

Segun el Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de
Turismo del Ecuador, Capitulo I, Art. 2: “La operacion turistica de aventura
comprende las diversas formas de organizacién de viajes y visitas mediante
modalidades turisticas de aventura. Se la realizara a través de agencias de viajes
operadoras o duales que se definen como las empresas comerciales, constituidas
por personas naturales o juridicas, debidamente autorizadas, que se dediquen

profesionalmente a la organizacion de modalidades turisticas de aventura.”

1.3.1. Clasificacion de las modalidades turisticas de aventura

Seguln el Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de
Turismo del Ecuador, las modalidades turisticas de aventura se clasifican de

acuerdo al elemento natural donde se desarrollan (tierra, agua o aire) y son:

Tabla No. 1. Clasificacion del turismo de aventura.

TIERRA AGUA AIRE

Modalidades recreativas

[] Cabalgata [] en embarcaciones [] Alas delta
motorizadas

[[] Canyoning ["] Buceo [] Canopy

[] Cicloturismo [1 Kayak de mar/lacustre [] Parapente

[] Escalada [] Kayak de rio

[ Exploracién de cuevas [ Kite surf

[] Montafiismo [] Rafting
[] Senderismo [ Snorkel
[ Surf
[] Tubing
Fuente: Art. 6. Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del
Ecuador (2014)

Elaborado por: Cristian Saavedra
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1.3.1.1. Modalidad en Tierra

a) Cicloturismo

Esta modalidad est4 contemplada en los Art. 23 al Art. 28 del Reglamento de
Operacidn Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014),

gue menciona:

“Modalidad turistica de aventura que consiste en el recorrido de un area urbana,
rural 0 ambiente natural en bicicleta, generalmente por caminos o senderos risticos

a campo traviesa.”

El nimero méximo de turistas por guia depende de la dificultad técnica de la
ruta elegida para la modalidad, la preparacion técnica con que cuente el turista y no
debe ser mayor a lo establecido a continuacion:

- Para grupos entre 1 a 7 turistas: 1 guia siempre y cuando exista comunicacion
con la agencia o el vehiculo de soporte. En el caso de no exista comunicacion,
se debera contar con otro guia.

- Para grupos de 8 a 15 turistas: 2 guias.

Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a cumplir

para la modalidad de cicloturismo son los siguientes:

Tabla No. 2. Equipamiento y accesorios Cicloturismo
EQUIPOS DESCRIPCION
Para el turista a. Casco de ciclista
b. Calzado, vestimenta y accesorios adecuados segun la zona
c. Dispositivo reflector.
Para el guia a. Casco de ciclista
b. Calzado, vestimenta y accesorios adecuados segun la zona.

c. Dispositivo reflector.
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d. Botiquin de primeros auxilios equipado de acuerdo a la zona en
la que se realiza la operacion enfocado en traumas.

e. Herramientas basicas (inflador, tubo de repuesto, parches, rompe
cadenas, llaves hexagonales).

Tabla No. 2. Cont.
EQUIPOS DESCRIPCION

Colectivo Contar con bicicletas adecuadas, operativas y funcionando a las
caracteristicas del terreno donde se realizaran los programas; con
condiciones mecéanicas perfectas.

a. Luces y reflectivos funcionando si se realizan modalidades en
programas, rutas, centros urbanos o caminos transitados por
vehiculos o realizados en la noche.

b. Dispositivos de comunicacion.
c. Equipo de orientacién, cuando sea aplicable;
d. Hidratacion.

Complementario  En cada programa se debe definir el acompafiamiento o no de un
vehiculo de soporte, en base a la accesibilidad y grado de dificultad
de la ruta y al nimero de personas.

En cada programa de cicloturismo se debe disponer de una caja
mecanica basica para solucionar los problemas que puedan
presentarse, que llevara el vehiculo.

La caja basica de herramientas debe llevar:

a. Con asistencia de vehiculo: bomba para inflar, tubos, kit para
parchar tubos, rompe cadenas, lubricantes, llaves hexagonales,
Ilaves de pedal, pedales, manubrios, zapatas o pastillas de frenos,
una cadena extra, poste del asiento. Una bicicleta de repuesto.

b. Sin asistencia de vehiculo: bomba para inflar, kit para parchar
tubos, rompe cadenas, llaves y hexagonales

Fuente: Art. 26. Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del
Ecuador (2014)
Elaborado por: Cristian Saavedra

Tipos de rutas.- Los tipos de ruta que se consideraran en la modalidad turistica de

cicloturismo a nivel nacional son las siguientes: Ciclismo de ruta (vias de ler orden,

2do orden, 3er orden) y Ciclismo de montafia.
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b) Escalada

Esta modalidad estad contemplada en los Art. 29 al Art. 32 del Reglamento de
Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014),

gue menciona:

“Modalidad turistica de aventura que consiste en realizar ascensos sobre
paredes naturales o artificiales valiéndose de diferentes elementos para la
progresion.”

El nimero méaximo de turistas por guia es el siguiente:
- Escalada Deportiva en escuelas: 1 guia por 8 turistas.

- Escalada tradicional: 1 guia por 4 turistas

No existe edad minima para la escalada deportiva. Para la escalada tradicion la

edad minima es de diez anos.

Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a cumplir

para la modalidad de escalada son los siguientes:

Tabla No. 3. Equipamiento y accesorios Escalada
EQUIPOS DESCRIPCION
Para el turista a. Arnés de cintura de acuerdo al talle y edad del participante.
b. Casco especializado para la modalidad.
c. Calzado de escalada (opcional).
d. Mosquetones de seguro.
e. Linea de vida con mosquetdn de seguro.

f. Vestimenta adecuada a las condiciones del lugar donde se
realizara la modalidad (comoda, que de abrigo, resistente,
recomendado material hidr6fugo).

Para el guia a. Cuerda dinamica acorde al largo de la ruta

b. Arnés de cintura
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Para el guia

Complementario

c. Casco especializado para la modalidad.

d. Calzado de escalada (opcional).

e. Mosquetones de seguro y cintas Express acorde al largo de la via.
f. Cordinos

0. Dispositivos para aseguramiento, tales como ocho, grigri, placa
etc.

h. Mochila.

i. Botiquin de primeros auxilios equipado de acuerdo a la zonaen la
que se realiza la operacién enfocado en traumas.

j. Sistema de comunicacion.
k. Silbato.
I. Cuchillo.

m. Vestimenta adecuada a las condiciones del lugar donde se
realizard la modalidad (coOmoda, que de abrigo, resistente,
recomendado material hidrofugo).

n. Auto bloqueante.
0. Proteccion artificial para rutas tradicionales: Friends, entre otros

p. Linterna frontal

Hidratacion.

Fuente: Art. 32. Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del

Ecuador (2014)

Elaborado por: Cristian Saavedra

c) Senderismo

Esta modalidad estd contemplada en los Art. 41 y Art. 42 del Reglamento de

Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014),

gue menciona:

“Modalidad turistica de aventura cuyo fin es recorrer o visitar un terreno de

condiciones geograficas y meteoroldgicas diversas que puede requerir el uso de

equipo especializado de montafia, con o sin pernoctacion.”
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NUmero de turistas por guia.- De 1 a 10 turistas, se requieren como minimo 1 guia.

Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a cumplir

para la modalidad senderismo son los siguientes:

Tabla No. 4. Equipamiento y accesorios Senderismo

EQUIPOS

Para el turista

Para el guia

Para el guia

Complementario

DESCRIPCION

a. Calzado y vestimenta adecuados segun la zona (por ej.: botas
de caucho para la selva y paramo).

b. Linterna, cuando la modalidad sea nocturna.
c. Baston (opcional).

a. Calzado y vestimenta adecuados segun la zona (por ej.: botas
de caucho para la selva y paramo).

b. Linterna, cuando la modalidad sea nocturna.

c. Botiquin de primeros auxilios equipado de acuerdo a la zona
en la que se realiza la operacién enfocado en traumas e
hipotermia.

d. Sistema de comunicacion.
e. Equipo de orientacion en aéreas remotas.
f. Navaja multiuso o cuchillo.

g. Bolsas secas para guardar el equipo y ropa, que proporcione
proteccion contra las inclemencias del clima y que esté fabricado
con materiales resistentes reforzados anti desgarro y abrasion.

h. 2 Bastones.

a. Hidratacion y alimentacion de acuerdo a las caracteristicas del
programa.

b. 2 bastones extras.

Fuente: Art. 42. Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del

Ecuador (2014)

Elaborado por: Cristian Saavedra

1.3.1.2. Modalidad en Agua

a) Embarcaciones motorizadas
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En el Art. 41 y Art. 42 del Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del
Ministerio de Turismo del Ecuador (2014), menciona que son modalidades
recreativas en embarcaciones motorizadas la banana flotante, boya, esqui acuéatico
y parasailing. A continuacion se detallan las definiciones de cada una de estas

modalidades:

Banana Flotante: modalidad recreacional donde varias personas sentadas
en una boya flotante en forma de banana, la cual es sujetada a la parte trasera de
una embarcacién motorizada, la que guia a la banana flotante y a sus pasajeros con
su respectivo chaleco salvavidas a realizar un recorrido a grandes velocidades. El
movimiento turbulento generado por los pasajeros provoca que ocasionalmente la
banana flotante se voltee y caigan todos los pasajeros al agua, sin embargo si el

cliente prefiere un recorrido moderado la banana flotante puede no virarse.

Boya: modalidad recreacional donde varias personas sentadas en una boya
sujeta a la parte trasera de una embarcacion motorizada, la que guia a la boya y a
sus pasajeros quienes deben contar con su respectivo chaleco salvavidas a realizar
un recorrido a grandes velocidades. EI movimiento turbulento generado por los

pasajeros provoca que la boya se voltee y caigan todos los pasajeros al agua.

Esqui acuético: modalidad recreacional donde una persona se desplaza
sobre esquis sobre el agua, sujetando un cabo de arrastre, a la parte trasera de una
embarcacion motorizada, que a gran potencia guiara a la persona a realizar un
recorrido. La persona puede realizar maniobras sobre uno o dos esquis y debe contar

con su respectivo chaleco salvavidas.

Parasailing o Paravelismo: modalidad recreacional en la cual una persona
es sujetada a la parte trasera de una embarcacion motorizada mientras esta
conectado a través de un arnés a un paracaidas especialmente disefiado para esta
modalidad. Cuando la embarcacion motorizada acelera, el paravelista comienza a

ascender en el aire y no tiene control sobre el paracaidas.
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Tabla No. 5. Requisitos para el turismo de embarcaciones motorizadas

EMBARCA
CIONES

Banana
flotante

Boya

NUMERO DE
TURISTAS

Depende de la
capacidad maxima
establecida por el
fabricante de la
banana flotante y
no se puede realizar
con un namero
mayor de pasajeros
del establecido por
el fabricante. La
velocidad maxima
en que puede ir la
embarcacion
motorizada que
guia la banana
flotante, serd
emitida por la
autoridad
competente.

Depende de la
capacidad méxima
establecida por el
fabricante de la
boya ya que existen
diferentes modelos.
La velocidad
maxima sera
emitida por la
autoridad
competente

EDAD MINIMA

Ocho afios. Para el
turista

Los menores deben

ir acompafiados de  Colectivo

un mayor

responsable.

Ocho afios. Los Para el

menores deben ir turista

acompafiados de .
Colectivo

sus padres o mayor
responsable.
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EQUIPOS Y ACCESORIOS

Chaleco salvavidas
acorde a la modalidad

a. Banana flotante acorde
a la modalidad

b. Chalecos salvavidas
acordes a la modalidad

c. Botiquin de primeros
auxilios enfocado en
modalidades acuaticas

d. Silbatos con alcance
en la zona

e. Sistema de
comunicacion

f. 2 boyas salvavidas en
buen estado

g. Sistema 0 equipo para
medir la velocidad

h. Cuerda en buen estado
con una resistencia de
700kg/f y una longitud
minima de 20 a

25 metros para remolcar
la banana

Chaleco salvavidas
acorde a la modalidad

a. Boya acorde a la
modalidad

b. Chalecos salvavidas

c. Botiquin de primeros
auxilios enfocado en
traumas e hipotermia.

d. Silbatos con alcance
en la zona

e. Sistema de
comunicacion

f. Sistema o equipo para
medir la velocidad



EMBARCA
CIONES

NUMERO DE
TURISTAS

Parasailingo Sélo se

paravelismo

permiten
parasailing de 1
0 2 usuarios
€cOmo Maximo.
La velocidad
maxima sera
emitida por la
autoridad
competente. La
altura maxima
de vuelo sera de
400 pies.

g. 2 boyas salvavidas en
buen estado

h. Cuerda en buen estado
con una resistencia de
700kg/f y una longitud
minima de 20 a 25
metros para remolcar la
boya

Tabla No. 5. (Cont.)

EDAD
MINIMA
El sistema Parael
puede ser de  turista

estilo arnés o
gondola. El
peso esta
determinado  Colectivo
en cada
parasailing
Internacional
mente se
recomienda
tener mas de
seis afios
para volar.

EQUIPOS Y ACCESORIOS

a. Chaleco salvavidas

b. Casco especializado

c. Silbato

a. Parasail acorde a la modalidad

b. Anemoémetro

c. Chalecos salvavidas acordes

d. Conos y tiras para delimitar el area

e. Boyas flotadores para delimitar el
area de entrada y salida.

f. Cuerda con una resistencia de
700kg/f, 22 pies de diametro cuando el
sistema de pasajero sea de arnés y de
44 pies cuando el sistema sea de
gondola.

0. Equipo para medir la velocidad

h. Botiquin de primeros auxilios
enfocado en traumas e hipotermia.

i. Sistema de comunicacion con
cobertura en el &rea de operacion.

j. 2 boyas salvavidas en buen estado

k. Silbato

Fuente: Art. 45-49. Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del Ecuador

(2014)

Elaborado por: Cristian Saavedra
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b) Kayak de rio

En el Art. 61 y Art. 66 del Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del
Ministerio de Turismo del Ecuador (2014), menciona que es una modalidad
turistica de aventura que abarca la navegacion de rios mediante el uso de kayak, sin
otro medio de propulsion y control de la embarcacion que el generado por los

mismos navegantes con el empleo de remos.

Numero de turistas.- EI nimero maximo de turistas o excursionistas por guia
depende de la dificultad técnica de la modalidad, la preparacion técnica del turista

0 excursionista y no debe ser mayor a lo establecido a continuacion:

Tabla No. 6. NUmero de turistas
CANTIDAD DE GUTAS POR TURISTAS
Numero de tunstas | Rios clase [, IT, IIL, IV* y V*

1-6 2

Fuente: Art. 63. Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del
Ecuador (2014)
Elaborado por: Cristian Saavedra

Edad minima.- La edad minima para la actividad de kayak de rio es doce afios.

Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a cumplir

para la modalidad de kayak de rio son los siguientes:

Tabla No. 7. Equipamiento y accesorios kayak de rio
EQUIPOS DESCRIPCION
Para el guia a. Kayak de rio
b. Chaleco salvavidas adecuado para la modalidad
c. Casco y remo para kayak
e. Towline
f. Navaja de rio, Silbato
h. 2 mosquetones
i. Bolsa seca

j. Ropa térmica en caso de que la temperatura del agua lo justifiquen.
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k. Calzado adecuado
I. Botiquin de primeros auxilios.
m. Polea
n. Equipo de comunicacion
Para el turista a. Kayak de rio
b. Faldon
c. Chaleco salvavidas adecuado para la modalidad
d. Casco para kayak
e. Remo para kayak

f. Ropa térmica (chaquetas, pantalones o trajes de neopreno) en caso
de que la temperatura del agua o ambiente lo justifiquen.

g. Calzado adecuado
Complementario  a. Remo de reserva modelo ensamblable cada seis clientes en el kayak.

b. Bolsa de rescate con 15mts de cuerda y flotador (minimo). Una
cuerda extra si la navegacion es en lugares remotos en el kayak.

Fuente: Art. 65. Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del
Ecuador (2014)
Elaborado por: Cristian Saavedra

c) Rafting

Enel Art. 71y Art. 75 del Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del
Ministerio de Turismo del Ecuador (2014), menciona que rafting es la modalidad
turistica de aventura que consiste en navegar rios de aguas blancas en una balsa
inflable tipo "raft"), sin otro medio de propulsion y control de la embarcacion que

el generado por los mismos navegantes con el empleo de remos.

NUmero maximo de turistas por balsa.- EI nimero méaximo de turistas o
excursionistas por balsa o raft, depende de la dificultad técnica, el compromiso de
la modalidad, las especificaciones del fabricante del bote y no debe ser mayor a lo

establecido a continuacion:
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Tabla No. 8. Numero de turistas Rafting

NUMERO DE PERSONAS MAXIMO POR
BALSA
Dimension de la :
., Numero de personas
embarcacion

12.5 pies 5 mas el Guia

13 pies 6 mas el Guia

14 pies 7 mas el Guia

16 pies 9 mas el Guia

Fuente: Art. 72. Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014)
Elaborado por: Cristian Saavedra

Edad minima.- No debe ser menor a ocho afios indiferentemente del grado
de dificultad del rio.

Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a

cumplir para la modalidad de rafting son los siguientes:

Tabla No. 9. Equipamiento y accesorios Rafting
EQUIPOS DESCRIPCION
Para el turista a. Chaleco salvavidas adecuado para la modalidad
b. Casco para rafting
c. Remos cortos

d. Ropa térmica (chaquetas, pantalones o trajes de neopreno)
en caso de que la temperatura del agua o ambiente lo
justifiquen.

e. Calzado adecuado

Para el guia a. Chaleco de rescate para rafting con sujecion para cuchillo y
silbato

b. Casco para rafting
c. Remo
d. Un flipline con mosquetdn de seguridad

e. Navaja de rio o cuchillo
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EQUIPOS

Colectivo

Complementario

f. Pito o silbato
g. Dos mosquetones
h. Bolsa seca
i. Equipo de comunicacion
Tabla No. 9. Cont.
DESCRIPCION
a. Un remo de reserva

b. Bolsa de rescate con quince metros de cuerda y flotador
(minimo): una por cada bote

(hasta grado 111) y dos por cada bote (grado IV — V)

c. Botiquin de primeros auxilios equipado de acuerdo a la zona en
la que se realiza la operacién enfocado en traumas e hipotermia.

d. Inflador o0 bomba (uno por grupo de rafts)

e. Remos largos (solo si se utiliza la modalidad oars regularmente):
dos por cada raft mas uno de repuesto.

a. Dos mosquetones con seguro

b. Dos mosquetones sin seguro

c. Dos poleas de por lo menos 1000 kg de resistencia
d. Cuerda

e. Dos cordinos (7mm)

f. Cintas tubulares de dos a cinco metros cada una

g. Equipo de comunicacion

h. Un vehiculo de apoyo cuando las condiciones geogréaficas lo
permitan.

Fuente: Art. 74. Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del

Ecuador (2014)

Elaborado por: Cristian Saavedra

d) Tubing

En el Art. 84 y Art. 90 del Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del

Ministerio de Turismo del Ecuador (2014), menciona que el tubing consiste en

navegar en la corriente de un rio en una embarcacion compuesta de piezas de

toroidal de caucho. Las piezas en si se las conoce como “tubos” y pueden estar
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equipadas con cubiertas para tubos, que pueden ser de tela y cubrir la parte inferior
del tubo y los lados. También tienen una falda que cubre el didmetro interior del
tubo dejando un espacio para que el turista pueda sentarse. La navegacion puede
hacerse de forma individual (cada persona con su tubo) o grupal (varias personas
sobre tubos unidos unos a otros con algin mecanismo garantizado de sujecion),

dirigida por guias en embarcaciones paralelas o sobre la misma embarcacion grupal.

Numero de turistas.- El nimero méximo de turistas en tubing no debe ser

mayor al nimero de boyas utilizadas.

Edad minima.- La edad minima para la modalidad de tubing sera de seis
afnos.

Nivel maximo aceptado para el desarrollo de la modalidad.- El tubing se
deberd realizar hasta rios clase 11l siendo los otros demasiado peligrosos para esta

modalidad.

Numero de boyas.- El tubing en su version optima debe realizarse con 7
boyas unidas, sin embargo se puede agrupar menos boyas dependiendo del nivel
del rio donde se realice y al menos debe haber un guia por cada grupo de boyas.
En rios de clase I, el nimero de boyas puede disminuir hasta llegar a una boya por
persona, los turistas en sus propias boyas (que no estén unidas) deberan seguir al

guia. Para rios de clase Il y I11, no se permiten boyas individuales.

Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a

cumplir para la modalidad de tubing son los siguientes:

Tabla No. 10. Equipamiento y accesorios Tubing
EQUIPOS DESCRIPCION
Para el turista a. Chaleco salvavidas acorde a la modalidad
b. Casco de kayak o rafting
Para el guia a. Chaleco salvavidas acorde a la modalidad

b. Casco de kayak o rafting
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c. Cuchillo o navaja
d. 1 silbato

h. Botiquin de primeros auxilios equipado de acuerdo a la zona en
la que se realiza la operacion enfocado en traumas e hipotermia.

i. Sistema de comunicacion.

Colectivo a. Tubos en buen estado de conservacién que posean las siguientes
caracteristicas:

« Inflables

* Hechos de un material impermeable suave como un caucho
elastico sintético para prevenir las fugas de aire.

* Forma de rosquilla

* No tener valvulas de inflado de metal que puedan lastimar a los
turistas o excursionistas, en el caso de tener estas valvulas
deberan estar cubiertas por un material que evite lastimaduras a
los turistas.

* Manijas para que los turistas o excursionistas puedan tomarse
de los tubos.

b. Cuerdas para atar los tubos, se utilizaran cuerdas que se utilizan
para rafting o kayak (delgadas, largas y flexibles) que brinden
seguridad a los aventureros turistas.

Fuente: Art. 89. Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del
Ecuador (2014)
Elaborado por: Cristian Saavedra

1.3.1.3. Modalidad en Aire

a) Canopy

En el Art. 84 y Art. 90 del Reglamento de Operacion Turistica de Aventura
del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014), menciona que el canopy es una
modalidad turistica de aventura cuyo objetivo es deslizarse sobre el dosel del
bosque o0 entre las copas de arboles, barrancos y estructuras con plataformas
intermedias, empleando poleas, arneses y un sistema de control (velocidad y control
del cuerpo), sobre un sistema de cables, sujeto entre puntos fijos, elevado en todo
el trayecto con respecto al nivel del suelo y con un desnivel suficiente para que las

poleas se deslicen por gravedad.
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Para el uso de tarabitas o ciclocanopy se aplicara los mismos lineamientos
establecidos en la presente seccidn. Esta modalidad no requiere de guias ni equipos
personales para los turistas. EI nimero maximo de turistas en la tarabita se referira
a la capacidad méxima asignada por el constructor y deberd estar claramente visible

en un lugar previo al ascenso de los turistas.

Numero de turistas.- EI nimero maximo de turistas que conformen un
grupo para el desarrollo de la actividad sera maximo de 10 y a su vez cada grupo
debera estar acompafiado por al menos dos guias.

Prohibiciones.- Se prohibe el frenado con guantes por parte del cliente. El

frenado debe ser por gravedad.

Edad minima.- Dependiendo del grado de dificultad del programa de
canopy, la edad minima debera especificarse en el mismo, se sugiere en general a

partir de seis afios.

Equipamiento y accesorios.- EI ambito de infraestructura y equipamiento
de la modalidad de canopy y sus modalidades establece los requisitos minimos de
infraestructura y equipamiento con los que la agencia de viajes operadora o dual

debe contar para el desarrollo de esta modalidad sean propios o contratados.

La agencia de viajes operadora o dual deberé presentar los certificados de
las estructuras y equipamiento reconocidos por empresas, instituciones o personal
capacitado para el efecto. Los requisitos minimos de equipamiento e infraestructura

a cumplir para la modalidad de canopy son los siguientes:

Tabla No. 11. Equipamiento y accesorios Cannopy
EQUIPOS DESCRIPCION
Para el turista a. Guantes acordes a la modalidad

b. Casco acorde a la modalidad
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c. Mosquetones con seguro

d. Arneses diferenciados para nifios y adultos
e. 2 lineas de vida con mosqueton

f. Polea de doble rodamiento con mosqueton

Para el guia a. Mosquetones con seguros que cumpla con especificaciones
de fabrica

b. Casco acorde para la modalidad
c. Arnés que cumpla con especificaciones
d. Guantes acordes a la modalidad
e. 2 lineas de vida con mosqueton
f. Polea doble rodamiento
Colectivo a. Dispositivo de anclaje (arboles, suelos, torres u otros)

b. Cables de acero con alma de acero o polipropileno de
calidad, galvanizados y anti oxidables, con un grosor minimo
de 3/8

c. 3 abrazaderas como minimo para el diametro del cable, que
sean forjados y de acero inoxidable

d. Plataformas

e. Tacones protectores

f. Colchonetas de proteccion en las plataformas

g. Anclajes para auto asegurarse

h. Cable alterno como linea de vida
Complementario  a. Camilla de trauma de primeros auxilios

b. Botiquin de primeros auxilios equipado de acuerdo a la
zona

c. Equipo de rescate (cuerda de rescate al menos 60 m de
longitud y 9 mm de didmetro, poleas, descendedor,
ascendedor y eslingas)

d. Equipo de comunicacion.

Fuente: Art. 103. Reglamento de Operacidn Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del
Ecuador (2014)
Elaborado por: Cristian Saavedra
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1.4. PRODUCTOS TURISTICOS

1.4.1. Recursos turisticos

Los recursos turisticos son “cualquier elemento, material o inmaterial,
vinculado a la naturaleza o a la cultura de un territorio socialmente organizado, que,
por si mismo o0 mediante su transformacion, es capaz de atraer temporalmente a
personas de otros lugares, convirtiéndose de este modo dicho espacio en un destino
turistico” (Torres, 2006)

Los recursos turisticos son “aquellos elementos naturales, objetos culturales
0 hechos sociales, que mediante una adecuada y racionada actividad humana
pueden ser utilizados como causa suficiente para motivar el desplazamiento
turistico”. Se clasifican de manera general en recursos naturales y socioculturales.
(Blanco, 1992).

1.4.2. Destino turistico

De acuerdo con la Organizacion Mundial del Turismo (OMT), el destino
turistico se define como “el pais, region o ciudad hacia el que se dirigen los
visitantes, teniéndolo como su principal objetivo y es el destino turistico, el lugar
donde tiene que desplazarse la demanda para consumir el producto turistico”.

(OMT, 1999).

1.4.3. Producto turistico

El “producto turistico”, tiene su origen en Europa Occidental a principios
de la década de los 50. Aungue debe mencionarse que sus antecedentes remotos
datan del afio 1850, cuando Tomas Bennett, un agente de viajes inglés, crea el
denominado Individual Inclusive Tour conocido por la sigla IT. (Caballero, 2006)

Producto en general se define como: “todo aquello susceptible de ser

ofrecido para satisfacer una necesidad o un deseo” (Kotler & Lane, 2006).
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Un producto turistico corresponde al conjunto de bienes y servicios que son

utilizados para el consumo turistico por grupos determinados de consumidores
(OMT, 2011).

1.4.3.1. Componentes del producto turistico

Segun el Servicio Nacional de Turismo de Chile (SERNATUR, 2008) los

componentes de un producto turistico son:

Atractivo turistico: Es todo lugar, objeto o acontecimiento de interés turistico.

Estos pueden ser atractivos naturales o culturales.

Servicios turisticos: Son todos los servicios que el turista requiere y consume
mientras esté de viaje, como el alojamiento, alimentacion, transporte, agencias

de viajes, etc.

Infraestructura: Es la dotacidn de bienes y servicios basicos con que cuenta un

pais y permite que el viaje sea comodo y agradable.

Comunidad local (los habitantes, costumbres y tradiciones): El producto
turistico debe incluir a los residentes, ya que son ellos los que ponen la

diferencia principal entre un lugar y otro.

Percepcion — Imagen — Emocion (Sensacion): Independiente de las
caracteristicas que posea un destino concreto, no todos los turistas que lo visitan
van a percibirlo de igual forma, ya que cada uno construird su propia imagen
del destino y esto lo va a conectar con una emocion que finalmente se

transforma en sensaciones.
La reputacion del lugar puede estar determinada por el méas débil de los

oferentes dentro de la cadena, por lo tanto, las orientaciones de todos los

oferentes deben tener el mismo sentido.
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Figura No. 1. Componentes del producto turistico en el territorio

Atractivo turistico -~
P oL LN i “~~__Servicios Turisticos

% ESSoR " Comunidad local
_.-" Componentesdel ~ e

Simmeas = producto turisticoenel ,**

territorio / \

Infraestructura

Fuente: Manual Practico para la Creacién y Estructuracion de Productos Turisticos, Ministerio de
Turismo y Deporte Chile, (2008).
Elaborado por: Cristian Saavedra

En este sentido, la Comision Europea de Turismo y a la OMT (2013), han definido

que “todo producto turistico esta constituido por una combinacién de hasta tres

factores”. Estos son:

* Vivencial: festivales, actividades, comunidad, eventos, comidas Yy
entretenimiento, compras, seguridad, servicios.

« Emocional: recursos humanos, culturales e histéricos, hospitalidad.

» Fisico: infraestructura, recursos naturales, alojamiento, restaurantes.

1.4.3.2. Tipologias del Producto Turistico

A la hora de clasificar los distintos productos turisticos, nos encontramos
con multiples y diversas clasificaciones, ya que son numerosos los criterios que
podemos emplear para realizar tales clasificaciones, como por ejemplo, los
segmentos de mercado, por la duracion del viaje, por el nimero de participantes, o

por la distancia geografica recorrida.

La clasificacién mas generalizada y utilizada es la que se basa en el tipo de
actividades realizadas por el turista en el destino, y que pasamos a exponer a

continuacion:
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Turismo de sol y playa. Se desarrolla en el espacio cotero, donde el visitante
puede disfrutar de las playas bafidndose en el mar y tomando el sol. El tipo de
cliente puede ser de todas la edades y pertenecer a cualquier segmento que
busque esparcimiento y descanso teniendo como motivo de atraccion principal
los recursos turisticos del litoral y el buen clima. Gracias a €l se produjo el boom
turistico espafol de los afios 50 y 60. El turismo de sol y playa es relacionado
con la denominacion de las 3S inglesas sand, sea y sun (tierra, mar y sol). (Ruiz
& Hernandez, 2000)

Turismo cultural. Se entiende por turismo cultural, en un sentido amplio, el
conjunto de actividades que se desarrollan con el fin de facilitar al turista unos
conocimientos con el fin de ampliar su cultura, dada la gran variedad de
actividades que se pueden realizar dentro del turismo cultural. Para el desarrollo
de este producto el destino ha de disponer de una amplia gama de recursos
culturales, ademas de las infraestructuras que permitan su acceso y el

desplazamiento por el mismo. (Montaner, 1991).

Turismo de naturaleza, verde o ecoldgico. Se desarrolla en espacios naturales
protegidos, donde el hombre no ha dejado huella o, si lo ha hecho, ha sido de
forma poco significativa. Este tipo de cliente valora el paisaje, la flora y la
fauna. Una peculiaridad de este producto es el tipo de infraestructuras y
servicios que lo caracterizan y que son las de menos impacto ambiental, tales

como campings y refugios.

Turismo rural o agroturismo. Conjunto de actividades que se desarrolla en
contacto con la naturaleza, la vida en el campo y la poblacion rural. Abarca la
realizacion de actividades agricolas, de conocimiento de las costumbre de la
poblacién rural asi como la realizacion de excursiones a pie para conocer los
espacios naturales, la flora y la fauna del lugar o incluso practicar deportes en
rios, lagos, montafias. Lo que lo diferencia del turismo verde es el matiz
humano, es decir, en este tipo de producto no solo existe contacto con la

naturaleza, sino también con la comunidad local, sus costumbres, sus
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tradiciones, sus sistemas de produccién, mientras que el turismo verde solo

abarca la esfera de lo natural.

Turismo industrial. Este es un producto relativamente “joven” pero que esta
experimentando un importante crecimiento en la actualidad. Consiste en
realizar visitas a empresa (agricolas, industriales y de servicios) a fin de conocer
los procesos productivos realizados en las mismas, sus instalaciones y otros

aspectos de su funcionamiento.

Turismo deportivo. Es una actividad ya tradicional en el tiempo libre y
vacacional. Sin embargo con la incorporacién de nuevos deportes, como puede
ser el deporte de aventura, esta actividad ha vuelto a tener un importante

crecimiento en los ultimos afios. (Montaner, 1991)

Turismo de salud o termalismo. Esta tipologia se remonta a la antigiedad, a
hace mas de 2.000 afios, cuando los romanos ya sabian de los beneficios del
agua y la empleaban para combatir enfermedades y cultivar el bienestar y la
belleza personal. No obstante el termalismo ha tenido épocas de esplendor y
otras de menos actividad. Hoy de nuevo podemos decir que el turismo de salud
esta viviendo una época de verdadera expansion y ello se debe a una serie de
factores socioculturales. Los recursos turisticos principales son los naturales
como sus aguas Yy barros, que contribuyen a la mejora de la salud del turista, a
través de tratamientos médicos y de multitud de técnicas empleadas. (Olmos,
2011)

Turismo de cruceros. La actividad de los cruceros surgié en el siglo XIX
paralelamente a la revolucion del transporte maritimo con la incorporacién de
la maquina de vapor al barco, y fue una actividad a la que solamente podian
acceder las clases sociales con un nivel econémico elevado. Los cruceros son
servicios turisticos discrecionales con un itinerario por lo general circular
cerrado. Se sale de un punto geografico y se regresa a el con el mismo pasaje
(Montejano, 1991). El tipo de cliente es aquel amante del descenso, del placer
y del mar. (Olmos, 2011)
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Turismo de negocios o profesional. Este tipo de actividad consiste en
desplazarse hasta un destino por motivos profesionales: el directivo de una
empresa que viaja a otra ciudad para llevar a cabo unas negociaciones, el
colectivo de médicos que se desplaza hasta una ciudad en la que tendra lugar un
congreso, el agente de viajes que se traslada hasta el destino en el que se
encuentra el producto que comercializara durante la préxima temporada, o el
grupo de trabajadores que realizan un viaje de verdadero lujo financiado y
regalado por su empresa en agradecimiento a su rendimiento en el ultimo
periodo, son solo algunos ejemplos de las actividades que engloba este tipo de
producto turistico y que se desarrolla generalmente en grandes ciudades. Los
servicios turisticos mas resefiables son los palacios de exposiciones y congresos,
hoteles, transportes, azafatas, empresas de incentivos, recintos feriales. (Olmos,
2011)

Turismo de parques tematicos. Teniendo en cuenta la definicion de parque
tematico como un recinto con un conjunto de atracciones e instalaciones de ocio
y entrenamiento, que suelen estar organizadas en torno a una tematica que puede
estar o no relacionada con el mundo de los dibujos animados, de las ciencias
naturales, animales, tecnologia, periodo histérico y donde el personal,
atracciones, restaurantes, uniformes y demas elementos guardan relacion con el

tema elegido.

Turismo de compras o shopping. Vivimos en la sociedad de “consumo de
masas” y necesitamos consumir de manera que ir de compras supone una
actividad ladica para muchos de nosotros. El turista cuando visita los destinos
demanda igualmente esta actividad, realizando compras de productos tipicos del
lugar que visita asi como de la compra de suvenir. En ocasiones el turismo de
shopping es la actividad principal que realiza el turista y la que ha motivado el
desplazamiento en otras. (Olmos, 2011)

Turismo urbano. Entendemos por turismo urbano la actividad de tiempo libre
que se puede desarrollar en una gran ciudad durante un tiempo mas o menos

prolongado, que puede oscilar desde un fin de semana a una semana. Las
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principales actividades que se pueden desarrollar en el turismo urbano: visitas
urbanisticas, histoérico-monumentales y museisticas, exposiciones estables
manifestaciones  culturales, actividades gastronomicas y endlogas,
manifestaciones culturales como cine, teatro, dpera y compras en grandes

almacenes. (Montaner, 1991)

« Turismo cientifico. Se trata de aquella actividad turistica en la que la
motivacion y objetivo del desplazamiento es la observacion, contemplacion,
estudio e investigacion de la naturaleza desde un punto de vista cientifico.
(Olmos, 2011)

1.4.3.3. Publicos Objetivos para los productos turisticos

La definicion de publicos objetivos para un destino turistico sera
fundamental debido a que esto nos permitira identificar necesidades no satisfechas,
colectivos mas interesantes, adecuar los servicios e infraestructuras asi como la
funcion de los mismos. EI mercado esta formado por individuos heterogéneos. Los
consumidores tienen caracteristicas muy diversas, necesidades diferentes y todos
no buscan lo mismo, por lo que no se puede considerar a la demanda como una
unidad y ofertar a todos los mismos servicios maxime cuando hay una gran

competencia.

Por todo esto hay que hacer una segmentacion del mercado, entendiendo por
segmentar “subdividir el mercado en subgrupos homogéneos de clientes
(consumidores/compradores/usuarios) que merecen politicas de marketing
diferentes” (Tovar, 2000)

Se recomienda que se definan puablicos objetivos prioritarios y no
prioritarios, ya que en muchos casos el nimero de publicos objetivos puede ser
elevado, pero es necesario determinar los prioritarios, porque desde nuestro
conocimiento de los mismos se podra facilitar la estructuracion posterior del
servicio. (Chias, 2004)
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Definicion del mercado que se quiere segmentar: Con la definicion del
mercado que vamos a segmentar se pretende el objetivo de recoger toda la
informacién sobre la poblacion objeto de segmentar en dicho mercado en
estudio. Siguiendo a Iglesias Tovar (1995) los factores que han de analizarse
puede agruparse en dos grandes categorias: factores internos al comportamiento
del turista y factores externos al comportamiento del turista.

Dentro de los factores Internos al comportamiento del turista encontramos:

- Las necesidades. Es basico conocer cudl es la necesidad basica del cliente
cuando acude a un establecimiento. Dentro de las distintas clasificaciones
de las necesidades, cabe destacar la realizada por Abrahm Maslow, que
divide las necesidades en: necesidades fisioldgicas, necesidades de
seguridad, necesidades de pertenencia a grupo sociales, necesidades de
estimacion y prestigio y necesidades de autorrealizacion.

- La motivacion. La motivacion es “un conjunto de factores o estimulos que
hacen actuar al consumidor /usuario en un determinado sentido”. (Tovar

1995)

Dentro de los Factores Externos al comportamiento del turista encontramos:

- La cultura. Se define como “el conjunto de comportamientos, actitudes,
ideas, valores y normas que comparten determinados colectivos y que se
trasmiten de una generacion a otra”. Dentro de cada cultura existen
subculturas bien de tipo religioso (catolicos, judios, cristianos..)
nacionalidad (espafioles, ingleses, franceses..) o geogréaficos ( andaluces,
madrilefios, vacos..). La cultura influye de manera decisiva en el
comportamiento del consumidor de un establecimiento.

- Las clases sociales. Se les define como “las divisiones de la sociedad de
caracter relativamente permanente a las cuales los individuos o familias
estan adscritas. Pertenecer a una determinada clase social no viene solo
determinada por la capacidad econdmica, sino también por factores como
educcion, profesion, estudios.. etc. Las clases sociales comparten formas de

consumo similares, que se hacen muy evidentes a la hora de hacer turismo”.
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- Los grupos de referencia. Se le define como “aquellos grupos con los que el
individuo se identifica y que ejercen influencia en su conducta,
independientemente de que sea miembro o no de ellos”.

- Los grupos de convivencia. “Son aquellos con los que el individuo esté
vinculado como consecuencia de sus relaciones cotidianas: familias,
amigos, vecinos, etc. Evidentemente estos grupos ejercen una gran

influencia en el comportamiento del consumidor”.

1.5. ATRACTIVOS TURISTICOS

El diccionario indica que el adjetivo atractivo significa «que atrae o tiene fuerza
para atraer» (DRAE, 2001). Y el verbo «atraer» significa, «dicho de una persona o
de una cosa: Hacer que acudan a si otras cosas, animales o personas» (DRAE,
2001).

El diccionario castellano no prevé el sustantivo «atractivo» en el sentido de
atractivo turistico, aunque indudablemente su uso esta extendido en el mundo del
turismo. En este caso, si se trata de un término especifico del ambito turistico.

Pero si existe el sustantivo attraction en inglés y ampliamente se usa para tourist
attraction (Oxfrod, 2000); por lo que se infiere que probablemente atractivo
turistico sea un anglicismo. Obsérvese que la definicion inglesa califica al objeto
de interesante o disfrutable, en linea con los dos vinculos comentados entre recursos
y turistas: intelectual y sensorial. También introduce la opcién de que lo interesante
o disfrutable no sea algo que se visita sino algo que se hace, es decir, una actividad

turistica.

“Asi, los recursos turisticos originan atractivos turisticos; tanto como los atractivos
turisticos se sustentan en recursos turisticos. Este proceso de transformacién del
recurso en atractivo consiste en hacer que el recurso sea conocido y sea visitable,

como se expuso.” (Navarro, 2015)
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“Registrar un recurso, gestion que aqui se denomina identificacion, supone acciones
de reconocimiento y valoracion. Hacer visitable un recurso o facilitar la experiencia

turistica, los atractivos turisticos son recursos turisticos convertidos.

Es posible que un mismo recurso origine distintas representaciones: asi, en tanto la
montafia provoca aventura, incita a hacer trekking; pero también sugiere
tranquilidad, con lo que invita a emplazar un spa para tomar bafios. También, es
posible que una misma actividad se sustente en representaciones y/0 recursos
diversos: es el caso de los bafios en aguas calientes, asociables a representaciones
de tranquilidad como de salud, tanto al recurso turistico montafia como al de terma.”
(Navarro, 2015)

Tabla No. 12. Relacién recurso - atractivo

Recurso o destino Representacion Actividad o atractive
Playa Descanso y status Tomar sol

Montafia Aventura Hacer trekking
Montafia Tranquilidad Tomar bafios

Terma Salud Tomar bafios

Estancia Ruralidad Pasear en carretas
Argentina Ruralidad Comer carnes asadas
Noche Diversidn Salir a bailar

Fuente: (Navarro, 2015)
Elaborado por: Cristian Saavedra

Segun Navarro (2015) Retomando con las gestiones necesarias para la obtencion
de un atractivo turistico, en la realidad se advierte que éstos no siempre provienen
de la conversion de un recurso o0 una representacion. En efecto, se ha recurrido a la
creacion de atractivos turisticos ante:

1. la inexistencia de recursos;

2. la disponibilidad de recursos de baja valoracion o de representaciones con poca
fuerza; y

3. la disponibilidad de recursos y representaciones que, aunque valiosos y fuertes,
no coinciden con el perfil de una determinada imagen de destino deseada (ej.:
Museo Guggenheim en Bilbao).
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Tabla No. 13. Clasificacion de atractivo turistico

Recurso o Tipo de .
L. n Ejemplo
representacion atractivo
Conocido - pub irlandés, presidente de la Nacidn, aurora boreal, exotismo
. sitio arqueoldgico + instalacién (pasarela) = parque arqueo-
Conocido + 16gico 4 g (P ) > parq 1
complementado Convertido | ¢ . N . .
. cementerio + relato (audioguia) = cementerio autoguiado
(Instrumento) . .. .. .
rio/faventura + actividad (rafting) = rio navegable
Inexistente
Valor bajo Creado Festival folklérico, centro de spa, Disneylandia
No estratégico

Fuente: (Navarro, 2015)
Elaborado por: Cristian Saavedra

“Tras la identificacion, clasificacion y valoracion de recursos y representaciones
turisticas es posible diagnosticar para cada caso el grado de «conversion» en
atractivo turistico, en consideracion de las actitudes que provoca y las gestiones

desarrolladas.” (Navarro, 2015)

Tabla No. 14. Diagnostico de atractivo turistico

Elemento Actitud Instalaciones Relato Actividad
Contemplacién | E [ S | I | N | e | s i n|e| s i n
Recurso - - -
Interpretacién e s i n|E[S|TI|N]|e s i n
Representacién | Participacién e | s i|n|e|s i n | E[S]|T|N

E = excedente, S = suficiente, [ = insuficiente, N = nulo.

Fuente: (Navarro, 2015)
Elaborado por: Cristian Saavedra

Segun Navarro (2015) asi, se evaluara:

Contemplacion: es deseable que los recursos que invitan a la contemplacioén no
carezcan de instalaciones suficientes (S). Se sugiere la revision y mejora en caso de
instalaciones insuficientes y excesivas (I, E) y la incorporacion cuando no existan
(N). La provision de actividades y relatos es objeto de evaluacién en tanto pueden

complementar o afectar la propuesta en consideracion de su caracter intrusivo.
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Interpretacion: es deseable que los recursos que invitan a la interpretacion no
carezcan de relatos suficientes (S). Se sugiere la revision y mejora en caso de relatos
insuficientes y excesivos (I, E) y su desarrollo cuando no existan (N). La provision
de actividades e instalaciones es objeto de evaluacion en tanto pueden

complementar o afectar la propuesta en consideracion de su caracter intrusivo.

Participacion: es deseable que las representaciones que invitan a la participacion
no carezcan de actividades suficientes (S). Se sugiere la revision y mejora en caso
de actividades insuficientes y excesivas (I, E) y su desarrollo cuando no existan (N).
La provision de instalaciones y relatos es objeto de evaluacion en tanto pueden
complementar o afectar la propuesta, en consideracion de su caracter intrusivo.

A partir de esta herramienta de diagndstico, se arriba a una propuesta de valoracion

de atractivos turisticos en relacion con el nivel de desarrollo:

Tabla No. 15. Valoracion de atractivo turistico

VALORACION de ATRACTIVO TURISTICO
Gestién Tipo de valoracién Valor
Suficiente cualitativa y cuantitativa Desarrollado
Insuficiente cualitativa y cuantitativa Semidesarrollado
Incompatible cualitativa Pseudodesarrollado
Nula / Comunicacién cuantitativa Subdesarrollado
Excedente cuantitativa Sobredesarrollado

Fuente: (Navarro, 2015)
Elaborado por: Cristian Saavedra
En consecuencia, se conciben tres valores de atractivos turisticos, segin Navarro
(2015):
= Desarrollado: representacion o recurso suficientemente convertido o creado
(en términos cuali y cuantitativos) para facilitar la experiencia turistica,

particularmente en consideracion del vinculo que establece con el turista.

= Semidesarrollado: representacion o recurso insuficientemente convertido o
creado
= (en términos cuali y cuantitativos) para facilitar la experiencia turistica,

particularmente en consideracion del vinculo que establece con el turista.
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» Pseudodesarrollado: representacién o recurso convertido sin consideracion
del vinculo que establece con el turista (gestion incompatible; ej.: instalacion de

carteles explicativos ante un paisaje que invita a la contemplacion).

= Subdesarrollado: representacién o recurso no convertido (equivale a una

gestién nula) o sélo conocido.

» Sobredesarrollado: representacion o recurso excesivamente convertido; es
decir, mediante una implementacion intrusiva de instrumentos de conversion:
instalaciones, relatos o actividades (equivale a una gestién excedente; ej.:

superposicién de sistemas de carteleria explicativa ante un mismo recurso).

1.6. DEFINICION DE TERMINOS BASICOS

1.6.1. Actividades

“Es el conjunto de acciones que se llevan a cabo para cumplir las metas de
un programa o subprograma de operacion, que consiste en la ejecucion de ciertos
procesos o0 tareas (mediante la utilizacién de los recursos humanos, materiales,

técnicos, y financieros asignados a la actividad con un costo determinado.’
(Sancho, 2001).

1.6.2. Actividades turisticas
“Comprende aquellos actos que realizan las personas para que puedan
acontecer hechos de cardcter turistico recreacional. Es la suma de todas aquellas

empresas que invierten valiosos recursos para producir bienes y servicios en

beneficios de las comunidades anfitrionas.” (Sancho, 2001).
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1.6.3. Atractivos turisticos

“El conjunto de elementos materiales y/o inmateriales que son susceptibles
de ser transformados en un producto turistico que tenga capacidad para incidir sobre
el proceso de decision del turista provocando su visita a través de flujos de
desplazamientos desde su lugar de residencia habitual hacia un determinado
territorio. Este Ultimo se transforma de esta manera en un destino turistico.”
(Calderon, 2009).

1.6.4. Canales de comercializacion

“Los Canales de distribucion o comercializacion son todos los medios de
los cuales se vale la Mercadotecnia, para hacer llegar los productos hasta el
consumidor, en las cantidades apropiadas, en el momento oportuno y a los precios

mas convenientes para ambos.” (Borrero, 2005).

“La clasificacion de los diferentes canales de distribucion que se emplean
usualmente, parte de la premisa de que los productos de consumo (aquellos que los
consumidores finales compran para su consumo personal) y los productos
industriales (aquellos que se compran para un procesamiento posterior o para usarse
en un negocio) necesitan canales de comercializacion muy diferentes; por tanto,
éstos se dividen en primera instancia, en dos tipos de canales de distribucion:

1) Canales para productos de consumo y

2) Canales para productos industriales o de negocio a negocio.” (Borrero, 2005).
1.6.5. Cultura
“Es la forma en la que el hombre se organiza en sociedad, construye

instrumentos adaptados y organiza una red de simbolos que le permite comunicarse

y transmitir sus conocimientos a futuras generaciones.” (Sancho, 2001).
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1.6.6. Demanda Turistica

“La demanda se define como la cantidad que estan dispuestos a comprar los
consumidores de un determinado producto o servicios, considerando un precio y en

un determinado periodo.” (Sancho, 2001).

1.6.7. Estudio de Mercado

“El estudio de mercado consiste en reunir, planificar, analizar y comunicar
de manera sistematica los datos relevantes para la situacion de mercado especifica

que afronta una organizacién” (Randall, 2003)

1.6.8. Estrategia

“El impacto de una estrategia en cualquier tipo de organizacion sélo se
puede apreciar o medir teniendo en cuenta los resultados o productos que genere y
éstos estan sujetos a la eficiencia y eficacia de las tacticas e instrumentos empleados

en su ejecucion.” (Prieto, 2012).

“Es clave que la empresa se mantenga concentrada en sus estrategias de
negocio y que busque un modo de propiciar un constante crecimiento del negocio
central.” (Villamizar, 2012).

1.7. RECURSOS TURISTICOS

En una publicacion de la OMT sobre el Modelo FAS (factores-atractores-sistemas
de apoyo), se entiende por factor o recurso turistico «aquellos elementos que por si
mismos 0 en combinacion con otros pueden despertar el interés para visitar una
determinada zona o region. Es decir, seria todo elemento capaz de generar

desplazamientos turisticos» (OMT, s.f.: 4).

Respecto de la clasificacidn de recursos turisticos se observan gque diversos autores
practican distintos agrupamientos, pero se tomara en cuenta el planteado por la
OMT:
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Tabla No. 16. Clasificacion de recursos turisticos

Naturales

Termalismo

Talasoterapia

Cruceros

Espacios naturales

Culturales Museos

Ciudades histdricas

Festivales

Realizados por el hombre o «man made»

Parques temdticos

MICE (meetings, congreso, incentive, exhibitions)

Fuente: (OMT, 2004)
Elaborado por: Cristian Saavedra

“Se entendié al turismo como la interaccion entre un Subsistema de Origen

(visitantes) y un Subsistema de Destino (constructo socionatural receptor). A su

vez, este ultimo fue desagregado en nuevos subsistemas (natural, artificial, social,

cultural, econémico y politico), cada uno de los cuales posee recursos turisticos.”
(Navarro, 2015)

Tabla No. 17. Componentes del subsistema de destino

Componente | Recursos

Natural Clima, hidrografia, relieve, flora, fauna, paisaje natural

Artificial Bienes inmuebles y muebles, paisaje cultural (rural y urbano)
Actores (individuales, colectivos, institucionales), productos intangibles y procesos

Cultural vinculados con la gastronomia y la medicina, historias y leyendas, cosmovisiones,
ideologias y creencias, juegos y fiestas, deportes, literatura y cine, musica y danza,
identidades, précticas y técnicas, usos y costumbres, valores

Social Actores (individuales, colectivos, institucionales), productos y procesos de la
sociedad civil.
Actores (individuales, colectivos, institucionales), productos y procesos

Econémico comerciales (extraccién, produccién o agropecuarios, transformacién o industriales,
prestaciones, intercambios).

Politico Actores (individuales, colectivos, institucionales), productos y procesos
gubernamentales.

Fuente: (Navarro, 2015)
Elaborado por: Cristian Saavedra

“En todo caso, la idea de recurso turistico no implica cualquier recurso, sino uno

relevante, uno que se distingue de sus pares por alguna particularidad, un primus

inter pares al menos. Luego, el desplazamiento o la visita, es un efecto antes que

una causa: la causa son las caracteristicas relevantes de recurso. Poner el foco en
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los atributos destacables del recurso permite ademas un analisis independiente de

la respuesta potencial del visitante.” (Navarro, 2015)

1.8. GUIA

Una guia puede ser el documento que incluye los principios o procedimientos para
encauzar una cosa o el listado con informaciones que se refieren a un asunto

especifico. (Pérez, 2012)

La guia turistica suele contener informacién detallada sobre los centros y
actividades culturales de la zona - museos, teatros, parques de ocio, asi como sus
principales monumentos y lugares turisticos que el viajero puede visitar. A menudo
la guia incorpora mapas con diverso detalle sobre la localidad o la zona geogréfica,
incluyendo callejeros y puntos de mayor interés. En ocasiones, también introducen
itinerarios recomendados. A menudo, la guia contiene también informacion

historica y cultural de la ciudad, pais o region.

Existen diversos tipos de guias turisticas que pueden centrarse en diversos aspectos
del viaje, desde el viaje de aventura al viaje de relajacion o estar dirigidas a viajeros
con presupuestos mas altos 0 mas bajos. Otras se centran en intereses particulares
y preocupaciones de ciertos grupos sociales, tales como lesbianas y gais o parejas.
Del mismo modo, existen guias visuales que contienen gran cantidad de imagenes

del destino y otras mas enfocadas en las informaciones préacticas del viaje.

Las guias turisticas generalmente estan pensadas para ser utilizadas durante la

realizacion de un viaje real por lo que suelen tener tamafios medianos o pequefios.
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CAPITULO I
METODOLOGIA

2.1. TIPO DE ESTUDIO

2.1.1. Métodos

2.1.1.1. Descriptivo

“Los estudios descriptivos permiten medir de forma independiente las
variables, aun cuando no se formule hipotesis alguna, pues éstas aparecen
enunciadas en los objetivos de la investigacion, de alli que el tipo de investigacion
esté referido a escudrifiar con cuanta profundidad se abordara el objeto, sujeto o

fendmeno a estudiar.” (Loggiodice, 2014)

Con este tipo de estudio se describid las situaciones y eventos de los recursos
turisticos que posee el Canton. Mediante este estudio descriptivo se busco
especificar las propiedades importantes de recursos turisticos, personas 0 grupos,
que trabajan en el sector turistico en el canton Lago Agrio.

2.1.1.2. Explicativo

“La investigacion explicativa se encarga de buscar el porqué de los hechos

mediante el establecimiento de relaciones causa-efecto.” (Arias, 1999)

Con este estudio se buscé encontrar las razones o causas gue ocasionan el
problema del deficiente desarrollo del turismo en el Canton. El objetivo principal
fue explicar por qué seria importante realizar un disefio de producto de aventura
para impulsar el turismo en el canton Lago Agrio a través de una guia de

intervencioén.
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2.1.1.3. Histérico Logico

“Lo logico y lo histdrico se complementan y vinculan mutuamente. Para
poder descubrir las leyes fundamentales de los fendmenos, el método l6gico debe
basarse en los datos que proporciona el metodo historico, de manera que no
constituya un simple razonamiento especulativo. De igual modo lo historico no
debe limitarse sélo a la simple descripcion de los hechos, sino también debe
descubrir la logica objetiva del desarrollo historico del objeto de investigacion.”
(Pérez, 1996)

El objetivo no fue sélo describir como se ha comportado el turismo de
aventura en los ultimos afios en el pais, las condiciones economicas y sociales que
influyeron en los cambios, sino que hizo falta también conocer la I6gica de su
desarrollo, qué elementos de particularidad incidieron en los cambios en este tipo

de turismo.

2.1.1.4. Inductivo

“Es el razonamiento que, partiendo de casos particulares, se eleva a
conocimientos generales. Este método permite la formacion de hipotesis,
investigacion de leyes cientificas, y las demostraciones. La induccion puede ser

completa o incompleta.” (Guzman, 2006)

Con este método se estudio el problema desde lo particular a lo general. Es
decir se realiz6 un razonamiento partiendo de casos particulares en el Cantén de
como a influenciado el turismo en el sector. Este método permiti6 la formacion de
hipétesis, investigacion de leyes cientificas, y las demostraciones, basadas en la

Ilegada de turistas segun el boletin estadistico del Mintur.

2.1.1.5. Deductivo

“Mediante el método deductivo de investigacion es posible llegar a

conclusiones directas, cuando deducimos lo particular sin intermediarios. Esto es
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un método deductivo directo. Cuando esto no es posible, requerimos el empleo del
meétodo deductivo indirecto en el que necesitamos operar con silogismo ldgico.
Mediante este método, concluimos lo particular de lo general, pero mediante la
comparacion con una tercera proposicion. Es lo que se denomina silogismo.”
(Carvajal, 2013)

Con este método se presentd conceptos, definiciones, leyes o normas
generales, de las cuales se extrajeron conclusiones y se examinaron el caso en

particular sobre la base de Afirmaciones generales ya presentadas.

2.1.1.6. De Campo

“es aquella que se realiza sobre un area social determinada. Trabajar en el
campo significa estar en contacto con los actores sociales que buscamos entender.”
(Carvajal, 2013)

El estudio del tema de turismo de aventura es pionero en el cantdon Lago
Agrio, ya que no existe una investigacion de este tipo o similares, por tal motivo
tiene complejidad el acceso a informacion necesaria de documentos o fuentes
institucionales, por tanto se aplic6 métodos de diagndstico a los atractivos con lo
cual se identificd puntos esenciales que nos permitié la identificacion y su
potencialidad. Por consiguiente el estudio de campo, fue de suma importancia ya
que brindo informacién de forma directa a través de las encuestas, entrevistas y

fichas de inventario que se aplicaron a las diversas fuentes seleccionadas.
2.1.2. Instrumentos
e Ficha de inventario de atractivos turisticos

e Cuestionario (Encuesta)

e Cuestionario (Entrevista)
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El estudio del tema de turismo de aventura sera pionero en el canton Lago
Agrio, ya que no existe una investigacion de este tipo o similares, por tal motivo
tendra complejidad el acceso a la informacion necesaria de documentos o fuentes
institucionales, por tanto se aplicara métodos de diagnostico como el analisis FODA
con el cual se identificara puntos esenciales para la planificacion de programas y
estrategias que nos permitira la identificacion de variables. Por consiguiente el
estudio de campo, sera de suma importancia ya que brindara informacion de forma
directa a través de las encuestas y entrevistas que se aplicaran a las diversas fuentes

seleccionadas.

2.2. POBLACION MUESTRA

La investigacion esta dirigida a los turistas que visitan el cantén Lago Agrio, para
lo que se ha tomado en cuenta los datos historicos del nimero de turistas del afio
2015, que segun los datos obtenidos del Boletin de Estadisticas del Ministerio de

Turismo del Ecuador son 17.083 turistas.

2.2.1. Muestra

La muestra es calculada de la base de la poblacién obtenida de los turistas que
visitaron el Cantén Lago Agrio en el afio 2015 que es 17083 personas, se tomé en

cuenta un margen de error muestral del 5%.

A continuacién se detalla los datos y desarrollo de la férmula de la muestra de

poblacién finita:

Tabla No. 18. Formula Muestral.

B NZ?g?
~ e2(N — 1) + Z%¢?

n

Elaborado por: Cristian Saavedra
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DETALLE

n = el tamafo de la muestra.

N = tamafio de la poblacion.

o=Desviacion estandar de la poblacion 0,5.

Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza. 1,96
e = Limite aceptable de error muestral 0,05.

17083 (1.96)? (0.5)?

N="(0.05)%(17083-1)+ (1.96) (0.5)°

17083 (0.9604)
N= " 4270,50 + 0.9604
16406,5132
N= "~ 4271,4604
n =376

Consiguiente a la aplicacion de la férmula de la muestra se identifica que el tamafio

muestral es de 376 turistas a encuestar.

Una vez ya identificadas las muestras a investigar se establecerd los distintos

instrumentos para la recoleccion de datos, que proporcionaran la obtencion de

informacion de fuente directa, a través de las herramientas como lo son, las

encuestas aplicadas a la muestra de 376 turistas y la entrevista que se aplico al

Director de la Direccién de Turismo del Gobierno Autdbnomo Descentralizado

Municipal de Lago Agrio.
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2.3.0PERACIONALIZACION DE VARIABLES

Tabla No. 19. Operacionalizacién de variables

VARIABLES CONCEPTO CATEGORIA INDICADORES
INDEPENDIENTE  “Viajes realizados  Actividades - Tipos de
por los turistas en actividades
TURISMO DE  busca de coti
AVENTURA actividades _I[?ie;?r%ua Demanda turistica
generalmente (pero
no necesariamente) : ;
orientadas a la Aire - Atractivos
practica de turig.t_icos
ejercicio fisico, y - Facilidades
que suelen turisticas
realizarse en zonas
remotas o
relativamente
inexploradas”
(OMT 2002)
DEPENDIENTE “El conjunto de Naturales - Recursos
elementos turisticos
ATRACTIVOS  materiales y/o naturales o
TURISTICOS inmateriales que culturales
son susceptibles de  Culturales - Tipos de
ser transformados productos
en un producto
turistico que tenga - Medios de
capacidad para informacion

incidir sobre el
proceso de decision
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ITEMS INSTRUMENTOS

- De las opciones de actividades turisticas de aventura
¢ Cuéles prefiere realizar?

o Entrevista
e Encuesta
- ¢Cudl es su ocupacion?

- ¢Generalmente cuando hace turismo Usted prefiere

hacerlo con?

- ¢Le gustaria tener acceso a actividades turisticas de
aventura en el Cantén Lago Agrio?

- Segun su criterio, ¢(Cémo calificaria la oferta de
alojamiento del cantén Lago Agrio?

- Segln su criterio, (Cémo calificaria la oferta de
transporte del cantén Lago Agrio?

- Segun su criterio, ¢(Cémo calificaria la oferta de
restauracion del cantén Lago Agrio?

- Segln su criterio, ;Cémo calificaria la accesibilidad
vial del canton Lago Agrio?

- Cuando realiza un viaje de turismo ¢Qué tipo de
lugares turisticos prefiere visitar?

e Inventario
e Cuestionario
e Encuesta

. . _ e Ficha
- ¢ Qué lineas de productos turisticos considera Usted

mas atractivas para desarrollar?

- ¢Qué medios informativos, son de su mayor preferencia
para obtener informacion de destinos o servicios
turisticos del Cantén?



del turista
provocando su

visita..” (Calderon,
2009).

- Promocién
turistica del
Cantén Lago
Agrio

- En el momento actual, ¢en qué nivel calificaria usted a
la promocion turistica del cantdén Lago Agrio?

- ¢Considera oportuno el desarrollo del producto de
turismo de aventura, en pos de la dinamizacion turistica
cantonal?

- ¢Le gustaria tener acceso a actividades turisticas de
aventura en el Canton Lago Agrio?

Elaborado por: Cristian Saavedra
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2.4. PROCEDIMIENTOS

En el desarrollo del trabajo se emple6 la encuesta realizada, la misma que se aplico
a la muestra sobre la base de la poblacion obtenida de los turistas que visitaron el

Canton Lago Agrio en el afio 2015, siendo ésta 376 turistas.

La encuesta aplicada fue la siguiente:

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INGENIERIA
CARRERA DE GESTION TURISTICA Y HOTELERA
ENCUESTA DE CARACTER PEDAGOGICO DIRIGIDA A LOS TURISTAS DEL
CANTON LAGO AGRIO.

Encuestador: Formulario N°:
Lugar de Procedencia: Fecha:
2017/ /1

El proposito de esta encuesta, es de obtener informacion sobre la realidad turistica del
canton La Concordia.

INSTRUCCIONES GENERALES:

- Esta encuesta es de caracter anonimo, los datos obtenidos seran estrictamente
confidenciales y el investigador se compromete a mantener la reserva del caso.

- Marque con una X en el recuadro que indique su respuesta.
- Escriba con letra clara en los espacios que se lo requiera.
- Sus criterios seran de suma utilidad para el desarrollo de este trabajo.

PREGUNTAS:

DATOS GENERALES DEL ENCUESTADO
1. ¢Cual es su género?
a) Masculino

b) Femenino

2. ¢ Cual es su edad? ( ) ARos
3. ¢Cual es su ocupaciéon?

a) Estudiante

b) Empleado 0
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¢) Empresario O
d) Profesional Independiente

e) Jubilado

) Labores del Hogar

CARACTERISTICAS DEL VIAJE

4. Generalmente cuando hace turismo ¢ Usted prefiere hacerlo?
a) Solo 0

b) En pareja
¢) En familia
d) Con amigos

5. Cuando realiza un viaje de turismo ¢Qué tipo de lugares turisticos prefiere
visitar?

a) Sitios Naturales
b) Manifestaciones Culturales
¢) Ambas

6. De las siguientes lineas de productos turisticos. ¢Cudles considera Usted mas
atractivas para desarrollar? Marque con una X.

a) Turismo Comunitario
b) Ecoturismo y turismo de naturaleza J
¢) Turismo de deportes y aventura

7. De las siguientes opciones de actividades turisticas ¢ Cuéles prefiere realizar?

a) Cicloturismo

b) Escalada

¢) Senderismo

d) Embarcaciones motorizadas (boyas, esqui, paracaidas)
e) Kayak de rio

f) Rafiting

g) Tubing

h) Canopy

8. De los siguientes medios informativos, seleccione la opcion de su mayor
preferencia para obtener informacion de destinos o servicios turisticos.

a) Radio
b) Television O
¢) Diarios
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d) Revistas

e) Internet (redes sociales, web)
f) Folletos 0
g) Comunicacion directa

h) (Amigos, familia, etc.) 0

9. En el momento actual, ¢en qué nivel calificaria usted a la promocion turistica
del canton Lago Agrio?

a) Muyalto

b) Alto O

¢) Medio

d) Bajo

e) Muy bajo

10. ¢Le gustaria tener acceso a actividades turisticas de aventura en el Canton
Lago Agrio?

a) Si

b) No

11. Segun su criterio, ¢Como calificaria la oferta de las siguientes facilidades y
servicios turisticos del canton Lago Agrio?

11.1. Alojamiento: 11.2. Transporte:
a) Muy Bueno k a) Muy Bueno[_]
b) Bueno b) Bueno []
¢) Regular ¢) Regular []
d) Malo d) Malo L]
e) Muy Malo , f) Muy Male [ ]
11.3. Restauracion: 11.4. Accesibilidad vial:
a) Muy Bueno , a) Muy Bueno|[ ]
b) Bueno b) Bueno []
c) Regular , o) Regular [ ]
d) Malo , d) Malo []
e) Muy Malo e) Muy Malo [ ]

12. ¢Considera oportuno el desarrollo del turismo de aventura, en pos de la
dinamizacion turistica cantonal?

a) Si
b) No
¢) No Opina

jGracias por su gentileza y colaboracion!
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2.5. PROCESAMIENTO Y ANALISIS

En base al instrumento de recopilacion de datos presentado, es decir, el
cuestionario de la encuesta aplicada a la muestra de 376 turistas del canton Lago
Agrio, se presenta el procesamiento de los mismos y los resultados obtenidos de su
tabulacion.

Mediante el programa computarizado de Microsoft Excel, se realizé la
tabulacion de las 12 preguntas que componen el cuestionario de la encuesta, por
medio de una hoja de célculo se establecid las frecuencias y porcentajes de las
opciones elegidas por los turistas encuestados, para luego representarlas en graficas,
que permiten encauzar y estudiar de manera visual datos y porcentajes para su
previo analisis, consecutivamente a la presentacion de los resultados obtenidos en
la investigacion, permitiendo identificar los resultados de forma veridica que
permiten la aceptacién de la propuesta. La manifestacion de los resultados
obtenidos, mediante la aplicacion de la encuesta, fueron trasladados en
representacion de tablas y graficas estadisticas a Microsoft Word, las cuales cuentan
con su pertinente interpretacion en una hoja por items, que permite cumplir con los
objetivos de la investigacion para determinar la solucion y nos ayude a enfocarnos

en la propuesta.
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CAPITULO 111
RESULTADOS

3.1. DIMENSION TURISTICA

3.1.1. Andlisis de situacion turistica

Se analiz6 la situacién turistica del territorio permitiendo conocer la
situacion actual y los aspectos que explican el desarrollo turistico del cantdn, lo que
nos permitio verificar la necesidad de la articulacion de los servicios y atractivos

del canton Lago Agrio y su importancia para el desarrollo local.
Esto implica lo siguiente:

¢ Inventario de atractivos (Anexos)
e Andlisis de la demanda turistica

e Infraestructura y servicios

3.1.2. Inventario de atractivos turisticos del Canton Lago Agrio

Se manifiesta en la visita a efectuarse a los sitios para verificar la
informacién de los atractivos. Es el proceso mediante el cual se le asignan las
caracteristicas al atractivo segun el andlisis del evaluador. La presentacion del
inventario de atractivos turisticos del Cantédn tiene como objetivo principal, dar a
conocer los atractivos inventariados en el presente trabajo, que se utilizd para
verificar la potencialidad del turismo de aventura y el cual se puede desarrollar y
diversificar la oferta en el canton Lago Agrio. Para lo cual se pidio la informacion
al Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal del inventario turistico del
canton, herramienta utilizada para ubicar con exactitud los sitios inventariados y

dar el punto de vista técnico para el desarrollo del turismo de aventura.
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3.2. DESARROLLO DE LA TABULACION DE LA ENCUESTA

1. ¢Cual es su género?

Tabla No. 20. Género

FRECUENCIA
RESPUESTA | FRECUENCIA RELATIVA
MASCULINO 214 57%
FEMENINO 162 43%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 2. Género
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43%; 162

50

MASCULINO FEMENINO

Fuente: Tabla 20
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:

Del total de turistas encuestados el 57% corresponden al sexo masculino, mientras

gue en un menor porcentaje el 43% pertenecen al género femenino.
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2. Edad

Para la tabulacion de la edad de los turistas encuestados se dividié a los mismos en

rangos:
Tabla No. 21. Edad
FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA
De 18 a 23 afios 87 23%
De 24 a 29 afios 71 19%
De 30 a 35 afios 67 18%
De 36 a 40 afios 68 18%
De 41 a 45 afios 43 11%
De 46 a 50 afios 23 6%
DE 50 afios en adelante 17 5%
Total 376 100%
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra
Figura No. 3. Edad
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adelante

Fuente: Tabla 21
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:

Del total de turistas encuestados el 23% corresponden a las edades de 18 a 23 afios
que es el mayor porcentaje, mientras que el menor es del 5% que son los turistas

que superan los 50 afios.
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3. Ocupacion

Tabla No. 22. Ocupacién

FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA
Estudiante 61 16%
Empresario 48 13%
Empleado 115 31%
Profesional independiente 83 22%
Jubilado 24 6%
Labores del hogar 45 12%
Total 376 100%
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra
Figura No. 4. Ocupacioén
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Fuente: Tabla 22
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:

Del total de turistas encuestados el 31% de ellos tiene como ocupacion empleados,
el 22% se dedican a trabajos de manera independiente, el 16% son estudiantes, el
13% empresarios, un 12% se dedican a labores del hogar, mientras que un 6% son

turistas jubilados.

69



4. Generalmente cuando hace turismo ¢Usted prefiere hacerlo?

Tabla No. 23. Turismo

FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA
Solo 59 16%
En pareja 99 26%
Con familia 92 24%
Con amigos 126 34%
Total 376 100%
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra
Figura No. 5. Turismo
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80
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Fuente: Tabla 23
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:

Los turistas que realizan turismo en el Canton Lago Agrio prefieren el 34% hacer

turismo con amigos, mientras que el 26% lo hace en pareja, mientras que el 24%

refiere hacerlo con la familia, y finalmente e o realizan turismo solos.
fiere hacerlo con la familia, y finalmente el 16% realizan t I
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5. Cuando realiza un viaje de turismo ¢Qué tipo de lugares turisticos prefiere

visitar?
Tabla No. 24. Lugares turisticos
FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA
Sitios naturales 152 40%
Manifestaciones culturales 87 23%
Ambas 137 36%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 6. Lugares turisticos
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Fuente: Tabla 24
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:

Cuando los turistas realizan turismo en el Canton Lago Agrio prefieren el 40%
hacer turismo en sitios naturales, mientras que el 23% lo hace en lugares con
manifestaciones culturales, por lo que el 36% prefieren hacerlo en ambos tipos de

lugares.
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6. De las siguientes lineas de productos turisticos. ¢Cuales considera Usted

mas atractivas para desarrollar? Marque con una X.

Tabla No. 25. Lineas de productos turisticos

FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA
Turismo comunitario 45 12%
Ecoturismo y turismo de naturaleza 128 34%
Turismo de deporte y aventura 203 54%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 7. Lineas de productos turisticos
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Fuente: Tabla 25
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:
El 54% de los turistas del Canton Lago Agrio prefieren el turismo de deporte y
aventura, por lo que se demuestra que existe una oportunidad para mejorar la oferta

de éste tipo de turismo y asi desarrollar el mismo, ya que solo el 34% prefieren el

ecoturismo, mientras que un minimo 12% el turismo comunitario.
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De las siguientes opciones de actividades turisticas ¢Cuales prefiere
realizar?
Tabla No. 26. Actividades turisticas
FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA | " Lo 210
Cicloturismo 61 16%
Escalada 38 10%
Senderismo 79 21%
Embarcaciones motorizadas 82 22%
Kayak de rio 28 7%
Rafting 34 9%
Tubing 18 5%
Canopy 36 10%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta

Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 8. Actividades turisticas

22%;

2

d 9 A
T ' 1

Fuente: Tabla 26

Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:

La mayor opcion para los turistas con respecto a las opciones turisticas es la de

embarcaciones motorizadas con el 22%, seguida del senderismo con el 21%, luego

el cicloturismo con el 16%, que son las tres mayores opciones y las de menor

aceptacion son escalada, canopy, rafting, kayak de rio y finalmente tubing.
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8. De los siguientes medios informativos, seleccione la opcion de su mayor

preferencia para obtener informacion de destinos o servicios turisticos.

Tabla No. 27. Medios informativos

FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA
Radio 27 7%
Television 77 20%
Diarios 27 7%
Revistas 19 5%
Internet 98 26%
Folletos 31 8%
Comunicacion directa 38 10%
Amigos, familia 59 16%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 9. Medios informativos
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Fuente: Tabla 27
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:

El mayor medio informativo acerca de lugares turisticos escogido por los turistas
encuestados es el internet con el 26%, mientras que la segunda opcion es la
television con el 20%, seguido por la referencia de amigos y familia con el 16%, y

las demaés opciones ocupan un rango que va del 5% al 10% de preferencia.
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En el momento actual, ¢en qué nivel calificaria usted a la promocion

turistica del canton Lago Agrio.

Tabla No. 28. Promocioén turistica

FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA
Muy alto 57 15%
Alto 78 21%
Medio 166 44%
Bajo 48 13%
Muy bajo 27 7%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 10. Promocion turistica
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Fuente: Tabla 28
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:

De acuerdo al criterio de los turistas encuestados el nivel de la promocion turistica

del Cantén Lago Agrio es medio segun el 44%, mientras el 21% lo califica de alto,

el 15% de muy alto, y un 13% de bajo, finalmente un 7% lo califica de muy bajo.
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10. ¢ Le gustaria tener acceso a actividades turisticas de aventura en el Canton

Lago Agrio?
Tabla No. 29. Acceso a actividades turisticas
FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA
Sl 334 89%
NO 42 11%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 11. Acceso a actividades turisticas
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Fuente: Tabla 29
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:
Los turistas encuestados del canton Lago Agrio consideran en un 89% que si

quieren tener acceso a actividades turisticas de aventura, mientras que el 11%

mencionan que no.
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11. ;Cdémo calificaria la oferta de las siguientes facilidades y servicios turisticos

del canton Lago Agrio?

Tabla No. 30. Alojamiento

RESPUESTA FRECUENCIA | FRECUENCIA
RELATIVA
Muy bueno 156 41%
Bueno 98 26%
Regular 87 23%
Malo 28 7%
Muy malo 7 2%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 12. Alojamiento
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Fuente: Tabla 30
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:

Los turistas encuestados del canton Lago Agrio consideran que el servicio de
alojamiento es muy bueno por el 41% de las opiniones recogidas, mientras que el

26% lo califican de bueno y un minimo 2% de muy malo.
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Tabla No. 31. Transporte

FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA
Muy bueno 97 26%
Bueno 132 35%
Regular 98 26%
Malo 39 10%
Muy malo 10 3%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 13. Transporte
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Fuente: Tabla 31
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:
Los turistas encuestados del cantdn Lago Agrio consideran que el servicio de

transporte es bueno por el 35% de las opiniones recogidas, mientras que el 26% lo

califican de muy bueno y bueno, finalmente un minimo 3% de muy malo.
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Tabla No. 32. Restauracion

FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA
Muy bueno 63 17%
Bueno 98 26%
Regular 125 33%
Malo 58 15%
Muy malo 32 9%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 14. Restauracion
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Fuente: Tabla 32
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:

Los turistas encuestados del canton Lago Agrio consideran que el servicio de
restauracion por el 33% de las opiniones recogidas, mientras que el 26% lo califican
de bueno y el 17% de muy bueno, el 15% de malo, finalmente un minimo 9% de

muy malo.
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Tabla No. 33. Accesibilidad vial

FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA

Muy bueno 113 30%
Bueno 131 35%
Regular 94 25%
Malo 30 8%
Muy malo 8 2%

Total 376 100%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 15. Accesibilidad vial
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Fuente: Tabla 33
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:

Los turistas encuestados del canton Lago Agrio consideran que el servicio de

accesibilidad vial es bueno por el 35% de las opiniones recogidas, mientras que el

30% lo califican de muy bueno y el 25% de regular, el 8% de malo, finalmente un

minimo 2% de muy malo.
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12. ¢ Considera oportuno el desarrollo del turismo de aventura, en pos de la

dinamizacion turistica cantonal?

Tabla No. 34. Desarrollo de turismo de aventura

FRECUENCIA
RESPUESTA FRECUENCIA RELATIVA
Sl 356 95%
NO 0 0%
NO OPINA 11 3%
Total 367 98%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Cristian Saavedra

Figura No. 16. Desarrollo de turismo de aventura
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Fuente: Tabla 34
Elaborado por: Cristian Saavedra

Interpretacion:
El 95% de los turistas encuestados del Canton Lago Agrio consideran de

importancia y oportuno el desarrollo del turismo de aventura, en pos de la

dinamizacion turistica cantonal, mientras que un 3% prefirié no opinar.
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3.3. DESARROLLO DE LA ENTREVISTA

Resultados de la Entrevista aplicada a la directora de turismo del Gobierno

Auténomo Descentralizado Municipal Lago Agrio la ingeniera Loly Sevilla.

1.- ¢ldentifica Usted lugares potenciales para turismo de aventura en Lago

Agrio?

Por sus caracteristicas geograficas, culturales y paisajisticas tiene muchas opciones
de desarrollar el turismo de aventura, aunque no estd muy bien trabajado en esta
ciudad, o mas bien no habido mayores iniciativas en este tema. Existen condiciones
para realizar turismo de aventura, pero hace falta por ser una actividad que se a
tomado recientemente el impulso hace falta muchas iniciativa para implementar

esta actividad.

2.- ¢ Cuales serian las ventajas de implementar turismo de aventura en la zona?

Primero diversificar la oferta de servicios turisticos, generacion de atractivos, y lo
gue mas motivaria son coinversiones pequefias se puede desarrollar un
emprendimiento turistico, ya que no requiere mayores inversiones de

infraestructura como un centro turistico y demas.

3.- ¢De las siguientes actividades turisticas de aventura, cuales considera que
podrian realizarse: Cicloturismo, puenting, rafting, senderismo, canopy de

rio?

En el parque Perla ya existe la actividad de canopy, a nivel de cayac, tubing y
puenting en rio aguarico, clicloturismo es ocasionalmente realizado por las

instituciones y senderos existen muchos los cuales pueden realizarse.

4.- ¢La Direccion de Turismo tiene personal capacitado y técnico en turismo

de aventura?

Solo para lo que es canopy si, pero no pensamos desarrollar personal permanente

para este tipo de turismo solo podemos capacitar a emprendedores.
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5.- ¢La Direccién de Turismo posee presupuesto para el apoyo, gestion e

implementacion de proyectos turisticos de aventura?

No, ningun tipo de proyecto de intervencion, nosotros como alcaldia hacemos
motivar para que los emprendedores privados desarrollen, pero nosotros como
desarrollar proyectos turisticos no, lo Gnico que mantenemos es el parque Perla

como productos turistico, el interés es que se beneficie la economia local.
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CAPITULO IV
DISCUSION

La finalidad del trabajo de investigacion es acoplar y dar a conocer los
atractivos del cantdon Lago Agrio que sean viables al turismo de aventura a nivel
nacional e internacional, tomando en cuenta las riquezas turisticas tanto en la
biodiversidad de flora y fauna con las cuales cuenta el cantén, y la importancia del
turismo en el desarrollo de la economia del sector, podemos generar fuentes de
trabajo y/o emprendimientos correlacionados al turismo de aventura y demés

servicios que contribuyan a la articulacion de sus componentes.

Mediante el analisis situacional del sector turistico del canton, y desde un
punto de vista analitico, critico, podemos observar la gran afluencia de turistas
arriban al cantén, segun el boletin estadistico de turismo, en el 2015 llegaron 17083
turistas, los cuales ingresaron a la reserva de Produccion Faunistica Cuyabeno, solo
dejando al cantén como un lugar de paso, y desconociendo de la potencialidad de

sus atractivos, cultura y gastronomia.

En la investigacion se aplicd una encuesta de 12 preguntas cerradas a los
turistas que llegan hasta el aeropuerto y terminal terrestre, entre nacionales y
extranjeros. De acuerdo con los resultados obtenidos se conocié que estan de
acuerdo con un nuevo producto turistico en el cantén Lago Agrio y que este sea de
aventura, por lo cual es necesario primero realizar una guia para disefio del producto
de turismo de aventura que articule los componentes turisticos del cantén e impulsar
y diversificar la oferta turistica y por ende la actividad turistica, datos afirmados en

las caracteristicas proporcionadas por los turistas encuestados.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

+ Se puede concluir que la falta de capacitacion local, e inexperiencia sobre el
turismo, dificulta la coordinacion de las actividades turisticas encaminadas a
fortalecer el desarrollo turistico del canton, que el cantdon Lago Agrio no ha
realizado el mejoramiento de los servicios turisticos por la deficiente

articulacion de sus componentes

+ Mediante la encuesta se determind que la implementacion de un producto
turistico en la zona podra diversificar la oferta en el canton para mitigar que el
canton solo sea de paso para el ingreso a la reserva de Produccion de Fauna
Cuyabeno y lo concerniente a la demanda turistica, se comprobo que el canton
posee todos los atractivos turisticos para convertirse en un gran destino turistico

de aventura, que puede acoger a turistas nacionales y extranjeros.

+ La revision del inventario de los atractivos turisticos del cantdon permitio
establecer un alto potencial turistico natural y cultural determinando que posee
un alto potencial para el desarrollo del turismo de aventura, contando con 9
atractivos turisticos potenciales para el desarrollo del turismo de aventura con

jerarquias 11 y 11, estos atractivos en su mayoria se ubican dentro del cantén.

+ Mediante los resultados obtenidos se pudo constatar que el 89% de los turistas
encuestados manifiesta que desea acceder a actividades de turismo de aventura,
por ello el interés de disefiar una guia del producto turistico de aventura para

desarrollo de los recursos turisticos en cantdén Lago Agrio.
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5.2. RECOMENDACIONES

+ El cantdn Lago Agrio cuenta con grandes recursos naturales y atractivos, por
lo que se debe empezar a capacitar desde el Gobierno Auténomo
Descentralizado Municipal, sobre la importancia de la actividad turistica y su
influencia en el desarrollo econdmico del sector para generar nuevas

oportunidades a su poblacion.

+ Con la informacion derivada de las encuestas se debe constituir, promover
nuevas y distintas alternativas de turismo para de esta manera diversificar la
oferta turistica del canton y economia de los involucrados directos e indirectos

en este ambito.

+ Los inventarios turisticos deben ser actualizados anualmente, esto conllevara
tener manejo adecuado de la informacion de cada uno de los atractivos, a mas
de ello se debe crear nuevos productos innovadores gque se puedan acoplar con
el de aventura, y consten los atractivos méas sobresalientes del canton para

realizar su promocion y difusion en conjunto.

+ Se debe implementar un plan estratégico de desarrollo turistico que permita ser
el documento guia para alcanzar una organizacion en todos los ejes turisticos,
y a la vez involucrarse con las diferentes entidades publicas y privadas,
estableciendo canales de participacién y de esa manera llevar a cabo cada una
de las actividades planteadas en este documento para el beneficio del turismo

del canton vy la colectividad.
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CAPITULO VI
PROPUESTA

6.1. TITULO DE LA PROPUESTA

Disefio de guia para la creacion del producto turistico de aventura y

desarrollo de los atractivos turisticos en canton Lago Agrio.

6.2. INTRODUCCION

El turismo en el Ecuador es una fuente de ingreso para el desarrollo del
mismo, siendo una actividad de esparcimiento y recreacion la cual se divide en
varios tipos de turismo, entre estos el turismo alternativo y uno de sus tipos el
turismo de aventura, el cual ha sido importante para varias zonas del pais, se ha
desarrollado en varios ambitos, como consecuencia de emprendimientos Yy
planificacion de varios Gobiernos Autonomos descentralizados en los cantones que
se ha avanzado en la actividad turistica de aventura y han sabido aprovechar sus
atractivos naturales para el desarrollo de la misma, por tal motivo el Cantén Lago
Agrio teniendo notables atractivos turisticos, no se ha realizado la articulacion de
sus componentes turisticos para el desarrollo de este, siendo esta propuesta una guia
pionera para obtener un producto de aventura y que la actividad turistica despierte
en el Canton, por ello la propuesta da las pautas para la correcta articulacion de los
componentes turisticos y su desarrollo. Esta propuesta esta direccionada al proceso
que se debe seguir para obtener el producto de aventura, el cual seré especificado a
través de una guia de disefio de productos turisticos, dando parametros para el
emprendimiento y se dinamice la economia a través de una correcta planificacion

turistica en el Cantén.
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6.3. OBJETIVOS

6.3.1. General

Disefiar la guia para la creacion del producto turistico de aventura y

desarrollo de los atractivos turisticos en canton Lago Agrio.

6.3.2. Especificos

= Identificar las actividades que se pueden desarrollar dentro del canton lago agrio
para el turismo de aventura.

= Consolidar con otros productos para para la combinacion y competencia.

= Clasificar los atractivos con potencial para la realizacion de la actividad turistica
de aventura.

= Disefiar la organizacion para el Gobierno autdbnomo Descentralizado Municipal.

= Visualizar las barreras que impidan el desarrollo del turismo de aventura.

= Crear estrategias de caracter local para el desarrollo y la consolidacion del
producto de turismo de aventura.

= Elaborar alianzas estratégicas con instituciones publicas y privadas.

= Afiliar a redes o club de turismo de aventura nacional e internacional.

= Controlar el monitoreo y evaluacion de la propuesta.

6.4. FUNDAMENTACION CIENTIFICO -TECNICA

6.4.1. Turismo de aventura concepto

Segun el Reglamento de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de
Turismo del Ecuador, Capitulo I, Art. 2: “La operacion turistica de aventura
comprende las diversas formas de organizacion de viajes y visitas mediante
modalidades turisticas de aventura. Se la realizara a traves de agencias de viajes

operadoras o duales que se definen como las empresas comerciales, constituidas
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por personas naturales o juridicas, debidamente autorizadas, que se dediquen

profesionalmente a la organizacion de modalidades turisticas de aventura.”

6.4.2. Guia

Una guia puede ser el documento que incluye los principios o procedimientos para
encauzar una cosa o el listado con informaciones que se refieren a un asunto

especifico. (Pérez, 2012)

6.5. DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

El objetivo principal de la propuesta es el disefio de guia para la creacion
del producto turistico de aventura y desarrollo de los atractivos turisticos en canton
Lago Agrio, articulando sus componentes turisticos y estrategias para orientar la
actividad turistica en el sector, teniendo presente la diversificacion de la oferta
turistica, desarrollando un turismo que se adapte y combine con otro tipo de turismo

en el sector, logrando con ello un turismo sustentable para el canton.

Esta guia se realiza basado en los programas de dinamizacion turistica- guias
de intervencion de productos turisticos del Ecuador. Trabajando con principios de
turismo sustentable y sostenible, esto significa que contara con la participacion de
la sociedad y las comunidades aledafias del cantdn, la empresa privada y el sector
publico como gestores y legisladores para la préactica de esta modalidad de turismo.

Con la gestion realizada en el Gobierno Autonomo Descentralizado
Municipal, se desarrollard un turismo que diversificara la oferta turistica en el
canton y beneficiara tanto para la poblacién como para el medio en cual se
desarrolla esta actividad. Esta investigacion es pionera por lo cual creara nuevos
desarrollo de emprendimientos en el ambito turistico logrando una interaccion entre
el visitante y la poblacion, siendo una opcién positiva tanto en beneficios para
quienes se involucren directa o indirectamente a la prestacion de servicios turisticos

y para el proceso de desarrollo del turismo de aventura.
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6.5.1. Fase I: Identificacion de actividades que se pueden desarrollar dentro

del cantdn Lago Agrio para el turismo de aventura

Estas actividades estan enmarcadas en el reglamento de Operaciones Turisticas de
Aventura del Ecuador.
6.5.1.1. Modalidad en Tierra

a) Cicloturismo

Esta modalidad esta contemplada en los Art. 23 al Art. 28 del Reglamento
de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014),

gue menciona:

“Modalidad turistica de aventura que consiste en el recorrido de un area
urbana, rural o ambiente natural en bicicleta, generalmente por caminos o senderos

rusticos a campo traviesa.”

El nimero méximo de turistas por guia depende de la dificultad técnica de
la ruta elegida para la modalidad, la preparacidn técnica con que cuente el turista y

no debe ser mayor a lo establecido a continuacion:

= Para grupos entre 1 a 7 turistas: 1 guia siempre y cuando exista comunicacion
con la agencia o el vehiculo de soporte. En el caso de no exista comunicacion,
se deberéa contar con otro guia.

= Para grupos de 8 a 15 turistas: 2 guias.

Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a cumplir
para la modalidad de cicloturismo estan referidos en el reglamento de turismo de

aventura.

90



Tipos de rutas.- Los tipos de ruta que se consideraran en la modalidad turistica de
cicloturismo a nivel nacional son las siguientes: Ciclismo de ruta (vias de ler orden,

2do orden, 3er orden) y Ciclismo de montafia.

b) Escalada

Esta modalidad esta contemplada en los Art. 29 al Art. 32 del Reglamento
de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014),

gue menciona:

“Modalidad turistica de aventura que consiste en realizar ascensos sobre
paredes naturales o artificiales valiéndose de diferentes elementos para la

progresion.”

El nimero méaximo de turistas por guia es el siguiente:

- Escalada Deportiva en escuelas: 1 guia por 8 turistas.

- Escalada tradicional: 1 guia por 4 turistas

No existe edad minima para la escalada deportiva. Para la escalada tradicion la edad

minima es de diez afos.

Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a cumplir
para la modalidad de escalada estan referidos en el reglamento de turismo de

aventura.

c) Senderismo

Esta modalidad estd contemplada en los Art. 41 y Art. 42 del Reglamento
de Operacion Turistica de Aventura del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014),

gue menciona:
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“Modalidad turistica de aventura cuyo fin es recorrer o visitar un terreno de
condiciones geogréaficas y meteoroldgicas diversas que puede requerir el uso de

equipo especializado de montafa, con o sin pernoctacion.”

NuUmero de turistas por guia.- De 1 a 10 turistas, se requieren como minimo 1 guia.

Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a cumplir
para la modalidad senderismo estan referidos en el reglamento de turismo de

aventura.

6.5.1.2. Modalidad en Agua

a) Embarcaciones motorizadas

En el Art. 41 y Art. 42 del Reglamento de Operacion Turistica de Aventura
del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014), menciona que son modalidades
recreativas en embarcaciones motorizadas la banana flotante, boya, esqui acuatico
y parasailing. A continuacién se detallan las definiciones de cada una de estas

modalidades:

Banana Flotante: modalidad recreacional donde varias personas sentadas
en una boya flotante en forma de banana, la cual es sujetada a la parte trasera de
una embarcacion motorizada, la que guia a la banana flotante y a sus pasajeros con
su respectivo chaleco salvavidas a realizar un recorrido a grandes velocidades. El
movimiento turbulento generado por los pasajeros provoca que ocasionalmente la
banana flotante se voltee y caigan todos los pasajeros al agua, sin embargo si el

cliente prefiere un recorrido moderado la banana flotante puede no virarse.

Boya: modalidad recreacional donde varias personas sentadas en una boya
sujeta a la parte trasera de una embarcacion motorizada, la que guia a la boya y a
sus pasajeros quienes deben contar con su respectivo chaleco salvavidas a realizar
un recorrido a grandes velocidades. EI movimiento turbulento generado por los

pasajeros provoca que la boya se voltee y caigan todos los pasajeros al agua.
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b) Kayak de rio

Enel Art. 61 y Art. 66 del Reglamento de Operacion Turistica de Aventura
del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014), menciona que es una modalidad
turistica de aventura que abarca la navegacion de rios mediante el uso de kayak, sin
otro medio de propulsion y control de la embarcacion que el generado por los

mismos navegantes con el empleo de remos.

NuUmero de turistas.- EI nimero maximo de turistas o excursionistas por guia
depende de la dificultad técnica de la modalidad, la preparacion técnica del turista
0 excursionista y no debe ser mayor a lo establecido a continuacion:

Edad minima.- La edad minima para la actividad de kayak de rio es doce afios.
Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a cumplir
para la modalidad de kayak de rio estan referidos en el reglamento de turismo de

aventura.

b) Rafting

Enel Art. 71y Art. 75 del Reglamento de Operacion Turistica de Aventura
del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014), menciona que rafting es la
modalidad turistica de aventura gue consiste en navegar rios de aguas blancas en
una balsa inflable tipo "raft"), sin otro medio de propulsién y control de la

embarcacion que el generado por los mismos navegantes con el empleo de remos.

NUmero maximo de turistas por balsa.- EI nimero méaximo de turistas o
excursionistas por balsa o raft, depende de la dificultad técnica, el compromiso de
la modalidad, las especificaciones del fabricante del bote y no debe ser mayor a lo

establecido a continuacion:

Edad minima.- No debe ser menor a ocho afios indiferentemente del grado de
dificultad del rio.
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Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a cumplir
para la modalidad de rafting estan referidos en el reglamento de turismo de

aventura.
c) Tubing

En el Art. 84 y Art. 90 del Reglamento de Operacion Turistica de Aventura
del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014), menciona que el tubing consiste en
navegar en la corriente de un rio en una embarcacion compuesta de piezas de

toroidal de caucho.

Las piezas en si se las conoce como “tubos” y pueden estar equipadas con
cubiertas para tubos, que pueden ser de tela y cubrir la parte inferior del tubo y los
lados. También tienen una falda que cubre el didmetro interior del tubo dejando un
espacio para que el turista pueda sentarse. La navegacion puede hacerse de forma
individual (cada persona con su tubo) o grupal (varias personas sobre tubos unidos
unos a otros con algun mecanismo garantizado de sujecion), dirigida por guias en

embarcaciones paralelas o sobre la misma embarcacion grupal.

NUmero de turistas.- El nimero maximo de turistas en tubing no debe ser mayor al
namero de boyas utilizadas.

Edad minima.- La edad minima para la modalidad de tubing sera de seis afios.
Nivel maximo aceptado para el desarrollo de la modalidad.- El tubing se debera
realizar hasta rios clase Il siendo los otros demasiado peligrosos para esta
modalidad.

Numero de boyas.- El tubing en su version optima debe realizarse con 7 boyas
unidas, sin embargo se puede agrupar menos boyas dependiendo del nivel del rio
donde se realice y al menos debe haber un guia por cada grupo de boyas.

En rios de clase I, el nimero de boyas puede disminuir hasta llegar a una boya por
persona, los turistas en sus propias boyas (que no estén unidas) deberan seguir al
guia. Para rios de clase Il y Il1, no se permiten boyas individuales.

Equipamiento y accesorios.- Los requisitos minimos de equipamiento a cumplir

para la modalidad de tubing estan referidos en el reglamento de turismo de aventura.
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6.5.1.3. Modalidad en Aire

a) Canopy

En el Art. 84 y Art. 90 del Reglamento de Operacion Turistica de Aventura
del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014), menciona que el canopy es una
modalidad turistica de aventura cuyo objetivo es deslizarse sobre el dosel del
bosque o0 entre las copas de arboles, barrancos y estructuras con plataformas
intermedias, empleando poleas, arneses y un sistema de control (velocidad y control
del cuerpo), sobre un sistema de cables, sujeto entre puntos fijos, elevado en todo
el trayecto con respecto al nivel del suelo y con un desnivel suficiente para que las

poleas se deslicen por gravedad.

Para el uso de tarabitas o ciclocanopy se aplicara los mismos lineamientos
establecidos en la presente seccidn. Esta modalidad no requiere de guias ni equipos
personales para los turistas. EI nimero maximo de turistas en la tarabita se referira
a la capacidad méxima asignada por el constructor y debera estar claramente visible
en un lugar previo al ascenso de los turistas.

NuUmero de turistas.- El nimero maximo de turistas que conformen un grupo para
el desarrollo de la actividad sera maximo de 10 y a su vez cada grupo deberé estar
acompafado por al menos dos guias.

Prohibiciones.- Se prohibe el frenado con guantes por parte del cliente. El frenado
debe ser por gravedad.

Edad minima.- Dependiendo del grado de dificultad del programa de canopy, la
edad minima debera especificarse en el mismo, se sugiere en general a partir de seis
afnos.

Equipamiento y accesorios.- EI &mbito de infraestructura y equipamiento de la
modalidad de canopy y sus modalidades establece los requisitos minimos de
infraestructura y equipamiento con los que la agencia de viajes operadora o dual

debe contar para el desarrollo de esta modalidad sean propios o contratados.
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La agencia de viajes operadora o dual debera presentar los certificados de
las estructuras y equipamiento reconocidos por empresas, instituciones o personal
capacitado para el efecto. Los requisitos minimos de equipamiento e infraestructura
a cumplir para la modalidad de canopy estan referidos en el reglamento de turismo

de aventura.

6.5.2. Fase Il: Perfil de mercado potencial para el canton Lago Agrio

Segun el boletin de estadisticas turisticas 2011 — 2015, el ingreso de divisas
por concepto de turismo registrado en la Balanza de Pagos (viajes y transporte de
pasajeros) asciende a 1.557,4 millones de ddlares durante el afio 2015, valor que
comparado con los recursos provenientes de las exportaciones de los principales
productos, ubica al turismo como el tercer rubro de aporte en ingresos, después del

banano y platano y camaron.

El 72% de llegadas de extranjeros al Ecuador estan motivadas por turismo,
siendo el 51% de llegadas realizadas por personas econdmicamente activas, de las
cuales el 54% corresponde a trabajadores de los servicios y vendedores de
comercios y mercados y el 25% a profesionales, cientificos e intelectuales, entre
otros. El 39% de las llegadas de extranjeros motivadas por turismo se catalogé a
personas no activas y el restante 10% fueron personas que no declararon su

categoria de actividad y ocupacion.

Con respecto a la entrada de extranjeros por grupos de edad y sexo, se puede
observar que el 43.1% de visitantes declararon edades entre 20 a 39 afios y el 32.1%
entre 40 y 59 afos. En cuanto a la categoria de sexo, se puede indicar que el 57.5%

del total de llegadas fueron realizadas por hombres y el 42.5 % por mujeres.

En el canton. Los mayor cantidad de turistas vienen de Estados Unidos,
Europa (en especial de Alemania y Francia) y América Latina (mayoritariamente
colombianos). También hay turismo interno, el cual viaja por vacaciones (42%) o

por negocios o trabajo (68 %) mayormente labores en compafiias petroleras.
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6.5.2.1.Turismo internacional

El turismo de aventura es uno de los segmentos que mas crecen a nivel
internacional por diferentes motivos:
= Incorporacién de segmentos de poblacion joven a la practica turistica.
= Incremento en las sociedades desarrolladas del cuidado del cuerpo y la
realizacion de actividades deportivas de forma habitual, lo que incide el
comportamiento en destino.

= Cambiar los comportamientos de consumo: ocio activo, participativo. No se
compra la vista del paisaje, sino la inmersion en dicho paisaje realizando dicha
actividad.

De tal manera podemos afirmar que el turismo extranjero, tiene el interés
de realizar practicas de turismo de aventura en el Cantdn Lago Agrio ya que su
desplazamiento hasta la ciudad es por la reserva de produccion faunistica
Cuyabeno, donde se practica el ecoturismo siendo este una actividad de
entretenimiento, y a su vez lo realiza como actividad principal o complementaria,

al producto de aventura.

6.5.2.2.Turismo nacional

Podemos apreciar que existe también un segmento a nivel nacional, con
residencia en las grandes ciudades, que practica turismo de aventura o deportivo,
tanto en motivacién principal como actividad de recreacién durante el fin de semana
o feriados, los cuales son grade referentes de demanda para el cantdn, por su acogida

la mayoria provenientes de la ciudad de Quito, Tenay el Coca.

6.5.2.3.Turismo internacional: Adultos Mayores

Se incrementa el nimero de personas mayores activas: son necesarios
productos que combinen una actividad deportiva adaptada con entornos de alto
valor ecoldgico, como senderos, canotaje, miradores, entre otros, con lo cual se

busca diversificar la oferta turistica del canton y mejorar su infraestructura y
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ornamento del cantdn para este segmento del mercado, tomando en cuenta las
normativas y leyes que se deben cumplir para los turistas y tour operadores de este

segmento y de los demas.

6.5.2.4. Turismo internacional de proximidad y turismo nacional

Turismo juvenil. Programas multi-aventura, paseos familiares, paquetes
estudiantiles vacacionales y de mas, son oportunidades para el desarrollo del

turismo de aventura y su diversificacion en este tipo de turismo.

6.5.3. Fase Ill: Consolidacion con otros productos para para la combinacion

y competencia

Nuestros principales competidores en el mercado nacional son los cantones
Tena, Puyo y Bafios, con una larga trayectoria en materia de turismo de aventura,
la combinacion con otros productos como Ecoturismo, Turismo Comunitario y
Agroturismo es trascendental para el fortalecimiento del producto de aventura en el
canton Lago Agrio, por tanto la combinacién con otros productos variara la oferta

del mismo.

La diversificacion del producto de aventura, promueve que las estancias
sean mas largas, repeticion de la visita y mayor nivel de gastos por parte de los

visitantes, y se debe dirigirse hacia estos ambitos:

El Ecoturismo es uno de los productos para combinar al turismo de aventura
ya que por su gran acogida dentro de la reserva de produccion faunistica Cuyabeno
donde se realiza esta actividad, es el principal atrayente de turistas que el Cantdn
recibe. Por ello la combinacion con este tipo de turismo es importante para

dinamizar el turismo y la economia del sector.
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El Turismo Comunitario, enfocado a la diversificacion de la oferta se podra
combinar con el turismo de aventura y poder conocer parte de la cultura y
tradiciones del Cantdn. Teniendo mas variedad para ser manifestada e impulsando

a este tipo de turismo hacia la excelencia.

6.5.4. Fase IV: Clasificacion de atractivos con potencial para la realizacion de

la actividad turistica de aventura

6.5.4.1.Parque Turistico Nueva Loja

El parque turistico Nueva Loja es una alternativa diferente de descanso,
entretenimiento e interaccion con la naturaleza, con una extension de mas de 30
hectareas, el Parque fusiona lo natural con lo cultural envuelto en un ecosistema

agradable para el visitante local, nacional y extranjera.

El atractivo cuenta ademas con algunos servicios adicionales, que pueden
complementar su visita, como: estacionamiento, area de interpretacion, area de
atencion al usuario (informacién y facilidades), venta de recuerdos, cafeteria,

restaurante, sala de conferencias y espacios educativos.

Cabe recalcar la importancia de la accesibilidad a este sitio turistico, ya que
cuenta con senderos ecoldgicos, asi como senderos bajos para personas con

capacidades especiales, un circuito infantil, uno familiar y un recorrido extremo.

Existe una zona destinada para la observacion de flora y fauna, serpentario
y siguiendo el recorrido al llegar a su culminacion existe un puente el cual es parada
obligatoria para observar y tomar fotografias de los animales como: caimanes y
tortugas de diferentes especies. Dentro del parque también existe un espacio para
que los visitantes conozcan sobre las nacionalidades indigenas que habitan en la
region amazonica; asi como también un area destinada a brindar informacion sobre

las cuatro regiones del Ecuador.
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El parque ecoldgico es un fragmento de habitat natural en medio de la ciudad
que pretende integrar el ambiente con el patrimonio cultural de la region, creando
un espacio de recreacion familiar y beneficiando a la ciudadania local, nacional y

extranjera.

Figura No. 17. Parque turistico Nueva Loja

Elaborador por: Cristian Saavedra

Figura No. 19. Parque turistico Nueva Loja

Elaborador por: Cristian Saavedra
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6.5.4.2. Parque Perla

El Parque Perla se encuentra ubicado a 3.5 km., de la ciudad de Nueva Loja,
en lavia la Laguna, con un &rea total del bosque protector de 110 hectéreas incluida
la Laguna Lago Agrio. Presta los servicios de recreacion, turismo ecolégico y
educacion ambiental, desde el 19 de junio del 2009, con el fin recuperar el bosque
circundante, crear un refugio para las especies de la zona, servir de lugar turistico y
de esparcimiento familiar.

Cuenta con dos senderos interpretativos, el Sendero Hoatzin de 1200
metros, y el Sendero Psasa Pari Jaira de 920 metros, que se puede recorrer siguiendo

un itinerario sefializado o acompariado de un guia.

Mientras recorremos estos senderos podernos observar las diferentes
especies de flora, como: el Guarumo, Papayuelo, Sangre de Gallina, Higuerdn,
Peine de Mono, arbol de Caucho, Aguacate de Monte, palmas como el Pambil
Rayador, helechos y ficus gigantes, entre otros; asi como también en fauna es el
habitat del mono Chichico Bebe Leche (Saguinus nigricollis), una especie
amenazada o en peligro de extincion y reptiles como boas y caimanes; mamiferos
como Guanta, Guatusa, Armadillo, Capibara, Venado, Sahino, Murciélago

Pescador, entre otros.

El Parque Perla ademas cuenta con canchas de deportes, una ciclovia, juegos
infantiles, cafeteria, muelle, parking, tienda de artesanias y un centro de
interpretacion creado con el objetivo de conocer la cultura de los pueblos indigenas

del cantdn y concienciar sobre la conservacion de los recursos naturales.

La torre Mirador, con 20 metros de altura que permite observar una hermosa
panoramica de ésta belleza natural con sus diferentes especies de aves, asi como
también es un espacio adecuado para experimentar uno de los deportes extremos

mas cotizados por los turistas, como es el Canopy.
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La laguna Lago Agrio, cuenta con una extension aproximada de 2.328
metros de largo, 244 metros de amplitud y 5 metros de profundidad, es el habitat de
la corvina de rio, boca chico, bagre de rio, guanchiche, pirafa, rayas, tortugas de
agua y gran cantidad de invertebrados que forman parte del plancton; en la laguna
se puede practicar el Canotaje que parte desde el muelle para dar un magnifico
recorrido, donde se puede observar la flora nativa y aves como la Pava de Monte y

el Pato Aguja.

Figura No. 20. Parque Perla

Elaborador o: Cristian Saavedra

Figura No. 21. Parque Perla
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6.5.4.3. Comunidad Atari

Este centro comunitario Kicwa se encuentra ubicado en la via al Coca Km12
margen derecho quinta linea, La comunidad Kichwa Atari forma parte del
patrimonio cultural intangible de la amazonia ecuatoriana, asentada en medio de la

selva rodeada de vegetacion primaria y secundaria.

Sus instalaciones permiten convivir con los pobladores indigenas, y en el
centro de interpretacion podran conocer sobre sus artesanias, costumbres,
gastronomia y tradiciones. Ademas en el bosque nativo se puede practicar
senderismo diurno y nocturno con guias nativos, encontrarse con arboles de
higuerdn con mas de 150 afios de edad, conocer plantas y arboles medicinales como
sangres de drago, una de gato y chuchuguaso;,logrando ademas el avistamiento de
aves y mamiferos dentro del bosque,realizar natacion y pesca de carachama en el
Rio Pusino, participar de juegos tradicionales y degustar de la variedad
gastronomica compuesta especialmente de maitos, chica de yuca y guarapo.

En la etnia kichwa sobresale el shaman o yachak de la comunidad a quien
se le atribuye poderes curativos y de sanacion y los dias martes se permite participar
de la cereminia ancestral que consiste en tomar el yaje (bebida Alucinogena) y
exprimentar de los misterios de la cultura indigena amazonica.

En la comunidad Atari se puede encontrar diferentes especies de Flora y Fauna,

como:

a) Flora: canelo, laurel, pechiche colorado, cedro, peine de mono, guarumo,
canalete, chuncho, sangre de drago, higueron, capirona, ortiga.

b) Fauna: hormiga riera, comején, 0so hormiguero, guatuso, titin, raposa roedor,
ardilla colorada amazénica, mono ardilla comun, mono machin, mono aullador,
mono chorongo, mono bebe leche, cuchucho, guanta, oropendola encrestada,
gran variedad de tucanes, boa conscriptora, lagartillo, tortugas terrestres
tortugas charapas, caimanes, anguila electrica, bocachico, mojarras, botello,

sardinas, piraiia, guanchinche, carachama, hoatzin, hormiga conga.
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Figura No. 22. Comunidad Atari
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Elaborador por: Cristian Saavedra

6.5.4.4.Laguna Julio Marin

La Laguna Julio Marin se encuentra ubicada a 2 km de la ciudad de Nueva
Loja, su nombre se origina por el nombre del barrio en donde esta situada “Julio
Marin”. Constituye uno de los puntos verdes para la recreacion urbana tiene una
dimensidén de 80 metros de ancho por 200 metros de largo. Su entorno presenta flora

propia de la amazonia, su alrededor esta cubierto por mani forrajero.

Cuenta con un sendero que cubre todo el ruedo de la laguna, una plataforma
escénica, un puente que atraviesa el riachuelo, muelle, canoas a remo y un parque
infantil para la recreacion de los mas pequefios, el escenario perfecto para compartir
momentos de tranquilidad, ademas para los amantes de la fotografia el paisaje se

presta para que se plasmen las mas bellas y artisticas obras de arte.

Figura No. 23. Laguna Julio Marin
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Elaborador por: Cristian Saavedra
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6.5.4.5. Puente atirantado sobre el Rio Aguarico

Esta emblematica obra se inauguré el 11 de febrero del afio 2014, con la
finalidad de fraternizar lazos con la provincia de Francisco de Orellana y demas
poblaciones del Cantén Lago Agrio, asi como también incentivar el turismo en la

localidad.

El mencionado puente se encuentra ubicado a 4 km., de la ciudad de Nueva
Loja, tiene 440 metros de longitud y dos torres de 80 metros de altura, dos carriles
vehiculares, 2 aceras peatonales; sefializacion horizontal e iluminacién led
(amigable con el medio ambiente), dos redondeles: uno en forma de circular y otro

en forma de caracol para una mejor distribucién del transito.

Desde las aceras peatonales se pueden observar el paisaje que se encuentra
a orillas del rio Aguarico. Su disefio le ha convertido en un atractivo turistico para
visitar y donde se realizan varios deportes extremos como escalar, descenso y
puenting (bungee jumping). El turista local, nacional y extranjero puede visitar éste

atractivo como complemento a los destinos que se encuentran a su alrededor.

Figura No. 24. Puente atirantado sobre el Rio Aguarico

> 49
Elaborador por: Cristian Saavedra
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6.5.4.6. Rio Aguarico

El Rio Aguarico atraviesa la parte central del Canton Lago Agrio. Nace al
Oriente de la provincia del Carchi, desde el Chigual y desde su union con el rio
Cofanes que se forma en las cordilleras orientales de Imbabura tomando el nombre
de AGUARICO. Sus principales afluentes son los Rios: Cofanes, Tetetes, EI Eno,
Shushufindi, Zabalo, Pisuri, La Granito, Pacayacu y luego de una larga travesia por
las provincias de Sucumbios y Orellana desemboca en el majestuoso Rio Napo.

Este rio es una importante arteria de comunicacion especialmente para las
comunidades indigenas asentadas a orillas de este rio. En estas aguas podemos
navegar en canoa, bote, gabarra crucero realizar deportes extremos en kayak,

rafting, tubing e importantes competencias de triatlon.

Sus playas son muy visitadas por los habitantes del Cantéon Lago Agrio,
cantones aledafos y la provincia de Orellana, especialmente para refrescarse en sus
frias aguas y disfrutar del paisaje que ofrece esta importante arteria de agua dulce.
La pesca es practicada por los habitantes nativos de la localidad, el Rio Aguarico

alberga especies acuaticas que sirven de alimento a los ciudadanos aledarios.

En sus orillas existen importantes construcciones de centros turisticos entre
los que podemos destacar (La choza de Mao, Las Piramides, Estadero San John 'y
la Playa del Chiparo), donde se puede apreciar la majestuosidad de este rio y por

ende de la amazonia.

Ademas es la principal fuente para la captacion y distribucion de agua
potable al Canton Lago Agrio. Alrededor de sus orillas podemos encontrar
diferentes especies de flora, como: heliconias, paja toquilla, platanillo, bijao,
guadua verde, guarango, laurel, guarumo, higuerén, ceibo; y, fauna: bocachico,
bagre, sdbalo, carachama, garrapatero mayor, boa conscriptora, anacondahormiga
arriera, hormiga conga, oropéndola, cacique amarillo, mono ardilla, mono bebe

leche, mariposas y gran variedad de insectos.
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Figura No. 25. Rio Aguarico

Elaborador por: Cristian Saavedra

6.5.4.7. Cascada Lourdes

La cascada esta situada a tan solo 20 minutos de la ciudad de Lago Agrio,
se encuentra localizado en la parroquia el Eno en el Km 26 via Coca margen
izquierdo, a 5.2 Km hacia el recinto Las Nieves, alli podemos localizar la cascada
posee un ancho de 10 metros y una altura de 3.5 metros, en su punto de caida tiene
una profundidad de 6 metros, el suelo en el fondo de esta cascada es rocoso y en

sus alrededores se puede observar vegetacion propia de la zona.

El lugar cuenta con areas de recreacion como canchas de voley e indor,
ademas cuenta también con un area de balneario y una ruta de bicicleta de montafia

para que los visitantes y turistas puedan disfrutar de este lugar.

Al recorrer el trayecto para llegar a la Cascada Lourdes, podremos encontrar
especies florales como: Laurel, guarumo, guarango, arenillo, cacao, café, zapote,
arbol de uva, arbol de pan, guadua verde, chontaduro, pambil rayador y bosque
himedo secundario; y, fauna como: hormiga conga, oropéndola, perdiz, colibri,
arafia errante brasilera, lagartillos, hormiga arriera, pajaro carpintero, gavilan
caracolero, buho, mojarra, sardinas, botello, guanchinche, bocachico, carachama,

camaron de agua dulce.
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Figura No. 26. Cascada Lourdes
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Elaborador por: Cristian Saavedra

6.5.4.8. Cascada Puyu-punku

Se encuentra ubicado en la comunidad Puyu-punku en las riveras del Rio
Aguarico a 10 km de la ciudad de Nueva Loja, ingresando por el barrio Puerto

Aguarico a mano izquierda.

Esta cascada posee unas aguas semiturbias tiene una caida de cuatro metros,
su entorno es rocoso donde se puede practicar senderismo y en sus alrededores se
puede observar vegetacidn propia de la zona como: Laurel, guarumo, guarango,
arenillo, cacao, café, zapote, arbol de uva, arbol de pan, guadua verde, chontaduro,
pambil rayador y bosque himedo secundario y fauna como: ranas, hormiga conga,
oropéndola, perdiz, colibri, arafia errante brasilera, lagartillos, hormiga arriera,
pajaro carpintero, gavilan caracolero, buho, mojarra, sardinas, botello,

guanchinche, bocachico, carachama,bagre, pezraton, camaron de agua dulce.
En el punto de caida posee una bocana que desemboca en el rio aguarico. El

shaman (brujo), de la comunidad realiza en este lugar los rituales de la tradicional
limpia y toma de yaje (bebida alucindgena) hecha a base de raices.
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Elaborador por: Cristian Saavedra

6.5.4.9. Centro Recreativo Yaku Kawsay

El atractivo se encuentra localizado en la Parroquia El Eno, a 19 km de la
ciudad de Lago Agrio, margen derecho via al Coca, el Centro Recreativo Yaku
Kawsay, cuenta con un rio de aguas claras con un piso arenoso; en el centro tiene
una isla que se conecta por medio de un puente colgante, rodeado de vegetacion
propia del lugar, como: Laurel, guarumo, arenillo, cacao, café, guadua verde,
palmeras; dentro de la fauna se puede encontrar hormigas conga, hormigas arriera,

colibri, oropéndola.

A sus alrededores éste atractivo cuenta con tres bares, graderios, dos canchas
de voley, cancha sintética de futbol, basureros (inorganicos y organicos), baterias
sanitarias, chozas para asaderos; donde se puede disfrutar de una tarde familiar y

entre amigos muy amena.
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Figura No. 28. Centro Recreativo Yaku Kawsay

Elaborador por: Cristian Saavedra

Estos atractivos turisticos han sido seleccionados desde el punto de vista
técnico para realizar actividades de turismo de aventura contando con senderos e
infraestructura que prestan las facilidades para el desarrollo de esta actividad,
tomando en cuenta el reglamento de la normativa de turismo y los factores que

necesita para su impulso.

6.5.4.10. Requisitos para el desarrollo del turismo de aventura

Contar con recursos naturales que sean Optimas para realizar las practicas

de turismo de aventura, de manera segura y sin causar dafios ambientales.

Contar con personal capacitado y especializado en la actividad que se desea
desarrollar para conocer la estructura del territorio, sus potencialidades y riesgos,
los diferentes grados de dificultades y todas las necesidades de equipo y seguridad

para el desarrollo de la actividad.

Tener un plan de los recursos naturales y disefiar un plan de
aprovechamiento que permita combinar las actividades de turismo de aventura a lo
largo del afio, y la diversificacion de las instalaciones y las posibilidades para atraer

a la mayor variedad de turistas.
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Implementar un estudio de impacto ambiental por el uso de recursos para la
actividad de turismo de aventura, para no deteriorar el mismo en poco tiempo, o
saturarlo, con lo que el turista buscara nuevos destinos con mejor manejo y sin
causar demasiado impacto ambiental. Planificar la ordenacion de los visitantes
mediante el uso de capacidad de carga y plan de manejo para prevenir los impactos.
Identificar los recursos humanos locales: personas capacitadas para desarrollar las
actividades de turismo de aventura, nivel de capacitacion, experiencia y
acreditacion. Apoyar la capacitacién de los guias locales en diferentes valores
naturales que ayuden a lograr un desarrollo armonico de los recursos turisticos

destinados para el turismo de aventura.

Desarrollar medidas integrales que apoyen a la imagen del turismo de
aventura y su conservacion, tanto en la gestion del &rea natural como de la

poblacion.

Figura No. 29. Componentes del producto turistico en el territorio
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Fuente: Manual Practico para la Creacién y Estructuracion de Productos Turisticos, Ministerio de
Turismo y Deporte Chile, (2008).
Elaborado por: Cristian Saavedra
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6.5.5. Fase V: Disefio organizacional para el Gobierno Auténomo

Descentralizado Municipal

Figura No. 30. Disefio Organizacional

Director de Turismo del Gobierno
Autonomo Descentralizado Municipal
Lago Agrio

Ministerio de
Turismo

Técnico de Turismo del Miembro del sector

privado Miembro del sector

Gobierno Auténomo Cominutario

Descentralizado Municipal (camara de turismo)

Elaborador por: Cristian Saavedra

6.5.6. Fase VI: Visualizacion de barreras que impidan el desarrollo del

turismo de aventura

e Faltade equipos de seguridad (chalecos salvavidas, puntos de primeros auxilios,
arnés, UPC cercanos.)

e Falta de entrenamiento en los guias y acompafantes.

e Falta de ordenanza que defina las actividades y los requisitos, asi como las
especificaciones de calidad.

e Falta de capacitacion y/o conocimientos a nivel de las empresas turisticas
locales, lo que dificulta el aprovechamiento y diversificacion de los productos
turisticos.

e Falta de infraestructura y prestadores de servicios y paquetes de turismo de
aventura que impidan que el visitante disfruté de una experiencia participativa,
y de mayor tiempo por la ausencia de actividades a desarrollar en el cantén.

e Falta de visién empresarial y de asociatividad, de niveles de niveles de calidad

homogéneos, que dificultan la comercializacion conjunta.
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e Ausencia de capacidades empresariales para incrementar el valor agregado del
producto, a través de la capacitacion, la calidad de los guias las instalaciones o
los servicios complementarios.

e Dificultades para la comercializacién conjunta de los destinos, y para agregar
al producto otros valores culturales gastrondmicos y demas atractivos del
canton.

e Falta de organizacién local para generar infraestructura de caracter municipal
que mejoren las condiciones generales en que operan las empresas (accesos a
los recursos, sefializacion, lugares de entretenimiento o de almacenamiento,

sefializacion y vigilancia de rutas y circuitos)

6.5.7. Fase VII: Creacion estrategias de caracter local para el desarrollo y la

consolidacién del producto de turismo de aventura

6.5.7.1. Normativa

Aunque esta sea de &mbito nacional, se tiene que crear una ley local que
regule y esta se puede manifestarse por una ordenanza para una reglamento local
en los temas de las operadoras y sus obligaciones, capacitaciones de los guias,
normas de seguridad de los equipos, primeros auxilios, seguridad ciudadana,
seguros de vida o descargos, de los turistas y sus derechos, siempre y cuando esté
vinculada al reglamento de turismo de aventura vigente y basado en la ley de
turismo, y se haga cumplir para el beneficio mutuo de turista y prestador de

Servicios.

6.5.7.2. Auto regulacion

De existir varias empresas en la zona, promover una comisién por parte de
las operadoras o camara de turismo, para establecer una autorregulacion de los
criterios y requisitos de operacion, con el objetivo de la seguridad y satisfaccion de

los clientes para un servicio de calidad, y de esta forma el Gobierno Auténomo
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Descentralizado Municipal mediante el departamento de turismo puede actuar en

calidad de moderador y vigilante de este convenio.
6.5.7.3. Gestion de los recursos

Promover un estudio de las condiciones de los recursos y atractivos
turisticos, que estén en las condiciones para el desarrollo de la actividad de turismo
de aventura, y asi se diversifique la oferta la oferta existente, o se promuevan nuevas

rutas o lugares de interés.

Incrementar planes de manejo para optimizar el uso de los recursos, realizar
encuestas de satisfaccion a los visitantes para conocer sus necesidades y potenciar
el desarrollo de nuevos productos.

6.5.7.4. Infraestructurasy servicios

Priorizar adecuaciones que mejoren la capacidad de hospitalidad,
accesibilidad y la calidad de servicios de aventura prestados en el Canton por parte
de las empresas.

Ejemplos:

e Accesos a las cuencas de los rios para realizar deportes acuéticos, para que las
empresas tengan un espacio en comun donde empezar sus actividades y los
turistas accedan de forma ordenada.

e Baterias sanitarias y cambiadoras, espacios de alimentacion y bebidas donde los
turistas puedan esperar y se promueva la gastronomia local, asi también
estacionamientos adecuados para vehiculos de turismo y traslado de equipos de
practica de turismo de aventura. Estos pueden ser por iniciativa del Gobierno
Auténomo Descentralizado Municipal o por la empresa privada.

e Un rocédromo o escuela de escalada, el cual servira para el aprendizaje y la
practica de este deporte. Los cuales pueden ser capacitados por la federacion de
andinismo y ofertarse como un lugar de practica o entrenamiento, asi para los

visitantes o deportistas con el fin de aprender técnicas de este ejercicio.
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Estaciones y/o parqueaderos para el servicio de TRANSFER hasta el lugar de
las practicas deportivas, para disminuir las molestias de los turistas y ordenar el
flujo de los mismo hasta su destino de recreacion.

Sefalética, mantenimiento y vigilancia de los senderos para las rutas en
bicicleta o0 mediante el senderismo, con una capacidad de carga apropiada.
Estaciones de primeros auxilios, estas pueden ser coordinadas mediante el
Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal a través de las unidades de
bomberos y patronato.

Asistencias de los servicios de recoleccion de basura en los lugares donde se
desarrollaran las actividades de turismo de aventura para mitigar el impacto
ambiental.

Ornato y mejoras ambientales de los accesos y atractivos turisticos para las

practicas de este tipo de turismo.

6.5.7.5. Investigacion

Investigacion de nuevos productos que se puedan acoplar y diversifiquen la
oferta en el Canton.

Investigacion sobre el comportamiento de la demanda nacional en viajes
vacacionales.

Sistema de informacién de las empresas con respecto a la calidad del servicio
prestado a los visitantes.

Incremento de buzén de sugerencias en los Infotur mediante una encuesta de
satisfaccion a los turistas.

Investigacion sobre necesidades y comportamientos de los operadores.

6.5.7.6. Desarrollo de producto

Apoyo técnico del Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal y la

empresa privada para la coordinacion y la incrementacion de nuevos servicios,
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diversificando el producto existente, llegar a nuevos tipos de mercado para el

desarrollo del turismo.

6.5.7.7. Marketing

Poner a disposicion de las empresas una buena base de fotografias de los
atractivos turisticos por parte del Gobierno Auténomo Descentralizado
Municipal, para que estos utilicen en su publicidad interna.

Apoyar la creacion de una central de reservas local que incluya alojamientos,
alimentacion, servicios deportivos, y de otras actividades que comercialicen de
manera conjunta a través de la direccion de turismo del Gobierno Autébnomo
Descentralizado Municipal.

Canales de distribucion turistica.

Disefio y comercializacidn de paquetes turisticos.

Perfil de mercado del turismo de aventura: segmentos, caracteristicas,
comportamientos y necesidades.

Disefio de herramientas de comercializacion: folletos, paginas web, redes
sociales, plan de marketing de productos turisticos.

Alojar en la pagina web turistica del Departamento de turismo del canton la
oferta de las empresas turisticas asociadas, actualizandola e incentivando la
presentacion de ofertas mediante paquetes estacionales y recreativos para
incentivar la demanda nacional e internacional.

Generar un premio anual para empresas, asociaciones o instituciones en el
ambito local que se distingan por sus acciones innovadoras y eficaces en la

demanda del servicio de calidad y cuidado del ambiente.

6.5.7.8. Capacitacion

Disefar un sistema de identificacion de las necesidades de capacitacion de

los recursos humanos del area, tanto de las empresas en activo como de los

potenciales trabajadores para dichas empresas.
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Fomento y apoyo a la capacitacion de los empresarios y futuros

emprendedores en los siguientes temas:

Desarrollo deportivo

Disefo de actividades

Capacitacion de guias

Técnicas de supervivencia y primeros auxilios

Atencidn al cliente y mejora continua del producto de aventura

Estructuracion de productos locales para diferentes segmentos

Gestién

6.5.8.

Creacion de empresas de turismo de aventura.
Herramientas de gestion econdmica y financieras que apoyen la creacién de

pequefias empresas.

Fase VIII: Elaboracion de alianzas estratégicas con instituciones

publicas y privadas.

a) Universidades: Que participen en el campo de la investigacién para solucionar

las barreras que impidan el manejo, gestion, desarrollo de los productos y demas

casos, asi también para la capacitacion de algunos temas en especifico en

materia de turismo.

b) MINTUR: Sera quienes sean los encargados para la promocion y el desarrollo

de equipamientos mediante la normativa, que estara enmarcada a la ley de

turismo y podran formar parte del seguimiento a la seguridad y procedimientos

del turismo de aventura.

c) Con otros municipios: Para el desarrollo de eventos, red de productos

captacion de segmentos configuracion de circuitos turisticos entrelazados para

el bienestar de la colectividad turistica.
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d) Ministerio del ambiente: Para la adquisicion de licencias de funcionamiento y

f)

regulacién de las actividades turisticas de aventura en areas protegidas y parque

nacionales.

ONGs: La colaboracion para financiacion de proyectos acordes a los

requerimientos de productos y captacion de flujos de turismo juvenil.

Federacion deportiva de Sucumbios: Para construir y gestionar
infraestructura que atraigan a los practicantes de determinados deportes,
nacionales e internacionales. Para el uso conjunto de turistico y deportivo

profesional. (Deporte de escalada)

6.5.8.1. Ventajas para el Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal

Agrupar e identificar a la oferta empresarial por productos, mejorando a través
de capacitaciones su potencialidad.

Centralizar y optimizar las inversiones promocionales, a través de la promocién
y difusion de sus canales de informacion.

Priorizar de acuerdo con el sector empresarial, las necesidades de
infraestructura e inversiones de las mismas o equipamientos turisticos que
conlleven al desarrollo de esta actividad turistica.

Permite profesionalizar la imagen del municipio como destino turistico, con el
fin de la confiabilidad y seguridad del sector.

Accede a dotar de nuevas funciones y servicios a la unidad de turismo a traves
de la oficina del iTur que actda a la vez como centro de informacion para las

diferentes actividades de turismo del sector.

6.5.9. Fase IX: Afiliacion a redes o club de turismo de aventura nacionales o

internacionales.

Participar y apoyar en la creacion de un convenio interinstitucional con otros

municipios, empresas, ministerios, tour Operadores, ONGs y demés involucrados
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en el sector turisticos. Para el desarrollo de normas técnicas, acciones de promocion
que promueva el desarrollo de productos que esten de acorde a las necesidades del
mercado satisfaciendo tanto a los turistas nacionales e internacionales dentro del
ambito del turismo de aventura. Esta red o club estard estipulada sin &nimo de lucro
ya que sus funciones serian de buscar financiamiento y generar proyectos de
caracter nacional, (normas, capacitaciones, disefio de estandares de calidad y demas

que nos permitan medir la calidad del servicio).

6.5.10. Fase X: Control, monitoreo y evaluacién de la propuesta

Se tiene que realizar encuestas de satisfaccion a los turistas por parte del
Gobierno  Auténomo Descentralizado Municipal, asi también una constante
evaluacion entorno a la oferta y demanda, ya que la evolucion y la adaptacion al
cambio serén indispensables para el desarrollo de esta actividad, tomando en cuenta

los factores internos y externos que nos surjan en las diferentes situaciones.

Con politicas claras que se establezcan dentro de los pardmetros del reglamento
para actividades turisticas de aventura y la ley de turismo, asi también con una
ordenanza que se cree desde el Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal la
cual ampare el correcto manejo del turismo tanto para las dos partes que se
involucran en la prestacion de servicios, serd indispensable para una mejora
continua a través del monitoreo y evaluacion de la oferta. Ejemplo de la encuesta a
aplicar a turistas:

Tabla No. 35. Ejemplo de encuesta a aplicar a turistas

Escalay criterios de evaluacion Malo Bueno Muy bueno Excelente
Infraestructura de los atractivos

turisticos

Calidad de servicios de alimentos

y bebidas

Servicio y atencion al cliente

Seguridad y primeros auxilios

Recomendaciones y sugerencias:

Elaborado por: Cristian Saavedra
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6.6. CONCLUSIONES

+ Podemos concluir que la articulacion de los componentes serd lo que le de paso
para poder incrementar el turismo de aventura al canton Lago Agrio, y se
comprobd que el canton posee atractivos turisticos para convertirse en un gran
destino turistico de aventura, que puede acoger a turistas nacionales y

extranjeros con un correcto direccionamiento hacia este tipo de turismo.

+ Asi también la revision de los atractivos turisticos en el presente inventario no
estd actualizada, lo cual dificulto para la presente investigacion, asi también
podemos evidenciar el desconocimiento por parte de Gobierno Auténomo

Descentralizado Municipal con respecto al turismo de aventura.

+ El disefio de una guia de producto de turismo de aventura, sera un material
importante para impulsar a desarrollar nuevos productos turisticos y
diversificar la oferta dentro del cantdn, asi también la articulacion de sus

componentes turisticos y para la dinamizacién de la economia local.
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6.7. RECOMENDACIONES

+ La articulacion de los componentes turisticos es de vital importancia para el
desarrollo de este, se recomienda realizar un plan de desarrollo turistico en el
cual enmarque los diferentes tipos de turismo y se puedan acoplar con el
turismo de aventura, lo cual tendra que ser dirigido desde el Gobierno

Auténomo Descentralizado Municipal.

+ El correcto levantamiento de informacion de los atractivos turisticos seré lo
que le de paso a nuevas Yy futuras investigaciones en este campo, por lo que se
recomienda realizar una actualizacion de informacion mediante los parametros
del Mintur, con respecto los atractivos turisticos del canton y asi poder

diversificar con nuevas actividades.

+ Se recomienda implementar politicas dentro del &mbito local que ayuden a
creacion de nuevos emprendimientos dirigidos al turismo, ya que con esta guia
se conlleva a la creacion de un nuevo producto pero este debe ser acogido por
el Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal para que tenga la
expectativa esperada.
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ANEXOS
FICHAS DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTON LAGO AGRIO

{ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS }

[ FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS }

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo - Neptali Vargas FICHA N° 01
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Parque Turistico Nueva Loja

PROPIETARIO: Empresa Publica de Parques Urbanos y Espacios Publicos

CATEGORIA:  Manifestaciones Culturales TIPO: Realizaciones Técnicas y Cientificas SUBTIPO:: Obras Técnicas (Parque Turistico-Recreativo)
2. UBICACION Sur LONGITUD (UTM): 76°53'17.52"0 LATITUD (UTM): 0°4'40.19"

PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Nueva Loja

CALLE: Av. Amazonas NUMERO: Lote 10 TRANSVERSAL.: Av. Petrolera

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja DISTANCIA (Km.): Dentro del perimetro urbano de Nueva Loja

NOMBRE DEL POBLADQO: Cascales DISTANCIA (Km.):

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ] )
ALTURA (m.s.n.m): 310 msnm  TEMPERATURA (°C) 20- 36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000

ALTURA Y MORFOLOGIA

VALOR INTRINSECO

tiene intervenciones: estacionamientos y areas anexas, senderos risticos, maloca y juegos implantados en areas accesibles facilmente).

Tiene una depresion en el que se forma una laguna que tiene varios afluentes.

CALIDAD
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El 4rea del terreno es de 28.96 has m?, de forma trapezoidal, con su base (lado mayor) hacia el este (calle Galapagos), de topografia irregular pero sin
cortes pronunciados, con una fluctuacion entre 310 y 319 metros, y con muy poca intervencion humana (aproximadamente el 12% del total del area

En general los suelos detectados corresponden a limoso arenoso arcilloso, en la parte superficial se tiene material sedimentario menos compacto. El
terreno tiene una configuracion irregular con dos pequefas elevaciones, la una sobre la avenida Amazonas de aproximadamente 15 metros sobre el
nivel de la carretera y que es un pie del cerro cortado para la construccion de la referida via. La otra junto a un terreno al final de la Avenida Galapagos.




Flora:

La flora representativa del area, estd conformada por 43 familias, distribuidas en 82 especies. Siendo dominantes las familias Arecaceae
(palmas,Cecropiaceae (guarumos),Araceae, HeliconiaceaeMimosaceae, Caricaceae y Pteridaceae con 3 especies y el 3,66% cada una; Caricaceae,
Cyatheaceae, Euphorbiaceae, Fabaceae, Melastomataceae, Myristicaceae, Myrtaceae, Musaceae, Piperaceae y Rubiaceae.

No se reportan para el PTNL especies endémicas, el 90% de las especies registradas son especies nativas que se distribuyen desde México hasta
América Tropical y la Cuenca del Amazonas la mayoria propias de zonas himedas. Solo un 10% de especies son introducidas al pais y en especial al
Parque. Cabe indicar que la mayor parte de estas especies se encuentran como especies de riesgo menor (Estudio de Impacto Ambiental del PTNL,
2010).

Entre las especies nativas sobresalen el Higueron, Cheflera arboricola Schefflerasp, Palma chuchana, Palma Mocora, Palma chapil, Palmito, Pambil,
Tagua, Palma reina, Pachaco, Platanillo de flores blancas, Papayuelo , Helecho arbéreo, Palma bobay Paja toquillaen lo que se refiere a especies
introducidas como Fruta de pany Papaya.

Fauna:
En términos zooldgicos, este predio llama la atencion y resulta interesante ya que funciona como un refugio de vida silvestre para aquellos animales
capaces de adaptarse a las cambiantes condiciones ambientales generadas por la actividad humana. La lista de aves incluye: 9 6rdenes, 21 familias y
36 especies, sobresaliendo la Garza estriada, Gallinazo Negro, Gallinazo Cabecirrojo, Gavilan Campestre., Caracara Negro, Periquito Aliazul
Periquito Alicobaltico Cuco Ardilla, Garrapatero Piquiliso, Barbudo Coronirrojo, Ermitafio Piquigrande, Monja frentinegra,
Arasariorejicastafio Carpintero Pechipunteado, Carpintero Castafio, Carpintero Chico, Mosquero Picudo, Mosquero Social ,en lo que se refiere a
mamiferos incluyen 3 érdenes, 4 familias y 7 especies, sobresale en mamiferos el Armadillo De Nueve Bandas, Leoncilllo, Chichico , Mono Ardilla,
Ardilla Roja Nortefia , Guatusa Del Oriente. Los registros de reptiles corresponden a 1 orden, 3 familias y 3 especies siendo representativos la
Salamanquesa oriental, lagartija arboricola oriental, Lagartija caimén de Guyana.

DESCRIPCION DEL PAISAJE:

El Parque turistico Nueva Loja tiene un 80 % de ocupacién de bosque tropical en regeneracion y un 20% de infraestructura administrativa y turistica,
el Bosque himedo tropical presenta especies tipicas de un bosque en regeneracion con especies pioneras ( siempre verdes), existe arboles de bosque
secundario maduro que llegan a medir hasta 15 metros, que alberga fauna silvestre que ha quedado dentro de un espacio verde alrededor de una ciudad
en crecimiento, por lo tanto estas especies son en su mayoria de familias adaptables a medios alterados, entre estos podemos citar pequefios roedores
marsupiales zariglieya, roedores como la guatusa, primates como mono chichico y aves como oropéndolas.

La infraestructura que se encuentra dentro del parque esta hecha a base de materiales propios de la Amazonia como la cafia guadua, paja toquilla en
combinacion de elementos modernos como luminarias led, televisiones, internet y telefonia, que esta a disposicion de los funcionarios que trabajan en
el parque y del pablico que dia a dia ingresa para realizar actividades de recreacién. Se cuenta con un ingreso principal donde se recibe al turista con
una explicacion de las normas del parque y los atractivos que puede encontrar en él para grupos grandes se puede acceder al servicio de guianza para
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los demas visitantes el sendero es auto guiado, para lo cual cuenta con sefialética. Existen dos salas de conferencias con una capacidad para 20 personas
cada una, donde se realizan charlas de educacion ambiental, resefia histdrica del parque direccionada a nifios y jovenes de la provincia; en casos de
solicitud previa (24 horas) pueden ser prestadas para instituciones publicas. A 10 minutos del ingreso principal por el sendero de madera, se encuentra
la maloca de ecoaventura, donde se alquila equipo para un circuito de juegos de altura de aproximadamente 2,5 m de altura, este alquiler tiene un costo
de USD 3 dodlares, ademas ofrecen productos alimenticios empacados como galletas, aguas, helados, papas fritas entre otros. Siguiendo el recorrido
se encuentra el Herpetario que alberga especies del orden Reptilia, se cuenta con 20 exhibidores que se asemejan al habitat habitual de estas especies
si bien es cierto este herpetario esta para exhibicion al pablico es un lugar que permite la recuperacion de especimenes que han llegado producto de
decomisos y rescates realizados por la Autoridad ambiental, por lo que muchos de ellos luego de su recuperacion en coordinacion con el Ministerio
del Ambiente son liberados en su habitat natural y dejan el espacio para albergar a nuevas especies rescatadas. A 30 minutos de haber iniciado el
recorrido se encontrard el visitante con mirador de 3 niveles de altura, el Gltimo nivel se encuentra a 8 metros de altura, desde esta ubicacion se puede
admirar el dosel del bosque y los animales que forman parte de este estrato, como aves, ardillas y monos. Casi al terminar el sendero 45 minutos se
encuentra las Malocas de Nacionalidades Amazonicas, que cuenta con 6 malocas distribuidas para las siguientes Nacionalidades: Shuar, Coféan,
Afroecuatoriana, Siona, Siekopai y Kichwa, donde se ofrecen productos y servicios de cada una de ellas, en el centro de esta area, se encuentra una
Maloca grande de interpretacién utilizada para celebraciones especiales previa autorizacion de la administracion.

Para finalizar el visitante se encontrara con una laguna artificial de 332 metros donde se puede observar fauna representativa amazénica como
caimanes, tortugas charapas, peces nativos, una isla central que alberga animales rescatados, adyacente a este espacio se ubica el restaurante Ilamado
KuchaCaiman, que ofrece comida tipica de la Amazonia ademas de comida rapida (sandwich, hamburguesa, batidos), ademas cuenta con parque
propio para vehiculos y bicicletas con un horario de atencion de 09h00 a 18h00. La salida del visitante se realiza por la calle Amazonas.

PERMISOS Y RESTRICCIONES:

El parque turistico Nueva Loja esta abierto a todo el publico de manera gratuita

El PTNL cuenta con un Manual de Normas y Politicas para visitantes del cual se desprenden las siguientes restricciones:

1. Se prohibe fumar dentro de las instalaciones del parque, asi como el expendio y/o consumo de bebidas alcohdlicas y sustancias psicotrdpicas.

2. Se prohibe el ingreso de armas de fuego y objetos que atenten contra la integridad fisica de las personas y la fauna silvestre para el efecto se realizara
el control necesario (registro de bienes y personas) por parte de la Seguridad Privada del Parque.

3. Los visitantes se obligan a cuidar las instalaciones y bienes del parque. No esta permitido clavar, rasgar, rayar o pegar objetos en cualquier area del
mismo.

4. No extraer, arrancar o0 maltratar las plantas del parque.

5. No se permite el ingreso de animales domésticos.

6. Los usuarios deberan cuidar sus pertenencias. El parque no se responsabiliza por pérdidas de objetos personales.

7. Las personas que se encuentren promoviendo actos inmorales o que atenten contra el pudor se les restringira el ingreso al parque.

8. No extraer, molestar ni alimentar a los animales silvestres que se encuentran dentro del Parque.

9. Se debe respetar los senderos y rutas para los ciclistas, esta prohibido circular por lugares no autorizados. No se permite subir a los pasamanos
de madera
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10. Se prohibe botar basura fuera de los lugares establecidos.

11. Se encuentra prohibido el paso de personas no autorizadas al area de manejo de flora y fauna silvestre.

12. El rango de edad para el uso de los juegos infantiles es de 6 a 12 afios, no se permite su uso por parte de personas adultas.

13. No se permite el uso de los juegos de altura sin contar con el equipo adecuado y la supervision de un responsable de su uso.

14. La Empresa Publica de Parques Urbanos y Espacios Publicos se deslinda de cualquier responsabilidad en caso de desastres naturales o cualquier
otra circunstancia de fuerza mayor que escape de nuestro control.

Para uso de Parqueaderos

1. Eluso del parqueo dentro de las instalaciones del parque es GRATUITO.

2. No dejar objetos de valor dentro de los vehiculos, la Empresa Publica de Parques Urbanos y Espacios Publicos se deslinda de responsabilidad
por objetos robados.

3. Tiempo méximo de parqueo 2 horas

4.1 USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
Turismo ecoldgico ALTERADO L1 NOALTERA EN PROCESO
Educacion Ambiental DETERIORADO[ | CONSERVAD DE DETERIOR
Recreacion CAUSAS:
Turismo de aventura 5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)
Fotografia
- Nombre:
Rescate animal .,
8 — - — - Fecha de declaracion:
w Exhibicion de animales en cautiverio (reptiles) Categoria:
Z Turismo cultural Patrimonio de la humanidad ]
E ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTQS | Patrimonio del Ecuador ]
E PROGRAMADOS 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
S ALTERADO [ NOALTERADLC]  ENPROCESO
<>( DETERIORADO[ | CONSERVADO[ | DE DETERIORO
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
a FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE
< ¢ TIPO SUBTIPO TRANSPORTE ACCESO
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ESTADO DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | DIAS AL ANO
DE LAS 365
VIAS
B|R|M
TERRESTRE | ASFALTADO BUS Excepciones de acuerdo a
LASTRADO AUTOMOVIL disposiciones de la Gerencia
General de la Empresa Publica de
Parques Urbanos y Espacios
Publicos
EMPEDRADO 4X4 DIAS AL MES
SENDERO TREN Culturales | Dia inicio:01 Enero
Dia Fin:31 Diciembre
ACUATICO . BARCO Naturales | Diainicio: 01 Enero
MARITIMO DiaFin: 31 Diciembre
BOTE HORAS
CANOA Culturales | Diainicio: 09h00
FLUVIAL OTROS Dia Fin: 17h00
TAME AVION Naturales | Dia inicio: 09h00
AEREO AVIONETA Dia Fin: 17h00
HELICOPTERO
Observaciones: El Parque Turistico Nueva Loja se encuentra en el area urbana, existe transporte piblico que pasa por el parque.
RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE: HASTA: FRECUENCIA: DISTANCIA:
O
5 8. INFRAESTRUCTURA BASICA
< AGUA
poTABLE Il ENTUBADA [ ] TRATADA [1  DEPOZO [C]  NOEXISTE [] oTrOS ]
ENERGIA ELECTRICA
| [ 1] [ 1] [ 1]
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SISTEMA INTERCONECTADO GENERADOR NO EXISTE OTROS
ALCANTARILLADO
ReD puBLICA Il POZOCIEGO [ ] POZO SEPTICO [ ] NOEXISTE [ ] OTROS
PRECIO
si[] NO ] ENTRADA LIBRE | OTROS L]
Observaciones: El incumplimiento a las normas del parque puede limitar el acceso a este espacio publico
9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES:
Parque Perla DISTANCIA: 4,5km
Parque Recreativo Nueva Loja DISTANCIA: 1km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL NACIONAL E
PROVINCIAL INTERNACIONAL
OTROS ]
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

JERARQUIA 11
VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 10
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 10
ENTORNO 10 8
ENTORNO DE CONSERVACION(y/o 10 8
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 36
ACCESO 10 8
SERVICIOS 10 8
ASOCIACION CON OTROS 5 3
ATRACTIVOS
SUBTOTAL 25 19
S e\ [=[e7:\pJo LOCAL 2 2
- PROVINCIAL 4 3
(difusion) NACIONAL 7 4
INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 9

TOTAL 100 64
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo — Neptali Vargas FICHA N° 02
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Parque PERLA

PROPIETARIO: GAD Lago Agrio - Publico

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Obras Técnicas SUBTIPO: Parque Ecolégico Recreativo
2. UBICACION Noroeste LONGITUD (UTM): 76°54'36.30"OLATITUD (UTM):  0°6'50.24"N
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Nueva Loja

CALLE: Via la Laguna NUMERO: SN  TRANSVERSAL:SN

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja DISTANCIA (Km.): 3.5km
NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.): 53km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m): 311 TEMPERATURA (°C):20°C36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000 mm

ALTURA Y MORFOLOGIA

Este lugar se encuentra ubicado a 3.5km de la ciudad de Nueva Loja, en la via la Laguna. Presta los servicios de recreacion, turismo ecol6gico y
educacién ambiental, desde el 19 de junio del 2009.

El 4rea total del bosque protector es de 110 hectéreas incluida la Laguna Lago Agrio, que tiene una extension de 2.328m de longitud y un ancho
transversal de 244mperimetro aproximado de la laguna 40ha, profundidad maxima de 25,6 m., y profundidad media de 5m. Su entorno nos
permite un escape a la tranquilidad y reflexiva belleza que brinda el recorrido a pie 0 en bote.

CALIDAD
VALOR INTRINSECO

DESCRIPCION DEL PAISAJE

El area administrativa esta implementada con un centro de interpretacién, recepcion y guias turisticos bilingiies. adyacente a este lugar existe
una torre mirador de 20m de alto desde donde se puede apreciar el paisaje existente y ademas se realizan los lanzamientos del servicio de canopy,
este pargue posee 2 senderos ecolégicos sefializados y con paradas estratégicas para admirar la exuberante variedad de flora y fauna que existe
en el lugar: (el TSASAPARIJAIRA de 920m y el HOATZIN de 1200m),una ciclo via de alfadomus 900m que se dirige hacia el area infantil
implementada con juegos ldicos y seguros, canchas de arena para uso maltiple, el servicio de canotaje se lo puede realizar solo o0 acompafiado
con un guia turistico.

Ademas posee un bote de rescate equipado con implementos de primeros auxilios en caso de accidentes acuaticos.
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Flora: Chiparo, papayuelo, orquideas, sangre de drago, pambil dotado, pambil rayador, ficus gigante, aguacate de monte, palma bactris, arbol de
ajo, guadua, eliconia, paja toquilla, canelo negro, canelo rojo, arenillo, balsamo, chuncho, sapote de monte, chambira, canalete, higueron, cafia
agria, arbol de poma rosa, jardineria, y un importante remanente de bosque himedo primario y secundario.

Fauna: mono ardilla, mono cotoncillo rojo, mono aullador, perezoso, mono titi, mono bebe leche, guanta, guatuso, armadillos, pato aguja, garza
estriada, pava hoatzin, pacharaca, perdiz, machaca, jacana carunculada, golondrina, gavilan caracolero, garrapatero mayor, baho, pajaro cucd,
boa conscriptora, boa arbdrea, anaconda, tortugas terrestres, tortugas de agua (charapas), lagartos, pirafias, rayas, denton, mojarras, sardinas, rana
ecuatoriana, hormiga conga, hormigas arrieras, saltamontes hoja, arafia lobo, arafia errante brasilera, mariposa morfo azul, mariposa de cristal,
mariposa ojo de baho, etc.

CALIDAD

VALOR INTRINSECO

4.1 USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
Visitas Turisticas ALTERADO [_| NOALTERAO_| ENPROCESO [ |
Caminatas DETERIORADO[_] CONSERVAD( DE DETERIOR{ ]
i CAUSAS:
Canotaje
Fotografia 5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)
Ciclopaseo Nombre: N
_ Fecha de declaracion:
Senderismo Categoria:
Recreacion para nifios Patrimonio de la humanidad ]
Patrimonio del Ecuador [ ]

Canopy

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS

Calendario ecologico: 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

56 de abril dia de Ta fierra ALTERADO [_INOALTERADOL_IENPROCESO [
DETERIORAD{ ] CONSERVADO Il DE DETERIORO []

23 de marzo dia del arbol CAUSAS:

5 de junio dia del ambiente.
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

APOYO

FRECUENCIAS

TEMPORALIDAD DE

TIPO SUBTIPO TRANSPORTE ACCESO
ESTADO
DE LAS DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | DIAS AL ANO
VIAS
B|R|M
TERRESTRE | ASFALTADO BUS 365
LASTRADO AUTOMOVIL X |
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO TREN Culturales | Dia inicio:
01 Enero
Dia Fin; 31
Diciembre
ACUATICO BARCO Naturales | Dia inicio:
MARITIMO 01 Enero
Dia Fin : 31
Diciembre
BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia inicio:
FLUVIAL 09h00
OTROS X Dia Fin:
AVION Inicio: 9h00
AEREO AVIONETA Naturales | Dia
HELICOPTERO Fin:17h00

Observaciones: Existe servicio de bar y con el valor de la entrada tiene acceso a un guia turistico personalizado.
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APOYO

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: A través del alquiler de taxi, vehiculo particular o caminando.

DESDE: 09h00 HASTA: 17h00 FRECUENCIA: Acorde a la necesidad DISTANCIA: 3.5km
8. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

POTABLE [] ENTUBADA [] TRATADA IR DE POZO [l NOEXISTE ] otros [
ENERGIA ELECTRICA

SISTEMA INTERCONECTADO IH GENERADOR  [] NOEXISTE ] OTROS ]
ALCANTARILLADO

RED PUBLICA [ POZOCIEGO [ ] POZO SEPTICO [ | NOEXISTE [] OTROS ]
PRECIO

si no [ ENTRADA LIBRE ] OTROS (]

Observaciones:
El valor de la entrada es de$ 1.00 ddlar para adultos adultos y$ 0.50 ctvs de délar para nifios, capacidades especiales estudiantes y tercera edad y los servicios
de canopy 3.00 dolares y canotaje$ 1.50 adultos y$ 1.00 nifios, capacidades especiales estudiantes y tercera edad.

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: Monumento de la identidad Cultural DISTANCIA3.4km.
Monumento al trabajador DISTANCIA 3.3km
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10. DIFUSION DEL ATRACTIVO

LOCAL [ ] NACIONAL ]
provINCIAL IH INTERNACIONAL [ ]
OTROS .

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

Ing. Loly Sevilla

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

VARIABLE FACTOR

VALOR EXTRINSECO

CALIDAD VALOR INTRINSECO

ENTORNO

ENTORNO DE CONSERVACION(y/o
ORGANIZACION

ACCESO
SERVICIOS

ASOCIACION CON OTROS
ATRACTIVOS

LOCAL
PROVINCIAL
slle iz [e7aplon NACIONAL
(difusion) INTERNACIONAL

SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
15 8
15 10
10 9
10 7
SUBTOTAL 50 34
10 6
10 7
5 3
SUBTOTAL 25 16
2 2
4 3
7 5
12 0
SUBTOTAL 25 10
TOTAL 100 60
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR:

Diana Romo FICHA N°03

SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Comunidad Atari
PROPIETARIO: Comunidad Atari

CATEGORIA: Manifestacion Cultural TIPO: Etnografia SUBTIPO: Grupos Etnicos

2. UBICACION Suroeste LONGITUD (UTM):6°57'36.42"OLATITUD (UTM): 0° 1'39.82"S
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: El Eno

CALLE: Viaal Coca km 12 mano derecha quinta linea NUMERO: TRANSVERSAL.:
CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja DISTANCIA (Km.): 24km
NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.): 53km

CALIDAD

VALOR INTRINSECO

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ) )
ALTURA (m.s.n.m):300 TEMPERATURA (°C): 20°C- 36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000

ALTURA Y MORFOLOGIA

Ubicada en la via al Coca Km12 margen derecho quinta linea, La comunidad Kichwa Atari forma parte del patrimonio cultural intangible de la amazonia
ecuatoriana, asentada en medio de la selva rodeada de vegetacion primaria y secundaria.

Sus instalaciones permiten convivir con los pobladores indigenas, y en el centro de interpretacion podran conocer sobre sus artesanias, costumbres,
gastronomia y tradiciones. Ademas en el bosque nativo se puede practicar senderismo diurno y nocturno con guias nativos, encontrarse con arboles de
higuerén con mas de 150 afios de edad, conocer plantas y arboles medicinales como sangres de drago, una de gato y chuchuguaso;,logrando ademas el
avistamiento de aves y mamiferos dentro del bosque,realizar natacion y pesca de carachama en el Rio Pusino, participar de juegos tradicionales y degustar de
la variedad gastronomica compuesta especialmente de maitos, chica de yuca y guarapo.

En la etnia kichwa sobresale el shaman o yachak de la comunidad a quien se le atribuye poderes curativos y de sanacion y los dias martes se permite participar
de la cereminia ancestral que consiste en tomar el yaje(bebida Alucinogena) y exprimentar de los misterios de la cultura indigena amazonica.

Flora: canelo, laurel, pechiche colorado, cedro, peine de mono, guarumo, canalete, chuncho, sangre de drago, higueron, capirona, ortiga.

Fauna: hormiga riera, comején, 0so hormiguero, guatuso, titin, raposa roedor, ardilla colorada amazénica, mono ardilla comun, mono machin, mono aullador,
mono chorongo,mono bebe leche, cuchucho, guanta, oropendola encrestada, gran variedad de tucanes, boa conscriptora, lagartillo, tortugas terrestres tortugas
charapas, caimanes, anguila electrica, bocachico, mojarras, botello, sardinas, pirafia, guanchinche, carachama, hoatzin, hormiga conga.
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CALIDAD

VALOR INTRINSECO

4.1 USOS (SIMBOLISMO)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

Visitas Turisticas

Fotografia

Senderismo

Camping

Pesca deportiva

Shamanismo

Gastronomia autéctona

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS

ALTERADO HHINO ALTERADOL _JENPROCESO [
DETERIORAD({__]CONSERVADO [_|DE DETERIORO [_]

CAUSAS: Debido a la evangelizacion y mestizaje.
5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)

Nombre:

Fecha de declaracion:

Categoria:

Patrimonio de la humanidad ]
Patrimonio del Ecuador ]

Expo feria Provincializacion

Expo feria Cantonizacién

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
ALTERADO NO ALTERAO _] ENPROCESO []
DETERIORAD{ | CONSERVAD{ ] DE DETERIOR( ]

CAUSAS: Debido al crecimiento poblacional.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

APOYO

FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE
TIPO SUBTIPO TRANSPORTE ACCESO
ESTADO
DE LAS DIARIA [ SEMANAL | MENSUAL [EVENTUAL | DIASAL ARO
VIAS
B[R[M
TERRESTRE | ASFALTADO BUS 365
LASTRADO AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
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SENDERO TREN Culturales Dia
inicio:00
Dia
Fin:00
ACUATICO . BARCO Naturales
MARITIMO 30
BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales Dia
FLUVIAL inicio:00
OTROS Dia
Fin:00
AVION
AEREO AVIONETA Naturales 12
HELICOPTERO
Observaciones:
RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: Lago Agrio -Piedra Dura- Atari
DESDE: 07HO00 HASTA: 15H00 FRECUENCIA:2 turnos diarios DISTANCIA: 24km
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTABLE I ENTUBADA [ ] TRATADA [ DE POZO [l NOEXISTE L1 oTrROS ]
ENERGIA ELECTRICA
sISTEMA INTERCONECTADO GENERADOR [_1 NOEXISTE (] OTROS (]
o)
5 ALCANTARILLADO
o
< RED PUBLICA [ POZOCIEGO [] POZO SEPTICO [ ] NO EXISTE [ IrROS ]
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PRECIO
si Il Nno [

ENTRADA LIBRE

] OTROS L]

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: Puente sobre el Rio Aguarico
Proyecto INTI CHURI

DISTANCIA23km
DISTANCIA 19km

10. DIFUSION DEL ATRACTIVO

LOCAL [ | NACIONAL
provINCIAL I INTERNACIONAL
OTROS ]

0 U

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

Ing. Loly Sevilla

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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VARIABLE

CALIDAD

SIGNIFICADO
(difusion)

FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

FACTOR

VALOR EXTRINSECO
VALOR INTRINSECO
ENTORNO

ENTORNO DE  CONSERVACION(y/o
ORGANIZACION

ACCESO
SERVICIOS
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

LOCAL
PROVINCIAL
NACIONAL
INTERNACIONAL

SUBTOTAL

SUBTOTAL

SUBTOTAL

SUBTOTAL
TOTAL

VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO

15 4
15 4
10 4
10 5
50 17
10 5
10 4
5 1
25 10
2 1
4 2
7 0
12 0
25 3
100 30
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo FICHA N° 04
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Comunidad Cofan Dureno

PROPIETARIO: Comunidad Cofan Dureno

CATEGORIA: Manifestacion Cultura TIPO: Etnografia SUBTIPO: Grupos Etnicos

2. UBICACION Suroeste LONGITUD (UTM): 76°41'49.12"0 LATITUD (UTM): 0°2'44.14"N
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Dureno

CALLE: Via Tarapoa km 23 cruzando el rio Aguarico NUMERO: TRANSVERSAL.:
CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja DISTANCIA (Km.): 24km

NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.): 53km

CALIDAD

VALOR INTRINSECO

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ] )
ALTURA (m.s.n.m):300 TEMPERATURA (°C): 20°C- 36°C PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000

ALTURA Y MORFOLOGIA

Ubicada en la via Tarapoa Km23 margen derecho del rio Aguarico a 30 minutos de la ciudad de Nueva Loja. La comunidad Cofan Dureno forma
parte del patrimonio cultural intangiblematerial y espiritual de la amazonia ecuatoriana y es uno de los més importantes asentamientos de origen
Coféan. Tiene 110 familias con una poblacién de 600 personas que ademas de conservar su idioma y vestimenta, su sélida riqueza cultural se ha
sostenido por generaciones.

La reserva Cofan comprende 9571hectareas de las cuales solo el 10% se encuentra intervenida.

A unos 25 minutos de la comunidad se halla el rio pisurie de 6m de ancho y 1.50 m de profundidad que posee una caida de agua de un metro en donde
apropiado para recibir masajes y a 40 minutos, existe una laguna de 100m de largo por 50m de ancho donde es propicio para realizar canotaje y
observar gran variedad de aves.

En la etnia Cofan sobresale el shaman oKuraKa de la comunidad a quien se le atribuye poderes curativos y de sanacion y los fines de semana realizan
la cereminia ancestral propia de la comunidad Cofan; que consiste en tomar el yaje(bebida Alucinogena) y exprimentar de los misterios de la cultura
indigena amazonica.

La Asociacién de Mujeres tiene un emprendimiento para la confeccién de pulseras, collares, coronas, aretes y otras artesanias utilizando materiales
como fibras naturales y madera, llegando a desarrollar una marca denominada “SUKU (Arte y joyeria Kofan)” logrando proyectarse al mercado
nacional y en paises europeos que han quedado atrapados por la vivacidad de los colores y el disefio creativo de sus joyas.
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Posee un huerto de plantas medicinales propias de la amazonia ecuatoriana en la comunidad Cofan. Realizan juegos ancesatrales, dramatizacién de
caceria (matachi),

El 9 de abril de cada afio celebran la “Fiesta de la Chonta” que convoca a turistas nacionales y extranjeros deseosos de compartir su cultura y saberes
ancestrales.

Flora: ceibo gigante, cedro, sangre de drago, chuncho,palma, mani de monte, frutipan, caimito, arbol de uva silvestre, laurel, orquideas, eliconias,
plantas medicinales como :

Saragosa: sirve para el dolor de cabeza y malestar general.

Kharuru: sirve para dolores musculares

Sambi: sirve para dolor de la columna (dolores fuertes)

Avu: dolor de cabeza

Shendu: para hongos en polvo quemado

Fauna: Hoatzin, lagartos, horrmiga ariera, comején, 0so hormiguero, puerco sajino, mono ardilla comun, mono aullador, mono bebe leche, cuchucho,
oropendola encrestada, gran variedad de tucanes, boa conscriptora,lagartillo, tortugas terrestres, tortugas charapas, ,anguila electrica, bocachico,
mojarras, sardinas, pirafia, guanchinche, carachama, hormiga conga, venado, armadillo, mono nocturno, pava nocturna, culebra equis, culebra lora.

CALIDAD

VALOR INTRINSECO

4.1 USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
Visitas Turisticas ALTERADO H  NO ALTERADOL_I EN PROCESO
Fotografia DETERIORADO [_ICONSERVADO [ ] DE DETERIORO
Senderismo CAUSAS: Debido a la colonizacion, evangelizacion y explotacion petrolera.
Camping
Pesca deportiva en el rio aguarico 5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)
Shamanismo

- - Nombre:
Gastronomia autdctona Fecha de declaracién:

Categoria;

Patrimonio de la humanidad

[0

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS | Patrimonio del Ecuador
PROGRAMADOS
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Expo feria Provincializacion

Expo feria Cantonizacién

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
ALTERADO [ ] NOALTERADL_] ENPROCESO []
DETERIORAD(_|] CONSERVADJE DE DETERIORd ]

CAUSAS: EI 90% del territorio posee bosque primario

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

APOYO

FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE
TIPO SUBTIPO TRANSPORTE ACCESO
ESTADO
DE LAS DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | DIAS AL ANO
VIAS
B|R |M
TERRESTRE | ASFALTADO BUS 365
LASTRADO AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO TREN Culturales | Dia inicio:00
Dia Fin:00
ACUATICO BARCO Naturales
MARITIMO 30
BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia inicio:00
FLUVIAL OTROS Dia Fin:00
AVION
AEREO AVIONETA Naturales | 12
HELICOPTERO

Observaciones:

Paso del rio aguarico tiene el costop de 2 dolares.
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APOYO

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: Lago Agrio - Dureno

DESDE: 07HO00 HASTA: 17H00 FRECUENCIA: cada hora DISTANCIA: 23km

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

POTABLE [] ENTUBADA [ ] TRATADA DE POZO [l NOEXISTE L1 oTrROS

ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO IH GENERADOR [ ] NOEXISTE (] OTROS

ALCANTARILLADO

RED PUBLICA [] POZOCIEGO [] POZO SEPTICO 1 no exisTE OTROS
PRECIO
s [] no [ ENTRADA LIBRE ] OTROS ]

Observaciones: Locales 2 dblares, Nacionales 5 délares Extranjeros 10$ mas los servicios.

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: Puente sobre el Rio Aguarico DISTANCIA23km

Proyecto INTI CHURIDISTANCIA 19km

10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL [ | NACIONAL ]

provINCIAL IH INTERNACIONAL [ | Ing. Loly Sevilla

OTROS ] FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 5
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 6
ENTORNO 10 4
ENTORNO DE CONSERVACION(y/o 10 3
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 18
ACCESO 10 5
SERVICIOS 10 3
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 5 1
SUBTOTAL 25 9
LOCAL 2 1
PROVINCIAL 4 2
SEN[Z (67268 NACIONAL 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 3
TOTAL 100 30
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo- Neptali Vargas FICHA N° 05
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Laguna Julio Marin

PROPIETARIO: GAD Lago Agrio - Publico

CATEGORIA: Sitio Natural TIPO: Ambientales Lacustres SUBTIPO: Laguna

2. UBICACION Oeste LONGITUD (UTM): 76°54'0.24"0 LATITUD (UTM): 0° 4'43.74"N
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Nueva Loja
CALLE: Juan Montufar NUMERO: TRANSVERSAL : Pajan

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: Céscales DISTANCIA (Km.): 46km
NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.): 53km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ] )
ALTURA (m.s.n.m): 298 TEMPERATURA (°C):20°C - 36°C PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000 mm

ALTURA Y MORFOLOGIA

8 Esta Laguna se encuentra ubicada a 2km de la ciudad de Nueva Loja, su nombre se origina por el nombre del barrio en donde esta situada “Julio Marin”.
o Constituye uno de los puntos verdes para la recreacion urbana tiene una dimensién de 80m de ancho por 200m de largo. Su entorno presenta flora propia de
Z la amazonia.
[ Cuenta con un sendero de alfadomus que cubre todo el ruedo de la laguna, una plataforma escénica, un puente que atraviesa el riachuelo, muelle, canoas a
a E remo y un parque infantil para la recreacién de los mas pequefios.
3 |« o |
S 3 Flora: mani forrajero, heliconias, palmeras, guadua amarilla.
Z() <>1: Fauna: guanchinches, botellos, mojarras, pirafias, barbudos cachamas.
4.1 USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
o | Visitas Turisticas ALTERADO H NOALTERADL_I ENPROCESO []
A S ["Caminatas DETERIORAD(_| CONSERVAD{ ] DE DETERIORd ]
< %)
a (03: % Paseo en canoa remo CAUSAS:
21 2:' = Fotografia
C | SZ 5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)
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Nombre:
Fecha de declaracion:

Categoria:
] Patrimonio de la humanidad L]
ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS | Patrimonio del Ecuador ]

PROGRAMADOS

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ALTERADO [ 1 NOALTERAD(_] ENPROCESO []
DETERIORAD(E CONSERVAD({ | DE DETERIOR{ ]

CAUSAS: El entorno ha sido afectado debido al crecimiento demografico de la ciudad
de Nueva Loja.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

ESTADO DE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
TIPO SUBTIPO LAS VIAS TRANSPORTE
DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | DIAS AL ANO
B |R | M
TERRESTRE | ASFALTADO d BUS 365
LASTRADO AUTOMOVIL X |
EMPEDRADO 4X4 X | DIAS AL MES
SENDERO TREN Culturales | Dia inicio:00
o) Dia Fin:00
& | ACUATICO ] BARCO Naturales | 30
% MARITIMO BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia inicio:00
FLUVIAL OTROS Dia Fin:00
] AVION Naturales | 12
AEREO AVIONETA
HELICOPTERO
Observaciones: Para acceder al uso de un bote con remo, debe registrarse con el guardia de turno.
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APOYO

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:

DESDE: HASTA: FRECUENCIA: DISTANCIA:

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

POTABLE I ENTUBADA [ ] TRATADA [ DE POZO [l NOEXISTE ] oTrROS

ENERGIA ELECTRICA

sISTEMA INTERCONECTADO Il GENERADOR [ ] NOEXISTE ] OTROS

ALCANTARILLADO

ReD puBLIcA I POZOCIEGO [] POZO SEPTICO L] NO EXISTE [ IROS
PRECIO
s [ no [ ENTRADA LIBRE [ OTROS (]

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: Monumento de la identidad Cultural DISTANCIA 1.5km.
Monumento al trabajador DISTANCIA 500m.

10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL | NACIONAL L]

provINCIAL IH INTERNACIONAL 1 | Ing. Loly Sevilla

OTROS ] FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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FICHA DE EVALUACION DE ATRACTIVOS

VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 6
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 5
ENTORNO 10 3
ENTORNO DE CONSERVACION(y/o 10 5
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 19
ACCESO 10 5
SERVICIOS 10 5
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 5 2
SUBTOTAL 25 12
LOCAL 1
PROVINCIAL 4 1
SlENIS [e7\pI0RN NACIONAL 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 2
TOTAL 100 33
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo- Neptali Vargas FICHA N° 06
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Catedral Nuestra Sefiora del Cisne

PROPIETARIO: Vicariato Apostélico San Miguel de Sucumbios. (ISAMIS)

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales. TIPO: Arquitectura SUBTIPO: Arquitectura Religiosa

2. UBICACION Norte LONGITUD (UTM): 76°52'57.83"OLATITUD (UTM): 0° 5'5.59"N
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Nueva Loja

CALLE: NUMERO: TRANSVERSAL:
CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: Céscales DISTANCIA (Km.): 36km
NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.): 53km
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ) )
ALTURA (m.s.n.m): 300 TEMPERATURA (°C):20°C- 36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000 mm
ALTURA Y MORFOLOGIA
8 Se encuentra ubicada en la calle 18 de noviembre frente al Parque Central de la ciudad de Nueva Loja. Su arquitectura es de estilo moderno, es considerado
w | como Patrimonio Cantonal, su forma interna es como una rosa abierta, posee una entrada principal y 2 laterales en forma circular, el presbiterio esta en el
2 | centro. Existe la presencia de dos estatuas fijas una del Divino Nifio y la de la Virgen del Cisne. Esta iglesia tiene una capacidad para acoger a unas 700
o | personas.
a E Existe un vitral en la parte central de la Iglesia, las puertas y ventanas son de vidrio con figuras biblicas, estad también cuenta con una capilla de adoracion
<QE o | al lado derecho. Despach¢ parroquial y la capilla para el santisimo, en la parte céntrica y alta de la iglesia podemos visibilizar cuadros muy vistosos como
5 9 el bautizo, matrimonio, comunién, confirmacion, y en sus paredes encontramos 14 cuadros de la pasion y muerte de Cristo, y en centro esta Cristo
< | < | crucificado en el altar mayor podemos observar siete sillas y la del medio es utilizada por el maximo lider de la iglesia que es el monsefior. Esta casa de
O | > | adoracion tiene su primera etapa de construccion ya que no estd terminada en su totalidad.
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4.1 USOS (SIMBOLISMO)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

Bautizos

Misas Oficiales

Matrimonios

Misas Comunitarias

ALTERADO [_I NOALTERAD(L_ ] ENPROCESO L[]
DETERIORAD(® | CONSERVADJE DE DETERIORd ]

CAUSAS:

5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)
Nombre:

Fecha de declaracion:

Categoria:

Patrimonio de la humanidad

Patrimonio del Ecuador

L]
L]

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
ALTERADO [ 1 NOALTERADL ] ENPROCESO [ ]
DETERIORAD® | CONSERVADO_| DE DETERIORO[ ]
CAUSAS:

O
O
7
~§ ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
= PROGRAMADOS
¢ Z[ Fiestas Celebrativas
| x
{4 O
4
4 <
¢ >
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
ESTADO DE LAS
TIPO SUBTIPO | VIAS TRANSPORTE
B R M
TERRES | ASFALT BUS
TRE ADO
LASTRA AUTOMOVIL
DO
EMPEDR 4X4
ADO
SENDER TREN
(0]

APOYO

FRECUENCIAS

DIARIA

SEMANAL MENSUAL EVENTUAL

DIAS AL ANO

TEMPORALIDAD DE ACCESO

365

DIAS AL MES

Culturales

Dia inicio:00

Dia Fin:00
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APOYO

ACUATI ] BARCO Naturales
co MARITI 30
MO BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia inicio:00
FLUVIAL OTROS Dia Fin:00
AVION 14
AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTER
0
Observaciones: Los horarios de apertura de la iglesia varian dependiendo de las fiestas religiosas existentes.
RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: Se encuentra en el centro de la ciudad de Nueva Loja.
DESDE: HASTA: FRECUENCIA: DISTANCIA:
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTABLE I ENTUBADA [ ] TRATADA [ ] DE POZO [l NOEXISTE ] oTrOS
ENERGIA ELECTRICA
sISTEMA INTERCONECTADO GENERADOR [ ] NO EXISTE OTROS []
ALCANTARILLADO m ]
RED PUBLICA POZOCIEGO [ | POZO SEPTICO No ExIsTE [ oTros [
L]
PRECIO
S| [ no [ eENTRADA LiBre 1 oTros [

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: Iglesia Divino Nifio JesUs Distancia 2km
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__lglesia JesUs Resucitado- Sector Norte Distancia 1.8km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL [ | NACIONAL ]
proVINCIAL IH INTERNACIONAL  [] Ing. Loly Sevilla
OTROS L] FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 9
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 7
ENTORNO 10 6
ENTORNO DE CONSERVACION(y/o 10 5
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 27
ACCESO 10 10
SERVICIOS 10 2
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 5
SUBTOTAL 25 15
LOCAL 2 2
PROVINCIAL 4 2
S ENIZ[67\pI68 NACIONAL 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 4
TOTAL 100 46
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo- Neptali Vargas FICHA N° 07
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Puente atirantado sobre el Rio Aguarico

PROPIETARIO: Publico

CATEGORIA:  Manifestaciones culturales ~ TIPO: Realizaciones Técnicas y Cientificas SUBTIPO: Obras Técnicas (Puente)

2. UBICACION Sureste LONGITUD (UTM):76°52'52.73"0 LATITUD (UTM):0° 3'36.71"N
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Nueva Loja
CALLE: Av. Rio Aguarico km 4 NUMERO: SN TRANSVERSAL:SN

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Cascales DISTANCIA (Km.): 39km

NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.): 50km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ) ;
ALTURA (m.s.n.m):297 TEMPERATURA (°C): 20°C-36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000

ALTURA Y MORFOLOGIA

dos redondeles: uno en forma de circular y otro en forma de caracol para una mejor distribucién del transito.

DESCRIPCION

VALOR INTRINSECO

y donde se realizan varios deportes extremos como escalar, descenso y puenting (bungee jumping)

La construccién del puente sobre el rio Aguarico empez6 en febrero del 2009, y fue inaugurado el 11 de febrero del afio 2014.

CALIDAD

153

Este puente se encuentra ubicado a 4 km de la ciudad de Nueva Loja, tiene 440 metros de longitud y dos torres de 80 metros de altura, dos carriles
vehiculares, 2 aceras peatonales, carpeta asfaltica de 7.5 cm de espesor; sefializacion horizontal e iluminacién led (amigable con el medio ambiente),

El puente atirantado es un icono de progreso del cantén Lago Agrio, que majestuosamente atraviesa el rio Aguarico, mismo que cumple la funcion
de unir a la ciudad de Nueva Loja con Puerto Aguarico, poblaciones aledafias y la provincia vecina de Francisco de Orellana. Desde las aceras
peatonales se pueden observar el paisaje que se encuentra a orillas del rio Aguarico. Su disefio le ha convertido en un atractivo turistico para visitar




4.1 USOS (SIMBOLISMO)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

Deportes extremos como escalar, descenso y puenting (bungee | ALTERADO L[| NOALTERAD__ ENPROCESO [ ]

jumping)

Fotografia

Caminatas

Visitas Turisticas

Mirador del rio aguarico y sus alrededores

DETERIORAD{ ] CONSERVADJEM DE DETERIORd ]
CAUSAS:

5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)

Nombre:
Fecha de declaracion:
Categoria:
o} Patrimonio de la humanidad ]
o Patrimonio del Ecuador [ ]
2 ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
T PROGRAMADOS
al B 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
< g ALTERADO [ 1 NOALTERADL_ | ENPROCESO []
=19 DETERIORAD( CONSERVADQ® ] DE DETERIORQ ]
< | <
o> CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
ESTADO FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE
TIPO SUBTIPO DE  LAS | TRANSPORTE ACCESO
VIAS DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | DIAS AL ARO
o B|R M
> | TERRESTRE | ASFALTADO BUS 365
Q LASTRADO AUTOMOVIL X |
< EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
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SENDERO TREN Culturales | Dia inicio:00
Dia Fin:00
ACUATICO . BARCO Naturales | 30
MARITIMO BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia inicio:00
FLUVIAL OTROS Dia Fin:00
AVION 24
AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTERO
Observaciones:
RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: Se encuentra en el area suburbana de la ciudad de Nueva Loja, por lo que accesible utilizando transporte publico.
DESDE: 06h00 HASTA: 19h00 FRECUENCIA: cada 15 minutos ~ DISTANCIA: 4km
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTABLE [] ENTUBADA [ ] TRATADA [ DE POZO [ 1 NOEXISTE I oTrOS ]
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO Il GENERADOR [ ] NOEXISTE (] OTROS (]
ALCANTARILLADO )
RED PUBLICA POZOCIEGO [] POZO SEPTICO NO EXISTE IBRrROS
o PRECIO L] L] L
>_
Q sI [] no ENTRADA LIBRE ] OTROS (]
< Observaciones:
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9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES: Monumento a la identidad cultural DISTANCIA4 %2 km
Monumento al Trabajador DISTANCIA 3% Km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL [ | NACIONAL ]
provINCIAL IH INTERNACIONAL L1 | Ing. Loly Sevilla
OTROS ] FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 7
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 7
ENTORNO 10 8
ENTORNO DE CONSERVACION(y/o 10 6
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 28
ACCESO 10 10
APOYO SERVICIOS 10 0
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 5 2
SUBTOTAL 25 12
LOCAL 2 2
PROVINCIAL 4 2
Sl [elNl = [e72\plel NACIONAL 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 4

TOTAL 100 44
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo y Neptali Vargas FICHA N° 08
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Rio Aguarico

PROPIETARIO: Publico

CATEGORIA: Sitio Natural TIPO: Ambientales Lacustres SUBTIPO: Rio
2. UBICACION Sur LONGITUD (UTM): 76°53'9.12"0 LATITUD (UTM): 0°3'14.39"N
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Nueva Loja

CALLE: Viaal Coca NUMERO: TRANSVERSAL.: Via pusino
CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.): 50km
NOMBRE DEL POBLADO: Céscales DISTANCIA (Km.): 39km

4. CARACTERISTICAS FiISICAS DEL ATRACTIVO ] )
ALTURA (m.s.n.m): 300 TEMPERATURA (°C):20°C-36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000 mm

ALTURA Y MORFOLOGIA

El Rio Aguarico atraviesa la parte central del Cantén Lago Agrio. Nace al Oriente de la provincia del Carchi en donde se llama Chigual y desde su unién con el
rio Cofanes que se forma en las cordilleras orientales de Imbabura toma el nombre de AGUARICO.

Sus principales afluentes son los Rios: Cofanes, Tetetes, EI Eno, Shushufindi, Zabalo, Pisuri, La Granito, Pacayacu y luego de una larga travesia por las provincias
de Sucumbios y Orellana desemboca en el majestuoso Rio Napo.

Este rio es una importante arteria de comunicacién especialmente para las comunidades indigenas asentadas a orillas de este rio. En estas aguas podemos navegar
en canoa, bote, gabarra crucero realizar deportes extremos en cayac, rafting, tubing e importantes competencias de triatlén.

Sus playas son muy visitadas por los habitantes del Cantén Lago Agrio, cantones aledafios y la provincia de Orellana, especialmente para refrescarse en sus frias
aguas y disfrutar del paisaje que ofrece esta importante arteria de agua dulce.

En sus orillas existen importantes construcciones de centros turisticos entre los que podemos destacar (La choza de Mao, Las Pirdmides, Estadero San John y la
Playa del Chiparo), donde se puede apreciar la majestuosidad de este rio y por ende de la amazonia.

Ademaés es la principal fuente para la captacion para la distribucion de agua potable al Canton Lago Agrio.

VALOR INTRINSECO

Flora: heliconias, paja toquilla, platanillo, bijao, guadua verde, guarango, laurel, guarumo, higuerén, ceibo.
Fauna: bocachico,bagre, sabalo, carachama, garrapatero mayor, boa conscriptora, anacondahormiga arriera, hormiga conga, oropéndola, cacique amarillo, mono
ardilla, mono bebe leche, mariposas y gran variedad de insectos.

CALIDAD
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CALIDAD

4.1 USOS (SIMBOLISMO)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

Visitas Turisticas

Natacién

Fotografia

Paseo en gabarra

Paseo en canoa

ALTERADO [ NOALTERADd | ENPROCESO [ ]
DETERIORAD( | CONSERVADONE DE DETERIOR( ]

CAUSAS:

5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)

Balneario Nombre:
Fecha de declaracion:
o Catggoriq: _
Q Patrimonio de la humanidad ]
2 ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS | Patrimonio del Ecuador ]
‘| PROGRAMADOS
= 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
= ALTERADO Il NOALTERADL_] ENPROCESO []
o DETERIORAD(Q ] CONSERVADO__] DE DETERIORO[ ]
<
> CAUSAS: Debido a la expansién demogréfica de la poblacion.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
ESTADO DE LAS | TRANSPORTE | FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
TIPO SUBTIPO | VIAS
DIARIA SEMANAL MENSUAL EVENTUAL D]AS AL ANO
B R M
TERRES | ASFALTADO | x BUS 365
TRE LASTRADO | x AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO X TREN Culturales | Dia inicio:00
Dia Fin:00
ACUATI ] BARCO Naturales
co MARITIMO 30
BOTE HORAS AL DIA

APOYO
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CANOA Culturales | Dia inicio:00
FLUVIAL OTROS Dia Fin:00
AVION 8
AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTERO

Observaciones:

APOYO

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: Bus urbano
DESDE: 07h00 HASTA: 18h00

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

FRECUENCIA: cada 15 minutos

DISTANCIA: 4km

’I:\g'll'JAA\BLE [ ] ENTUBADA [ TRATADA [ NO EXISTE [ 1 oTrROS
ENERGIA ELECTRICA

SISTEMA INTERCONECTADO Il GENERADOR [ ] NOEXISTE OTROS
ALCANTARILLADO

ReD puBLIcA Il POZOCIEGO [] POZO SEPTICO NO EXISTE [IROS
PRECIO

si ] Nno [ ENTRADA LIBRE ]

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES: Laguna Julio Marin DISTANCIA 3.5 Km
Parque PERLA DISTANCIA7Kkm.
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10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL [ | NACIONAL ]
proVINCIAL IH INTERNACIONAL [
Ing. Loly Sevilla
OTROS ]
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 7
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 6
ENTORNO 10 6
ENTORNO DE CONSERVACION(y/o 10 8
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 27
ACCESO 10 10
SERVICIOS 10
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 5 2
SUBTOTAL 25 12
LOCAL 2 2
PROVINCIAL 4 3
S [e\]=[e7:\plel NACIONAL 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 5
TOTAL 100 44
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo- Neptali Vargas FICHA N° 09
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Caverna Laguna BOA (cajansisinwiccu)

PROPIETARIO: Reserva Cofan/Bermejo-Publico

CATEGORIA: Sitio Natural

TIPO: Rios - Formaciones geoldgicas SUBTIPO: Cascada — cuevas 0 cavernas

2. UBICACION Noroeste
PROVINCIA: Sucumbios

CALLE:

LONGITUD (UTM): 77°9'29.47"0O LATITUD (UTM): 0°17'19.14"N
CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Nueva Loja

Via a Barranca Bermejo NUMERO: TRANSVERSAL.:

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Caéscales
NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja

DISTANCIA (Km.): 50km
DISTANCIA (Km.): 58km

CALIDAD

VALOR INTRINSECO

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO ] )
ALTURA (m.s.n.m): 297 TEMPERATURA (°C):20°C- 36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3500-5500 mm

ALTURA Y MORFOLOGIA

Este atractivo se encuentra localizado en la Reserva Ecoldgica Cofan Bermejo, parroquia Jambeli - comunidad Avie, a 58km de via terrestre, media
hora en canoa con motor y veinte minutos de caminata por sendero montafioso.

La cascada se forma de una vertiente aguas cristalinas de formacion natural del bosque himedo del sector. El caudal de la cascada es diversa,
oscilan desde los 0.50cm de ancho hasta los 2m dependiendo de las estaciones invierno o verano.

La altura de la cascada es de 3m y en el punto de caida posee una profundidad de 8m. A un costado de la caida de la cascada existe una caverna
tlnel de unos 25m de largo por unos 63m de ancho y 1.5m de altura. Esta caverna es el lugar de salida del caudal de la cascada, en donde existe
gran cantidad de peces, y murciélagos que habitan este lugar.

Flora: bosque himedo primario, arboles de mas de 200 afios: entre las especies mas comunes tenemos: guayacan, guadua, paja toquilla, bijao, etc.
Fauna: Segun estudios realizados, podrian encontrarse hasta 700 especies en el area entre los que podemos destacar, dantas, guantas, jabali,
guatusos, armadillos, monos ardilla, monos bebe leche, monos chorongo, monos machin, mariposas, boas, pez bocachico, murciélagos, etc.

CALIDAD

VALOR

0]

INTRINSEC

4.1 USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

Visitas Turfsticas ALTERADO LI NOALTERADL_| ENPROCESO L |

Fotografia DETERIORAD@ | CONSERVADJE DE DETERIOR{ ]

Shamanismo CAUSAS:
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Nombre:

Categoria:

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS

PROGRAMADOS

Fecha de declaracion:

Patrimonio de la humanidad
Patrimonio del Ecuador

5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)

L]
L]

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
ALTERADO [ _INOALTERADOL _IENPROCESO [ ]
DETERIORAD®@_] CONSERVADO [l DE DETERIORO []

CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE
TIPO SUBTIPO TRANSPORTE ACCESO
ESTADO
DE LAS DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | DIAS AL ANO
VIAS
B|R|M
TERRESTRE | ASFALTADO BUS 365
LASTRADO AUTOMOVIL X |
EMPEDRADO 4X4 X | DIAS AL MES
SENDERO TREN Culturales | Dia inicio:00
Dia Fin:00
ACUATICO BARCO Naturales
MARITIMO 30
BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia inicio:00
FLUVIAL OTROS Dia Fin:00
AVION 8

APOYO
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AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTERO
Observaciones: Para acceder a este lugar debe viajar en vehiculo, canoay sendero. Contactos con la comunidad Avie para
el servicio de guianza y alquiler de bote a motor.
RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: Solo se puede ingresas previo contacto con la comunidad Avie.
DESDE: 08h00 HASTA: 16h00 FRECUENCIA: Segun las necesidades del cliente DISTANCIA: 70km
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTABLE [] ENTUBADA [ TRATADA [ DE POZO [ ] NOEXISTE Il oTtrOs
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO [ ] GENERADOR  [] NOEXISTE | OTROS
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA [] POZOCIEGO [] POZO SEPTICO ] NO EXISTE EROS
PRECIO
si Nno [ ENTRADA LIBRE ] OTROS ]
Observaciones:
Transporte, comida tipica de la zona y servicio de guia $20 d6lares por persona previo contacto con la comunidad Avie.
9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES: Parque PERLADISTANCIA73km.
Laguna Yanacucha DISTANCIA 55km
o .
5 10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
o
< LOCAL [ NACIONAL []
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PROVINCIAL [] INTERNACIONAL []
Ing. Loly Sevilla
OTROS ]

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 4
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 5
ENTORNO 10 3
ENTORNO DE CONSERVACION(y/o 10 3
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 15
ACCESO 10 5
APOYO SERVICIOS 10 0
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 5 2
SUBTOTAL 25 7
LOCAL 2 1
PROVINCIAL 4 0
SENIZ[67\pI68 NACIONAL 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 1
TOTAL 100 23
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo -Neptali Vargas. FICHA N° 10
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cascada Lourdes.

PROPIETARIO: Jhonny Vera

CATEGORIA: Sitio Natural TIPO: Rios SUBTIPO: Cascada

2. UBICACION Noroeste LONGITUD (UTM): 76°48'59.09"OLATITUD (UTM): 0°7'1.70"S
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: El Eno

CALLE: Km 26 via al Coca NUMERO: TRANSVERSAL: Via al recinto las Nieves

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: El Eno DISTANCIA (Km.): 12.4km
NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja DISTANCIA (Km.): 31.2 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ) )
ALTURA (m.s.n.m): 297 TEMPERATURA (°C):20°C- 36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000 mm
ALTURA Y MORFOLOGIA
Este atractivo se encuentra localizado en la parroquia el Eno en el Km 26 via Coca margen izquierdo, a 5.2 Km hacia el recinto Las Nieves, la
8 cascada posee un ancho de 10mt y una altura de 3.5mt, en su punto de caida tiene una profundidad de 6 mt., el suelo en el fondo de esta cascada es
| rocoso y en sus alrededores se puede observar vegetacion propia de la zona.
% En cuanto a sus alrededores este atractivo posee canchas de voéley, indor. Ademas cuenta también con un area de balneario para que los visitantes
T y turistas puedan disfrutar de este lugar.
a E Flora: Laurel, guarumo, guarango, arenillo, cacao, café, zapote, arbol de uva, arbol de pan, guadua verde, chontaduro, pambil rayador y bosque
< | 2 htimedo secundario.
a . . . S . . . . . . . ,
S 3 Fauna: hormiga conga, oropéndola, perdiz, colibri, arafia errante brasilera, lagartillos, hormiga arriera, pajaro carpintero, gavilan caracolero, buho,
Z() <>( mojarra, sardinas, botello, guanchinche, bocachico, carachama, camarén de agua dulce.
o 4.1 USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
S | x 2 [Visitas Turisticas ALTERADO LI NOALTERADL_| ENPROCESO |
| 9 o Fotografia DETERIORAD® | CONSERVAD(M DE DETERIOR({ ]
< <z
© > = [ Shamanismo
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Balneario

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS

CAUSAS:

5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)

Nombre:

Fecha de declaracién:

Categoria:

Patrimonio de la humanidad ]
Patrimonio del Ecuador [ ]

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
ALTERADO [ ] NOALTERADL_] ENPROCESO [ ]
DETERIORADQ ] CONSERVADJEE DE DETERIOR( ]

CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
ESTADO FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE
TIPO SUBTIPO DE LAS | TRANSPORTE ACCESO
VIAS DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | DIAS AL ANO
B|IR|M
TERRESTRE | ASFALTADO | x BUS 365
LASTRADO X AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO TREN Culturales | Dia inicio:00
Dia Fin:00
ACUATICO ] BARCO Naturales
MARITIMO 30
BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia inicio:00
FLUVIAL OTROS Dia Fin:00
AVION 8

APOYO
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AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTERO

Observaciones:

APOYO

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: Solo a través de alquiler de taxi o vehiculo particular
DESDE: 09h00 HASTA: 17 FRECUENCIA: Continuo DISTANCIA: 31km

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA
POTABLE [] ENTUBADA [ ] TRATADA [ DE POZO [l NOEXISTE 1 oTrOS

ENERGIA ELECTRICA

SISTEMA INTERCONECTADO I GENERADOR [ 1 NOEXISTE L] OTROS

ALCANTARILLADO

RED PUBLICA [ POZOCIEGO [ ] POZO SEPTICO ] NO EXISTE EEROS
PRECIO
sI [] no [ ENTRADA LIBRE [ | OTROS (]

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: Proyecto Turistico Inti-churiDISTANCIA12km.
NOMBRES: Centro Comunitario Atari DISTANCIA 24km
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10. DIFUSION DEL ATRACTIVO

LOCAL [ ] NACIONAL |
PROVINCIAL [] INTERNACIONAL []
OTROS ]

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

Ing. Loly Sevilla

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

VARIABLE FACTOR

VALOR EXTRINSECO
VALOR INTRINSECO
ENTORNO
ENTORNO DE
ORGANIZACION

CALIDAD

CONSERVACION  y/o

ACCESO
SERVICIOS
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

APOYO

LOCAL
PROVINCIAL
NACIONAL
INTERNACIONAL

SIGNIFICADO
(difusion)

SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO

MAXIMO
15
15
10
10

a b wbs

SUBTOTAL 50
10
10

[ERN
»

SUBTOTAL 25

12
SUBTOTAL 25
TOTAL 100

N
P OOOkFr ~NO WM

N
=
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo- Neptali Vargas. FICHA N°11
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cascada Puyupunku

PROPIETARIO: Publico

CATEGORIA: Sitio Natural TIPO: Rios SUBTIPO: Cascada

2. UBICACION Sur- este LONGITUD (UTM): 76°51'3.35"OLATITUD (UTM): 0° 3'50.69"N

PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Nueva Loja

CALLE: Km 12 via a Puyupunku NUMERO: SN TRANSVERSAL:SN
CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja DISTANCIA (Km.): 10km

NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.): 58km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ) )
ALTURA (m.s.n.m): 297 TEMPERATURA (°C): 20°C-36°C  PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3500-5500 mm

ALTURA Y MORFOLOGIA
Se encuentra ubicado en la comunidad Puyu-punku en las riveras del Rio Aguarico a 10 km de la ciudad de Nueva Loja, ingresando por el
barrio Puerto Aguarico a mano izquierda.

CALIDAD
VALOR INTRINSECO

Esta cascada posee unas aguas semiturbias tiene una caida de cuatro metros, su entorno es rocoso y en sus alrededores se puede observar
vegetacion propia de la zona.

En el punto de caida posee una bocana que desemboca en el rio aguarico. Segun reportan los lugarefios (nativos de la comunidad Cofan venidos
desde el Puyo) este sitio es propicio para albergar a boas y anacondas. EI shaman (brujo), de la comunidad realiza en este lugar los rituales de
la tradicional limpia y toma de yaje (bebida alucinégena) hecha a base de raices.

Flora: Anaconda, Laurel, guarumo, guarango, arenillo, cacao, café, zapote, arbol de uva, arbol de pan, guadua verde, chontaduro, pambil
rayador y bosque himedo secundario.
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Fauna: ranas, hormiga conga, oropéndola, perdiz, colibri, arafia errante brasilera, lagartillos, hormiga arriera, pajaro carpintero, gavilan
caracolero, buho, mojarra, sardinas, botello, guanchinche, bocachico, carachama,bagre, pezraton, camarén de agua dulce.

4.1 USOS (SIMBOLISMO)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

Visitas Turisticas

Fotografia

Shamanismo

ALTERADO [ | NOALTERAD_J] ENPROCESO [
DETERIORADQ | CONSERVADJ DE DETERIORO[ ]

CAUSAS:

5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)

Nombre:
Fecha de declaracion;
o Categoria:
< Patrimonio de la humanidad 1]
2 ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO Patrimonio del Ecuador []
T (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS
a E Aniversario de la comunidad 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
< o ALTERADO [ 1 NOALTERAO_] ENPROCESO []
= O DETERIORAD® ] CONSERVADJEM DE DETERIOR(]
< <
3 > CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
ESTADO FRECUENCIAS TEMPORALIDAD
TIPO SUBTIPO DE LAS | TRANSPORTE DE ACCESO
VIAS DIARIA [ SEMANAL | MENSUAL [ EVENTUAL | DIAS AL ANO
B[R[M
TERRESTRE | ASFALTADO BUS 365
LASTRADO AUTOMOVIL X
o EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
6 SENDERO TREN Culturales | inicio:00
o Dia
< Fin:00
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APOYO

ACUATICO . BARCO Naturales | 30
MARITIMO BOTE HORAS AL DIA
x | CANOA Culturales | Dia
FLUVIAL inicio:00
OTROS Dia
Fin:00
AVION 8
AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTERO
Observaciones: Para ingreso es por carretera de segundo orden y una caminata por senderos de trocha para acceder a la
cascada.
RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE: HASTA: FRECUENCIA: DISTANCIA:
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTABLE [] ENTUBADA [ ] TRATADA [ ] DE POZO B NOEXISTE ] oTrOS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO Il GENERADOR [| NOEXISTE (] OTROS (]
ALCANTARILLADO )
RED PUBLICA POZOCIEGO [ ] POZO SEPTICO (] NO EXISTE IBROS
PRECIO
si IR NO [ ENTRADA LIBRE ] OTROS [

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES: Monumento al Trabajador DISTANCIA9Km.
Laguna Julio Marin DISTANCIA 10.5km
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10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL [ | NACIONAL ]
PROVINCIAL [] INTERNACIONAL [] Ing. Loly Sevilla
OTROS L] FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 2
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 2
ENTORNO 10 1
ENTORNO DE CONSERVACION(y/o 10 3
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 8
ACCESO 10 2
SERVICIOS 10 2
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 5 0
SUBTOTAL 25 4
LOCAL 2 1
PROVINCIAL 4 0
S elNl[=[e7:\plel NACIONAL 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 1
TOTAL 100 13
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ing. Martha Bermo FICHA N° 12
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Yaku Kawsay

PROPIETARIO: GAD Parroquial EI Eno

CATEGORIA: Sitio Natural TIPO: Realizaciones Técnicas y Cientificas SUBTIPO: Balneario
2. UBICACION Noroeste LONGITUD (UTM): LATITUD (UTM): 0°7'1.70"S
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: El Eno

CALLE: Km 26 via al Coca NUMERO: TRANSVERSAL:

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: El Eno DISTANCIA (Km.): 19 Km.

NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja DISTANCIA (Km.): 19 Km.

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ] )
ALTURA (m.s.n.m): 297 TEMPERATURA (°C):20°C- 36°C PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000 mm
ALTURA Y MORFOLOGIA
8 El atractivo se encuentra localizado en la Parroquia El Eno, a 19 km de la ciudad de Lago Agrio, margen derecho via al Coca, el Centro Recreativo
| Yaku Kawsay, cuenta con un rio de aguas claras relativamente claras, con un piso arenoso; en el centro tiene una isla que se conecta por medio
% de un puente colgante, rodeado de vegetacion propia del lugar.
T A sus alrededores éste atractivo cuenta con tres bares, graderios, dos canchas de voley, cancha sintética de fltbol, basureros (inorganicos y
a E organicos), baterias sanitarias, chozas para asaderos.
<DE o Flora: Laurel, guarumo, arenillo, cacao, café, guadua verde, palmeras.
= 3 Fauna: Hormiga conga, hormiga arriera, colibri, oropéndola.
< <
@) >
4.1 USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
- Visitas Turisticas ALTERADO LI NOALTERADL_| ENPROCESO |
8 DETERIORAD® | CONSERVADJ(EM DE DETERIOR(]
2 | .9 _
o Doi = - Balneario CAUSAS:
3 z £ - Asadero _
O SZ ~ Fotograffa 5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)
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Nombre:
Fecha de declaracion:

Categoria:

Patrimonio de la humanidad ]
Patrimonio del Ecuador ]

ORGANIZACION

Y

CUMPLIMIENTO

(ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ALTERADO [ 1 NOALTERADL_] ENPROCESO [ ]

DETERIORAD® ] CONSERVAD(IM DE DETERIOR( ]

APOYO

CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE
TIPO SUBTIPO TRANSPORTE ACCESO
ESTADO
DE LAS DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | DIAS AL ANO
VIAS
BRI M
TERRESTRE | ASFALTADO | x BUS X 365
LASTRADO X AUTOMOVIL X
EMPEDRADO 4X4 X DIAS AL MES
SENDERO TREN Culturales | Dia
inicio:09:00
Dia Fin:18:00
ACUATICO . BARCO Naturales
MARITIMO BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia
FLUVIAL inicio:09:00
OTROS Dia Fin:18:00
AVION
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AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTERO

Observaciones:

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: Solo a través de alquiler de taxi o vehiculo particular
DESDE: 09h00 HASTA: 17 FRECUENCIA: Continuo DISTANCIA:

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA
POTABLE [] enTusaDA TRATADA [ DE POZO B NOEXISTE [ 1 OTROS

ENERGIA ELECTRICA

SISTEMA INTERCONECTADO I GENERADOR [ 1 NOEXISTE (] OTROS

APOYO

ALCANTARILLADO

ReD puBLICA Il POZOCIEGO [ ] POZO SEPTICO ] NO EXISTE [OTROS
(]

PRECIO

sI[] no [ ENTRADA LIBRE [ OTROS (]

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: Balneario de EI Eno DISTANCIA: 19 km
NOMBRES: DISTANCIA
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO | Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
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LOCAL [ ] NACIONAL ]
PROVINCIAL [] INTERNACIONAL [ Ing. Loly Sevilla
OTROS ]
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 2
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 2
ENTORNO 10 2
ENTORNO DE  CONSERVACION(y/o 10 5
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 11
ACCESO 10 3
SERVICIOS 10 3
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 5 0
SUBTOTAL 25 6
LOCAL 2 1
PROVINCIAL 4 0
SIGNIFICADO ENXel[e] /N 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 1
TOTAL 100 18
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo y Neptali Vargas FICHA N° 13
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Iglesia “Divino Nifio Jests”

PROPIETARIO: Vicariato Apostolico San Miguel de Sucumbios. (ISAMIS)

CATEGORIA : Manifestaciones Culturales. TIPO: Arquitectura SUBTIPO: Arquitectura Religiosa

2. UBICACION Oeste LONGITUD (UTM): 76°53'43.71"O  LATITUD (UTM): 0°5'4.53"N
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Nueva Loja

CALLE: Lednidas Proafio NUMERO: TRANSVERSAL: Entre Tulcan y Montecristi.
CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Céscales DISTANCIA (Km.): 36.7km

NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.): 53km

CALIDAD

VALOR INTRINSECO

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ) ]
ALTURA (m.s.n.m): 298  TEMPERATURA (°C):20°C-36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000 mm

ALTURA Y MORFOLOGIA

La iglesia Divino Nifio Jesus esta ubicado en la ciudad de nueva Loja en la lotizacion Salazar en la calle Lednidas Proafio entre Tulcan y Montecristi,
construida en el afio de 1995, esta iglesia comenz6 como una capilla pequefia lo cual con el pasar de los afios surgi6 la necesidad de ampliarla porque la
poblacion aumento, el nombre que lleva la iglesia es por el patrono Divino Nifio JesUs. La iglesia est4 construida con un tipo de arquitectura clasica, en
su interior cuenta con un presbiterio, una mesa eucaristica, en el fondo se encuentra las estatuas de la virgen del Cisne con una altura de 1 metro y la del
Divino Nifio Jesis de 90 cm como figuras de representacion a la fe Catolica. Sus ventanales estdn compuestos por los simbolos de los 10 mandamientos
eucaristicos, como la sagrada familia, el mismo patrono, la virgen entre otros. La iglesia puede acoger hasta 500 personas, tiene dos entradas laterales de
dos metros de ancho y dos metros de alto como simbolo comunitario. Cuenta con un despacho parroquial donde se retinen los dirigentes de cada parroquia
para discutir temas de comun interés para sus comunidades, un confesionario, una Capilla del Santisimo en la cual los feligreses realizan oraciones y
vigilias por los mas necesitados, un area de alabanza que esta conformada por un grupo de musicos. El Parroco de la iglesia es el Padre Pablo Torres, esta
iglesia también cuenta con un campanario que esta por ser remodelado, este mide 8 metros de alto, en las afueras de la iglesia tiene cercas y unos pequefios
jardines en los contornos de esta.

CA
LI

4.1 USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

Bautizos ALTERADO L _INOALTERADOL _|ENPROCESO L[|
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Misas Oficiales DETERIORAD(Q ]CONSERVADO [l DE DETERIORO []
Matrimonios )
Misas Comunitarias CAUSAS:
Pastoral Familiar 5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)
Vigilias
Nombre:
Fecha de declaracion:
Categoria:

] Patrimonio de la humanidad []
ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS | Patrimonio del Ecuador [ ]
PROGRAMADOS
Fiestas Celebrativas 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
Fiestas Patronales cada lero de Junio. ALTERADO [] NO ALTERADO L] EN PROCESO []

DETERIORADO JICONSERVADO [_|DE DETERIORO [ ]
CAUSAS: Limpieza y arreglo de sus alrededores.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

ESTADO DE LAS | TRANSPORTE | FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
TIPO SUBTIPO | VIAS
DIARIA SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | DJAS AL ANO
B R M
TERRES | ASFALT BUS X 365
LASTRA AUTOMOVIL
DO
EMPEDR 4X4 DIAS AL MES
ADO
SENDER TREN Culturales | Diainicio:00
o (0] Dia Fin:00
S | ACUATI BARCO Naturales
Q | co MARITI 30
< MO BOTE HORAS AL DIA
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CANOA Culturales | Dia inicio:00
FLUVIAL OTROS Dia Fin:00
AVION 12
AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTERO

Observaciones: Los horarios de apertura de la iglesia varian dependiendo de las fiestas religiosas existentes.

APOYO

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

DESDE: 06h00 HASTA: 18h00 FRECUENCIA: cada 10 minutos

NOMBRE DE LA RUTA: Se encuentra en el &rea urbana de la ciudad de Nueva Loja, por lo que accesible utilizando transporte publico.

DISTANCIA: 1.5km

QSTU:\BLE ] ENTUBADA [ 1  TRATADA [] DEPozO [[] NOEXISTE [ oTrROS
ENERGIA ELECTRICA

sISTEMA INTERCONECTADO Il GENERADOR  [[] NOEXISTE ] OTROS
ALCANTARILLADO

RED puBLICA Il POZOCIEGO [ POZO SEPTICO ] NO EXISTE [IROS
PRECIO

s [] Nno [ ENTRADA LIBRE - ]

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
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NOMBRES: Iglesia JesUs Resucitado ~ DISTANCIA  2.5km
Iglesia Central DISTANCIA  1.6km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL [ ] NACIONAL [l
PROVINCIAL [] INTERNACIONAL L[]
OTROS [ ] Ing. Loly Sevilla
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 3
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 3
ENTORNO 10 2
ENTORNO DE  CONSERVACION(y/o 10 3
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 11
ACCESO 10 5
SERVICIOS 10 3
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 5 1
SUBTOTAL 25 9
LOCAL 2 1
PROVINCIAL 4 0
SIGNIFICADO EV/Xelle] /XN 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 1
TOTAL 100 21
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo- Neptali Vargas FICHA N° 14
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Iglesia Jests Resucitado — Sector Norte

PROPIETARIO: Vicariato Apostélico San Miguel de Sucumbios

CATEGORIA: Manifestacion Cultural TIPO: Arquitectura SUBTIPO: Arquitectura Religiosa
2. UBICACION Norte LONGITUD (UTM): 76°52'56.12"0 LATITUD (UTM): 0° 5'51.45"N
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Nueva Loja.
CALLE: Napo NUMERO: TRANSVERSAL.: Circunvalacion
CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: Céscales DISTANCIA (Km.):
NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.):
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m): 300 TEMPERATURA (°C):20°C- 36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000 mm
3 ALTURA Y MORFOLOGIA
| Este atractivo cultural-religioso estd ubicado en el Barrio Mariscal Sucre al Norte de la ciudad de Nueva Loja, especificamente en la loma del Norte. El proceso
2 de construccion se inicid en el afio de 1983 y su inauguracion definitiva se llevd a cabo en el afio 2000. Su fachada es circular y posee una altura de 15mty un
I ancho de 25mt. Su puerta principal es de hierro de 6mt de ancho por 7mt de alto, esta disefiada en forma de pentagono imitando la fachada de una iglesia, las
a E ventanas son de hierro en forma de media luna en la parte superior, cuenta con un confesionario y una campana para anunciar la santa misa. En su interior sobre
<DE o el altar mayor en la pared se puede observar un mural que sirve de fondo para representar a  Jesls Resucitado (imagen) ascendiendo al cielo, a mano izquierda
S 3 se encuentra la estatua de la Santisima Virgen del Cisne de 50cm y en las paredes de la iglesia cuelgan 14 retratos que representan a las catorce estaciones de la
< < pasion y muerte de Jesucristo
© > Esta iglesia tiene una capacidad para 400 personas, ademas cuenta con despacho parroquial y capilla para el santisimo.
4.1 USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
Visitas turisticas ALTERADO LI NOALTERADL_! ENPROCESO [ |
c Fotografia DETERIORAD( | CONSERVADOIE DE DETERIORO[]
] & Misa CAUSAS:
] <_E| Bautizos
( >| Matrimonios 5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)
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Comuniones

Conciliaciones

Velaciones

Festejos Espirituales

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS

Nombre:
Fecha de declaracion:
Categoria:
Patrimonio de la humanidad
Patrimonio del Ecuador

L]
L]

Aniversario de la parroquia el 8 de septiembre

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
ALTERADO [ 1 NoALTERADA | ENPROCESO [ ]
DETERIORADO[_]CONSERVADO il DE DETERIORO []

CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
TIPO SUBTIPO TRANSPORT
ESTADO DE LAS | E DIARIA | SEMANA | MENSUA | EVENTU DIAS AL ANO
VIAS L L AL
B R M
TERRES | ASFALT BUS X 365
TRE ADO
LASTRA AUTOMOVIL
DO
EMPEDR 4X4 DIAS AL MES
ADO
SENDER TREN Culturales | Dia inicio:00
(0] Dia Fin:00
ACUATI BARCO Naturales
co MARITI 30
MO BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia inicio:00
FLUVIAL OTROS Dia Fin:00
AVION 10

APOYO
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AEREO AVIONETA Naturales

HELICOPTER
0

Observaciones: Los horarios de apertura de la iglesia varian dependiendo de las fiestas religiosas existentes.

POYO

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: Se encuentra en el area urbana de la ciudad de Nueva Loja, por lo que accesible utilizando transporte publico.

DESDE: 06h00 HASTA: 19h00FRECUENCIA:  cada 10 minutos DISTANCIA: 1.5km

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

POTABLE [ ] ENTUBADA [ ] TRATADA [] DE POZO ] NO EXISTE [1 oTROS

ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO GENERADOR [] NOEXISTE ] OTROS

ALCANTARILLADO

ReD puBLIcA IH POZOCIEGO [ ] POZO SEPTICO 1] NO EXISTE [ IROS
PRECIO
sI [] no [ ENTRADA LIBRE [ | OTROS [ ]

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: Iglesia San Miguel de Sucumbios — Central DISTANCIA 1.6Km
NOMBRES: Iglesia divino nifio Jesus DISTANCIA 2.5Km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL | NACIONAL I
Ing. Loly Sevilla
provINCIAL IH INTERNACIONAL  []
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
OTROS ]
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VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR
MAXIMO

VALOR ASIGNADO

VALOR EXTRINSECO 3
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 3
ENTORNO 10 2
ENTORNO DE CONSERVACION(y/o 10 2
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 10
ACCESO 10 5
SERVICIOS 10 0
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 5 1
SUBTOTAL 25 6
LOCAL 2 1
PROVINCIAL 4 1
SlelN[= [e72pI08 NACIONAL 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 2
TOTAL 100 18
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo-Neptaly Vargas FICHA N° 15
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Santuario Nuestra Sefiora del Cisne

PROPIETARIO: Vicariato Apostélico San Miguel de Sucumbios

CATEGORIA: Manifestacion Cultural TIPO: Arquitectura SUBTIPO: Arquitectura Religiosa

2. UBICACION Sur LONGITUD (UTM): 76°52'43.12"0 LATITUD (UTM): 0° 3'59.62"S"

PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: El Eno.

CALLE: Via Coca Km 19 % NUMERO: SN TRANSVERSAL: Calle D

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja DISTANCIA (Km.): 19 %

NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.): 33 %
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
ALTURA (m.s.n.m): 298 TEMPERATURA (°C):20°C-36°C PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-
5000 mm

ALTURA Y MORFOLOGIA

Este atractivo cultural-religioso esta ubicado en la parroquia El Eno, especificamente en la plaza central, su fachada posee una altura de 19mt
y un ancho de 18mt. Su puerta principal es de 4x4mt. En su interior, a mano izquierda se encuentra una pila bautismal y a mano derecha una
réplica de la Santisima Virgen del Cisne de 70cm de altura a quien se la conoce como “la peregrina”, debido a que en los meses de mayo y
agosto, sale a de la parroquia para que sus devotos le rindan homenaje. En sus ventanas podemos observar gran variedad de vitrales de varios
colores y se encuentran impregnadas imagenes de la Virgen de Maria.

Esta iglesia también cuenta con un crucifijo de 2mt aproximadamente (Una cruz tallada en maderay la imagen de Jesus en fibra de vidrio).
En el centro del altar mayor se puede observar la imagen de la Santisima Virgen del Cisne, en su fachada principal existen 8 pequefias columnas
que estan pegadas en puntas elevando lo humano a lo divino, esta iglesia también cuenta con varios pisos que son utilizados por los residentes
de la parroquia para recibir la catequesis. En la parte méas alta de la iglesia hay tres cruces de hierro, y tres campanas que son usadas para varios
fines como; anuncios parroquiales, y horario de misa.

Alrededor de la iglesia se encuentran la casa del peregrino, el despacho parroquial, la casa de los misioneros y un velatorio para la Santisima
Virgen del Cisne.

VALOR INTRINSECO

CALIDAD
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VALOR INTRINSECO

CALIDAD

4.1 USOS (SIMBOLISMO)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

Visitas turisticas

Fotografia

Misa

Bautizos

Matrimonios

Comuniones

Conciliaciones

Velaciones

Festejos Espirituales

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS

ALTERADO L[| NOALTERADL_| ENPROCESO L[|
DETERIORAD( | CONSERVADOJ] DE DETERIORO[ ]

CAUSAS:

5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)

Nombre:

Fecha de declaracién:

Categoria:

Patrimonio de la humanidad ]
Patrimonio del Ecuador [ ]

Fiestas de la Santisima Virgen del Cisne del 10 al 15 de Agosto

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
ALTERADO [ 1 NoALTERAO_] ENPROCESO []
DETERIORAD® ] CONSERVADJE DE DETERIORd ]

CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE
TIPO SUBTIPO TRANSPORTE ACCESO
ESTADO
DE LAS DIARIA [ SEMANAL | MENSUAL [ EVENTUAL | DIAS AL ANO
VIAS
B[R [M
TERRESTRE | ASFALTADO BUS 365
o LASTRADO AUTOMOVIL
> EMPEDRADO 4X4 DIAS AL MES
8 SENDERO TREN Culturales | Dia
< inicio:00
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Dia Fin:00
ACUATICO . BARCO Naturales
MARITIMO 30
BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia
FLUVIAL inicio:00
OTROS Dia Fin:00
AVION 10
AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTERO
Observaciones: El horario de apertura de la iglesia varia dependiendo del calendario de fiestas religiosas existentes.
RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: Rutas cantonales e interprovinciales
DESDE: LAGO AGRIO HASTA: EL ENO FRECUENCIA: cada30 minutos aprox.
DISTANCIA: 19 %2
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTABLE Il ENTUBADA [ TRATADA [ ] DE POZO L1 NOEXISTE 1 oTrOS ]
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO I GENERADOR [ 1 NOEXISTE ] OTROS ]
ALCANTARILLADO
o | ReDPuBLICA Il POZO CIEGO  [] POZO SEPTICO ] NO EXISTE [IROS []
>_
8 PRECIO
<
] . | ]




Sl NO

ENTRADA LIBRE

OTROS

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: Balneario El Cisne.

10. DIFUSION DEL ATRACTIVO

LOCAL ] NACIONAL [
PROVINCIAL INTERNACIONAL
OTROS ]

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

Ing. Loly Sevilla

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

VARIABLE FACTOR

VALOR EXTRINSECO
VALOR INTRINSECO
ENTORNO

ENTORNO DE
ORGANIZACION

CALIDAD

CONSERVACION(y/o

ACCESO
SERVICIOS
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

LOCAL
PROVINCIAL
NACIONAL
INTERNACIONAL

SIGNIFICADO
(difusion)

SUBTOTAL VALOR ASIGNADO

4
15 5
10 2
10 3
SUBTOTAL 50 14
10 5
10 2
5 1
SUBTOTAL 25 8
2 2
4 1
7 0
12 0
SUBTOTAL 25 3
TOTAL 100 25
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo- Neptali Vargas FICHA N° 16
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Laguna 5 de agosto

PROPIETARIO: Miguel Sanda

CATEGORIA: Sitio Natural TIPO: Ambientales Lacustres SUBTIPO: Laguna

2. UBICACION Oeste LONGITUD (UTM): 77°3'10.12"0 LATITUD (UTM): 0°3'5.25"N
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Santa Cecilia
CALLE: Juan Montufar NUMERO: TRANSVERSAL: Pajan
CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Céscales DISTANCIA (Km.): 19.7km

NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja DISTANCIA (Km.): 19km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO ] )
ALTURA (m.s.n.m): 298 TEMPERATURA (°C): 17°C-29° CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000 mm

ALTURA Y MORFOLOGIA

Esta Laguna se encuentra ubicada en la comunidad 5 de Agosto, pertenece a la Parroquia Santa Cecilia, margen izquierdo de la via Quito, a 19 km
de la ciudad de Nueva Loja, su nombre se origina por el nombre de la comunidad en donde se encuentra ubicada, para acceder a este sitio es
necesario la ayuda de un guia de la comunidad y caminar por un desbhanque por el lapso de 45 minutos.

Esta laguna posee un ancho que varia desde los de 50m hasta los 110m y una largo aprox., de 710m, sus agua son turbias debido a la caida constante
de hojas y esta rodeada de un bosque protector himedo secundario y primario.

NOTA: Este lugar en la actualidad no tiene ningln proyecto-propdsito turistico, sin embrago ha sido tomada en cuenta por la gran diversidad de
flora y fauna existente en el lugar.

VALOR INTRINSECO

Flora: heliconias, orquideas, canelo negro, canelo rojo, arenillo, balsamo, chuncho, papayuelo, sangre de drago, pambil dotado, pambil rayador,
aguacate de monte, sapote de monte, palma bactris, hoja de ajo, chambira, guadua, paja toquilla, ufia de gato, canalete, higuerén, cafia agria.

Fauna: tigrillo, venado, mono ardilla, mono cotoncillo rojo, mono aullador, mono chorongo, perezosos, mono bebe leche, guanta, guatuso, nutria,
armadillos, pato aguja, garza estriada, pava hoatzin, pacharaca, perdiz, machaca, jacana carunculada, golondrinas, gavilan caracolero, garrapatero
mayor, buhos, pajaro cucu, boa conscriptora, boa arborea, anaconda, tortugas terrestres, tortugas de agua (charapas), lagartos, caimanes, pirafas,

CALIDAD
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rayas, denton, mojarras, sardinas, rana ecuatoriana, hormiga conga, hormigas arrieras, saltamontes hoja, arafia lobo, arafia errante brasilera, mariposa

morfo azul, mariposa de cristal, mariposa o0jo de buho, sabalo, paiche.

4.1 USOS (SIMBOLISMO)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

Visitas Turisticas

Senderismo

Fotografia

ALTERADO L[ _INOALTERADOL_] ENPROCESOL_]
DETERIORAD(] CONSERVADO [ ] DE DETERIOR[]

CAUSAS:

5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)

Nombre:
Fecha de declaracion:
o Categoria:
8 Patrimonio de la humanidad L]
2 ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS | Patrimonio del Ecuador ]
™ PROGRAMADOS
al B 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
< | ALTERADO [_INOALTERADOL_] ENPROCESO [
= |9 DETERIORAD{IE CONSERVADO [ ] DE DETERIOR({ ]
< | <
o | > CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE
TIPO SUBTIPO TRANSPORTE ACCESO
ESTADO
DE LAS DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | DIAS AL ANO
VIAS
B[R |[M
o | TERRESTRE | ASFALTADO BUS 365
> LASTRADO AUTOMOVIL
Q EMPEDRADO 4X4 DIAS AL MES
< SENDERO TREN Culturales | Dia inicio:00
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APOYO

|| Dia Fin:00
ACUATICO . BARCO Naturales
MARITIMO 30
BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia inicio:00
FLUVIAL OTROS Dia Fin:00
AVION 12
AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTERO
Observaciones:
RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE: HASTA: FRECUENCIA: DISTANCIA:
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTABLE [] ENTUBADA [ ] TRATADA [ DE POZO [l NOEXISTE B oTrROS ]
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO GENERADOR NO EXISTE OTROS
L] [ ] [ | L]
ALCANTARILLADO )
RED PUBLICA POZOCIEGO [ ] POZO SEPTICO NO EXISTE B ROS
L] L] L]
PRECIO
Sl NO ENTRADA LIBRE OTROS
Obl__laciones: ]

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES:

Laguna Yanacucha

DISTANCIA5km.
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10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL [ | NACIONAL ]
Ing. Loly Sevilla
PROVINCIAL Il INTERNACIONAL [
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
OTROS L]

VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO
MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 4
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 5
ENTORNO 10 3
ENTORNO  DE CONSERVACION(y/o 10 4
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 16
ACCESO 10 3
SERVICIOS 10 3
ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 5 0
SUBTOTAL 25 6
LOCAL 2 1
PROVINCIAL 2
SENIZ[67\pI08 NACIONAL 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 3
TOTAL 100 25
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo- Neptali Vargas FICHA N° 17
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Laguna Las Palmas

PROPIETARIO: Rafael Calva

CATEGORIA: Sitio Natural TIPO: Ambientales Lacustres SUBTIPO: Laguna

2. UBICACION Nor-este LONGITUD (UTM): 76°49'14.12" O LATITUD (UTM): 0°10'8.28"N
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: General Farfan

CALLE: Via Colombia NUMERO: TRANSVERSAL: Tres Palmas
CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja DISTANCIA (Km.): 15km

NOMBRE DEL POBLADO: Shushufindi DISTANCIA (Km.): 68km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ] )
ALTURA (m.s.n.m): 298 TEMPERATURA (°C):20°C-36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000 mm

ALTURA Y MORFOLOGIA

Esta laguna se encuentra ubicada en la Cooperativa Tres Palmas al6km de la ciudad de Nueva Loja, su hombre se origina por el recinto donde se encuentra

8 ubicada. Posee una forma rectangular con una dimensién de 460mlargo por 100m de ancho, rodeada de un bosque secundario himedo tropical, sus aguas
t | son turbias debido a la caida continua de hojas y en sus alrededores se puede apreciar gran cantidad de fauna silvestre, cuenta con 2 canoas de madera a
% remo para explorar la laguna.
o
a E Constituye uno de los puntos de encuentro de sus habitantes ya que a un costado existen canchas de indor fltbol y véley.
2=
04
% 3 Flora: heliconias, guadua verde, guarango, laurel, guarumo, higuerén, paja toquilla, flor de campana, flor de loto, bromelia, papaya, guabilla,
< | < | Fauna: Pava Hoatzin, gavilan caracolero, garza blanca, garza estriada, garrapatero mayor, boa conscriptora, hormiga ariera, hormiga conga, oropéndola,
o> cacique amarillo, martin pescador, mono bebe leche.
4.1 USOS (SIMBOLISMOQ) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
a Visitas Turisticas ALTERADO LI NOALTERADL_| ENPROCESO [ ]
< o Caminatas DETERIORADO [JCONSERVAD({_] DE DETERIORC ]
;(' <—(' Paseo en canoa remo CAUSAS:
O | >| Fotografia
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5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)

Nombre:
Fecha de declaracion:
Categoria:
ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS Patr!mon!o de la humanidad 1]
PROGRAMADOS Patrimonio del Ecuador ]

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
ALTERADO [ 1 NOALTERAD(_] ENPROCESO []
DETERIORAD(Il CONSERVAD({ ] DE DETERIORd ]

CAUSAS:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
ESTADO DE LAS | TRANSPORTE | FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
TIPO SUBTIPO | VIAS
DIARIA SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | DIAS AL ANO
B R M
TERRES | ASFALT BUS X 365
TRE ADO
LASTRA AUTOMOVIL
DO
EMPEDR 4X4 DIAS AL MES
ADO
SENDER TREN Culturales | Dia inicio:00
0] Dia Fin:00
ACUATI BARCO Naturales
co MARITI 30
o MO BOTE HORAS AL DIA
6 CANOA Culturales | Dia inicio:00
% FLUVIAL OTROS Dia Fin:00

194




‘ AVION 12
AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTER
(0]

Observaciones:

APOYO

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: Lago Agrio- Las Palmas
DESDE: Lago agrio HASTA: Cooperativa Tres Palmas FRECUENCIA: 1 pordia DISTANCIA: 15km

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA
POTABLE IR ENTUBADA [ TRATADA [ DE POZO [ 1 NOEXISTE ] oTrROS

ENERGIA ELECTRICA

SISTEMA INTERCONECTADO I GENERADOR [ 1 NOEXISTE (] OTROS

ALCANTARILLADO

RED PuBLIcA Il POZOCIEGO [] POZO SEPTICO ] NO EXISTE [Jros [
PRECIO
s [] no [ ENTRADA LIBRE [ OTROS (]

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: Museo de la energia DISTANCIA: 13km
NOMBRES: Parque Turistico Nueva Loja DISTANCIA: 18Km
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10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

LOCAL [} NACIONAL ]
provinCIAL IH INTERNACIONAL  []

Ing. Loly Sevilla
OTROS ]

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR MAXIMO VALOR ASIGNADO
VALOR EXTRINSECO 15 3
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 4
ENTORNO 10 3
ENTORNO DE CONSERVACION(y/o 10 3
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 13
ACCESO 10 5
SERVICIOS 10 3
ASOCIACION CON OTROS 5
ATRACTIVOS
SUBTOTAL 25 9
LOCAL 2 1
PROVINCIAL 4 1
SleN[[=e/\slelF NACIONAL 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 2
TOTAL 100 24
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Diana Romo y Neptali Vargas FICHA N° 18
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Loly Sevilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Laguna Yanacucha (laguna negra)

PROPIETARIO: Pascual Tapuy

CATEGORIA: Sitio Natural TIPO: Ambientales Lacustres SUBTIPO: Laguna

2. UBICACION Oeste LONGITUD (UTM): 77°0'13.80" O LATITUD (UTM): 0°3'56.46"N
PROVINCIA: Sucumbios CANTON: Lago Agrio PARROQUIA: Santa Cecilia
CALLE: Via Quito km 15 margen izquierdo NUMERO: TRANSVERSAL.:

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Nueva Loja DISTANCIA (Km.): 15km

NOMBRE DEL POBLADO: Céscales DISTANCIA (Km.): 21km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO ] )
ALTURA (m.s.n.m): 298 TEMPERATURA (°C): 20°C-36°CPRECIPITACION PLUVIOMETRICA (mm3): 3000-5000 mm

ALTURA Y MORFOLOGIA

Yanacucha media hora en vehiculo atravesando los rios Aguas Blancas, Conejo, vertientes y cultivos.

encuentra ubicada Yanacucha que en kichwa significa (Laguna Negra).

VALOR INTRINSECO

plantas flotantes.

ardilla, mono bebe leche, mariposas y gran variedad de insectos.

CALIDAD
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Esta laguna se encuentra ubicada a 15 km de la ciudad de Nueva Loja, en la via Quito Parroquia Santa Cecilia, margen izquierdo. Existen dos maneras
para acceder a este lugar: Por el batallon de selva 56 Tungurahua, 5 minutos en vehiculo y 10 minutos caminando o ingresando por la comunidad

Esta laguna tiene una dimensién de 110mtlargo por 100mt de ancho, posee un bosque secundario himedo tropical, sus aguas son obscuras debido a la
caida continua de hojas. Para acceder a este lugar es necesaria la ayuda de un guia de la comunidad y su nombre se origina por la comunidad donde se

Flora: heliconias, paja toquilla, platanillo, bijao, guadua verde, guarango, laurel, guarumo, higuerdn, ceibo, ficus, plantas acuaticas, semiacuaticas y

Fauna: Gavilan caracolero, garza estriada, garrapatero mayor, boa conscriptora, hormiga arriera, hormiga conga, oropéndola, cacique amarillo, mono




CALIDAD

4.1 USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
Visitas Turisticas ALTERADO L[| NOALTERACOL_] ENPROCESO L[|
Caminatas DETERIORADJE CONSERVAD({ ] DE DETERIORQ ]
Fotogrgﬁa CAUSAS:
Ecoturismo
5.1 PATRIMONIO (Atractivos culturales)
Nombre:
Fecha de declaracion:
o Categoria:
Q Patrimonio de la humanidad ]
2 ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS | Patrimonio del Ecuador L]
‘| PROGRAMADOS
= 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
> ALTERADO [_INO ALTERADOL_JENPROCESO []
S DETERIORAD(E CONSERVADO [ DE DETERIORO []
<
> CAUSAS:

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

APOYO

FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
TIPO SUBTIPO TRANSPORT
ESTADO DE LAS | E DIARIA | SEMANA | MENSUA | EVENTU | DIAS AL ANO
VIAS L L AL
B R M
TERRES | ASFALT | x BUS 365
TRE ADO
LASTRA | x AUTOMOVIL X
DO
EMPEDR 4X4 X DIAS AL MES
ADO
SENDER | x TREN Culturales | Diainicio:00
(0] Dia Fin:00
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APOYO

ACUATI ] BARCO Naturales
CcO MARITI 30
MO BOTE HORAS AL DIA
CANOA Culturales | Dia inicio:00
FLUVIAL OTROS Dia Fin:00
AVION 8
AEREO AVIONETA Naturales
HELICOPTER
0
Observaciones:
RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA: solo atreves de alquiler de taxi o vehiculo particular
DESDE: HASTA: FRECUENCIA: DISTANCIA:
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTABLE I ENTUBADA [ TRATADA [ DE POZO [ 1 NOEXISTE [ 1 oTrOS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO GENERADOR [ | NO EXISTE (] OTROS L]
ALCANTARILLADO
ReD puBLIcA I POZOCIEGO [ ] POZO SEPTICO 1] NO EXISTE [ TROS

PRECIO
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s []

no L ENTRADA LIBRE

OTROS

Observaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: Laguna5 de Agosto
Monumento de la identidad Cultural DISTANCIA 15km.

DISTANCIA 5 Km

10. DIFUSION DEL
ATRACTIVO

LOCAL 5

PROVINCIAL [ |
INTERNACIONAL[ ]

OTROS ]

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

Ing. Loly Sevilla

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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VARIABLE FACTOR SUBTOTAL VALOR VALOR ASIGNADO

MAXIMO
VALOR EXTRINSECO 15 3
CALIDAD VALOR INTRINSECO 15 3
ENTORNO 10 3
ENTORNO DE 10 4
CONSERVACION(y/o
ORGANIZACION
SUBTOTAL 50 12
ACCESO 10 5
SERVICIOS 10 3
ASOCIACION CON OTROS 5 0
ATRACTIVOS
SUBTOTAL 25 8
LOCAL 2 1
PROVINCIAL 4 1
S [el\ 1= [e7\pl68 NACIONAL 7 0
(difusion) INTERNACIONAL 12 0
SUBTOTAL 25 2
TOTAL 100 22
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