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RESUMEN

El presente proyecto tiene como finalidad analizar la opinion publica de los habitantes de la
parroquia Velasco entre 45-65 afios respecto a la Plaza Roja La Concepcion como un espacio de
identidad cultural en el periodo enero a diciembre 2016. La Plaza Roja esta ubicada en este lugar
de 1799 después del terremoto que destruyd la antigua Riobamba, con el mandato del Ex Alcalde
Edelberto Bonilla los artesanos fueron trasladados a este lugar. EI marco teodrico recopila
fundamentos y teorias necesarias para sustentar la investigacion, ahi se amplian y analizan
diferentes conceptos de autores sobre temas como: Riobamba, La Plaza Roja, identidad cultural,
identidad, cultura, antropologia cultural, Opinion Pudblica y grupos etarios. La metodologia
utilizada fue el método cientifico que permitié conocer la historia y situacion actual de la Plaza
Roja, por medio de fundamentacion tedrica y recoleccion de datos como encuestas. Este proyecto
de investigacion se ejecutd con el apoyo de los habitantes de la parroquia Velasco por medio de
una encuesta, posteriormente se analizaron e interpretaron los resultados obtenidos y luego poder
realizar las conclusiones y recomendaciones, relatando cuales son los factores que permiten a los
ciudadanos de esta parroquia sentirse identificados con la Plaza Roja. Para finalizar se propuso
un Catélogo de artesanias de la Plaza Roja mismo que tiene como propésito que la ciudadania
conozca la elaboracion y significado de los articulos artesanales que se comercializan en La Plaza

Roja y de esta forma se mantenga en el lugar como un mercado netamente artesanal.

Palabras claves: Opinion Pablica, identidad, cultura, artesanias



Abstract

This project aims to analyze the public opinion of the inhabitants of the Velasco parish between
45-65 years in relation to the “Plaza Roja de la Concepcion™ Conceplion Red Square as a space
of cultural identity in the period January to December 2016, The Red Square is located in this
place since 1799 after the earthquake that destroyed the old Riobamba, with the leadership of
Former Mayor Edelberto Bonilla; the artisans were fransferred to this place. The theoretical
framework compiles the foundations and theories necessary to support the research, then
different concepts of authors on topics such as: Riobamba, “La Plaza Roja”, cultural identity,
identity, culture, cultural anthropology, public opinion and age groups. The methodology used
was the scientific method that allowed knowing the history and current situation of the Red
Square, through theoretical foundation and data collection as surveys. This research project was
carried out with the support of the inhabitants of the Velasco parish by means of a survey, the
results were then analyzed and interpreted, and then conclusions and recommendations were
made, describing the factors that allow the citizens of this parish feel identified with the Red
Square. Finally, a catalog of handicrafts of the Red Square was proposed, its purpose is for the
citizens to know the elaboration and meaning of the handicrafts that are marketed in “La Plaza

Roja" and in this way this place remains purely as a handicraft market.

Keywords: Public opinion, identity, culture, handicrafts

| ¢
AL

L

o |
Reviewed by: Armas, Geovanny

Language Center Teacher



INTRODUCCION
Esta investigacion tiene como finalidad analizar y determinar la Opinidon Pdblica que los
habitantes de la parroquia Velasco tienen sobre la Plaza Roja de La Concepcion como espacio de
identidad cultural en el periodo enero a diciembre 2016.
La Plaza Roja es importante para los habitantes de esta parroquia pues, con el paso de los afios,
continta siendo un espacio de identidad cultural para las personas que comercializan sus
productos en este lugar y para los moradores aledafios a la plaza, se ha mantenido por décadas
como un sitio historico y referente turistico.
En primera instancia se reconoceran las diversas actividades que se ejecutan en este espacio tanto
culturales, comerciales, sociales, turisticas y recreativas, que se cumplira por medio de la
observacién y recoleccion de informacion proporcionada por los actores.
En un segundo ambito, se analizara la identidad historica y cultural de la Plaza Roja de La
Concepcion y si la opinion publica ha incidido para que este espacio cambie con el paso de los
anos.
Para finalizar se elaborard un producto comunicacional para el fortalecimiento de la identidad
cultural, dirigido hacia las autoridades y habitantes de la provincia, con el objeto que este lugar se
convierta en un espacio de comercializacién netamente artesanal.
Al momento la Plaza Roja se ha convertido en un referente turistico de la provincia, los turistas
que visitan la ciudad recorren este espacio porque en éste se pueden apreciar artesanias de
distintos cantones que representan la cultural chimboracense.
Ademas en el lugar se dan demostraciones del uso de los instrumentos musicales indigenas que
causa curiosidad a las personas que visitan el lugar, también se puede apreciar el tejido a mano de
fajas o la elaboracion de bisuteria, convirtiéndolo en un espacio cultural Unico dentro de la

ciudad.



CAPITULO I

1. MARCO REFERENCIAL

1.1. Planteamiento del problema
En 1799 luego del reasentamiento de los pobladores de la antigua Riobamba, se cred el convento
de las Madres Conceptas, siendo una tradicion espafiola que al costado de cada iglesia exista una
plaza, entonces se forma la denominada plaza San Bernardo Leon, posteriormente durante la
administracion del alcalde Edelberto Bonilla, todos los comerciantes artesanales que expendian
sus productos en el Mercado Santa Rosa, fueron reubicados en la que comenzaron a llamar
“Plaza Roja” por el color de su piso. Desde ese momento, se convierte en un espacio donde se
comercializaban varios productos y entre ellos muchos artesanales.
Con el paso de los afos, los comerciantes de la Plaza Roja cambiaron la manera de comercializar
sus productos y sus caracteristicas, pues ahora no son exclusivamente artesanias que ellos
mismos las elaboraban y eran de la provincia, sino que se han vuelto intermediarios de otras
artesanias de distintas partes del pais.
Este sitio es conocido como un referente turistico de la provincia, ademas dentro de la plaza se
realizan actividades de distinta indole, para dar luego un contexto cultural, lo que ha permitido
que la ciudadania conozca a la Plaza Roja como un espacio de interaccion cultural y tradicional.
Se ubica a un costado de la iglesia La Concepcion, zona céntrica de la ciudad, en las calles José
de Orozco entre Cristébal Colon y Larrea, en frente de ésta se encuentra la imagen del Sefior del
Buen Suceso, un icono religioso de los riobambefios.
Este lugar no es catalogado como un mercado, debido a que es espacio abierto, que permite a la
ciudadania circular con facilidad. Durante varios afios ha sido una zona en donde se ejecutan
eventos culturales, sociales, politicos, de economia popular y solidaria ademas de los

tradicionales dias de feria, en donde expenden distintos productos.



Actualmente en los dias de feria asisten a la Plaza Roja comerciantes de otras ciudades de la
sierra centro y venden otros productos a mas de los artesanales, algo interesante que ocurre es que
cada dia de feria sastres y costureras llegan con sus antiguas maquinas de coser y ofrecen este
servicio a la ciudadania, este es un lugar en el que todavia se pueden encontrar productos como la
tinta para lustrar zapatos, sombreros de pafio, afinadores de instrumentos, entre otros articulos
que ya no se expenden en otros comercios de la ciudad.

Cabe recalcar que los dias de feria de la Plaza Roja La Concepcidn son los miércoles y sabados,
pero la atencién de los comerciantes de artesanias es diaria por ese motivo se continla
manteniendo la tradicion de comercializar productos artesanales, muchos de estos negocios se
han mantenido durante generaciones.

Al momento dentro de la Plaza Roja no todos los productos que se expenden son netamente
artesanales, lo que esta ocasionando que los productores de artesanias también comercialicen
productos elaborados en maquinas y la manera artesanal se vaya quedando de lado poco a poco.
1.2 Justificacion

El presente trabajo de investigacion es importante porque a través de éste se analizara la Opinion
Publica de los habitantes de la parroquia Velasco entre 45-65 afios, con la finalidad de conocer si
la Plaza Roja La Concepcion es un espacio de identidad cultural. Durante varios afios en este sitio
se han comercializado productos artesanales, lo que la ha convertido en un referente turistico. Es
fundamental conocer si la Plaza Roja es representativa para los habitantes de dicha parroquia,
debido a que este es un lugar que permite crear vinculos entre los comerciantes y ciudadanos que

la visitan.



Ademas esta investigacion permitira demostrar las diferentes artesanias que se producen y
expenden en el lugar, permitiéndole mantenerse como un referente cultural y tradicional de

artesanias Chimboracenses.

Para finalizar por medio del producto comunicacional se dara a conocer a la ciudadania cuales
son los productos que se comercializan en la Plaza Roja, y el significado de los articulos

artesanales que les ha permitido permanecer a los vendedores durante décadas en este sector.

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo General

e Analizar el espacio de identidad cultural de la Plaza Roja “La Concepcion” de
Riobamba y su incidencia en la Opinién Publica de los habitantes entre 45-65 afios de

la parroquia Velasco durante el periodo enero a diciembre 2016.

1.3.2. Objetivos Especificos
e Determinar la identidad cultural de los habitantes de la parroquia Velasco.
e Establecer la incidencia de la identidad cultural en la Opinion Publica.

e Elaborar un producto comunicacional para el fortalecimiento de la identidad cultural.



CAPITULO 11
2 MARCO TEORICO

2.1 Fundamentacion teérica

2.1.1 Riobamba

Riobamba es la capital de la provincia de Chimborazo, después del terremoto del 4 de febrero de
1797 sus habitantes se reasentaron en la Llanura de Tapi, segin Ruth Lara “ A pesar de los
cambios, Riobamba mantuvo su categoria a nivel nacional y gracias a sus representantes, de ese
tiempo, la urbe continu6 con su desarrollo en los &mbitos: econdémico, politico, social y cultural,
pues la creacion de colegios, edificios iglesias y de mas construcciones, fueron necesarias para

que la ciudadania riobambefia progrese”. (LARA, 2006)

Después del reasentamiento de los pobladores Riobambefios se realizé la division de los terrenos
siguiendo el trazado de la Plaza Mayor, dando prioridad a la nobleza con preferencia a los demas
del pueblo, se designd solares ubicados dentro de las dos cuadras de la circunferencia de la
expresada Plaza Mayor a las cuatro religiones, el hospital real de la caridad y el convento e
iglesia de monjas Conceptas situando a un costado de la misma un sitio para la Plaza San

Bernardo Leon (Plaza Roja).

Actualmente Riobamba esta dividida por cinco parroquias rurales las cuales son: Maldonado,
Velasco, Lizarzaburu, Veloz y Yaruquies, y once parroquias urbanas; Cacha, Calpi, Cubijies,
Flores, Lican, Licto, Pungala, Punin, Quimiag, San Juan, San Luis. Ademas el desarrollo de la
ciudad se ésta enfocando en diversos aspectos como: cultura, patrimonio, comunicacional,

econdémico entre otros.



2.1.2 LaPlaza Roja

La Plaza Roja comenzo su historia después del reasentamiento de los Riobambefios y el trazado
urbanistico que se realiz6 en 1799, lleva su nombre debido al color de su piso, asimismo es
Ilamada La Concepcion por estar ubicada a un costado de la iglesia y convento de las Madres
Conceptas. (MIRANDA, 2012)

En la siguiente ilustracion se puede visualizar el trazado urbanistico y la ubicacion actual de la

Plaza Roja:

llustracion 1- Trazado urbanistico en 1799 — Ciudad Riobamba

Fuente: (Cardenas, 1996)



Actualmente la ubicacién de la Plaza Roja es la misma que realiz6 en 1799, en las calles José de

Orozco entre Cristobal Colon y Juan Larrea, en frente de la plaza esta ubicada la Iglesia de la

Concepcion y el oratorio que posee el cuadro del Sefior de la Justicia. En la imagen a

continuacion se identifica a la Plaza Roja con respecto a los diferentes mercados de la ciudad.

lustracion 2 — Mapa de 1799 en relacion a los mercados de la Ciudad de Riobamba

pnd HBVCE

2.. GENERAL BARRIGA
3. LA ESTACION
4,.MERCADO ROMAN
8. RANTA ROSA

6.. PLAZA DEL CAMAL
7. LA MERCED

8..LA CONCEPCION
9..SAN ALFONSO i
10..SAN FRANCISCO |

A.-PARQUE SUCRE
8.. PARQUE MALDONADOH 9
T
A

A QUITO r

o DE VELASC

¢ |8
//

AL BATAN A YARUQUIES

A W08 o, A PENIPE e
N ":h\ ‘
NO

ALAGALERA

A PUGARA

A SpLUIB

Fuente: (Burgos, 1997)

La Plaza Roja estd conformada por 200 artesanos que se dedican a realizar distintos tipos de

productos y provienen de diferentes partes de la provincia asi como del pais, los productos

tradicionales que se mantienen hasta la actualidad son: sombreros, fajas, ponchos bayetas,

collares y sombreros de pafio.




2.2 ldentidad Cultural

La identidad es el conjunto de caracteristicas que una sociedad mantiene en comun y permite
diferenciarse de otros pueblos, mientras que la cultura son todas las tradiciones, creencias y

costumbres adquiridas por un grupo humano.

Segun Verbunt sostiene que: “los individuos se autodefinen culturalmente cada vez menos en
relacion con una nacionalidad y cada vez mas con respecto a un sistema de valores, aspiraciones

sociales y politicas, modos de produccion y de consumo” (ROSINSKI, 2008).

Los espacios publicos permiten que las personas de distintas poblaciones intercambien sus
tradiciones, formando de esta manera la cultura de una sociedad determinada, lo que en la
actualidad es un tema importante para la sociedad pues de esta forma se identifican y diferencian
de otras sociedades. Cabe resaltar que la conducta del ser humano estd influenciada por su

personalidad como por su cultura.

“En los ultimos afios, las cuestiones relacionadas con la cultura y la identidad cobraron una
preponderancia creciente en el campo de las ciencias sociales. En el marco de la globalizacion
actual de los mercados y los intercambios, y el desdibujamiento de las fronteras que durante la
modernidad actuaban como véalvulas de entrada y salida que los estados manejaban en funcién de
sus intereses, la cultura se convierte cada vez mas en un elemento fundamental de definicién
identitaria”, (HALL y DU GAY, 2011)

La cultura es un factor preponderante y de gran importancia para la identificacién de un pueblo,
porque en ésta se enmarca todas sus costumbres y tradiciones, en la actualidad en la cultura de
una poblacion se ve reflejado todo aquello que los rodea y los caracteriza e individualiza de las

demas poblaciones.

El articulo 22 de la Declaraciéon Universal de Derechos Humanos de 1948 afirma que: “Los
derechos de tipo cultural son derechos de toda persona como miembros de la sociedad”. Es decir
que todo ser humano tiene la libertad de demostrar su cultura en cualquier parte del mundo

debido a que es un derecho que tiene.
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El ser humano es libre de demostrar su cultura en cualquier parte del mundo, debido a que es la
que permite identificar a donde pertenece y demostrar sus raices.

2.2.1 Identidad

La identidad es el conjunto de los rasgos propios de un individuo o de una comunidad. Estas
caracteristicas identifican al sujeto o a la colectividad frente a los demas; por lo tanto todas las
personas tienen el derecho de conocer su pasado para defender su identidad dentro de cualquier

tipo de sociedad o cultura.

Segun Guerrero la identidad pude ser relativamente duradera, esto quiere decir que se encuentra
en constante cambio, ya que no es estatica por el simple hecho que se construye y reconstruye,
pero para que se logre esta debe estar de una forma continua, caso contrario se fragmentaria y
seria dificil de reconocerla como parte de los que somos. Otros de los factores es que la identidad
requiere de un reconocimiento social, de esta forma se garantiza su legitimidad y existencia.
(GUERRERO, 2002)

La identidad también pude ser caracterizada por las construcciones dialécticas, ya que esta clase
de identidad no solamente se limita al plano cultural sino que atraviesan las dimensiones de la
vida cotidiana. Finalmente las identidades son construcciones de sentido de grupo, representando
de esta manera las diversas dimensiones de un ser, las cuales ayudaran a establecerse como un
referente dentro de si mismo o ante los demas individuos que pertenecen a su comunidad o

cultura.
2.2.2 Cultura

Segin Marvin Harris cultura es el conjunto aprendido de tradiciones y estilos de vida,
socialmente adquiridos, de los miembros de una sociedad, incluyendo sus modos pautados y

repetitivos de pensar, sentir y actuar, es decir, su conducta. (HARRIS, 2004)

El dia a dia de un individuo va formando de a poco su cultura, es decir que todas las pequefias
cosas que suceden a su alrededor inciden para que éste actle de cierta manera, la formacion de la

cultura de una persona depende del espacio en el que se desarrolle.
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El pensamiento de Edward Burnett citado en el libro Antropologia Cultural de Marvin Harris

sefiala que:

“La cultura... en su sentido etnografico, es ese todo complejo que comprende conocimientos,
creencias, arte, moral, derecho, costumbres y cualesquiera otras capacidades y habitos
adquiridos por el hombre en tanto que miembro de la sociedad. La condicién de la cultura en
las diversas sociedades de la humanidad, en la medida en que puede ser investigada segun
principios generales, constituye un tema apto para el estudio de las leyes del pensamiento y la
accion humanos” (HARRIS, 2004).

A pesar que la cultura tiene varias definiciones, ésta tiene mucho que ver al referirse a la
civilizacion porque en cuanto las costumbres del ser humano van cambiando para mejorar su
forma de vida, la cultura también cambia. En la cultura se destaca todo lo representativo de una

sociedad por medio del ser humano.

2.3 Antropologia Cultural

La antropologia cultural se ocupa de la descripcion y andlisis de las culturas las tradiciones
socialmente aprendidas del pasado y del presente. Tiene una subdisciplina, la etnografia, que se
consagra a la descripcion sistematica de culturas contemporaneas. La comparacion de culturas
proporciona la base para hipotesis y teorias sobre las causas de los estilos humanos de vida.
Aunque este libro se centra fundamentalmente en los hallazgos de los antrop6logos culturales, los
hallazgos de las otras clases de antrop6logos son esenciales para muchos de los temas que se
trataran. (HARRIS, 2004).

La antropologia cultural se basa en el estudio la evolucién relacionandola con aspectos culturales
de cada sociedad, que se reflejan en sus costumbres y tradiciones, mismas que perduran durante
afios debido a la transmision de generacion en generacion, dependientes del lugar en donde se

nace y se desarrolla.

Dentro de los departamentos de antropologia se pueden apreciar diferentes campos de estudio
como son antropologia cultural, arqueologia, linguistica antropoldgica y antropologia fisica,

mismos que se subdividen en otras ramas de estudio:
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Tabla 1- Estudios de la antropologia cultural

ANTROPOLOGIA
CULTURAL

*Antropologia aplicada: Estudia y hace propuestas
para solucionar problemas précticos y evaluar
resultados.

» Antropologia médica: Estudia los factores
bioldgicos y culturales en la salud y en la
enfermedad y el tratamiento del enfermo.

« Antropologia urbana: Estudia la vida en la
ciudad.

 Antropologia del desarrollo: Estudia las causas
del subdesarrollo y del desarrollo entre las
naciones menos desarrolladas.

ARQUEOLOGIA

 Arqueologia histérica. Estudia las culturas del
pasado reciente por medio de una combinacion de
material escrito archivado y excavaciones
arqueoldgicas.

» Arqueologia industrial. Usa técnicas de la
arqueologia historica para centrarse en factorias e
instalaciones industriales.

 Arqueologia contractual. Lleva a cabo encuestas
arqueoldgicas para la defensa del medio ambiente
y la proteccion de lugares histéricos.

LINGUISTICA
ANTROPOLOGICA

« Linguistica histdrica. Reconstruye los origenes de
lenguas especificas y de las familias de lenguas.

* Lingiiistica descriptiva. Estudia la sintaxis y la
gramatica de las lenguas.

+ Sociolingiiistica. Estudia el uso actual de la
lengua en la comunicacion cotidiana.

ANTROPOLOGIA
FISICA

« Primatologia. Estudia la vida social y biolégica
de los monos, grandes monos y otros primates.

« Paleontologia humana. Busca y estudia restos
fésiles de primitivas especies humanas.

« Antropologia forense. Identifica a las victimas de
asesinatos y accidentes.

« Genética de la poblacion. Estudia las diferencias
hereditarias en las poblaciones humanas.

Fuente: (Harris, 2004)

Elaborado por: Karol Mosquera
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2.4 Opinion Pablica

La Opinidn Pablica en la actualidad se ha considerado como una necesidad que tiene la sociedad
de hacer referencia a los acontecimientos que se suscitan dentro de la misma, que inciden en el

pensamiento y comportamiento de determinados grupos.

La etimologia viene del latin “publicus” una derivacion de “poplicus” o “populos” que significa
pueblo. Definiéndolo de forma sencilla significaria; la opinién del pueblo, pero en la actualidad
este concepto estaria incompleto frente a todas las relaciones y efectos que estudia.

Segun Juan Diaz Terol, la Opinidén Publica se estudia en diferentes ciencias una de ellas la
psicologia, argumentando que: “La Opinion Publica es aquella cuyos efectos sociales estan méas
extendidos, y también es el mas manifiesto a lo largo de nuestra tradicion cultural la opinién
publica ha sido explicitamente reconocida”. Maquiavelo acerca de la opinion publica dice: “Es

del pueblo de quien importa merecer el afecto pues es el mas fuerte y poderoso” (DIAZ, 1970).

Desde el momento en que se comenz0 a utilizar este término, se ha interpretado de distintas
maneras, pero en la actualidad se ha visto como una forma de expresion y democracia de la

sociedad en su vida politica o cultural

Desde su primera utilizacidn para explicar un fendmeno social hasta la actualidad es inevitable
que el concepto haya tenido distintas interpretaciones, de la mano de la llustracion alcanz6 a

explicar un sentido politico, desde las acciones y actitudes del pueblo hacia sus representantes.
2.4.1 Conceptos de Opinién Pablica

Existen varios autores que definen la Opinion Publica desde diferentes perspectivas Luis Botero
(2006) en su libro Teoria de lo pablico cita diversos conceptos desde el pensamiento de autores
como Tonnies, Lippmann y Habermas: Ferdinand Tonnies entiende la Opinion Pdblica como
conglomerado de puntos de vista, deseos y propdsitos diversos y contradictorios, y opinion

publica como potencia unitaria, expresion de la libertad comun.

Desde la Perspectiva Mental Estereotipada Walter Lippmann sostiene que las imagenes que se
haya dentro de las cabezas de los seres humanos, las imagenes de si mismos, de los demas de sus

necesidades, propositos y relaciones son sus opiniones publicas.
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Segun este autor la manera que el ser humano percibe su entorno y las relaciones que tiene con su
préjimo se convierte en Opinion Pablica, porque todas las actividades que realiza a diario crean

en su interior opiniones que al expresarlas se convierten en publicas.

La perspectiva critica normativa segun Jurgen Habermas sefiala que Opinion Publica significa
cosas distintas segun se contemple como una instancia critica con relacién a la notoriedad
normativa pablica, representativa o0 manipulativamente divulgada de personas o instituciones de

bienes de consumo y de programa.

Sin embargo para Habermas la Opinién Publica tiene diferentes significados segun sea utilizada
la palabra todo con relacion a como lo perciba el ser humano o a cdmo sea usada segun el tema

del cual se esté hablando.
2.4.1.1 Definiciones Amplias de Opinion Publica

La Opinion Publica ha sido un tema de investigacion desde la época antigua hasta nuestros dias,
debido a que hace referencia a individuos que opinan sobre un objeto o tema determinado.
Distintos autores desde la antigliedad hasta la actualidad han definido la Opiniéon Publica de

distintas formas segun su concepcion.

Tabla 2- Definiciones del concepto de opinion publica en la antigliedad

Epoca Autor Definicion

Es una posicidn intermedia entre el
Platén conocimiento y la ignorancia. Es un

conocimiento parcial de la realidad.

Antigiiedad Protagoras Es el dogma Poleon o “creencia de las
ciudades”.
Herdtodo Es la opinion popular
Demdstenes Es la voz publica de la patria
Ciceron Es el apoyo del pueblo

Fuente: (Botero, 2006)

Elaborado por: Karol Mosquera
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Tabla 3- Definiciones del concepto de opinion publica en el Siglo XVII y XIX

Epoca Autor Definicion

Hegel Es la manifestacion de los juicios, de las
opiniones y de los consejos de los
individuos particulares sobre sus propios

Siglo XVI1 'y XIX asuntos generales

Tonnies Son las ideas y representaciones a partir
de las cuales se elaboran principios,
maximas y reglas; y a partir de ellas se
enjuician a las personas, acciones e

instituciones.

Fuente: (Botero, 2006)
Elaborado por: Karol Mosquera

Tabla 4-Definiciones del concepto de opinidn publica en el Siglo XX

Epoca Autor Definicion
Es una distribucion estadistica de
Oncken declaraciones  expresadas por  distintos

Siglo XX segmentos de la poblacion.
Doob Es el conjunto de las actitudes de los

ciudadanos acerca de un tema cuando son

miembros de un grupo social.

Henessy Es el conjunto de preferencias expresadas por
un nuamero significativo de personas sobre

alguna cuestion de importancia general.

Monroe Es la distribucion de las preferencias

individuales dentro de una poblacion.

San Roman Es la opinion de pueblo (del publico) sobre lo

publico.

Fuente: (Botero, 2006)

Elaborado por: Karol Mosquera
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2.5 Grupos etarios
Los grupos etarios son aquellos comprendidos por seres humanos que pertenecen a una etapa

especifica segin la edad que tengan, estos grupos se clasifican basandose en la edad como

caracter diferenciador, ademas mantienen en comun las actividades que realizan y se distinguen

hasta en su manera de comunicarse.

Las personas que se encuentran en la etapa de adultez son aquellas que tienen edades entre 40-60

afios y la Vejez de 60 en adelante, para estas personas las cosas mas importantes son sus nietos,

familiares y su entorno, por ese motivo para ellos es muy dificil adaptarse a grandes cambios.

2.6 Variables

2.6.1 Variable independiente
Identidad Cultural

2.6.2 Variable dependiente
Opinién Pablica

2.7 Operacionalizacion de las variables

Tabla 5 — Operacionalizacion de las variables

Variables Concepto Categoria Indicadores Tecnlcas ¢
instrumentos
Variable “La identidad cultural de Técnica:
Independiente un pueblo viene definida Observacion
histéricamente a través de Instrumento:
Identidad cultural | multiples aspectos en los | Comunicacién | Cultura Guia de
que se plasma su cultura, observacion
como la lengua, | Antropoldgica | Historia de
instrumento de | cultural Riobamba Técnica:
comunicacion entre los Anadlisis
miembros de una | Identidad Imaginarios documental
comunidad, las relaciones sociales Instrumento:

sociales, ritos y ceremonias

propias, 0 los
comportamientos

colectivos, esto es, los
sistemas de wvalores vy

creencias (...) Un rasgo
propio de estos elementos
de identidad cultural es su
cardcter  inmaterial y

Ficha de registro
de datos.
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anonimo, pues son
producto de la
colectividad”
(MOLANO,L 2007).
Variable “Por  espacio  publico

Dependiente

Opinién Pablica

entendemos un ambito de
nuestra vida social, en el
que se puede construir algo
asi como opinion publica.
La entrada esta
fundamentalmente abierta
a todos los ciudadanos. En
cada conversacién en la
que los individuos
privados se rednen como
publico se constituye una
porcion de espacio publico.
Los ciudadanos se
comportan como publico,
cuando se rednen 'y
conciertan libremente, sin
presiones y con la garantia

de poder manifestar vy
publicar libremente su
opinioén, sobre las

oportunidades de actuar
segun intereses generales.
En los casos de un publico
amplio, esta comunicacion
requiere medios precisos
de transferencia e
influencia: periédicos vy
revistas, radio y television
son hoy tales medios del
espacio publico.”
(HABERMAS, 1962).

Opinidn
Publica

Espacio
publico

Medios de
Comunicacion

Sociedad

Conglomerado

Informacién

Técnica
Encuesta
Instrumento
Cuestionario de
la encuesta

Elaborado por: Karol Mosquera
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CAPITULO 11l

3. METODOLOGIA
3.1 Método

3.1.1 Meétodo Cientifico
A través de éste método se pudo conocer la historia y situacion actual de la Plaza Roja, por medio

de fundamentacion teorica y recoleccidn de datos como encuestas, las que fueron aplicadas a los
habitantes de la parroquia Velasco entre 45-65 afios.

3.2 Tipo de Investigacion

Segun los Objetivos planteados en esta investigacion se utilizé la investigacion descriptiva,

documental y de campo.
3.2.1 Investigacion Descriptiva

Por medio de esta investigacion se pudo describir la incidencia de la Plaza Roja La Concepcion
de Riobamba como espacio de identidad cultural en la Opinién Pablica de los habitantes de la
parroquia Velasco entre 45-65 afios durante el periodo Enero- Diciembre 2016. Se analizaron los
hechos historicos que permitieron a la Plaza Roja convertirse en un espacio de interculturalidad,
de igual manera se identificaron las diversas actividades que se ejecutan en el lugar ademas de la

comercial.
3.2.2 Investigacion Documental

Toda la informacion recopilada en libros, revistas y otros proyectos de investigacion, contribuyo

con saberes historicos que permitieron cimentar la investigacion en este aspecto.
3.2.3 Investigacion de Campo

La investigacion que se desarrolld directamente a los habitantes de la parroquia Velasco permitio
realizar un analisis sobre cémo la Plaza Roja genera opinién publica considerandola un espacio

de identidad cultural.
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3.3 Disefio de Investigacion
3.3.1 Investigacion No Experimental

Esta investigacion permite analizar lo que ya existe, lo datos que se utilizan no son manipulados

y se observan los fendmenos en su situacion original.
3.4 Poblacion y Muestra

3.4.1 Poblacion

Se investigo a la poblacion de 45 a 65 afios de la parroquia Velasco que segun datos del Sistema

Nacional de Informacidn al 2016 son 17.568
3.4.2 Muestra
Para realizar la investigacion se utilizo la siguiente formula:

Z?pgN

1= IN=1De? + 22pq

n= tamafo de la muestra
Z=nivel de confianza
p=Variabilidad positiva
g= Variabilidad negativa
N= tamafio de la poblacién
e= margen de error

Datos:

n="?

Z=1.96

p=0.5
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g=0.5
N=17.568
e=0.05

B Z?pgN
(N —1)e? + Z2pq

n

~ (1.96)2(0.5)(0.5) (17.568)
"= (17.568 — 1)(0.05) + (1.96)2(0.5)(0.5)

~ (3.8416)(0.5)(0.5)(17.568)
"= (17.568 — 1)(0.0025) + (3.8416)(0.5)(0.5)

_ 16872,3072
"~ 43,9175 + 0.9604

n

_ 16872,3072
"= 448779

n = 375,96026552
n =376
El tamafio de la muestra a utilizar en la investigacion es de 376

3.5 Técnicas de recoleccion de datos

3.5.1 Observacién

Esta técnica posibilita recopilar datos e informacién a partir de fuentes primarias a través de

la percepcidn del escenario estudiado.

3.5.2 Andlisis documental

Por medio de ésta se accede a informacidn contenida en documentos como libros, revistas y

folletos.
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3.5.3 Encuesta

Es un banco de preguntas que se realiza a un grupo de personas determinado para reunir

datos o detectar la opinion publica sobre un tema especifico.

3.6 Técnicas de procesamiento e interpretacion de datos
3.6.1 Tabla de datos

Estructura de celdas que muestran los resultados de la informacion recolectada en
diferentes valores o formulas.
3.6.2 Gréfico

Las graficas representan la proporcion de cada categoria segun los datos y valores que

contengan cada una de ellas
CAPITULO IV
4. RESULTADOS DEL PROYECTO DE INVESTIGACION
4.1 Analisis e interpretacion de resultados
4.1.1 Anélisis de la encuesta
Tabulacion e interpretacion de las encuestas dirigidas a los habitantes de la parroquia
Velasco entre 45-65 afios.

Tamano de la muestra: 376 encuestados
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1. ¢Visita Ud. la Plaza Roja La Concepcion?

Tabla 6 — Visita a la Plaza Roja

Opcion  Respuesta Porcentaje\

Sl 376 100%
NO 0 0%
TOTAL 376 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

e Analisis: El total de los habitantes de la parroguia Velasco visita la Plaza Roja lo

que evidencia que este lugar es conocido y visitado por la mayoria de su poblacion.

llustracion 3- Visita La Plaza Roja

Visita La Plaza Roja

“ISI “INO

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

e Interpretacion: Para los habitantes de 45 a 65 afios de la Parroquia Velasco La

Plaza Roja es un lugar comun el cual ellos vistan de forma constante, lo que permite

que en este sitio se realicen actividades de diferente indole, debido a que siempre es

concurrido por los habitantes de la ciudad.
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2. ¢Con qué frecuencia asiste al sitio mencionado?

Tabla 7-Frecuencia de asistencia

Opciones Respuesta  Porcentaje
Todos los dias 184 50%

Cinco veces a la semana 57 16%

Dos veces a la semana 43 12%

Los fines de semana 82 22%
TOTAL 376 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

e Andlisis: El 50% de la poblacion visita la Plaza Roja todos los dias, el 16% transita
por el lugar durante cinco dias, un 12% menciond que acude al sitio dos veces por

semana, mientras que el 22% circula por la plaza los fines de semana.

llustracion 4 — Frecuencia de Visita

Frecuencia de visita

- Todos los dias Cinco veces a la semana * Dos veces a la semana

- Los fines de semana ~* Nunca

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

e Interpretacion: Los habitantes acuden al lugar todos los dias, gran parte de ésta

poblacion asiste los fines de semana debido a que el sabado se realiza el dia de feria
y les permite adquirir diversos productos, segun los datos que arrojan las encuestas
la Plaza Roja es muy concurrida por los pobladores de esta parroquia por ese motivo
todos las personas que asisten por lo menos dos veces por semana a este lugar.

3. ¢Qué actividades realiza en este lugar?
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Tabla 8 — Actividades realizadas

Opciones Respuesta Porcentaje
Caminar 49 12%
Hacer compras 184 45%
Asistir a eventos 78 19%

Otra 95 24%
TOTAL 376 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

Analisis: EI 45% realiza compras de los productos, un 24% visita la plaza con fines
de comercializar cualquier tipo de producto, el 19% van a eventos que se llevan a
cabo en la Plaza y el 12% llega al sitio con la finalidad de caminar o simplemente

transita por el lugar.

llustracion 5— Actividades que realiza

Actividades

~ Caminar Hacer compras ¥ Asistir a eventos ~ Otra

24% il

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios

Elaborado por: Karol Mosquera

Interpretacion: La Plaza Roja es un lugar donde se comercializan diferentes tipos

de productos artesanales la mayoria de los pobladores asiste al lugar a realizar
compras debido a que existen productos que solo se encuentran en este lugar o son
de su preferencia porque conocen la manera de elaboracion, asimismo hay personas
que acuden a la plaza con la finalidad de vender otros productos, pero este sitio

también es visitado por los distintos eventos que se realizan en el lugar.
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4. ¢Ud. cree que este espacio debe ser utilizado para fines comerciales?

Tabla 9- La Plaza Roja debe ser utilizada para fines comerciales

Opcion  Respuesta Porcentaje

Sl 269 66%
NO 107 34%
TOTAL 376 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

Andlisis: El 66% opina que la Plaza Roja si debe ser utilizada para fines
comerciales, mientras que el 34% dijo que la Plaza Roja no debe ser utilizada para

con esta finalidad.

llustracion 6— La Plaza Roja debe ser utilizada para fines comerciales

La Plaza Roja debe ser utilizada para fines
comerciales

“ISI *INO

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

Interpretacion: Los habitantes de la parroquia Velasco prefieren que la Plaza Roja

se mantenga como un sector comercial debido a que esto genera mayor ingreso a la
ciudad, ademas debido a que en este lugar se expenden artesanias para ellos es una
gran ventaja porque llama la atencion de los turistas y a través de estos comerciantes
se da a conocer las tradiciones y cultura de la ciudad, sin embargo hay una minoria
que optan porque la plaza sea utilizada para otros fines que ayuden a la ciudad a

estar mas ordenada.
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5. ¢ldentifica a Plaza Roja como un sitio tradicional y de identidad de la ciudad

Tabla 10— La Plaza roja como un sitio tradicional de la ciudad

Opcion  Respuesta Porcentaje

Sl 306 81%
NO 70 19%
TOTAL 376 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

e Anadlisis: El 81% de los habitantes de la parroquia Velasco si identifica a la Plaza
Roja como un sitio tradicional mientras que para el 19% este lugar no es un espacio

tradicional de la ciudad.

llustracion 7— La Plaza Roja como sitio tradicional de la ciudad

La Plaza Roja como sitio tradicional de la ciudad

~ISI “INO

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

e Interpretacion: Gran parte de los encuestados reconoce a la Plaza Roja como un

sitio tradicional debido a que este es un mercado artesanal que ha permanecido
durante décadas en el mismo sector y que permite a la ciudadania dar a conocer la
cultura indigena que es representativa de Chimborazo, de igual manera existe una
minoria que no identifica a la plaza como un sitio tradicional ya que para ellos hay
otros sectores dentro de la ciudad en donde se pueden ubicar estos comerciantes y
de esta manera utilizar la Plaza Roja para dar mayor orden a la ciudad.
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6. ¢Participa de las actividades que se realizan en este sitio?

Tabla 11 — Participacion en las actividades

Opcion  Respuesta Porcentaje

MUCHO 109 29%
POCO 138 37%
NADA 129 34%

TOTAL 376 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

« Analisis: El 29% si asiste a la mayoria de eventos que se realizan en la Plaza Roja,
un 37% acude poco las actividades que se realizan en este lugar y el 34% no

concurre a la plaza cuando se realiza algun tipo de evento

llustracion 8- Participacion de las actividades

Participacion de las actividades

~'Mucho Poco ¥ Nada

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

e Interpretacion: La Plaza Roja es un lugar que se utiliza para realizar otro tipo de

actividades aparte de la econémica en este sitio se hacen programas culturales,
religiosos, politicos entre otros pero sus eventos no son de gran acogida por parte de
los habitantes de la parroquia Velasco ya que en su mayoria participan de forma

poco frecuente en estos eventos.
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7.

¢Ud. cree que los dias de feria en la Plaza Roja causa desorden en la ciudad

Tabla 12— Causan desorden los dias de feria

Opcion  Respuesta Porcentaje

Sl 139 37%
NO 237 63%
TOTAL 376 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

Anélisis: Los dias de feria si causan desorden en la ciudad segun la opinién del
37% de la poblacién, mientras que para el 63% estos dias no causan ningun tipo de

desorden ya que los comerciantes al retirarse dejan sus puestos de trabajo limpios.

llustracién 9— Causan desorden los dias de feria

Causan desorden los dias de feria

~ISI “INO

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

Interpretacion: La mayoria de encuestados menciond que los dias de feria no

causan ningun desorden en la ciudad, porque los comerciantes tienen espacios
establecidos para instalar sus puestos de trabajo, mientras que para otros
ciudadanos, estos dias de feria son un problema de desorden porque a la plaza no
solo llegan méas comerciantes de lo habitual, sino que los vendedores informales
invaden las calles aledafas y transitan por la plaza causando una acumulacién de

comerciantes en el lugar.
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8. ¢Esta de acuerdo con que la Plaza Roja se mantenga como un espacio para las
artesanias y la cultura?

Tabla 13 — La Plaza Roja debe mantenerse como espacio para las artesanias

Opcion Respuesta Porcentaje

Sl 306 84%
NO 70 16%
TOTAL 376 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

e Anadlisis: Segun los datos el 84% de los habitantes de la parroquia Velasco esta de
acuerdo con que la Plaza Roja se mantenga como un espacio para las artesanias y la

cultura, por otro lado el 16% no se encuentra de acuerdo.

llustracion 10— La Plaza Roja debe mantenerse como espacio para las artesanias

La Plaza Roja debe mantenerse como espacio
para las artesanias

“ISI ~INO

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

e Interpretacion: La mayoria de los habitantes de esta parroquia aprueba que la

Plaza Roja continte siendo un lugar de productos artesanales porque de esta manera
se expresa la cultura de la ciudad, pues este es un mercado Unico de artesanias
dentro de Riobamba, pero también se encuentran ciudadanos que opinan que La
Plaza Roja, es un lugar amplio en el cual se pueden ubicar a los comerciantes
informales para que de esta forma la ciudad esté méas ordenada.
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9. ¢Considera importante para la cultura e identidad las actividades que se

cumplen actualmente?

Tabla 14 — Importancia de las actividades que se realizan en la Plaza Roja

Respuesta Porcentaje

124 33%
52 14%
98 26%
102 271%
TOTAL 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

Analisis: Después de ejecutar las encuestas con los pobladores de la parroquia

Velasco el 33% de ellos coincidieron que las actividades que se cumplen son

importantes para la economia de la ciudad, el 14% coment6 que son escasas las

actividades que se realizan en el sitio por eso no son de mayor relevancia para los

habitantes de la parroquia, ademas el 26% indic6 que las actividad comercial que se

maneja en el sector es importante porque por medio de ésta se mantiene y resaltan

las tradiciones y costumbres de la ciudad, mientras que el 27% dijo que a pesar de

que la Plaza Roja es un sitio comercial ésta incentiva a la ciudadania a conocer

sobre las artesanias de la provincia lo que forma parte de la identidad cultural de los

riobambefios.
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llustracion 11— Son importantes las actividades que se realizan en la Plaza Roja

Son importantes las actividades que se
realizan en la Plaza Roja

-/Economia No hay actividades * Resalta tradiciones ~lincentiva a conocer

27% 33%

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

Interpretacion: Para la mayoria de habitantes las actividades comerciales que se
mantienen en la Plaza Roja son de gran importancia porque son productos

artesanales que permiten a los riobambefios identificarse y conocer sobre las

tradiciones culturales y ancestrales que tiene la provincia, ademas mantener a estos

artesanos en la plaza permite resaltar las costumbres que tienen los riobambefios.
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10. Ud. cree que en La Plaza Roja se deben vender solo productos artesanales.

Tabla 15 — La Plaza Roja debe mantenerse como espacio para las artesanias

Opcién Respuesta Porcentaje

Sl 316 84%
NO 60 16%
TOTAL 376 100%

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

e Analisis: El 84% de encuestados sefialé que en la Plaza Roja se deben vender solo
productos artesanales, porque de esta forma se mantiene una tradicion que ha
durado por afios y es muy representativa para la ciudad como son las artesanias de
esta plaza, mientras que el 16% menciond que no solo se deben vender artesanias

porgue en este lugar se puede dar cabida a comerciantes de otro tipo de productos.

llustracion 12 — Se deben vender solo artesanias en la Plaza Roja

Se deben vender solo artesanias en la Plaza Roja

“ISI *INO

Fuente: Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco de 45-65 afios
Elaborado por: Karol Mosquera

e Interpretacion: Los habitantes de esta parroquia prefieren que La plaza Roja se

mantenga como un mercado de artesanias ya que para ellos es una forma de
mantener una tradicion que ha permanecido durante afos, la cual fue la ubicacion de
los artesanos en este lugar, mientras que para otros ciudadanos, pertenecientes a la
parroquia Velasco, es necesario que se incluyan otro tipo de comerciantes porque el
espacio de la plaza es bastante amplio y permitiria generar espacios de trabajo.
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4.2 Discusion de resultados

A partir de los resultados descubiertos en las encuestas se responde al objetivo general del
proyecto de investigacion en el que se planted; analizar el espacio de identidad cultural de
la Plaza Roja “La Concepcion” de Riobamba y su incidencia en la opiniéon publica de los
habitantes entre 45-65 afios de la parroquia Velasco durante el periodo enero a diciembre
2016. Después de realizar las encuestas se comprueba que el 84% estd de acuerdo que la
Plaza Roja se mantenga como un espacio para las artesanias y la cultura, por otro lado el
16% no se encuentra de acuerdo. A esto se asemeja la definicion sobre cultura del autor
Giménez citada en el libro Gestion Cultural Comunicacion y desarrollo de Margarita Mass
el cual sostiene que “el complejo que incluye el conocimiento, las creencias, el arte, la
moral, el derecho, la costumbre y cualquier otra capacidad o héabito adquiridos por el
hombre en cuanto miembros de la sociedad y el conjunto de actividades expresadas de
habitos sociales y los productos intelectuales o materiales de estas actividades son cultura”,
este ejemplo permite demostrar que las actividades que se realizan en la Plaza Roja forman
parte de la cultura de la sociedad. (MASS, 2006)

Respecto a determinar la identidad cultural de los habitantes de la parroquia Velasco el
81% de los habitantes de esta parroquia si identifica a la Plaza Roja como un sitio
tradicional y de identidad cultural mientras que el 19% mencion6 que este lugar no es un
espacio tradicional de la ciudad. Esto coincide con lo que manifiesta “la identidad cultural
es el conjunto de caracteristicas que permiten a una sociedad, comunidad o grupo de
personas distinguirse de otros y a los individuos reconocerse 0 ser reconocidos como
miembros del mismo” (COLOMBRES, 1990), la mayoria de los pobladores de la parroquia

Velasco se sienten identificados culturalmente con la Plaza Roja como un sitio tradicional.

En cuanto a establecer la incidencia de la identidad cultural en la opinion publica el 86%
dijo que a pesar de que la Plaza Roja es un sitio comercial ésta incentiva a la ciudadania a
conocer sobre las artesanias de la provincia lo que forma parte de la identidad cultural de
los riobambefios, mientras que el 14% menciond que las escazas actividades que se llevan a

cabo en | Plaza no inciden en su identidad, lo que se asocia con la definicion de Soetzel y
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Girard, citada en el libro Comunicacion efectiva de Carlos Baez cuando manifestaron que
la Opinion Pablica no es una cosa, ni la suma de opiniones individuales, cada individuo hay
que situarlo en una red de relaciones sociales unidas a su sexo, edad y deméas grupos de
pertenencia, aqui se ejemplifica que la identidad cultural de una sociedad incide en la
opinién puablica siempre y cuando las caracteristicas que mantengan entre ellos sean
similares. (BAEZ, 2000)

CAPITULO V

5. PROPUESTA

5.1 Catalogo
La palabra catalogo viene del vocablo griego katalogos que significa lista, llego al
latin como cataldgus. Segun la Real Academia Espafiola (RAE) tienen una relacién
ordenada en la que incluyen descripciones individuales de documentos personas u
objetos.

5.2 Presentacion
El siguiente catdlogo es un compendio de las artesanias que se comercializan en La
Plaza Roja La Concepcion, y tiene como finalidad permitir a la ciudadania y
autoridades conocer los diferentes productos, para que de esta manera este espacio

continde como un mercado artesanal dentro de la ciudad.
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5.3 CATALOGO DE ARTESANIAS DE LA PLAZA ROJA

PONCHOS

Fotografia 1- Ponchos de lana tejido en telares

Autora: Karol Mosquera

La elaboracion de los ponchos tiene un largo proceso, debido a que su confeccidn es
artesanal empieza cuando se trasquila al borrego para conseguir la materia prima,
posteriormente con mediante tintes naturales y artificiales se da color a la lana misma que
debe cocinarse por un lapso de treinta minutos para que tome el color adecuado, luego se
realiza el hilo para ser colocado en el telar y empezar su elaboracion, cuando el poncho esta
terminado se pone en la percha y para finalizar se usa una planta con espinas para cepillar

lana, este acabado permite que el poncho quede con una textura suave.
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ALPARGATAS

Fotografia 2— Alpargatas

Autora: Karol Mosquera

Las alpargatas son elaboradas a base de tela tejidos y su plantilla es hecha de caucho
microporoso, todo depende del modelo que se desee elaborar. Primero los materiales son
cortados en diferentes tamafios y de esta manera hacer tallas para nifios y adultos, las telas y
tejidos cubren la mitad del calzado, con tachuelas y cemento de contacto se unen las partes
de tela a las plantillas y para finalizar pulidoras, cepillos y combos dan el toque final al

calzado.
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SHIGRAS

Fotografia 3- Shigras tejidas a mano

Autora: Karol Mosquera

Para manufacturar estos coloridos bolsos se necesita lana de borrego y cabuya, la materia
prima se adquiere de las hojas maduras de cabuya, agave 0 penco, para continuar su
elaboracion se divide en hebras largas y se remojan durante quince minutos, este proceso se
realiza con el fin de eliminar los residuos de la pulpa, después se elabora el hilado y se da
color con tintes vegetales o anilina, cuando el material estd listo se comienza a tejer con
ganchillo (crochet) , la base del bolso es redonda y luego el tejido empieza a subir de a

poco, los modelos de shigras estan inspirados en la naturaleza.
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FAJAS

Fotografia 4— Fajas de la vestimenta indigena

Autora: Karol Mosquera

La faja es un cinturon tejido que forma parte de la indumentaria indigena femenina y es la
gue sostiene el anaco, esta prenda es fabricada con lana de borrego en la antigiiedad era
teflida con colorantes naturales pero en la actualidad se elabora con hilos pigmentados,
posteriormente el hilo es ubicado en un telar para comenzar su manufactura. Las fajas

tienen la funcién de mantener el vientre caliente y proteger la fertilidad de las mujeres.
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ANACO

Fotografia 5— Anaco de la vestimenta indigena

Autora: Karol Mosquera

El anaco es una prenda tradicional de las mujeres indigenas, este nombre proviene del
quichua “yanacu” que significa “lugar negro” a eso se debe el color obscuro de las faldas,
el anaco tejido en telares con lana de borrego o gabardina mas fina, ademas éste les permite
distinguirse de las mujeres indigenas de otras provincias por la forma en la que se coloca,
se envuelve de forma que aprieta en la cintura y es mas holgada en los tobillos, para poder

realizar los trabajos en el campo de una forma mas comoda.
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BLUSAS

Fotografia 6— Blusa de la vestimenta indigena

Autora: Karol Mosquera

Las blusas de la cultura indigena tienen diferentes tipos de estilos como mangas largas,
cortas 0 con encajes, estas son elaboradas en diversas telas con encajes, los bordados que
van en la parte superior de la blusa se realizan a mano con hilo de lana de borrego y son
inspirados en la naturaleza y en la vida de las personas, antiguamente se usaban camisones
los cuales eran tejidos en telares en la actualidad las mujeres indigenas han optado por usar

este tipo de blusas.
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SOMBREROS

Fotografia 7— Sombreros

Autora: Karol Mosquera

Los sombreros son una parte representativa de la mujer y el hombre indigena, estos son
elaborados con tela de pafio, sobre una base de madera se moldea el sombrero,

antiguamente se elaboraban con fibra de llama o alpaca.
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COLLARES O HUALLCA
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Fotografia 8- Collares o Huallca
Autora: Karol Mosquera
Estos collares son fabricados con piedras de mullos de diferentes formas, tamafios y colores
de forma artesanal con piedras de mullos dorados o de otros colores, en la feria artesanal de
la Plaza Roja estos collares son elaborados por los comerciantes que asisten al sitio, sin
embargo las huallcas verdaderas son elaboradas con piedras preciosas y es una pieza

infaltable en el atuendo de una mujer indigena.
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LANA

Fotografia 9- Lana de borrego

Autora: Karol Mosquera

La lana de borrego es la materia prima para mayoria de la vestimenta indigena, después de
que el borrego es trasquilado ésta debe ser tratada y posteriormente se le da color para

formar el hilo, la lana de borrego aun es vendida en la Plaza Roja de La Concepcion los

dias de feria.
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TINTA

Fotografia 10- Tinta

Autora: Karol Mosquera

La tinta es un factor principal para dar color a los diferentes hilos que se usan en la

vestimenta, en la Plaza Roja se comercializa distintos colores de tinta en polvo.
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CAPITULO VI

6. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 CONCLUSIONES

Las artesanias que se elaboran y comercializan en la Plaza Roja son un icono
tradicional para los habitantes de la parroquia Velasco, mismos que les dan
preferencia porgue conocen la forma de elaboracion de estos productos, por
ese motivo es importante que para ellos este sitio se mantenga como un

sector artesanal de la ciudad que es conocido por propios y turistas.

Debido a que la Plaza Roja ha permanecido durante décadas en el mismo
sector para los pobladores se ha convertido en un referente de artesanias
Chimboracenses que permite expresar y dar a conocer la cultura y tradicion

de los pueblos indigenas de la provincia.

En la Plaza Roja no solo se realiza actividad comercial sino que se ejecutan
otros dinamismos que permiten a la ciudadania interactuar en este espacio,
sin embargo el comercio que se lleva a cabo en el sitio ha permitido a los
riobambefios identificarse y conocer sobre las tradiciones culturales y

ancestrales que tiene la provincia.

La importancia que tienen los comercios que se realizan en este lugar son de
gran magnitud para los pobladores de esta parroquia, pues para ellos no solo
es un sitio comercial sino que significa identidad de una cultura propia de la

ciudad.
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6.2 RECOMENDACIONES

La Plaza Roja debe permanecer como un mercado netamente artesanal que
permita a los comerciantes de la provincia comercializar productos
realizados a mano y a través de este sector impulsar a los turistas a que se

conozca sobre la vestimenta, cultura y tradiciones de la provincia.

Los comerciantes de esta plaza no deberian ser removidos ni ubicados en
otro sector, porque este es un mercado artesanal Unico dentro la ciudad, que

permite a los ciudadanos visitarlo y adquirir diferentes productos.

Ademas de comercializar productos artesanales, la plaza también debe ser
utilizada para hacer eventos y programas que permitan resaltar la identidad

cultural de la provincia.

Se sugiere utilizar el catalogo de artesanias que se expenden en la Plaza Roja
para que de esta forma la ciudadania conozca como se elaboran los articulos

que se comercializan aqui.

47



BIBLIOGRAFIA

Baez. C (2000). La Comunicacion  Efectiva.  Recuperado  de
https://books.google.com.ec/books

Botero, L (2006). Teoria de Publicos: Lo Publico y Lo Privado en la Perspectiva de
la comunicacion

Burgos, H (1997). Relaciones Interétnicas en Riobamba. Quito — Ecuador.
Coleccion Quitumbe. Corporacién Editora Nacional.

Colombres, A (1990). Manual del Promotor Cultural: Bases Teo6ricas de la Accion,
Volumen 1. Recuperado de https://books.google.com.ec/books

Diaz, J (1970). Psicologia Social. Editorial: Marfil S.A

Diccionario de la Lengua Espafiola. Real Academia Espafiola. Recuperado de
http://dle.rae.es/?id=7ulPvTT

Guerrero, P (2002). Antropologia y Cultura, primera edicién. Quito. Editorial

Abya-Yala,

Habermas, J. (1962) Historia y critica de la opinion publica. La transformacion

estructural de la vida puablica.

Harris, M. (2004) Antropologia Cultural. Madrid. Editorial: Alianza Editorial.

Lara, R (2006). La educacion en la sociedad riobambefia hacia fines del siglo XIX e
inicio del siglo XX: el paso del conservadurismo al liberalismo. Tesis Pregrado
FLACSO. Quito. Recuperado de
http://www.flacsoandes.edu.ec/comunicacion/aaa/imagenes/publicaciones/pub_198.

pdf

48



Mass, M (2006). Gestion Cultural, Comunicaciéon y Desarrollo Teoria y Préctica.
Recuperado de https://books.google.com.ec/books Segovia, O (2007).Espacios
Publicos y Construccion Social. Recuperado de https://books.google.com.ec/books
Miranda. S (2012). La Dindmica Turistica En Los Mercados De Riobamba: Caso
De Estudio: Plaza Roja De La Concepcién. Tesis Maestria. FLACSO. Quito-
Ecuador. Recuperado de
http://repositorio.flacsoandes.edu.ec/bitstream/10469/5277/2/ TFLACSO-
2012SPMS.pdf

Molano, O L (2000). Identidad Cultural Un Concepto Que Evoluciona. Revista
Opera. Recuperado de http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=67500705

Sistema Nacional De Informacion (2013). Proyecciones Referenciales De Poblacion
A Nivel Cantonal Parroquial. Recuperado Desde Http://Sni.Gob.Ec/Proyecciones-
Y-Estudios-Demograficos

Rosinski, P (2008). Coaching y Cultura: Herramientas Para Apalancar las
Diferencias Nacionales, Corporativas y Profesionales. Gran Aldea Editores.

Stuart H, Paul Du Gay (2011). Cuestiones De Identidad Cultural. Editorial:

Amorrortu. Recuperado de https://books.google.com.ec/books

49



ANEXQOS

Encuesta

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRATIVAS

CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

Encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Velasco entre 45-65 afios

Objetivo: Determinar si la Plaza Roja La Concepcion, es un espacio de identidad cultural
para los habitantes de la parroquia Velasco.

Edad Género:  MASCULINO___ FEMENINO
Marque con una X las respuestas.

1. ¢Visita Ud. La Plaza Roja La Concepcion?
SI
NO

2. ¢Con qué frecuencia asiste al sitio mencionado?
Todos los dias

Cinco veces a la semana
Dos veces a la semana
Los fines de semana
Nunca

3. ¢Qué actividades realiza en este lugar?
Caminar

Hacer compras
Asistir a eventos

4. ¢Ud. cree que este espacio debe ser utilizado para fines comerciales?
Sl
NO
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10.

¢Por qué?

¢ Identifica a Plaza Roja como un sitio tradicional y de identidad de la ciudad?

Sl

NO

¢Participa de las actividades que se realizan en este sitio?

MUCHO

POCO

NADA

¢Ud. cree que los dias de feria en la plaza Roja causa desorden en la ciudad?

Sl

NO

¢Esta de acuerdo con que la Plaza Roja se mantenga como un espacio para las
artesanias y la cultura?

Sl

NO

Porque

¢Considera importante para la cultura e identidad las actividades que se cumplen
actualmente?

Ud. cree que en La Plaza Roja se deben vender solo productos artesanales.

Sl

NO

Porque
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