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RESUMEN.

El presente trabajo de investigacion, tiene como objetivo principal el implementar un
producto turistico ciclo paseo en la Laguna De Colta Canton Pallatanga Provincia de
Chimborazo, que posee un area recreativa ideal para la implementacion exclusiva para
el uso de ciclistas, es por esta razén la generacion de una nueva alternativa de turismo
que genere ingresos y se diferencie al de otras comunidades. En el trabajo de
investigacion se utilizé la modalidad de investigacion de campo y la exploratoria,
aplicando técnicas primarias de investigacion como entrevistas y encuestas, mediante el
levantamiento y estudio de informacion sobre turistas y habitantes locales de las
Comunidades cercanas a la Laguna de Colta, toda la informacion recabada es
considerada importante, por medio de las cuales se obtuvieron resultados exactos y
fundamentados con la realidad local, estableciendo el perfil del turista que utilizaré esta
nueva alternativa de ocio. El Disefio de un producto turistico tipo ciclo paseo para la
Laguna de Colta, fomentara el desarrollo de la actividad turistica y la cultura ciclistica,
impulsando la participacion comunitaria, asociando atractivos turisticos, posicionando
una imagen visual del producto a nivel provincial y nacional. Dentro de la propuesta se
establecera una ruta turistica ciclistica y dentro de esta una sub ruta alterna para conocer
atractivos turisticos comunales, proponiendo estrategias de promocién y publicidad
posicionando la imagen visual del producto turistico, asi como la implementacion de
sefialética, servicios complementarios, programas, limpieza y mantenimiento de la
ciclovia; dotacion de equipo logistico para guias y usuarios de los ciclo paseos, y
planear un calendario de competencias ciclisticas avaladas por los entes deportivos
pertinentes posicionando a la Laguna de Colta a nivel local y provincial. Por esta razon
el trabajo investigativo sera de vital importancia para la comunidad ya que los
beneficios obtenidos serviran para su desarrollo en el &mbito turistico al crear nuevas

alternativas de turismo de ocio y aventura.

Xii



ABSTRACT

This research aims to implement a tourism product cycle ride in La Laguna de Colta in the
town of Pallatanga in the Chimborazo Province. It has an ideal recreational area for the
exclusive implementation for the use of cyclists. So, the generation of a new tourism
alternative will generate income and difference to other communities. Field and exploratory
research were used in the study by using primary research techniques such as interviews and
surveys. All collected information on tourists and local residents of the communities near the
Laguna de Colta is considered important. They accurate results were obtained and
substantiated with local reality, establishing the profile of tourists use this new alternative
entertainment. The design of a tourist product type cycle ride to the Laguna de Colta promote
the development of tourism and the cycling culture, promoting community participation,
associating tourist attractions, positioning a visual image of the product at provincial and
national level. Within the proposal a cycling tourist route and within this sub alternate route
- will be established to meet community attractions proposing strategies of promotion and
advertising positioning the visual image of the tourist product as well as the implementation
of signage, complementary services, programs, cleaning and maintenance of the bike path;
. provision of logistical equipment and guides users Ciclopaseos, and plan a calendar of cycling

competence as evidenced by the relevant sporting bodies positioning the Laguna de Colta at

local and provincial level. For this reason the research work will be vital to the community

and serve the benefits for local development in the tourism sector by creating new alternatives

for leisure and adventure tourism.

%
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INTRODUCCION.

El presente trabajo de tesis se realiz6 en la Laguna de Colta, Canton Pallatanga,
Provincia de Chimborazo, la cual, al no tener opciones de turismo se disefié un producto
turistico como el ciclopaseo en beneficio de las comunidades que la rodean,
desarrollando un diagnéstico de la oferta turistica, fomentando el uso exclusivo de la
ciclovia y asi visitar los atractivos turisticos que tienen las poblaciones privilegiadas en

el proceso de un turismo sostenible.

El propdsito fundamental del disefio de un producto turistico tipo ciclopaseo es
proporcionar una nueva alternativa de ingresos a la comunidad, en base a la visitas de
turistas, motivandolos a utilizar la ciclovia y la bicicleta, contribuyendo a la realizacion
de ejercicio y la visita de lugares turisticos. Incorporando nuevas alternativas de turismo
que contemplen principios de marketing para una adecuada gestion de los recursos
turisticos comunales, siendo efectivo, eficiente y eficaz con el servicio ofertado al

turista.

Pretende brindar las normas mas importantes para que se pueda elaborar y presentar
adecuadamente un disefio de un proyecto de investigacion cientifico basado en un
producto turistico del tipo ciclopaseo, buscando ofrecer parametros y herramientas
fundamentales al planificar propuestas nuevas e innovadoras.

El Gobierno Central esta fomentando la cultura ciclistica en el pais a través de la
construccidn de ciclovias en todas las autopistas que construye el Ministerio de

Transporte y Obras Publicas.

La presente investigacion se propuso crear una nueva alternativa de turismo en la
comunidad a través de los ciclopaseos turisticos, las principales perspectivas que se
tiene del proyecto provienen de la comunidad, ya que para ellos creara fuentes de
empleo directo, siendo la nueva alternativa de turismo reconocida a nivel local y
nacional. Para los turistas o consumidores del producto final, estara enfocado en la
calidad de producto que se brinde, para en una nueva oportunidad utilizar el producto

turistico o recomendar a otras personas su visita a la launa de Colta.
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Considerando que el Cantén Colta cuenta con muchas cualidades que lo hacen unico,
sin embargo hay que corregir e implementar ciertas cualidades, qué son muy
importantes para ofrecer un producto turistico completo, como son los ciclopaseos
turisticos, con las facilidades necesarias, mejorando la atencion al cliente, estableciendo
precios adquisitivos, de esta forma el turista retornara satisfecho por el producto

adquirido.

Incursionar en el ambito de un modelo estratégico de diversificacion para su oferta
turistica actual, implica una nueva mentalidad cognitiva y un cambio de
comportamiento por parte de la comunidad y turistas de desarrollar las potencialidades
y competencias del nuevo producto turistico tipo ciclo paseo, para que puedan
involucrarse en el desarrollo de la actividad turistica y posteriormente al
posicionamiento de sus atractivos turisticos, para satisfacer las demandas externas e

internas de turistas de toda indole.
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I. FUNDAMENTACION TEORICA.

1.1 Bicicleta.

Es aquel medio de transporte alternativo que posee caracteristicas esenciales, ya que uso
permite consolidar en varias localidades de diferentes partes del mundo, lo que ha
influenciado en definir normas de disefio y criterios de evaluacion de ciclovia.

(Organizacion Mundial de Turismo, 2010)

Tren delantero:

— maniar

_- telescopio

~" _ amartiguadar

, fr&nos delanteros

Cuadro: \';A 3 :

tubo supernior L
tuba inferior L ——
tuba de asienta |
vaina superior
vaina inferior

frenos traseros b
pinones a casette L
cambio trasero b

cambio delantero ¢ .
cadena -
platos o estrelias

1.2 Ruta.

Son senderos, carreteras 0 caminos que van de entre 2 y 4 metros de ancho, aisladas del
trafico vehicular, que permiten recorrer una ciudad, localidad o comunidad en bicicleta
con seguridad. ( (MESTAS, 2005).

1.3 Ciclo paseo.

Es la accion de circunvalacion de bicicletas por las calles de una ciudad o el uso de una
via exclusiva para realizar este tipo de actividades, no solamente son espacios de
recreacion sino de construccion de ciudadania, de rescate y de ensefiar a la poblacion
gue no solamente existen espacios para vivir, sino también para compartir. (Tinajero,
2012) (Organizacion Mundial de Turismo, 2010).



1.4 Un Ciclista.

Es aquella persona que puede trasladarse en una bicicleta utilizando como medio de
transporte individual el cual se impulsa por su propia fuerza el cual consta de dos
ruedas. Un sillén para que el ciclista descanse.

(Ministerio de Vivienda y Urbanismo, 2009).

1.5 Una ciclovia.

Deben ser seguras y conectadas con lugares o puntos especificos de forma directa, una
ciclo via inclusiva es aquella que se encuentra con lineas marcadas las cuales indican el
paso solo para bicicletas.

(Gobierno Regional Metropolitano de Santiago, 2012).

Para el uso correcto de una ciclo via es necesario respetar y cumplir con las leyes que
permiten establecer los limites de esta dependiendo del sector se estd ubicada, por ello
es necesario establecer estacionamientos para bicicletas las cuales deberan estar en

lugares que permitan a los ciclistas tener la sensacién de seguridad.

Al momento de utilizar una bicicleta debemos considerar aspectos importantes como lo
es el clima asi como el riesgo de sufrir algin accidente, este Gltimo detalle es el de
mayor incidencia pero de igual manera contribuye su uso a mejorar la salud y de ser

muy recreativa y entretenida.

Una ciclovia: Es aquella cuyo uso esta destinado Unicamente al uso de bicicletas cuyo
objetivo principal es la movilizacién y el traslado de un punto a un punto B o
definiéndolo de otra manera, es aquella via destinada sélo para la circulacion de
bicicletas con todos los componentes vinculantes para la realizacion del pedaleo
teniendo como objetivo principal la movilizacion y el traslado de un lugar a otro.
(Estrada, Sarmiento, & Jacoby, 2009).

Para la implementacion de un ciclovia se debe considerar aspectos como es el correcto
uso de los puntos establecidos para conectar un lugar con otro dentro del recorrido
marcado en el corredor, los métodos a usar durante la ejecucién de este proyecto asi

como para su analisis relacionada a la posible demanda en cuanto a preferencias de los
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ciclistas y de los turistas para atraerlos y hacer que se vuelvan en visitantes frecuentes,
esta debe tener tramos para uso recreativo para ser disfrutados por quienes la usan, debe
tener atractivos turisticos para ser llamativa asi como la interaccion con las distintas

comunidades del sector establecido.

1.6 La ciclo via Turistica.

Es una forma de hacer turismo, el cual se convierte en un paseo recreativo donde esta
actividad se convierte no solo en una actividad deportiva sino en algo recreativo la cual
por lo general se la comparte en un periodo de tiempo ya sea en familia o con amigos
pero esta actividad se la hace efectiva siempre y cuando se acaten las normas y con el
uso adecuado de los implementos necesarios esto con el fin de evitar sufrir accidentes o

algun tipo de inconvenientes los cuales podrian afectar al ciclista.

1.7 Tipos de Vias segregadas para Bicicleta.

Estas se clasifican en las siguientes:

Ciclovia, Carril Bici, Bici carril, Bici senda, Ciclo Ruta, Via ciclistica, estos son los
nombre cientificos dados a parte de la infraestructura publica u otras areas destinadas de
forma exclusiva o compartida para la circulacion de bicicletas, la ciclovia puede ser
cualquier carril de una via que ha sido sefializado apropiadamente para este propdsito o

una via independiente donde se permite el transito de bicicletas. (Ciclopolis, 2009).

Tipos de Vias: Se clasifican en dos y son, ciclovias o ciclopistas y ciclobandas.

1. Ciclovias: en esta categoria estan agrupados los disefios que consisten en vias
exclusivas para ciclistas, separadas fisicamente del resto del trafico, mediante
elementos como soleras, topones, tachones, etc., que delimiten claramente estas
zonas. Estas vias pueden ser tanto unidireccionales como bidireccionales y se
construyen para el uso exclusivo de las bicicletas, en lugares donde exista
espacio disponible y la demanda lo justifique.

2. Ciclobandas: Aqui se encuentran todos los disefios de pistas exclusivas para
bicicletas pero que comparten una misma calzada con el resto del transito, no
contemplan ninguna separacion fisica entre la bicicleta y los demaés vehiculos, el
disefio mas usual es una simple demarcacion sobre el pavimento la que
determina un espacio de uso exclusivo para bicicletas.

(Comision de Transito del Ecuador, 2011).



1.8 Ciclorutas.

En esta categoria se encuentran las vias de uso compartido; es decir, que no existe
ningun disefio especial para la bicicleta. En este caso, al realizar el disefio se seleccionan
calles adecuadas que conformen una ruta determinada y, mediante, sefializacion especial
se incentiva al ciclista a escoger dicha ruta.

Actividades turisticas: Son el conjunto de acciones que realiza el turista para satisfacer
las preferencias de acuerdo a sus propios gustos siendo la causa de la existencia turistica
a las variedades que lo incluyen. (Torres Bernier, Esteve Secall, Fuentes Garcia &
Martin Rojo; 2006).

1.9 El Turista.

Es en este caso el principal impulsador de este sistema turistico, es quien activa todos
los elementos que componen esta actividad turistica, el Ciclo paseo, por ello la
infraestructura es fundamental para recibir y ofrecer los distintos servicios, es decir esta
es la que determina el verdadero rol turistico de los visitantes del ciclo paseo o ciclo
ruta, determina el rol turistico de los visitantes porque por medio del mismo se realiza la

produccion del turismo. (Castro, 2010).

1.10 Turismo Saludable.

Es el que tiene como principal objetivo el cuidado de la salud, este se da sobre todo en
las vacaciones, teniendo como fin el descanso y relajamiento, por lo que en la practica
del ciclo turismo se fomenta el cuidado al entorno que los rodea con un instrumento
ecologico y alternativo, ademas de realizar ejercicios combatiendo el sedentarismo.
(Medina Aguerrebere, 2010).

1.11 Producto Turistico.
Es una propuesta de viaje, estructurada desde los recursos a los que se incorporan

servicios turisticos, de transporte y alojamiento y guias de viajes etc. (Chias J. 2005).



1.12  Turismo.

El turismo es un fenémeno social, cultural y econdémico relacionado con el
movimiento de las personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de
residencia habitual por motivos personales o de negocios/profesionales.

(Organizacion Mundial de Turismo, 2010).

Estas personas se denominan visitantes (que pueden ser turistas o excursionistas;
residentes o0 no residentes) y el turismo tiene que ver con sus actividades, de las cuales

algunas implican un gasto turistico. (Organizacion Mundial de Turismo, 2010).

Como tal, el turismo tiene efectos en la economia, en el entorno natural y en las zonas
edificadas, en la poblacion local de los lugares visitados y en los visitantes propiamente
dichos. Debido a estos diversos impactos, la amplia gama y variedad de factores de
produccion requeridos para producir los bienes y servicios adquiridos por los visitantes
y al amplio espectro de agentes involucrados o afectados por el turismo, es necesario
adoptar un enfoque global del desarrollo, la gestion y la supervision del turismo. Este
enfoque es muy recomendable con miras a la formulacion y puesta en practica de
politicas de turismo nacionales y locales, asi como de acuerdos internacionales u otros

procesos en materia de turismo. (Organizacion Mundial de Turismo, 2010)

1.13 Turismo sostenible.

Es la actividad econémica productora de bienes y servicios que, respetando los limites
fisicos del espacio en que se desarrolla y los psiquicos de los habitantes y demas
actores, son destinados a quienes deciden desplazarse temporal y voluntariamente fuera
del lugar de residencia habitual sin incorporarse al mercado de trabajo del lugar de

destino, con motivo o no de recreacion. (Capece, G. 19997).

El Turismo Sostenible lo constituyen todas las formas de desarrollo turistico, gestion, y
actividad que mantienen la integridad ambiental, social y econdémica, asi como el

bienestar de los recursos naturales y culturales a perpetuidad (FNNP, 1993).


http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico#Visitante
http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico#Turista
http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico#Excursionista
http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico#Gasto%20tur%C3%ADstico

1.14 Ecoturismo.

Es aquella modalidad turistica ambientalmente responsable consistente en viajar o
visitar areas naturales relativamente sin disturbar con el fin de disfrutar, apreciar y
estudiar los atractivos naturales (paisaje, flora y fauna silvestres) de dichas areas, asi
como cualquier manifestacion cultural (del presente y del pasado) que puedan
encontrarse ahi, a través de un proceso que promueve la conservacion, tiene bajo
impacto ambiental y cultural y propicia un involucramiento activo y

socioecondmicamente benéfico de las poblaciones locales (Ceballos-Lascurain, IUCN).

1.15 Potencial turistico.

Para valorar los recursos con los que cuenta un determinado lugar es necesario realizar
un analisis para definir y caracterizar aquellos atributos con los que cuentan dichos
recursos, que les permitiran definirse como viables para ser desarrollados turisticamente
y, asimismo, definir qué tipo de actividades turisticas pueden ofertarse a ese destino.
(Ramirez, 2011).

De acuerdo con Maass (2009), el potencial turistico de una region depende de la
valoracion que se realiza sobre sus recursos, asi como del nivel de estructuracion de sus
atractivos en productos turisticos. La valoracion de los recursos incluye, como etapa
previa, la elaboracion de un inventario que integre la informacion descriptiva mas

relevante de dichos recursos. (Ramirez, 2011).

Asimismo la SECTUR (2002), afirma que toda zona que considere desarrollar o ampliar
su turismo debe evaluar cuidadosamente sus recursos turisticos. Entre éstos figuran
todos los tipos de atracciones y actividades actuales o posibles relacionadas con el
medio ambiente natural, el patrimonio cultural y los rasgos especificos de la zona, como
actividades econdmicas, sitios urbanos, entorno rural, servicios de salud, lugares
religiosos, instalaciones y servicios turisticos ya en funcionamiento infraestructura de

transporte y general, y disponibilidad de mano de obra cualificada. (Ramirez, 2011).

También se deben evaluar otros factores influyentes en el viaje a la zona, destinos
competidores, sentimiento de la comunidad con respecto al desarrollo turistico, grado de

salud y seguridad publica y estabilidad politica de la zona. (Ramirez, 2011).



Al respecto, Ritchie y Crouch (2005), sefialan dos elementos esenciales para determinar
el potencial turistico de un destino, los recursos y atracciones principales: fisiografia y
clima, cultura e historia, lazos del mercado, mezcla de actividades eventos especiales,
entretenimiento, superestructura, asi como; los factores de apoyo y los recursos:
accesibilidad, recursos facilitadores, la hospitalidad, iniciativa y voluntad politica.
(Ramirez, 2011).

1.16 Turismo en Ecuador.
El Ecuador posee innumerables zonas de gran atractivo turistico que se destacan por su
variada cultura y gran biodiversidad, entre estas, la sierra centro y la amazonia,

presentan una gran riqueza. (Pachala, 2006).

Varias zonas se caracterizan por la produccion petrolera, maderera, agricola y ganadera
en la region amazonica, en cuanto a la region sierra, se tiene una produccion agricola,

ganadera y floricola. (Pachala, 2006).

Desde el afio 2001, el turismo ocupa el cuarto renglén de divisas del Ecuador, con un
monto de 430 millones de ddlares, luego de las exportaciones de petroleo, remesas de
migrantes y banano. Durante el periodo de 2001 al 2011 se ha producido un incremento
del turismo receptor del 6.6 %. Los mayor cantidad de turistas vienen de Estados
Unidos, Europa (en especial de Alemania) y América Latina (mayoritariamente
colombianos). (Pachala, 2006).

También hay turismo interno, el cual viaja por vacaciones (24 %) o por negocios o
trabajo (62 %). En cuanto al ecoturismo, el Ecuador ofrece muchas opciones debido a su
gran variedad de condiciones ambientales, lo que genera una impresionante diversidad
de habitats y tipos de vegetacion. Se han inventariado méas de 920 atractivos turisticos,
de éstos, alrededor de 520 son naturales, destacandose los parques nacionales, la selva,

los rios y lagos, las montafias, etc. (Pachala, 2006).

1.17 Fortalecimiento turistico.
Los proyectos de fortalecimiento de la actividad turistica tienen como objetivo
estructurar el mecanismo que garantice esta actividad y al mismo tiempo identificar las

diferentes caracteristicas, atractivos turisticos, comidas tipicas y fiestas populares.
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Establecer de esta manera criterios operativos que permitan a las comunidades un
desarrollo sostenible e integral, mediante la creacién de proyectos de aventura. Ademas
que para elevar el nivel de efectividad, se realizan adecuados levantamientos de
informacién a través de los diferentes métodos de investigacion existentes,
principalmente por medio de la observacion, la encuesta y la entrevista, a las diferentes
personas y empresas dedicadas a desarrollar el turismo en cualquier zona. (Bustamante,
2012).

Los proyectos turisticos son indispensables para lograr que mediante el
aprovechamiento y uso racional de los recursos naturales, se integren diversos sectores
de la poblacion en un programa turistico disefiado bajo un esquema productivo y
paralelo a las diversas actividades de los habitantes de las diferentes comunidades. Los
beneficios se manifiestan econdmicamente al incrementar el ingreso monetario de los
participantes, ecolégicamente al obtener los conocimientos necesarios que permitiran
desarrollar actividades que no impactaran negativamente el medio ambiente, sino por el
contrario, permitiran sus sustentabilidad; y en lo social, al integrar varios sectores de la
poblacion incrementando la participacion comunitaria y el arraigo cultural.
(Bustamante, 2012).

Proyectos de fortalecimiento de la actividad turistica, pretenden garantizar su
aplicabilidad en el futuro en cualquier sector de un territorio, ademas que para elevar el
nivel de efectividad, se procederd a realizar un adecuado levantamiento de informacién
a traves de los diferentes métodos de investigacion existentes, principalmente por medio
de la observacion, la encuesta y la entrevista, a las diferentes personas y empresas
dedicadas hasta el momento a realizar turismo en esta zona. Esta informacion permitira
generar una idea real de la situacion actual del como se esta llevando a cabo el turismo
en dichos sectores, y de esta manera advertir procesos que permitan el aprovechamiento
optimo de todos los recursos existentes que se pueden utilizar para la actividad turistica
y, que hasta el momento se los usa en menor frecuencia de como se los deberia utilizar.
(Bustamante, 2012).

1.18 El sistema turistico.
Es un modelo conceptual de proceso formado por un conjunto de elementos ordenados

segun sus funciones y su localizacion espacial, que se enlazan racionalmente entre si por
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medio de los principios o reglas del mercado (oferta, demanda y regulacién),
manteniendo a su vez relaciones de intercambio con otros sistemas de diferente rango.
Como todo sistema conceptual, proviene de un sistema real y es paralelo ajustandose
metodologica y simbolicamente, facilitando el anélisis y la comprension de dicho
sistema real y es en este sentido en que radica su importancia como herramienta de

investigacion. (Santana, 1997).

En el sistema turistico ningln elemento se encuentra aislado sino que todos sus
componentes estdn muy vinculados entre si y con el exterior. Esta caracteristica le
confiere un alto grado de apertura, flexibilidad y dinamismo por lo que resulta un
modelo teérico maleable frente a distintas situaciones del entorno fisico, sociocultural y

econdémico. (Santana, 1997).

El sistema turistico estd compuesto por un conjunto de elementos heterogéneos que
estdn estrechamente vinculados entre si y en constante dinamismo. Segun la
Organizacion Mundial del Turismo (OMT) el sistema turistico se compone de 4
elementos: La demanda, la oferta, es espacio geografico y los operadores de mercado.
Por su parte Bullon propone los siguientes elementos: la demanda, la oferta, la

infraestructura, la superestructura, los atractivos y las facilidades. (Santana, 1997).

1.19 La demanda.

Es el componente mas dinamico del sistema e implica al grupo de personas (actuales o
potenciales) que se viajan y hacen uso de los servicios e instalaciones creadas para su
recreacion. Desde un punto de vista socio-econdmico, la demanda esta determinada por
la facilidad de acceso a los transportes, por los ingresos, por el nivel educativo y por el
deseo de salir de la rutina; la demanda turistica se genera cuando la sociedad haya
superado, en forma general, un nivel de renta suficiente para cubrir las necesidades
basicas. En contrapartida las sociedades con grandes polarizaciones en la concentracion

de la riqueza generaran una demanda turistica limitada o restringida. (Santana, 1997).

1.20 La oferta.
Es el conjunto de elementos que conforman la experiencia del turista, es decir, se
compone de aquellos elementos que atraen al turista hacia el destino y logran satisfacer

sus necesidades y expectativas. Asi se distinguen los siguientes componentes: los
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recursos y atractivos turisticos, la plata turistica (las empresas relacionadas con el
sector), las infraestructuras y los elementos institucionales (las instituciones publicas y

privadas que intervienen en el desarrollo turistico). (Santana, 1997).

1.21 Los recursos y atractivos turisticos.

Son aquellos elementos que motivan el desplazamiento de los turistas. Pueden ser de
origen natural, cultural, etc. Cabe diferenciar entre recursos y atractivos siendo los
primeros atractivos potenciales mientras que los segundos son aquellos recursos ya

puestos en valor. (Santana, 1997).

1.22 La planta turistica.

Son todas las empresas que facilitan la permanencia del turista en el destino
proporcionando servicios de alojamiento, restauracion, esparcimiento, desplazamiento,
etc. (Santana, 1997).

1.23 La infraestructura.

Son todos aquellos elementos que proporcionan servicios no exclusivamente turisticos y
que en primer lugar buscan la satisfaccion de la poblacion local pero sin los cuales seria
imposible el funcionamiento de los servicios turisticos resultaria imposible. Estos son
las carreteras, los ferrocarriles, los puertos, los aeropuertos, las comunicaciones, las
redes de energia, las de agua potable y residual, los sistemas de recogida de residuos,
etc. Algunos autores hacen la distincion entre infraestructura e infraestructura de apoyo,
refiriéndose a la primera como aquellos elementos estaticos y a la segunda como los que
se van transformando de acuerdo a las necesidades. (ej: infraestructura: una ruta aérea,
una via maritima; infraestructura de apoyo: un aeropuerto 0 un puerto maritimo)
(Santana, 1997).

1.24 Los elementos institucionales.

Son la legislacion turistica en general, los entes de turismo publicos, privados o mixtos,
las acciones de promocion, la facilitacion a empresas privadas, es decir, todo aquella
actividad que realiza el sector publico en materia de turismo. Este elemento tambiéen es
denominado como superestructura y es el encargado velar por el buen funcionamiento

en general de todo el sistema. De esto se deduce que cuanto mas importante sea la
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actividad turistica para la region, més fuerte y eficiente deberia ser la superestructura
que gestione dichos territorio. (Santana, 1997).

1.25 Interacciones.

Tal como se menciond, el sistema turistico es un sistema dinamico y flexible y esto no
solo se debe a la naturaleza de sus componentes sino que dichas caracteristicas se
deducen de la interaccion entre dichos componentes. Asi, esta interaccion se da de
manera natural aunque dependiendo del destino analizado, dicho dinamismo se
presentara en mayor o menor medida. Esto ultimo depende de muchos factores, tanto

internos como externos.

1.26 La fase de desarrollo del destino.

Si el destino se encuentra en una fase inicial puede presentar cierta rigidez a nivel
estructural o social. En cambio se es un destino consolidado puede presentar un sistema
turistico muy dindmico. En contrapartida si se encuentra en decadencia puede
evolucionar degenerativamente hacia la rigidez. En este factor influye de manera

importante como se haya disefiado el plan de desarrollo del destino. (Santana, 1997).

1.27 El entorno.

Este factor puede influir tanto de forma positiva como negativa en la fluidez del sistema
turistico. ElI comportamiento de los mercados mundiales, conflictos globales,
manifestaciones climaticas, son todos elementos que afectan a la interaccion de los
elementos que conforman el sistema turistico y si bien su naturaleza (la del sistema) es
la adaptabilidad a estos fendmenos, resulta claro el impacto de éstos en la actividad
turistica. (Santana, 1997).

1.28 Una superestructura ineficiente.

Como se menciona arriba, la superestructura es el componente que funciona como
lubricante de todo el sistema; es el que vela por la dinamica correcta y el equilibrio
dentro del sistema turistico. En este sentido, una mala gestion por parte del sector
publico influiria en el sistema turistico y podria generar cierta rigidez a nivel estructural,

social, econémico, etc. (Santana, 1997).
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1.29 El desarrollo sostenible.

En los Gltimos afios se ha hablado de que el turismo es una actividad degenerativa o
"degeneradora” por si misma. En este sentido, podria aducirse que si en una fase inicial
el desarrollo turistico puede generar mayores beneficios que impactos, en muchos
destinos luego de un tiempo esta situacion se ha revertido, generando tensiones
sobretodo sociales entre la comunidad local y el resto del sistema. Esto revela que el
planteamiento del desarrollo turistico a partir del principio de sostenibilidad puede ser
un factor que asegure su correcto funcionamiento, es decir, haciendo logrando un

dinamismo y una flexibilidad sostenibles del propio sistema. (Santana, 1997).

1.30 Planificacion del espacio turistico.

Hoy en dia, la planificacion y la gestion de un espacio turistico es esencial si queremos
desarrollar una actividad turistica. Esto es porque, por una parte, debemos integrar el
turismo en la economia, la sociedad, la cultura y el medio ambiente del destino, y por
otra parte, la demanda turistica que acuda debe estar a gusto y satisfecha, si queremos

que el proyecto que llevamos a cabo sea viable. (Cloudtourism, 2009).

De esta manera, intentamos hacer un uso racional de los recursos naturales, pero
también aportar estrategias de actuacion para poner en valor los recursos turisticos de
acuerdo con su potencialidad y establecemos lineas maestras para la consecucién de un

desarrollo turistico sostenible. (Cloudtourism, 2009).

La interaccidn turismo/territorio es incuestionable en la planificacion turistica. Por una
parte, tenemos el territorio, que es un elemento basico del desarrollo turistico en cuanto
a los recursos medioambientales, artisticos o culturales de los destinos turisticos, y
también es un espacio fisico, destinado al emplazamiento de infraestructuras y
equipamientos. Y, por otro lado, tenemos el turismo, que se manifiesta como una
actividad econémica que condiciona la ordenacion del territorio, ya que necesita de éste,

y lo usa, lo consume y lo transforma. (Cloudtourism, 2009).

Este uso del territorio para el turismo nos da a pensar en la dimensién ambiental y su
problematica. Es asi como justificamos la necesidad de recurrir a una técnica de
planificacion turistica, con la finalidad de garantizar un desarrollo turistico sostenible.
(Cloudtourism, 2009).
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La necesidad de hacer una planificacion viene, también, por el hecho de que en el
ambito turistico se produce la intervencion de las diferentes administraciones publicas
(estatal, autonomica y local), lo que puede generar un riesgo evidente de dispersion de

esfuerzos o de actuaciones contradictorias. (Cloudtourism, 2009).

En conclusion, la planificacion turistica del territorio es necesaria, inspirada por el
criterio de la sostenibilidad. Una planificacion que se traduzca en la elaboracion de uno
0 varios instrumentos (planes) que contemplen la actividad turistica junto con aquéllas
otras que van a incidir en la mejora de un sector o de un territorio, y que van a suponer
el incremento del flujo turistico, asi como de la calidad de los servicios ofertados, al
mismo tiempo que un sustancial aumento en las condiciones de vida de los distintos
nucleos de poblacién; planificacion que permita, por otra parte, coordinar las acciones
de las administraciones publicas intervinientes, no sélo entre si, sino también con las
emprendidas por los agentes sociales y econdmicos que operan en el sector turistico.
(Cloudtourism, 2009).

Por todo esto, es también importante incluir en este apartado la "ordenacion turistica",
que es quien puede afrontar a la planificacion, ya que supone la expresién espacial de
las politicas econdmica, social, cultural y ecoldgica de cualquier sociedad, y constituye
una de las areas de actuacién de los poderes publicos més claras e importantes en orden
a conseguir un uso y disfrute equilibrado y 6ptimo del territorio y de sus recursos
naturales, proporcionando una adecuada respuesta a los deseos sociales de elevar la
calidad de vida. (Cloudtourism, 2009).

Es evidente, por tanto, que la planificacion de la actividad turistica debera estar presente
en la ordenacion territorial, tanto de forma genérica en los instrumentos que definen el
modelo territorial (Planes o Directrices de Ordenacion Territorial), como de forma mas
concreta en los instrumentos parciales, ya sean de ambito territorial o sectorial, con las
gue se encuentra en una relacion de interdependencia al incidir sobre la misma base
territorial. (Cloudtourism, 2009).
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1.31 Fases de la investigacion turistica.

1.31.1 Zona turistica.

Es la unidad de mayor analisis y estructuracion del universo turistico de un pais, su
superficie es variable, pues depende de la extension total de cada territorio nacional y de
la forma de distribucién de los atractivos turisticos que son los elementos bésicos a
tomar en cuenta para su delimitacién. Su dimension minima es la inmediatamente

mayor que la maxima que alcance un complejo. (Boullén, 1999).

Para que exista una zona turistica debe contar con un nimero minimo de 10 atractivos
turisticos contiguos de categorias y jerarquias variables. Por lo general dependientes de
uno o varios centros turisticos y debe estar provista ademas de una infraestructura de
transportes y comunicaciones que relaciones a los principales elementos turisticos que
la integran. Una zona turistica puede contar con un equipamiento y servicios turisticos.

En caso que no contara en el segundo caso, es potencial. (Boullon, 1999).

1.31.2 Area turistica.

Es una superficie de extension menor que la de las zonas, dotada de atractivos turisticos
contiguos, en nimero también menor que los de la zona y provista de una estructura de
transporte que relacione entre si a todos los elementos turisticos que la integran, las
areas son las partes en que se puede dividir una zona y como ellas si carecen de

equipamiento y servicios turisticos deben registrarse como potenciales. (Boullén, 1999).

1.31.3 Centro turistico.

Es todo conglomerado urbano que cuenta en su propio territorio o dentro de su radio de
influencia (1 hora distancia- tiempo), con atractivos turisticos de tipo y jerarquia
suficiente como para motivar un viaje turistico. Ademas, debe de reunir las siguientes

condiciones:

a) Contar con equipamiento turistico suficiente de las siguientes categorias y tipos:
Alojamiento.
Alineamiento.
Esparcimiento.
Agencia de viajes de accion local.
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Informacién turistica.

Comercios turisticos.

b) Poseer una infraestructura de transporte interno y externo.

c) Estar conectado a la red nacional e internacional de transporte y comunicaciones.

d) Mantener una relacion entre poblacion permanente y maxima poblacion turistica
simultanea de 6/1 a 1/7 (garantiza el caracter y el ambiente turistico) correspondiendo el
primer indice a un centro con preponderancia de alojamientos hoteleros de lujo y el otro
a una mayoria de condominios o casas particulares. También puede darse el caso de
conglomerados urbanos que funciones como centros turisticos a pesar de carecer de

atractivos turisticos. (Boullon, 1999).

Esto sucede cuando en una ciudad se concentra terminales o nudos de distribucion del
transito turistico. Otra excepcion es la de aquellas ciudades en que la poblacion
permanente supera la relacion de 6/1 en cuyo caso solo parte de la misma sera turistica.
(Boull6n, 1999)..

1.31.4 Complejo turistico.

Es una superficie variable de territorio que retne las condiciones siguientes:

a) Contiene atractivos turisticos cuya visita insume al menos tres dias.

b) Contiene como minimo un centro turistico urbano.

c) Tiene atractivos y centros turisticos secundarios ubicados dentro del radios de
influencia del centro principal (méaxima distancia — tiempo, dos horas utilizando los
medios de transporte pablico disponible, lo que permite un viaje de ida y vuelta en el
dia). (Boull6n, 1999).

1.31.5 Unidad turistica.

Es una instalacion turistica realizada para explotar uno o varios atractivos turisticos muy
préximos. Implica la concentracion en un punto del equipamiento turistico necesario
para permitir un uso intensivo del recurso. En algunos casos las unidades turisticas
pueden ubicarse en sitios que carecen de atractivos turisticos suficientes, lo que se

suplanta por equipamiento especializado (deporte, piscinas, etc.). (Boulldn, 1999).
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1.31.6 Ndcleo turistico.
Se refiere a todos los grupos menores de 10 atractivos turisticos aislados o agrupados en
el territorio de diferentes Jerarquias, que tienen una funcion turistica rudimentaria o

carecen de ella dado su grado de incomunicacion. (Boullén, 1999).

1.31.7 Conjunto turistico.

Es un ndcleo perfectamente conectado al resto del espacio turistico, después de
relacionarse con el resto del sistema, los antiguos nucleos deben consolidar su
funcionamiento como conjuntos mediante la construccion de una planta turistica acorde

con la naturaleza y jerarquia de sus atractivos. (Boullén, 1999).

1.31.8 Corredor turistico.

Son las vias de conexion entre centros, zonas, areas, complejos, unidades, atractivos
turisticos y puertos de destino que sirven para unir unos con otros y forman la estructura
del espacio turistico; segun su funcion puede ser: corredores turisticos de traslado o

corredores turisticos de estadia. (Valencia, 2008).

a) Corredores Turisticos de Traslado.

Son las conexiones entre los diferentes elementos que forman el espacio turistico de un
pais a traves de rutas seleccionadas entre aquellas que pasan por los mejores paisajes y
de ser posible cuenten con una mayor distribucién lineal de atractivos ubicados sobre
las mismas o facilmente conectados en ellas de manera que mediante cortos
desplazamientos se puede acceder a ellos para visitas de corta duracién. El
equipamiento de un corredor turistico se limita al servicio de ruta para vehiculos y

pasajeros. (Valencia, 2008).

b) Corredor Turistico de Estadia.

Son superficies alargadas por lo general paralelo a las costas de mares rios o lagos; de
un largo variable y un ancho que no supera lo 15 kilometros. Segun su extension pueden
contener uno 0 varios centros turisticos y necesariamente suficientes atractivos en
namero y Jerarquia como motivar una estadia. Su estructura lineal, pues depende de una
carretera principal; que debe contar con sus servicios de transporte y comunicacion que

relacionen los principales elementos que lo integren. (Valencia, 2008).

16



Ademas un corredor de estadia debe estar provisto de una planta de produccion turistica,
en caso contrario sera potencial; asimismo, al igual que los corredores de traslado sirven
para pasar de un elemento a otro de los que componen el espacio turistico (Valencia,
2008).

1.32 Inventario/validacion de atractivos turisticos.

El inventario constituye un registro y un estado integrado de todos los elementos
turisticos que por sus cualidades naturales, culturales y humanas pueden constituir un
recurso para el turista, por lo que representa un instrumento valioso para la planificacion
turistica, toda vez que sirve como punto de partida para realizar evaluaciones y
establecer las prioridades necesarias para el desarrollo turistico nacional. El inventario
no es sélo un camulo de informacion, sino fundamentalmente un instrumento de gestion
que debe ser mejorado de manera constante, y cuyo uso debe permitir y facilitar la toma
de decision en las multiples instancias del quehacer turistico. Es preciso destacar, que el
procesamiento de la informacién para el inventario es un trabajo permanente, de tal

manera que éste se encuentre actualizado. (MESTAS, 2005).

Todo inventario debe constituir un reflejo fiel de la realidad de los recursos turisticos,
indicando la informacion técnica y la situacion en que se encuentran, porque a partir de
este instrumento se puede propiciar el acondicionamiento necesario que permita el
desarrollo turistico, conllevando a producir ciertos beneficios para el espacio geogréfico
estudiado; y a su vez debe de ser claro, abierto y dinamico; permitiendo su actualizacién
periddica de todas las variaciones que se experimentan en los recursos turisticos, y su
situacion nueva; asi como la incorporacion de los mismos. (Direccion Nacional de
Desarrollo Turistico MINCETUR, 2006)

1.32.1 Etapas del inventario turistico.

a) Primera etapa: definicion de las categorias, tipos, subtipos y elementos de
informacién a incluir para cada recurso turistico. Teniendo en cuenta, los documentos
modelos y manuales referidos a la elaboracion de inventarios de recursos turisticos, se
ha formulado un conjunto de tablas de acuerdo a la realidad de cada pais, que contenga
las indicaciones especificas sobre las categorias, tipos y subtipos, lo cual servira para el

procesamiento ordenado de la informacion. (MESTAS, 2005).
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b) Segunda etapa: recopilacién de informacién secundaria. Es un trabajo de gabinete,
donde se consideraran todos los datos remitidos por los gobiernos locales y regionales,
bibliografia existente, periodicos, revistas e informacion de organismos técnicos
especializados. (MESTAS, 2005).

c) Tercera etapa: trabajo de campo. Consiste en la identificacion y/o verificacion in situ
de los recursos turisticos, tipos de medios de acceso y facilidades turisticas, para su
reconocimiento, permitird la ampliacion y/o ajuste de la informacion obtenida en la
etapa anterior. Asi también, se llevaran a cabo entrevistas necesarias con representantes
de la comunidad local, conocedores de sus recursos turisticos. Lo cual, se
complementara segun sea el caso con la informacion que proporcionen los organismos e
instituciones responsables del cuidado y desarrollo de determinados recursos turisticos.
Ademas, en esta etapa es muy importante apoyarse en todos los medios disponibles
(videos, fotografias, mapas, etc.). Posteriormente, se procedera al llenado de la ficha de
acuerdo al formato planteado. (MESTAS, 2005).

d) Cuarta etapa: procesamiento de la informacion recopilada. Por la cantidad de
informacion es preferible su procesamiento mediante una base de datos. En esta etapa se
realiza la clasificacion y ordenamiento de los recursos, de acuerdo a la categoria, tipo
y/o sub tipo, que le corresponde a cada uno. En tal sentido, se ha establecido un
software, el cual servira para el procesamiento de esta informacién de acuerdo a las
tablas disefiadas. (MESTAS, 2005).

Es necesario contar con datos adicionales que permitan tener elementos de juicio
suficiente para complementar la informacion de los recursos turisticos. Dichos datos
pueden ser extraidos de fototecas y/o videotecas; donde se ordenan y clasifican las
fotografias, videos, CD de los recursos turisticos inventariados; internet; a partir de las
paginas webs, con informacidn sobre recursos turisticos; planotecas, que comprenden
los planos 0 mapas de ubicacion, de acceso, turisticos, politicos y otros. (MESTAS,
2005).

e) Quinta etapa: elaboracion del informe preliminar. Documento que constituye un
diagnostico y un resumen de los principales recursos turisticos a nivel nacional. Se

adjuntaran a dicho informe los mapas correspondientes. Cabe mencionar la importancia
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de contar con un programa de capacitacion que permita una adecuada aplicacion del
Manual de Inventario de Recursos Turisticos. Ademas, se requiere contar personal
calificado que retna las condiciones minimas para una correcta formulacion del
inventario. (MESTAS, 2005).

f) Sexta etapa: evaluacion y jerarquizacion de los recursos turisticos, que comprende el
proceso de ponderacion de los recursos, con el fin de determinar su grado de
importancia. (MESTAS, 2005).

1.32.2 Usos y beneficios del inventario de atractivos.

Los inventarios deben servir para evaluar la potencialidad de uso turistico de un
atractivo, constituyendo una parte imprescindible de cualquier diagnostico turistico. Sin
embargo, han sido subutilizados como meras fuentes de consulta general a menudo
desactualizada y poco confiable. Por ese motivo, con base en la experiencia y en los
resultados del estudio, se considera que es necesario establecer la utilidad final de los
inventarios, antes de iniciar cualquier proceso de actualizacion metodologica. Entre los

usos que se le puede dar a los inventarios turisticos estan los siguientes:

a) Definiciobn de macro productos turisticos: Cuando se planifican destinos es
importante destacar las caracteristicas Unicas que distinguen a ese destino de otros y que
le permiten competir por la captacion de visitantes frente a otros destinos similares. A
partir de la informacion recogida en un inventario es posible evaluar la potencialidad del
destino, y por ende definir los macro productos turisticos que se van a ofertar. Por
ejemplo, si tenemos atractivos naturales con caracteristicas Unicas, es necesario que la
identidad turistica del destino y los productos se orienten hacia el ecoturismo. Por otra
parte, si nuestra fortaleza estéa en la cultura local, es mas probable que los productos que
nos identifiquen sean de tipo cultural. Para que un inventario apoye la definicion de la
identidad turistica de un destino, es imprescindible definir un mecanismo de evaluacién
0 jerarquizacion. Esto permite realizar comparaciones validas entre atractivos
extremadamente heterogéneos y ubicados en diferentes espacios geograficos, que
pueden variar desde una manifestacion cultural Unica (una vez al afio), hasta un recurso

natural tangible que se puede visitar permanentemente. (Quijano, 2009).
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b) Desarrollo de productos especificos: Ademas de definir la identidad turistica del
destino, un inventario debe facilitar el disefio de productos especificos como rutas,
corredores o sitios turisticos. Para ello, es necesario que la ficha registre las actividades
que se pueden realizar en cada atractivo, separando las que pueden realizarse de manera
inmediata, de las actividades potenciales. Por otra parte, debe registrarse claramente los
servicios que se prestan actualmente en el atractivo y alrededores; asi como identificar

los servicios turisticos necesarios para que el atractivo pueda operarse. (Quijano, 2009).

c) Ordenamiento turistico del territorio: Los inventarios pueden servir para diferenciar
el espacio turistico de los espacios dedicados a otras actividades, con el fin de facilitar la
planificacion y hacer uso eficiente de recursos. Para esto, es necesario que la
metodologia incluya el uso de herramientas de informacion geogréafica (SIGs). Ellas
permiten identificar claramente la disposicién espacial de los atractivos en el territorio
y, por lo tanto, posibilitan definir elementos del espacio turistico como rutas, destinos y

regiones turisticas mas complejas. (Quijano, 2009).

d) Conservacion: Uno de los usos mas importantes de los inventarios es poseer un
registro del patrimonio turistico nacional y, por ende, evitar que éste se pierda. Para que
los inventarios sirvan de apoyo en la definicion de mecanismos de conservacion, la
ficha debe registrar detalladamente tanto los impactos que el turismo ocasiona en el
recurso, como los impactos causados por otras actividades productivas. En
consecuencia, es importante definir si el impacto es social, econémico o ambiental.
(Quijano, 2009).

e) Marketing: El inventario debe ser la fuente de consulta para la elaboracion del
material promocional de turismo como folletos, mapas o sitios web, para lo cual es
importante que el inventario esté completo, y que la metodologia defina mecanismos de
actualizacién. Una alternativa, en ese sentido, consiste en la participacion de los actores

sociales locales. (Quijano, 2009).

Con respecto a la actualizacion, también es importante la participacion local. EI Ecuador
hizo ya un intento de este tipo con el sistema Integrado de Informacion Turistica (SHIT),
donde cada municipio descentralizado podia actualizar en linea la informacién referente

a sus atractivos. El proyecto tuvo problemas para su aplicacion debido a la poca
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capacidad técnica y logistica de los municipios para recoger la informacion, sin
embargo, es menester trabajar en ese sentido definiendo ajustes a la propuesta inicial.
(Quijano, 2009).

1.33 Estudio de mercado.

El concepto de mercado se refiere a dos ideas relativas a las transacciones comerciales.
Por una parte se trata de un lugar fisico especializado en las actividades de vender y
comprar productos y en algunos casos servicios. En este lugar se instalan distintos tipos
de vendedores para ofrecer diversos productos o servicios, en tanto que ahi concurren
los compradores con el fin de adquirir dichos bienes o servicios. Aqui el mercado es un

lugar fisico. (SE Instituto Nacional del Emprendedor, 2008).

Por otra parte, el mercado también se refiere a las transacciones de un cierto tipo de bien
0 servicio, en cuanto a la relacion existente entre la oferta y la demanda de dichos
bienes o servicios. La concepcion de ese mercado es entonces la evolucion de un
conjunto de movimientos a la alza y a la baja que se dan en torno a los intercambios de
mercancias especificas o servicios y ademas en funcion del tiempo o lugar. Aparece asi
la delimitacion de un mercado de productos, un mercado regional, o un mercado
sectorial. Esta referencia ya es abstracta pero analizable, pues se puede cuantificar,

delimitar e inclusive influir en ella. (SE Instituto Nacional del Emprendedor, 2008).

En funcién de un area geogréfica, se puede hablar de un mercado local, de un mercado
regional, de un mercado nacional o del mercado mundial. De acuerdo con la oferta, los
mercados pueden ser de mercancias o de servicios. (SE Instituto Nacional del
Emprendedor, 2008).

Y en funcién de la competencia, s6lo se dan los mercados de competencia perfecta y de
competencia imperfecta. El primero es fundamentalmente tedrico, pues la relacién entre
los oferentes y los demandantes no se da en igualdad de circunstancias, especialmente
en periodos de crisis, no obstante, entre ambos tipos de participantes regulan el libre
juego de la oferta y la demanda hasta llegar a un equilibrio. ElI segundo, es
indispensable para regular ciertas anomalias que, por sus propios intereses, podria
distorsionar una de las partes y debe entonces intervenir el Estado para una sana

regulacion. (SE Instituto Nacional del Emprendedor, 2008).
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El mercado visto asi puede presentar un conjunto de rasgos que es necesario tener
presente para poder participar en €l y, con un buen conocimiento, incidir de manera tal
que los empresarios no pierdan esfuerzos ni recursos. (SE Instituto Nacional del
Emprendedor, 2008).

Visto lo anterior, cualquier proyecto que se desee emprender, debe tener un estudio de
mercado que le permita saber en qué medio habra de moverse, pero sobre todo si las
posibilidades de venta son reales y si los bienes o servicios podran colocarse en las
cantidades pensadas, de modo tal que se cumplan los propdsitos del empresario. (SE
Instituto Nacional del Emprendedor, 2008).

1.33.1 Objetivos del estudio de mercado.

El objetivo del estudio de mercado tiene que ver con suministrar informacion valiosa
para la decisién de continuar con el estudio técnico. Es decir suministrara informacion
sobre los volumenes de demanda y la posibilidad de ofrecer un producto en el mercado
de manera competitiva. Se pueden plantear los objetivos del estudio de mercados, a
través de las necesidades de informacion necesaria respeto al estudio de mercados:
(Universisdad Nacional de Colombia, 2009).

a) Necesidades de informacion:
» Determinar y cuantificar la existencia de necesidades insatisfechas o una mejor
forma de atender el consumidor.

» Determinar las formas de acercar el producto al cliente final.

A\

Identificar proveedores que suministren los insumos necesarios.

» Definir las estrategias méas adecuadas de atender el mercado.

b) Objetivos especificos:

» Ratificar la existencia de una necesidad insatisfecha en el mercado o la posibilidad
de brindar un mejor servicio que el que ofrecen los competidores existentes en el
mercado. Si asi no se hace, no se esta generando una ventaja competitiva y seria
muy riesgosa llegar al mercado.

» Conocer cuales son los medios que se utilizan para mercadear los productos.

v

Identificar las mejores formas de acercar el producto al cliente.

» ldentificar el suministro de los insumos en el sector especifico.
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» Definir las estrategias mas adecuadas para llegar con éxito al mercado.

Con base en la informacidn necesaria planteada anteriormente, se procede a definir los
objetivos y las investigaciones necesarias para el logro de dichos objetivos.
(Universisdad Nacional de Colombia, 2009).

1.33.2 Fases de una investigacion de mercado.

a) Definir el problema a investigar:

En este paso es donde se define el problema existente y est4d constituido por
dos procesos basicos: Formulacion del problema y establecimiento de objetivos de la
investigacion. Definir el problema es un paso simple, pero de una gran importancia en
el proceso de investigacion de mercados, ya que una claridad en lo que se desea
investigar es bésico para saber como hacerlo. Una empresa puede invertir miles de
ddlares en investigacion, sin embargo, si no se tiene claro el problema a investigar esos
ddlares seran un desperdicio. Despues de formular el problema, es necesario formular
las preguntas de la investigacion. Cudles son las preguntas basicas que se necesitan
responder y sus posibles sub preguntas que se tienen. Con el problema o la oportunidad
definida, el siguiente paso es determinar los objetivos de la investigacion, definiendo y
determinando de esta manera que informacion es necesaria para resolver las preguntas.
Luego de describir y formular el problema y los objetivos, el siguiente paso es preparar
un detallado cronograma especificando los diferentes pasos de la investigacion.
(Monografias.com, 2012).

b) Seleccionar y establecer el disefio de la investigacion:
Lo primero que se tiene que recordar es que cada investigacion en cada tipo de negocio
es diferente, por lo que el disefio puede variar, existiendo infinitos tipos. Los tipos

"genéricos" de disefio en investigacion son:

» Exploratoria: la investigacion exploratoria se define como la recoleccion de
informacidén mediante mecanismos informales y no estructurados.

» Descriptiva: se refiere a un conjunto de métodos y procedimientos que describen a
las variables de Marketing. Este tipo de estudio ayuda a determinar las preguntas

bésicas para cada variable, contestando quien, como, que y cuando. Este tipo de
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estudios puede describir cosas como, las actitudes de los clientes, sus intenciones y
comportamientos, al igual que describir el ndmero de competidores y
sus estrategias.

» Causal: En este tipo de investigacion se enfoca en controlar varios factores para
determinar cual de ellos es el causante del problema. Esto permite aislar las causas
del problema, al mismo tiempo que entrega un nivel de conocimiento superior
acerca de la variable que se estudia. Este tipo de estudio es el mas complejo y por

ende costoso. (Monografias.com, 2012).

c) ldentificar los tipos de informacién necesaria y las fuentes.

Existen dos tipos de informacion en investigacion de mercados, la primaria y la
secundaria. La informacién primaria es aquella que se releva directamente para un
propdsito especifico. La informacion secundaria se refiere a aquella que ya existe en
algun lugar y se recolecto para otro proposito. Por lo general este tipo de informacion es
menos costosa que la primaria y en ocasiones basta con la revision de internet o con una
visita a la biblioteca local. En la actualidad existe mucha informacion de las diferentes

areas de negocio que se pueden usar para las investigaciones.

d) Determinar y disefiar los instrumentos de medicién.

Luego de determinar qué tipo de informacion es necesaria, se debe determinar
el método en que se lograra dicha informacion. Existen multiples métodos dentro de los
que se encuentran las encuestas telefénicas, las encuestas por correo o e-mail, encuestas
personales o encuestas en grupo. Por otra parte, existen dos métodos basicos de
recoleccion de informacion; mediante preguntas o mediante observacion; siendo el
instrumento mas comdun el cuestionario. Se tienen dos tipos de formatos para la

recoleccion:

» Estructurado: son listados con preguntas especificas cerradas, en las que se incluyen
preguntas de opcion multiple con seleccion simple o seleccién maltiple. También se
incluye escalas de referencia y ordenamientos.

» No Estructurados: son preguntas abiertas, donde el encuestado puede contestar con

sus propias palabras. (Monografias.com, 2012).
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e) Recoleccion de datos y analisis.

Lo primero que se tiene que hacer es entrenar a los encuestadores, quienes seran los
encargados de contactar con los encuestados y vaciar las preguntas en un formato para
su posterior analisis. El analisis se debe iniciar con la limpieza de la informacion, con la
confirmacion de las escalas, verificacion del correcto llenado de las encuestas y en
ocasiones con pre tabulaciones (en el caso de preguntas abiertas). Una vez que se tiene
codificada toda la informacién el analisis como tal puede dar inicio. La informacion
también puede ser en una pequefia escala y obtenida mediante informacion cualitativa,

siendo las sesiones de grupo la herramienta mas usada. (Monografias.com, 2012).

f) Formular Hallazgos.

Luego de analizar la informacion se puede hacer deducciones acerca de lo que sucede
en el mercado, lo cual se le conoce como "hallazgos". Estos deben presentarse de una
manera ordena Yy logica ante las personas encargadas de tomar las decisiones. Los
reportes de investigacion deben tener un capitulo de resumen, el cual serd la guia para
las personas que no conocen de investigacion, haciendo el informe mucho mas facil de

leer y seguir una continuidad. (Monografias.com, 2012).

1.34 Rutas turisticas.

Una ruta puede ser una carretera 0 camino, un recorrido o un itinerario. Turistico, por su
parte, es aquello relacionado con el turismo (la actividad que consiste en realizar un
viaje y pernoctar en un lugar diferente al habitual, generalmente por ocio o placer).
(definicion.de copyright, 2008).

Se conoce como ruta turistica al camino o recorrido que se destaca por sus atractivos
para el desarrollo del turismo. Estas rutas pueden sobresalir por sus caracteristicas
naturales o por permitir el acceso a un patrimonio cultural o histérico de importancia.

(definicion.de copyright, 2008).

Suele denominarse como ruta turistica, de este modo, a aquella via que sobresale por
estar rodeada de lugares que se consideran, por algun motivo, valiosos. Asi se espera
que los viajeros recorran la ruta turistica para conocer sitios de importancia natural,

religiosa, cultural, etc. (definicion.de copyright, 2008).
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Es habitual que la ruta turistica incluya sefiales y carteles especiales, que van mas alla
de las tradicionales sefiales de tréfico. La cartelera especifica permite resaltar los
atractivos que se encuentran en la zona, facilitando la actividad turistica. (definicion.de

copyright, 2008).
Hay rutas turisticas, por otro lado, que se forman con varios caminos. Es posible hablar

de una ruta turistica vitivinicola, por citar un caso, para nombrar a las diferentes

carreteras que permiten visitar bodegas y vifiedos. (definicion.de copyright, 2008).
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Il. METODOLOGIA

2.1 TIPO DE ESTUDIO.

En el presente trabajo se realizé una investigacion aplicada, pues es la utilizacion de los
conocimientos en la practica, para aplicarlos, en la mayoria de los casos, en provecho de

la sociedad.

Por ello se ha considerado varios tipos de investigacion y utilizacion para la
fundamentacion tedrica sobre este tema, estd basado en los objetivos planteados de este

estudio la investigacion es la siguiente:

» Por el lugar, se trata de una investigacion bibliogréafica en primera instancia, ya
que se realizo en lugares determinados, complementando con una investigacion de
campo, por lo que también se realizo en lugares sugeridos, de acuerdo a las

necesidades del estudio.

» Investigacion descriptiva, porque analiza y describiré la realidad presente y actual.

» Bibliografica, Usada para obtener la base primordial de la investigacion como es el
marco tedrico, se ha utilizado la fuente de informacion primaria proporcionada por
el departamento de Turismo (COLMITUR) donde se obtuvo una estadistica de
turistas que visitaron la Laguna de Colta y sus alrededores, los cuales fueron en el
afio 2015 de 110.000 turistas.

» Exploratoria, Permitié conocer sobre la aplicacion de un plan de desarrollo
integral de turismo para el cantén Colta pues no tenian una linea base para
desarrollar este tipo de proyectos y potencializar los atractivos turisticos existentes
en este cantdn, ya que poseen una historia rica en cultura e identidad que hasta la

actualidad la conservan.
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2.2 POBLACION MUESTRA.

Previo a un sondeo se ha calculado de acuerdo al nimero de turistas que acceden a la

Laguna de Colta durante el afio 2015 y este es el resultado final.

Para conocer el nimero de encuestas a realizarse calculamos la muestra con la siguiente

férmula;

n= 72 P.Q.N

(N-1)e2+ Z2.P.Q

n= Tamafo de la muestra

Z=nivel de confiabilidad, 95%---- 0,95/2 =0.4750-------- Z=1.96
P=Probabilidad de ocurrencia 0.5

Q=Probabilidad de no ocurrencia 1-0.5 = 0.5

N=Poblacion 110.000 (turistas que visitaron el Cantén Colta)

e= error de muestreo 0.07 (7%)

n= 1.962x 0.5 x 0.5 x 110.000

(110.000 -1)0.072+1.962x 0.5 x 0.5

n= 3,8416 X 0.5 X 0.5 X 110000

(109000) 0.072 +1.96%2 X 0.5 X0.5

534.1 + 0.9604

n= 105644

535,0604
n= 197.4431
n= 197

Total de encuestas: 197
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Este resultado se lo realizo mediante la informacién levantada por encuestas las mismas
que fueron disefiadas en conjunto con la empresa COLMITUR, donde se han

considerado los requerimientos de la poblacién que visita este lugar.
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2.3 OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

Cuadro N°01.Operacionalizacion de variables

VARIABLE

DEFINICIONES
CONCEPTUALES

CATEGORIA

INDICADORES

TECNICAS E
INSTRUMENTOS

Variable independiente:

Disefio de un Corredor
turistico

Corredor turistico: (subregion
turistica) es un  espacio
homogéneo, en el que por la

cercana distancia de los
atractivos y servicios se llega a
una natural
complementariedad. Por lo

general, se agrega que rutas

troncales efectivizan su
integracion y la jerarquia de los
atractivos y productos
determinan el rango de

convocatoria de dicho espacio,
y que pueden ser visitados a lo
largo del trayecto. (Consejo
Federal de Turismo, 2004)

-Atractivos existentes

-Actividades turisticas

-Facilidades turisticas

-Servicios turisticos

- El disefio de este corredor
turistico se lo hard mediante el
registro de los  atractivos
existentes en la Laguna de Colta.

-. Para este corredor turistico se ha
establecido a las actividades ya
existentes el disefio de una nueva
actividad como es el Ciclo Paseo,
esta es la propuesta presentada en
la Laguna de Colta.

- En la Laguna de Colta podemos
mencionar un desarrollo del 30%
del espacio fisico, este proyecto
permitira  la ampliaciéon  del
restante 70%

- Existe informacién sobre los
servicios ofrecidos dentro de la

Laguna de Colta, se esta
levantando informacion sobre los
nUevos servicios que

-Fichas técnicas de
atractivos existentes

-Encuestas

-Estudio Técnico

-Estudio Técnico
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complementaran al Ciclo Paseo en
el Corredor Turistico.

Variable dependiente:
Incrementar el flujo
Turistico

FLUJOS TURISTICOS:
Resultado cuantificado  del
desplazamiento temporal y
motivado de viajeros, que
desde el lugar de domicilio
habitual, se dirigen a otros
lugares de destino que ofrecen
bienes y servicios turisticos.
(OMT, 1991). (Pallacan, 2009)

-Inventariarian de los
atractivos  Turisticos
existentes.

-Estudio de mercado

-Segln la informacion levantada
de los atractivos turisticos existen
en la Laguna de Colta alrededor
de 12 de los cuales 7 son naturales
y 5 Culturales.

- Para ello se ha considerado la
informacion sobre los visitantes a
la Laguna de Colta en el afio 2015
basadas en 196 encuestas que
permitieron definir los gustos y
preferencias del turista.

-Fichas
inventarios
existentes.

-Encuestas

de

Elaborado por: Pablo Cifuentes
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2.4 PROCEDIMIENTOS.

Se recopilo informacion de la zona de estudio, informacion proporcionada por
(COLMITUR), sobre cuantas comunidades existen alrededor de la Laguna de Colta y de

los atractivos turisticos.

Se realiz6 una inspeccion in Situ en la Laguna de Colta y sus alrededores para
determinar el mejor lugar para el Corredor Turistico considerando el menor impacto

ambiental y el mayor beneficio para las comunidades existentes.

Se levantaron fichas de campo para inventario de atractivos en el sector de la Laguna de
Colta, asi como en el corredor turistico de la Laguna de Colta, esta informacién permite
tener una mejor vision del impacto positivo que tendra el corredor para ciclo paseo.

Informacion facilitada por la empresa Publica (COLMITUR).

Se encuestdé a la poblacion (Turistas nacionales), para conocer la aceptacion del
proyecto. Se ha considerando la aceptacion a este tipo de proyecto basado en proyectos
de similares caracteristicas en otros lugares dando como resultado la aceptacion
especialmente de los pobladores de las comunidades siempre y cuando su participacién

sea activa dentro del proyecto.

Se calculd el presupuesto referencial del estudio del proyecto y el cronograma de
trabajo con la ayuda de (COLMITUR).

Se realizara con todos los datos obtenidos el informe final (Tesis), para su posterior

revision y aprobacion.

2.5 PROCESAMIENTO Y ANALISIS.
Para el procesamiento y analisis de la informacion recolectada tanto de campo como la
investigada se tabularan los datos en cuadros, barras o pasteles para un mejor

entendimiento. EIl levantamiento de los atractivos se lo realizara pensando en causar un

impacto ambiental minimo.

Para las encuestas se disefiaron preguntas acorde a los gustos y preferencias de la

poblacién encuestada.
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Se establecié el organigrama de las relaciones funcionales para Desarrollar la
metodologia para la creacion de un corredor ecolégico para ciclo paseo guiado en la
Laguna de Colta, Canton Colta, provincia de Chimborazo, para aportar a su desarrollo

turistico se lo realizara considerando a los pobladores de las comunidades.
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I11. RESULTADOS

3.1 INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTON COLTA.

El gran potencial turistico del Cantdn Colta, estd basado principalmente en su laguna
como él atractivo natural mas sobresaliente de este canton pero la riqueza cultural
permite junto con sus atractivos naturales convertirla en una fuente de gran riqueza
historica y natural, sus leyendas, su clima asi como su ubicacion permiten a este lugar
convertirse en un gran iman turistico, visitantes de diferentes lugares de la provincia y

del pais dan testimonio de este lugar como un importante atractivo a visitar.
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3.1.1 Laguna de Colta
Cuadro N°02

cadigo del atractivo:

o

Frovincia

Parroguia Catagoria

Tipo Subtipo

lerarquia

Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractiva Turistico

1.2 categoria

SITI

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia

2.3 Parroquia

2.5 Numero

2.6 Transversal

2.8 Sitio poblado mas cercana

T

ABAMEBA

2.11 alvura [msnm)

3.1 clima

3.2 Temperatura|2c)

3.3 Precipitacion
Pluviométrica (mm)

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO

4.1 Tipo de Ingreso

4.1.1 Libre 4.1.2 Restringido 4.1.3 Pagado

4.1.4 Precio & Desde § 0.5 b. Hasta & 1
a. Efectivo d. Tarjata de Cradito O

4.15Forma de Pago b. Tarjeta de Cébito O =. Cheque O
c. Transferencia O f. Otro O

4.1.6 Horario a. Hoia de ingresa &-00 b. Hora de salida 17-00

4.1.7 Atencidn

a. Todos los dias

€. Fines de Semana y Feriados

b. 56lo dizs habiles O

d. Otro:

Observaciones:

4.2 Temporalidad

alta (meses) Especifique:

Baja [meses) Especifique:

Chservaciones: ER

4.3 Facilidades para personas con discapacidad 51 ({[e]

b Baterias Sanitarias

2. Rampas decuadas c. Personal calificado O
d. sistema Braille O e Otra O Especifigus:
Observaciones:
5. COMECTIVIDAD ¥ ACCESO AL ATRACTIVO
5.1 Comectividad L) NO O
3. Primer Orden a. Buena b. Regular . Malg O
5.1.1 Terrestre b. Segunde Crden a. Bueno b. Regular . Male O
. Tercer Orden a. Bueno | b. Regular c. Malo O
) 3. Maritima
5.1.2 Acuatico Deseribir:
b. Fluvial
5.1.3 Aérao Deseribir:
5.1.4 Otrg

Observaciones:
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5.2 Medios de Transperte y frecuencias

5.2.1 Tipo

5.2.2 Frecuencia

a. Diaria

b. semanal

£ Mensual d. Eventua

a. Bus

O

b. Busetas

. automdvil

d. 4nd

e_Tren

f. Barco

- Lancha / Canoa/ Bote

h. &vidn

i. &vioneta

j. Helicdptera

k. Otro

L. Minguno

Ooojooooe oo
Ojo|ojojojo|o|jg|jga|o|g

Ooo|ioooo=|gin

g|ojoioo(o|ojojo(o|o)iga
Ooojo|oiooo|igiojo|o

Obsarvacionas:

5.3. Poblado Urbano mas Carcano

Sl

N

5.3.1 Nombre del Poblzdo Urbano:

Villa La Unidn (Cajobamba)

a. Distancia al Poblado urbano mas
cercanc

£ Km

b. Tiempo de viaje al poblade
urbane mas cercano

3 Minutos horas/ minutos

Observaciones:

6. PLANTA TURISTICA ¥ SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica

2. Alojamiento

#Habitacionas:

10 7 Plazas:

o

. &limentos y Bebidas

7 hesas:

7 Plazas:

]

. Operacidn

1 |Especifique:

o

.Intermediacion

Especifique:

m

Transporte o mowilizacidn intemo

1 |Especifigque:

f. Guianza

1 Ezpacifique:

€. Facilidades Turisticas

1 |Especifique:

h. Otres

|Especif|qua:

i. Minguno

O |Dbser'.'a:ione_=:

6.2 Comunicacidn

6.2.1 Telefonia

5l

NO

a. Fija |

|h dwil

|I:. otra

Observaciones: R

VISTAR- RED TE

6.2.2 Conexion a Intarnet

sl

MO

2. En &l sitio |

b. Wi-Fi |

Obsarvaciones:

6.2.3 Radio Portatil

sl

Observaciones:

6.3 Seguridad 5l

a. Privada O b. policia Macional | O c. Ejercito | O
d. Otra O Especifique:

6.4 Sefializacion 51 O NO

2. sefalizacidn de aproximacion al sitio Estado Buens regular a Malo O
b. Sefalstica en el sitio Estado Buena O Regular Malo O
ohsarvaciones: NTERICR DEL ATR: CA
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d. actividades 2. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad O e _— i O &
Extractivas / Mineria ndustriales Abandono
. h. Conflicte de i. Condiciones de uso
c. Desastres Maturzles O . Huaqueria - O .
tenencia y exposicion
. Falta de k. contaminacion del . Ganeracion de
d. Flora/Fauna :
i = mantanimisnto Ambianta o residuas
Lo n. Cenflicte Palitice / o. Dasarrolle
e. Clima m. Expansidn urbana X : . .
| P sacial O ndustrial / Comercial
otro O Especifique:
Observacionss:
8.2 Entorno (500 m) 51 NO Il
& Alterade O b. Mo alterade ¢ Conservado O
. &. En proceso de
d. Deteriorade O deterions O

Observaciones:

8.2.1 Factores de deterioro

8.2.1.1 Naturales

B.2.1.2 Antropicos

. a. actividades b Actividades c. Actividades
a. Erosion O . O
Agricolas Ganaderas Forastales
d. actividades 2. actividades f. Negligencia /
- £
b. Humsdzd O Mineria ndustriales O Abandono
. h. conflicto da i condiciones de uso
. Desastres Maturzles O E. Huaqueria - | .
tenencia ¥ Exposicion
. Falta de k. Contaminacion del . Generacion de
d. Flora/Fauna i
i O mantenimiento ambiente o residuas
Lo n. conflicta Paolitics / o. Dazarrolle
i m. Expansidn urbana :
& Clima | P sacial | ndustrial / comercial
otro O Especifique:
Observacionas: LA PLANTA DE TO

8.3 Armonia con el paisaje natural o cultural que lo rodea

. El atractivo guarda armenia con el entorno

Observaciones:
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8.4, Declaratoria del Atractivo

Si

Mo

a. Denaminacion

b. Fecha de
Ceclaracidn

c. alcance:

Ohbservaciones:

9. AMEMNAZAS NATURALES

9.1 Geoldgicas

9.2 Meteoroldgicas

a. Sismas

a. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamientos

€. Movimizntos en masa-deslizamiantos

©. Marejadas

d. Fallas Geoldgicas

g|oig|g

d. Inundaciones

o|g|ajo

e_ Otros

|Especiflqu =5

10, TIPD DE VISITANTE ¥ AFLUENCIA

10.1 afluencia

a. Macional

b. Extranjero

10.2 Tipo

a. Turista

b. Excursionista

a. Turista b. Excursionista

O

O O

10.3 Frecuencia

a. alta

]

b. Madia

c. Baja

Observaciones:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

2. Local

b. Provincial

¢ Regional O

d. Nacional

e_internacional

O

2. Otro O

Especifique:

MEDIOS DE COMINICACION, COM ENTREVISTAS ¥ REPORTAJES.

12, MEDIOS PROMOCION DEL ATRACTIVO

2] Pégina WEB

URL:

http:/ /www. municipiodecoks gob.ec/municolta/index.php/bicgrafia/13-turismo

b} red social

Nombre:

] Revistas Especializadas

Mombre:

d) Material POP

Nombre:

&) oficina de Informacidn
Turistica

Nombre:

f] Medios de comunicacidn
jradio, tv, prensa)

Especifique:

El Otro

o O & (oono

Especifique:

Ohservacionas:

13, ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

51

NO |

3. Nambres

b. Distancia/ km

14, ORDEMAMIENTO TURISTICD

=. El atractivo s& halla dentro de la planificacidn turistica

territorizl (GAD'S)

5l

NO O

15, ADMINISTRACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

15.1 Mombre del Administrador:

15.2 Tipo de Administrador

. Publice

[

Especifique:

o

. Privado

Especifique:

)

. Comunitario

Especifique:

o

. Otro

O(g|g|o

Especifique:
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15.3 Nombre de Contacto:

a. Teléfono:

b. celular:

c. Correo Electrénico:

d. Pagina WEB:

Observaciones:

16. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

afos amiarant
patos emigrar

"laguna de patos”

dad d

o también co

Espejo d

nocida como

importanie

permanecen en sus

orilias

ecie y endémicos de la laguna, encontr

amos l.'-!:)‘_"OS peces de colo

e los An

Sy ensus olrededores ovejas que

17. ANEXOS

a. Archivo Fotografico

Fuente:

UNIDAD DE TURISMO COLTA

b. video

il
ol 2,
m%amlam

ELABORADO POR:

WALIDADD POR:

APRCEBACC POR:

apellido y Nombre

Apellide y Mombre

apellido y Mombre

Institucidn

Institucion

Institucion

cargo

cargo

cargo

Correo Electrdnice

correo Electronico

Correa Electrdnica

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fzcha

Este atractivo identificado contiene varios rasgos Unicos que permiten motivar una

corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y en menor porcentaje el

internacional, ya sea por si solo 0 en conjunto con otros atractivos.
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3.1.2 Iglesia de Balbanera
Cuadro N°03

ama la vida

codigo del atractivo:

Provincia cantdn Parrouia categoria Tipe Subtipo lerarquia Atractivo
1. DATOS GEMERALES
1.1 Nombre del Atractiva Turistico
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

TORICAS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 canton
THIMB( ILTA
2.4 calle Principal 2.5 Mumerg 2.6 Transversal

2.7 Barrio, Sactor o Comuna

2.8 sitio poblado mas cercano

BALBAMERA

VILLA LA UNIOH

2.9 Latitud [grados)

2.10 Lengitud {grados)

48927

SGRNGIL?
Sa09342

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS

3.1. clima 3.2 Temperatura(=c) 15 % 3'5 ?E:.Pit.“.?n
luviometrica {mm)

4, ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO
4.1 Tipo de Ingreso
4.1.1 Libre 3 4.1.2 Rastringido 413 Pagado
4.1.4 Precio 2. Desde 5 b. Hasta &

a. Efectiva O d. Tarjeta de Crédito
4.1.5 Forma de Pago b. Tarjeta de Débito O a_chague

c. Transferencia O f. otro
4.1.6 Harario a. Hora de Ingraso 8:00 b. Hora de Salida

2. Todos los dias 3 . Fines de Semana y 2

4.1.7 atencion

b 5dla dias habiles

d. Otro:

DE SEM

Observacienes:

MA MAS AFLUER

4.2 Temporalidad

51

alta [meses)

Especifigue:

Baja (meses)

Especifigue:

Observaciones: LOSF

ASISTEM EM LAS FESTIVI

4.3 Facilidades para personas con discapacidad S| 2 NO (|

3. Rampas :;1:::::: sanivarias O . Personz| Calfficade O

d. sistema Braille (| 2. Otro O Especifique:

Observacicnes: MO

5, CONECTIVIDAD ¥ ACCESD AL ATRACTIVO

5.1 Conectividad 51 2 NO O
2. Primer Orden a. Buzno b. Regular . Malo O

5.1.1 Terrastra b. Segundo Orden a. Bueno b megular . Malo O
C. Tercer Orden a. Busno b megular O . Malo O
a. Maritimo

5.1.2 Acuatica Dascribir:
b. Fluvizal

5.1.3 Aéreo Cescribir:

5.1.4 Ctro Describir:

Observaciones: LAS A
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5.2 Medios de Transporte y frecuencias

5.2.1Tipo

5.2.2 Fracuancia

3. Diaria b, Semana

. Mensual

d. Eventual

a. Bus

b. Busatas

c. Automovi

O|E0O(&

d. 224

o|ojafo

e. Trem

f. Barco

. Lancha / Canoa/ Bote

h. avidn

1. Avioneta

). Helicoptaro

k_Otro

Ooo(o|jon|o®

I. Minguno

O|g|g|jojgojo|o|o|o
o|o|o|Ojc|o|g

goojo|joooioojojg|ig

goojojgooiooioigia

Observaciones: LOS B

LA IGLESTA

5.3, Poblado Urbano mas Cercano

nNo

5.3.1 Nombre del Poblade Urbang:

a. Distanciz al Poblado urbano mas
cercano

2 Km .
urbano més cercano

b. Tiempe de viaje al poblado -

&

horas/ minutos

ITINUAND

Observaciones:

€. PLANTA TURISTICA ¥ SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica

3. Alojamiento

1 |#Habitaciones: 10

# Plazas:

b. alimentos y Bebidas

1 |2 mesas: a8

c. Dparacion

1 Especifiqua:

d. Intermediacion

Especiigue:

2. Transporte o movilizacion interno

Especifique:

f. Guianza

1 |especifigue:

g. Facilidades Turisticas

&

Especifique:

h. Ctros

Especifique:

I. Minguno

Observaciones:

6.2 Comunicacion

6.2.1 Telefonia

]

a. Fija

|b. Mavil |

|C. Otra

Observaciones:

/IL ELARD

6.2.2 Conexidn a Internet

NQ

a. En el Sitie |

Observaciones: MO

6.2.3 Radio Portatil

O

Observaciones: E

6.3 Seguridad

51

nNo

a. Privada

b. Palicia Nacional |

. Ejercite

d. Otra

Especifiqua:

6.4 Sefializacidn

51 1

a. 5efializacion de aproximacicn al sitio

Bueno

Regular

Malo

b. sefialética en &l sitio

O

Busno

Regular

Malo

Observaciones:
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6.5 Otros Servicios

NO O

a. Pargueadero

b. Caza de cambio

c. Venta de artesanias

d. alguiler de equipos O &, Taxis f. Cajera
2. Baterias Sanitarias h. Ctro Especifique:
Observaciones LA VENTA DE ARTESAMIAS SE Eb A

6.6 Servicios Basicos

6.6.1 Agua s | NO O
a. Potable b. Pozo O . Tangquero O
=. Rio, vertiente, acequia o
d. Entubada O ! »3ced O f. Lluwia O
canal
= Otra O Especifique:
Observaciones: MO
6.6.2 Energia Eléctrica s I NO I
3. Rad de empresa eléctrica de
- & b. Panel Solar . Generador de Luz

Servicio Publice b o : |
d. Otro Especifigue:
Observaciones: MO
6.6.3 Servicio de Alcantarillado 51 1 NO O
a. Rad Publica b. Pozo Ciego O . Pozo SEptico O
d. con descarza directa al mar, rio .

= ! O e. Letrina O f. Otro O
o quebrada
Especifigque: Observaciones MNO
6.6.4 Recolaccion de Desachos sl N NO O
a. carre Recolector | b. Terreno baldic o quebrada O c. Quema de basura O

d. Basura enterrada

=. Basura arrajada al rio,
acequia o canal

O f. otro

Ezpecifique: Observacionas:
6.6.5 Salud 51 1 NO (|
3. Hospital O b. centro de salud . Puzsto de Salud O

= Botiquin de Primeros

d. Dispensario Médico O uxilios O f. atre O
Especifigque: Observaciones: LA
7. ACTIVIDADES QUE 5E PRACTICAN
7.1 Infraestructura/Otros [Tangibles)
- b. Exposicionas Tematicas Permanentes, Temporales -

3. Recorridos Autoguiados

entuales

c. Exhibicion de piezas, muestras,

} d. Presentaciones o Representaciones en vivo 0
lobras, etc. Originales
2. Muestras Audion Q . actividades vivenciales y/o Lidicas 0
2. Fotografia Q h. informacidn del lugar 0.5
1. Visita a Talleres 0 J. Gtro 0
Especifique:
observacionas: MO
E. ESTADO DE CONSERWACION DEL ATRACTIVO Y ENTORNO
E.1 Atractivo ] NO O
3. altzrado 0 b. Mo alterado c. conservado | 10

e. En proceso de
d. Deteriorado P
daterioro

observaciones: SUI UCTURA Y FACHADA COMNSERVAN 5U D 0 IMICTAL
B.1.1 Factores de detariore

B.1.1.1 Maturales 8.1.1.Z ANtropicos

L O a. Actividades b. Actividades C. Actividades
3. Erasian sgricolzs u Ganaderas u Forestales O
d. Actividadeas . Actividades f. Megligencia /
b. Humedad a " ) O 8 O £ O
Extractivas / Mineria Industrizles Abandono
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ama la vida

O - h. conflicto de i. condiciones de use
c. Desastres Maturales g. Huagueria |:| . D o
tenencia ¥ exposician
_ j. Falta de k. Contaminacidn del |. Generacidn de
d. Flora/Fauna . N
o mantenimisnte u ambiente u residuos
n. conflicta Politica / o. Desarrolla
2. Clima m. Expansion urbana O . . .
D - Exp Social D Industrial / Comercial
otro O Especifique:

Observaciones:

8.2 Entorno {500 m)

51

NO O

a. alterado

b. Mo alterado

€. Conservado |

d. Deteriorado

e En proceso de
daterioro

Observaciones:

B.2.1 Factores de deteri

B.2.1.1 Naturales

8.2.1.2 Antropicos

. a. Actividades b. actividades c. actividades
a. Erasion O . O O
agricolas Ganaderas Forestales
d. actividades e. Actividades f. Meglizencia /
b. Humedad O o O ) Od £
Extractivas / Mineria Industriales abandono
h. conflicto de i. condiciones de use
. Dasastres Maturales g£. Huagueria . L
| = q d tenencia o ¥ exposician
_ j. Falta de k. Contaminacidn del |. Generacidn de
d. Flora/Fauna . N
u mantenimisnte u ambiente u residuos
n. conflicta Politica / o. Desarrolla
2. Clima m. Expansion urbana O . . .
D - Exp Social D Industrial / Comercial
otro O Especifique:

Observaciones:

8.3 armonia con el paisaje natural o cultural que lo rodea

a. El atractive guarda armania con gl entorno

NO O

Observaciones:
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8.4, Declaratoria del Atractivo

Si

No

3. Denominacian

b. Fecha de
Declaracion

c. Alcance:

Observaciones:

9. AMENAZAS NATURALES

9.1 Geoldgicas

9.2 Metsorologicas

3. Sismes

3. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamientas

<. Movimientes en masa-deslizamigntos

¢ Marejadas

d. Fallas Geoldgicas

d. Inundacionss

ajg|a|o

=. Otros O

|Especrfique:

10. TIPO DE VISITANTE ¥ AFLUEMNCIA

10.1 Afluencia

a. Macienal

b. Extranjere

a. Turista

b. Excursionista

a. Turista

b. Excursionista

10.2 Tipo

10.3 Frecuencia

3. Alta

b. Media

c. Baja

Observaciones:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

3. Local

b. Provincial

c. Regional

d. Naciona

2. Internaciona

g. Otro

Ezpecifique:

12. MEDIOS PROMOCION DEL ATRACTIVO

3} Pagina WEEB

uaL:  www municipiodecolts gob.ec

) Red Social Mombre:
) Revistas Especializadas Mombre:
d) Material POP Hombre:
e) Oficina de Informacion

L Mombre:
Turistica
) nedios de comunicacion

) ) O Especifiqua:
{radia, tv, prensa)
2} Otro O Especifigue:
Observaciones:
13. ASDCIACION CON OTROS ATRACTIVOS sl HNO D
3. Mombres b. Distancia/ km
14, ORDENAMIENTO TURISTICO
3. El atractivo se halla dentro de la planificacidn turistica
o . 51 NO O

territarial (SADS)
15. ADMINISTRACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
15.1 Nombre del Administrador:
15.2 Tipo de Administrador
a. piiblico O Especifiqus:
b. Privade O Especifique:
. Comunitario O Especifigua:
d. otro O Especifigua:
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a. Teléfono: b. celular:

15.3 Nombre de Contacto:

c. Correo Electronico: d. Pagina WEB:

Observaciones:

16. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

B

N MARIA NA

a. Archivo Fotografico

Fuente: CCLMITUR-EP
b. Video
.
g A
ecuador 2 ama la vida
Fuente:

ELABORADO POR: VALIDADD POR: APROEADD POR:
apellido y Mombre apellido y Mambre apellide y Mombre
Institucidn Institucidn nstitucian
cargo cargo carge
Correo Electrdnico correo Electranico Corren Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfana
Firma Firma Firma
Fecha Facha Fecha
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El Atractivo identificado posee algin rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes
nacionales y extranjeros, que hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones

turisticas, y de incentivar el flujo turistico a esta provincia.
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3.1.3 Iglesia San Lorenzo de Sicalpa

Cuadro N°04

£ 7
-
e =
ecuador _% ama la vida

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO DE ATRACTIVOS TURISTIOOS CULTURALES (INTANGIBLES)

. . 0 [ 0 5 C P . C 1 0 I C < a ¥ 3
Cogigo del stractivo: — - - - - - -
Prowincia CEnton Parroguis Cat=zoria Tipo Sustipo Erarguis
1. DATOS GEMERALES
1.2 Categora 1.4 Subtipo
MAMIFESTACIOMES _CULTURALES RQUT IVIL
2. LEICACHON DEL ATRACTIVD TURISTICD
2.4 Provincis 2.2 Cantdn 2.3 Parroquis
COLT. VILLA_LA_LIMION_{CA
2.3 Numero 2.6 Transversal
2.5 Sitio poblado mAs cercano
ILLA LA UNMIOM (CATABAMEBA
2.10 Longitud [gracsoz) 211 Attura {msnm)
TAT4T3 o 216
3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS
3.1. Clima 3.2 Temperatura[2c) 15 & 3.3 Precipitacion 1
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO
4.1 Tipo de Ingreso
4.1.1 Libre | 8 4.1.2 Restringide 4.1.3 Pagada
L] . Hazis &
= Efectivo O d. Tarjets o= Credits O
4.1.3 Farma de Fazo L. Tarjeta de Debito O O
. Transferencia ] O
4.1.€ Horario B, Hors de Ingreso 8-00 b Hors e Salida 17:00
i 5. Todos los diss C. Fines o= Semana y Ferincos
4.1.7 Atencion
b. S3lo dizs habilas [} d. Otro
Dbseraciones L MAS AFLUEMECT
4.2 Temporalidad sl O HO =]
O Especifique
[} Ezpacifique
Obsersaciones LOS POBLADORES 1A LA MIS ¥ EM DIAS FESTIVOS
4.3 Facilidades para personas con discapacidad = (| HO
2. Bampas O :::::::: ssnimias O . Fersonal Caliticada O
d. Sistema Eraills O = Otro O Especifigue
Obseraciones: LLES PL R
5. COMECTIVIDAD ¥ ACCESD AL ATRACTIVD
.1 Conectividad 5l 2 HO O
&, Primes Ordan a. Busno b. Regular o Ma=alo |:|
3 . Segundo Oroen =. Busno O . Regulsr = Malo O
c. Tercer Orden O =. Buena O . Regular . Mzl O
i a. Maritime O
3.1.2 Acuatico
k. Fluvial O
7.1.3 seren O
7.1.4 Otra O

Dbseraciones
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ecuador ¥ amea la vida

5.2 Medios de Transporte y frecuencias

3.2.2 Fracusncis

3.2.1 Tipo

i

b. S=manal c Mensual d. Eventusl

. Bus

53

Busetas

. Automavi

™

io. dud

e Tren

f. Barca

. Lancha /| Canoa/ Bote

h. Awian

i. Avioneta

- Helicoptero

k. Ortro

O|go|ig|go|g|g|o|o|o|=|o|&=
o(o(o|(ojojo|oo|ojg|g|o
Oojao|o|ojo|jgojo|iojojojo|a
a(o|o(o|ojojoo|o|jga|o|jo

I. Minguno

°|0|o|o|ojojo|o|o|o|e|oj= |

Obsermciones

5.3. Poblado Urbano mds Cercano sl [#] NO O

3.3.1 Mombre del Fobledoe Urbana ILLA LA UM

a. Distancia 8l Foblado urbamo mas b. Tiempe de viaje al poblzdo S -
- Em . 0:08 nomas minutos
cercano uroeng mas cerano

Ohsermciones UBICADA EM EL CEMTRO DEL CAM

5. FLANTA TURISTICA ¥ SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

&.1 Planta Turistica

a. Alojamiznte #Habitsciones: 1o = Flazas:

. Alimentos y Bebidas & Meszs: 1o = Flazas: 40

c. Cperacian 1 EspecHigue

. Intermediscion O |E::=:"i: ae

= Transporte o mowviizacion interna 1 |E::=:"i:J=

r. Guiznzs

1 |E::-!|:"i|:J! COM Al

£ Faciligades Turisticas |E::=:"i:J=

. Otres |E::=:‘i:J=

i. Mingung O |l::|:e1rac':|r=s:

&.2 Comunicackin

6.2.1 Telefonia |

%] O

. Fija

|:~. M | |c. Ctra | O

Cbsermciones

5.2.2 Conexdn a Internet sl O %]

a_ En el Sitio | | | 5. Wi-Fi | O

Obsermciones MG

6.2.3 Radio Fortatil sl O KO

Obsermciones MG

.3 Seguridad 5l NT =

a. Privads 5. Policia Maciona | |c. Ejercito | O

Oo|o

2. Ofra Espacifigue

6.4 Sefializackin sl 1 HOD Oa

. Sefinlizacion oe & prosimacion & sitio O Estado Busno a Reguisr | Malo O

L. Sefiadtics en el sitio = |E:'.a do Bu=no Reguisr O Malo O

Dbgermciones sEflALETICA




E.5 Otros Serviclos

ecuador

sl

ama la vida

NO

2. Parquesdero

0. Cass de camibio

. Wenta de Artzs:r'es

E|O|&

O(E|0o

. Alquiler de eguipos e Tans f. Cajera
E. Baterins Sanitarizs n. Otro Especifique
Obsermciones
BB Servicios Basioos
BBl Agua al HO
a_ Fotabis 5. Foao O c. Tarquers
. Entunads 0 = Rio, vartiante, aceguis o D R

cana
E. Otra O Especifique
Ohsermciones
E.6.2 Energia Eléctrica | HO
:e:‘z :::::if::“ elgctrics oe O 5. Fanel Soiar O c. Generscor de Luz
d. D4ro O Espacifique
Obsermciones
E.6.3 Servicio de Alcantarillado | HO
2 Fed PUslics 5. Pozo Ciego O c. Fozo Septico
ol Con des
i & Quebrad O = Latrina O r. Otro
Ezpeciigue Obsere (Wl
&.6.4 Recalecddn de Desechos | HO

a. Carro Recolector

3. Terrens baldio o guebrads

c. Quema o= basurs

= Basura arrojada al rio

. Basurm mnberrade O ececuia o camal O f. Ofro

Especifigue Obsereaciones : : - f' -_ . .'_- I RI 5T, R
.65 Salud al 1 — ; HO

m. Hospital O 5. Cantro oe salud . Puesto de Saled

. Dispensario Medico

= Botiquin de Frimeras
Builios

O

1. Otro

Especifigue

Dbservacicnes

7. ACTIVIDADES QUE 5E PRACTICANS OTROS

7.1 Intangibles

a. Origen

Anestra

O Histdrico

O Contemporénen

. Simboiismo

. Fecha

. Pericdicidac

Anua

O Orasiona

O Otro

& Portacores

ndividucs

O Codectivos

O Instituciones

t. Mantiene Costumares y
traciciones

HNO

£ Caracteristticas Especifices
clistintivas

I Informacion

=D

i. Mivel de Onganizacidn

Buena

O Rezular

Il

O|0

Obsermciones

2. ESTADD DE CONSERVACIGN DEL ATHACTIVO ¥ ENTORMD

2.1 Atractivo

sl

NO

B Alteraco

0. No Alterado

. Conservado

. Deteriprado

. En procesa ge

ceterioro

Obsermciones
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2.1.1 Factores de deterioro

2.1.1.1 Mafturales 8.1.1.2 Antréplcos
I O =, Acfividades b. Actividades o Actiwidmces
. Erosicn .
Apricolas Sanaceras | Forestales
O d. Activicades e. Actividades . Meglizencia §
. Humedsc . _ .
Extractivas / Minera Industrisies | apardono
. . Contlicto de i. Congiziones de uso
c. Desastres Naturaies O £ Huagquera . O o
tenencia spascion
. i. Falts de k. Contamiracian del . GemErscion de
d. Flora/Fauna . . .
o martenimianta Ambimnite g residuns
) . . Conflicto Politica / . [Desarrollo
& Clims m. Expansion urbans R , .
.| F Social | Industrial  Comercial
ortra O Especifique:
Ohseraciones

2.2 Emtomno (500 m)

sl

il

a. AlReraco

9. No Atsrado

>
>
ol .
ecuador _% ama la vida

. Deteriorado

e. En proceso oe
meteriorn

Observaciones:

m
i

RTAL BE CO

2.2.1 Factores de deterioro

2.2.1.1 Naturales

8.2.1.2 Antropicos

. . . ki . —
. Erosicn O 2. activios des b, Actividades O . Actividaoes
Apricolas Sanaceras Forestales
d. Activicades e. Actividades
. Humedsa . _ .
El Extractivas / Minera Industrisies o apardono
. . Contlicto de i. Congiziones de uso
c. Desastres Nat £ Humqueras . .
.| = 4 tenencia o ¥ ENpOscion
. j. Falts de k. Conteminscan del . GemErscion de
cl. Flora/Fauna ¥ . .
| mantenimiznto Ambimnite o residuns
. Cont! Poiitico . Desarrallo

e Clima O

=nzion urbane

Social Industrial f Comercial
it O Especitigus:
Observaciones:
2.3 Armonia con el paisaje natural o cultural que lo rodea
a. El atractivo guarda armonis con &l entomo sl 1 N O
Observaciones: JBIC c0
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. Deteriorado

e. En proceso e

ceterioro
Ohz=ramciones COMDICIOMES CLIMA EL MATERTAL BE OB
2.2.1 Factores de deterioro
2.2.1.1 Naturales 8.2.1.2 Antropicos
.r a. Actividades b. Actividades T Actiwidaces

a. Erasicn O . N O

Agricolas Sanacerss Foresinbes

d. Activicades e. Actividades . Meglizzncia |
. Humadae = ’. s . O s =

Extractivas / Minera Irdustrisles apardons

. . Conflicto de i. Congicicnes de uso
c. Desastres Hatursies £ Humquers . .
.| = 4 tenencis .| ¥ EXpOsicion
. j. Faits d= k. Contaminacian del . Generacian de
cl. Flora/Fauna ¥ . .
| mantenimisnts ambiemte | residuns
o D _ " " . Conflicto Poitico [ D . Decarrolle
& Clims m. Espansian urbans R , .
F Soial Industrial § Comercial

ortra O Especitique:
Observaciones:
2.3 Armonia con el paisaje natural o cultural que lo rodea
a. El atractivo guarda armonis con &l ntomo sl 1 N O
Observaciones: UBICADA EM EL CENTRO DEL CAMTO T
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2.4. Declaratoria del Atractivo

5i 1 Mo O
3. Dencminacian PATH I0 DE LA HUMAMNIDAD = F““_:. *
Declaracion

c. Alcance: Observaciones
2. AMEMNAZAS NATURALES

5.1 Geoldgicas 9.2 Meteoroldgicas
. Sismas = . Hurscanes O
. Erupciones volcanices O . Desizamizntos O
c. Mowimiantos an mass-desfizamiznios O c. Marejacas (|
. Fallas Geologcas O . Inundaciones O
= Otros | O |E: pecifigue
10. TIFO DE VISITANTE ¥ AFLUENCLA

. . Kadona b Extranjero
10.1 Afluencia —
B. Turists b. Excursicnista =. Turista b. Excursionista

10.2 Tipo -
10.3 Frecuencia
3 At
. Meciz
c. Bxjs 1
Ohseraciones
11, DIFUSION DEL ATRACTIVO
. Local 3 5. Prowingia B 7
ol. Nacional 17 = Internacicnal 2 = Otro O
Especifigue
12, MEDIOS FROMOCION DEL ATRACTIVD
a] Fagira WES URL:  www.municipiodecolta.zob.ec
b Red Socia Mombre
c} Revistas Especizlizadas Nombre
il M =l POF Momibre
=] Oficing de Infarmacian - -
Turistica Mamire o =
] Madios de comunicssion _ . A
(radic, tv, prenss) Fapecifique b e
) Otro O Especifique

Ohseraciones

13, ASOCLACION CON OTAOS ATRACTIVOS

sl

L [e]

& Hombres

. Distarcia) on

14, ORDENAMIENTO TURISTICO

. El wtractivo o= halls dentro de |s planificacion turistics
tarritorial {SADS)

sl

NO

15, ADMIMISTRACHIN DEL ATRACTIVD TURISTICD

15.1 Mombre del Administrador:

15.2 Tipo de Adminkstrador

. Plblico O Especifique
k. Frivada O Especifique
. Comunitana (| Especifique
d. Otro O Especifique
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15.3 Mombre de Contacto:

. Telefong: L. Cemular:

c. Corren Electromico: . Pagine WES:

Obszramciones:

165, DESCRIFCION DEL ATRACTIVO

ANTISUAMEMTE FUMCIOMABA UM CEMEMTERIO POR LOS AMOS 1675
A

ESTA EDIFICADA ABSOLUTAMEMTE COM PIEDRA LABR

E RECOMSTRUCCION HASTA LLEVAR A CABD EM EL ANO 2012

A, COM OS5 TORRES CILIMDRICAS, 18 COLUMMAS EL

TTI70 WE

E DESTRUYD TOTALMEMTE EM EL TERREMOTC DE 1747

TORIA LO CORTAM LA CABEZA TURBD 5

SU CAPILLA MAYOR EM LOS AROS 1674,

ESTAES LA ISLESIA MATRIZ BE VILLA LA UNICH ESTA UBICADA EM EL CENTRO BEL PUEBLD, ESTA COMSTRUIDA BOMBE

SU INTERIOR, UNA

E ESTILD BARROCO.

17. AMEXOS

a. Archivo Fotogrifico

Flssnie:

b. Video

Fuenie:

ELASORADD FOR: VALIDADD POR:

APROSADD

Apellide y Mombre apeilide y Mombre

apelide y Mombre

Institucion nstitucion

Institucion

Cargo Carga

Carga

Carren Electronico (Carren Elecirénico

Carren Electrénico

Teisfong Teisfong Teisfong
Firma Firma Firma
Fecha acha acha

El Atractivo identificado posee algun rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes

nacionales y extranjeros, que hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones

turisticas, y de incentivar el flujo turistico a esta provincia.
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3.1.4 Iglesia de la Virgen de las Nieves

Cuadro N°05

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES (INTANGIBLES)

1.2 Categoria

1.3Tipo

o | e 3 s0 | m | e |2 1 21| 1] ¢ 2 oo 4
Cadigo del atractivo: - -
Provinca Cantan Pamoguia Categoria Tipo Subtipo lerarquia Atractive
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
IA DELA VIRSEN DE LA
1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provinda

CHIMBOR

2.4 Calle Principal

2.5 Numero

2.6 Transversal

MARTIN DE ARAMDA

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblado mas cercano

LA LA UNIC

2.9 Latitud (grades)

210 Longitud (grades)

2.11 Ahwra {msnm)

74

2812195

315

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS

3.1 Chima

3.2 Temperatura(2C)

3.3 Precipitzcidn Pluviométrica

[mm]

4, ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO

4.1 Tipo de Ingreso

4.1.1 Libre | 8 4.1.2 Restringido (4.1.3 Pagado
4.1 4 Pracio 2. Desde & . Hasta 5
a. Efectivo | d. Tarjeta de Crédito [ -]
4.1 5Forma de Pago b. Tarjeta de Débito | £ Cheque a
c. Transferencia | If. Otro [ - |

4.1 6 Horario

3. Hora de Ingreso

b. Hora de Salida

; a. Todos los dias
4.1.7 Atencion

. Fines de Semana y Feriados

b. Sl dias habiles

d

. Otro:

Observaciones: A MO TIEME MI

4.2 Temporalidad s |
Ala (meses) Especifique:

Baja [meses) Especifique:

Observaciones: 4 PARA L

4.3 Facilidades para personas con discapacidad

NO

a. Rampas

b. Baterias Sanitarias adecuadas

c. Personal Calificado

d. Sistzmz Braille

e Otro

Ezpecifique:

Observaciones:

5. COMECTIVIDAD ¥ ACCESO AL ATRACTIVO

5.1 Conectividad

MO

a. Primer Orden

a. Busno

b. Regular

. Malo

E.1.1 Terrestre b. Segundo Orden

a. Bueno

b. Regular

. Malo

c. Tercer Orden

NN .

a. Busno

b. Regular

. Malo

a. Maritimo

5.1.2Acus

Descril

b. Fluvial

bir:

5.1.3 Adrec

Deescribir:

5.1.40tro

Deescribir:

Observaciones: MO

5.2 Medios de Transporte y frecuencias

5.2.1Tipo

5.2.2 Frecuencia

a. Diaria

b. Semana Mensua

n

d. Eventual

a. Bus

b. Busetas

© Automavil

d. gud

e. Tren

f. Barco

g. Lancha / Canoa/ Bote

h. Avidn

i. Avicneta

|- Helicoptera

k. Otro

I Menguno

|l HE e

=

il

Observaciones:
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5.3. Poblade Urbano mas Cercano

sl

NO

5.3. 1 Nombre del Poblado Urbano:

a. Distancia al Poblado urbano mas cercano

b. Tiempao de viaje al poblado
urbano mas cercano

horas{ minutos

Observaciones:

&, PLANTA TURISTICA Y SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica

a. Alojamiento

#Habitaciones:

#Plazas:

b. Alimentos y Bebidas

#Mesas:

# Plazas:

c. Operacion

Espedifique:

d. Intermedizcian

B |Especifique:

&. Transparte o maovilizacion intema

Especifique:

f. Guianza

Espedifique:

g. Facilidades Turisticas

Espedifique:

h. Otros

Especifiqus:

i. Ninguno

B |Observaciones:

6.2 Comunicacidn

£.2.1Telefonia

sl

]

a. Fija | .

|h. Mawil

c. Otra

Observaciones:

£.2.2 Conexion a Internet

sl

NO

a. Enel Sitio |

| b. Wi-F

Observacicnes:

£.2.3 Radio Portatil

sl

NO

Observaciones:

6.3 Seguridad

sl

ND

a. Privada .

b. Policia Macianal

c. Ejercito

d. Otra .

Especifique:

6.4 Sefializacion

sl

ND

a. Sefalizacion de aproximacion al sitie

Estado

Bueno

Regular

Malo

b. Sefialética en el sitic a

Estado

Buenc

FRegular [ ]

Mzlo

Observaciones:

6.5 Otros Servicios

sl

NO

a. Parqueadero

b. Casa de cambio

c. Venta de Artesanias

d. Alquiler de equipos

e. Taxis

If. Cajero

. Baterias Sanitarias

h. Otre

Especifique:

Observacicnes:

6.6 Servicios Basicos

6.6.1Agua

sl

NO

a. Potable

b. Pozo

c. Tangquero

d. Entubada .

e. Ria, vertiente, acequia o cana - |

If. Lluvia

g. Otro .

Especifique:

Observacicnes:

6.6.2 Energia Eléctrica

sl

NO

a. Red de empresa electrica de
Servicio Publico

b. Panal Solar

c. Generador de Luz

d. Otro a

Especifique:

Observaciones:

6.6.3 Servicio de Alcantarillado

sl

NO

a. Red Publicz

b. Pozo Ciego

. Pozo Septico

d. Con descarga directa a2l mar, rico

quebrada

e. Letrina

If. Otro

Espedfique:

Observacones:




6.6.4 Recoleccion de Desechos

sl

NO ]

a. Camro Recolector

b. Terrenc baldio o quebrada

. c. Quema de basura

d. Basura enterrada

&. Basura amojada 3l ric, acequia

[ -] f. Otro

o canal
Espedifique: Observadones:
6.6.5 Salud sl 1
a. Hospital b. Centro de salud -

d. Dispensaric Médico

& Botiguin de Primercs Auxilios

Especifique:

Observaciones:

7. ACTIVIDADES QUE 5E PRACTICAM/ OTROS

7.1 Intangibles

a. Origen

Ancestra [ ]

Histdrico [ -]

Contemporines

b. Simbelisme

c Fecha

d. Periodicidad

Anual

Ocasional

Otro

e. Portadores

Individuos

Colectivos

Instituciones

f. Mantiene Costumbres y tradiciones

El

NO

g. Caracterisrticas Especificas
distintivas:

h. Informacion

El

NO

i. Mevel de Organizacion

Busna [ ]

Regular

[ ] Mazla

Observaciones:

&, ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO Y ENTORNG

2.1 Atractivo

sl

O a

a. Alterado

b. No Alterado

c. Conservado

d. Detericrado

&. En procezo de

deterioro

Observacicnes:

8.1.1 Factores de deterioro

£.1.1.1 Naturales

8.1.1.2 Antr dpicos

b. Actividades

<. Actividades

mantenimiento

Ambiente

residuos

a. Ercsion a. Actividades Agricolas
g L Ganaderas L Forestales a
d. Actividades e. Actividades f. Megligendia /
b, Humedad N [ -] X [ -] ; &1 ! [ ]
Extractivas / Mineria Industriales Abandono
. . Condiciones de usoy
c. Desaswes Naturales g. Huagqueria H h. Conflicte de tenencia H L. ! - ]
exposicion
] J. Falta de k. Contaminzcion del . Genaracidn de
d. Flora/Fauna a H - ]

e Clima m. Expansion urbans [ n. C.:Jr'flicte Politico / B o. Dessr'::ll o Industrial /!
Social Comercial

Otro Especifigue:

Observaciones:

8.2 Entorno (500 m) | HNO B

a. Alterado

b. No Alterado

c. Conservado

d. Dateriorado

e. En proceso de
deterioro

Observaciones:

8.2.1 Factores de deterioro

£.2.1.1 Naturales

8.2.1.2 Antr Spicos

b. Actividades

c. Actividades

mantenimiento

Ambients

residuos

2. Clima

a. Ercsion a. Actividades Agricolas
. Ganaderas . Forestales .
d. Actividades &, Actividades f. Negligencia /
b, Humedzd ) N [ -] . [ -] . B [ ]
Extractivas [ Minena Industriales Abandono
. . Condicionas de usoy
c. Desastes Naturales 2. Huaqueria H h. Conflicte de tenencia H . ! - ]
exposicidn
; j. Fala de k. Contaminacion del . Generacion de
d. Flora/Fauna a H - ]

m. Expansion urbana |

n. Conflicte Politico /
Sccial

o. Desamaollo Industrial |
Comercial

Otro

Espedfigue:

Observaciones:

MNC
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2.3 Armonia con el paisaje natural o cultural que lo rodea

. El atractivo guanda armonia con el entomo

51 NO

Observaciones:

8.4. Declaratoria del Atractivo

Si

Mo

. Dencminacion

b. Fecha de Declaracion

c

Alcance:

Observacionss:

9. AMENAZAS NATURALES

9.1 Geoldgicas

9.2 Meteoroldgicas

. Sismos

B. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamientos

©. Movimientos en mass-deslizamientos

c. Margjadas

d

. Fallas Geoldgicas

d. Inundacionas

a

. Otros [ ]

| Especifique:

10. TIPO DE VISITANTE ¥ AFLUEN CIA

10.1 Afluencia

a. Macional b. Extranjero

a. Turista b. Excursionista a. Turista

10.2 Tipo

b. Excursionista

10.3 Frecuencia

a. Alta

b. Media

c. Baja

Observaciones:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

a. Local

b. Provincial

c. Regiona

d. Madional

e. Intemacional

lg. Do

Especifique:

PROGRAMACION DE FIESTAS

12. MEDIOS PROMOCION DEL ATRACTIVO

a) Pagina WEE

URL: www.municipiodecolta gob.ec

b} Red Social

Mambre:

c| Revistas Especializadas

Mambre:

d) Matenal POP

Nombre:

&) Oficina de Informacion Turistica

MNombre:

f] Medics de comunicacidn (radio, tv,

prensa)

Especifiqus:

gl Otro

Especifique:

Observaciones:

13. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

WO

a. Mombres

b. Distancia/ km

14. ORDENAMIENTO TURISTICO

a. El atractivo se halla dentro de la planificacion turistica

temitorial [GAD'S)

sl

15. ADMINISTRACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

15.1 Nombre del Administrador:

15.2 Tipo de Administrador

a. Publico

Especifique:

b. Privado

Especifique:

c. Comunitaric

Especifique:

d. Otro

Especifiqus:

15.3 Nombre de Contacto:

a. Teléfono:

b. Celular:

c. Comeo Electrdnico:

d. Pagina WEB:

Observaciones:
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LA ARCHIBASILICA DE NUESTRA SENORA D LAS NIEVES DE SICALPA VIETO SEGUN ACUERDO MINISTERIAL 8202 CON FECHA DE 22 DE FEBRERO
DE 1967. EN 1602 INICIO LA CONSTRUCCION DE LA ARCHIBASILICA A CARGO DE LOS ESPANIOLES EL OBTETIVO PRINCIPAL QUE TENIA ESTA
EDIFICACTON ERA UNA FORMA DE CRUZ. EN EL INTERIOR ADEMAS SE EDIFICO UN ALTAR MAYOR, UNAS COFRADIAS Y UNAS CATACUMBAS
QUE SERVIAN PARA COLOCAR LOS RESTOS DE LOS CLERIGOS CONSIDERADOS PERSONAJES IMPORTANTES DE LA EPOCA EN EL TERREMOTO DE
1797 TODO SE VINO ABATO A EXCEPCTON DEL ALTAR MAYOR RAZON POR LA QUE LOS HABITANTES LO ATRIBUYERON A UN MILAGRO DE LA
VIRGEN. LA LEYENDA NOS NARRA QUE UNA NINA MUDA SE DIRIGIO A RECOGER AGUA EN UNA FUENTE QUE EL PUEBLO CONOCIA COMO CADIZ
POGY O, CUANDO ESTABA CERCA DEL LUGAR APARECTO UNA SENORA LLENA DE LUZ COMO EL SOL EN TONO DULCE HABLO A LA NINA, EL
MENSAJE ERA PARA EL TAITA CURA DEBIA LEVANTAR UN TEMPLO PARA QUE TODA LA POBLACION ADORARA A LA VIRGEN. LA VIRGEN CORRIO
CON DIRECCION AL PUEBLO, SIN EMBARGO EN EL CAMINO ENCONTRO A OTRAS DOS NINAS MUDAS LES COMENTO LO SUCEDIDO Y MAS QUE
POR LA APARICION DIVINA DE LA VIRGEN SE EXTASIARON CON EL HECHO REAL DE SUS AMIGA HABLANDO. DE TAL MANERA QUE LAS TRES

Institucién Institucién Institucion

Cargo Cargo Kargo

Comeo Electronico Comeo Electrdnico Korreo Electronico
Teléfeno Teléfono Teléfono

Firma Firma Firma

|Eecha Fecha Fecha

El Atractivo identificado posee algun rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes

nacionales y extranjeros, que hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones

turisticas, y de incentivar el flujo turistico a esta provincia.
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3.1.5 Iglesia del Santo Cristo

Cuadro N°06

Codige del atractivo:

Provincia Canton Parroguia Categoria Tipo Subtipo lerarguia Atractive
1. DATOS GEMERALES
1.1 Mombre del Atractivo Turistico
1.2 Categoria 1.4 Subtipe
M TURA (CIVIL, RELT

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia

2.3 Parrogquia

A LA UL

2.9 Latitud {grados)

2.10 Longitud (grados)

2.11 Alrura (msnm)

9811914-9811

204

04

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS

3.1, Clima

3.2 Temperatural2C)

3.3 Precipitacion
Pluviométrica ([mm)

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO

4.1 Tipo de Ingreso

21.1 Libre 4.1.2 Restringido |:| 4.1.3 Pagade |:|
4.1.4 Precio a. Desde 3 b. Hasta 3
a. Efectivo O d. Tarjeta de Crédito O
4 1.5 Forma de Pago b. Tarjeta de Débite D e. Chegue |:|
c. Transferencia D f. Otro O

4.1.6 Horario

b. Hora de Salida

a. Hora de Ingreso

4.1.7 Atencidn

a. Todos los dias

c. Fines de Semana y Feriados

b. Salo dizs hdbiles

d. Otro:

Observaciones:

» HARILES EM FECHA

4.2 Temporalidad NO
Alta [mezez) Especifigue:

Baja (meses) Especifigue:

Observaciones: 5 DE CREEMCIA

4.3 Facilidades para persenas con discapacidad sl O NO

a. Rampas O :;::::Z::i Sanitarias O c. Personal Calificado O

d. Sistema Braille O e. Otro O Espacifigue:

Observaciones:

5. COMECTIVIDAD ¥ ACCESD AL ATRACTIVO

5.1 Conectividad 51 NO O
2. Primer Orden a. Bueno b. Regular O c. Malo O

5.1.1Terrestre b. Segundo Orden a. Bueno D b. Regular c. Malo D
c. Tercer Orden a. Bueno O b. Regular O c. Malo O
a. Maritime O

5.1.2 Acuatico Describir:
b. Fluvial D

5.1.3 Aéreo O Describir:

5.1.4 Otro | Diescribir:

Observaciones:
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ama la vida

5.2 Medios de Transporte y frecuencias

5.2.1Tipo

5.2.2 Frecuencia

W
[=]
[
m

b. Semanal

c. Mensual

d. Eventual

2. Bus

b. Busstas

c. Automovi

d. 4x4

e Tren

f. Barco

. Llancha / Canoa/ Bote

h. Avicn

i. Avicneta

j. Helicaptera

k. Otro

I. Minguno

g|oo|o|jo|o|go|iog|olo

O|g|og|joo|o|ioigo|&|gfa

O|Oo|o|ojo|jogo)iojo|ioiao

gooio|jooo|oioa| oo

Oooiooo|oooioo|Ioio

Observacionss:

5.3. Poblado Urbano mas Cercano NO O
5.3.1 Nombre del PFeblado Urbano:

2. Distancia al Peblado urbano mas 500 b Tiempo.de viaje al poblado 00 ——
cercano urbano mas cercang

Observacionss: M

6. PLANTA TURISTICA ¥ SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica

a. Alojamiento #Habitaciones: 10 # Plazas: 40
k. Alimentes v Bebidas [ |#mMezas: # Plazas:

c. Operacion |:| Ezpecifique:

d. Intermediacidn [0 |Ezpecifique:

2. Tranzporte o movilizacidn interna O [|Ezpecifique:

f. Guianza [0 [|Especifique:

g Facilidades Turisticas [0 |Ezpecifique:

h. Otros O |especifigue:

i. Ninguno [0 |oObservacicnes:

6.2 Comunicacion

6.2.1 Telefonia sl =1 MO O
a. Fija = |c.0tra | O
Observacionss:

6.2.2 Conexion a Internet 31 | 2]

a. En el Sitic | |:| |

Observaciones:

6.2.3 Radio Portatil 5l O NO
Observacionss:

6.3 Seguridad sl NO

a_ Privada O b. Policia Nazienal O c. Ejercite | O
d. Otra O Especifique:

6.4 Sefializacion sl NO

a. Sefalizacién de aproximacion al sitic Estado Bueno O Regular Malo |
b. Sefialética en el sitio O Estado Buenc O Regular O Malo O

Observacionss:
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6.5 Otros Servicios

3l

ama la vida

5|

NO

a. Parqueadera

b. Casa de cambio

c. Venta de Artesanias

oo|io

d. Alguiler de equipos O e. Taxis f. Cajera O
g. Baterizs Sanitarias O h. Otra Ezpecifique:

Observacionsas:

6.6 Servicios Bdsicos

6.6.1 Agua 3l NO

a. Potable b. Pozo O c. Tanquero |:|
d. Entubada 0 1:1? wvertients, acequia o O £ Lluvia O
g. Otro O Especifique:

Observacionss:

6.5.2 Energia Eléctrica | NO

:::i:i:i::izr:sa sléctrica de b. Panel Solar O c. Generador de Luz O
d. Otre O Especifigua:

Observaciones:

6.6.3 Servicio de Alcantarillado 31 [=1 NO

a. Red Publica b. Pozo Ciego O c. Pozo Septico O
d. Con descarga directa a2l mar, rio

o quebrada & ! O e. Letrina O f. Otro O
Ezpecifigue: Observaciones:

6.6.4 Recoleccion de Desechos 3l NO Il

a. Carro Recolector

b. Terrenc baldio o quebrada

c. Quema de basura

&. Basura arrojada al rig,

d. B s enterrad f. O

AsurE Enerrada U acequia o canal a e O
Especifique: Observaciones: DIAS EN HORARIO

6.6.5 Salud 3l NO

a. Hospita |:| b. Centre de salud €. Fuesto de Salud |:|

d. Dispensario Medico

e .Botiquin de Primeres
Auxilios

f. Otro

Ezpecifique:

Chbservaciones:

0 EM LA AVENIDA PRIF

7. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN/ OTROS

7.1 Intangibles

a. Origen

Ancestral

= Hiztérico O

Contemporanec

b. Simbalisme

c. Fecha

d. Pericdicidad

Anual

Ocasional O

Otro

e Portadores

Individuos

O Colectivos O

Instituciones

f. Mantiene Costumbres y
tradiciones

3l

NO

. Caracterisrticas Especificas
distintivas:

h. Informacion

31

NO

i. Nivel de Organizacicn

Bueno

|:| Regular |:|

Malo

Observaciones:

8. ESTADO DE CONSERVACION D

TRACTIVO Y ENTORNO

8.1 Atractivo

3l

NO

8. Alterado

b. No Alterado

d

c. Conservado

d. Deteriorado

e. En proceso de

d

detericro

Observacionss:

8.1.1 Factores de deterioro

8.1.1.1 Maturales

8.1.1.2 Antrd

picos

a. Erosidn

O a. Actividades
Agricolas

b. Actividades
Ganaderas

€. Actividades

O

Forestales
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d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad . ' i Oa . O EE
Extractivas / Mineriz Industriales Abandono
- h. Conflicto de i. Condiciones de uso
c. Desastres Naturales a g. Huagueria O ) O .
tenenciz i exposicion

d. Flors/Fauna

J- Falta de
mantenimisnts

k. Contaminacién del
Ambiente

|. Generacion de
residucs

e. Clima

m. Expansidn urbana

n. Conflicte Politico /
Secial

o. Dezarrolle
Industrial / Comercial

Otro

Especifiqus:

Observaciones:

8.2 Entorno (500 m)

sl

NO O

a. Alterado

b. No Alterade

c. Conservado

d. Detericrada

e. En proceso de
detericro

Observaciones:

8.2.1 Factores de deterioro

8.2.1.1 Naturales

8.2.1.2 Antropicos

3. Actividades

b. Actividades

. Actividades

a. Erosidon
O Agricolas O Ganaderas O Forestales
e. Actividades f. Negligencia /
b H dad .
umesa o Extractivas / Mineriz I:l Industriales o Abandono
h. Conflicto de i. Condiciones de uso

c. Desastres Naturales

g. Huagueria

tenencia

 exposician

d. Flors/Fauna

J- Falta de
mantenimisnto

k. Contaminacién del
Ambiente

|. Generacion de
residuos

e. Clima

O

m. Expansidn urbana

n. Conflicte Politico /
Social

o. Dezarrolle
Industrial / Comercial

Otro

O

Especifique:

Observaciones:

8.3 Armonia con el paisaje natural o cultural que lo rodea

a. El atractivo guarda armonia con 2l entorno

sl

Observaciones:
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8.4. Declaratoria del Atractivo

Si

No

a. Denominacidn

b. Fecha de
Declaracién

c. Alcance:

Observaciones:

9. AMEMAZAS NATURALES

9.1 Geologicas

9.2 Meteoroldgicas

3. Sismos

a. Huracanes

k. Erupcionas volcanicas

b. Deslizamizntos

c. Movimientos en masa-deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Geclogicas

o|g|od

d. Inundacicnes

agioig

O

e. Otros

Especifique:

10. TIPO DE VISITANTE ¥ AFLUENCIA

10.1 Afluencia

a. Nacicnal

k. Extranjero

10.2 Tipo

3. Turista

b. Excursionista

a. Turista

b. Excursionista

10.3 Frecuencia

a. Alta

b. Mediz

c. Baja

Observaciones:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

a. Local

b. Provincial

c. Regional

d. Nacicnal

e. Internacicnal

g. Otro

Ezpecifiqua:

12. MEDIOS PROMOCION DEL ATRACTIVO

a) Pagina WES

URL:

b} Red Sccial

Nombre:

c} Revistas Especializadas

Nombre:

d} Material POP

Membra:

e) Oficina de Informacion
Turistica

O |o|ojo|o

Membre:

f) Medics de comunicacién

O

(radic, tv, prensa)

Especifigue:

g) Otro

Especifigue:

Observacioneas:

13. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

Sl

NO

a. Nombres

b. Distancia/ km

14. ORDEMAMIENTO TURISTICO

a. El atractivo se hallz dentro de la planificacion turistica

territorial (GAD'S)

3l

NO

15. ADMINISTRACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

15.1 Nombre del Administrador:

15.2 Tipo de Administrador

a. Piblico

Especifigua:

b. Privado

Especifigue:

c. Comunitario

Especifigue:

giojoo

d. Otre

Especifigue:

63



ol
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15.3 Nombre de Contacto:

a. Teléfono:

b. Celular:

c. Correo Electronice:

d. Pagina WEB:

Observacionss:

8 -*.
ecuador %ama la vida

Institucién

Institucicn

Institucicn

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrdnico

Correo Electronico

Teléfono Teléfono Telfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Facha

El Atractivo identificado posee algin rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes

nacionales y extranjeros, que hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones

turisticas, y de incentivar el flujo turistico a esta provincia.
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3.1.6 Complejo Turistico Cunucpogyo

Cuadro N°07

Codige del atractivo:

Provincia Cantén Farroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarguia Atractive
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractive Turistico
COMPLETO TURL CUNUC
1.2 Categoria 1.4 Subtipo
MANIFESTACIO Y _CTENTIFL JBRAS TECMICA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia

2.3 Parroquia

BORA

2.4 Calle Principal

2.5 Nimero

2.6 Transversal

AWVID ALTAMIRANO

]

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblado mas cercano

2.9 Latitud [grados)

2.10 Longitud {grados)

211 Altura (msnm)

S611001

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS

3.3 Precipitacion

3.1, Climia 3.2 Temperatura(2C) 15 Pluviométrica jmem] 3160
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO
4.1 Tipo de Ingreso
4.1.1 Libre 4.1.2 Restringido 4.1.3 Pagado 7
4.1.4 Precio 3. Desde 5 b. Hazta & 13
a. Efectivo d. Tarjeta de Credi
4.1.5 Forma de Pago b. Tarjeta de Débito I:‘ e. Chegue
. Tranzferencia f. Otro

4 1.6 Horario

a. Horz de

Ingreso

b. Hora de Salida

4.1.7 Atencién

a. Todos los dias

c. Fines de Semana y Feriados

b. Sdlo dizs habiles

d. Otro:

Observacionss:

Lunes y

“tes se da mantenimiento a la pisc

4.2 Temporalidad 31

Alta [meses) Especifigue:

Eaja (masas) Especifigue:

Observaciones: 5e labora todos los feriados dispuestos por el gobierno de turno

4.3 Facilidades para personas con

discapacidad

sl

NO

b. Baterias 3anitarias

a. Rampas I c. Perzenal Calificado =
d. Sistema Braille O e. Otro O Especifigue:
Observaciones: NFA
5. COMECTIVIDAD ¥ ACCESD AL ATRACTIVO
5.1 Conectividad sl 2 NO O
a. Primer Orden a. Bueno b. Regular | c. Malo O
5.1.1Terrestre b. Segundo Crden a. Bueno El b. Regular |:| . Malo |:|
¢. Tercer Orden O 3. Bueno O b. Regular O . Mala O
. a. Maritimeo O
5.1.2 Acuatico Describir:
b. Fluvia |:|
5.1.3 Agreo O Describir:
5.1.40tro |:| Describir:
Observacionas: fA
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5.2 Medios de Transporte y frecuencias

5.2.1Tipo

£.2.Z Frecuencia

=]
o
I

o
w
i
3
&
3

<. Mensua

d. Eventual

3. Bus

b. Busetas

. Automdvi

d. dud

e Tran

f. Barco

g. Lancha / Canoa/ Bote

h. Avidn

i. Avicneta

j. Helicaptero

k. Otro

|. Ninguno

OE|O;oooigoE & gE

OEoinoooom =g

Og|o|ojogigoo|jgo|o

Og|ojgjo|jgo|oiojgio|gaio

Ojg|ogjo|jo|jo|ojojo|goio

Observaciones:

nsidera en autor

5.3. Poblado Urbano mds Cercano

NO

5.2.1 Nombre dzl Poblado Urbane:

2. Distancia zl Peblado urbano mas

k. Tiempo de viaje al poblado

cercano km urbang mas cercano horas/ minutas
Observaciones: MAA

6. PLANTA TURISTICA ¥ SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica

a. Alajamienta #Hzbitaciones: # Plazas:

b. Alimentos y Bebidas # Mesas: 5 # Plazas: 20
c. Operacidn Ezpecifique: Empresa Plblica Colta Lindo y Milenario Tuorin g

d. Intermediacidn O Ezpecifique:

e. Transporte o movilizacién intzrno Ezpecifique:

f. Guianza Ezpecifiqua: Funcionarie calificade no

g. Facilidades Turisticas Ezpecifique: Bateria

h. Otros Ezpecifique: Es oS I

i. Ninguno D Observaciones:

6.2 Comunicacion

6.2.1 Telefonia 3l NO O
a. Fija |b.r‘.'1:5vil |c.CItra (|
Observaciones: istar, claro, cnt

6.2.2 Conexion a Internet 31 WO O
a. En el Sitie | | O
Observaciones: M/A

6.2.3 Radio Portatil 3l NO O
Observaciones: Permite la comunicacid 1 el personal de las diferentes dreas de trobajo y de

6.3 Seguridad 3l 1 NO O

a. Privada O b. Policia Nacicnal c. Ejercito O
d. Otra Especifique: Un 5& encarga del cusTodio de los bienes

6.4 Sefializacidn 3l 1 NO O

. Sefializacidn de aproximacicn al sitic Estado Bueno 0 Regular Malo

b. Sefizlética en el sitio Estado Bueno Regular | [] Malo (]
Observaciones: MfA
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6.5 Otros Servicios | = NO O

a. Parqueadero O b. Casa de cambio O c. Venta de Artesanias O
d. Alguiler de equipos e. Taxis f. Cajero O
g. Baterias Sanitarias h. Otra Especifique:

Observaciones: Arquiler de las canchas y y canchas sintéticas de futbol

6.6 Servicios Basicos

6.6.1 Agua 51 NO O

a. Potable b. Pozo O c. Tanquero |:|
d. Entubads | Ea:'T vertients, acequia o 0 £. Liuvia 0
. Otro O Espacifigue:

kS

Observaciones:

6.5.2 Energia Eléctrica 31 NO O
-Redd Sctrica d
= e. i = ?rr‘.presa Sieckrica de b. Panel Solar O c. Generador de Luz O
Servicio Publice
d. Otro | Especifigue:
Observacionss: A
6.6.3 Servicio de Alcantarillado | = NO O
a. Red Publica b. Pozo Ciego O c. Pozo Septico O
d. Con descarga directa 2l mar, rio
! e. Letrina f. Otro
o quebrada o O o
Especifique: Observaciones: MFA
6.6.4 Recoleccion de Desechos sl NO O
a. Carre Recelector |Z| b. Terrenc baldio o quebrada D c. Quema de basura O
g. Basura arrojada al rig,

d. B 2 enterrad f. O

asura enterrada O acequiz o cana | ro O
Ezpecifiqua: Observaciones: A A
6.5.5 Salud 31 1 NO H
a. Hospital |:| b. Centro de salud c. Puesto de Salud |:|

. e .Botiguin de Primeros

d. Di ario Medi f. On

ispensario Médico O Auxilios O ro O
Ezpecifique: Ohservaciones: a 5 minutos de

7. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN/ OTROS

7.1 Intangibles

a. Origen Ancestral O Histarico O Contemporanes O

b. Simbalizme

c. Fechz
d. Periedicidad Anual O Ocasional O Otro O
e. Portadores Individuos O Colectivos O Institucionas O
f. Mantiene Costumbres y

van Y sl NO =
tradiciones

g. Caracterisrticas Especificas

distintivas:
h. Informacidn 31 1 NO O
i. Nivel de Organizacidén Bueno Ragular |:| Malo |:|

Observacionss:
Puruhoes despues de las guerre

-elajacion de los

8. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO Y ENTORNO

8.1 Atractive | NO O

. Conservado 10

&

a. Alterado b. No Alterado

e. En proceso d=

d. Detericrado
detericre

Observaciones: WA

8.1.1 Factores de deterioro

2.1.1.1 Naturales 8.1.1.2 Antropicos
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3. Actividades

b. Actividades

c. Actividades

a. Erosicn
Agricalas a Ganaderas o Forestales
d. A dades f. Negligencia /
b H dad g .
umeda Extractivas [ Mineriz o g Abandono

O . h. Conflicto de i. Condicicnes de uso

c. Desastres Maturales g. Huagueria O . O .
tenencia y exposicion
J- Falta de k. Comtaminacidén deal |. Generacidn de

d. Flera/Fauna . .

l:l mantenimiznto o Ambiente O residuos
e Clims O m. Expansicn urbana O n. Conflicte Politico / 0O o. Desarrollo
: ® - epe = Social Industrial / Comercial
Otro O Espacifique:
Observaciones: N A

2.2 Entorneo (500 m)

3l

NO O

a. Alterado

b. Mo Alterade

c. Conservado |

d. Datericrado

&. En proceso de
detericro

Observaciones:

By

8.2.1 Factores de deterioro

8.2.1.1 Naturales

£.2.1.2 Antropicos

a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosicn O . O Od
Agricalas Ganaderas Forestales
d. Actividades e, Actividades f. Negligencia /
b, Hurnedad : -
D Extractivas [/ Mineriz o Industrizales D Abandono
h. Conflicte de i. Condicicnes de uso
c. Desastres Naturales . Huagueria R
a & a tenencia O ¥ exposicion
J. Falta de k. Contaminacién del |. Generacién de
d. Flors/Fauna . .
i o mantenimisnto o Ambiente O residuos
O n. Conflicto Politico / o. Desarrollo
& Clima m. Expansién urbana ) ' .
: D pe = Social D Industrial / Comercial
Otro O Especifique:
Observaciones: M A
2.3 Armionia con el paisaje natural o cultural que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorng Sl 1 NO |:|

Observaciones:
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8.4, Declaratoria del Atractivo

Si

a. Denominacion

b. Fecha de
Declaracion

€. Alcance:

Observaciones:

9. AMEMNAZAS NATURALES

9.1 Geologicas

9.2 Meteorologicas

8. Sismos

&. Huracanes

b. Erupciones velcanicas

b. Deslizamizntos

c. Movimientos en masa-deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Gecldgicas

o|ig|oE

d. Inundaciones

ogioig

e. Otros

O

Ezpecifique:

10. TIPO DE VISITANTE ¥ AFLUENCIA

10.1 Aflusncia

a. Nacional

b. Extranjero

10.2 Tipo

a. Turista

b. Excursionista

a. Turista

b. Excursionista

10.3 Fracuencia

a. Alta

b. Media

c. Baja

Observacionas:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

a. Local

b. Provincial

c. Regional

d. Macienzl

e. Internacicnal

g. Otra

Ezpecifique:

12. MEDIOS PROMOCION DEL ATRACTIVO

a) Pagina WEB URL:  hitt www.municipiodecolta_gob_ec/municolta/
b} Red Social Nombre:
¢} Revistas Especializadas Mombre:
d) Material POP Nembre:
e) Oficina de Informacidn

L Mombre:
Turistica
f) Medics de comunicacion
A . Especifigue:
{radig, tv, prensa)
g) Otro Especifigue:
Observaciones:
13. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS Sl NO D

a. Nombres b. Distancia/ km
14, ORDENAMIENTO TURISTICO
a. El atractivo sz hallz dentro de la planificacidn turistica
. 3l o NO

territorial (GAD'S) o
15, ADMINISTRACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
15.1 Nombre del Administrador:
15.2 Tipo de Administrador
a. Piiblico Especifigue:
k. Privado O Especifigue:
c. Comunitario O Especifigue:
d. Otro O Especifique:
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15.3 Nombre de Contacto:

a.Teléfono.

b. Celular

c. Correo Electronico

colmitur-ep@hotmail.com

d. Pagina WEB:

Observaciones: A
16. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO
El complejo turistico de wepogyo consta de una pi de categ semiolimpica se hace del ¢ que proviene de la vertiente
denominada Cun est stru je horm ) mado, el piso y las paredes de la piscina es de cerdmica, tiene una cubierta transparente
que permite disfrutar la luz de también cuenta 1 servicios de hidromasaje ) t bar ¢ 1, agua temperada en la piscina
juchas de agua ¢ vestidores y servicio hombres y mujeres todos en
También brinda los servicios de canchas deportivas de boli, canct ntéti para fut y juegos infantiles
Fuente:
c. Croquis desde el Sitio Poblado hacia el Atractivo.
- A
Fuente:
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Apellido y Nombre Apeliido y Nombre
I I Institucion
Cargo Cargo Cargo

Ty
: 7
ecuador %ama la vida

Correo Electronico

(Correo Electranica

Correo Electranico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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El Atractivo identificado posee algin rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes
nacionales y extranjeros, que hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones

turisticas, y de incentivar el flujo turistico a esta provincia.
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3.1.7 Paramos de Colta
Cuadro N°08

Cadigo del atractive:

Provincia Canton Parroguia Categoria Tipo Subtipo lerargquia Atractive
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractive Turistico
1.2 Categoria 1.4 Subtipo
ATURALES

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia

CHIMEC . TUAR

2.4 Calle Principal

2.5 Numero

2.6 Transversal

2.7 Barrio, Sector ¢ Comuna

2.8 Sitio poblado mas cercano

2.9 Latitud (grados)

2.10 Longitud (grados)

2.11 Alltura {msnm)

3875

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS

3.1. Clima

3.2 Temperatura[2C)

3.3 Precipitacion
Pluvigmstrica (mm)

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO

4.1 Tipo de Ingreso

2.1.1 Libre 4.1.2 Restringido 413 Pagado
4.1.4 Precio s Desde 5 b. Hasta 3
a. Efective | d. Tarjeta de Crédito O
4.1.5 Forma de Pago b. Tarjeta de Debito |:| e. Cheque |:|
c. Tranzferenciz |:| f. Otro O

4.1.6 Horario

a. Hora de Ingreso

b. Hora de Salida

i7:00

a. Todos los dias

. Fines de Semana y Feriados

417 Atencién

b. 3élo dias habiles

d. Otro:

Observacionss:

4.2 Tempaoralidad 51
Alta [meses) Especifiqua:
Baja (meses) Especifique:

Observaciones: Los o

nds afluencia de visitant

4.3 Facilidades para personas con discapacidad

sl

NO

O

2. Rampas

k. Batarias Sanitarias

c. Personzl Calificado

adecuadas
d. Sistama Braille O e Otro O Espacifigue:
Observaciones: MO
5. CONECTIVIDAD ¥ ACCESO AL ATRACTIVO
5.1 Conectividad sl Fd NO O
a. Primer Orden a. Bueno b. Regular O c. Malo O
5.1.1 Terrestre k. Segundo Orden a. Bueno b. Regular |:| c. Mala |:|
c. Tercer Orden a. Bueno b. Regular |:| c. Malo D
i a. Maritimo
5.1.2 Acuatico Describir:
b. Fluvia
5.1.3 Aéreo Describir:
5.1.4 Otro Describir:

Observacionss: Los caminos de
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5.2 Medios de Transporte y frecuencias

5.2.1Tipo

.2.2 Frecuencia

=. Diaria

=

3

c. Mensual

d. Eventusl

3. Bus

b. Busetas

. Automavil

d. 4x4

e Tren

f. Barco

g. Lancha / Canca/ Bote

h. Avidn

i. Avioneta

j. Helicdptera

k. Otro

I. Minguno

OEOgoo|ooeE|goo|m

OEogoojojg|zao

O|Ooo|ojg|ogoioio|io;|g)y

oooooo|jojgaojiojg|o

gjgaooo|oo|ogio|olo

Observaciones: O

que se ufiliza son cab

5.3. Poblado Urbano mas Cercano

3l

NO

5.3.1 Nombre del Peblado Urbane:

a. Distancia al Peblado urbano mas

b. Tiempa de viaje al poblado

cercano s Km urbano mas cercano - heras/ minutos
Observacicones:

6. PLANTA TURISTICA ¥ SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica

a. Alojamizsnto #Habitacionas: # Plazas:

b. Alimentos y Bebidas # Meszas: # Plazas:

c. Operacion Ezpecifique:

d. Intermedizcidn O Ezpecifique:

e. Transporte o movilizacion internc Especifique:

f. Guianza 1 Especifique: solicitarse con anticipacion

g. Facilidades Turisticas Especifique:

h. Otros Ezpecifique:

i. Minguno O Observaciones:

6.2 Comunicacion

6.2.1 Telefonia 31 O NG
a. Fija | O |t:. Mavil | O c. Otra | O
Observaciones:

£.2.2 Conexion a Internet 3l O NO
a. En el Sitio | D | |

Observaciones:

6.2.3 Radio Portatil 3l O NO
Observaciones:

6.3 Seguridad 3l

a. Privada O b. Policia Nacional | O c. Ejercito

d. Otra O Espacifique: El ministerio de Ambiente deberia b

6.4 Sefializacidn 31 1

a. Sefializacidn de aproximacion al sitic Estado Bueno | Regular L Ialo |
b. Senzletica en el sitic Estado Bueno O Regular O Male O

Observacicones:

Mapa
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6.5 Otros Servicios sl O MO
a. Parquzadaro O b. Casa de cambic O c. Venta de Artesanias O
d. Alguiler de equipos O e. Taxis O f. Cajero O
g. Baterias Sanitarias O h. Dtro O Especifique:
Cbservacionas:
6.6 Servicios Basicos
6.5.1 Agua 1l = NO O
a. Potable b. Pozo O c. Tanquero O
d Entubsda 0 e. Rio, vertiente, acequia o O £ Liuvia O
canal
g. Otro O Especifique:
Cbservacionas:
6.5.2 Energia Eléctrica 5l NO O
a. Red de empresa eléctrica de
Servicio Publico = b. Panel Solar O c. Generador de Luz O
d. Otro O Especifiqua:
Observaciones:
6.6.3 Servicio de Alcantarillado 3l NO (|
a. Red Publica b. Pozo Ciego O c. Pozo Séptico O
d. Con descarga directa al mar, rio .
o quebrada g ' O e. Letrina O f. Otro O
Ezpecifique: Observacionzs:
6.6.4 Recoleccion de Desechos H] NO |
a. Carre Recolector b. Terrene baldic o quebrada D c. Quema de basura O
d. Basura enterrada a & Basr.lra arrojada al rie, O f. Otro
acequiz o canal
Ezpecifique: Observaciones:
6.5.5 Salud sl NO O
a_ Hospita O b. Centre de salud O ¢. Puesto de Salud O

d. Dispensario Medico

e .Botiquin de Primeras

O

Auxilioz

f. Otro

Ezpecifique:

Observacionss:

7. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN/ OTROS

7.1 Intangibles

a. Origen

Ancestral O Histdrico

Contemporanzo

b. Simbolismo

€. Fecha

d. Pericdicidad

Ocasional

Anual O

O Otro

e. Portadores

Individuos |:| Colectivos

|:| Instituciones

f. Mantiene Costumbres y
tradicionss

Ell

NO

g. Caracterisrticas Especificas
distintivas:

h. Informacidn

Ell

ND

i. Nivel de Organizacion

Bueno |:|

Regular |:|

Male

Observacionas:

8. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVD Y ENTORNO

8.1 Atractivo

S|

NO

a. Alterado

b. Mo Altzrade

c. Conservado

d. Deteriorado

e. En proceso de
deterioro

Observaciones:

8.1.1 Factores de deterioro

8.1.1.1 Naturales

8.1.12

Antrépicos

a. Erosion

O 3. Actividades

b. Actividades

Agricolas Ganaderas

. Actividades

O

Forestales
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b. Humedad

Extractivas / Mineriz

e Actividades
Industrizles

f. Megligencia /
Abandono

c. Desastres Naturales

g. Huagueria

h. Conflictc da
tenencia

i. Condiciones de uso
¥ exposicion

d. Flors/Faunz

|- Falta de
mantenimiento

k. Contaminacién del
Ambiente

|. Generacion de

residuos

e. Clima

m. Expansign urbana

n. Conflicto Politico |
Social

o. Desarrolle
Industrial / Comercial

Otro

Especifigue:

Observacionss:

8.2 Entorno (500 m)

Ell

Bl

NO O

a. Alterado

b. No Alterado

c. Conservado

d. Deteriorado

&, En proceso de
deterioro

Observaciones:

8.2.1 Factores de deterioro

£.2.1.1 Naturales

8.2.1.2 Antropicos

a. Actividades

b. Actividades

. Actividades

-E :
& Erosien o Agricalas Ganaderas o Forestales o
d. Actividades e. Actividades f. Negligencia
b H dad -
umeda u Extractivas / Mineria Industriales | Abandono |

. Desastres Naturales

2. Huagueria

h. Conflicto de
tenencia

i. Condiciones de uso
¥ exposicion

d. Flera/Fauna

J- Falta de
mantenimisnto

k. Contaminacién del
Ambiente

I. Generacion de

residuos

a. Clima

O

m. Expansion urbana

n. Conflicto Politico /
Social

o. Desarrollo
Industrial / Comercial

Otro

O

Especifigue:

Observaciones:

8.3 Armonia con 2l paisaje natural o cultural que lo rodea

a. El atractive guarda armonia con 2l entorno

Ell

NO O

Observaciones:

Panordma de

0 para su observi
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8.4. Declaratoria del Atractivo

Si

Mo O

2. Denominacidn

b. Fecha de
Declaracian

€. Alcance:

Observaciones:

9. AMEMNAZAS NATURALES

9.1 Geoldgicas

9.2 Meteoroldgicas

a. Sismos

a. Huracanes

k. Erupcionas volcanicas

b. Deslizamizntos

c. Movimientos en masa-deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Geoldgicas

O|gjo|o

d. Inundaciones

e. Otros O

Ezpecifique:

10. TIPO DE VISITANTE ¥ AFLUENCIA

a. Nacienal

b. Extranjers

10.1 Afluencia

10.2 Tipo

a. Turista

b. Excursionista

a. Turista b. Excursionista

10.3 Frecuencia

a. Alta

b. Mediz

c. Baja

Observaciones:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

a. Local

b. Provincial

c. Regional

d. Nacional

e Internaciona

g. Otro O

Ezpecifigue:

12. MEDIOS PROMOCION DEL ATRACTIVO

a) Pagina WEB

URL:  http:

.municipiodecolta.gob.ac/municolta/

b} Red Secial

MNombre:

| Revistas Especializadas

MNembre:

Oo|ig(=

d} Material POP

MNombre:

e Oficina de Informacion

Turistica

MNombre:

f] Medios de comunicacion
) - . O
|radio, tv, prensa)

Especifiqua:

g) Otro

Especifique:

Observaciones:

13. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

sl

NO O

a. Membres

b. Distancia/ km

14. ORDENAMIENTO TURISTICO

a. El atractivo se halla dentro de la planificacion turistica

territorial (SADS)

3l

NO O

15 ADMINISTRACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

15.1 Mombre del Administrador:

15.2 Tipo de Administrador

a. Publice

Especifiqua:

b. Privado

Especifique:

c. Comunitario

Especifiqua:

ojiajo

d. Otro

Especifiqua:
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COLMITUR-EP

15.3 Nombre de Contacto:

2912633

colmitur-ep@hotmail.com

a. Teléfono: b. Celular:

c. Correo Electrénico: d. Pagina WEB:

Observaciones: NO

16. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

Pdramo de gran extensidn que ofrece una variedad de especies de fauna: cone jos, lobos, venados, patos, perdices Flora: paja, valeriana, tipillo
chicoria, etc

ras Oriental y Occidental, pasar momentos de tranquilidad, lejos del ruido de las grandes

El visitante podrd admirar el paisaje de las cordille

ciudades, puede realizar fotografia para el recue

do, cabalgatas entre otras cosas.

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO
Apellido y Nombre G A |Apelido y Nombre ING. FABIAN PONCE |Apellido y Nombre
Institucién COLMITUR Institucién COLMITUR Institucién MINTUR
ECNICO DE GERENTE EMPRESA T
Cargo TURISMO Cargo COLMITUR Cargo e
B colmitur- . colmitur- . pavaloz@mintur.gob
Correo Electronico —— Correo Electronico —— Correo Electronico
ep@hotmail.com ep@hotmail.com ec
ama la vida
Telgfono 20]12-633 Teléfono 2912-633 Teléfono 2606- To4
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

El Atractivo identificado posee algin rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes

nacionales y extranjeros, que hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones

turisticas, y de incentivar el flujo turistico a esta provincia.
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3.1.8 Casa de Pedro Vicente Maldonado
Cuadro N°09

Caodige del atractive:
Provincia Canton Parroguia Categoria Tipo Subtipo lerarguia Atractivo

1. DATOS GEMERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia

2.4 Calle Principal 2.5 Ndmero 2.6 Transversal

DAMNELA DAVAL

3.3 Precipitacion
Pluv

o

3.1. Clima _|3-2 Temperatura(2C)

migtrica (mm)

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO

4.1 Tipo de Ingreso

4.1.1Likbre 8 4.1.2 Restringida 413 Pagado
4.1.4 Precio 3. Desde 5 b. Hasta 5
a. Efectivo O d. Tarjeta de Crédito O
4.1.5 Forma de Pago b. Tarjeta de Débite D &. Chegue |:|
c. Transferencia D f. Otro O
4.1.6 Horario a. Hora de Ingreso b. Hora de Salida 17-00
a. Todos los dias c. Fines de Semana y Feriados |:|
2.1.7 Atencién
k. Salo dias habiles d. Otro: O
Observaciones: Los dias de atenccidn es de lunes a vier
4.2 Temporalidad 51 NO O
Alta [meses) |Especi=icL.e:
Baja (mesas) |Especi=icL.e:
Observacionss: MSA
4.3 Facilidades para personas con discapacidad 5l O NO
b. Baterias Sanitarias -
a. Rampas (] adecuadas O c. Personal Calificado O
d. Sistema Braille O e. Otro O Especifigue:
Observaciones: El Lugar esto siendo adecuado para visitantes co speciales
5. COMECTIVIDAD ¥ ACCESO AL ATRACTIVO
5.1 Conectividad sl 2 NO O
2. Primer Orden 2. Bueno b. Regular O c. Malo O
E.1.1Terrestre b. Segundao Orden 2. Bueno b. Regular |:| c. Malo |:|
c. Tercer Orden O a. Bueno O b. Regular O c. Malo O
i a. Maritimo O
5.1.2 Acuatico Describir:
b. Fluvial |:|
5.1.3 Agreo O Describir:
5.1.40tro I:l Describir:

Observaciones:




ama la vida

5.2 Medios de Transporte y frecuencias

5.21Tipo

5.2.2 Frecuencia

o
w
m
3
o
3

c. Mensua

d. Eventua

a. Bus

b. Busetas

. Automdvi

d. 4x4

e Tren

f. Barco

g. Lancha / Canoa/ Bote

h. Avidn

i. Avioneta

j. Helicoptero

O|g|ojo|g|do
oioooono|®

k. Qtro

|. Ninguno

O

g|oo(Ooooooioioo|o

Ooooooooooialoo

ojg|ogo|jg|joo|ofa|joig

Observaciones:

edio de trasporte para moviliza

arce son los taxis y se cons

an vehiculos

5.3. Poblado Urbano mas Cercano

Ell

NG

5.3.1 Nombre del Poblado Urbane:

a. Distancia zl Peblado urbano mas
cercano

b. Tiempao de viaje al poblado
urbano mas cercanc

horas/ minutcs

Observacionas: t

6. PLANTA TURISTICA ¥ SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica

a. Alojamiento #Hzbitaciones: # Plazas:
b. Alimentos y Bebidas # Mesas: # Plazas:
c. Operacidn Ezpecifique:

d. Intermediacion [0 |Especifique:

e. Transporte o movilizacion interng Especifique:

f. Guianza Ezpecifique:

g. Facilidades Turisticas Ezpecifiqua:

h. Otros |Es|:2cifiq.Je:

i. Ninguno O |O:Jser'.'ac ones:

6.2 Comunicacion

6.2.1 Telefonia 3l L] O
a. Fija |b.|".’1:5\uil | |c.0tra O
Observacionas: nt

6.2.2 Conexidn a Internet 3l O NG

a. En =l Sitio | O | b. Wi-Fi |

Observaciones: MSA

6.2.3 Radio Portatil 5l O NO

Observaciones: M/A

6.3 Seguridad 5l 1 NO O

a. Privada O b. Policia Nacienal |c.Ejer:i:::| | O
d. Otra O Especifique:

6.4 Sefalizacion 51 1 NO O

a. Senalizacion de aproximacion al sitio O Estado Bueno D Regular D Malo I:l
b. Senalética en el sitio Estado Buenc O Regular Male O
Observaciones: sta realizando un
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6.5 Otros Servicios

El

ama la vida

O

NO

a. Parqueaderg

b. Casa de cambic

c. Ventz de Artesanias

oo

d. Alguiler de equipos O e. Taxis f. Cajero

E. ias Sanitarias |:| h. Otro Ezpecifique:

Observacionss:

6.6 Servicios Bdsicos

6.6.1 Agua 3l NO U
@. Potable b. Pozo O c. Tenquera

d. Entubads O Z:'T vertiente, scequiz o O f. Lluvia

g Otro O Especifigue:

Observaciones:

6.5.2 Energia Electrica 31 NO O

@. Red de empresa eléctrica de
Servicio Publico

b. Panel Solar

c. Generador de Luz

d. Otro

Especifigua:

Observacionas:

=

6.6.3 Servicio de Alcantarillado 3l NO |:|
a. Red Publica = b. Pozo Ciego O c. Pozo Septico

d. Con descarga directa al mar, rio |:| e Letrina O £ Omro

o quebrada

Especifigue: Observaciones: MNFA

6.5.4 Recoleccién de Desechos 51 =] NO |

a. Carro Recolector

b. Terreno baldio o quebrada

€. Quema de basura

d. Basura enterrada

e. Basura arrojada al ric,
scequiz o canal

f. Otro

Ezpecifiqua: Observaciones: A
6.6.5 Salud sl 1 NO O
a. Hospita O b. Centro de salud ¢. Puasto de Salud

d. Dispensario Mzdico

e .Botiguin de Primeros
Auxilios

f. Otro

Ezpecifique:

Observ

aciones:

7. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN/ OTROS

7.1 Intangibles

a. Origen

O Histdrico

Contemporanso

b. Simbolismo

. Facha

d. Periodicidad

Anual

O COcasional O

Otro

e. Portadores

Individuos

O Colectives O

Instituciones

f. Mantiene Costumbres y
tradiciones

3l

NG

g. Caracterisrticas Especificas
distintivas:

h. Informacian

Ell

NG

i. Nivel de Organizacion

Bueno

O Regular O

Malo O

Observaciones:

8. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO ¥ ENTORNO

8.1 Atractivo

3l

NO O

& Alterado

b. No Alterado

c. Conservado

d. Deteriorado

e. En proceso de
detericro

Chbservaciones:

8.1.1 Factores de deterioro
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8.1.1.1 Naturales

8.1,1.2 Antropicos

E B O a. Actividades b. Actividades D c. Actividades
a. Erosicn
Agricolas Ganaderas Forestales
b H dad O d. Actividades e. Actividades 0 f. Megligencia /
. Humeda . .
Extractivas / Mineria Industrizles Abandono
. h. Conflicto de i. Condicicnes de uso
c. Desastres Naturales | g. Huagueria . [ L
tenencia ¥ exposicion
J. Falta de k. Contaminacidn del |. Generacion de
d. Flora/Fauna . .
= O mantenimisnto Ambignte o residucs
n. Canflicta Politico / o. Dezarrolls
e Clima m. Expansién urbanz : X .
pe = Social | Industrial / Comercia
Otro Especifique:
Observaciones:
8.2 Entorno (500 m) 51 NO O
a. Alterado b. No Alterado c. Conservado
e. Enproceso de
d. Deteriorado P
deterioro

Observaciones:

8.2.1 Factores de deterioro

2.2.1.1 Naturales

2.2,1.2 Antropicos

E B 0 a. Actividades b. Actividades 0 c. Actividades
a. Erosidn
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades e. Actividades . Megligencia /
k. Humedad |:| . . . . D £
Extractivas / Mineria Industrizles Abandono
. h. Conflicto de i. Condicicnes de uso
c. Desastres Naturales O 2. Huagqueriz . [ -
tenencia  exposicion
J. Falta de k. Contaminacidn del |. Generacion de
d. Flora/F.
ora/rauna o mantenimiznto Ambiente o residuos
n. Conflicte Politico / o. Desarrollo
- Clima m. Expansion urbana ! |
& Llims o pe = Sorial o Industrial / Comercia
Otro O Especifique:

Observaciones:

8.3 Armonia con el paisaje natural o cultural que lo rodea

a. El atractivo guarda armenia con el entorno

3l

Observacionas:

Vista panordmica despe joda para la
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8.4, Declaratoria del Atractive

Si

Ho [

a. Denominacidn

b. Fecha de
Declaracion

c. Alcance:

Observaciones:

9. AMENAZAS NATURALES

9.1 Geoldgicas

9.2 Meteoroldgicas

a. Sismos

a. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamientos

c. Movimientos en masa-deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Geclogicas

O|o|d|&

d. Inundaciones

O|o|o|o

2. Otros O

Ezpecifique:

10. TIPO DE VISITANTE ¥ AFLUENCIA

a. Macional b. Extranjero

10.1 Afluencia

a. Turista

b. Excursionista a. Turista

b. Excursionista

10.2 Tipo

10.3 Frecuencia

5. Alta

b. Media

c. Baja

Observaciones:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

a. Local

b. Provincial c. Regional

d. Macional

g. Intermacional g. Otro

Especifique:

12, MEDIOS PROMOCION DEL ATRACTIVO

a) Fagina WEB

URL:  http://www.municipiodecolta gob ec/municolta/

b} Red Sccial

Mombre:

c} Revistas Especializadas

Nembre:

d} Material POP

Mombre:

e) Oficina de Informacion
Turistica

& |O|oio

Mombre:

f) Medics de comunicacién

(radic, tv, prensa)

Especifigue:

g) Otro O

Especifique:

Observaciones:

13. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

5l NO

z. Nombres

b. Distancia/ km

14. ORDENAMIENTO TURISTICO

a. El atractivo se hallz dentro de la planificacion turistica
territorial (GADS)

5l NO

15. ADMINISTRACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

15.1 Mombre del Administrador:

15.2 Tipo de Administrador

a. Piblico

Especifigua:

b. Privada

Especifigue:

. Comunitario

Especifigua:

d. Otro

O|Oo|o|=

Especifique:
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15.3 Nombre de Contacto: COLMITUR-EP

3. Teléfono: 2912633 b. Celular:

c. Correo Electronico: Imitur- mail.com d. Pagina WEB:
Observaciones: N/A

Conjunto arquitectdnico de Villa La Unidn, en homenaje a su hijo ilustre Sabio Pedro V. Maldonado Sotomayor. Nacid el 24 de noviembre de 1704
en la Antigua Riobamba hoy el cantdn Colta. Este lugar tiene una arquitectura civil, se identifica de acuerdo a sus caracteristicas mds generales,
se observa que desde la reconstruccidn de la ciudad ha mantenido su disposicidn espacial, relacionando el drea construida con el drea libre (patios
0 huertas)

1. Area construida

2. Patio (de piso duro empedrado)

3. Huerta (con 2 bustos y un monumento central )

4. Accesos, la puerta principal comunica a la calle con el patio y otra secundaria que comunica el patio con el interior de laconstruccidn

Fuente:

c. Croquis desde el Sitio Poblado hacia el Atractivo.

[Apellido y Nombre Pucha Jairo [Apallide y Nombra [Apellido y Mombre
Institucidn Espoch Institucidn Institucidn
Cargo Estudiante Cargo Cargo

jairoppuchay @hot

Correo Electrdnics . (Comreo Electronico Correo Electronico
mail.com

Telsfono 0982327007 Telsfono Tzlfono

Firma Firma Firma

Fecha 28/09/2016 Fecha Fecha
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El Atractivo identificado posee rasgos excepcionales y es capaz de motivar una
corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y en menor porcentaje el

internacional, ya sea por si solo 0 en conjunto con otros atractivos.
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3.1.9 Museo Historico
Cuadro N°10

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES (INTANGIBLES)

0 6 0 3 B 0 M C 0 1 o 2 ) 0 7
Codigo del atractivo: - - - - -
Provincia Canton Farroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarguia Atractivo
1. DATOS GEMERALES
1.1 Nombre del Atractive Turistico
1.2 Categoria 1.4 Subtipe
TACION =1 A HISTORICA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.3 Parroquia

2.4 Calle Principal

2.6 Transversal

ALEMA

DAY

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.10 Longitud [grados)

2 11 Altura (msnm)

T66845

3.1 Clirna

TEMF

_|3-2 Temperatura(2C)

3.3 Precipitacign
Pluviométrica [mm)

3160

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO

4.1 Tipo de Ingreso

21.1Llibre 8 4.1.2 Restringido 2.1.3 Pagado
4.1.4 Precio a. Desde 5 b. Hasta 5
a. Efectivo O d. Tarjeta de Credite O
2.1.5 Forma de Pago b. Tarjeta de Débito O e Chegue O
c. Tranzferencia O f. Otro O

4. 1.6 Horario a. Hora de Ingreso b. Hora de Salida 1
a. Todos los dias O c. Fines de 3emana y Feriados O
4£.1.7 Atencién
b. Solo dias hdbiles d. Otra: O
Observacionas: Los dias de atencidn es de lunes a viernes
4.2 Temporalidad sl NO |
Altz (mesas) O Especifigua:
Eaja [meses) O Especifigue:

Observacionss: M

4.3 Facilidades para personas con discapacidad

S| O

NG

a. Rampas D

b. Baterias 3anitarias
adecuadas

O

c. Personal Calificado

d. Sistema Braille O

e. Otro

O

Especifique:

Observaciones:

disefionde re

es0 para las personas con

5. CONECTIVIDAD ¥ ACCESD AL ATRACTIVO

5.1 Conectividad 5l 2 NO (|
a. Primer Crden a. Bueno b. Regular O ¢ Malo O
5.1.1Terrestre b. Segundo Orden a. Bueno b. Regular Oa ¢ Malo O
. Tercer Orden |:| a. Bueno |:| b. Regular |:| o Malo |:|
3 a. Maritime O
5.1.2 Acuatico Describir:
b. Fluvial O
5.1.3 Agreo O Describir:
5.1.4 Otro O Dascribir:

Observaciones:

85



ama la vida

5.2 Medios de Transporte y frecuencias

£.2.1Tipo

£.2.2 Frecuencia

b. Semanal

<. Mensua

d. Eventual

3. Bus

b. Busetas

€. Automdvi

d. dud

e Tran

f. Barco

g. lancha / Canoa/ Bote

h. Avidn

i. Avicneta

j. Helicaptero

k. Otro

I. Ninguno

OE|ooioo|igo|E®

OjE|oiojojo|/olc

gg|o|cjogigo|o|igo|o

gig|ojgojo|jgo|oiojgio|goio

gig|ojojo|jo|jo|ojojio|goio

Observaciones:

eoar al luaar son
legar al lugar sor

os taxis y se cons

culos

5.3. Poblado Urbano mas Cercano

3l

NO

5.3.1 Nombre dzl Poblado Urbane:

2. Distancia 3| Peblado urbano mas
cercano

k. Tiempo de viaje al poblado
urbango mds cercano

horas/ minutos

Observacionss: MFA

6. PLANTA TURISTICA Y SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica

a. Alojamiento

#Habitaciones:

# Plazas:

=

. Alimentos y Bebidas

# Mesas:

# Plazas:

. Operacion

™

Ezpecifique:

d. Intermediacion

O [|ezpecifique:

e. Transporte o movilizacién intzrng

Ezpecifique:

f. Guianza

Especifique:

DeDe solicimar cc

inTicipacion

Facilidades Turisticas

(2]

Especifique:

rias sanitarias

h. Otros

Especifique:

i. Ninguno

[0 |Observaciones:

6.2 Comunicacion

6.2.1 Telefonia

3l

NO

a. Fija |

b. M dwil

|:. Otra

Observacionas:

ar, clare, ent

6.2.2 Conexion a Intarnet

Sl

NO

a. En el Sitie |

O

Observacionss: KFA

6.2.3 Radio Portatil

3l

NO

Observaciones:

6.3 Seguridad

3l

NO

a. Privada

b. Policia Macicnal

c. Ejercito

d. Otra

Especifique:

6.4 Sefializacion

3l

NO

a. Sefializacidn de aproximacion al sitic

Estado

O

Bueno Regular

Male

d

b. Sefizlética en el sitio

Estado

Buenc D

Regular

Malo

O

Observaciones:

std realizando un

estuc

o para la impler

fialetica en

os atractivos
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6.5 Otros Servicios

3l

ama la vida

G

NO

a. Parqueadero

b. Casa de cambio

c. Venta de Artesanias

=00

o|g|o

d. Alguiler de eguipos e. Taxis f. Cajero O

g. Baterias Sanitarias h. Otro Especifique:

CObservaciones: LA

6.6 Servicios Bdsicos

6.6.1 Agua 3l NO

a. Potable [ b. Pozo O c. Tanguerg O
2. Rio, vertients, acequia o

d. Entubada O "an'l. q |:| f. Uuvia O

E. Otro O Especifigue:

Observaciones: FA

6.6.2 Energia Eléctrica | [ NO

a. Red de empreza eléctrica de
Servicio Plblico

b. Panel Solar

c. Generador de Luz

d. Otro

Especifigua:

Chbservaciones:

™

6.6.3 Servicio de Alcantarillado

sl

NO

a. Red Publica

b. Pozo Ciege

c. Pozo Séptico

d. Con descarga directa al mar, rio

scequiz o cana

e. Letrina f. Otro
o quebrada D O o
Ezpecifique: Observaciones: MSA
6.5.4 Recoleccidn de Desechos 3l NO
a. Carro Recolector b. Terrenc baldio o quebrada D ¢. Quema de basura |:|
e. Basura arrojada al ric,
d. Basura enterrada O O f. Otro O

Ezpecifique: Observaciones: A
6.6.5 Salud Ell NO
&. Hospital O b. Centro de salud . Puesto de Salud O

d. Dispensario Medico

e .Botiguin de Primeros

Auxilios

f. Otro

Ezpecifigque:

Observaciones:

a 5 minutos

del Centro

7. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN/ OTROS

7.1 Intangibles

a. Origen

A

estral

Histdrico

Contemporanec

b. Simbolizmo

€. Fecha

d. Pericdicidad

Anual

Ocasional O

Otro

e Portadores

Individues

Colactivos O

Inztituciones

f. Mantiene Costumbres y
tradicionas

Ell

NO

g. Caracterisrticas Especificas
distintivas:

h. Informacian

Ell

NO

i. Nivel de Organizacién

Bueno

Regular O

Male

Observaciones:

A

8. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO Y ENTORND

8.1 Atractivo

3l

B

NO

a. Alterado

b. No Alterade

c. Conservado

d. Deteriorado

e. En proceso de
detaricro

Observaciones:

By
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8.1.1 Factores de deterioro

8.1.1.1 Naturzales 8.1.1.2 Antropicos

a. Actividades

b. Actividades

c. Actividades

. Erosio
8 Eresion Agricolas | Ganaderas | Forestales
d. Actividades 2. Actividades f. Negligencia /

b. Humedad . .

Extractivas / Mineria o Industriales o Abandono

. h. Conflicte de i. Condicionas de uso
c. Desastras Naturales o g. Huaqueria O . Od -
tenencia Y exposicion

d. Flora/Fauna

J. Falta de
mantenimiento

k. Contaminacion del
Ambiente

|. Generacion de
residuos

e Clima

m. Expansidn urbana

n. Conflicte Politice
Social

o. Dezarrolle
Industrial / Comercia

Otro

Especifigue:

Observaciones:

8.2 Entorno (500 m)

3l

NO O

a. Alterado

b. No Altersdo

c. Conservado

d. Deteriorado

e. En proceso de
detericro

Observaciones:

8.2.1 Factores de deterioro

8.2.1.1 Naturzales 8.2.1.2 Antropicos

a. Actividades

b. Actividades

c. Actividades

- Erosio
& Frosien D Agricolas D Ganaderas D Forestales
d. Actividades e, Actividades f. Negligencia /

b. Humedad 5 .

o Extractivas / Mineria o Industriales o Abandono

h. Conflictc de i. Condiciones de uso
. Huzgueriz

c. Desastras Naturales O g Huagqueri O cenenciz a ¥ exposicion

d. Flora/Fauna

J. Falta de
mantenimiento

k. Contaminacién del
Ambiente

|. Generacidn de
residuos

a. Clima

a

m. Expansién urbana

n. Conflicte Pelitice /
Social

0. Dezarrolle
Industrial / Comercia

Otro

O

Especifique:

Observaciones:

8.2 Armonia con el paisaje natural o cultural que lo rodea

a. El atractivo guarda armonia con el entorno

Observaciones:
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8.4, Declaratoria del Atractive

Si

No

2. Denominacién

b. Fecha de
Declaracién

c. Alcance:

Obsarvaciones:

9. AMENAZAS NATURALES

9.1 Geeldgicas

9.2 Meteorologicas

a. Sismos

&. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamizntos

c. Movimientos en masa-deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Geclogicas

O|0|0|&

d. Inundacicnes

ogigig

e. Otros O

Ezpecifique:

10. TIPO DE VISITANTE ¥ AFLUENCIA

10.1 Afluencia

a. Nacicnal

b. Extranjero

3. Turista

b. Excursionista

a. Turista

b. Excursionista

10.2 Tipo

10.3 Frecuencia

3. Alta

b. Mediz

c. Baja

Observaciones:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

s Local

b. Provincial

c. Regional

d. Nacienal

e Internacional

g. Otro

Ezpecifique:

12, MEDIOS PROMOCION DEL ATRACTIVO

a| Pagina WEEB

www.municipiodecolta gob_ec/municolta

b} Red Social

c) Revistas Especializadas

d} Material POP

e) Oficina de Informacion

B O0O0OE

Turistica

f] Medics de comunicacion

[

(radio, tv, prensa)

Especifique:

g) Otro

Especifigua:

Observaciones:

13 ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

1l

NO

a. Nombres

b. Distancia/ km

14. ORDENAMIENTO TURISTICO

a. El atractivo se halla dentro de la planificacion turistica
territorial (GAD'S)

3l

NG

15. ADMINISTRACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

15.1 Mombre del Administrador:

15.2 Tipo de Administrador

a. Publica

Especifigua:

b. Frivado

Especifigue:

c. Comunitario

Especifigue:

O|o(g| &=

d. Otro

Especifigue:
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15.3 Nombre de Contacto: COLMITUR-EP

3. Teléfono: 2912633 b. Celular:

c. Correo Electronico: colmitur-ep@hotmail. com d. Pagina WEB:
Observaciones: N/A

Sus muros de cimentacidn pertenecen a la antigua Villa, en el funciond la morgue de la ciudad. y la cdrcel municipal, hoy convertido en el Museo
Histdrico. Existe una importante coleccidn de piezas que son de gran valor cultural e histdrico, que pone al descubierto el verdadero origen de la
ciudad siendo las principales: Piedras tallada, Piedra bautismal cuadros en madera y al dleo, restos arqueoldgicos como vasijas, esqueletos
humanos perteneciente a la cultura Puruhd

Fuente:

c. Croquis desde el Sitio Poblado hacia el Atractivo.

EP-COLMITUR

[Apeliide v Nombre Pucha Jaira Apeliide y Nombre Apellide v Momibra
Institucidn Espoch Institucién Institucién
Cargo Estudiante Cargo Carga

jairoppuchay@hot

Correo Electrnico - Correc Electronico Correo Electranico
mail.com

Telfone Q982327097 Teléfono Telsfono

Firma Firma Firma

Fecha 26/00/2016 Fecha Fecha
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El Atractivo identificado posee rasgos excepcionales y es capaz de motivar una
corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y en menor porcentaje el

internacional, ya sea por si solo 0 en conjunto con otros atractivos.
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3.1.10 Laguna Hierba Buena

Cuadro N°11

Cadige del atractive:

Provincia Cantdn FParroguia Categoria Tipo Subtipo lerarguia Atractive
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractive Turistico
LAGUMA
1.2 Categoria 1.3 Tipa 1.4 Subtipo
MTES_LACL LAGC

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia 2.2 Cantdn 2.3 Parroquia

&} JUAN_

2.4 Calle Principal

2.5 Ndmero

2.6 Tranzversal

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblado mas cercano

2.9 Latitud [grados)

2.10 Longitud (grados)

211 Alkura {msnm)

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS

3.1. Clima

_|3-2 Temperatura(2C)

3.3 Precipitacian

Pluviamstrica (mm)

3160

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO

4.1 Tipo de Ingreso

4.1.6 Horario

a. Hora de Ingreso

4.1.1Libre 4.1.2 Restringida 4.1.3 Pagado
4 1.4 Precio 3. Desde 5 b. Hasta 5
a. Efective O d. Tarjeta de Crédit O
4.1.5 Forma de Pago b. Tarjeta de Débito O e Chegue O
c. Transferencia D f. Otro |:|

b. Hora de Salida

4.1.7 Atencicn

a. Todos loz dias

c. Fines de Semana y Feriados

b. Solo dias habilas d. Otro: O
Observaciones: FA
4.2 Temporalidad 51 NO O
Alta [meses) O Especifigue: FEBERO, AG
Baja (mesas) O Especifique:

Observacionas: I

4.3 Facilidades para persenas con

discapacidad

sl

NO

a. Rampas

O

sdecuadas

b. Baterias Sanitarias

O

. Personzl Calificado

d. Sistema Braille

e. Otro

O

Espe

Observacionas: Iy

VA

5. CONECTIVIDAD ¥ ACCESO AL ATRACTIVO

5.1 Conectividad sl 2 NO |
a. Primer Orden a. Bueno b. Regular O c. Malo O
5.1.1Terrestre b. Segundo Orden a. Bueno O b. Regular c. Malo O
c. Tercer Orden O a. Bueno O b. Regular Oa c. Malo O
i a. Maritime O
5.1.2 Acuatico Describir:
b. Fluvia |:|
5.1.3 Aéreo O Describir:
5.1.40tro O Describir:
Observaciones: La via terrestre segundo orden es de tierra
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5.2 Medios de Transporte y frecuencias

E.21Tipo

5.2.2 Frecuencia

a. Diaria

o
I
o

mana

<. Mensual

d. Eventual

a. Bus

b. Busetas

. Automdvi

d. 4ud

e Tren

f. Barco

g. Lancha / Canos/ Bote

h. Avidn

i. Avioneta

j. Helicoptero

k. Otro

|. Ninguno

OE|o|Ooig|o|ig|oE| o

O o|io|jo|og|ooooE

O|0ooooooEoEo

OgOog|jojg|o|ojo|o|ois

Og|og|jojgjo|ojojo|olic

Observaciones: o

medio de transporte g

ue se utiliza para

=

egar a n los caballos

5.3. Poblado Urbano mds Cercano

3l

L]

5.2.1 Nombre del Feblado Urbane:

a. Distancia al Foblado urbano mas
cercano

b. Tiempao de viaje al peblado
urbano mds cercano

horas/ minutos

Observaciones:

6. PLANTA TURISTICA Y SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica

a. Alojamianto #Hzhitaciones: # Plazas:
k. Alimentos y Bebidas # Mezas: # Plazas:
c. Operacion Ezpecifique:

d. Intermedizacian O Ezpecifiqua:

e Transporte o maovilizacién interna Ezpecifique:

f. Guianza 1 Especifique: se debe solicita

g. Facilidades Turisticas Ezpecifique:

h. Otros Ezpecifiqua:

i. Nimguno O Observaciones:

6.2 Comunicacion

6.2.1 Telefonia 31 O [i[s]
= Fija | O |h.l‘."|:')\.-i| | O c. Otra | O
Observacionss: MSA

6.2.2 Conexion a Internst 3l O MO

a. En el Sitio | D | |

Observacionss: I

6.2.3 Radio Portdtil 3l D NO
Observaciones: I/ A

6.3 Seguridad 3l 1 NO O

a. Privada O b. Policia Nacional | c. Ejercito | O
d. Otra O Especifique:

6.4 Sefializacién 5l NO O

a. Sefializacidn de aproximacion al sitic Estado Bueno 0 Regular O Malo |
b. Sefzlética en el sitio O Estado Bueng O Regular N Malo O
Observacionas: Mapa
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6.5 Otros Servicios

amala

sl

vida

O

NO

a. Parqueadero

b. Casz de cambic

. Venta de Artzsanias

d. Alguiler de equipos

e. Taxis

f. Cajero

£. Baterias Sanitarias

Oooa

h. Otro

oo

Ezpecifique:

Observaciones:

6.6 Servicios Basicos

6.6.1 Agua

Ell

NO

a. Potable

b. Pozo

c. Tanquero

O

d. Entubada

. Rio, vertiente, acequia o

canal

f. Uuvia

g. Otro

O Especifigue:

Obszrvacioness:

6.5.2 Energia Eléctrica

3l

NO

@. Red de empreza eléctrica de
Servicio Plblico

b. Panel Solar

c. Generador de Luz

d. Otro

O Especifique:

Observaciones:

6.6.3 Servicio de Alcantarillado

sl

N

a. Red Publica

b. Pozo Ciego
=4

|

c. Pozo Séptico

d. Con descarga directa 2l mar, rio
o gquebrada

O e. Letrina

O

f. Otro

Ezpecifique:

Observaciones: M

6.6.4 Recolectidn de Desechos

sl

N

a. Carro Recolector

= b. Terrenc baldio o quebrada

O

€. Quema de basura

d. Basura enterrada

e. Basura arrojada al rio,
acequia o cana

O

f. Otro

Ezpecifique:

Observaciones: M

6.6.5 Salud

sl

NO

a. Hospital

O b. Centre de salud

€. Puesto de Salud

O

d. Dispensario Madico

e .Botiquin de Primeros
Auxilios

f. Otra

Especifique:

Observaciones: M

7. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN, OTROS

7.1 Intangibles

a. Origen

Ancestral O Histdrico

Contemporaneo

k. Simbolizme

c. Fecha

d. Pericdicidad

Anual O Ocasional

Otro

e. Portadores

Individucs |:| Colectivos

Instituciones

f. Mantiene Costumbres y
tradiciones

3l

NO

g. Caracterisrticas Especificas
distintivas:

h. Infermacion

3l

NO

i. Nivel de Organizacién

Bueno |:| Regular |:|

Malo

Observaciones:

8. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO Y ENTORNOD

8.1 Arractivo

Ell

NO

a. Alterado

b. No Alterado

c. Conservado

d. Deteriorado

e. En proceso de
deteriore

Observaciones:

-

8.1.1 Factores de deterioro

8.1.1.1 Naturales

8.1.1.2 Antropicos

a. Erosidn

O a. Actividades

Agricolas

b. Actividades
Ganaderas

c. Actividades

O

Forestales
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O d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad . . . .
Extractivas / Mineriz Industriales Abandono
c. Desastres Naturales o g. Huagueriz h. Cor'F. icto de - COﬁCI.: F}lnes g usa
tenencis  exposicidn

d. Flors/Fauna

J. Falta de
mantenimiznto

k. Contaminacidn del
Ambiente

|. Generacion de
residuos

e Clima

m. Expansign urbana

n. Conflicte Politice /
Social

o. Desarrolle
Imdustrial / Comercia

Otro

Especifique:

Observacionss:

8.2 Entorno (500 m)

Ell

NO O

a. Alterado

b. Ne Alterado

c. Conservado

d. Detericrado

w

e. En proceso de
detericro

Observaciones:

8.2.1 Factores de deterioro

2.2.1.1 Naturales

8.2.1.2 Antropicos

a. Actividades

b. Actividades

c. Actividades

a. Erosion
o Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad . . .
| Extractivas / Mineria Industriales Abandono
. h. Conflicte de i. Condiciones de uso
c. Desastres Naturales O g. Huagueriz . - e
tenaenciz ¥ exposicion

d. Flera/Fauna

J- Falta de
mantenimiznto

k. Contaminacidén del
Ambiente

|. Generacién de
residuos

e Clima

d

m. Expansign urbana

n. Conflicte Politice /
Social

o. Desarrolle
Imdustrial / Comercia

Otro

|

Especifique:

Observacionss:

8.3 Armonia con el paisaje natural o cultural que lo rodea

a. El atractivo guarda armonia con &l entorna

Observacionss:
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8.4, Declaratoria del Atractive

Si

Mo

a. Denominacicn

b. Fecha de
Declaracicn

. Alcance:

Observaciones:

9. AMEMNAZAS NATURALES

9.1 Geologicas

9.2 Meteorologicas

3. Sismos

2. Huracane:z

b. Erupciones volcdnicas

b. Deslizamizntos

c. Movimientos en masa-deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Geclagicas

a|g|o|=

d. Inundacicnes

Oig|=0

e. Otros

Ezpecifique:

10. TIPO DE VISITANTE ¥ AFLUENCIA

10.1 Afluencia

a. Nacicnal

b. Extranjerc

10.2 Tipo

a. Turista

b. Excursicnista

a. Turista

b. Excursionista

10.3 Frecuencia

s Alta

b. Meadiz

c. Baja

Observacionss:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

2. Local

b. Provincial

c. Regional

d. Macienal

e. Intemacional

g. Otro

Especifique:

12. MEDIOS PROMOCION DEL ATRACTIVO

a) Pagina WEB

URL:  http:/

v.municipiodecolta.gob ec/municalta/

b} Red Sccial

Nembre:

c) Revistas Especializadas

Nembre:

d} hMatzrial POP

oo

Nembre:

e] Oficina de Infoermacion

Turistica

Nembre: CC

f) Medios de comunicacidn

(radic, tv, prensa)

=

Especifigua:

g) Otro

O

Especifique:

Observaciones:

13. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

sl

NO

3. Nombres

b. Distancia/ km

14. ORDENAMIENTO TURISTICO

a. El atractivo sz hallz dentra de la planificacion turistica

territorial (GAD'S)

Ell

NGO
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15.3 Nombre de Contacto: COLMITUR-EP

a. Teléfono: 2912633 b. Celular:

c. Correo Electronico: colmitur-ep@hotmail.com d. Pagina WEB:
Observaciones:

16. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

brinda la naturaleza y lo mds importante descansar tranquilamente

variedad de flora y fauna destacdndose el bosque nativo, peces, mariposas y otras especies

Se encuentra ubicado a 44 Km., desde Villa la Unidn, ambiente lacustre de 60X20 m., sus aguas son cristalinas y templadas, rodeada de una gran

Lugar en el cual se puede acampar y realizar varias actividades como: fotografias, caminatas, cabalgatas y admirar el hermoso paisaje que nos

Apellido y Nombre

ELABORADO POR:

VALIDADO

Pucha Jairo

Apellido y Nombre

POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Correo Electronico

mail.com

Correo Electronico

Institucién Espoc Institucion Institucién
Cargo Estudiante Cargo Cargo
isiroppuchay@hot

(Cerrec Electranico

L)
m%mem

Telgfono 09BZ327097 Teléfono Telfono
Firma Firma Firma
Fecha 28/00/2016 Fecha Fecha

El Atractivo identificado posee rasgos excepcionales y es capaz de motivar una

corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y en menor porcentaje el

internacional, ya sea por si solo 0 en conjunto con otros atractivos.
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3.1.11 Feria de Colta
Cuadro N°12

Cadige del atractivo:
Provincia

Cantdn Parroguia Categoria

Subtipo Jerarguia Atractive

1. DATOS GEMERALES

1.1 Mombre del Atractive Turistico

1.2 Categoria

1.4 Subtipo

MANIF LTURAL

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia

2.3 Parroquia

A_LA_UNI(

2.5 Ndmero

2.6 Transversal

2.8 Sitio poblado mas cercane

SAN

2.9 Latitud {grados)

2.10 Longitud (grados)

2.11 Alrura (msnm)

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS

3.1. Climia

3.2 Temperatural2C) 15

3.3 Precipitacign

, . 3160
Pluvigmatrica (mm)

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO

4.1 Tipo de Ingreso

4 1.5 Forma de Pago

211 Libre 4.1.2 Restringido 4.1.3 Pagade
4.1.4 Precio a. Desde 5 b. Hasta &
a. Efective d. Tarjeta de Crédite

b. Tarjeta de Débite

go|g|g

c. Transferencia

f. Otro

O
e. Cheque O
O

2.1.6 Horario a. Hora de Ingraso . Hora de Salida
a. Todos los dias O c. Fines de Semana y Feriados O
4.1.7 Atencidn
b. Sole dias habiles d. Otro: O
Observaciones: Los dias hdbiles son los jueves y dor
4.2 Temporalidad E| NO O
Alta [meses) O Especifigue: FE
Baja (mases) O Especifique:
Observaciones:
4.3 Facilidades para persenas con discapacidad 5l NO O
a. Rampas :;:::Z::i Sanitarizs O c. Persenal Calificado O
d. Sistema Braille O 2. Otro O Especifigue:
Observaciones: 5e esta implementando el ac a

5. CONECTIVIDAD ¥ ACCESO AL ATRACTIVO

5.1 Conectividad

5.1.1 Terrestra

3l 2 NO O
2. Primer Orden a. Bueno b. Regular O c. Malo O
b. Segundo Orden a. Bueno b. Regular |:| c. Malo |:|
c. Tercer Orden O a. Bueno O b. Regular O c. Malo O

a. Maritime O
5.1.2 Acuatico Describir:
b. Fluvia D
5.1.3 Adreo O Describir:
5.1.4 Otro | Diescribir:

Observaciones:
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5.2 Medios de Transporte y frecuencias

5.2.1Tipo

5.2.2 Frecuencia

a. Diaria

b. Semanal

<. Mensua

d. Eventual

a. Bus

b. Busstas

. Automdvi

d. dud

e Tren

f. Barco

g. Llancha / Canoa/ Bote

h. Avidn

i. Avioneta

j. Helicdptera

Ogjo|jogoiojo|jo|o

k. Otro

I. Mimguno

OEO0o0oooE &

a|jgiojojo|o|o|o|®

O

gooogo|joja|g|ioia|o

agooo|oo|ogio|olo

Observaciones: O

vilizarce son los triciclos los dias domingos

5.3. Poblado Urbano mas Cercano

3l

NO

5.3.1 Nombre del Peblado Urbane:

a. Distancia zl Peblado urbano mas
cercano

k. Tiempo de viaje al poblade
urbang mas cercang

haoras/ minutos

Observaciones: [

6. PLANTA TURISTICA ¥ SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica

a. Alojamiznta 1 |#H=abitaciones: 30 # Plazas: 80
b. Alimentos y Bebidas I |#Mesas: 15 # Plazas: 60
c. Operacion Ezpecifique:

d. Intermediacidn O Ezpecifique:

e. Transporte o movilizacién intsrno 1 Especifique: Triciclos

f. Guianza 1 Ezpecifiqua: g solicitarse con at ._'||_"_1_'i._-.-]

g Facilidades Turisticas 1 |Especifique: rias sanitarias, Servicio de alimentaci

h. Otras Ezpecifique:

i. Ninguno O Observaciones:

6.2 Comunicacion

6.2.1 Telefonia K| NO O
a. Fija | b. Maovil c. Otra O
Observaciones: tar, clo cnt

6.2.2 Conexion a Internet K| O NO |
a. Em el Sitic | |:| |

Observacionas:

6.2.3 Radio Portatil 3l |:| NO
Observacionas:

6.3 Seguridad | 1 NO |

a. Privada b. Policia Nacional c. Ejercito | O
d. Otra Especifique: Policios Municipales

6.4 Sefializacion 51 1 NO H

3. Sefializacidn de aproximacion al sitic Estado Bueno Regular | Malo O
b. Sefizlética en el sitio O Estado Buenoc O Regular O Malo O
Observaciones: =1 ealizando un estudio para la imp e sefialética en los atractivos




6.5 Otros Servicios

Ell

ama la vida

NO

a. Parqueadero

b. Casa de cambic

c. Venta de Artzsanias

d. Alguiler de equipos

f. Cajero

g- Baterias Sanitarias

Ezpecifiquea:

Observaciones:

6.6 Servicios Basicos

6.6.1 Agua

Ell

NO

a. Potable

b. Pozo

c. Tanquero

O

d. Entubada

canal

e. Rio, vertientz, acequia ¢

f. Luvia

g. Otra

Especifigue:

Observacionss:

6.5.2 Energia Eléctrica

sl

NG

a. Red de empresa eléctrica de
Servicio Publico

b. Panel Solar

. Generador de Luz

d. Otre

Especifigue:

Observacionss:

6.6.3 Servicio de Alcantarillado

Ell

NO

a. Red Publica

b. Pozo Ciego

c. Pozo Séptico

d. Con descarga directa 3l mar, rio
o quebrada

e. Letrina

f. Otro

Ezpecifique:

Observaciones:

6.6.4 Recoleccion de Desechos

Ell

NO

a. Carro Recclector

b. Terrenc baldio o quebrada

c. Quema de basura

d. Basurs enterrada

scequis o cana

e. Basura arrojada al rig,

f. Otro

Ezpecifique: Observaciones: MFA
6.6.5 Salud sl 1 NO O
a. Hospita O b. Centro de salud c. Puesto de Salud O

d. Dispensario Mdico

Auxilios

e .Botiguin de Primeros

f. Otro

Ezpecifique:

Observaciones:

a 5 minutos

7. ACTIVIDADES QIUE SE PRACTICAN, OTROS

7.1 Intangibles

a. Origen Ancestral = Histdrico O Contemporanec O
b. Simbalizme co
c. Fecha Todas los dias demingos
d. Periodicidad Anual Ocasional O Otro O
&. Portadares Individuos |:| Colectivos |Z| Instituciones |:|
f. Mantiene Costumbres y -
van ! 31 3 NO
tradiciones
g Caracterisrticas Especificas
distintivas:
h. Informacidn 31 NO
i. Nivel de Organizacion Bueno |:| Regular Malo

Observacionss:

A

8. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO Y ENTORNO

8.1 Atractive

sl

NG

a. Alterado

b. Ne Alterado

c. Conservado

d. Detericrado

e. En proceso de
detericro

Observaciones:

8.1.1 Factores de deterioro

8.1.1.1 Naturales

8.1.1.2 Antrd

picos

. Erosidn

a. Actividades

Agricalas

b. Actividades
Ganaderas

c. Actividades

O

Forestales
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| d. Actividades e, Actividades f. Negligencia /

b. Humedad . .

Extractivas / Mineria Industrizles O Abandono O

. h. Conflicte d i. G ic
€. Desastres Naturales |:| g. Huagueriz on .|c ode O ! Oqc'_ F}Ines e usa O
tenenciz ¥ exposicion

J. Falta de k. Contaminacién del I. Generacién de

d. Flora/Fauna O

mantenimiznto

Ambiente

residuos

e. Clima |:|

m. Expansidn urbana

n. Cenflicte Politico [
Social

o. Desarrollo
Industrial / Comercia

Otro O

Especifique:

Observaciones:

8.2 Entorne (500 m) |

NO O

a. Alterado b. Ne Alterado

€. Conservado

d. Deteriorado

&. En proceso de
detericro

Observacionas:

8.2.1 Factores de deterioro

8.2.1.1 Naturales 8.2.1.2 Antropices
O [ el B=R e =
b. Humadad D ‘:;aizt:i;ij;:::\-’ neria rn :.J:stti:i:IaE: = D :l:iif::cia D
c. Desastres Naturales O g. Huagueria ref;;; ;c'.e de O :r ::;;sii:cic;":s e use O
S e Greeince
S Sl BN o
Otro (] Especifique:

Observaciones:

8.3 Armonia con 2l paisaje natural o cultural que lo rodea
a. El atractivo guarda armenia con el entorna 31 1 NO O
Observacionss: Panordma despejode para la observacidn del atractivo
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8.4. Declaratoria del Atractive

Si

No

a. Denominacicn

b. Fecha de
Declaracidn

. Alcance:

Observaciones:

9. AMEMAZAS NATURALES

9.1 Geologicas

9.2 Meteorologicas

a. Sismos

& Huracanes

b. Erupciones volcdnicas

b. Deslizamizntos

c. Movimientos en masa-deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Geoldgicas

O|ojdj&E

d. Inundaciones

Oigja|o

e Otros O Especifiqua:
10. TIPO DE VISITANTE ¥ AFLUENCIA
a. MNacional b. Extranjero

10.1 Afluencia —

a. Turista b. Excursionista a. Turista b. Excursionista
10.2 Tipo -
10.3 Frecuencia
a Alta 4
b. Mediz
c. Baja
Observaciones: Tiene mas afluencia de visitantes los dias domingos
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO
a. Local b. Provincial 5 c. Regional
d. Nacional e. Internacional g- Otro O
Especifique:
12. MEDIO'S PROMOCION DEL ATRACTIVO
a) Pagina WEB URL:  http ww.municipiodecolta.gob_ec/municolta/
bt} Red Social O Nombre:
¢} Revistas Especializadas O Mombre:
d) Material POP O Nombre:
:L:::;;a de Infermacion Nombre-
[l'::e: _cis S:EZ::IJ”CE:IDF Especifigue:
g) Otro O Especifique:

Observacionas:

13. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

=l F

NO

2. Mombras

b. Distancia/ km

14. ORDENAMIENTO TURISTICO

a. El atractivo s2 halla dentro de la planificacion turistica
territorial (GAD'S)

3l

NO

15. ADMINISTRACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

15.1 Mombre del Administrador:

15.2 Tipo de Administrador

a. Publico =] Especifigue:
b. Privada = Especifique:
¢. Comunitaria O Especifique:
d. Otro | Especifigue:
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15.3 Nombre de Contacto: COLMITUR-EP

3. Teléfono: 2912633 b. Celular:

c. Correo Electronico: Imitur- hotmail.com d. Pagina WEB:
Observaciones:

Fuente:

que todos retornan a sus hogares

La feria de Colta es una representacidn cultural de las costumbres y tradiciones del pueblo Puruha, esta feria es la indicada para que los
comerciantes y agricultores vendan sus productos producidos por sus propias manos como; granos. hortalizas, hierbas. pan. ropa, herramientas
tradicionales, alpargatas, en la actualidad se comercializan accesorios para celulares, vehiculos, enceres para el hogar, mésica y peliculas, esta
feria es el punto de encuentro de personas de distintas comunidades del cantdn que aprovechan reencontrarse y conversar, el dia que se realiza
la feria son los dias domingos desde muy temprano la gente abre sus locales y levantan sus tiendas, ésta dura hasta las seis de la tarde hora en la

c. Croquis desde el Sitio Poblado hacia el Atractivo.

N
3 S - : N ‘
o \ o
E = ~
.
- ?‘.‘ 2
0 o~
4 ‘s o
N X Y
Fuente:
ELABORADO POR: VALDADO POR: APROBADO POR:
Apeliido y Nombre | Pucha Jaire Apellido y Nombre Apeliido y Nombre
ecuador
Institucién Espach Institucién Institucién
Cargo Estudiante [Cargo Cargo

Correo Electronice

jairoppuchay@hot

(Comreo Electrdnico

Correo Electrdnico

mail.com
Telsfono 09B23IZT097 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Facha 28/00/2016 Fecha Facha
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El Atractivo identificado posee rasgos excepcionales y es capaz de motivar una
corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y en menor porcentaje el

internacional, ya sea por si solo 0 en conjunto con otros atractivos.
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3.1.12 Artesanias
Cuadro N°13

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES (INTANGIBLES)

0 6 [ 3 B 0 M C 0] Fa 0 b 0 3 0 1 2
Codigo dal atractiv:
Provincia Cantén Farroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarguia Atractivo
1. DATOS GEMNERALES
1.1 Nombre del Atractive Turistico
1.2 Categoria 1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia

2.5 Ndmero

2.6 Transversal

2.7 Barrie, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblade mas cercanc

Balbanera

2 Quito

2.9 Latitud (grados)

2.10 Longitud (grados)

2.11 Altura (msnm)

0812177

Lely

2 Fog

3.1 Clima

3.2 Temperatura[2C)

3.3 Precipitacidn

o

Pluviométrica (mm)

3160

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO

4.1 Tipo de Ingreso

4.1.1 Libre B 4.1.2 Restringido 4.1.3 Pagado
4.1.4 Precio 3. Desde 5 b. Hasta 5

a. Efectivo O d. Tarjeta de &
4.1.5 Forma de Pago b. Tarjeta de Debito ™ e. Chegue

c. Tranzferencia O f. Otra

4.1.6 Horario

a. Hora de Ingreso

b. Hora de Salida

a. Todos los dias

c. Fines de Semana y Feriados

4.1.7 Atencion

b. 5dlo dias habiles

d. Otro:

O|0| = |Oo|o|o

Observaciones:

4.2 Temporalidad sl |
Alta [meses) Especifigue: TEMEBRE
Eaja [mases) Especifigue:

Observaciones: MNFA

4.3 Facilidades para personas con

discapacidad

s

NO

a. Rampas :;:S:Zeardi:i Sanitarias O c. Personzl Calificado O
d. Sisterna Braille O e. Otro O Especifigue:
Observaciones: MYA
5. CONECTIVIDAD ¥ ACCESD AL ATRACTIVO
5.1 Conectividad 31 2 NO O
2. Primer Orden a. Bueno b. Regular O . Malo O
5.1.1 Terrestre b. Segundo Orden = a. Bueno O b. Regular = o Malo O
. Tercer Orden |:| 2. Bueno |:| b. Regular |:| c. Mala |:|
i a. Maritimo O
5.1.2 Acuatico Describir:
b. Fluyial O
5.1.3 Adreo O Describir:
5.1.4 Otro O Describir:
Obszrvacioness: La via d orden es lastrada
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£.2 Medios de Transporte y frecuencias

5.2.2 Frecuencia
£.2.1Tipo

=]
o
o
w
o
3
o
3

c. Mensual d. Eventual

3. Bus

b. Busetas

€. Automdvil

d. 4x4

e Tren

f. Barco

g. Lancha / Canca/ Bote

h. Avidn

i. Avioneta

j. Helicaptera

k. Otro

Oigogioiooioa=dE
O|og|g|o|goo|o

Ogjo|ooogjoo|ojo)a
Oogo|jog|jo|jogo|olo
Oogoogo|iooo|glio

I. Ninguno

Observaciones: O

o tipe de fra

5.3. Poblado Urbano mds Cercano

5.12.1 Nombre dzl Poblado Urbane:

a. Distancia al Pobklado urbano mas b. Tiempo de viaje al peblado

. 0:10 horas/ minutos
cercano urbano més cercano

F

Observaciones: MNFA

6. PLANTA TURISTICA ¥ SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica

a. Alojamiento #Habitaciones: # Plazas:

w

=

. Alimentos y Bebidas 1 [#Mesas: # Plazas: &0

™

. Operacidn Ezpecifique:

[

. Intermediacion O Ezpecifique:

™

- Transporte o movilizacién interna Especifique:

=

Guianza 1 Especifique:

citar o

cipacidn

. Facilidades Turisticas 1 Ezpecifique: as sanitarias

[T

h. Otros Especifique:

i. Nimguno O Observaciones:

6.2 Comunicacion

6.2.1 Telefonia 31 [ MO

gig

a_Fija | O |b.|".'1:5\-il | ||:.Cltra |

Observaciones:

6.2.2 Conexidn a Internst 3l O MNO |

a. En el Sitio | O | b Wi-Fi | O

Observaciones: MNFA

6.2.3 Radio Portatil 3l O MO

Observaciones:

6.2 Seguridad | 1 NO O
a. Privada O b. Policia Nacicnal | c. Ejercito | O

d. Otra O Especifique:

6.4 Sefializacion s 1 NO O
g Malo o

O

a. Sefializacidn de aproximacidn al sitio Estado Bueno Regular

b. Sefizlética en el sitio O Estado Buenc O Regular O Malo O

Observaciones: NfA
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6.5 Otros Servicios

3l [

ama la vida

NO

a. Parqueadero

b. Casa de cambic

c. Venta de Artesanias

O
O
O

d. Alguiler de equipos O e. Taxis f. Cajero O
g. Baterias Sanitarias h. Otro Ezpecifique:
Observaciones: Acceso libre al parqueadero Y a los DaTerias sanitarias
6.6 Servicios Bdsicos
6.6.1 Agua 5l NO
a. Potable b. Pozo O c. Tanquero |:|
e. Rio, vertiente, acequia o .
d. Entubada O "an'll q O f. Uuwia O
g Otro O Especifigue:
Cbservacionas: fA
6.6.2 Energia Eléctrica 3l NO
a. Red de empresa eléctrica de
. _p b. Panel Solar O c. Generador de Luz O
Servicio Publico

d. Otro

Especifigue:

Observaciones:

6.6.3 Servicio de Alcantarillado

51 |

NO

a. Red Publica

b. Pezo Ciego

O c. Pozo Septico

d. Con descarga directa al mar, rio
o quebrada

e Letrina

- Otro

Especifique:

Observaciones:

6.6.4 Recoleccidn de Desechos

3l

NO

a. Carro Recclector

b. Terrenc baldio o quebrada

D c. Quema de basura

d. Basura enterrada

e. Basura arrojada al rie,

acequiz o cana

. Otro

Ezpecifique:

Observaciones: MAA

6.6.5 Salud

3l

1 NG

a. Hospita

b. Centro de salud

c. Puesto de Salud

|

d. Dispensario Mdico

e .Botiguin de Primeros
Auxilios

- Otro

Ezpecifique:

Observaciones:

a pocos minutos del Centro de sa

7. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN/ OTROS

7.1 Intangibles

a. Origen

Ancestral

Histdrico

O Contemporaneo

b. Simbalizmo

Artesanal

c. Fecha

d. Pericdicidad

Anual

Ogasional

Otro

e Portadores

Individuos

O Colectives

Instituciones

f. Mantiene Costumbres y
tradiciones

3l

NGO

g. Caracterisrticas Especificas
distintivas:

h. Informacion

3l

NG

i. Mivel de Organizacicn

Bueno

|:| Regular

Malo

ag

Observaciones:

8. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO ¥ ENTORND

8.1 Atractivo 31 NO
a. Alterado 4 b. Mo Alterado c. Conservado
d. Detericrada =- En proceso de
detaericro
Cbservaciones: LA
8.1.1 Factores de deterioro
8.1.1.1 Maturales 8.1.1.2 Antropicos
3. Actividades b. Actividades o Actividades
2. Erosidn - Agricolas D Ganaderas D Forestales
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b. Humedad

d. Actividades

Extractivas | Mineria

e, Actividades
Industrizles

f. Negligencia |
Abandono

. Desastres Naturales

£. Huagueriz

tenencia

i. Condiciones de uso
y exposicion

d. Flora/Fauna

J- Falta de

k. Contaminacién del

|. Generacién dz

mantenimiznto Ambiente residuos
. n. Conflicte Palitice [ o. Desarrollo
e Climz m. Expansidn urbana i O o )
Social Industrial / Comercia
Otro Especifique:

Observaciones:

8.2 Entorno (500 m)

3l

NO O

a. Alterado

b. Ne Alterado

. Conservado

d. Detericrade

e, En proceso de
detericro

Observaciones:

8.2.1 Factores de deterioro

8.2.1.1 Naturales

8.2.1.2 Antrdpicos

a. Actividades

b. Actividades

c. Actividades

a. Erosidn
o Agricolas Ganaderas O Forestalas

d. Actividades e, Actividades f. Negligencia |
k. Humedad D . . . . D el

Extractivas / Mineriz Industrizles Abandono

. h. Conflicto de i. Condiciones de uso
c. Desastres Naturales O g. Huzgueriz . O o
tenencia y exposicion

d. Flora/Fauna

J- Falta de

k. Contaminacién del

|. Generacién dz

mantenimiznto Ambiente residuos
. n. Conflicto Politica / o. Dezarrollo
& Clims O m. Expansidn urbana ) : O o X
Social Industrial / Comercia
Otro O Especifique:
Observaciones: NASA
8.3 Armonia con el paisaje natural o cultural que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorna 51 1 NO |
Observaciones: imica despejada para lo observeidn del lugar
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8.4. Declaratoria del Atractive

Si

a. Denominacion

b. Fecha de
Declaracidn

c. Alcance:

Observaciones:

9. AMENAZAS NATURALES

9.1 Geolagicas

9.2 Meteoroldgicas

a. Sismos

&. Huracanes

b. Erupciones wolcanicas

b. Deslizamientos

c. Movimientos en masa-deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Geologicas

O|g|o|&

d. Inundacicnes

Og|o|g

2. Otros O

Ezpecifiqua:

10. TIPO DE VISITANTE ¥ AFLJENCIA

10.1 Afluencia

a. Nacicnal

k. Extranjerc

10.2 Tipo

a. Turista

b. Excursionista

a. Turista

b. Excursionizta

10.3 Frecuencia

a. Alta

b. Mediz

c. Baja

Observaciones:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

a. Local

b. Provincial

c. Regional

d. Macionsl

e Internacional

g. Otra

Especifique:

12, MEDIOS PROMOCION DEL ATRACTIVO

a) Pagina WEB

URL:  http://www . municipiodecolia gob ec/municolta/

b} Red Secial

c) Revistas Especizlizadas

Nembra:

d) Material POP

Nembre:

e] Oficina de Infermacidn

B OO0

Turistica

Nembre:

f) Medies de comunicacién
(radie,

O

prensa)

Especifigua:

g) Otre

Especifigue:

Observaciones:

13, ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

il

NO

s. Nombres

b. Distancia/ km

14. ORDENAMIENTO TURISTICO

a. El atractivo se hallz dentro de la planificacion turistica

territorial (GAD'S)

3l

NGO

15, ADMINISTRACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

15.1 Nombre del Administrador:

15.2 Tipo de Administrador

a. Publico

Especifique:

b. Privado

Especifigue:

c. Comunitario

Especifique:

oao

d. Otro

Especifigue:
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15.3 Nombre de Contacto: COLMITUR-EP

a. Teléfono: 2912633 b. Celular:

c. Correo Electronico: colmitur-ep@hotmail.com d. Pagina WEB:
Observaciones:

16. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

TEJIDOS.- Tejen su vestimenta como ponchos, anacos. bayetas, shigras, gorras, bufandas, fajas, tapetes, elaboran guashcas, pulseras etc
TAGUA - Cada figurilla es elaborada en una mdquina de tallado y con habilidad de las manos del artista, las piezas representan a los animales de
nuestro Ecuador: cdndor, loro, tortuga, colibri, etc TOTORA.-Utilizada
para elaborar los tradicionales “Caballitos de Totora" existen talleres artesanales que elaboran pequedias artesanias en totora, como: paneras

canoas, abanicos, carteras, etc

Fuente:

c. Croquis desde el Sitio Poblado hacia el Atractivo.

VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apellido y Nombre | Pucha Jairo Apellido y Nombre I—_ Apellido y Nombre l

Institucidn Espoch Institucicn Institucién

Cargo Estudiante [Cargo Cargo

[airoppuchay @ hot

Correo Electrdnico N (Correo Electrénico Correo Electrdnico
mail.com

Teléfano 0982327097 Teléfono Teléfono

Firma Firma Firma

Fecha Fecha Fecha

El Atractivo identificado posee rasgos excepcionales y es capaz de motivar

una

corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y en menor porcentaje el

internacional, ya sea por si solo 0 en conjunto con otros atractivos.
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3.2 RESUMEN DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTON COLTA

Cuadro N° 14.
Resumen de atractivos turisticos del Cantdn Colta.

5 | Iglesia de Santo Cristo

Péramos de Colta Sitio Natural Ambientes Natural

Lago Hierbabuena Sitio Natural

Religioso

Religioso

Elaborado por: Pablo Cifuentes.

1 | Laguna de Colta Sitio Natural Ambientes lacustres Lagunas
Manifestacion
2 | Iglesia de Balbanera Religioso Religioso Turismo Religioso
Manifestacion
3 | Iglesia de Sicalpa religioso Religioso Turismo Religioso
Archibasilica Virgen de las Manifestacion
4 | Nieves Religioso Religioso Turismo Religioso
Manifestacion

Turismo Religioso




3.3 ESTUDIO DE MERCADO A TURISTAS QUE VISITAN EL CANTON
COLTA.

3.3.1 Analisis de las encuestas.
Pregunta N°01. ;Qué actividad dentro del turismo prefiere usted?

Cuadro N° 15. Turismo Escogido.

TOTAL 114 100%

Fuente: Encuestas aplicadas, Septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes.

Grafico N° 01. Turismo Seleccionado por los visitantes.

Tipo de Turismo Preferido

Comunitario
16%

De aventura
9%

Fuente: Encuestas aplicadas, Septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes.
La mayoria de las encuestas aceptadas por visitantes de la laguna de Colta es de turismo

de aventura con un 39% siendo en mas votado, en segundo lugar esta el turismo de
naturaleza con el 36%, el tercer lugar es para el turismo comunitario con el 16% y

finalmente el turismo cultural con el 9%
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Pregunta N°02. ;Conoce Ud. atractivos turisticos en el Canton Colta?

Cuadro N° 16. Conoce atractivos del Cantén Colta?

Si 44 39%
TOTAL 114 100%

Fuente: Encuestas aplicadas, septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes

Grafico N° 02. Conoce atractivos del Cantdn Colta.

Conoce los atractivos del Canton
Colta

Fuente: Encuestas aplicadas, Septiembre 2016.
Elaborado por: Pablo Cifuentes.

Las personas encuestadas al ingreso a la Laguna de Colta mencionan que no conocen
los atractivos turisticos del Canton Colta, esto se ve reflejado en el 61% y dentro de esta
consideracién estdn algunos atractivos como los mas conocidos por quienes
respondieron y son: la Laguna de Colta, Iglesia de Balbanera, Iglesia de Sicalpa, las
artesanias, y el 39% mencionan que si conocen los atractivos de este Canton.
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Pregunta N°03. ;Estaria Ud. a favor de la implementacion de un corredor turistico para
Ciclo Paseo en la Laguna de Colta?
Pregunta N° 03. ¢ Le gustaria que exista un corredor turistico para ciclo paseo en la

Laguna de Colta?

Cuadro N° 17. Corredor turistico.

Fuente: Encuestas aplicadas, septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes

Gréfico N° 03. Implementacion de un corredor turistico.

Implementacion de un Corredor
Turistico para Ciclo Paseo

Fuente: Encuestas aplicadas, septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes

En su gran mayoria quienes fueron encuestados supieron manifestar que si estarian de
acuerdo con la implementacion de un corredor Turistico para Ciclo Paseo en la laguna
de Colta teniendo una aceptacion a esta pregunta del 85% mientras que el 15% no

supieron que responder.
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Pregunta N°04. Cuando visita el Cantén Colta, ¢qué tipo de atractivos prefiere?

Cuadro N° 18. Tipo de atractivos preferidos.

TOTAL 114 100%

Fuente: Encuestas aplicadas, septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes

Grafico N° 04. Tipo de atractivos preferidos.

Tipo de Atrctivos Preferidos

2% W Laguna
B Comidas tipicas
© Floray fauna

B Arquitectura civil y
religiosa

E Comunidades, culturay
tradiciones

Fuente: Encuestas aplicadas, septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes
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Pregunta N°05. ;Qué actividades turisticas le gustaria realizar?

Cuadro N° 19. Actividades turisticas preferidas.

TOTAL 114 100%
Fuente: Encuestas aplicadas, septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes

Grafico N° 05. Actividades turisticas preferidas.

Actividades Turisticas Preferidas

B Paseo en Bicicleta

1% H Deportes extremos

5%
M Intercambio cultural

B Senderismo

B Caminatas

Fuente: Encuestas aplicadas, septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes

La mayoria de las personas encuestadas al ingreso de la Laguna de Colta pone en primer
lugar el poder realizar la actividad de paseo en bicicleta como una alternativa que
deberia implementarse con el 35%, después el poder realizar deportes extremos dentro
de los cuales se menciona la bicicleta de montafia con un 18%, el 19% le gustaria

realizar algun tipo de intercambio cultural, caminatas y senderismo casi no es escogen.
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Pregunta N°06. ;Qué facilidades turisticas le gustaria tener cuando visite la Laguna de

Colta?

Cuadro N°20. Facilidades turisticas.

TOTAL 114 100%

Fuente: Encuestas aplicadas, marzo 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes.

Grafico N° 06. Facilidades turisticas necesarias.

Facilidades Turisticas

M Seguridad B Senderos M Sefalética

B Informacion turistica B Alimentacion m Areas de recreacién

Fuente: Encuestas aplicadas, Septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes
En lo relacionado a las facilidades turisticas podemos decir que de acuerdo a las
personas encuestadas la preferencia es la siguiente, 27% desean por sobre todo
seguridad, senderos el 16%, Sefializacion adecuada el 13%, Informacién el 11%,

alimentacion el 16% y Disponer de areas de recreacion el 17%.
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Pregunta N°07 ;Qué servicios le gustaria disponer en el corredor turistico para Ciclo

Paseo en la Laguna de Colta?

Cuadro N° 21. Servicios turisticos necesarios.

TOTAL 114 100%

Fuente: Encuestas aplicadas, septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes

Grafico N° 07. Servicios turisticos necesarios.

Servicios Turisticos

B Transporte (Bicicletas)
M Guianza
m Seguridad

B Alimentacién

Fuente: Encuestas aplicadas, septiembre 2016
Elaborado por: Pablo Cifuentes

Los servicios Turisticos que serian mas solicitados para el Ciclo Paseo en la laguna de
Colta son los siguientes: Transporte adecuado para ciclo paseo (Bicicletas) con el 52%,
adecuada guianza dentro del recorrido 18%, adecuada seguridad con el 18% vy

alimentacion con el 12%.
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IV. DISCUSION.

La presente investigacion puede destacar la importancia de gestionar proyectos de tipo
turistico en territorios que dispongan de recursos suficientes para ser explotados de
forma sostenible y sustentable, con la finalidad de que sus pobladores mejoren su
calidad de vida, la falta de gestion que permitan tener iniciativas adecuadas en esta clase
de proyectos, es necesario el incentivar mediante el compromiso de los distintos
sectores sociales para promover actividades con la finalidad de incrementar los ingresos
econdmicos principalmente de las comunidades de manera que se pueda llegar al

objetivo fundamental del Buen Vivir.

Al realizar el inventario de los atractivos turisticos del Cantén Colta se pudo evidenciar

la diversidad natural y cultural que posee dicho Canton, mediante este inventario.

Esta parte es el inicio que permitira desarrollar el turismo siempre y cuando se dote a
dichos recursos de servicios basicos y facilidades turisticas necesarias para brindar al

visitante seguridad, informacion y satisfaccion durante su estadia en esta localidad.

Al realizar un estudio de mercado se busca profundizar sobre las necesidades,
requerimientos (Gustos) asi como cuales son las preferencias de los visitantes al
momento de visitar el Cantén Colta y principalmente la Laguna de Colta, este estudio
permite obtener el perfil que a futuro permitira realizar la inclusion de dichas premisas
encontradas en el disefio del Corredor Turistico en la Laguna de Colta para Ciclo Paseo,

dicho esto se determina que:

-El tipo de turismo que prefiere la mayoria de personas que visitan la Laguna de Colta
es el de naturaleza (39%), seguido por el cultural (36%); comentaron que si conocen
atractivos turisticos del Canton Colta (39%), entre los que mas se destacan estan: La
Laguna de Colta, la Iglesia Balbanera, la iglesia de Sicalpa, la feria de artesanias

realizadas con materiales de la zona y tradiciones como tejidos con lana de oveja.

-Los visitantes supieron expresar que estarian de acuerdo con el disefio de un corredor

turistico para Ciclo Paseo (85%); que el tipo de atractivos preferido por la mayoria son
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la Laguna de Colta (48%); seguido por arquitectura Religiosa (la Iglesia de la
Balbanera) (26%) y fauna (13%).

-En cuanto a las actividades turisticas, los visitantes a la Laguna de Colta expresaron
que entre sus preferidas estan el realizar actividades de paseo en Bicicleta (35%);

seguido por el intercambio Cultural (19%).

-Los turistas tambien dieron a entender que durante sus viajes es necesario contar con
facilidades turisticas adecuadas como seguridad (27%) y &reas de recreacion (17%); y
que existan servicios principalmente de servicios (Bicicletas) (52%); y Guianza (18%);

seguridad (18%) y alimentacién (12%) durante su estancia en la Laguna de Colta.

Una vez que se tiene la informacion de los atractivos existentes en este Canton y acerca
de los gustos y preferencias de sus visitantes se puede sistematizar, analizar e interpretar
estos resultados con la finalidad de disefiar los componentes que formaran parte del
corredor turistico para Ciclo Paseo antes mencionado; es necesario entonces tomar en
cuenta aspectos importantes como ubicacion, importancia, facilidades con las que se
puede contar y servicios necesarios para que la actividad turistica fluya adecuadamente
y que provoquen que el visitante disfrute de su experiencia, y que a su vez sean ellos un

medio relevante por el cual se promocione dicho corredor.
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V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 CONCLUSIONES.

Se ha realizado el inventario de los atractivos turisticos que rodean al Canton Colta
y se han encontrado 12 distribuidos de la siguiente manera, 4 de caracter Religioso,
5 Etnogréficos y 3 Lacustres, por lo tanto se puede concluir que la gran mayoria
poseen rasgos unicos que pueden permitir un flujo constante de turistas lo que
permitiria colocar a la Laguna de Colta como un nicho importante, beneficiando al
mercado interno, este atractivo es unico y solo o en conjunto con los otros
atractivos que posee el canton Colta se podra convertir en uno de los mas
importantes de la provincia de Chimborazo.

Se ha determinado la potencialidad de los componentes turisticos a través de las
fichas de registro, esto en base a el niUmero de visitantes que acuden a cada uno de
los atractivos enumerados en dichas fichas, lo que permite la aceptacion del
proyecto por parte de los turistas que ya visitan estos atractivos y mediante la
encuesta se evidencia la aceptacion a este tipo de proyecto turistico relacionado a la

naturaleza.

La medicion de las potencialidades de cada atractivo dentro del corredor turistico
del Canton Colta mediante las fichas de registro determinan cuales podrén
establecer su grado de importancia principalmente para el turista, esta evaluacion
permitira no solo ubicar al atractivo sino el determinar el orden de importancia y
permitira potencializar el proyecto de la Ciclo Via al convertirse en una fuente de
recursos que inyectara de manera directa el flujo turistico necesario hacia la laguna,
estos atractivos deberan estar estipulados en los inventarios asi como en itinerarios
con el dnico fin de ser un importante promotor del proyecto no solo nacional sino

internacional.
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5.2 RECOMENDACIONES

e Se recomienda mejorar dentro de cada uno de los diferentes atractivos establecidos
en las fichas de registro la calidad de sus servicios, esto permitird facilitar a los
turistas no solo de los requerimientos basicos sino también de seguridad que es lo
mas importante al momento de visitar un atractivo, la idea es conseguir que el
turista alcance un alto grado de satisfaccion y promueva la visita del lugar a través
de la recomendacién boca a boca sea que se trate de un turista nacional o

extranjero.

e Gracias a la aceptacion de este proyecto por parte de los turistas se recomienda
establecer en el corredor para Ciclo Paseo asi como en el resto de los atractivos del
corredor turistico del Canton Colta todo lo relacionado a los parametros necesarios
sobre las necesidades, gustos y preferencias de dichos turistas basados en las fichas
de registro de los atractivos existentes en la actualidad en este corredor turistico del

Canton Colta, datos que fueron recopilados mediante la investigacion de mercado.

e Se recomienda que en el disefio del corredor turistico para Ciclo Paseo en la Laguna
de Colta se permitan hacer los cambios necesarios en el, esto dependera de las
necesidades de los turistas y de sus exigencias sobre el uso de servicios, la base
para este disefio aplicada en las fichas de registro es solo el primer paso, una
actualizacion de los inventarios de los distintos atractivos se requiere con el fin de
que puedan estar a disposicion de las rutas trazadas e ir incrementando nuevas rutas

para diferentes tipos de turismo segun se creen nuevas necesidades.

122



VI. PROPUESTA

6.1 TITULO DE LA PROPUESTA

“DISENO DE UN CORREDOR TURISTICO DE LA LAGUNA DE COLTA
PROVINCIA DE CHIMBORAZO MEDIANTE ACTIVIDADES DE CICLO PASEO
PARA INCREMENTAR EL FLUJO TURISTICO”

6.2 INTRODUCCION

Mencionar la importancia en la que se halla el turismo, permite presentarlo como un
ejemplo de la industria nacional que se encuentra en un amplio desarrollo sobre todo en
los ultimos afios, por si mismo el turismo se esta transformando en una importante

entrada de capital debido a su rapida expansion por todo el territorio nacional.

Al hablar del turismo dentro del Ecuador hablamos de un turismo sostenible en el
tiempo, un turismo responsable basado en el respeto de la naturaleza, su preservacion y
conservacion que es lo mas importante para atraer a los visitantes. Es esencial el
compromiso de la sociedad al momento de hablar de una verdadera sostenibilidad de
otra manera solo quedaria en conceptos siendo su mas importante motivacion el
desarrollo y crecimiento econdémico al generar fuentes de trabajo, al hablar de
sostenibilidad hablamos de generar politicas que faciliten y permitan su aplicacion es

decir hablamos de la proteccidn integral del medio ambiente frente al turismo.

El Canton Colta dispone de atractivos Unicos para desarrollar un turismo de primer nivel
sin embrago la busqueda de este tipo de proyectos para ampliar el abanico de opciones
que puede ofrecer requiere no solo de iniciativa, se requiere fundamentalmente de una
adecuada organizacion y correcta planificacion de todos quienes estan involucrados, la
falta de esta organizacion por parte de los directamente involucrados como son las
comunidades aledafias al sector de la laguna de Colta no han permitido su desarrollo, la
explotacion de su trabajo, de sus artesanias, gastronomia y costumbres ancestrales las
que estan limitadas a sus propias comunidades, las que son desconocidas para los

turistas aun estando tan cerca de ellos.

123



Este es el principal motivo por el que el Disefio de un corredor turistico de la Laguna de
Colta, Provincia de Chimborazo, mediante actividades de ciclo paseo para incrementar
el flujo turistico es necesario, la laguna de Colta presta todas las facilidades para dicho
proyecto, es biofisico por sus caracteristicas que como mencionamos anteriormente
podré beneficiar directamente a quienes mas lo necesitan, todo este estudio se lo ha
hecho pensando en mejorar la calidad de vida de los pobladores del Canton y el uso de

los recursos disponibles.

6.3 OBJETIVOS.

6.3.1 General.

Disefio de un corredor turistico de la Laguna de Colta, Provincia de Chimborazo,
mediante actividades de ciclo paseo para incrementar el flujo turistico.

6.3.2 Especificos.

- Establecer los componentes turisticos de la Laguna de Colta, Canton Colta, Provincia

de Chimborazo, mediante la aplicacién de las fichas de registro.

- Determinar la potencialidad de los componentes turisticos de la Laguna de Colta,
Canton Colta, Provincia de Chimborazo, mediante el uso de herramientas turisticas de

registro.
- Evaluar los componentes turisticos del Cantdén Colta, Provincia de Chimborazo,

mediante la aplicacion de las fichas de registro y el analisis de su patrimonio para el

corredor turistico.
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6.4. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA.

Se puede definir que la finalidad de este proyecto es fundamentalmente y sobre todo el
contribuir al desarrollo del turismo en el Cantdon Colta, a través de la correcta
implementacion del corredor turistico para desarrollar la actividad del Ciclo Paseo,
mismo que debe estar estructurado por los atractivos, actividades y servicios que deben
estar correctamente definidos, con la finalidad de brindar un servicio de calidad a los
turistas y para alcanzar estos estandares se requirio realizar una investigacion a traves de
las fichas de registro asi como las encuestas realizadas a los turistas que llegaron hasta
la Laguna de Colta.

Este proyecto surge como la necesidad de implementar a futuro un nuevo iman turistico
para este cantén, que permitan aprovechar al maximo los distintos recursos con los que
dispone en toda el area de la laguna y por sobre todo que permitan una activacion de la
economia de todos quienes hace la Laguna de Colta, sus comunidades, visitantes y

habitantes.

Cuando se tome la decision de aplicar este proyecto y llevarlo a la ejecucion y se lo
promocione a través de las distintas formas de promocién, podremos ver hecha una
realidad la dinamizacién de la economia de estos grupos sociales practicamente
abandonados por las autoridades pero esto sera posible solamente siempre y cuando sus
actores desarrollen actividades de orden turistico eso si de una manera sostenible y
responsable protegiendo su entorno natural, preservando el mayor de sus recursos que

es la naturaleza.

6.5 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA.

Se empezo por el disefio del corredor turistico para Ciclo Paseo fundamentado en lo
atractivo que podria ser para el visitante, determinando las actividades, esto permitira
que se realice el disefio de circuitos establecidos pensando en la funcionalidad asi como
en los atractivos que formaran parte del mismo, adicional a esto se ha pensado en la
manera mas adecuada para consolidar este corredor para ciclo paseo hacia nuestro
mercado nacional, lo cual se logr6 mediante el disefio de la marca mencionada, la
publicidad y promocién para difundir este corredor turistico en la Laguna de Colta.
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6.5.1 ESTABLECIMIENTO DE COMPONENTES TURISTICOS DE LA
LAGUNA DE COLTA.

Los componentes turisticos para el Disefio de un corredor turistico de la Laguna de
Colta, Provincia de Chimborazo, mediante actividades de ciclo paseo para incrementar
el flujo turistico se han dividido en dos &reas muy bien definidas siendo la primera la de
Naturaleza y Aventura cuyos componentes son de tipo natural donde se realizaran
actividades de aventura y el segundo es Cultural, este retne condiciones del tipo cultural
en los cuales se pretende observar sus tradiciones, dichos recursos se detallan con mayor

amplitud en el siguiente cuadro de fichas.
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6.5.1.1 Ficha técnica del circuito de Naturaleza y Aventura.

Cuadro N° 22. Caracteristicas del circuito.

Tipo de Turismo

Naturaleza y Aventura

Atractivos Principales

Caracteristicas del
lugar

Patos Emigrantes

Garzas

Orquideario

Senderos Ecoldgicos

Paseo en Yate

Artesanias en la Laguna de Colta

Ubicacion geografica; Noroccidente de la Provincia de Chimborazo
Distancia a Riobamba: 18 Km

Distancia a la Capital: 206 Km

Extension de la Laguna de Colta: 2800m de largo x 1000m ancho
Extension: 850 km2

Temperatura P: 12aC.

Latitud: 1°39" a 1° 54 "sur

Longitud: 78° 36" a 78° 59 occidente

Altitud: 2750 a 3280 m.s.n.m

Precipitacion: 1000 - 1500 mm / afio

Zonas de vida( Pisos ecoldgicos): Estepa espinosa montano bajo
(E.E.M.B)

Bosque himedo montano (b.h.M)

Bosgque muy humedo montano (b:m:h:m)

Bosque muy himedo montano bajo (b.h.m.b)

Bosgue seco montano bajo (b.s.m.b)

Servicios

Transporte desde Riobamba: Trans Colta, Nuca llacta, Alianza
Llinllin

Alimentacién: dentro de Caja Bamba

Tiempo de recorrido

4 horas

Numero de Pax

15a 20

Nivel de dificultad

Facil a medio

Observaciones

El nivel varia segun el clima

Elaborado por Pablo Cifuentes
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Cuadro N° 23. Puntos del Circuito.

Patos Emigrantes

Este atractivo posee caracteristicas
idéneas que con mayor difusion permitiria
complementar actividades turisticas como
deportes extremos asi como fotografia de
paisajes y la observacion de flora y fauna,
estos atractivos facilitarian la afluencia de
los turistas para realizar el ciclo paseo

alrededor de la laguna de Colta.

Garzas
Este atractivo posee una belleza

paisajistica suficiente para incentivar la
visita de turistas, la toma de fotografia y
por supuesto la observaciéon de flora y
fauna, estas aves forman parte del entorno
natural de la laguna, con el corredor

turistico para ciclo paseo, facilitaria el

avistamiento de estas hermosas aves lo
que la convertiria en un atractivo Unico

para quienes la visitan.

Este atractivo posee gran belleza lo que
permitiria incentivar el Ciclo Paseo
alrededor de la Laguna, permitiria la toma
de fotografia y la observacion de la flora

existente en el lugar, preservacion y

exposicion de plantas de orquideas, una
parada que seria obligatoria en el corredor
Ciclo Paseo.
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Senderos Ecol6gicos

Este atractivo se podria convertir en un
destino de mucho interés para los
visitantes, ya que la ruta del Ciclo paseo
pasaria por estos senderos siendo uno de
los preferidos por los turistas debido a su
facilidad de acceso, ideal para quienes

gustan realizar una caminata, es una
actividad deportiva sefializada que
permitiria recorrer una parte de la laguna
por sendas y caminos, permitiria apreciar
la belleza paisajistica del lugar y la toma

de fotografia

Paseo en Yate
Este atractivo seria de gran interés ya que

posee una belleza Unica, se trata de un
gran espejo de agua rodeada de una
exuberante vegetacion, este atractivo
obligaria la visita del corredor para Ciclo

Paseo, ya que al disfrutar de los yates que

salen del muelle ubicado en la laguna se
puede observar una impresionante flora y
fauna con paisajes Unicos andinos, un

complemento ideal para el ciclo paseo
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Artesanias en la Laguna de Colta
' |

otras

lugar.

prendas

tejidas con

Un atractivo Unico como son las artesanias
que se venden en 12 carpas a la entrada de
la Laguna de Colta, parada obligada en el
corredor turistico para Ciclo Paseo donde el

turista podria adquirir ponchos, frazadas y

ancestrales que ofrecerian al turista un

recuerdo de su visita a este maravilloso

técnicas

ELABORADO POR PABLO CIFUENTES

Cuadro N° 24. Distancia en tiempo entre atractivos.

LUGARES
Patos Emigrantes (Visita en Yate)

Garzas
Orquideario
Senderos Ecoldgicos

Paseo en Yate alrededor de la Laguna
de Colta

Artesanias y gastronomia de las
comunidades de la Laguna de Colta

Elaborado por: Pablo Cifuentes

TIEMPOS

30m

30m

10m

2h

40m

1h

COORDENADAS

1°43°60"S - 78° 45°0"W-
~3,455masl - 09:00

1°43°60"S - 78° 45°0"W-
~3,455masl - 09:00

1°43°60"S - 78° 45°0"W-
~3,455masl - 09:00

1°43°60"S - 78° 45°0"W-
~3,455masl - 09:00

1°43°60"S - 78° 45°0"W-
~3,455masl - 09:00

1°43°60"S - 78° 45°0"W-
~3,455masl - 09:00
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6.5.1.2. Ficha técnica del circuito “Cultura”

Cuadro N°25. Caracteristicas del circuito.

Tipo de Turismo

Naturaleza y Aventura

Atractivos Principales

Iglesia la Balbanera

Ruinas de San Francisco

Catacumbas de la Archibasilica de nuestra sefiora de las nieves
Casa de Pedro Vicente Maldonado

Museo histérico

Caracteristicas del lugar

Ubicacion geografica; Noroccidente de la Provincia de Chimborazo
Distancia a Riobamba: 18 Km

Distancia a la Capital: 206 Km

Extension de la Laguna de Colta: 2800m de largo x 1000m ancho
Extension: 850 km2

Temperatura P: 12aC.

Latitud: 1°39" a 1° 54 "sur

Longitud: 78° 36" a 78° 59 occidente

Altitud: 2750 a 3280 m.s.n.m

Precipitacion: 1000 - 1500 mm / afio

Zonas de vida( Pisos ecoldgicos): Estepa espinosa montano bajo
(E.E.M.B)

Bosgue humedo montano (b.h.M)

Bosque muy humedo montano (b:m:h:m)
Bosgue muy humedo montano bajo (b.h.m.b)
Bosqgue seco montano bajo (b.s.m.b)

Servicios

Transporte desde Riobamba: Trans Colta, Nuca llacta, alianza
Llinllin

Alimentacién: dentro de Caja Bamba

Tiempo de recorrido 4 Horas
Numero de Pax 10
Nivel de dificultad Facil a medio

Observaciones

El nivel varia segun el clima

Elaborado por Pablo Cifuentes
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Cuadro N° 26. Puntos del circuito.

Iglesia la Balbanera

Este atractivo con un poco de difusion
puede mostrar al publico sus hermosas
técnicas arquitectonicas y a la vez incluir
a los visitantes durante su visita el
aprendizaje y la valoracion de la cultura
que se asentd en este lugar, se puede

acceder a este lugar en bicicleta.

W g

)

Ruinas de San Francisco

Se requiere una adecuada organizacion de
este lugar para apreciar los vestigios que
podrian formar parte importante de la
historia y cultura de este pueblo
complementando el ciclo paseo desde el
corredor turistico, permitiria atraer a
turistas nacionales fundamentalmente a

los que gustan de la arqueologia,

Con el apoyo necesario puede convertirse
en una fuente importante para el flujo de
turistas dentro del corredor para Ciclo
Paseo en la Laguna de Colta, permitiendo
ingresos por medio de los turistas ya que
forma parte importante de la historia y la
cultura de este pueblo, puede atraer a todo
tipo de turistas, estructura de 1602 con
hermosa fachada de piedra.
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Casa de Pedro Vicente Maldonado

Con un poco de organizacién se podria
recuperar las tradiciones ancestrales de
este conjunto arquitecténico de villa la
unién, un lugar con caracteristicas unicas
que podria permitir una importante fuente
de ingresos por medio del turismo y que
puede para inyectar flujo turistico al
corredor para Ciclo paseo, puede servir

para fotografia.

Con la organizacion adecuada este lugar
puede recuperar la ensefianza de la cultura
para mostrarla a los visitantes,
permitiendo que quienes la visiten puedan
llegar desde el corredor y hasta la Laguna,
siendo una fuente para el flujo turistico y
una fuente de ingresos por medio del
turismo, se puede conseguir un excelente
lugar para fotografia de objetos religiosos,
reliquias y objetos de valor asi como
piedras y pilares junto con escritos como
al Acta de fundacién de la primera ciudad

espafola.

Elaborado por: Pablo Cifuentes
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Cuadro N° 27. Distancia en tiempo entre atractivos.

LUGARES TIEMPOS COORDENADAS

Iglesia Balbanera Latitud 1°39°a 1°54S- Longitud 78° 36'a
10 78°59°0

Ruinas de San francisco Latitud 1°39°a 1°54S- Longitud 78° 36°a
30m 78°59°0

Archibasilica virgen de las nieves Latitud 1°39'a 1°54S- Longitud 78° 36a
1h00  78°59°0

Casa Pedro Vicente Maldonado Latitud 1°39°a 1°54S- Longitud 78° 36"a
45h00 | 78°59°0

Museo Historico Latitud 1°39°a 1°54S- Longitud 78° 36°a
40m 78°59°0

Elaborado por: Pablo Cifuentes
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6.5.2 POTENCIALIDAD DE LOS COMPONENTES TURISTICOS DE LA
LAGUNA DE COLTA.

Para conocer mejor la potencialidad, de los componentes turisticos para el Corredor
turistico para Ciclo Paseo de la Laguna de Colta, se procedio a realizar una descripcién
detallada de los aspectos mas importantes de cada atractivo y de las actividades
potenciales que se pueden realizar en cada uno de ellos, lo cual se describe a

continuacion:

6.5.2.1 Componentes del circuito N° 1. “Naturaleza y Aventura”

Imagen N°01. Andino Emigrante.

Fuente: Colmitur.

a) Pato Andino Emigrante:
Ocultos sobre los islotes cubiertos de totora, en la laguna de Colta, estas aves de
rostro fino han conquistado esta reserva en Chimborazo, este pato es una de las

46 especies que habitan esta area protegida en el Cantén Colta.

Son aves que han resistido a la depredacion de la poblacion que hace 6 afios
recolectaba sus huevecillos y los cazaba para alimentarce, el control del
Ministerio del Ambiente ha permitido la recuperacion de las 200 hectareas que
comprenden esta laguna ubicada a 20 minutos al sur de Riobamba. Esto muestra
la importancia de la proteccion ambiental, se encuentran asentamientos humanos
que alteran la cobertura y las actividades de la zona, este atractivo posee

caracteristicas idoneas para implementar actividades turisticas dentor del
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corredor tursitico para Ciclo Paseo donde se podria tomar fotografias de ellas y
del paisaje.

Imagen N°02. Garceta grande o garza blanca.

Fuente: Colmitur.

b) Garza (Garceta grande o garza blanca).
Esta garza blanca de la laguna de Colta, se constituye en un atractivo turistico
muy importante, siendo uno de los preferidos por quienes visitan este lugar,
tiene un plumaje blanco, esta ave puede alcanzar el metro de altura, su longitud
de pico a cola oscila entre los 80 y 104cm, con una envergadura alar de entre
131 y 170cm, con un peso aproximado de 700 y 1500g, mantienen el cuello
extendido al volar suele ser un ave silenciosa pero emite graznidos estridentes
cuando se le molesta, en sus colonias de cria en la laguna emiten graznidos de
tipo cuk cuk cuk y gritos mas agudos, se alimenta en aguas poco profundas
principalmente de peces atrapandolos con su pico, se mantiene en colonias sobre
las ramas de los arboles cerca de la laguna, esta ave constituye un importante
atractivo dentro de la laguna de Colta, por ello se ha considerado este atractivo
como un iman para atraer a los turistas que podrian visitar el corredor turistico
para Ciclo Paseo ya que en su recorrido se podria apreciar a estas hermosas aves

en areas determinadas para su avistamiento y fotografia.
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Imagen N°03. Orquideario.

Fuente: Colmitur.

¢) Orquideario:
Este jardin botanico esta especializado en el cultivo botanico, preservacion y
exposicion de plantas de orquideas pertenecientes a la familia botanica de las
Orchidaceae las que normalmente requieren unas condiciones muy especificas
de temperatura y humedad, por lo que se cultivan en invernaderos como el
existente en la Laguna de Colta, invernaderos que tienen estos pardmetros
controlados, estas orquideas comprenden aproximadamente unas 50 especies,
este jardin botanico se encuentra en la Laguna de Colta, otro de los componentes
del Orquideario es el ambiental y de conservacion el cual implica poseer el
permiso de tenencia de vida silvestre, este Orquideario requiere una promocion
turistica y por su interés a quienes visiten el corredor turistico para realizar el

Ciclo Paseo, podran hacer una parada dentro del recorrido en el Orquideario.
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Imagen N°04. Senderos Ecologicos.

Fuente: Colmitur.

d) Senderos Ecoldgicos:
Estos senderos son instalaciones deportivas sefializadas las cuales pasan
generalmente por sendas con el objeto de practicar el senderismo dentro de la
Laguna, son senderos de pequefio recorrido, un sendero de este tipo pueden tener
entre 10 a 50km pero en este caso puede tener menos y esto es debido a la
dificultad del terreno, un complemento idoneo para los senderos es la ciclo ruta,
esta facilita el recorrido a personas que no deseen caminar, el objetivo de este es
instruir a los visitantes sobre aspectos como son la historia y la belleza del
entorno natural de la laguna, el medioambiente y la conservacion de las areas

naturales.
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Imagen N°05. Paseo en Yate.

Fuente: Colmitur.

e) Paseoen Yate:
La laguna de Colta por cuyas orillas pasa el ferrocarril trasandino, se encuentra
rodeada de varias colinas donde habitan varias comunidades indigenas duefios
de una cultura milenaria, con una exuberante flora destacandose la totora la que
es utilizada como alimento para los animales domésticos asi como para elaborar
los tradicionales caballitos de totora que se utilizan para navegar, pudiendo
observar peces de colores, los mas importantes son los patos de patas largas,
Unicos en su especie y que son endémicos de este lugar, el componente

faunistico se caracteriza por especies como los patos , las garzas etc.

Es una laguna unica por las condiciones paisajisticas y bioldgicas, su agua
apacible que hace disfrutar del cantico de aves y con algo de suerte se podria
observar mamiferos con el contraste de la vegetacion que le confieren un
ambiente lacustre. Este atractivo posee belleza paisajistica suficiente para
incentivar la visita de turistas, aqui se puede realizar pesca deportiva, toma de
fotografias de paisaje, observacion de flora y fauna o simplemente disfrutar del
agua refrescante de la laguna lo que contribuira grandemente al desarrollo del
corredor turistico para ciclo paseo, el paseo en yate es una de las exclusivas
actividades dentro de nuestra provincia y es este atractivo el que permite poner
a la laguna de Colta en uno de los primeros lugares mas visitados por turistas

nacionales.
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Imagen N°06. Artesanias.

Fuente: Colmitur.

f) Artesanias:
El Cantdn Colta tiene gran belleza que cautiva a simple vista, pero es la cultura quichua
la que a pesar del tiempo busca desarrollo propio mediante la elaboracion de artesanias

muy vistosas en colores y disefios que las hacen unicos.

Entre las artesanias mas destacadas se pueden nombrar: tejidos, (ponchos, anacos,
shigras, gorras, bufandas, fajas, tapetes etc.), la tagua donde se fabrican figurillas con
las manos del artista donde se utiliza la técnica artesanal que consiste en tejer solo con
las manos nudos decorativos. Con la organizacion adecuada, estas comunidades podrian
recuperar sus tradiciones ancestrales y técnicas de realizacion de estas artesanias para

mostrarselas a los visitantes y tener una nueva fuente de ingresos por medio del turismo.

Este atractivo definitivamente es uno de los que mas atraen a los visitantes y
complementaria de manera perfecta el recorrido en bicicleta por el corredor turistico, ya

que seria una parada obligatoria para quienes disfruten de esta actividad deportiva.

Varios de los puntos de parada para los turistas que visiten este corredor turistico seria
donde estan asentadas varias de las comunidades que existen alrededor de la laguna de
Colta quienes se beneficiarian directamente de este comercio, todo esto con el objetivo

de incrementar el flujo turistico.
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6.5.2.2 Componentes del circuito N°2 Cultural.

Imagen N°07. Iglesia la Balbanera.

Fuente: Colmitur.

g) lglesia la Balbanera:
Esta estructura privilegiada en la historia del Ecuador narra que los espafioles
iniciaron la conquista de las regiones andinas de lo que hoy es nuestro pais,
Sebastidn de Benalcazar, llego hasta la llanura se Cicalpa donde, para
aprovechar las caracteristicas de esta region y su apacible panorama reflejado en
esta laguna, decidio dar descanso a sus agotados hombres, fue aqui que estos
conquistadores obedeciendo a su fe iniciaron la construccién de un templo
destinado a invocar la proteccién divina en su labor de conquista y a la
evangelizacion de los nativos de la region, durante toda la colonia esta iglesia

sirvio de refugio religioso a los habitantes de los pueblos aledafios.

Es sin lugar a dudas y por su cercania a la laguna de Colta el mas emblematico
icono turistico de este cantdn, su riqueza histdrica la convierte en un iman
turistico por excelencia, asi como la laguna es el principal atractivo natural, la
Balbanera es la edificacion mas visitada junto con la laguna por su riqueza en
cultura e historia, dicha cercania a la laguna de Colta permitiria a los turistas
visitarla en bicicleta desde el corredor turistico para ciclo paseo, tanto la laguna
de Colta y la Balbanera por estar tan cerca una de la otra, facilitarian el flujo
turistico requerido para este corredor turistico para Ciclo Paseo al interior de la

laguna.
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Imagen N°08. Ruinas de San Francisco.

Fuente: Colmitur.

h) Ruinas de San Francisco:
La importancia de este atractivo es muy grande por ello no se puede excluirla
dentro del corredor turistico que se requiere para incrementar el flujo turistico al
corredor para ciclo paseo, por ello y para comprender este tesoro arqueoldgico
es necesario retroceder en el tiempo, la fundacion de Santiago de Quito, se
trataba de una ciudad que surgié como recurso legal para afianzar los derechos
de conquista de Francisco Pizarro, fue cuando este decidi6 hacer la conquista del
Reino de Quito, su preocupacién ante la llegada de Alvarado quién llegaba de
Piura, requeria afianzar sus conquistas y fue que cuando este llego ya estaba
fundada esta ciudad esto fue en el afio de 1534, estas ruinas cuentan como fue
una gran ciudad de aquel tiempo la cual tenia plazas, calles y edificaciones de

gran importancia.

Como resefia historica se puede mencionar que en 1797 se produjo a las 12H30
UTC del 4 de febrero, un terremoto que devasto la antigua ciudad colonial de
Riobamba causando hasta 40.000 muertes en el sismo mas poderoso conocido

en el Ecuador.

Esta ciudad fundada el 15 de agosto de 1534 por Diego de Almagro llamado
Liribamba fue la primera ciudad espafiola fundada en Ecuador, durante la
colonia fue una de las ciudades méas grandes y bellas de las Américas, tenia
muchos edificios asi como iglesias con gran esplendor y renombre cultural, se la
consideraba una ciudad ostentosa ya que gran parte de sus edificaciones estaban
hechas en piedra tallada, por ello estas ruinas arqueoldgicos estan consideradas
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como uno de los méas importantes imanes turisticos dentro de la provincia de
Chimborazo, el componente turistico se caracteriza por su arquitectura y los
restos 6seos hallados en excavaciones recientes en lo que hoy es la pequefia
ciudad de Cajabamba, sin lugar a dudas es otro de los maravillosos iconos
turisticos que permitiran un gran flujo hacia y desde el corredor turistico para
Ciclo Paseo en la laguna de Colta.

Imagen N°09. Archibasilica virgen de las nieves.

Fuente: Colmitur.

i) Archibasilica virgen de las nieves:
En 1602 se inicio su construcciéon desde los cimientos de las catacumbas que
existen en su interior, considerados Unicos en el pais, constan de 32 nichos para
enterrar a los personajes importantes de la época como observar la excelente
mano de obra indigena en técnico tallado correspondientes a los afios 1596 y
1610, jampas, piedra bautismal tallada en cuyo centro se encuentra un simbolo
religioso (cruz) posiblemente de una de las iglesias de la época colonial del siglo
XVIII, cuadros de madero y al Oleo, restos arqueoldgicos como vasijas,

esqueletos humanos perteneciente a la cultura Puruha etc.

Los restos de los clérigos se depositaban en el centro donde existe un hoyo
denominado carnero aqui depositaban los restos de los muertos, El frontispicio
de esta iglesia es similar a la de Balbanera con piedra tallada, cuatro campanas
estan en la torre, su estilo barroco, La virgen de las nieves llamado la cabildante

de la sefiora del quinche, guapulo y cisne, todo esto le da la jerarquia para
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convertirse en un gran atractivo turistico que permita incrementar al flujo
turistico al corredor para Ciclo Paseo, pudiendo ir y regresar de dicho corredor

en bicicleta hasta este increible lugar.

Imagen N°10. Casa de Pedro Vicente Maldonado.

Fuente: Colmitur.

j) Casa de Pedro Vicente Maldonado:
Se trata de un conjunto arquitectonico de Villa la Unidn, en homenaje a su hijo
ilustre Pedro Vicente Maldonado Sotomayor, nacido el 24 de noviembre de
1704 en la antigua Riobamba hoy el cantdn Colta, esta edificacion data de la
época colonial y es una muestra arquitecténica que junto a los otros atractivos
podria constituir un importante atractivo que permita al igual que los anteriores
incrementar el flujo turistico al corredor para Ciclo Paseo de la Laguna de Colta,
su cercania a la laguna favorece su visita y permitiria su inclusién en dicho

corredor.
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Imagen N°11. Museo Historico.

Fuente: Colmitur.

k) Museo Historico:

6.5.3

Se encuentra ubicado en las calles 2 de agosto y magdalena Davalos donde
existe una importante coleccion de piezas que son de gran valor cultural e
historico que pone al descubierto el verdadero origen de nuestra ciudad, siendo
las principales: Piedras talladas recogidas de los escombros de la antigua

Riobamba a manera de churo.

La exhibicién permanente de testimonios de lo que fue la antigua Riobamba
como; fotografias, reliquias religiosas, objetos de valor, piedras y pilares de
antiguas iglesias, pinturas al 6leo, junto con escritos como el Acta de Fundacion,
un lugar para recordar la historia y complementar perfectamente la visita a la
laguna de Colta asi como a los otros sitios de gran interés dentro del corredor
turistico, brindara un gran aporte como iman turistico al necesario flujo para el

corredor turistico para ciclo paseo.

EVALUACION DE COMPONENTES TURISTICOS DE LA LAGUNA
DE COLTA.

Una vez obtenida la informacion respectiva de los puntos de interes para el corredor

turistico de la laguna de Colta se procedi6 a realizar una evaluacion de cada componente

con la finalidad de establecer su pertinencia y orden en el corredor, cada componente ha

sido situado tomando en cuenta su ubicacion geogréafica, el ambito en el que se

desenvuelve y las facilidades y servicios con los que cuenta.
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6.5.3.1 Corredor turistico de la Laguna de Colta

Grafico N°08 Corredor turistico de la laguna de Colta
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6.5.3.2 Corredor turistico de Cajabamba.
Grafico N°09 Corredor turistico de Cajabamba
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Elaborado por: Pablo Cifuentes
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a. Descripcion del corredor.
El corredor turistico de la Laguna de Colta est4d conformado por dos circuitos:
“Naturaleza y Aventura” y “Cultura”, disefiados acorde a la ubicacién e
importancia de los atractivos y principalmente a los gustos, requerimientos y
necesidades de los visitantes. Dichos circuitos se han nombrado por su
funcionalidad y tipo de turismo al que se enfocan con la finalidad de impulsar
dicho corredor para el Ciclo Paseo ya que se requiere de estos para incrementar

el flujo turistico en dicho corredor.
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6.5.3.3 Tipo de atractivos del Corredor para Ciclo Paseo

Grafico N°10 Corredor para Ciclo Paseo
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6.5.3.4 Circuito N°01 Naturaleza y aventura

Graéfico N°11 Circuito Naturaleza y Aventura
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Descripcion del circuito de Naturaleza y Aventura.

El lugar de partida de este circuito turistico para Ciclo Paseo es la Laguna de Colta,
desde aqui se partira por el corredor turistico para Ciclo Paseo hasta el Orquideario en
bicicleta, en un recorrido aproximado de 10 minutos, luego de realizar las actividades
correspondientes durante unos 30 minutos se continuara hacia el lugar de anidacion de
los patos para el avistamiento de estos a 15 minutos donde se permanecerd por un
tiempo de 10 minutos, después al lugar de anidacion y avistamiento de las garzas en un
recorrido aproximado de 20 minutos donde se permanecerd por un tiempo de 10
minutos, luego se rodeara un extremo de la laguna pasando por donde los patos y las
garzas anidan pero sin detenerse hasta llegar a los senderos ecoldgicos en un recorrido
aproximado de 25 minutos hasta culminar en el punto de partida, el tiempo total es de 2

horas.

151



6.5.3.5 Circuito N°02 Cultural.

Grafico N° 12 Circuito Cultural
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Descripcion del circuito Cultural.

El lugar de partida de este circuito es la laguna de Colta , desde aqui se partira hacia la
ciudad de Cajabamba en un recorrido aproximado de 30 minutos en donde se degustara
un plato tipico de esta zona pudiendo ser las tortillas de maiz o el exquisito hornado en
una parada de aproximadamente de 40 minutos, luego se viajard a la casa de Pedro
Vicente Maldonado en un recorrido aproximado de 10 minutos, las actividades en este
lugar demoraran aproximadamente 30 minutos, de este lugar se viajara hasta el museo
en un recorrido de 5 a 10 minutos donde se permanecera por un tiempo aproximado de
35 minutos, de este lugar se trasladara a las ruinas de San Francisco en un recorrido
aproximado de 10 minutos en bicicleta donde se podra visitar este sitio arqueologico
colonial por un tiempo de aproximadamente 20 minutos, de este lugar finalmente se
trasladara a la Archibasilica de la nieves en un recorrido aproximado de 8 minutos

donde se permanecerd por un tiempo de 20 minutos.
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6.5.3.6 Itinerario del Corredor Turistico para Ciclo Paseo en la Laguna de Colta.

Cuadro N°28. Itinerario del circuito para Ciclo Paseo en la Laguna de Colta.

Hora
9:00 AM
9:10 AM
9:20am
10:05 AM

10H15
AM

10H45
AM

10H45
AM

10H05
AM
10H15
AM
10H15
AM
11H50am
12:00pm
12:00 PM

12:30 PM
13:10 PM
13:20 PM
13:30 PM
13H30PM
13H40PM
13H50PM
13H50PM

14HOOPM
14H20PM
14H20PM
14H30PM
14H50PM
14H50PM
15H30PM

Actividades
Punto de encuentro
Salida hacia el primer punto
Llegada al Orquideario
Avistamiento de Patos Salvajes

Fotografia

Box lunch

Salida hacia avistamiento de garzas

Llegada a totorales, anidacion de
patos
Fotografia

Salida hacia senderos ecoldgicos

Llegada a senderos ecoldgicos
Descanso

Salida hacia corredor cultural
Cajabamba

Llegada Cajabamba y almuerzo
Inicio de actividades la ciudad
Ciclismo

Fotografia

Salida hacia el museo historico
Llegada al museo

Fotografia

Salida hacia ruinas de iglesia San
Francisco

Llegada a las ruinas
Fotografia

Salida hacia la Archibasilica
Llegada a la Archibasilica
Fotografia

Retorno a la Laguna de Colta
Fin de actividades

Lugar
Entrada a la Laguna de Colta
Senderos ecoldgicos en la laguna por el corredor
Primera parada y visita a este sitio

Punto de avistamiento frente a la comunidad del valle
de Colta

Avistamiento de Patos Salvajes

Frente a la comunidad de Yanacocha

Frente a la comunidad de Yanacocha y San Antonio
de Colta

Frente a la comunidad de San Antonio de Colta y
Rayo Loma

Comunidad de Rayo Loma y San Carlos

Comunidad de leon Pung
Comunidad de Ledn Pung
Panamericana ruta 35

Restaurant Carmencita entrada a Cajabamba
Visita a casa de Pedro Vicente Maldonado
Dentro de la ciudad

Magdalena Déavalos y 2 de agosto
Magdalena Déavalos y 2 de agosto

Calle 2 de agosto y Almagro

Calle 2 de agosto y Almagro

Calle 2 de Agosto y Martin de Aranda
Calle 2 de Agosto y Martin de Aranda

Panamericana ruta 35
Entrada a la Laguna de Colta

Elaborado por: Pablo Cifuentes
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VIl. DESCRIPCION Y CARACTERISTICAS DE LA BISICLETA SUGERIDA
PARA ESTE CORREDOR TURISTICO PARA CICLO PASEO.

Caracteristicas:

Bicicleta aro 26 ideales para paseos (Montafiera), para paseos por pista de tierra y

asfalto.

Detalle de la Bicicleta:

1. Marca: GTI (City)
2. Cuadro: 17 pulgadas
3. Suspension: Rigida
4. Frenos: Bibrey
5. Velocidades: 18
6. Asiento: 272X142mm SPIRIT
7. Aro: 26 Aluminio
8. Catalina: Triple 7V-TW
9. Tensor: V-TW
10. Llanta: 26/6061H-T6/Doble Wall
11. Manzanas:  36H TW
12. Pifién: V-TW
Imagen 12

Fuente: http://listado.mercadolibre.com.ec/bicicletas-ciclismo/bicicletas
monta%C3%Bleras-gti
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7.1 SEGURIDADES TECNICAS DE LA CICLOVIA

7.1.1 Requerimientos técnicos exigidos a nivel internacional

Debido a la experiencia con la que cuentan algunos paises en Europa y de América del
Sur, se han estandarizado ciertas caracteristicas que debe cumplir una ruta de ciclopaseo
para que cuente con las seguridades minimas, tanto para ciclistas como para peatones y
motorizados. Recogiendo de varias fuentes, éstas fueron las méas aceptadas:

7.1.2 Coherencia
La infraestructura de la ciclovia debe de formar una unidad coherente y no debe tener

interrupciones de ningun tipo, separacion de vias y/o disefio complejo.

Red de facilidades para ciclistas, que cumplan con las necesidades que requieren no solo
los ciclistas, las que pueden sufrir averias imprevistas debido a que se trata de un

vehiculo liviano.

Libertad de eleccion de ruta, debe de haber una red compleja de ciclovias que permiten
que los usuarios puedan elegir cuél es el camino que desean seguir, pero ya que en la
Laguna de Colta aln no existe una estructura designada para ciclovia y la propuesta de
esta investigacion se orienta exclusivamente a una ciclovia recreativa en todo el ruedo

de la laguna de Colta, no existe une oferta muy amplia en la actualidad.

Los materiales utilizados para la construccién no deben de ser ladrillos, bloques o
materiales similares, ya que pueden desprenderse y causar algiun accidente a los
ciclistas, para cumplir con este requerimiento se recomienda pintar la ciclovia cuando
sea carril bici protegido de color ladrillo, que es generalmente utilizado a nivel
internacional, y la senda acera bici seria del mismo color, ademas de que esta ruta no
debe tener obstaculos, no deben de presentarse cambios repentinos en su estructura,
como cambios en su ancho ya que esto podria causar accidentes y podria volver

incomodo al transito de los ciclistas.
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Senfalizacion apropiada, la ciclovia debe de contar con sefiales preventivas regulatorias e

innovadoras que permitan circular por la misma de forma segura para peatones y

ciclistas.

Para el disefio de las ciclovias se debe tener en cuenta principalmente las siguientes

condiciones:

1. Un adecuado ancho, para la circulacion de los ciclistas, tanto en un sentido como
en doble sentido.

2. Garantizar que los peatones y ciclistas, tanto en un sentido como en doble
sentido.

3. Garantizar que los peatones Yy ciclistas se perciban oportunamente unos a otros
con suficiente tiempo y espacio.

4. Sefales claramente legibles y ubicadas apropiadamente de tal forma de facilitar
las maniobras y garantizar la seguridad de circulacion sobre la via.

5. Compatibilizar las velocidades de circulacion en aquellos tramos de la via en los
que se encuentren los diferentes tipos de usuarios.

6. Minimizar los tiempos de espera y los recorridos.

7.1.3 DIMENCIONAMIENTO BASICO DE LAS CICLOVIAS.

Para determinar el espacio necesario para la circulacion en bicicleta, se debe considerar

el tamafio del vehiculo y el espacio necesario para el movimiento del ciclista, es decir el

conjunto cuerpo-vehiculo; asi como el desplazamiento durante el pedaleo. Estas

dimensiones varian, segun el tipo de la bicicleta y la contextura en la figura ciclista, la

bicicleta convencional o tipica tiene las dimensiones sefialadas en la figura que sigue.
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Dimensiones Promedio de una Bicicleta.

Imagen. 13

0.75-1.10m

1.70m

Los manubrios son la parte mas ancha de la bicicleta, los mas comunes en bicicletas y
son de 0.60cm de ancho, a esto debe incrementarse 0.20cm a cada lado para el
movimiento de brazos y piernas, en condiciones normales un ciclista en movimiento
necesita un ancho de 1m para poder mantener el equilibrio durante el manejo con una
velocidad baja o a través de cruces. Sin embargo, hay que tener en cuenta los
resguardos necesarios para la ejecucion de las posibles maniobras que éste pueda
realizar, tales como movimientos evasivos durante la circulacion frente a circunstancias
en marcha, siendo necesario por ello un espacio adicional de 0.25cm a cada lado, lo que
hace un total minimo de 1.50m, asimismo, es necesario un espacio vertical libre de
2.50m, una persona no alcanza esta altura cuando se sienta en la bicicleta, pero es

necesario dejar un espacio vertical libre como lo ilustra la siguiente gréfica:
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Espacio de Operacién del ciclista.

Imagen. 14

0.25m 0.25m
Espacio adicional
para movimientos
evasivos 2.50 m
0.20m 0.20m

Espaciode  _ |
maniobras

Elaborado por: Pablo Cifuentes

Como se ha sefialado anteriormente, el ancho recomendado para que un ciclista se
desplace con comodidad en una ciclovia es de 1.50m, sin embargo, es necesario
establecer una distancia adicional tanto para la comodidad de la circulacion en paralelo
(dos ciclistas), como para adelantamientos o rebases, por lo que se recomienda un ancho

de 2.0m, como se muestra en la grafica siguiente:
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Ancho de una Ciclo Via Unidireccional.

Imagen. 15
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Elaborado por: Pablo Cifuentes
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Consideraciones adicionales
Las distancias de los obstaculos laterales discontinuos, como postes o arboles a los
laterales méas préximos, deberan ser como minimo de 0.75cm como lo indica la

siguiente figura:

Ancho de ciclovia con obstaculos.

Imagen. 16

0.75m

Elaborado por: Pablo Cifuentes

7.1.4 Velocidad de Disefio del Corredor Turistico para Ciclo Via.

La velocidad de disefio con la que se proyecta esta ciclovia determina el radio peralte de
las curvas (Se denomina peralte a la pendiente transversal que se da en las curvas a la
plataforma de una via férrea o a la calzada de una carretera, con el fin de compensar con
una componente de su propio peso, la inercia (o fuerza centrifuga, aunque esta

denominacién no es acertada) del vehiculo, y lograr que la resultante total de las fuerzas
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se mantenga aproximadamente perpendicular al plano de la via o de la calzada. El
objetivo del peralte es contrarrestar la fuerza centrifuga que impele al vehiculo hacia el

exterior de la curva), distancias de sefializacion y el ancho de la misma.

Bajo condiciones normales (climéticas, terreno plano y pavimentado, la velocidad de
disefio deberd ser de 30km/h, con la tecnologia actual aplicada a la construccion de
bicicletas se puede esperar velocidades de operacion de 20 a 25km/h; sin embargo se

puede considerar velocidades de hasta 40km/h.

7.1.5 Pavimentos.

Consideraciones Generales.
Los requisitos basicos para una ciclo via, en lo referente al pavimento son los
siguientes:

» La superficie de rodadura debera ser uniforme, impermeable, antideslizante y de
aspecto agradable. Las ciclovias no son sometidas a grandes esfuerzos, no
necesitan, por tanto, una estructura mayor a la utilizada para vias peatonales.

» Existe la necesidad de introducir una diferenciacion visual entre la ciclovia y las
otras vias adyacentes, sobre todo en su coloracion, como recurso auxiliar de
sefializacion. El color diferenciado puede ser de color ladrillo, teniendo presente
que ello elevara los costos de construccion.

» Los revestimientos mas utilizados son de asfalto y de concreto.

» No es recomendable usar bloguetas o adoquines debido a que producen
vibraciones durante el desplazamiento de la bicicleta, salvo que se requiera
reducir la velocidad del ciclista.

Los caminos o tramos con superficies afirmadas de piedra chancada, arena, limo o tierra
estabilizada son aceptables y ambientalmente preferibles, en el caso de ciclo vias

recreativas.

7.1.6 Estructura del Pavimento.

La construccion del pavimento tiene los siguientes componentes:

Sub base que es la fundacién sobre la cual se construye la base y va colocada
directamente sobre el terreno natural, la preparacion de la sub base juega un papel
importante en la calidad de la instalacion, para su construccion debe tenerse en cuenta

las siguientes recomendaciones:
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1.
2.

El relleno deberéa de estar compuesto por un material compactable.

El material debe ser compactado en capas de 150mm con el 90% de la densidad
maxima del préctor modificado.

(En mecénica de suelos, el ensayo de compactacién Proctor es uno de los mas
importantes procedimientos de estudio y control de calidad de la compactacion
de un terreno. A traves de él es posible determinar la densidad seca maxima de
un terreno en relacion con su grado de humedad, a una energia de compactacién

determinada).

Base: Es la fundicion para transmitir las cargas superficiales hacia capas mas profundas,

los materiales usados para construir la base deben de estar libres de elementos

organicos, la granulometria recomendada para la construccion de la base se incluye en

el siguiente cuadro:

Condiciones de agregado.

Cuadro N° 29

TAMIZ (mm) TAMIZ (mm)
Tamiz. 28 20 14 5 1,25 315 80
% sobre tamafo 100 | 90-100 68-93 | 33-60 | 19-38 9,-17 2,-8

Fuente : INSTITUTO DE DESARROLLO URBANO, Manual De Disefio De Ciclo rutas, Plan Maestro De Ciclo rutas
Para Santa Fé De Bogota D.C. Ed. Projekta Ltda., Interdisefios Ltda., Santa Fé De Bogota D.C. 1999, 93 p.

Elaborado por: Pablo Cifuentes

Se deben tener en cuenta las siguientes recomendaciones:

>

A\

Cada capa de material de base debe ser compactada con espesores menores a
150mm y debe estar compactada con el 95% de la densidad del préctor
modificado, el material debe ser compactado con la humedad 6ptima para asi
obtener la densidad deseada.

La base debera tener menos del 150mm después de compactada.

La base no debe estar colocada sobre superficies hiumedas.

La base debe extenderse con un ancho de 0.30m a cada lado de la via, con

respecto a la superficie de rodadura.

7.1.7 Capa de Rodadura.
La capa de rodadura tiene dos funciones principales:

>

Proveer una superficie de rodadura confortable y segura.
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» Proteger la capa de base.
Las principales cualidades que determinan la seleccion del material de superficie de
rodadura son: resistencia, cohesion, uniformidad en el acabado, impermeabilidad y

durabilidad.

Tipos de pavimentos.

Imagen. 17
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Elaborado por: Pablo Cifuentes

Adicionalmente se recomiendo tomar en cuenta las siguientes consideraciones:

1. Las juntas de pavimentos rigidos deben ser selladas.

2. La superficie de rodadura debe ser objeto de mantenimiento rutinario y
peridédico ya que el pavimento puede causar incomodidad y problemas de
drenaje.

3. Las varillas de las rejillas de drenaje deben ubicarse perpendicularmente al
sentido del transito, asimismo, la separacion debe ser minima para evitar

vibraciones y accidentes.
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El asfalto recomendado es el siguiente:
Concreto asfaltico, mezcla en frio con empleo de emulsiones o con asfalto liquido.

Imagen. 18

e PTG T

S0 CRIZ R

Sl i Pl

FUENTE: INSTITUTD OE DESARROLLD URSAMNC, Manual De Désafle De Cleia ruias, Flan Massio De Clcl nitas Para
Santa Fé De Bogota D.C. Ed. Projekla Lida., interdisefios Lida, Zanta F2 D= Bogota D0 1989, 33 p

Elaborado por: Pablo Cifuentes

1. Las ventajas y desventajas de los pavimentos bituminosos son las siguientes:
Ventajas: tecnologia de ejecucion bastante conocida, buena superficie de rodadura y
puede ser ejecutado manualmente.

2. Desventajas: Alto costo, los equipos de construccion son mas apropiados para

vias de trafico motorizado.

VIII. SENALIZACION

8.1 Demarcacion.

Consiste en la colocacion de sefiales, marcas, simbologia, etc. de control de transito para
orientar el apropiado comportamiento del ciclista. La indicacion de direcciones,
destinos, distancias y nombres de calles transversales son usadas de manera similar

como se usan en las vias motorizadas.

El Manual de Dispositivos de Control de Transito Automotor para Calles y Carreteras,
emitido por el Ministerio de Transporte, aprobado mediante la resolucion Ministerial N°
210-2000 MT/15.02, de fecha 03 de Mayo del 2000, regula la sefializacion para vias y

carreteras, la cual se detalla a continuacion:

La sefializacion puede ser de dos tipos: vertical u horizontal.
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8.2 Sefalizacién Vertical.

Las sefiales verticales son dispositivos de control de transito instalados a nivel de la via
0 sobre ella. Estdn compuestas por un elemento de sustentacién, placa e inscripcion
colocados preferentemente al lado derecho de la via dando frente al Sentido de

circulacion.

Su funcion es reglamentar el transito, advertir o informar a los usuarios mediante
palabras o simbolos determinados. Dentro de las sefiales verticales existen sefiales

reguladoras, de advertencia o preventivas, e informativas.

Reguladoras o de Reglamentacion; tienen por objeto indicar a los usuarios las
limitaciones, prohibiciones o restricciones que gobiernan el uso de la via y cuyo

incumplimiento constituye una violacién al reglamento de circulacion.

Las sefiales prohibitivas o restrictivas tienen forma circular y estan inscritas en una

placa rectangular con la leyenda explicativa del mensaje que encierra la simbologia.

Son de color blanco con simbolos y marcos negros, el circulo de color rojo, asi como la
franja oblicua trazada del cuadrante superior izquierdo al cuadrante inferior derecho, lo

cual representa la prohibicion. Sus dimensiones son de 0.60 cm. x 0.90 cm.

R-1 Indica efectuar la detencion del vehiculo.

R-2 Sefial de “Ceda el Paso”.

R-14 Indica la direccion del flujo.

R-22 Prohibe el transito de bicicletas.

R-42 Calzada exclusiva para bicicletas, separada fisicamente con infraestructura
(ciclovia).

R-42A Calzada para bicicletas, separada mediante sefializacion (ciclocarril).
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Imagen. 19

Elaborado por: Pablo Cifuentes

Imagen. 20
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Elaborado por: Pablo Cifuentes
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Imagen. 21
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Elaborado por: Pablo Cifuentes

Imagen. 22

Figura M® 5.4: Sefal reguladora R-22
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Elaborado por: Pablo Cifuentes
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Imagen. 23
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Elaborado por: Pablo Cifuentes

Imagen. 24
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Elaborado por: Pablo Cifuentes
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Advertencia o de prevencion; tienen por objeto advertir al usuario con anticipacion la
aproximacion de ciertas condiciones en la via, existencia de una situacion peligrosa y la

naturaleza de ésta.

Serén de forma cuadrada con uno de sus Vértices hacia abajo formando un rombo, el
color tendra borde y fondo amarillo y los simbolos, letras y marco de color negro, las

dimensiones seran de 0.60cm x 0.60cm.

La sefial preventiva utilizada es la P-46, la cual advierte la proximidad de una via para
ciclistas, para indicar la proximidad del cruce de una ciclovia debe colocarse
inmediatamente debajo una placa adicional con una leyenda que diga CRUCE

CICLOVIA, esta es una de las mas utilizadas y esta orientada a los vehiculos.

Imagen. 25

Figura N° 5.7: Senal Preventiva P-33

O m

Elaborado por: Pablo Cifuentes
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Imagen. 26

Figura N° 5.8: Senal Preventiva P-46

NEGRD ANARILLOD

Elaborado por: Pablo Cifuentes

IX. RESUMEN DEL PRESUPUESTO DE LA CICLOVIA AL REDEDOR DE
LA LAGUNA DE COLTA.

Para calcular el presupuesto referencial del proyecto y el cronograma de trabajo se lo
realiz6 en base al trabajo de investigacion de campo sobre el estudio del corredor

turistico para ciclo paseo en la Laguna de Colta.

Informativa; tienen por objeto guiar al usuario de la via (conductor), suministrandole la
informacion necesaria relacionada a la identificacion de localidades, destinos,
direcciones, sitios de interés especial, intersecciones, distancias recorridas o por

recorrer, prestacion de servicios, etc.

Estas sefiales son rectangulares con su mayor dimension horizontal y las de servicios

auxiliares igualmente rectangulares con su mayor dimension vertical.
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Las sefiales informativas son las siguientes:
Aproximacion al final de la ciclovia (dirigido a ciclistas)

Estacionamiento para bicicletas. Indica la direccion o la distancia a la que ubica una

ciclovia

Imagen. 27
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Elaborado por: Pablo Cifuentes
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Imagen. 28
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X. CALCULO PARA EL CORREDOR TURISTICO PARA CICLO VIAEN LA
LAGUNA DE CIOLTA.

El Célculo final referencial fue presentado por el Arg. Guido Salomon Torres Gerente
de la empresa DICOPLAN, cuya empresa estd ubicada en la ciudad de Quito - Provincia
de Pichincha, EN LA SIGUIENTE DIRECCION: Isla Floreana E5-60, Telf.: 02438389.

Dentro del Disefio establecido para este proyecto estd la contemplacion del posible
presupuesto requerido para su futura ejecucion, se ha considerado aspectos como suelo,

Considerando que este se encuentra constituido por un suelo de granulo mediano cuya
caracteristica es la absorcion de humedad, topografia la cual es sumamente irregular con
elevaciones maximas de hasta 2 metros, impacto ambiental que en este caso seria de
entrada Negativo debido a la existencia de especies animales (Aves) las cuales tienen a
emigrar cuando ven que su hébitat estd en peligro, en este caso si hablamos de la
intervencion de maquinaria la cual al ingresar a las areas donde se hallan estas especies
obligarian a estas aves a emigrar 0o a buscar otro lugar cerca, este movimiento

migratorio obligado alteraria el equilibrio y ocasionaria dafios a futuro.

Se ha considerado el ejemplo de la pista automovilistica de la Laguna de Yahuarcocha
en la ciudad de Ibarra, provincia de Imbabura el cual se inicio en el afio de 1960, cuenta
con un area de construccion dividido en dos secciones: la pista grande que circunvala la
laguna de Yahuarcocha mide 10 Km, y el Anexo N° 2 “Jos¢ Tobar Tobar” en homenaje
al fundador y primer presidente del CATI mide 3.7 Km o 23 millas.
El ancho de la pista es de 14m constante; la recta principal mide 770m o 2525 pies,
tiene 9 curvas, 6 a la derecha y 3 a la izquierda. Se gira a favor de las manecillas del

reloj.

10.1 COMPARACION SOBRE EL POSIBLE IMPACTO AMBIENTAL EN
RELACION AL AUTODROMO INTERNACIONAL DE YAHUARCOCHA.

La Laguna de Yahuarcocha construye un &rea recreativa cercana a la ciudad de Ibarra,

el fluido turistico es constante tanto nacional e internacional, en un fin de semana

ingresan alrededor de 4000 personas.
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Se realizan eventos tanto deportivos como de distraccion, dandose como resultados una

serie de problemas ambientales como depdsitos de desechos sélidos, el ruido etc.

En las riveras de la laguna y aprovechando el recurso paisaje se asientan complejos
turisticos, la zona bajo la pista carecen de alcantarillado sanitario por lo que constituye
una fuente potencial y permanente de contaminacion al agua de la laguna, en el caso de
la Laguna de Colta podria pasar lo mismo ya que al establecer la Ciclo Via se requerira
de servicios sanitarios los cuales sin el debido alcantarillado podrian terminar en las
aguas de la Laguna, los efectos de las aguas servidas aumentarian la cantidad de
nitrogeno y fosforo, haciendo que el proceso de eutrofizacion de acelere.

EUTROFICACION: Consiste en el enriquecimiento de las aguas con nutrientes, a un
ritmo tal que no puede ser compensado por la mineralizacién total, de manera que la
descomposicion del exceso de materia organica produce una disminucién del oxigeno
en las aguas profundas. Sus efectos pueden interferir de modo importante con los
distintos usos que el ser humano pueden hacer de los recursos acuaticos

(Abastecimiento de agua potable, pesca, recreacion. etc.).

Ademéas merece una especial atencién la actividad de pastoreo que se realiza en las
orillas de la laguna, la misma que constituye una fuente contaminante microbiolégica

originada por la materia fecal del ganado.

Existen problemas de sedimentacidn ocasionados por el arrastre de particulas por accion
hidrica y eo6lica, depositandose en el fondo de la Laguna y ocasionando perdida de la

profundidad.

Otro problema constituye la evaporacion de las aguas, segun técnicos, se evaporaron 40
litros/dia de agua aproximadamente, viéndose reducido el espejo de agua, cuando las
precipitaciones son significativas y constantes, el nivel de agua normal logra en algo

recuperarse.

Un grave problema es la alteracion del habitat y nichos ecolédgicos de los animales que
habitan en las totoras, posiblemente esto se derive del deterioro de la calidad del agua de
la laguna, pues se ha detectado ectoparasitos en los peces, lo que no solo perjudica al ser

humano sino también a otras especies de animales que viven de las pesca.
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Por todo esto, los olores y materiales no ayudan a mantener el aspecto estético el cual se
ve afectado en un indice del 70% de la proyeccién, el indice es de 0.3 sobre 1 del
optimo, es decir que este aspecto se ve altamente afectado, la observacion cercana
directa es de mayor impacto visual negativo por la presencia de materiales plasticos,
papel, vidrio y latas. En la observacion a larga distancia no se aprecia detalladamente

estos materiales, es mas notable la presencia de vegetacion natural flotante.

En cuanto a olores desagradables, provienen de las instalaciones con falta de
planificacion y ejecucién adecuada de obras lo que han determinado que en ese mismo

sector, estos aspectos permiten determinar qué es lo que mas conviene a esta Laguna.

10.2 CONCLUSION.

Es evidente que para el disefio de este corredor turistico en la Laguna de Colta para
Ciclo Paseo, no solo debe considerarse el aspecto turistico como el Unico factor
determinante, considero que mientras no se establezcan los requerimientos necesarios
para evitar en gran manera la destruccion del habitat de especies animales que deberian
ser lo més importante, y el aumento de la contaminacion del agua en la Laguna,
requerimientos como pueden ser, estudios sobre la recuperacion integral de la Laguna,
no se podria hablar de dicho corredor turistico, los estudios actuales de la Laguna solo
incluyen la recuperacion del espejo de agua, la eliminacion de la sedimentacion que esta

robando espacio a la laguna para lo cual se ha permitido la intervencién de una draga.

Es importante el pensar en el desarrollo turistico ya que permite inyectar recursos a sus
comunidades pero no sacrificando algo méas importante como es el delicado equilibrio
natural, existen especies de patos que anidan a las orillas de la laguna como ya se ha
mencionado anteriormente, en areas donde el hombre aun no ha intervenido, ubicadas
en la zona sur de la laguna, el problema radica en que el corredor podria pasar sobre
estas areas destruyendo este habitat, la recomendacion es hacerlo a no menos de 10
metros del area de reproduccion de las aves, el considerar a estos animales como parte
de los futuros atractivos y al querer que el corredor pasa a no menos de 3 metros del
espejo de agua es peligroso ya que personas mal intencionadas podrian realizar

furtivismo ilegal y a corto plazo estariamos hablando de la extincion de estas especies.

Se consideraron 3 materiales para el Corredor Turistico para Ciclo Paseo:
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10.2.1 TIERRA.
Requiere constante mantenimiento, la superficie podria variar en sus desniveles en caso
de lluvias y permite el crecimiento de plantas por lo que el ingreso de equipos seria

constante ocasionando una mayor contaminacion.

Imagen N° 30. Pista de Tierra, Provincia de Imbabura, Canton Otavalo.

Autor: http://www.otavalo.gob.ec
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10.2.2 ARCILLA.

Se trata de un material que no es tipico de la laguna lo que al introducirlo podria afectar
a las especies endémicas las cuales son muy fragiles, los fuertes vientos pueden llevar
este material por el aire contaminando incluso el agua de la laguna produciendo dafios
graves, puede por la humedad del lugar deformarse en coto plazo la ruta e incluso

desprenderse en ciertas areas, requiere mantenimiento mas constante.

Imagen N° 31. Pista de Arcilla, Parque Lineal de Kennedy Norte-Guayaquil
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Autor: http://www.guayas.gob.ec/turismo/guiasturisticas/cicloturismo/GUIA-
DIGITAL-DE-CICLOTURISMO-DEL-GUAYAS.pdf
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10.2.3 ASFALTO.

El asfalto es el més recomendable ya que no requiere mantenimiento a corto plazo, es
compacto lo que permite la estabilidad del suelo, evita la necesidad de realizar poda de
plantas sobre la calzada, permite la circulacién agil y rapida de las bicicletas y en caso
de emergencia facilita la facil evacuacion de las personas en vehiculos motorizados
autorizados, permite la construccion de bordillos para la recoleccion de aguas lluvias, se
puede utilizar como una barrera artificial contra el pastoreo excesivo, permitiria
establecer un area determinada a modo de un parque natural dentro de la pista para
evitar cualquier dafio al medio ambiente mediante la continua vigilancia de personal
calificado, permite el facil acceso de los visitantes a las diferentes zonas donde se
encuentran ubicadas las comunidades las cuales podran beneficiarse por la venta de sus

productos y servicios esto permitira el incremento del flujo turistico.

Imagen N° 32. Pista de Asfalto, Ciclo Via en la via a la Costa que conduce a
Libertad.

Autor: http://www.eluniverso.com/noticias/2014/02/27/nota/2250056/ciclovia-costa-

trayecto-que-conduce-libertad.
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Imagen N° 33. Pista de Asfalto, Ciclo Via en la via a la Costa que conduce a
Libertad.

Autor: http://www.eluniverso.com/noticias/2014/02/27/nota/2250056/ciclovia-costa-

trayecto-que-conduce-libertad.
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Cuadro N° 30. Resumen del presupuesto necesario de un CORREDOR
TURISTICO DE LA LAGUNA DE COLTA PROVINCIA DE CHIMBORAZO
MEDIANTE ACTIVIDADES DE CICLO PASEO PARA INCREMENTAR EL
FLUJO TURISTICO.

PRESUPUESTO DE LA CICLOVIA ALREDEDOR DE LA LAGUNA DE COLTA
[wem|  mbro  [unidad[ cantidad | vator unit | vator total |
0,001 Limpieza del Terreno m2 15.000,00 1,22 18.300,00
0,002 Replanteo y Nivelacién m2 9.000,00 1,57 14.130,00
0,003 Movimiento de Tierras m3 3.000,00 8,89 26.670,00
0,004 Sub-Base m3 4.500,00 23,68 106.560,00
0,005 Base m3 4.500,00 24,56 110.520,00

0,006 Corte neto, Motoniveladora m3 4.500,00 1,91 8.595,00
0,007 Compactacion m2 9.000,00 3,6 32.400,00
0,008 Imprimacién bitumen Asfaltico Lt 36.000,00 1,07 38.520,00
0,009 Capa asfaltica de 2" m2 9.000,00 11,11 99.990,00
0,01 Sefialética m2 9.000,00 2 18.000,00
Sub Total 473.685,00
Imprevistos 5% 23.684,25
Administracion 5% 23.684,25
Utilidad 10% 47.368,50
TOTAL 568.422,00
Arg. GUIDO SALOMON TORRES
Cel.: 0994240774

Elaborado por: Pablo Cifuentes

Imagen N° 31. Resumen del presupuesto necesario de un CORREDOR
TURISTICO DE LA LAGUNA DE COLTA PROVINCIA DE CHIMBORAZO
MEDIANTE ACTIVIDADES DE CICLO PASEO PARA INCREMENTAR EL
FLUJO TURISTICO.
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Imagen N° 34

Elaborado por: Pablo Cifuentes
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XIl. ANEXOS

Anexo N°01. Encuesta a turistas nacionales que visitan la Laguna de Colta.

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INGENIERIA
CARRERA DE ECOTURISMO

PARROQUIA TARACOA

La presente encuesta tiene por objetivo determinar sus preferencias y gustos sobre el
uso de los atractivos existentes en la Laguna de Colta..
Marque con una (X) LA RESPUESTA QUE SEA DE SU AGRADO.

1. ¢Qué actividad dentro del turismo prefiere usted?

TIPO DE TRISMO PRFERIDO

a) Comunitario

b) De Naturaleza

c) De Aventura

d) Cultural

2. ¢Conoce atractivos del Cantén Colta?

Conoce los atractivos de Colta

Sl

NO
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3. ¢Le gustaria que exista un corredor turistico para ciclo paseo en la Laguna
de Colta?

Corredor Turistico

Sl

NO

4. ¢Cuando visita el Cantdn Colta, ¢queé tipo de atractivos prefiere?

Tipo de Atractivos Preferidos

Laguna

Comidas Tipicas

Floray Fauna

Arquitectura Civil y Religiosa

Comunidades, Cultura, Tradiciones

5. ¢Qué actividades turisticas le gustaria realizar?

Tipo de Actividades Turisticas

Paseo en Bicicleta

Deportes Extremos

Intercambio Cultural

Senderismo

Caminatas

Observacion de flora y fauna

Degustacion de comida tipica
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6. ¢Qué facilidades turisticas le gustaria tener cuando visite la Laguna de
Colta?

Tipo de Actividades Turisticas

Seguridad

Senderos

Senalética

Informacion Turistica

Alimentacion

Areas de Recreacion

7. ¢Queé servicios le gustaria disponer en el corredor turistico para Ciclo Paseo
en la Laguna de Colta?

Tipo de Actividades Turisticas

Transporte en Bicicleta

Guianza

Seguridad

Alimentacion

Gracias por su colaboracion.
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