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RESUMEN

La presente tesis tiene como objetivo determinar el impacto socio-turistico que genera el
uso de las TICs en la Promocion y Difusion Turistica de la parroquia Misahualli, canton
Tena, provincia de Napo en el afio 2012.

Para el efecto se investigaron los diferentes servicios de informacion vigentes en la
parroquia y las principales definiciones de la multimedia y el desarrollo web.
Posteriormente se elabord una web interactiva sobre una plataforma CMS, publicAndose
en ella aspectos culturales y contenidos multimedia. Para la metodologia de investigacion
se efectud un estudio de caracter explicativo, aplicando un muestreo con un total de 347
habitantes de la parroquia Misahualli, entre ellos tenemos a habitantes del sector, turistas,
empresarios hoteleros. EI método de investigacion cientifico, las técnicas documentales
y las encuestas fueron aplicados para la obtencidn de resultados en la investigacion. El
método estadistico empleado para el andlisis de datos fue del chi-Cuadrado, tomando
como nivel de significancia el 5% y con 1 grado de libertad. Como resultado de la
aplicacion del andlisis estadistico sobre los resultados de la encuesta se obtuvo un valor
de chi-cuadrado calculado de 19,83 en contraposicion al critico de 3,84, aceptandose
como verdadera la hipotesis: “El uso de las TICs incide en la promocion y difusion
turistica de la parroquia Misahualli, canton Tena, provincia de Napo en el afio 2012

A través de la aplicacion de la encuesta se pudo constatar que sus habitantes poseen la
tecnologia y conocimientos de uso para incorporar al internet como medio de consulta
electronica en su cotidianidad, ademéas de que nivel de interés es elevado al carecer

Misahualli de un medio similar que ofrezca los mismos servicios.
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ABSTRACT

This thesis aims to determine the socio-tourism impact that the use of ICTs in the Tourism
Promotion and Dissemination of the parish Misahualli Region Tena, Napo Province in
2012.

For this purpose different information services existing in the parish and the main
definitions of multimedia and web development were investigated. Subsequently an
interactive website was developed on a CMS platform and published in her cultural and
multimedia content. Research methodology for a study of explanatory nature was made,
using a sample with a total of 347 inhabitants of the parish Misahualli; including people
we have in the industry, tourists, and hotel owners. The methods of scientific research,
documentary and survey techniques were applied to obtain results on the investigation.
The statistical method used for data analysis was chi-square, on the significance level of
5% and with 1 degree of freedom. As a result of the application of statistical analysis of
the survey results a value of chi-square calculated 19.83 versus 3.84 critic, accepting as
true the hypothesis was obtained: "The use of ICT to impact on tourism promotion and
dissemination of the parish Misahualli Region Tena, Napo Province in 2012. "
Through the implementation of the survey it was found that its inhabitants have the
technology and knowledge of use to incorporate the Internet as a means of e-consultation
in their daily lives, plus interest level is high, lacking Misahualli a similar medium offer

the same services.
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INTRODUCCION

Las Tics (Tecnologias de la informacién y comunicacion) brindan un contingente
importante al mejoramiento de la calidad de los conocidos servicios de la informacion,
tomando en cuenta que de por si la comunicacion es ya un servicio, para lo cual es
necesario cada uno de los métodos a ser utilizados para su propagacion asi tenemos
plataformas web, medios impresos radiales y televisivos por medio de los cuales brindar
un servicio de calidad a los usuarios de estos servicios de informacion.

Hoy en dia el servicio de internet marca una pauta en los procesos de informacion, siendo
hoy mas sencillo acceder a medios de informacion y asi conocer cualquier punto del
planeta tierra, y la importancia de este medio es tan relevante que desde cualquier parte
del mundo con solo tener conexién a internet y un computador podemos acceder a

plataformas digitales de cualquier parte del mundo.

En virtud de lo expuesto la presente investigacion trata de la creacion de una web
multimedia que ayude a la promocién y difusién turistica de la parroquia Misahualli
canton Tena provincia de Napo en el afio 2012, constituyéndose esta plataforma también
en un medio de mejoramiento de los servicios de informacidn que se pueda presentar

tanto a turistas como a habitantes del sector.
Posteriormente, por medio de la validaciéon y analisis de encuestas se procedera a la

verificacion de la hipotesis, y veremos los beneficios que conlleva la creacion del portal

web multimedia en la promocién y difusion turistica de la parroquia Misahualli.
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CAPITULO |

1. MARCO REFERENCIAL

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Las Tics hoy en dia se han convertido en el medio de informacion y comunicacion que
han experimentado un crecimiento vertiginoso en los Gltimos tiempos y es de esta
manera como han ido desplazado paulatinamente a los medios de informacién
tradicionales como son libro, revistas impresas e incluso a los periddicos de gran

circulacion.

Gracias al internet hoy en dia tenemos la facilidad de llegar a un gran nimero de
personas de una manera mucho mas rapida y con un menor costo, tomando en cuenta
que el internet no tiene barreras geograficas que impidan la divulgacién de la
informacién a cualquier parte del mundo caso muy diferente al de los medios

tradicionales usados por el hombre.

La parroquia Misahualli naturalmente por su gran cantidad de atractivos turisticos se
convierte en territorio potencialmente turistico a ser difundido por la web, cuyo
objetivo principal serd la promocion y difusion turistica del canton mediante la
creacion de un portal web multimedia que dé a conocer al mundo todas las bondades

que puede ofrecer tanto a turistas nacionales como del extranjero.

Cabe indicar que la poblacion de la parroquia Misahualli y sus comunidades turisticas
desconocen la funcionalidad de las Tics por eso el motivo de la presentacion de este

estudio.
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La informacion a ser visualizada en el portal web sera escogida de manera muy
minuciosa con el fin de proporcionar informacion veraz al usuario y sera recopilada

bajo investigacion de campo.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

Inexistencia de un portal web multimedia y el uso de las Tics en la promocién y
difusion turistica de la Parroquia Misahualli Canton Tena Provincia de Napo en el Afio

2012

1.3. OBJETIVOS

1.3.1. GENERAL

Investigar como las Tics inciden directamente en la promocion y difusion turistica de
la parroquia Misahualli cantén Tena provincia de Napo en el afio 2012 mediante la

creacion de un portal web multimedia.

1.3.2. ESPECIFICOS

o Investigar los medios de comunicacion existentes en la parroquia Misahualli y la
utilizacion de tecnologia en sus procesos informativos.

o Desarrollar un portal web para la difusion turistica de la parroquia Misahualli, el
cual sea accesible mediante internet.

o Medir la influencia que genera la creacion de la web multimedia respecto al nivel

de uso del servicio de informacion turistico de la parroquia Misahualli.
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1.4. JUSTIFICACION E IMPORTANCIA DEL PROBLEMA

Es evidente la falta de conocimiento de manera general de los aspectos culturales,
informativos y turisticos que rodea a la parroquia Misahualli para lo cual se hace
necesario la construcciéon de algun medio digital que nos brinde la oportunidad de
conocerlo, y que dentro de sus caracteristicas de funcionalidad nos permita un
almacenamiento de datos historicos, gastrondmico, culturales y que permite que la

informacidn pueda ser actualizada paulatinamente.

Haciendo referencia a materiales impresos con los cuales se cuanta actualmente en las
diferentes bibliotecas de los centros educativos se hace evidente la poco informacion
que muchas de las veces contiene este tipo de publicaciones, la utilizacion de este tipo
de medios centra principalmente en los estudiantes de nivel secundario. Mientras que
para los turistas no existe un medio de informacion turistico que les permita conocer

de mejor manera el sector que estan visitando.

Hoy en dia contamos con distintas plataformas sociales que nos permiten la
masificacion de distintos tipos de informacion, entre ellas la informacion turistica, es
muy sencillo el acceso a este tipo de plataformas mediante cualquier dispositivo sea
este celular o Tablet y también el acceso a zonas wifi de manera gratuita incrementa

el uso de dispositivos moviles.

El internet se ha transformado en una herramienta poderosa al momento de
promocionar cualquier ligar mediante la construccion de un sitio web, dentro de las

principales caracteristicas que nos brinda el tener un sitio web tenemos las siguientes:
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e Disefio de una interfaz accesible y navegable por todos los contenidos que presente
la web

e Almacenamiento de gran cantidad de informacion.

e Se podré acceder desde cualquier parte del mundo solo con conexion a internet y

mediante el uso de un navegador web.

En los anexos podemos encontrar una encuesta preliminar realizada, esta encueta nos
permite verificar la necesidad de la creacion de un portal web multimedia que aporte

a la promocién y difusion turistica de la parroquia Misahualli.

El desconocimiento de la poblacion de la parroguia Misahualli es evidente, por tal

motivo decidimos construir las preguntas basicas para las distintas encuestas.

Al obtener resultados satisfactorios que apoyen al desarrollo del proyecto en estudio

se justifica el desarrollo del mismo.
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CAPITULO 11

2. MARCO TEORICO
2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

Con el paso del tiempo todos proceso de la informacidén y comunicacion han variado
han sufrido grandes cambios actualmente vivimos en una era digitalizada donde todo

tipo de informacidn tiene un gran valor.
Turoff y Hiltz (1981) afirman:

Desarrollan el modelo clasico del funcionamiento editorial de las revistas
impresas de la época. Este modelo, estructuralmente sencillo, funciond
mientras las ediciones impresas eran aun un pilar de las comunicaciones.

Gréfico 1: Las revistas impresas y su modelo clasico

AUTOR —_ EDITOR — REVISOR

D E— IMPRESION —

LECTORES
Fuente: Turoff y Hiltz (1981)

Actualmente, las nuevas politicas mundiales sobre el respeto al medio ambiente y el
auge tecnoldgico, han provocado cambios estos procesos. Las revistas impresas,

periddicos, libros de consulta, entre otros, se publican en portales o sitios web. Su
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acceso, mediante pago o de manera gratuita, ha dinamizado el procesamiento de la
informacidn, por lo cual cualquier suceso puede conocerse a nivel mundial en tiempo
real 0 en cuestion de pocos minutos.

Graéfico 2: Publicacién en internet

FOTOGRAFIA / VIDEO
AUTOR(es) —> DISENO/MULTIMEDIA

!

REVISOR —» PRODUCTOS (NOTICIAS, REVISTADIGITAL, BLOG)

TEXTO / REDACCION

PUBLICACION EN INTERNET &

Fuente: Elaboracion Propia

Analizando el Gréfico 2, se deduce que actualmente el perfil del autor de contenidos
se ha ampliado al entorno multimedia. Es asi como empresas trabajan con grupos
multidisciplinarios para la elaboracion de sus publicaciones, ya que el profesional

gréafico carece de conocimientos sobre manejo editorial de los textos (redaccion).

En nuestro pais es cada vez menor el nimero de usuarios de las bibliotecas o centro de
documentacién. A nivel de periddicos y revistas, aln existe una gran aceptacion del
medio impreso. Sin embargo la tendencia mundial marca un cambio hacia la lectura
digital, siendo los jovenes y nifios del presente los que marcaran esta transformacion a

futuro.
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La parroquia Misahualli, por su belleza natural y cultural, puede contar con un medio
digital de consulta para la poblacion local y mundial que desee conocerla. El autor,
servira como autor del contenido web al ser publicado. Con la colaboracion del director
o tutor de la investigacion, que actuara como revisor del contenido, se pretende generar
un producto que promocione y difunda los atractivos turisticos del lugar, de una

manera ética y profesional.

2.2. FUNDAMENTACIONES

2.2.1. FUNDAMENTACION EPISTEMOLOGICA

Ferrier James (2006) afirma:

La epistemologia tiene por estudio como se genera y se valida el conocimiento
de todas las ciencias. El propdsito que persigue es analizar los distintos

preceptos que se emplean por justificar datos cientificos.

De manera mas sencilla podriamos indicar que la epistemologia se encarga del
conocimiento a través de las respuestas a las preguntas mas sencillas como son: ;Qué

es el conocimiento? O ;Como comprobamos que lo que hemos entendido es verdad?

Hay quienes encuentran similitud entre los términos epistemologia y gnoseologia,
ambos conceptos no se refieren a lo mismo, la epistemologia hace referencia al
conocimiento cientifico, mientras que la gnoseologia pretende descubrir el origen y el

alcance de dichos conocimientos. (Pag 66 ). (Ferrier James, 2006)

De lo investigado podemos indicar que de acuerdo al tema que se investiga el proceso
de desplegaria de la siguiente manera: el sujeto que conoce estaria conformado por el

grupo de investigacion, el objeto es la realidad que se desea investigar con relacion a
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la promocion y difusion turistica del cantén Tena parroquia Misahualli en el afio 2012,
cuyo objetivo es la total inexistencia de medios digitales que permitan el desarrollo
turistico del sector, por lo cual se desea obtener como resultado la creacion de una
portal web multimedia que aporte a desarrollo turistico de la parroquia Misahualli con

lo que se pretende llenar las expectativas de los habitantes del sector.

2.2.2. FUNDAMENTACION AXIOLOGICA

Quintana Roo, C. (2005) afirma:

El concepto de turismo esta vinculado directamente con el hombre donde él es
el principal actor y ademas es considerado como un fenémeno social y cultural,
con su desplazamiento surgen una serie de fendmenos culturales, politicos y
econdmicos que derivan en transformaciones socioculturales (De la torre

Padilla 1994; Acerenza, 1984; Jiménez 1993).

Esta accidn de viajar siempre conlleva siempre a conocer nuevas costumbres, paisajes,
arte, historia, y formas de vida de los distintos sectores visitados donde el turista
personaliza estos conocimientos que adquiere al viajar. Este aspecto turistico da un
sentido cognitivo que al viajar se adquiere sensaciones e impactos emocionales,

aspectos que producen o se relacionan con el aspecto educativo y de conocimiento.

Al respecto se tiene las aportaciones de Turnes y Ash (1975) y el libro de Kadt (1979)
donde se analiza y estudia bajo distintos enfoques y perspectivas antropologicas y
sociologicas el cambio de las personas y comunidades y por consiguiente el desarrollo

turistico.
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Como conclusion de la fundamentacion axiologica podemos indicar que toda actividad
social deberé esta fortalecida con una gran dosis de valores y responsabilidad, por ello
hemos analizado la influencia de la corriente axiologica para el desarrollo del proyecto
presentado que versa en la promocion y difusion turistica del canton Tena parroquia

Misahualli en el afio 2012

2.2.3. FUNDAMENTACION CULTURAL

Harris, M. (2007) afirma:

La cultura es todo complejo que incluye las creencias, el arte, la moral y
cualquier de estos habitos y cualidades propias adquiridas por el hombre de

algln sector o territorio.

Para otros antropdlogos el término cultura no solo hace referencia a las creencias y
costumbres sino también a los aspectos sino directamente al comportamiento y
pensamientos aprendidos por el hombre, mientras que otros centran su mayor

influencia a aspectos netamente genéticos, propios de sus rasgos culturales.

Podemos concluir indicando que el aspecto cultural tal vez sea el aspecto mas
importante que diferencia a un sector de otro y es por este motivo que la presente
investigacion persiguen enfocarse en el desarrollo del turismo de la parroquia
Misahualli centrando nuestro estudio no solo en la falta de un medio de promocion
turistico sino también en difundir mediante este portal web aspectos culturales propios

de la amazonia ecuatoriana. (Pag 17). (Harris, 2007).
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Deseamos mediante este estudio dar a conocer su gastronoma, musca, costumbres para
asi brindar un aporte tecnologico al desarrollo no solo turistico del sector sino también

un aporte socio cultural y econémico a los habitantes de la parroquia Misahualli.

2.2.4. FUNDAMENTACION SOCIAL

Cruz, A. (2001) afirma:

Todos los habitos y costumbres de una sociedad van de la mano acorde con la
evolucion del tiempo, la sociologia nos indica que este aspecto es caracteristico
de toda sociedad. Las transformaciones sociales repercuten directamente en el
aspecto cultural de los pueblos, las variaciones sociales son aquellas que

influyen directamente a uno o mas elementos observables de la sociedad.

Para evidenciar un cambio social es necesario observar una diferencia entre el sistema
actual y el que venia funcionando, es decir que se trate de una sucesion al tiempo, que
este cambio persista en el tiempo y que no sea una accion pasajera. (Pag 49). (Cruz,

2001).

En conclusion lo que se desea es que este tipo de valor social perdure a los tiempos y
que sea util para las distintas generaciones y que por supuesto sea u aporte a la
promocion y difusion turistica del cantdén Tena parroquia Misahualli, que es el motivo

que persigue este estudio.

Las poblaciones se desarrollan social y culturalmente cuando existe o se relaciones

con personas de otros sectores para asi realizar un intercambio de conocimientos.
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2.2.5. FUNDAMENTACION LEGAL

La fundamentacion legal en la que se basara este estudio la detallamos a continuacion:

Constitucion Politica de la Republica del Ecuador (2008). TITILO Il DERECHOS.
Capitulo segundo. Derechos del buen Vivir. Seccién segunda Ambiente sano Art. 14.-
Se reconoce el derecho a la poblacién a vivir en un ambiente sano y ecolégicamente
equilibrado, que garantice sa sostenibilidad y el buen vivir, sumak Kawsay

(Constituyente, 2008).

2.3. FUNDAMENTACION TEORICA
2.3.1. LAMULTIMEDIA

2.3.1.1. Definicién

Gutiérrez Jorge M. (1997) afirma:

La aplicacion de los contenidos multimedia es un amplio y variado. En el
entorno educativo se utiliza como material didactico para software especifico;
en los entornos web se maneja para proveer de interactividad a los contenidos
y proveer a la audiencia de la mayor cantidad de informacion, en el menor
tiempo posible. En el mundo publicitario, genera efectos de empatia hacia
marcas, formas e ideas generales, mediante el uso adecuado de imagenes y

palabras.

Inicialmente se debera comprender su significado, a fin de establecer su necesidad en
el contexto de la investigacion. “Los documentos multimedia suelen estar compuestos
de...texto, imagenes, sonidos... estan ligados unos a otros y se organizan en

estructuras no lineales....... ” (Gutiérrez, 1997). Estos elementos: texto, imagenes y
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sonidos son la base fundamental en la elaboracion de objetos multimedia. La existencia
de una relacion entre ellos es vital, pues supone la existencia del componente
interactivo que lo caracteriza. Para Gutiérrez (1997) “el recorrido depende de las
propias opciones del usuario, siempre condicionadas, légicamente, a las decisiones
tomadas por el disefiador-programador que con anterioridad determind los lazos entre
los objetos”. De esta manera, el desarrollo de un disefio previo en la navegacion y
estructura del multimedia se convierte en un proceso a considerar para esta

investigacion.

Gréfico 3: Esquema del documento multimedia, multilenguaje o multisensorial

Fuente: Gutiérrez, A. (1997)

Retomando la definicion de multimedia, Osborn (1990) la define como “... cualquier
software donde se usen los principales medios de comunicar (texto, audio, imagenes y
logica)”. Ambas definiciones relacionan a la multimedia con sus componentes basicos,

anadiéndole el caracter interactivo o “logica”.

La multimedia tiene una potencialidad altamente aplicable en el area del marketing o
publicidad, “ya que la imagen, por su propia naturaleza, comunica en forma mas
primitiva y emotiva que la palabra” (Salinas, 1999, p.117). Actualmente, es la
herramienta por excelencia utilizada en los procesos ensefianza-aprendizaje, al

requerir la utilizacion de varios sentidos.
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2.3.1.2. Clasificacion de la multimedia

Marqués P. (2011) afirma:

En el &mbito educativo, Marqués (2011) clasifica al contenido multimedia en
programas tutoriales, de ejercitacion, simuladores, bases de datos,
constructores, entre otros. Su enfoque se basa en la capacidad de la herramienta

para crear actividades de aprendizaje.

Esparza, Flores y Diego (2011) afirma:

Lo clasifican en lineal, interactiva e hipermedia, de acuerdo al entorno del

usuario y el componente interactivo.

Multimedia lineal: el usuario no tiene control sobre su interaccion.

Multimedia interactiva: el usuario tiene cierto control sobre su interaccion: escoge a

que contenido desea acceder y cuando.

Hipermedia: utiliza estructuras de navegacion complejas para que el usuario controle

el flujo de informacion que ante él se presenta.

2.3.1.3. Ventajas de los documentos multimedia

Los documentos multimedia, en relacién a las fuentes tradicionales de informacion,
mantiene considerables ventajas que la convierten en un herramienta educativa y

publicitaria por excelencia.

e Retienen la atencion e interés del usuario, generando una mayor aceptacion, a largo
plazo, de la idea expuesta.
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e Suinteractividad se traduce en entretenimiento, y éste finalmente y conocimiento.
e Los costos de produccion y mantenimiento son mas bajos que el manejo impreso
de contenidos.

2.3.1.4. Aplicacion de la multimedia en el entorno global

Vaughan, T. (1994) afirma:

El &mbito de aplicacion de la multimedia es muy diverso. Docentes,
publicistas, estudiantes, empresarios lo emplean para fines académicos, de
marketing y publicidad, informativos, de entretenimiento (juegos), entre otros.
Segln Vaughan (1994) puede ser aplicado en los negocios, centros educativos,

en el hogar, lugares publicos y realidad virtual.

Estos tipos de aplicacion se han evidenciado en el Ecuador, gracias al avance

tecnoldgico alcanzado en la actualidad.

2.3.2. SERVICIOS DE INFORMACION

Las bibliotecas han provisto durante décadas de un servicio invaluable a la humanidad:
la informacion. Hoy en dia estos servicios de informacion se han trasladado
exitosamente a la red de redes o Internet, por lo cual estos servicios han heredado el

caracter interactivo y accesible de los recursos que en ella se almacenan.

2.3.2.1. Definicién

Turoff, M. (1982) afirma

31



Un servicio de informacion se constituye en una forma de brindar y hacer
accesible a la informacion. Esta compuesta de insumos Yy recursos
informacionales debidamente organizados, a fin de brindar un servicio al

usuario final.

Grafico 4: La biblioteca como servicio de informacion

BIBLIOTECA
INSUMOS Org. y control servicios
REGUHSGS Catalogacidn- por demanda
N USUARIO
INFORMA- | Clasificacion suministro docs.
2
dItmALER Indizacion herramientas —®budsq.bibliograficas
FRODUCT
Redaccion de preguntas y —
Resiumenes respuestas
Traduccion orientaciones
e Notificacion sin
previa salicitud

RESULTADOS

Fuente: Lancaster,1983

2.3.2.2. Clasificacion

Satién, E. (1986) afirma:

Se clasifican de manera general en: servicios que facilitan el uso de
documentos, servicios que facilitan informacion sobre documentos, otros tipos
y formas de organizacion de los servicios de informacion y finalmente los

servicios para categorias especiales de usuarios.

Por otro parte, Chias (1995) los clasifica en:

Bésicos: comprenden las salas de estudio, préstamos, préstamo interbibliotecarios,

informes bibliograficos.
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Periféricos: aquellos a los que el cliente accede usuarios del servicio base: fotocopias,

indicaciones.

Complementarios: servicios complementarios a los anteriores: instalaciones,

facilidades en los préstamos (uso de correo electronico), acceso externo.

Enrelacion a las clasificaciones anteriormente expuestas, se podria considerar los tipos
de sistemas de informacion en relacion al medio que utilizan para llegar al usuario, en:

“Informatizados”, “Radiales y Televisados”, “Impresos o Tradicionales”.

2.3.2.3. Caracteristicas de los servicios de informacion

Solanelles, S. (2003) afirma:

De las caracteristicas determinadas por Solanelles (2003), se han de destacar

basicamente las siguientes, en relacion a la presente investigacion:

a. Producciony consumo simultaneo del servicio de informacion: se basan
en la fusion de la produccion y consumo.
b. Servicio sin intermediarios: maneja un Unico medio directo de distribucion.

c. Estructura del servicio: se constituye en un conjunto de sub-servicios.

2.3.2.4. Tendencias

Solanelles, T. (2003) afirma:

Las tendencias de los servicios de informacion apuntan a la tecnificacion e

informatizacién mediante las TICs. Debido a esta evolucion se ha logrado
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romper barreras de distancia y acceso, mejorando notablemente la calidad del

servicio.

Se presenta una nueva gama de servicios como: base de datos en linea, videotexto,
teletexto, basados en la rede de internet (Solanelles, 2003). Con la aparicion de la red
de redes (internet) se han incrementado exponencialmente las fuentes de investigacion,

entretenimiento e informacion general.

Los centros de documentacion o bibliotecas y las editoriales se encuentran generando
versiones digitales de sus libros y revistas, para que todo aquello que antes se
encontraba en medios impresos también pueda encontrarse en medios digitales. La
imprenta esta aln lejos de desaparecer, sin embargo es importante reconocer que la
tecnologia cada dia va ganando mas terreno, no solamente en esta area, sino en todas

las ciencias de la humanidad.

2.3.3. MISAHUALLI: MEDIOS DE COMUNICACION Y TURISMO

2.3.3.1. Medios de comunicacién

La parroquia de Misahualli cuenta con los siguientes tipos de medios de comunicacion:
hablados, escritos y televisados. Las estaciones radiales y televisivas: RVT Napo,
Radio Ideal, Ally Tv, Radio Fuego, Radio Olimpica, Radio Oriental, Radio Arcoiris
funcionan desde hace varios afios. Existe ademas un periédico quincenal La Verdad
Amazonica administrado por Maria Rengifo, Revista El Paraiso por Jhoseph Medina,

Sol de Oriente por Rolando Pinoargote.

A partir de este listado de medios de difusion se deduce que los tipos de sistemas de

informacidn actualmente utilizados por sus habitantes son:
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a. Servicios impresos o tradicionales
b. Servicios de transmision de radio y television

2.3.3.2. Atractivos turisticos de la localidad

GADM Tena Turismo (2012)

Misahualli se constituye como la principal fuente fluvial de la amazonia, es una
vegetacion rodea por infinidad de &rboles los cuales forman parte del hogar de
los monos capuchinos ademas su rio estd formado por arena blanca y se

constituye en un balneario para los visitantes y personas del sector.

Actualmente Misahualli tiene una poblacion de 5800 habitantes que hacen de ella una

poblacién prospera y pujante, la principal fuente de trabajo es el turismo.

Tiene una altitud aproximada de 5717 metros sobre el nivel del mar su temperatura
varia entre los 25 y 28 grados centigrados, forma parte de una gran selva con variada

biodiversidad por metro cuadrado la cual la hace Unica en el territorio nacional.

Posee una playa con una extension de 700 metros de largo que forma parte del ingreso
a la selva ecuatorial y es el atractivo turistico principal de la zona alrededor de esta se
puede localizar distintos tipos de restaurantes, cabafias, hosterias que serviran para el

descanso de turistas nacionales y extranjeros.

Entre los mas importantes atractivos turisticos que podemos identificar son lo mas

visitados mencionaré en forma rapida los siguientes:

Parque Nacional Sumaco

GADM Tena Turismo (2012)
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Se encuentra ubicado en la parte central de amazonia limite entre las provincias
de Napo y Orellana, estd rodeado por dos de los principales sistemas

montafiosos el macizo del volcan Sumaco y la Cordillera de Galeras.

Posee una extension de 205.249 ha, en ella podremos encontrar una gran
biodiversidad ya que ain es un terreno poco explorado por el hombre su habitad

es perfecto para el desarrollo de nuevas especies.

Los Monos Capuchinos

GADM Tena Turismo (2012)

Se constituyen en uno de los atractivos turisticos mas importantes del sector,
su agilidad y destreza para estar entre los arboles es un deleite espectacular a
la vista de turistas nacionales y quienes por primera vez los visitan, su principal
caracteristica es la facilidad con que se relacion con el ser humano llegando a
una convivencia de igual a igual, pese a esta cualidad deberemos tener mucha
precaucion pues al alterarse podrian ser peligrosos para la integridad fisica de

los humanos.

Jardin Botanico Amarum Kausai

GADM Tena Turismo (2012)

Ubicado a 23 km de la ciudad de Tena en la comunidad Union Muyuna y al
este de la parroquia Misahualli se encuentra el Jardin Botanico Amarun Kausai

con una longitud aproximada de 950 metros con una temperatura variante entre
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los 23 a 25 grados centigrados forma parte de los principales atractivos

turisticos del sector y de la amazonia ecuatoriana.

Bosque Protector Venecia

GADM Tena Turismo (2012)

Ubicado al oeste de la provincia de Napo, con una longitud de mas de 1200
metros, para poder acceder a este atractivo lo deberemos hacer a canoa con un
tiempo total de 40 minutos si lo realizamos en vehiculos 15 minutos el viaje se
constituird en una aventura digna de vivir su extensa selva y gran diversidad de

flora y fauna hacen de ella una experiencia inolvidable.

Caverna El Duende

GADM Tena Turismo (2012)

Atractivo ubicado a 6 km de la parroquia Misahualli, atractivo principal de la
comunidad Machacuyaku con una extension total de 80m de largo x 50 metros
de ancho y una altura aproximada de 4 metros posee dentro de si especies de
una gran variedad propias del sector, dentro de la caverna encontraremos
distintas vertientes fluviales que se filtran a través de sus paredes que la

constituyen en un lugar himedo y con poca oxigenacion.

Playa de los Monos

GADM Tena Turismo (2012)
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Ubicada aproximadamente a unos 21 km de la ciudad de tena nos encontramos
con la paya de los monos un atractivo sin comparacion en la selva ecuatoriana

con una temperatura de 23 grados lo que la hace digna de ser visitada.

Mariposario Misahualli

GADM Tena Turismo (2012)

Atractivo turistico ubicado a 40 Km del Tena alberga a méas de 26 especies de
mariposas, fue inaugurado en abril del afio 2001 con el afan de conservar estas

especies.

Jatun Sacha

GADM Tena Turismo (2012)

Propiedad de la fundacion Jatun sacha, atractivo del mismo nombre tiene una
extension de 28 km de bosque, conocido también como bosque de tierra firme
los cuales no reciben afluencia de ninguno de los rios del sector, sin embargo
por el aspersor del clima siempre se mantienen verdes y frescos, su gran
extension y bosques que los rodea hacen que sea perfecto habitad de distintas
especies, incluso de especies que aun no han sido descubiertas por el hombre

debido a su espesa vegetacion.

Museo Kamak Maki

GADM Tena Turismo (2012)
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Atractivo que dentro de su principal funcion cumple la de exponer tanto a
turistas nacionales como extranjeros las distintas armas para la caceria, pesca
y recoleccion de frutos que nuestros antepasados usaban para tales labores,
adjunto a este atractivo encontraremos un herbario que expone varias de las
principales plantas medicinales del sector incluso usadas hoy en dia para

practicas ancestrales.

Mirador Muyuna

Atractivo natural rodea por vegetales de distinta indole como epifitas, musgos,
helechos etc, tiene una extension total de 5.5 km de longitud y se encuentra

ubicado a 15 km de la cuidad de Tena.

Esta rodea por una exuberante fauna dentro de los cuales podemos destacar

aves como: pericos loros, etc.

2.3.4. HERRAMIENTAS PARA EL DESARROLLO MULTIMEDIA

2.3.4.1. Microsoft Office Picture Manager

Manual de Office (2013)

Herramienta de la suite de Microsoft Office para la edicién de imagenes.

Permite recortar, cambiar tamafios y convertir imagenes a varios formatos.

2.3.4.2. Sony Vegas Pro 12

Manual de Sony Vegas (V.14)

Editor de video profesional que permite crear y editar videos
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2.3.4.3. Adobe lllustrator

Manuel Adobe Illustrator (Cs6)

Herramienta de la suite adobe, que permite el manejo de archivos vectoriales.

Permite la creacion de iméagenes artisticas o ilustraciones.

2.3.4.4. Adobe Photoshop

Manual Adobe Photoshop (V.CS6)

Herramienta de la suite adobe, para el retoque fotografico de imégenes.

2.3.5. PORTAL WEB

2.3.5.1. Introduccién

Vaughan, T. (1994) afirma.

Cuando el desarrollo web iniciaba, eran los expertos computacionales o
programadores los Gnicos capaces de emprender la ardua y larga tarea de
desarrollar una pagina web funcional. Hoy en dia existen herramientas creadas
por estos mismos expertos para facilitarle el desarrollo de sitios web a quienes
no lo son. Surgieron entonces los CMS o Sistemas de Manejo de Contenidos,
cuyo sistema de funcionamiento radica en la seleccion de plantillas (aspecto
visual del sitio), la configuracion ciertos aspectos basicos del sitio (contador de
visitas, formulario de contactos, logotipo), y finalmente la publicacion de
contenidos; todo esto mediante una interfaz amigable y altamente accesible. Lo
mas interesante de su manejo es que NO requieren conocimientos de

programacion y son altamente intuitivas.
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2.3.5.2. Sistema de Gestion de Contenidos (CMS)

La Fundacion Parque Cientifico y Tecnoldgico de Albacete. (2012), define a los CMS
como un conjunto de soluciones cuya funcionalidad depende del tipo de contenidos

que gestionen. El autor corporativo efectta la siguiente clasificacion de los CMS:

Contenidos Empresariales (ECM): permite administrar la informacion generada en

el entorno empresarial, desde una factura hasta el contenido mismo de la pagina web.

Contenidos Web (WCM): permite la gestion de contenidos en la web: noticias,

portafolios, publicaciones, etc...

Documentos y/o contenidos multimedia (DMS): permite la gestion de archivos

digitales en el servidor web.

Contenidos para el aprendizaje (LCMS): los entornos de aprendizaje estan
compuestos por herramientas interactivas especializadas, por lo cual los LCMS

comprenden paquetes informaticos que permiten gestionar su uso.

Un CMS puede funcionar mediante la gestion multimedia de una sola persona, o

mediante un staff de personas con distintas habilidades:

Los responsables IT: se encargan de la configuracion del CMS, es decir, la

distribucion de secciones/contenidos del sitio y configuraciones del disefio.

Los disefiadores: generan contenido multimedia para su publicacion en el banner,

fondo, logo u otras secciones del sitio.
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Los usuarios editores: existe la posibilidad de configurar el CMS para los usuarios
externos publiquen sus contenidos. En este caso se convierten en usuarios editores.
Los CMS ademas tienen opciones para permitir la visualizacion de estos contenidos

siempre y cuando pasen por una revision o analisis previo.

Grafico 5: Funcionamiento general de un CMS

10S EDITORES

TEXTO

Fuente: FactorSim, 2015

2.3.5.3. Metodologia de Desarrollo

El desarrollo de cualquier sistema computarizado pasa por ciertas etapas caracteristicas
como: el disefio, analisis, implementacion y mantenimiento. Estas etapas y la manera
en como fluyen o se aplican a través del tiempo se denomina: modelo o ciclo de vida

del software.
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Gréfico 6: Desarrollo de aplicaciones — modelo en cascada

Especificacion de
Requerimientos

Qué?t

Analisis

(‘(Jmo‘.’t

El ciclo de vida en cascada es uno de los mas sencillos, y es aquel que se aplicara en
el presente trabajo investigativo. Como puede observarse en el grafico 5, una etapa
comienza cuando la anterior ha finalizado exitosamente. Es posible retornar 1 o varios
niveles en cualquier momento del desarrollo, en caso de que el producto no satisfaga
los requerimientos inicialmente planteados. A continuacion se detallaran las

actividades concernientes a cada etapa principal, en relacion al desarrollo de un portal

web.

2.3.5.4. Andlisis

En esta etapa deben realizarse 3 pasos primordiales:

1

Diseno

(chdigoL Implementacion

1

L

Testeo

1

L

Mantenimiento

Fuente: Marcos y Belloni (2003)

e Obtener la informacion multimedia en relacion a la teméatica del sitio.

e Depurar los contenidos
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e Determinar las secciones minimas del sitio, considerando las opciones interactivas

como: chat, foros, formularios, sliders, etc....

La depuracion del contenido, a su vez, puede dividirse en sub-etapas:

e Seleccion de los contenidos a publicarse en el sitio

e Edicion de textos, imagenes (pesos y tamafios)

El SRS o Especificacion de Requerimientos de Software se constituyen en el resultado
de esta etapa. Se debe considerar que su elaboracion es compleja y requiere de
conocimientos avanzados de Ingenieria de Software. Sin embargo, es posible generar
un documento bésico no formal que contenga las necesidades o requisitos que debe

cumplir el sitio.

2.3.5.5. Disefio

La etapa de disefio considera elementos mas técnicos que el Analisis. Comprende 2

etapas principales:

o Elaborar la identidad del sitio: la identidad comprende el desarrollo logotipo y
aplicacion de colores corporativos.

e Determinar la estructura: los contenidos seleccionados en la seccion anterior
deben ser agrupados en menus y submenus. Al trabajar con plantillas de CMS, la
division visual por secciones viene predefinida, a excepcion de ciertas
configuraciones que permiten presentar contenido especializados, por ejemplo:
widgets, plugins, etc. Existen ciertas configuraciones generalmente usadas y

aplicadas en el desarrollo web, por ejemplo: un logotipo siempre aparece en la
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parte superior izquierda de la pantalla, el banner en la parte superior y el copyright
en la parte inferior.

2.3.5.6. Implementacion

El desarrollo web comprende principalmente la codificacion del sitio web. Los CMS
evitan esta etapa de programacion, pero requieren la realizacion de ciertas
configuraciones especificas. Generalmente las actividades que comprende esta etapa

son.

1. Eleccion del CMS aemplear

2. Reservar un nombre de dominio acorde al disefio del logotipo
3. Adquirir el hosting y nombre de dominio

4. Instalar CMS en el servidor web

5. Instalar una plantilla web previamente seleccionada

6. Crear menus y paginas internas

7. Configurar plugins

Existe software que puede emular a un servidor web en cualquier computador de
escritorio. Por lo tanto, esta etapa puede desarrollarse en el servidor web o en un

servidor virtual.

2.3.5.7. Mantenimiento

Tanto la plataforma web como la informacién que contiene deben mantenerse en un
constante cambio o actualizacion. Los CMS poseen la capacidad de administracion del

contenido y la actualizacion del software base.
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2.4. DEFINICION DE TERMINOS BASICOS

A. Bartolomé (1994)

Multimedia: software compuesto por 4 componentes esenciales: texto, audio,
imagenes y logica.

A. Bartolomé (1994)

Servicios de Informacion: medio, informatizado o tradicional, de proveer y hacer
accesible a la informacion.

A. Bartolomé (1994)

CMS: software o sistema empleado para la gestion de contenidos.

A. Bartolomé (1994)

Metodologias de desarrollo: etapas o fases técnicas, cuyo desarrollo permite la

generacion de un sistema formal y funcional.

2.5. SISTEMA DE HIPOTESIS

La implementacion de un sitio web multimedia de la parroquia Misahualli fomentara

el uso del servicio de informacion de internet en sus habitantes.

2.6. VARIABLES DE LA INVESTIGACION

Independiente: Web multimedia

Dependiente: Uso del servicio de informacion de internet
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2.7. OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Cuadro 1: Operacionalizacién de variables

TIPO DE
VARIABLE

VARIABLE

DESCRIPCION

INDICADOR

Independiente

Web multimedia

Creacién de un

Pagina web creada

de informacién de
internet

recurso creado y
percepcién general

portal web y en
multimedia para la | funcionamiento
promocion
turistica de
Misahualli

Dependiente Uso del servicio Utilizacion del Visitas a la web

(contador de visitas)
y percepcion del
usuario.

Fuente: Elaboracion Propia
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CAPITULO IlII

3. MARCO METODOLOGICO

3.1. DISENO DE LA INVESTIGACION

Analizando la naturaleza de las variables en el problema en estudio, se ha establecido

que la presente investigacion es de carécter explicativa, puesto que:

“Los estudios explicativos tienen como objetivo determinar las causas por las cuales
suceden los fendmenos y las condiciones o circunstancias que inciden en el
comportamiento del mismo, fundamentando los resultados en la interpretacion de los

hechos acontecidos” (Hernandez, 1994).

Por lo cual es importante plantear que la informacion obtenida de la aplicacion de
encuestas a una parte de la poblacion de Misahualli sirvio para ser analizada y en base

a dichos resultados, se formularon conclusiones y recomendaciones.

3.2. TIPO DE INVESTIGACION

3.2.1. DESCRIPTIVA

Permitira conocer y cuantificar el problema que se relaciona directamente con el tema
las Tics en la promocion y difusion turistica de la parroquia Misahualli canton Tena
provincia de Napo en el afio 2012, para lo cual realizaremos el analisis y tratamiento

de la estadistica de los instrumentos utilizados para la investigacion en este caso.
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3.2.2. DE CAMPO

La investigacion de campo nos facilita el desarrollo de la parte cientifica de la
investigacion la cual se realiza in situ, ademas apoya a la comprobacion de la hipotesis

planteada en este proyecto y la directa relacion que hay con las variables descritas.

3.2.3. POR EL PROPOSITO

La presente investigacion persigue como propoésito dar una posible solucion al
problema planteado en este proyecto a través de una propuesta de desarrollo de un
portal web multimedia que permita la promocion y difusion turistica de la parroquia

Misahualli cantdén Tena provincia de Napo en el afio 2012.

3.2.4. NIVEL DESCRIPTIVO

Este nivel nos permite la cuantificacion del problema el cual se relaciona directamente
la el tema de tesis planteado, para tal efecto es necesario empezar con el tratamiento
de la estadistica en el analisis de los distintos instrumentos de investigacién utilizados

en el presente proyecto.

3.25. POREL LUGAR

El desarrollo de esta investigacidn se desarrolla en la parroquia Misahualli canton Tena
provincia de Napo en el periodo 2012, observando su promocién y difusién en el

aspecto turistico del sector.
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3.3. METODO DE INVESTIGACION

3.3.1. METODO CIENTIFICO

El método cientifico es la via a seguir que por medio de una serie de procedimientos
y normas preestablecida, para lograr el efecto planteado y que corresponden

directamente con el método inductivo-deductivo, analitico y sintético.

3.3.2. METODO INDUCTIVO

Mediante el método inductivo daremos efectivo cumplimiento a los cuatro pasos
generales de este método los cuales son: observacién, analisis, ordenamiento y
divulgacion de los diferentes hechos relacionados y también a la verificacion de

resultados.

3.3.3. METODO DEDUCTIVO

El método deductivo nos permite ir de los hechos generales a conclusiones particulares
colabora directamente con la verificacion de la hipdtesis también con al realidad que

se observa al momento del estudio.

3.3.4. METODO ANALITICO

Este método consiste en la separacion de sus elementos en partes para observar sus
causas, la naturaleza y los efectos relacionados con las Tics en la promocién y difusién

turistica de la parroquia Misahualli cantén Tena provincia de Napo en el afio 2012.
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3.3.5. METODO SINTETICO

Este método resume todo los elementos analizados, es decir ayuda a obtener un
conocimiento concreto sobre los diferentes aspectos relacionados con el objeto de esta

tesis.

3.4. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS
3.4.1. TECNICAS

3.4.1.1. Encuesta

En cuanto a la realizacion de la investigacion de campo, se empled la técnica de la
encuesta mediante la cual se obtuvieron de manera sistematica los datos necesarios de

los sujetos que conforman la poblacion en estudio. (Ver anexo I).

3.5. POBLACIONY MUESTRA

3.5.1. POBLACION

La investigacion se realizé de una poblacion de 7.500 habitantes de la parroquia
Misahualli canton Tena, mismo que pertenecen a diversos sectores, durante el segundo

semestre del 2012.

De los cuales segun el INEC 2010 existen 5.393 habitantes de la parroquia Misahualli

y los 2107 entre turistas nacionales y extranjeros para obtener el total de la muestra.

3.5.2. MUESTRA

La muestra es el nimero de sujetos que deben seleccionarse de una poblaciéon o
universo, este numero se puede calcular por diferentes formulas, considero apropiada

la siguiente.
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N*Zﬁp*q
m =
e L

Donde:

e N =Total de la poblacion

e Za?=1.962 (si la seguridad es del 95%)

e p = proporcion esperada (en este caso 5% = 0.05)
e (g=1-p(enestecaso 1-0.05=0.95)

o d = precision (en este caso se desea un 3%).

B 7500 * 1.962 % 0.05 * 0.95
~0.032(7500 — 1) + 1.962 % 0.05 * 0.95

n

_ 7500 * 3.84 * 0.05 * 0.95
~(0.0009 * 7449) + (3.84 * 0.05 = 0.95)

n

~ 1368
"= 6749 + 0.1824

1368

n= 69314 197.4

Aplicando la formula para la obtencion de la muestra, el resultado es de 197 individuos
de la parte central del cantdn Tena. Esta muestra sera utilizada durante toda la

investigacion.

El método de muestreo adoptado tiene sus propios tipos; el escogido es el casual o
incidental (Bolafioz, 2012) porque se conoce la poblacion sujeto de estudio y ha sido
seleccionado un grupo de caracteristicas establecidas que favorecen a la investigacion

que se realiza.
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3.6. PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE DATOS

Se utilizara Microsoft Excel para el procesamiento de datos.

e Sevalidaray editara los datos.
e Se codificara.
e Realizamos la introduccién de los datos.

e Finalmente realizamos la tabulacién y el analisis.

No se aplicara ninguna herramienta de manejo estadistico de la informacion como

SPSS debido al costo de las licencias.
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

4.1.1. ENCUESTA PRELIMINAR

PREGUNTA 1: ¢ Tiene conocimiento que existe un portal web digital del canton

Tena parroquia Misahualli?.

Cuadro 2: Existencia de revista digital — pregunta 1

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 20 10,15%

NO 177 89,85%
TOTAL 197 100%

Fuente: Encuesta de Opinién Preliminar — Anexo I, Pregunta 1

Gréfico 7: Existencia de Revista Digital

Existencia de revista digital
Pregunta 1

mSl mNO

Fuente: Encuesta de Opinion Preliminar — Anexo I, Pregunta 1
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Analisis: de la muestra de 197 encuestados, el 89,85 % expresa no conocer la
existencia de un portal web del canton Tena parroquia Misahualli, mientras que el

10,15 % indican de la existencia de una web de este nivel.

PREGUNTA 2: (Tendria mas confianza al tener un portal digital que pueda

usted ver y escuchar la informacién?

Cuadro 3: Confianza acerca de un portal digital

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 162 82,23
NO 35 17,77%
TOTAL 197 100 %

Fuente: Encuesta de Opinidn Preliminar — Anexo I, Pregunta 2

Grafico 8: Confianza acerca de un portal digital

Confianza acerca de un portal digital
Pregunta 2

mSlI mNO

Fuente: Encuesta de Opinion Preliminar — Anexo |, Pregunta 2

55



Analisis: de acuerdo con los siguientes datos deducimos que el 82,23 % tiene la
necesidad de contar con un portal web digital por las facilidades que brinda para su
informacidn y también se muestras que un 17,77 % le es indiferente la creacion de un

portal de este nivel siendo un porcentaje bajo.

PREGUNTA 3: ¢ Mejoraria el turismo en el cantén Tena parroquia Misahualli,

con un portal web digital?

Cuadro 4: Mejoramiento de turismo — publicacién digital

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 122 61,93%
NO 75 38,07%
TOTAL 197 100 %

Fuente: Encuesta de Opinidn Preliminar — Anexo I, Pregunta 3

Gréfico 9: Mejoramiento de turismo — publicacion digital

Mejoramiento de turismo — publicacion digital
Pregunta 3

mS| mNO

Fuente: Encuesta de Opinion Preliminar — Anexo I, Pregunta 3
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Analisis: en base a los resultados obtenidos en la pregunta 3 se traduce que el 61,93%

estd de acuerdo en que el turismo con el portal propuesto mejorara el turismo en el

canton Tena parroquia Misahualli.

PREGUNTA 4: ;Dispone Ud. de un computador. Para que pueda utilizar y ver

el portal web en su casa?

Cuadro 5: Uso del computador

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 134 68,02
NO 63 31,98
TOTAL 197 100 %

Fuente: Encuesta de Opinidn Preliminar — Anexo I, Pregunta 4

Gréfico 10: Uso del computador

Uso del computador
Pregunta 4

mS| mNO

Fuente: Encuesta de Opinion Preliminar — Anexo |, Pregunta 4
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Analisis: de acuerdo a los habitantes del casco urbano del canton Tena parroquia
Misahualli en su gran mayoria con un 68,02 % disponen ya de una pc que les facilite
estar mas al dia con las tecnologias de la informacion, lo que les brindara la posibilidad

de usar de manera efectiva el portal web.

PREGUNTA 5: ¢(Cree Ud que Influiria en el aspecto socio-cultural disponer de

un portal web digital con informacion?

Cuadro 6: Influencia del portal web digital

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 155 78,68%
NO 42 21,32%
TOTAL 197 100 %

Fuente: Encuesta de Opinién Preliminar — Anexo I, Pregunta 5

Gréfico 11: Influencia del portal web digital

Influencia del portal web digital
Pregunta 5

mS| mNO

Fuente: Encuesta de Opinion Preliminar — Anexo I, Pregunta 5
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Analisis: del total de los encuestados se muestra que el 78,68 % piensa que se brindaria
facilidad al desarrollo socio-cultural ya que esta publicacion permite tener

informacidn de cantdn, y el 21,32 % demuestra desinterés por desconocimiento.

PREGUNTA 6: ¢ Destina algun recurso economico para la adquisicion de revistas

impresas del medio para informarse?

Cuadro 7: Inversién de recurso econémico en publicaciones impresas

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 32 16,24%
NO 164 83,25%
TOTAL 197 100 %

Fuente: Encuesta de Opinién Preliminar — Anexo I, Pregunta 6

Gréfico 12: Inversion de recurso econdémico en publicaciones impresas

Inversidn de recurso econémico en
publicaciones impresas
Pregunta 6

mSlI mNO

Fuente: Encuesta de Opini6n Preliminar — Anexo I, Pregunta 6
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Analisis: En esta pregunta podemos apreciar que un porcentaje muy bajo 16,24
% estaria en capacidad de destinar recursos econémicos para la adquisicion de
revistas informativas y el 83,25 % porcentaje bastante alto no estria en capacidad

de invertir en publicaciones informativos que superen el valor de 5 délares.

PREGUNTA 7: ¢Piensa Ud. que sea necesario mejorar la informacion usando

reproduccion multimedia como iméagenes en video, audio?

Cuadro 8: Mejoramiento de la informacion

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 104 52,79%
NO 93 47,21%
TOTAL 197 100%

Fuente: Encuesta de Opinién Preliminar — Anexo I, Pregunta 7

Gréfico 13: Mejoramiento de la informacion

Mejoramiento de la informacion
Pregunta 7

mSlI mNO

Fuente: Encuesta de Opinion Preliminar — Anexo |, Pregunta 7
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Analisis: El presente grafico da a notar que en un 52,79 % de habitantes del
canton Tena parroquia Misahualli son conscientes de la necesidad de mejorar la
comunicacion con un portal web digital por poseer en si una informacion mas
completa, mientras que un 47,21 % esta en desacuerdo con las bondades que

presenta estos medios informaticos.

PREGUNTA 8: ¢Estaria Ud. en posibilidades de comprar una revista

multimedia con un valor de: 1 dolar o 2 délares?

Cuadro 9: Comprar una revista multimedia

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
$1 117 59,39%
$2 80 40,61%
TOTAL 197 100%

Fuente: Encuesta de Opinién Preliminar — Anexo I, Pregunta 8

Gréfico 14: Comprar revista multimedia

Comprar una revista multimedia
Pregunta 8

W OPCIONES m FRECUENCIA

1%

Fuente: Encuesta de Opinion Preliminar — Anexo I, Pregunta 8
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Analisis: los valores indicados por la mayoria de encuestados 59,39 % desean
adquirir la informacion por un bajo costo y un 40,61 % tienen la capacidad de

pagar por el portal web hasta un valor dos ddlares que difiere en mucho lo que

cuesta una version impresa.

PREGUNTA 9: ¢(La difusion del portal web digital mejoraria el turismo

nacional?
Cuadro 10: Mejoramiento del turismo
OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
MUCHO 84 42,64%
POCO 73 37,06%
NADA 40 20,30%
TOTAL 197 100%

Fuente: Encuesta de Opinion Preliminar — Anexo I, Pregunta 9

Gréfico 15: Mejoramiento del turismo

Mejoramiento del turismo
Pregunta 9

B MUCHO mPOCO m NADA

Fuente: Encuesta de Opini6n Preliminar — Anexo I, Pregunta 9
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Analisis: el 79,7 % considera que el turismo mejoraria en el cantén ya que dispondria

de un medio de informacion facil de usar con informacion actualizada para que pueda

ser usada por el turista.

PREGUNTA 10: ;Qué temas cree que seria necesarios para informar en esta

web?

Cuadro 11: Temas de Informacion en el portal web

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
CULTURA 77 39,09%
TURISMO 70 35,53%
HISTORIA 50 25,38%
TOTAL 197 100%

Fuente: Encuesta de Opinidn Preliminar — Anexo I, Pregunta 10

Graéfico 16: Temas de Informacion en el portal web

Temas de Informacion en el portal web
Pregunta 10

B CULTURA m®mTURISMO = HISTORIA

Fuente: Encuesta de Opinion Preliminar — Anexo |, Pregunta 10
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Analisis: como consecuencia los resultados que se presentan esta pregunta vemos que
los encuestados estan de acuerdo que dentro de la publicacion multimedia se trate de
aspectos como los presentados en las tres opciones, por consiguiente vemos que existe

una poblacion avida de contar con una web de estas caracteristicas del

Es necesario mantener en este caso una terminologia estandar para el anélisis en el
analisis individual de cada pregunta, se van a utilizar las siguientes “frases” con

relacién a los porcentajes analizados y su vinculacion a cada grupo:

o GRUPO 1 — Resultado superior al 50% ( > 50%0) : “la mayoria de los
encuestados”

o GRUPO 2 - Resultado igual al 50% (= 50%0): “la mitad de los encuestados”

o GRUPO 3 - Resultado inferior al 50% (<50%): “la minoria de los
encuestados”

o GRUPO 4 - Resultado igual al 100% (= 100%): “la totalidad de los
encuestados”

o GRUPO 4 — Resultado igual al 0% (= 0%0): “ninguno de los encuestados”

4.1.2. ENCUESTA/MEDICION DE IMPACTO DE LA WEB MULTIMEDIA

PREGUNTA 1: Por medio del estudio que realizo al portal web digital, ¢pudo
encontrar la presencia de aspectos multimedia (video, audio, imagenes, texto,

animaciones)?
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Cuadro 12: Recursos Multimedia

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 197 100%

NO 0 0
TOTAL 197 100%

Fuente: Cuestionario de Opinién— Anexo Il, Pregunta 1

Grafico 17: Recursos Multimedia

Recursos Multimedia
Pregunta l

mS| mNO

0%

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo Il, Pregunta 1

Anélisis: El 100% de encuestados pudo observar en el portal web la presencia de

recursos multimedia.

65



PREGUNTA 2: ¢ La interaccién con todos los distintos elementos encontrados en

el navegador (enlaces, botones, animaciones) fue facil y con fluidez?

Cuadro 13: Interaccién facil y con fluidez

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 180 91,37%
NO 17 8,63%
TOTAL 197 100%

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo Il, Pregunta 2

Gréfico 18: Interaccion facil y con fluidez

Interaccidn facil y con fluidez
Pregunta 2

mSlI mNO

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo I, Pregunta 2
Anélisis: La navegacion por el sitio para un 91,37% de los encuestados fue facil y con
una gran fluidez por los distintos canales de informacién que contiene el portal,
mientras que un 8,63% del total de encuestados muestra que tuvo dificultad en la
navegacion por el portal web. Se confirma que en su mayor parte el sitio es facil de

usar y es fluido al mostrar los contenidos multimedia.
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PREGUNTA 3: (Cree Ud. que toda la informacion propuesta en las diferentes

publicaciones del portal tiene calidad?

Cuadro 14: Calidad de las publicaciones

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 184 93,40%
NO 13 6,60%
TOTAL 197 100%

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo Il, Pregunta 3

Gréfico 19: Calidad de las publicaciones

Calidad de las publicaciones
Pregunta 3

mSlI mNO

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo Il, Pregunta 3
Anélisis: Con un porcentaje del 93,40% del total de encuestados indican que la
informacion planteada en el portal web es de calidad y tiene variedad, mientras que un
6,60% cree que la informacion propuesta es insuficiente para este tipo de
publicaciones. Se confirma que la mayor parte de encuestados piensa que la

informacion del sitio es de calidad.
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PREGUNTA 4: ;(Cree Ud. que la cantidad de informacion propuesta podria

cumplir sus expectativas de informacion?

Cuadro 15: Cantidad de la informacion

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 178 90,36%
NO 19 9,64%
TOTAL 197 100%

Fuente: Cuestionario de Opinién— Anexo Il, Pregunta 4

Gréfico 20: Cantidad de la informacién

Cantidad de la informacion
Pregunta 4

mSlI mNO

10%

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo Il, Pregunta 4
Analisis: Del total de personas encuestadas en un alto porcentaje 90,36% indica que
la cantidad de informacion que se encuentra en el sitio es suficiente para suplir las
necesidades de informacidn, por otra parte y en un porcentaje mucho menor con un

9,64% indica que la cantidad de informacion no abastece las expectativas de
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informacién. Se concluye que las mayor parte de encuestados considera que la

informacidn es suficiente para satisfacer las expectativas de informacion.

PREGUNTA 5: ¢Usa actualmente el servicio de internet para fines informativos

o de consulta académica?

Cuadro 16: Uso del servicio internet

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 192 97,46%
NO 5 2,54%
TOTAL 197 100%

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo Il, Pregunta 5

Gréfico 21: Uso del servicio de Internet

Uso del servicio de Internet

Pregunta 5

mSlI mNO

3%

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo Il, Pregunta 5
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Analisis: El 97,46% de los encuestados considera que esta herramienta le sera Gtil con
fines academicos, mientas que un 2,54% considera que este servicio no lo usa con fines
académicos. Se deduce que en un alto porcentaje de los encuestados usa este servicio

con fines académicos.

PREGUNTA 6: ¢Esta publicacion electronica podria transformarse para ud. en

un nuevo medio de consulta e informacion?

Cuadro 17: Publicacion electronica como medio de informacién

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 197 100%
NO 0 0%
TOTAL 197 100%

Fuente: Cuestionario de Opinidn— Anexo |1, Pregunta 6

Grafico 22: Revista electronica como medio de consulta

Publicacion electronica como medio de
informacion
Pregunta 6

mSlI mNO

0%

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo Il, Pregunta 6
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Analisis: ElI 100% de los encuestados considera que esta plataforma sera utilizada

como un nuevo medio de consulta.

PREGUNTA 7: De acuerdo a su criterio, ¢la propagacion de la tecnologia web,
sobre la cual esta construida la revista electronica, provocarda un elevado

incremento en el sector turistico?

Cuadro 18: Uso de la tecnologia web para turismo

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
S| 159 80,71%
NO 38 19,29%
TOTAL 197 100%

Fuente: Cuestionario de Opinién— Anexo Il, Pregunta 7

Gréfico 23: Uso de la tecnologia web sobre otros medios

Uso de la tecnologia web para turismo
Pregunta 7

mSlI mNO

Fuente: Cuestionario de Opinién— Anexo Il, Pregunta 7
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Analisis: Un 80,71% considera que este tipo de plataformas ayudan al incremento del
sector turistico, mientras que un 19,29% considera que este tipo de sistemas con
contribuyen al incremento del turismo en el canton. Se concluye que la mayor parte de
los encuestados considera que este sistema influird en el incremento del sector

turistico.

PREGUNTA 8: ¢Existe uno o varios aspectos beneficiosos que presente esta

publicacion electronica en relacion a una publicacién impresa?

Cuadro 19: Aspectos beneficiosos del portal web electrénico

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
S 184 93,40%
NO 13 6,60%
TOTAL 197 100%

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo |1, Pregunta 8

Gréfico 24: Aspectos beneficiosos del portal web electronico

Aspectos beneficiosos del portal web
electrénico
Pregunta 8

mSlI mNO

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo Il, Pregunta 8
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Analisis: Con un porcentaje del 93,40% considera que la publicacion electronica
brinda al menos un beneficio sobre la publicacién impresa. Con un 6,60% del total de
encuestados considera que este tipo de publicacion no aporta con ningin beneficio
sobre las publicaciones impresas. Como conclusion diriamos que en la mayor parte de
encuestados opina que este tipo de publicacion tiene beneficio sobre una publicacién

impresa.

PREGUNTA 9: ¢Los contenidos multimediales con los cuales se presentan las

publicaciones muestran beneficio alguno a los usuarios del portal web?

Cuadro 20: Beneficio formatos multimedia

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
S| 167 84,77%
NO 30 15,23%
TOTAL 197 100%

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo Il, Pregunta 9

Grafico 25: Beneficio formatos multimedia

Beneficio formatos multimedia
Pregunta 9

mS| mNO

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo Il, Pregunta 9
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Analisis: El 84,77% del total de encuestados piensa que los contenidos multimediales
aportan algun beneficio a los usuarios del portal web, por otra parte un 15,23% piensa
que los contenidos multimediales no aportan con ningun beneficio a los usuarios. Se
concluye que la mayor parte de los encuestados cree que los contenidos multimediales

aportan al usuario algun beneficio.

PREGUNTA 10: ¢El canton Tena Parroquia Misahualli no posee un servicio de

informacién que suplante de manera eficaz la funcionalidad del presente

proyecto?
Cuadro 21: Varios servicios de informacion
OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 163 82,74%
NO 34 17,26%
TOTAL 197 100%

Fuente: Cuestionario de Opinion— Anexo II, Pregunta 10

Grafico 26: Varios servicios de informacion

Varios servicios de informacion
Pregunta 10

mS| mNO

Fuente: Cuestionario de Opinién— Anexo I, Pregunta 10
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Analisis: El 82,74%considera que en el canton Tena parroquia Misahualli no existe
ninguna publicacion que suplante a la presentada. Mientras que un 17,26% piensa que
algun medio puede suplantar al proyecto presentado en esta tesis. Se concluye que en
su mayor parte del total de encuestados piensa que en la parroquia Misahualli no existe

un proyecto que suplante al presentado.

4.1.2. Comprobacion de hipotesis

Refiriéndonos a la hipotesis del presente proyecto llegamos a concluir que la creacién
de la plataforma web multimedia si influye directamente en el desarrollo turistico del
cantén Tena, parroquia Misahualli y que el posterior uso que le den sus habitantes a la
plataforma se constituya como un medio de consulta puesto que sus habitantes poseen

los conocimientos necesarios para hacer uso de la misma.

HIPOTESIS PLANTEADA

La implementacion de una revista multimedia de la parroquia Misahualli fomentaré el

uso del servicio de informacién de internet en sus habitantes.

4.2. ANALISIS DE RESULTADOS DE LA ENCUESTA

4.2.1. TERMINOLOGIA DE ANALISIS

Independiente: Web multimedia

Dependiente: Uso del servicio de informacion de internet
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4.2.2. TABULACION INTEGRADA DE RESULTADOS

VI (Variable Independiente)

Cuadro 22: Tabulacion de datos — Variable independiente

ESPUESTAS Si NO | TOTAL
ITEM
1 197 |0 197
2 180 | 17 197
3 184 |13 197
4 178 |19 197
TOTAL 739 |49 788

Fuente: Conteo de respuesta, Preguntas 1 a la 4 — Cuestionario de Opinién — Anexo Il

VD (Variable Dependiente)

Cuadro 23: Tabulacion de datos — Variable dependiente

RESPUESTAS
SI NO TOTAL

ITEM

5 192 5 197
6 197 0 197
7 159 38 197
8 184 13 197
9 167 30 197
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10 163 34 197

TOTAL 1062 120 1182

Fuente: Conteo de respuesta, Preguntas 5 a la 10 — Cuestionario de Opinién — Anexo Il

4.2.3. RESULTADO DE LAS VARIABLES

Cuadro 24: Resultado de las variables

RESPUESTAS
Si NO TOTAL
VARIABLES
V.1 739 49 788
V.D 1062 120 1182
TOTALES 1821 149 1970

Fuente: Cruce de informacion, Cuadros 22 y 23

4.2.4. VERIFICACION DE LA HIPOTESIS

Para proceder con el analisis estadistico, se tomaran en consideracion los datos de la
Cuadro N° 24 para la aplicacién de los calculos estadisticos pertinentes de Chi

cuadrado.

4.2.4.1. Modelo Ldgico

Ho: La implementacion de un portal web multimedia del canton Misahualli fomentara

la promocion y difusion turistica en la parroquia.

Ha: La implementacién de un portal web multimedia del canton Misahualli no

fomentara la promocion y difusion turistica en la parroquia.
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4.2.4.2. Nivel de significancia

El nivel de significancia es el error que se puede cometer al rechazar la hipotesis Ha
siendo verdadera. El nivel de significancia con el que se trabajo es de 5% o 0,05, lo
que indica que hay una probabilidad del 95% o 0,95 de que la hipdtesis Ha sea

verdadera

4.2.4.3. Eleccion de la prueba estadistica chi cuadrado

x2=z(0—EE)2

En donde:

2= Sumatoria

O= datos observados

E= datos esperados

4.2.4.4. Calculo del grado de libertad

El grado de libertad es igual a la multiplicacion del niamero de las filas menos uno por

el nimero de las comunas menos uno asi (Ver Tabla 4.3.):
Gl=(F-1(C-1)

Gl=2-1)(2-1)

Gl = (1))

Gl=1
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Donde:

GI= grados de libertad

C= Columnas de la tabla

F= Fila de la tabla

Entonces se tiene que Gl= 1; y el nivel de significacion a=0,05; en la tabla H de

distribucion Chi cuadrado que equivale a 3,84 (Ver Anexo V) ; por lo tanto:

x?= critico= 3,84

4.2.45. Céalculo Matematico

Se evalUa la hipétesis Ha, se concluye, que no hay asociacion entre las dos variables,
para ello se calcula el chi cuadrado comprobando los valores obtenidos especialmente
con los de la distribucion tedrica, dados los totales obtenidos en los que no existe

ninguna asociacion entre las variables.

Cuadro 25: Calculo del chi-cuadrado

(0 — E)?
o E O-E (0 — E)?

/E
739 7284 25,6 655,36 0,90
49 59,6 -25,6 655,36 11,00
1062 1092,6 -25,6 655,36 0,60
120 89,4 25,6 655,36 7,33

TOTAL (X1) | 19,83

Fuente: Andlisis estadistico de resultados — Cuestionario de Opinién — Anexo Il
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De acuerdo con los resultados obtenido en los cuestionarios presentados y
especificamente en los de seccion abierta tenemos un evidente interés de la poblacién
en contar con una plataforma de este tipo para que apoye a la promocion y difusién
turista del canton Tena parroquia Misahualli. También se indica un gran interés por
los contenidos presentado en esta publicacion que a futuro se espera funcione como
una fuente de consulta académica y principalmente en el sector turistico,
evidentemente esta plataforma lleva muchas ventajas dentro de si en relacién a una
publicacion impresa, su facil uso y acceso ilimitado muestra la gran capacidad que nos

puede brindar este tipo de plataformas.

Los resultado muestran que actualmente el portal esta siendo visitado asi lo demuestra
el creciente incremento en el contador de visitas publicado en la web el cual nos ayuda
a verificar tal aseveracion, se concluye que la web esta siendo utilizada para los fines

creados.

Cabe indicar que un sector de la muestra estaria interesado en que el portal contenga
otros tipos de informacion, esto ya dependera de futuras administraciones del portal

web, que se encontrara a cargo de técnicos del GAD Municipal del canton Tena.

4.3. DECISION FINAL

Regla de decision: Si el valor del chi-cuadrado calculado (X1) es menor o igual que
el chi-cuadrado critico (x2) entonces se acepta la hipotesis Ha, caso contrario no se la

acepta.

El valor X1= 19,83 es mayor a x?= 3,84 y de acuerdo a lo establecido se acepta la

hipdtesis Ho, es decir se considera que: La implementacion de un portal web
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multimedia del canton fomentara la promocion y difusion turistica del cantén Tena
parroquia Misahualli el desarrollo turistico, socio-econdémico y el uso del servicio de

informacion de internet en sus habitantes.

4.4. REPRESENTACION GRAFICA DE RESULTADOS

Gréfico 27: Representacion Gréafica de Resultados

\
M
N

."’l"’ . \\\
aceptacion

|

X =3,84 X1 =1983

Fuente: Analisis estadistico de resultados
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

A pesar de que en el cantobn Tena parroquia Misahualli existen medios de
comunicacion impresos es importante destacar la vision que tienen sus habitantes
respecto al desarrollo turistico de la region y estan convencidos que el auge
tecnoldgico y el uso de internet ayudara al crecimiento de este territorio, por eso es
notorio la necesidad de contar con una plataforma de este tipo que parte de funcionar
las 24 horas del dia los 7 dias de la semana la reduccion en costo de impresion
practicamente se reduce a cero sin contar con los otros multiples beneficios que puede
brindar un proyecto de esta clase.

El portal web multimedia que se desarroll6 para el canto Tena parroquia Misahualli
fue construido con éxito con una plataforma CMS que facilitara la publicacion de
nuevos contenidos de manera rapida y sencilla.

Los distintos tipos de formatos multimedia brinda al usuario un entorno mas agradable
en la navegabilidad por el portal web, es importante aclarar que un portal web no debe
ser medido solo por el uso de recursos multimediales sino también por la cantidad y
calidad de informacion que brinde al usuario del sistema.

Se puede evidenciar que la aceptacion de la plataforma es favorable en el aspecto de
la incrementacion turistica del sector mediante el contador de visitas ubicado en el
portal podemos dar fe que se esta ingresando al portal web ya sea para realizar alguna
consulta sea esta de nivel académico o turistico, se espera que en poco tiempo se

incremente la afluencia de turistas a la region.

82



5.2. RECOMENDACIONES

Con la creacién de esta plataforma se espera que se proyecte con mayor eficacia la
identidad turistica del sector y asi potencializar el uso este tipo de herramientas,
tomando en cuenta que dependerd de la administracion del portal que esta siga
funcionando y brindando un servicio de calidad a la colectividad y al turismo en
general.

Todos los servicios de informacién turisticas planteadas en el sitio deberan ser
repotenciados, que se mejore cada vez mas la calidad visual del portal web con
cambios periddicos en la imagen y contenidos del portal web

La construcciéon de un proyecto digital mucho mas completo seria crucial para la
parroquia, se deberia aprovechar todos sus atractivos turisticos con el fin de construir
una plataforma total que funcione en cualquier tipo de dispositivo independiente del

sistema que determinado usuario utilice y asi tener una mega plataforma turistica.
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DESARROLLO DEL PORTAL WEB MULTIMEDIA - METODOLOGIA

A continuacién se detalla la metodologia aplicada en el desarrollo de la péagina web
multimedia de la parroquia de Misahualli. Las actividades integradas en ésta metodologia
corresponden, de manera general, a una metodologia de desarrollo de software estandar,

pero aplicados en su manera mas simple.

1. RECOPILAR INFORMACION

La investigacion bibliografica se la realiz6 con base en el estudio de varios documentos
las cuales se detalla en la bibliografia del documento. En lo que se refiere a la parte grafica

de video y fotografia son exclusivos del autor.

1.1. Definir contenidos

De acuerdo a la investigacion se clasifica la informacién del portal en las siguientes

secciones:

e Grupos Artisticos
e Grupos Gastronomia
e Historia

e Costumbres

La informacion de texto y fotografia han sido obtenidas, mismas que formaran parte de
las “publicaciones”. Se obtiene una base de fotografias y videos del canton Tena
parroquia Misahualli las cuales estan consideradas bajo el apartado de Multimedia. Las
imagenes (seran visualizadas con un componente interactivo) las cuales se encontraran

alojadas bajo los siguientes albumes:
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e Comercial

e Religioso
e Aventura
e Natural

e Antiguo
e Artesanal

De manera general, se insertaran tres paginas tipo que forman partes de los portales web

estandar:

e Politicas de Privacidad
e Quienes somos

e Condiciones de Uso

De acuerdo a los motivos antes mencionados, se vinculara un formulario de contactanos

y vinculos a redes sociales (mddulos interactivos).

Como un complemento se construye un modulo de manera interactiva que permita la
visualizacion de alguna informacion del portal web de manera similar a una revista

impresa.

1.2. Requerimientos del proyecto

Los distintos requerimientos que se necesita para la construccion del portal web se los

ha categorizado en tres grupos:
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REQUERIMIENTOS BASICOS

Forman parte de este primer grupo requerimientos elementales que debe cumplir un

portal web.

Funcionalidades

e Mend principal

e Menu secundario

e Galeria multimedia

e Formulario de contacto

e Enlaces a redes sociales

Secciones o Paginas informativas

Quienes Somos

Aspectos Culturales

e  Gastronomia

e  Grupos Artisticos

e Costumbres

e Historia

e Condiciones de Uso

e Politicas de Privacidad
e Contactenos

e Multimedia

Fotos

Videos
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REQUERIMIENTOS ESPECIFICOS

Se especifican aquellos requerimientos esenciales para cumplir con el objeto principal

de la presente tesis

Funcionalidades

e Reuvista digital [complemento o plugin]

Secciones o0 Paginas informativas

e Web

REQUERIMIENTOS DE NAVEGABILIDAD

Se concentraran las secciones/paginas informativas en dos mends:

Menu Principal: visualmente el méas desarrollado graficamente, alojara los siguientes

items

e Quienes Somos

e Aspectos Culturales
e Revista

e Multimedia

e Contactenos

Menu Secundario: vinculos disefiados con poca estilizacion gréafica, se contempla la

siguiente informacion:

e Condiciones de Uso

e Politicas de Privacidad
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2. DISENO

2.1. Definir la estética del sitio

El disefio general del portal web corresponderd concretamente con la plantilla

seleccionada en internet.

2.2. Definicién de Logotipo

La elaboracion del arte de la identidad del portal web es construida por el autor de esta
tesis, disefio que refleja el principal atractivo del caton Tena parroguia Misahualli disefio

que se ha publicado en formato PNG y hexadecimal de los colores corporativos:

Gréfico 28: Logo MISAHUALLI Turistico

6

PUERTO
MISAHUALLI

Fuente: Archivo jpg - disefio corporativo del MISAHUAL LIturistico.com

2.3. Colores Corporativos

GRIS: # cdcdcd

BLNACO: # ffffff

2.4. Establecer la estructura

Con la finalidad de dar cumplimiento ciertas especificaciones de la web se pone a

consideracién la siguiente diagramacion estdndar para el portal web:
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Gréfico 29: Estructura de portal web

LOGOTIPO MENU SECUNDARIO

MENU PRINCIPAL

SLIDER DE IMAGENES

CONTENIDO TEXTUAL/MULTIMEDIA

Fuente: Archivo jpg - disefio estructural de MISAHUAL L Ituristico.com
Delimitada la estructura visual necesaria para la correcta busqueda de una plantilla web
que se ajuste a las necesidades del proyecto, se definen los siguientes vinculos que

forman parte de los menus del mismo:

e Menu principal: Quienes somos, Aspectos culturales, Revista, Multimedia y
Contactenos. “Aspectos culturales” presentara un subment con los siguientes items:
Gastronomia, Grupos Artisticos, Costumbres, Historia. Multimedia contiene un

submenu con los siguientes items: Fotos, Videos.
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Graéfico 30: Estructura de portal web

Fuente: Archivo jpg — disefio de navegacion de MISAHUAL Llturistico.com

e Menu secundario: Politicas de privacidad, Condiciones de uso.
3. DESARROLLO

3.1. Elegir CMS a utilizar

La correcta seleccion del administrador de contenidos radico principalmente en la
experiencia que se tiene en el manejo de los mismos y buscando un CMS que cumpla con
el objetivo principal de la tesis y que nos brinde la versatilidad necesaria y desde luego
basando en varia consultas bibliograficas y contando con la opinidn de un profesional en
la rama de sistemas se llego a la conclusién que WordPress es la mejor opcion para el

desarrollo del portal web multimedia.
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3.2. Determinar nombre de dominio acorde al disefio del logotipo

Basandonos en el andlisis de disponibilidad de nombres de dominio realizado en el
servidor de godaddy https://es.godaddy.com/ y al &mbito del desarrollo de la plataforma
/funcionalidad del portal web asi como también el disefio del logotipo, se tom6 como

nombre de dominio para el portal web el siguiente misahuallituristico.com.

3.3.  Comprar hosting y nombre de dominio

Con la finalidad que persigue el presente trabajo se adquiri6 el dominio de
misahuallituristico.com en el servidor godaddy. El hosting o también conocido como
espacio en disco fue comprado a la empresa Godaddy, servidor que viene auto cargado el

gestor de contenidos WordPress, CMS utilizado para el desarrollo de la tesis.

3.4. Instalar del CMS en el servidor web

El proceso de instalacion de CMS WordPress tuvo la asesoria del técnico en sistemas,
con el fin de conseguir una correcta instalacion del paquete informético. Posterior a la
instalacion del CMS se recibe la informacion referente a cuenta de administrador del

portal web y del CMS Wordpress, para la configuracion del sitio.

3.5. Instalar plantilla web

INSTALAR DISENO PLANTILLA WEB DEL INTERNET

Posterior a una busqueda minuciosa de una plantilla o tema que se ajuste a las necesidades
del proyecto que sea atractivo visualmente y de facil manejo se selecciona y descarga la
plantilla SPORTPRESS que se encuentra alojada en la siguiente pagina web

http://smthemes.com/page/1/
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Grafico 31: Descarga template sitio web

Archivo Editar Ver HigtorialvMarcadores Herramientas Ay'_qda‘

V' Smart Magazine WordPress Themes X | Manage Themes < P

la Site5 FREE Themes Demo X I l] (2) Facebook

(- 2 @ smthemes.com/page/L

|2 Mas visitados Comenzar a usar Firefox & Ultimas noticias |&) FOXNews.com & Red Social | Actividad ...

DEMO

DEMO DOWNLOAD (106)
1
EiLike Sominine November 23, 2012 SportPress November 21, 2012
SO SPORTPRESS
1
W Tweet
25
R

vide DEMO DOWNLOAD (381

Fuente: Captura de pantalla — pagina web smthemes.com/page/1/
En la descarga del archivo se obtiene un formato comprimido .RAR. Se extrajo el

contenido del archivo en una carpeta que lleva su mismo nombre para ser utilizado en el

siguiente paso.

Grafico 32: Descomprimir archivo descargado

v |43 W Buscarplantilla_tesis

. » templates » plantilla_tesis »

Archive Edicien  Ver Herramientas  Ayuda
EPSON Easy Photo Print ~ ) Photo Print
Organizar = gﬁ.brir - Compartir con = Grabar Nuevacarpeta 3= =[] @

- Favori MNombre Fecha de modifica..  Tipo
[ Favoritos

4 Descargas
B Escritorio

1= Sitios recientes

| & sportpress 29/11/201210:51  Archive W|

B Extraer en sportpress\

- Bibliotecas

Fuente: Captura de pantalla —computador personal
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SUBIR LA PLANTILLA WEB AL SERVIDOR

Para el proceso de subir la plantilla al servidor nos ayudamos con un paquete informético
que se encarga de la administracion de archivos via FTP, denominado FILEZILLA. Este

programa lo encuentran de manera gratuita en la web y su manejo es muy sencillo.

Las credenciales requeridas para la publicacion de la plantilla por medio de este sistema

han sido proporcionadas por la empresa prestadora del servicio de Hosting

Cuando logramos una conexién con el servidor automaticamente se nos muestra un

listado de archivos en paneles distintos:

PANEL DERECHO: archivos del servidor

PANEL IZQUIERDO: archivos del computador personal

Grafico 33: Subir archivo con FILEZILLA

B sussipdivovisioon AZn T TE— T T | i)

Archivo Edicion Ver Transferencia Servidor Marcadores Ayuda {Nueva version disponible!
i ) g ) b
[a-[EEF 2 v B & @5 W50

Servidor:  pelleatristica.com  Nombre de ysuario: EStog998 Contragefia: $essssssss Puerto:

FORMULARIO DE

PASY
227 Entering Passive Mode
MLSD

150 Accepted data connection
Respussta: 225-Cptions: = 4

Respussta: 226 22 matches total

Estado: Directorio stado correctamente

3,100,1,196, 187)

Sitolocal | C:\Jsers\PisainCorp|Pesktop templatesiplntil_tesis| - | sito remato: [/
- Escritorio - /
t F| Mis documentos
48 EQUIPO
s

Normbre de archivo = Tamatio d.. Tipode archivo  Ultima modif | Nombre de archive = Tamafodu. Ti*

sportpress Carpeta desrc.. 8/1/200210 | 1 hecthumbs G
Bsportpressaip Wink...  20/11/20121(| . _db_backups =

PANEL . PANEL

estoycobradito

moodle Ca

Fuente: Captura de pantalla —computador personal
El directorio donde se instalara las plantillas en  WordPress es:
misahuallituristico.com/wp-content/themes/. Procedemos a seleccionar este directorio
en el panel derecho. Se selecciona la carpeta SPORTPRESS en el computador personal y

dando clic derecho sobre éste archivo procedemos a seleccionar la opcion “Subir”.
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Grafico 34: Proceso de subida del archivo

Wsporipeese |
1" Afiadir archivos a la cola

Entrar en directorio

Abrir
Edicidn

Crear directorio
Actualizar

Fuente: Captura de pantalla —computador personal
Procedemos a la verificacion que la plantilla fue subida con éxito al servidor nicamente
ingresando al administrador de WordPress por medio de la siguiente URL:

http://misahuallituristico.com/wp-admin.

Grafico 35: Ingreso al administrador

@WORDPRE SS

Username

admin

Password

[ Remember Me

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Procedemos a seleccionar la opcién “Appearance”-> Themes y la plantilla que

seleccionamos debera ser visible dentro de los templetes que se muestren en este panel.
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Grafico 36: Panel de activacion templates

,

I g

Twenty Eleven

The Twenty Eleven Theme

The Grost Wavs ot Kanagaws

SportPress Twenty Eleven Twenty Ten
By The Smart Magazine Themes By the WordPress team By the WordPress team
Activate | Live Preview = Details Delete Activate | Live Preview = Details Delete

Activate = Live Preview = Details Delete

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

ACTIVARY MODIFICAR LAPLANTILLA A TRAVES DE LA INTERFAZ DEL

ADMINISTRADOR

Posteriormente procedemos a la activacién del tema seleccionado, damos clic en activar
el tema anteriormente subido al servidor. Este theme tiene la particularidad de contar con

un menu para personalizar la apariencia del sitio web y poder adaptarla facilmente a las

necesidades del proyecto.
Grafico 37: Personalizar template

J! SMThemes SportPress| 20

¥ GENERAL

General
[H supER

Logo Source .
% LAYOUT Loga Image [=]

SOCIAL BUTTONS

Logo image

Q. sFo
Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Mediante el siguiente menu se realizé la modificacion de la siguiente informacion que

viene por defecto definida en la plantilla seleccionada:
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e Titulo de la pégina

e Logo

e Imégenes del slider del index
e Formulario de contacto

e Traducciones (idioma por defecto Inglés)

Posteriormente detallamos algunas de las actividades que tienen un tratamiento especifico

de la informacion.

Iméagenes del slider del index

Para el cambio de las imagenes del slider se procedié a la variacion de tamafios de las
fotos de la localidad a ser publicadas en este apartado para este fin se utilizo el paquete

grafico Adobe Photoshop Csé6.

Gréfico 38: Pantalla Adobe Photoshop

Tamafio de imagen

Dmensiones en pixees: 28,8 ME
Anchura: )
Alwra:| 2502
Tamafo del documento:
Anchura: 137,16 | Contimetros
Al 91,44 Contimetzos

Phdes/pulgada v

Fuente: Captura de pantalla — computador Personal
Por medio de la opcion “editar imagenes” y las subcategorias “cambiar tamano” y

“recortar” se ajustaron las imagenes a 1000px de ancho y 400px de alto.
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Grafico 39: Cambio de dimisiones de imagenes

Tamaiio de imagen n

Dimensiones en pixeles: 28,8 MB [

oK ]
Anchura: | EEEG Pixeles Cancelar

Altura: | 2592 Pixeles .
Automdtico...

Tamaiio del documento:
Anchura: | 137,16 Centimetros
Altura:| 91,44 Centimetros
Resolucién: | 72 Pixeles/pulgada

[v] Cambiar escala de estilos
Restringir proporciones
[v]Remuestrear la imagen:

Bictibica automatica

Fuente: Captura de pantalla — computador Personal
Posteriormente, en la opcién SLIDER, se tuvo que eliminar todas las imagenes cargadas

por defecto en el template y se procedié a subir las imagenes deseadas, haciendo clic en

el botébn UPLOAD.

Gréfico 40: Publicar imagenes en el slider

Add slide
Image URL: Upload
Link URL:
Title:
Content:
P
Add slide

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Luego aparecera una ventana flotante donde se han introducido se han introducido los
datos que corresponden a cada imagen a ser publicada, por ejemplo, se coloca un titulo,

se redacta una descripcidn, se indica a que pagina se vinculara la imagen. En el siguiente
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paso, se selecciona el boton “Add slide” y se termina con el proceso individual de una

imagen. Este proceso se debe repetir con todas las imagenes a ser publicadas en el slider.

Grafico 41: Anadiendo Sliders

Add slide

Image URL: hitpsiipelileaturistico.comiwp-cententuploads/2012/11/cuatro.jpg Upload
Link URL: http:/pelileaturistico.com

Title

Monumentos, recuerdos de una pasado viviente

La historia de Pelileo latente en las calles de sus ciudad
Content; T

P4

Add slide

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL LIturistico.com

Traducciones

En la seccidn traducciones o “Translations” podemos identificar en el idioma solicitado
los mensajes que se presente en el portal web actualmente se mostraran los mensaje en

idioma ingles y posteriormente los podemos modificar a espafiol o0 podemos modificarlo

al idioma de preferencia nuestro.

Gréfico 42: Cambiando traducciones del template

Translations

Home link text

Inicio

Search text

Buscar

Nothing found

Ningun resultado, por favor intente nuevamente.

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
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Uno de los aspectos importantes a tomar en cuenta en el idioma que deben ser definidos
son los encabezados de los contenidos del panel derecho del portal web los mismos que

actualmente estan en inglés.

Para poder modificarlos al espafiol, hacemos clic en la opcion “Appareance->Widgets”,
posterior a lo cual aparece una ventana con un listado de widgets disponibles (parte

central) y los widgets instalados en sus respectivos sidebar (parte derecha).

Gréfico 43: Configurando widgets

PELILEO TURISTICO & 1 ®  + New

=1 Widgets
5 Posts
(5 Media Available Wi W I D G ET S Right Sidebar
& Li Drag widgets fi here to deactivate them and delete their settings.
@ Links g wioget b et = et The right sidebar widget area
Pages » Banners » Comments with Avatars » Facebook Like Box
@ Comments Add banners. Advanced widget for displaying the recent Facebook Like Box social widget. Enables WI DG ETS
posts with avatars Facebook Page owners to attract and gain
T Appearance Likes from their own website. RECETCFUST:
- - » Flickr Box » Posts with Images » Social Profiles
@ Recent Comments
Flickr widget. Advanced widget for displaying the recent Add buttons te your secial network profiles.
e posts osts from the selected
1anala ratenories ortans Arrhives

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL LIturistico.com

Al hacer clic en la flecha que se muestra hacia abajo de cualquier widget instalado se
desplegara un formulario en el cual se insertara Unicamente el titulo a ser mostrado en la

pagina (en reemplazo al texto en inglés).

Gréfico 44: Configurando Widgets

Recent Posts

Title:
Publicaciones Recientes

Mumber of posts to show: 5

Delete | Close Save

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
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CREAR PAGINAS

e Quienes Somos

e Politicas de Privacidad
e Contactenos

e Condiciones de Uso

e Galeria (Categoria que incluye varias publicaciones con sus respectivas fotografias)

Para proceder a insertar las paginas mediante wordpress se dio clic la opcion “Pages-

>Add New”

Grafico 45: Afadiendo nueva pagina

=50 mMeunA
@ Links ¥ GENERAL
Pages All Pages

= Add Mew
= Comments

w

B wou

Themes

Widgets B3 SOCIAL BUTTONS

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

En la pantalla que se mostrara posteriormente se visualizara un formulario en el cual se
debe ingresar los siguientes datos por pagina: Titulo, Contenido, Imégenes (haciendo clic

en la opcion UPLOAD).
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Grafico 46: Opcion “Upload/Insert”, para incrustar imagen
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Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Cuando seleccionemos la opcion UPLOAD, se presentd una pantalla flotante, en la cual

se debera seleccionar las fotografias que formen parte de esta pagina.

Gréfico 47: “Add Media“

From Computer  From URL Media Library

Add media files from your computer

P
( selectFiles |
You are using the multi-file uploader. Problems? Try the browser uploader instead.

Maximum upload file size: 32MB. After a file has been uploaded, you can add titles and descriptions.

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de puertomisahualli.com
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Grafico 48: Escoger una imagen a afiadir mediante “Add Media”

@ Abrir

» templates » TESISPUCESA » fotos »
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Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL LIturistico.com
Naturalmente se puede proceder a la modificacion de la informacidon de la imagen a través
de esta pantalla, no obstante las Unicas variaciones que se han realizado son para darle un
aspecto mas estético al portal. En este caso: alineacién (izquierda o derecha, esto depende

de como se desee que se alinea la imagen respecto al texto), Borde- Espaciado Horizontal

Maximum upload file size: 32MB. After a file has been uploaded, you can add titles and descri

y Vertical (5px en cada opcion), y tamafio.

Graéfico 49: Configuraciones avanzadas
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Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

A continuacion se visualiza como quedaria la primera pagina del portal web, “Quienes

Somos” se observa a continuacion:

Border

Advanced Image Settings

* http://pelilecturistico.com/wp-content/uploads/2012/11/cinco-281x3
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wp-image-5 alignleft
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Grafico 50: Vista de pagina creada

QUIENES SOMOS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aliquam lobortis nunc
non dolor tincidunt quis consectetur mi tristique. In placerat, erat nec tempus
sit amet blandit dui eros non leo. Pellentesque
que dapibus_ Ut iaculis lobortis turpis, vel

as vitae umna est, id eleifend leo. Duis

fit vestibulum in viverra tellus volutpat. Phasellus volutpat
dignissim nibh, in condimentum justo mollis imperdiet

Morbi neque nisi, egestas rhoncus auctor id, consequat et magna. Nam id risus
tae lacus tempor suscipit. Fusce tempus, metus in egestas condimentum, dolor
adipiscing risus, id ullamcorper tellus metus a d scelerisque diam at
eleife get dapibus arcu interdum. Vivamus in eleifend nisl. Donec

pretium. nisl non eleifend scelerisque. arcu sem tincidunt nibh, eget malesuada lacus turpis at sapien. Suspendisse
arius tristique egestas. Curabitur tincidunt eros eget nisi sagittis sit amet tristique orci viverra. Ut pharetra lorem et
lacus adipiscing hendrerit. Cras orci nibh, sodales sed fermentum dapibus, pellentesgue nec felis.

Suspendisse potenti. Proin commodo urna eget enim cursus aliquet. Fusce auctor semper uma nec convallis
Donec aliquam pellentesque lorem ac lobortis. Quisque mattis lacinia quam, ut faucibus ligula interdum at. Cras
vitae libero mauris. Duis justo nibh, consectetur viverra ultrices eu, feugiat elementum sem. Donec bibendum
vehicula venenalis. Ut sit amet massa purus. Phasellus semper iaculis odio vel sagittis. Quisque vitae gravida dui
Aliquam erat volutpat

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
Un aspecto basico y notorio en cada una de las publicaciones es que el texto debera estar
debidamente justificado por lo que, luego de realizar una investigacion en internet, se
requerira la modificacién de la hoja de estilos CSS de la plantilla, yse afiadira a la etiqueta
“body” la siguiente linea: text-align:justify, lo cual significa que el texto se alineara

justificadamente en todo el sitio.

Para lograr este objetivo se procede a seleccionar la siguiente opcion “Appearance->

Editor”, el cual abrira una ventana con el cédigo CSS.

Grafico 51: Editando CSS

Ex Appearance

Themes
Widgets
Menus
Janela
Editor

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Procedemos a afiadir el texto indicado anteriormente tal como se muestra en la figura 'y

se procede a actualizar el archivo:
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Graéfico 52: Configuracién de CSS

background:url{images/top.png) 58% top repeat-x;
color:#8cBcBe;

color:#98b8la;

¥

arhover {
color:#6c7dl3;

}

hl, h2, h3, h4, h5, hbé, a.post_ttl {
color:#6F767a;

text-decoratinn:nane:

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Posterior mente el aspecto visual de la pagina se visualiza asi:

Grafico 53: Visualizacion del cambio del estilo

QUIENES SOMOS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aliquam lobortis nunc
non dolor tincidunt quis consectetur mi tristique. In placerat, erat nec tempus
vehicula, nisl erat feugiat sapien, sit amet blandit dui eros non leo. Pellentesque
aliguam leo wvitae augue pellentesque dapibus. Ut iaculis lobortis turpis, wvel
pretium magna wvenenatis id. Maecenas wvitae urma est, id eleifend leo. Duis
euismod ipsum a elit vestibulum in viverra tellus volutpat. Phasellus volutpat
dignissim nibh, in condimentum justo mollis imperdiet

Morbi neque nisi, egestas rhoncus auctor id, consequat et magna. Nam id risus
Bl vitae lacus tempor suscipit. Fusce tempus, metus in egestas condimentum, dolor
arcu adipiscing risus, id ullamcorper tellus metus ac elit. Sed scelerisque diam at
sem eleifend eget dapibus arcu interdum. Vivamus in eleifend nisl. Donec

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
Procedemos con la insercion del formulario de contacto para el portal web, y se debera
seguir el mismo procedimiento indicado anteriormente en la publicacion de una pagina la
informacidn que se debe ingresar en el sitio es la que a continuacion se detalla: Titulo
(CONTACTENOS) y Template (CONTACT FORM), seleccionaremos la opcion
requerida en la pagina ya que esta plantilla ya tiene una codificacion interna que permite

su visualizacion.
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Grafico 54: Pagina de contacto
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Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
Siguiendo el mismo proceso se debera crear el resto de paginas especificadas en el listado
inicial. Para las publicaciones de galerias, revista y videos se aguarda por la instalacién

de plugins especificos para su funcionamiento.

En el caso que se desee agrupar varias publicaciones bajo una misma denominacién las
cuales se puedan usar a futuro con un vinculo para acceder a ellas se debera hacer uso de
las “Categorias”. Como ejemplo tenemos el caso de la categoria Galeria, la cual albergara

varias galerias de imagenes.

Procederemos a crear la categoria “Galeria”, daremos clic en la opcion “Posts-
>Categories” ingresamos el nombre de la categoria dentro del formulario. Se hace clic
en “Add new category”. Automaticamente se presentara en el listado de las categorias del

portal.
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Graéfico 55: Creando una nueva categoria

s Categories
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Add New Category
Tags
Mame
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Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUALL Ituristico.com

CREAR LOS MENUS PRINCIPAL Y SECUNDARIO

Para la creacion de los menus secundarios nos ubicamos en la opcién “Appearance-

>Menus”.

Gréfico 56: Creacion y Configuracion de menus

Ex Appearance

Themes

Widgets

Janela
Editor

Screen Options Help
Menus

The menu has been successfully deleted.

+

Custom Links Menu Name ||

To create a custorn menu, give it a name above and click Create Menu. Then choose items like pages, categories or custom links from the left column to
add to this menu

After you have added your items, drag and drop to putthem in the order you want. You can also click each item to reveal additional configuration options.
When you have finished building your custom menu, make sure you click the Save Menu button.

Pa

Most Recent

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
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La plantilla que hemos descargado nos permite tener dos opciones de menu claramente

identificados en el portal: “Main Menu” o ment principal y “Top Menu” o ment superior.

Para la creacion de mends en el portal web se sigue un proceso relativamente sencillo. En
primer lugar tenemos que definir el nombre para cada menu en el campo “Menu Name”
y se hace clic en el boton “Create Menu”. Para el caso de nuestro portal se debe crear dos

tipos de menus “PRINCIPAL” Y “SUPERIOR”, uno a la vez.

Posteriormente a la creacion del mend numero uno (principal), se lo elige del listbox de
la seccion “Theme Locations->Main Menu” y se hace clic en el boton “Save”,
permitiendo asi que los items que estan ubicados dentro de este men( e visualicen como

parte del menu principal del portal web.

Gréfico 57: Elaboracion de menu “Principal”

0| Menus

The PRINCIPAL menu has been successfully created.

PRINCIPAL
Theme Locations Menu Name  PRINCIPAL A
ict Delete Menu
]
Top Menu Select menu items (pages, categories, links) from the boxes at left to be

Main Menu

PRINCIPAL

[=]
[=]
[ save
Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
Para asignar correctamente los menus a cada item se lo realiza mediante las secciones
inferiores a “Themes Locations”, dentro de la que se listan por categorias todas las
publicaciones/categorias/enlaces que sean posibles a crearse en el portal web, como

“Pages” y “Categories”.
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Dentro de la clasificacion que se plantea como menus del portal web fueron establecidos

segun el siguiente listado:

Cuadro 26: Menus, sus elementos y tipos de recursos

MENU PRINCIPAL TIPO DE RECURSO
Quienes Somos PAGINA
Aspectos Culturales ENLACE #
Hombres llustres CATEGORIA
Gastronomia CATEGORIA
Grupos Artisticos CATEGORIA
Costumbres CATEGORIA
Historia CATEGORIA
Revista PAGINA
Multimedia ENLACE #
Fotos CATEGORIA
Videos PAGINA
Contactanos PAGINA
Politicas de Privacidad PAGINA
Condiciones de Uso PAGINA
Mapa del Sitio PAGINA

Fuente: Elementos del mend principal - MISAHUAL L Ituristico.com
Debemos seleccionar las paginas que formaran parte del primer menu seleccionando el
botén “Add to Menu”. Posteriormente se podran ver los items dentro del panel del mend
seleccionado los cuales podran ser reorganizados solo con seleccionarlos y arrastrarlos a

la ubicacién. Si desearamos asignaros como parte de un submenu se los arrastra hacia la
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derecha y se los suelta. Para proceder a guardar los cambios efectuados en el se selecciona

el boton “Save Ment”.

Gréfico 58: Configurando de menu “Principal”

PRINCIPAL

Menu Mame  PRINCIPAL Automatically add new top-level pages

Delete Menu m

QUIENES SOMOS

REVISTA

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
En la creacion del segundo menu se selecciona la opcion “Add menu +” y se procede de

la misma manera que el anterior.

Gréfico 59: Incluir nuevo menu

Screen Options Help

E1| Menus
The PRINCIPAL menu has been updated
PRD'CIPA.O
Theme Locations Menu Name PRINC\PA‘W‘ Automatically add new top-level pages
Your theme sunnors 2 menis Select which Delete Menu m

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

INSTALAR Y CONFIGURAR PLUGINS DEL FORMULARIO DE CONTACTO,

REDES SOCIALES Y MULTIMEDIA

Formulario de Contacto

Continuando con la configuracion del portal web procedemos a instalar un plugin que nos
serviré para el desarrollo del formulario de contacto, favorablemente este tipo de platilla
ya viene incluido dentro de si un formulario de contacto base (Opcidon SportPress-

>Contact Form).
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Para proceder a instalarlo se utiliz6 la opcion “Plugins->Add New”.

Grafico 60: Anadiendo un plugin

Installed Plugins

!'_.II':IF

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL LIturistico.com

Redes Sociales

Dentro del desarrollo del portal web tenemos contemplado la creacion de paginas en redes
sociales de igual manera la plantilla utilizada ya viene cargada con un plugin base para
lo que se refieres a los vinculos con las distintas plataformas sociales, este plugins permite

compartir informacion con plataformas como Facebook, Twitter etc.

Grafico 61: Configurando de botones sociales en el template

¥ GENERAL
Social Buttons
[ super

Show social box

B Lavout

SOCIAL BUTTONS
Social Buttons
O Select social services you want to display.
\ SEO
Service Display

B menu Facebook like Edit

8- INTEGRATION

Twitter

=

Edit

Google +1 Edit

B

@ TRANSLATIONS
= LinkedIn Edit
E2] CONTACT FORM

Facebook share Edit

&8 contacts

Reddit Edit

oo oo

iy FRESH THEMES o

LIIIIII

Pinterest

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Al incluir dentro del portal web el boton de “Facebook Share” de manera instantanea se

lo puede visualizar directamente en el sitio web:
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Grafico 62: Redes Sociales

0

W Tweet

MONUMENTOS, RECUERDOS DE UNA PASADO VIVIENTE
La historia de Pelileo'latente enlasicallés de sus ciudad Leer mas

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Multimedia

REPORDUCCION DE VIDEOS: Para lograr una efectiva reproduccion procedemos a
crear una galeria de videos para este efecto nos ayudares con el servidor de alojamiento
de videos YouTube, para lo cual Wordpress nos permite instalar un plugin que extraiga
los videos desde Youtube y se los pueda visualizar directamente en el portal web:

TubePress.

Procedemos a crear una cuenta en la pagina web google, es decir, es decir procedemos a
crear un correo electrénico en gmail por medio de la siguiente URL

http://www.gmail.com.

Grafico 63: Opcion “Crear una cuenta” en Gmail / Google

iEs la primera vez que utilizas Gmail? el UIL LR 1

Fuente: Captura de pantalla — www.gmail.com
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Debemos ingresar la informacion solicitada en el formulario de registro de la plataforma,

teniendo como nombre de usuario misahuallituristico.

Grafico 64: Formulario de registro, cuenta google

Crea tu cuenta de Google

Tu cuenta de Google es

= M mucho mas que Gmalil Nombre

[ PELILED TURISTICO
=

‘ . Nombre de usuario

- m pelileoturistico
i Contrasefia
T
Tube [

Fuente: Captura de pantalla — www.gmail.com

De manera opcional la plataforma nos solicita subir una imagen para el perfil de usuario

de manera légica publicaremos la imagen del logotipo disefiado.

Graéfico 65: Subir una foto de perfil a la cuenta

Selecciona una foto para tu perfil

¢3eguro que los demés te reconoceran en esta foto? No se ve ninguna cara. Subir ofra foto lgnorar

Para recoriar la imagen, arrastra el area siguiente y haz clic en “Establecer como foto de perfil®

Ll—-; :F‘ IZOUIFRNA

Fuente: Captura de pantalla — www.gmail.com

Al crear la cuenta de manera correcta encontraremos un menu en la parte superior de la
pagina que nos brinda varias opciones de navegacién. Dentro de las opciones antes

mencionadas encontraremos la opcidn que nos permitira subir los videos a la plataforma

de publicacion “Youtube”.

Gréfico 66: Pantalla post-configuracion de la cuenta

+PELILEO Busqueda Imagenes Maps Play YouTube Noticias Gmail Drive Calendar Mas -

Google

iTe damos la bienvenida, PELILEQ!

Fuente: Captura de pantalla — www.gmail.com
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Posteriormente encontramos la opcién de “Subir video”, se encontrara también una sub
categoria con el nombre “Gestor de videos”, opcion que nos permite la seleccion de

videos alojados en nuestro computador para poder ser subidos a la plataforma.

Gréfico 67: Opciones de gestion cuenta / videos

-Y.. % |@Dmpbux - 2 TESISFL.. |Erealidad virtual ejem... | Edit Themes « PELILE... | {"} PELILEO TURISTICO ... * |} Nueva pestafia | +
c | B- Google Pl A -
Galeria de Web Slice (| Bienvenidos a la portada [ Sitios sugeridos
Q Subir video ¥
% Panel
pelileaturistico B Gestor de videos 1.298 5
il YouTube Analytics Reproducciones 'm L

Fuente: Captura de pantalla — www.youtube.com

Al momento de escoger la opcién gestor de videos la plataforma nos indica que debemos
seleccionar los videos que se desean cagara a la cuenta de Youtube, tomando en cuenta
que el tiempo méximo de duracion de un video no debe sobrepasar los 15 min para que

estos sean incrustados en Youtube de manera eficaz.

Grafico 68: Subiendo videos a la cuenta

Youllli3 Q Subirvideo  ~ pelleoturistico  peio

Subiendo 1 video Gestor de videos l + Afadir mas videos I

3 - PARTE7DE7 flv

Tu video se esté subiendo

X Cancelar

Informacién basica

Titulo Configuracién de privacidad
3 - PARTE7DET7 fiv Publico -

Descripcion

Fuente: Captura de pantalla — www.youtube.com

Para que los videos seleccionados sean visualizados en el portal web
misahuallituristico.com procedemos a crear una lista de reproduccion que en primer lugar

incluya a los videos mas “relevantes” a ser mostrados en la pagina. A esta lista de videos
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lo etiqguetamos con el nombre misahualli_online y procedemos con la seleccion de los

videos a incluir.

Gréfico 69: Creando lista de reproduccion en cuenta youtube

Descripcion de la lista de reproduccian

a mostrarse en
elileoturistico.com

Crear lista | Cancelar

Fuente: Captura de pantalla — www.youtube.com

Gréfico 70: Cargando videos a la cuenta

0

Videos subidos

+ Afiadira ¥  Acciones v Ver: Més recientes

Ver mas tarde E7

Favoritos
pelileo_online (8)
E7

Afadir a nueva lista

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
Para que los videos subido a la cuenta de Yutube se reproduzcan en el portal web
procedemos a instalar en WordPress el plugin Tubepress siguiendo el mismo esquema
qgue lo realizamos con los plugins anteriores, procedemos a activar el plugin que
posteriormente sera vinculado directamente con la cuenta de Youtube . Para proceder a
vincular el contenido este plugin con la galeria de videos afiadiremos en la pagina

shortcode al contenido y se actualiza:

[tubepress playerLocation="popup" mode="playlist + user"
playlistValue="Uh89pINZt_4alf\VOYLxDccwl9QX7elo5" userValue="misahuallituristico"

theme="youtube" orderBy="published"]
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Gréfico 71: Vinculacion de la pagina de videos con la cuenta de youtube y el plugin Tubepress

| Edit Page sconen

VIDEOS

Permalink: http://pelilecturistico.com/?page_id=330 Change Permalinks View Page

Visual

Uploadinsert FlAGallery

B| 1= |E|E|«| === 228 v o8 3
E & — e %

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

GALERIA DE FOTOS: Para crear una atractiva galeria de videos se buscé entre muchos

plugins la mejor opcidn, se optd por el plugin “GRAN FIAGallery”por sugerencia de

varios webmanter encontrados en varios portales web.
Damos clic en “Plugins->Add New” y localizamos el plugin por su nombre.

Gréfico 72: Opcidn para afiadir plugin (Galeria Multimedia)

Appearance

SportPress
ﬁ Plugins o Installed Plugins
&, Users Add New
Editor
T} Tools — ys

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
Como no observa ninguna alerta de incompatibilidad entre el plugin y el CMS se procede

con la instalacion del mismo.
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Graéfico 73: Ventana de instalacién de plugin

More information about GRAND FIAGallery 2.15

Description  Installation  Screenshots  Changelog FAQ  Other Motes -

Description @

FYI
Try GRAND Flash Album Gallery - powerfull fiash & jQuery media content
plugin. It provides a comprehensive interface for handling image galleries, Version: 2.15
audio and video. Author: Rattus =
Edit your media content the way you want: upload images, import music Last Updated: 8 days ago

and video, create photo gallery, music playlists, group pictures in slideshow  Requires WordPress Version: 3.0
and add descriptions for each image, mp3 or video - GRAND FlAGallery is or higher

the smart choice when showing the best of your product or describing in
brief any event. GRAND FlAGallery can easily beautify your site with image
gallery, mp3 player, video player, banner rotator, nivo slider or nice Dowmloaded: 679,742 times L4
widgets. SEO optimized, compatibility with Google Reader, FeedBemer, efc.  WardPress arg Plugin Page »

Compatible up to: 3.4 2

How to add gallery to your Wordpress site - full HowTo guide. Plugin Homepage »

For more information read Review, Tutorials. FAQ and see demos created

A Rati
with "GRAND FIAGallery” WordPress Plugin verags Rating

Mew version of Banner Rotator!!! Now itis responsive. Full support of {based on 936 ratings)
iPhonefiPad. Ideal for mobile themes. See demo in the site’s header.

Wusicivideo Player: Each instance (player copy) can play different file. All
instances are connected between, so as soon as one star playing the
previous is stopped automatically. Playlists also available

= iPhone, iPad, Android, Blackberry 6 and Deskiop friendly photo gallery, SEQ optimized. v

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Procedemos a activar el plugin, el cual se visualizara en el listado de plugins del portal

web.
Grafico 74: Activacion de plugin

s Post - -
o f’é* Installing Plugin: GRAND FlAGallery 2.15
Media
559 Downloading install package from http://downloads.wordpress.org/plugin/flash-album-gallery.zip. ..
@ Links

L=

Unpacking the package...
Pages
~ Installing the plugin...
=) Comments
installed the plugin GRAND FlAGallery 2.15.

Appearance

Activate Plugin

"+ SrTmEEE Activate this plugin

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

eturn to Plugin Installer

Ahora el plugin aparecera como una nueva opcion en el panel general de la parte izquierda
de la pagina, con el nombre “FIAGAllery”. A través de este plugin se gestionara la
administracion de la galeria de imagenes. Debemos seleccionar la opcion “Manage

Galleries”.
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Gréfico 75: Opcion de Administracién de Galerias

Editor i e s

&E‘ Users Manage Galleries
T! Tools Music Box

Video Box
Settings

Banner Box

FlAGallery Skins

Options
|E' FlippingBook .

Facebook

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL LIturistico.com

De forma instantanea se nos muestra una pantalla para la creacion de la galeria

escogemos un nombre y posteriormente damos clic a la opcion “Add gallery”.

Grafico 76: Formulario de creacion de una nueva galeria

# Posts Create a new gallery
Media
Upload Images Import image folder
& Links
— New Gallery

GALERIA FERROCARIL Add gallel
% GRAND Pages i

Create a new , empty gallery below the folder wp-content/flagallery/
"1—;' Comments ( Allowed characters for file and folder names are: a-z, A-Z 0-9,-,_)

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL LIturistico.com

Se nos mostrara una ventana con un mensaje de proceso realizado con éxito y se

visualizara la nueva galeria en el panel inferior de “Gallery Overview”.
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Grafico 77: Opciones de configuracion de nueva galeria

Gallery 'GALERIA FERROCARIL' successfully created.

RO LR OTER UG R GlAEL Tl agallery gid=1 name="GALERIA FERROCARIL"S

dit gallery

Create a new gallery

IGLINETGEIEYE Upload Images  Import image folder

New Gallery

Add gallery

Create a new , empty gallery below the folder wp-contentiflagallery/
( Allowed characters for file and folder names are: a-z, A-Z, 0-9, - _)

Gallery Overview

Ne action [=] [ Apply

E_ID Title Description

O 1 GALERIAFERROCARIL

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Para insertar imagenes en la galeria creada damos clic en el nombre de la galeria y
automaticamente se nos presentara una pantalla donde debemos seleccionar las imanes
que van a formar parte de esta galeria, seguidamente damos clic en el boton “Browse”
para ubicar las imagenes deseada. Luego hacemos clic “Upload images” para que las

imagenes suban al CMS.
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Gréfico 78: Formulario de subida simultanea de varias imagenes a la galeria

Add new galiery QULEMRNERES Import image folder

Upload image(s): ferracaril7.png Browse...

remove] ferrocaril1.jpg (40 kB)
remaove] ferrocaril2.jpg (27 kB)
remove] ferrocarild jpg (36 kB)
remaove] ferrocarils jpg (40 kB)
remove] ferrocarilé jpg (28 kB)
remove] ferrocaril7 jpg (29 kB)
remaove] ferrocaril7.png (72 kB)

into| 1- GALERIAFERROCARIL |

Disable flash upload Upload images

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL LIturistico.com

A cada una de las imagenes se las etiqueta con un titulo/descripcion y se procede a

guardar los cambios.

Gréfico 79: Opciones de configuracion de imagenes

B & ferrocaril6.jpg Tren saliendo de |a estacidn

— _, December 12, 2012
m Size: 423x255 pixel

[ .- ferrocaril7.jpg La gran obra de Alfaro: El ferrocarril
‘;t December 12, 2012
Size: 320x211 pixel
ID  Thumbnail Filename Alt & Title Text [ Description

Save Changes

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Para que las galerias subidas al CMS sean visibles al usuario es necesario la creacion de

posts o0 publicaciones dentro de la categoria “Galeria”; una publicacion por cada galeria.

Como primer paso: el titulo. Para que la galeria se al presente post se debe seleccionar la

opcion “FIAGallery” del ment superior.
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Grafico 80: Opciodn para vincular una galeria a un post

Permalink: http:/pelilecturistico.com/?p=202 | Change Permalinks Wiew Post
Uploadiinsert FlAGallery
BilIlwmell=l}=llel| =l=l= = 225 = 5 =R P

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Se procede con la seleccion de la galeria del listbox y se da clic en Insert.

Grafico 81: Seleccion de galeria GRAND FIAGallery

Add GRAND FlAGallery

m Albums  Skin

Album Name: * Gallery

Select galleries: *  # - 3] galleries -
[slbum categaries)
2 - PELILEC ANTIGUO =
3 - PELILED ARTESANAL
4 - PELILEC AVENTURA
5 - PELILEC NATURAL 2

Insert

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

El texto que se ha insertado se lo visualizara de la siguiente forma: [flagallery gid=1

name=Gallery]. Se inserta antes imagen y descripcion de la galeria. Damos clic en la

categoria “GALERIA” y se hace clic en el botdn Publicar.
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Grafico 82: Shortcode para insercién de galeria GRAND FIAGallery

FERROCARIL

Permalink: http/ipelilecturistico.comi2p=202 ( Change Permalinks |( View Post

Upload/insert FlAGallery

EEEEEE

Elalborozo fte general y nadie pensé que el ferrocarril habia inauguradola estacién
del sepulcro para la vuelta de pocos afios.

Por varios afios el tren de Ambato a Pelileo se sostuvo con sus propias rentas; pero
luezo se intensifico el servicio répido ¥ econémico de buses, dando como
consecuencia que los gastos eran superiores alas entradas. Entonces el Gobierno se
olvido el objetivo del ferrocarril y, en vez de prolongarlo hacia el Oriente, lo
suspendi6 con la sentencia de muerte.

& pero después vino la mano negra e lafatalidad, se repitié el decreto de 1939 v el
jmaterial de la obra decapitada fue vendido al Ferrocarril Sibambe-Cuenca.

En esto paro la trégica historia del Ferrocarril al Curaray, mientras el Oriente caia en el poder de los invasores peruanos, en su mayor
extension superficial, debido al asalto sorpresivo de 1.941 que culmino con el nefasto Protocolo e Rio de Janeiro. Anombre dela
pazy ¢l panamericanismo perdimos lomejor de nuestro Oriente Amazénico, y a nombre de una sconomiamal entendida se privo al
pais de Una obra que, al ser conservada y concluida, hubiera sido la positiva garantia de nuestra integridad territorial.

[flagallery gid=1 name=Gallery]|

Visual HTML

I

Content layout

Default [+

Publish
Preview Changes
Status: Published Edit
Visibility: Public Edit
[1] Published on: Dec 12, 2012 @ 3:11 Edit

Wove to Trash

Categories

All Categories  MostUsed

GALERIA
[[]COSTUMBRES

] GASTRONOMIA
[£]GRUPOS ARTISTICOS
[CJHISTORIA

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

El pocreso deberea ser el mismo con todas las galerias a ser publicadas en el sitio web.

Las galerias se visualizaran de la siguiente forma:

Graéfico 83: Visualizacién de galeria GRAND FIAGallery

Galery |
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CREAR PAGINA DE LA REVISTA

Para la creacion de un Flipp Book de los atractivos turisticos de Misahualli es necesario
crear una pagina estandar. El proceso es el mismo de la creacién de una pagina (visto
anteriormente), el contenido de la pagina deberd quedar vacio con el fin de que aqui

funciones el plugin que alojara al FlipBook.
3.6. Instalacion del plugin de revista digital

Dentro del panel de instalacion de plugins se localizara el que hace referencia a una revista
digital el cual serd alojado por la siguiente denominacion “FlippingBook WordPress

Gallery”.

Gréfico 84: Buscador de plugins

(Z Install Plugins
Search | Upload | Featured | Popular | Mewest

Plugins extend and expand the functionality of WordPres:

Search

ook WordPress Gallery | Search Plugins |
“w, -

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

De forma instantanea parecera el plugin con un enlace que permitira su instalacion.
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Grafico 85: Opciones del listado de plugins

% Install Plugins

Search | Search Results | Upload | Featured | Popular | Newest

KeywordE FlippingBook WordPre Search Plugins

Name Version Rating

Page Flip Image Gallery 0.6.0.1

Details | Install Mow

[ Install Page Flip Image Gallery 0.6.01 |

Description

Do you need to show your photos to the best advanta
to make a bright and memorable presentation, portfo
Try FlippingBook Wordpress Gallery plugin -image g
Live Demo

Features:

FlippingBook WP Gallery Page Editor

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Es muy necesario antes de proceder con la instalacion del plugin verificar la

compatibilidad del mismo con el CMS con el fin de que su funcionamiento sea el correcto.

Gréfico 86: Ventana para instalar plugin

More information about Page Flip Image Gallery

Description = Installation  Screenshots FAQ  Other Motes

Description

Do you need to show your photos to the best advantage and postthemin a
photo gallery speedy manner, don't you? You need to make a bright and
memorable presentation, portfolio or image gallery?

Try FlippingBook Word
effect. Live Demo

ress Gallery plugin - image gallery with page flip

Features:

FlippingBook WP Gallery Page Editor

Image Gallery with Page Flip effects for your blog

Pop-up Image gallery

Upload Images from FTP folder

Use images from WP media gallery

Enable Zoom!

Use JPG, GIF, SWF files as a page for your Flipping Book
Full screen mode

Mavigation bar

Enable print option

Version: 0.6.0.1
Author: FlippingBook WP Team
Last Updated: 4 days ago

Requires WordPress Version: 3.0
or higher

Compatible up to: 3.5-R51
Downloaded: 680 256 times
WordPress org Plugin Page »

Plugin Homepage »

Average Rating

{based on 138 ratings)

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Si no existe ningun inconveniente entre la version del plugin y la del CMS se da clic

“Install Now” y el plugin se lo activa por medio de
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Grafico 87: Ventana para activar plugin

/‘?’ Installing Plugin: Page Flip Image Gallery 0.6.0.1

Downloading install package from http: //downloads.wordpress.org/plugin/page-flip-image-gallery.zip...
Unpacking the package...
Installing the plugin...

Succ ully installed the plugin Page Flip Image Gallery 0.6.0.1.

Activate Plugin |JReturn to Plugin Installer

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Posteriormente se visualiza el plugin en el listado en la lista. Los plugins activos se le

mostrara en un tomas mas claro que aquellos que no lo estan.

Gréfico 88: Visualizacion de plugin activado

uuuuuuuuuuuu Ly 1 Py
[F] Plugin Deseription
[F] Akismet Used by millions, Akismet is quite possibly the best way in the world to protect your blog from comment and trackback spam. It keeps your site protected from spam even
Activate | Edit | Delete while you sleep. To get started: 1) Click the "Activate” link to the left of this description, 2) Sign up for an Akismet API key, and 3) Go to your Akismet configuration page, and
save your APl key.
Viersion 2.5.6 | By Automattic | Visit plugin site
[F]  Hello Dolly This is not just a plugin, it symbolizes the hope and enthusiasm of an entire generation summed up in two words sung most famously by Louis Armstrong: Hello, Dolly.
Activate | Edit | Delete When activated you will randomly see a lyric from Hello, Dolly in the upper right of your admin screen on every page.

Veersion 1.6 | By Matt Mullenweq | Visit plugin site

[F] Jetpack by WordPress.com  Bring the power of the WordPress.com cloud to your self-hosted WordPress. Jetpack enables you to connect your blog to a WordPress.com account to use the powerful
Actiy; Ralele features normally only available to WordPress.com users.

grsion 1.7 | By Automattic | Visit plugin site

prdPress.com available. View version 2.0.2 details or update now.

FlippingBook photo gallery plugin with page flip effects.

Version 0.6.0.1 | By FlippingBook WP Team | Visit plugin site

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

La correcta instalacion del pugin hace que se vosualice un nuevo item en el panel principal
de WordPress denominado “FlippingBook”, Por medio de este se lograra la eficiaz getion
de la creacion de la revista tipo FlippBook de los atractivos turisticos de canton Misahualli

y la posterior subida de imagenes al servidor.
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Grafico 89: Opciones del mend FlippingBook

[E: FlippingBook Main on
Manage books and ]
pit

pages

Images

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Procedemos con la seleccion dela opcion “Manage books and pages™ por medio de la cual
se crea la reviat y las painas que formaran parte de la misma. Se da clic en el boton “Add

New Book™.

Gréfico 90: Opciones para afiadir un nuevo libro

Manage books and pages

Add Mew Book

1D Preview Book Name Creation Date

No books

Add New Book

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Procedemos a ubicar un nombre en la casilla “Book name”; para el caso se escribe

“REVISTA”. Se modifico el ancho de la revista a 600 pixeles para su mejor visualizacion.
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Grafico 91: Propiedades de un libro FlippingBook

Book properties

Book name REVISTA

The name is how the book appears on admin panel.

Stage Width 100%

Defines the width of the book background area in pixels or percents (%).

Stage Height 512

Defines the height of the book background area in pixels.

Width «
C=fins Dook width in pixels.

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Para darle un aspecto mas estilizado a nuestra revista procedemos con el cambio de
imagen de fondo de tapiz seleccionaremos una imagen de la galeria “Misahualli

Aventura” en el campo “Background Image”.

Gréfico 92: Cambios en las opciones de configuracién

Background Image

default (=

This parameter is the |

Upload Background Image

You can upload your oy

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Procedemos a dar clic “Add Book™.
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De forma automatica el plugin instalado nos redirecciona a la opcion de “Manage Books
and Pages”, donde se encuentra ya alojada la revista. Afiadiremos las correspondientes

paginas de la revista por medio de la opcion “Add Page”.

Grafico 93: Opcion para afiadir una nueva pagina en la revista

Manage books and pages

Add New Book

1D Preview Book Name Creation Date Operation

1 : | REVISTA 1113012012 Add Page Book Properties

Delete Book

Mo Pages

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Posteriormente crearemos una nueva gaeria fotografica por medio de la opcion “Create
New Gallery”, esta galeria tambien debera llevar el nombre “REVISTA”. A esta galeria
le insertaremos todas y cada una de las imagenes que formaran parte de nuestra revista,

por medio de la opcion “Upload New Images”.
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Gréfico 94: Proceso para crear una nueva galeria

New Page to book #1

PageFlip Images | Assign from WP Media

" Create Mew Gallery)

New Page to book #1

PageFlip Images | Assign from WP Media

Gallery Mame  REVISTA

New Page to book #1 '

PageFlip Images | Assign from WP Media

Preview Gallery Name Creation Date

REVISTA (0) 30/1112012

\ 4

Upload Image

Add Gallery

Flash Uploader | Browser Uploader | Uploac

| Select Images

[cancelpagina central jpg (173 kB)
[cancelportada.jpg (22 kB)

[cancelshakira_portada53.jpg (30 kB)

Upload

Operations

. Upload Mew Images IAsswgnmEuuk

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Veamos a continuacion como se visualiza la revista:
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Graéfico 95: Menu de gestion de revistas - editor de paginas “Page Editor”

Manage books and pages

Add New Book

D Preview Book Name Creation Date Operation
! = REVISTA TR0iz012 Add Page | [ Page Editor )| Book Properties
Delete Book
4 Pages List

Press "+"to open pages lists

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL LIturistico.com

Para una correcta administracion de nuestra revista y la correcta ubicacion tanto de

portada como contraportada y paginas internas debemos irnos a la opcion “Page Editor”.

La opcion “Page editor” nos brinda la capacidad de crear, eliminar mis paginas de la

misma forma me permite el tratamiento de imagenes para asignarla en un pagina

determinada.
Gréfico 96: Ventana de manipulacion de imagenes cargadas
Sl ﬂ:J il FlippingBook Wordpress plugin ﬂlj| My Images |
s
'—-ﬁp‘—
. - L
PAGINAS

Default settings Page 1 settings

| SAVE |

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Vamos hacer visible nuestra revista nos vamos a la pagina previamente construida

“REVISTA” y procedemos a editar su contenido:
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Gréfico 97: Pagina “Revista” dentro del listado general de paginas

All Pages [F] CONDICIONES DE USO
Add New
© Comments [[] CONTACTENOS
Appearance
[F] GALERIA
27 SportPress
e -
£ Plugins @ [ POLITICAS DE PRIVACIDAD
&, Users
Tt Tools [ QUIENES SOMOS

Settings ]
||:| REVISTA
L MinninaDaal )

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

De manera muy sencilla afiadiremos un shortcode [book id="1"/] al contenido de la

pagina y la actualizamos.

Grafico 98: Shortcode para vincular una publicacién con una revista

Edit Page Asane

REVISTA

Permalink: hitp:/pelilecturistico.comi?page_id=23| Change Pe
Upload/insert
[B] 1 = =] « = =

Sl

S il

E &~

[bookid="1' /]|

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

El FlippBook o revista se la podra ver como sigue:

130



Grafico 99: Visualizacion de la revista

€ @ pelileoturistico.com ?page id=2 & |[ &8~ seorch Here

B Masvisitados

Comenzar a usar Firefox 3 Ultimas noticias 3 FOXNews.com 3 Red Social | Actividad ..

PUBLICACIONES RECIENTES

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL LIturistico.com

INSTALACION DE UN CONTADOR DE VISITAS
Dentro del panel de instalacion de plugins en el mend principal de la portada hacemos

clic en el boton plugin.

Grafico 100: Instalacién del contador de visitas

#A PUERTOMISAHUALLl <7 B + New Howdy, admin

@ Dashboard
WordPress 4.1.1 is available! Please update now.

A Posts
. 5 Plugins Addnew

07 Media g

(W Pages All (7) | Active Inactive (3) | Update Available Search installed Plugins

! GRAND Pages Bulk Actions |¥| | Apply

¥ Ccomments Plugin Description

o e 1000°ePaper Easily create browsable ePapers within Wordpress! Convert your PDFs to online documents by using the 1000° ePaper service.
Deactivate | Edit Embed it via widget or shortcode. 1000°ePaper is an electronic publishing service that allows you to quickly and easily create native

£ SportPress page flipping electronic publications such as e-Books, e-Catalogs, e-Brochures, e-Presentations and much more.

Vversion 1.4.11 | By IGITAL Leip:

GmbH | View details

£ Plugins @

4 There is 3 new version of 1000°ePaper available. View version 1.4.12 details or update now

Installed Plugins

Akismet Used by millions. Akismet is quite possibly the best way in the world to protect your blog from comment and trackback spam. it
Activate | Edit | Delete keeps your site protected from spam even while you sleep. To get started: 1) Click the "Activate” link to the left of this description, 2)
Sign up for an Akismet API key, and 2) Go to your Akismet configuration page, and save your API key.

e Users Version 3.0.2 | By Automattic | View details

# Tools O There is a new version of Akismet available. View version 3.1.1 details or update now.
[ settings

GRAND Flash Album Gallery  The Grand Flagallery plugin - provides 2 comprehensive interface for managing photos and images through a set of admin pages,

Deactivate | Edit and it displays photos in a way that makes your web site look very professional.
i 1000°ePaper
Version 4.26 | By Rattus | View details

Kl Flacallery

43 There is a new version of GRAND Flash Album Gallery available. View version 4.32 details or update now.

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Posteriormente hacemos clic en la opcion Add new plugin y se nos desplegara en la

pantalla las plugins que se encuentran al momento en portal web de la siguiente manera.
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Grafico 101: Instalacion del contador de visitas - 2

& Plugins (3

Add Plugins s i

Installed Plugins

Editor 5 E
N 1)

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

Seguidamente nos ubicamos en la casilla de buscador de plugins y colocamos el nombre
del plugin que deseamos instalar para el sitio web “Wordpress Hit Counter” y le damos

un enter para que empiece la basqueda.

Grafico 102: Blsqueda del contador de visitas

‘ Wordpress hit ::3L“ter| X ‘

WP Super Cache Install Now

Avery fast caching engine for More Details
WordPress that produces stafic
html files.

By Automattic

ko o o A7 (543) Last Updated: 5 days ago

266,012 downloads ¥ Compatible with your version of WordPress

(RN

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com

bbPress Install Now

bbPress is forum software, made Mare Details
the WordPress way.

Luego nos aparecera en la pantalla en nombre del plugin seleccionado y le damos clic en

instalar como muestra la figura.

Nos ubicamos luego en la pestafia settings del mena principal del administrador de

contenidos, seleccionamos el plugin “Wordpress Hit Counter”.
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Grafico 103: Configuracion del contador de visitas

@ @ pPueRTOMISAHUALL © 7 B + New
O3 Media AierE U5 S

[N Pages

Search Results ~ Featured  Popular Favorites

B! GRAND Pages

¥ comments

»¥ Appearance WordPress Hit Counter

£+ SportPress WordPress Hit Counter is a simple More Details

£ Plugins @ plugin that embeds a rotating

adometer style hit counter on your
blog showing how many visitors
your site has

nstalled

Add New
By Eric P. Isenhauer
Editor

.
e Users Last Updated: 4 years ago

& Tools G Untested with your version of WordPress
Settings

| 1000°€Paper KOFT Post Hits Counter Install Now

<OFT Post Hits Counter displays More Details
Kl FlaGallery . . s v .

the number of hits / view
of page or post. A simple count
indicates how many times a page

has been accessed

By Knowledgeonfingertips.com

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
Ingresamos al panel de configuracion del plugin donde seleccionaremos la posicion que
deseamos tenga este contador en el portal web, tenemos varios disefios de contador y

seleccionares el que mas se adecue al disefio de nuestro portal.

Graéfico 104: Configuracion del contador de visitas -2
+ X i | @ | puertomisahualli.com/wp-admin/options-general.php

# PUERTOMISAHUALLL <> 7 B + New

Media Hit Counter Settings
Pages Basic Settings
GRAND Pages

Set hit tert -
TS et hit counter to 429
Appearance Exclude IP addresses from 1

stats (one per line)
SportPress

¢ Plugins @ E
Users

Display Hit Counter in Footer
* Tools

Settings

Give plugin author credit?
(link displayed under

R,

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de MISAHUAL L Ituristico.com
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Seleccionamos el disefio que deseamos para el contador y posteriormente le damos clic

en “sabe”, y visualizamos los cambios en el portal web.

La revista multimedia presenta temas variados respecto a la parroquia Misahualli. Se ha
clasificado estos contenidos dentro de varios menus: Aspectos Culturales, Multimedia y

Revista.

Gréfico 105: Visualizacion del index de la revista multimedia online

@ PUERTO MISAHUALLI < 1§ + New dit Post Howdy, admin [ll G

CONDICIONES DE USO  POLITICAS DE PRIVACIDAD

QUIENES SOMOS ASPECTOS CULTURALES REVISTA MULTIMEDIA CONTACTANOS

I

0

W Tweet

INFRAESTRUCTURA

Una ciudad con belleza tropical Leer Mds

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de puertomisahualli.com

Se han provisto elemento interactivos como sliders de contenidos, formularios de

comentarios y contactanos, galeria de fotos y videos

Grafico 106: Visualizacion de la galeria de imagenes

PUBLICACIONES RECIENTES

COMENTARIOS RECIENTES

CATEGORIAS

Fuente: Captura de pantalla — Administrador Wordpress de puertomisahualli.com.
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A efectos de incorporar un mapa del sitio, como referencia para la navegacion del usuario,
se procedio a la instalacion del plugin PS Auto Sitemap.

Grafico 107: Plugin PS Auto Sitemap — Mapa del Sitio

Howdy, admin [l

'vj‘ # PUERTO MISAHUALLI

O8 PO + New

@& Dashboard

WaordPress 4.1.1 is available! Please update now.
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[N Pages _ .
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] GRAND Pages
¥ Comments Display post tree ] Display
¥ Appearance
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£} SportPress

K- Plugins @ PostlD of the sitemap 177
* T nlay sitemap post

- Users Please input display sitemap post's ID.
F Tools

Depth level no limit [v
Settings

Display first ®) post () Page

Display of categories & posts ~ (®) Combine (_ Divide

Fuente: Captura de pantalla — configuraciones del plugin PS Auto Sitemap

El plugin automaticamente genera la estructura del sitio en una pagina previamente

generada: “Mapa del Sitio”, tal como se observa en el grafico 108.

Grafico 108: Mapa del Sitio — Pagina web

MAPA DEL SITIO
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» GALERIA 3
» GALERIA 2
+ GALERIA 1

Fuente: Captura de pantalla — Mapa del Sitio de la pagina web
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Luego de finalizado el proyecto fue necesaria la realizacion de una encuesta de opinion,

cuya estructura se encuentra detallada en el Anexo 1.

La poblacion y muestra adoptadas fueron las mismas que las de calculadas en la seccion
2.2. Sin embargo el método de muestreo aplicado para este caso fue el muestreo por
conveniencia, debido a la necesidad de utilizar el departamento de computacion para la
realizacion de una navegacion general por el portal elaborado, segun lo definido en el
Anexo I11. Se seleccionaron como participante a los trabajadores de GAD Municipal del

cantéon Tena.

4. ACTUALIZACIONES

La actualizacion del contenido del proyecto gracias al alcance que nos brinda el haber
trabajado con un CMS es muy extensa de tal modo que de este proceso se encargara
directamente el GAD MUNICIPAL DEL CANTON TENA proyecto que sera entregado
en nivel de donacion a la institucion antes nombrada, ellos seran los encaradas de asignar
profesionales de la rama para la actualizacién informativa, de iméagenes y videos del

portal web.
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ANEXOS

ANEXO I - Encuesta de Opinién Preliminar
ESTIMADO ENTREVISTADO:
El presente cuestionario de opinion forma parte de un estudio sobre el tema:

"Las Tic’s en la promocion y difusion turistica de la parroquia Misahualli en el 2012",
investigado por el Sr. Diego Montenegro, previo a la obtencion del titulo de Licenciado

en Diseflo Gréfico.

- Los datos que se obtengan seran de estricta confidencialidad.

- Se agradece su valioso aporte y colaboracion proporcionada.
OBJETIVO

Obtener informacion que permita determinar las oportunidades de mercado de una web

multimedia de la parroquia Misahualli.
RECOMENDACIONES

- Por favor no escriba su nombre.
- Unicamente nos interesa su opinion de carécter personal y seriamente expresados

ante cada proposicion que se le presenta.

INDICACION

Lea cuidadosamente cada una de las proposiciones que se le presenta y marque con una
(x) en la respuesta que refleje su verdadero modo de sentir y pensar.
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Se agradece que no deje ninguna sin contestar.

1. ¢Conoce que existe una revista digital del cantén MISAHUALLI?

Si| | No| |

¢Cuales?

2. ¢Se sentiria mas a gusto al tener una revista digital y que pueda ver y escuchar la

informacion?

Si| | No| |

¢Porqué?

3. ¢Mejoraria en el canton la comunicacion, con una revista digital?

Si| | No| |

¢Porqué?

4. ;Dispone de un computador para que Ud. pueda utilizar y ver la revista en casa?

Si| | No| |
5. ¢Influiria en la educacion el disponer de un recurso digital con informacion?
Sil| Nol_|

¢ Cémo?
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6. ¢Destina dinero en la compra de revistas impresas del medio para su informacion?
Si| | No| |
7. ¢Cree que sea necesario mejorar la informacion utilizando reproduccion de imagenes en
video, audio?
Si| | No| |
8. ¢Estaria en posibilidades de adquirir una revista en multimedia por el costo de: 1 délar o
2 dolares?
Si[ | No[ |
9. ¢Ladifusion de esta revista mejoraria el turismo?

Mucho [ ]  Poco [ | Nada [ |

¢Porqué?

10. ¢{Qué temas cree que seria necesarios para informar en esta revista?
Cultura [ |
Turismo | |

Historia | |
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ANEXO Il - Cuestionario de Opinidn Efectuado a varios Ciudadanos del
Canton MISAHUALLI

PRESENTACION

ESTIMADO ALUMNO/A:

El presente cuestionario de opinion forma parte de un estudio sobre el tema:

"Las Tic’s en la promocién y difusion turistica de la parroguia Misahualli cantén Tena
provincial del Napo en el afio 2012", investigado por el Sr. Diego Montenegro, previo a

la obtencién del titulo de Lic. Disefio Grafico.

- Los datos que se obtengan seran de estricta confidencialidad.

- Seagradece su valioso aporte y colaboracion proporcionada.

OBJETIVO

Obtener informacion que permita determinar si la creacion de una revista multimedia del
canton Misahualli fomentara el uso del servicio de informacion de internet en sus

habitantes.

RECOMENDACIONES

- Por favor no escriba su nombre.
- Unicamente nos interesa su opinion de caracter personal y seriamente expresados

ante cada proposicion que se le presenta.
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INDICACION

Lea cuidadosamente cada una de las proposiciones que se le presenta y marque con una

(x) en la respuesta que refleje su verdadero modo de sentir y pensar.

Por favor justifique cada respuesta proporcionada en los espacios correspondientes.

Se agradece que no deje ninguna sin contestar.

1. A lo largo de su recorrido por el portal web, ¢pudo observar la presencia de recursos

multimedia (video, audio, imagenes, texto, animaciones)?

Si| | No| |

¢Cuales?

2. ¢La interaccion con los diferentes elementos presentados en el navegador (enlaces,

botones, animaciones) fue sencilla y fluida?

Si| | No| |

¢Por que?

3. ¢Considera que la informacion desplegada en las diferentes publicaciones del portal es

de calidad?

Si| | No| |

¢Por qué?
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4. ¢Considera que el volumen de informacion desplegado podria cumplir sus demandas de

informacion?

Si| | No| |

¢Por qué?;En que

porcentaje?

5. Utiliza actualmente el internet con fines informativos o de consulta académica?

[ ] [ ]
Si No

¢En que actividades?

6. ¢Esta revista electronica podria constituirse para ud. en un nuevo medio de consulta?

Si[ ] No[ |

¢Por que?

7. Segun su criterio, ¢el auge de la tecnologia web, sobre la cual esta desarrollada la revista
electrdnica, provocara una inclinacion hacia este medio de informacién por sobre otros

medios impresos que circulan en la region?
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Si| | No| |

¢Por que?

8. ¢Existe uno o varios beneficios que presente esta revista electronica en relacién a una

impresa?

Si| | No| |

¢Cuales?

9. ¢Los formatos multimedia en los que se presentan los contenidos presentan beneficio

alguno a quien se encuentra usando el portal web?

Si| | No| |

Si su respuesta fue Si

¢Cual(es)?

10. ¢El canton carece de algin servicio de informacion que supla eficientemente la

funcionalidad del presente proyecto?

Si| | No| |
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Si su respuesta fue no (A cuél(es) medio(s) se

refiere?
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ANEXO I11 - Pasos de Navegacion Guiada por la Web Multimedia

INGRESO AL PORTAL WEB:

1. Digite la direccion de internet http://www.misahualli.com en el navegador de su

eleccién.

VISUALIZACION DE LAS SECCIONES PRINCIPALES DEL PORTAL

2. Diferencie las secciones de menu principal, menu secundario, logotipo, slider de

imagenes, seccion de contenido principal.

NAVEGACION INTERNA DEL PORTAL.

3. Ingrese a las categorias del sitio y visualice el contenido de una publicacion de
cada uno.
4. Encuentre la publicacion “Cascada San Rafael”. Valore la dificultad que significo

hallar este contenido.

VERIFICACION DE LAS FUNCIONALIDADES ADICIONALES DEL PORTAL

5. Ingrese un comentario en cualquier publicacion de su agrado.
6. Ingrese un comentario general del sitio en el formulario de contactanos.
7. Navegue por la revista incrustada en el sitio.
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ANEXO 1V - Tabla de Distribucion Chi cuadrado
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