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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo analizar el mercado Simoén
Bolivar, ubicado en el barrio San Alfonso, Riobamba, que presenta conflictos urbanos
debido a problemas de movilidad, accesibilidad, deterioro y mal uso del espacio publico.
De manera que la propuesta aborde estos desafios mediante soluciones integrales para
mejorar la movilidad optimizando la accesibilidad y funcionalidad del equipamiento.
Actualmente, el mercado carece de una conexion adecuada con diversos medios de
transporte, lo que limita el acceso eficiente. Por ello, se propone la implementaciéon de un
sistema de movilidad sostenible que priorice medios de transporte amigables con el medio
ambiente e integrados a los ejes viales existentes en la zona. De esta manera, se garantizara
una convergencia mas eficiente hacia el mercado, asegurando que la accesibilidad sea mas
funcional y sostenible.

La intervencion no solo se enfocard en el mercado como tal, sino también a nivel
macro, incentivando el uso del espacio publico y promoviendo modos de transporte no
motorizados, como caminar y el uso de bicicletas. Asi, se revitalizara la zona de influencia
del mercado, mejorando el entorno urbano y resolviendo problemas circundantes, con un
enfoque claro en la mejora de la calidad de vida de los habitantes. Ademas, se busca
restaurar la imagen urbana del mercado, la cual no se integra adecuadamente con su contexto
patrimonial, en particular con la iglesia de San Alfonso y el colegio Santa Mariana de Jesus.
La propuesta incluye la recuperacion de la memoria histérica de la plaza adyacente a la
iglesia mediante una reinterpretacion, transformando la calle en un espacio de permanecia
equipada con mobiliario urbano y vegetacion.

En una escala micro, la intervencion arquitectonica se centrard en mejorar la
distribucion y permeabilidad del mercado, facilitando el acceso a los diferentes productos y
servicios. Se genera espacios mas funcionales, organizados y salubres, promoviendo una
experiencia de compra més comoda y eficiente, El trabajo de campo sera esencial para
identificar los patrones de comportamiento de los consumidores y comerciantes, lo que
permitira desarrollar estrategias especificas para mejorar la calidad de los espacios.

Asimismo, se tomard en cuenta informacion estadistica para fundamentar la
intervencion y asegurar que se aborden de manera precisa los problemas de la zona. La
propuesta busca no solo mejorar la funcionalidad del mercado, sino también su integracion
con el entorno, respetando el patrimonio arquitectonico y promoviendo un espacio mas
sostenible, ordenado y seguro.

Palabras claves: Urbanismo, mercado, sostenibilidad, patrimonio.



ABSTRACT

This research analyzed the Simdn Bolivar Market, located in the San Alfonso neighborhood
of Riobamba, as an urban facility with commercial social, and heritage value. At present, this
space presents problems related to mobility, accessibility, deterioration of public space, hmited
integration with the heritage context, and deficiencies in its internal functional organization In
response to this situation. an urban-architectural intervention proposal was developed to improve
the market's operation and 1ts relationship with the city. The proposal aims to recover the lustoncal
memory of the former San Alfonse Plaza, strengthen public space, recrgamize pedestrian and
vehicular flows, and incorporate universal accessibility, loading and unleading areas, permanence
spaces, vegetation, and urban fuormture. At the urban scale, the imntervention connects the market
with important heritage elements, such as the San Alfonse Church and the Santa Mariana de Jesis
Educational Unit. At the architectural scale, it recrgamizes commercial areas, services, circulation
routes, and complementary spaces to improve the expenence of users and vendors. Finally, the
research understands the market not only as a commercial facility, but also as an integral strategy
for revitalizing the San Alfonso sector.

Keywords: nrbamism, market, public space, sustainable mobality, hentage.
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CAPITULO L. INTRODUCCION

El mercado Simoén Bolivar, ubicado en el barrio San Alfonso de la ciudad de
Riobamba, presenta diversas problemadticas relacionadas con su funcionamiento y con la
relacién que mantiene con el entorno inmediato. Entre ellas se identifican deficiencias en la
movilidad y accesibilidad, ocupacion inadecuada del espacio publico, presencia de comercio
informal, deterioro de la infraestructura, distribucion poco funcional de los puestos de venta,
problemas relacionados con la gestion de residuos y una limitada integracién con los
elementos urbanos y patrimoniales existentes. Estas condiciones han generado una
progresiva desconexion entre el equipamiento, el espacio publico y las dindmicas urbanas
del sector.

La problematica adquiere especial importancia debido a la relacién del mercado con
elementos representativos del barrio San Alfonso, entre ellos la iglesia y las edificaciones de
caracter educativo y patrimonial que conforman su entorno. La transformacion de este sector
requiere, por tanto, considerar no Unicamente las condiciones fisicas del mercado, sino
también sus valores historicos, culturales y sociales, asi como las necesidades actuales de
comerciantes, consumidores y habitantes del sector.

Frente a esta realidad, la presente investigacion plantea una propuesta de intervencion
urbano-arquitectonica del mercado Simén Bolivar (San Alfonso), orientada a mejorar
integralmente las condiciones del equipamiento y su area de influencia. La propuesta busca
fortalecer la movilidad y accesibilidad, reorganizar los espacios comerciales, mejorar la
relacion entre el mercado y el espacio publico, recuperar areas de permanencia e incorporar
criterios de sostenibilidad, seguridad e inclusion. Asimismo, se pretende recuperar la
identidad y los valores del entorno mediante una intervencion que establezca una relacion
equilibrada entre las necesidades contemporaneas y las caracteristicas historicas del sector.

Para el desarrollo de la investigacion se considera un enfoque cualitativo y
cuantitativo, mediante el analisis del contexto urbano, histérico y arquitectonico, la revision
bibliografica, el estudio de referentes y la aplicaciéon de encuestas a vendedores y
compradores. Esta metodologia permitiréd identificar las condiciones actuales del mercado,
comprender las dindmicas de sus usuarios y establecer criterios que fundamenten las
estrategias de intervencion.

Finalmente, la investigacion busca generar una propuesta integral que contribuya a
recuperar la funcionalidad del mercado Simén Bolivar y fortalecer su relacion con la ciudad.
De esta manera, la intervencion pretende transformar el mercado en un espacio comercial
mas seguro, accesible, sostenible y articulado con su entorno, contribuyendo a mejorar la
experiencia de comerciantes y usuarios y a fortalecer la dindmica urbana y social del barrio
San Alfonso.
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1.1 Antecedentes y problema

Contextualizacion

Segun la Organizacion Mundial de la Salud (OMS, 2020) “600 millones de personas
enferman anualmente por alimentos contaminados, resultando en 420,000 muertes.
Destaca la importancia de abordar la insalubridad en los mercados, donde la calidad y
condiciones higiénicas son deficientes” Es crucial contar con entornos seguros para la
compra y venta de productos, en lugar de operar en condiciones precarias. En América
Latina, este problema destaca la urgencia de politicas publicas que promuevan la
revitalizacion urbana y el desarrollo sostenible. Asimismo, mejorar la gestion de alimentos
y bienes para los consumidores.

De acuerdo con el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC, 2012) “El
30% de los gastos directos de la poblacion ecuatoriana en alimentos se realiza en mercados
y ferias” los cuales no estan en condiciones Optimas.

A nivel local, el mercado Simén Bolivar(San Alfonso) presenta una serie de
problematicas que en muchas ocasiones llegan a afectar a su entorno y provocar un deterioro
evidente de la zona donde se encuentra. Su planificacion urbana inadecuada y la falta de
conexion entre el objeto arquitectonico y su entorno ha dado lugar a la ineficaz distribucion
del espacio publico, favoreciendo un cierto grado en la proliferacion del comercio informal
y la ocupacion de aceras y el espacio publico por cualquier puesto de venta improvisado. De
esta manera, esto lleva como resultado a una movilidad urbana deficiente.

A estas problematicas se suma la carencia de estrategias de sostenibilidad urbana que
aseguren una gestion eficiente de los recursos. La ocupacion desordenada de la via publica
por parqueaderos improvisados ha aumentado la congestion vehicular y afecta la imagen del
entorno urbano. Adicionalmente, la baja calidad del espacio publico se ve agravada por la
contaminacion visual, auditiva y olfativa generada por la actividad comercial informal. La
gestion inadecuada de estos residuos se ha convertido en un problema constante, afectando
no solo la estética urbana, sino también la salubridad de la zona.

En cuanto al objeto arquitectonico, el mercado Simoén Bolivar (San Alfonso)
muestra un diseflo desactualizado que no se adapta a las necesidades actuales de la zona. EIl
deterioro estructural del equipamiento, sumado a la deficiencia en su infraestructura, pone
en riesgo su funcionalidad. La distribucion de los puestos de venta no responde a una
planificacion previa. Lo cual no solamente dificulta la circulacion interna, sino que también
impacta negativamente en la eficiencia del uso del espacio, reduciendo la capacidad
operativa del mercado. Ademds, la mono funcionalidad del equipamiento impide una
interaccion adecuada con el entorno, acentuando la desconexién entre el mercado y el
entorno inmediato.

Como sucede en varios entornos urbanos el mercado Simén Bolivar (San Alfonso)
carece de elementos culturales y patrimoniales que contribuyan a que los usuarios se

19



apropien de este espacio. Adicional, el estado actual del mercado se ve afectado por una
serie de barreras arquitectonicas que dificultan la accesibilidad para personas con
discapacidad, acentuando la exclusion social y limitando la inclusion de todos los usuarios
potenciales.

Todos estos factores en conjunto demuestran que tanto el entorno urbano como el
objeto arquitectonico requieren de una intervencion integral que aborde de manera
simultanea las problematicas identificadas, mejorando la funcionalidad, seguridad y calidad
del espacio para la comunidad local y los visitantes.

Figura 1: Estado actual del mercado Simén Bolivar (San Alfonso)

Fuente: Elaboracion propia (2024)
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Figura 2: Cuadro de problemas del mercado Simon Bolivar (San Alfonso)

Fuente: Elaboracion propia (2024)
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1.2 Justificacion

La degradacion del mercado Simén Bolivar (San Alfonso) y su entorno urbano ha
alcanzado un punto critico, lo que pone en riesgo tanto la funcionalidad integral del mercado
como la calidad de vida de vendedores y consumidores. Por esta razon, se requiere una
intervencion urgente que aborde no solo el deterioro fisico del mercado, sino que también
revitalice el entorno urbano, garantizando asi un espacio seguro y accesible para los
usuarios.

Seglin el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Gobierno Auténomo
Descentralizado del cantéon Riobamba (PDyOT, 2020), “el deterioro significativo de la
infraestructura ha alcanzado un preocupante 70% de degradacion”. Esta situacion se ve
agravada por la falta de mantenimiento, obsolescencia de los elementos estructurales y la
inadecuada planificacion del espacio publico circundante. Ante este escenario, el proposito
de esta investigacion es desarrollar un proyecto arquitectonico que no solo restaure la
infraestructura del mercado, sino que también transforme su entorno urbano mediante una
intervencion integral y sostenible.

Por lo cual surge de la necesidad de mejorar el entorno urbano del mercado, al tiempo
que busca crear espacios multifuncionales que fomenten la interaccion social y el desarrollo
economico. Adicionalmente, se espera tratar la inseguridad y la escasez de accesibilidad
que hoy en dia restringen las capacidades del mercado. Otro aspecto importante trata sobre
la organizacion de la actividad comercial informal y la garantia de condiciones higiénicas
adecuadas, ya que la gestion mala de residuos ha perjudicado la calidad de vida de los
usuarios.

La relevancia social de esta propuesta radica en su capacidad para revitalizar el
mercado Simon Bolivar como un punto de encuentro comunitario, promoviendo asi el
desarrollo social y econémico de la zona. Esta intervencién no solo beneficiard a los
comerciantes y compradores, sino que también fortalecerd la identidad cultural del lugar y
mejorard la estética urbana, generando un impacto positivo en la percepcion y la experiencia
de la comunidad.

La necesidad de la presente intervencion es evidente ya que el mercado Simoén
Bolivar seguird deteriorandose, lo que probablemente conducird a un aumento en la
inseguridad, a la marginalizacion de la comunidad y a la disminucion de la actividad
economica. En contraste, con la propuesta, se espera un entorno revitalizado, la mejora de
la calidad de vida y promueva la cohesion social. La transformacion del espacio publico
creara un ambiente mas seguro y acogedor, facilitando el acceso y la conectividad entre el
mercado y la comunidad circundante.
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La propuesta urbano-arquitectonica permitira la creacion de espacios
multifuncionales, la mejora de la accesibilidad y la seguridad, asi como la organizacion del
comercio informal. También se planifica la puesta en marcha de sistemas de gestion de los
residuos solidos y la eliminacion de fuentes de la contaminacion visual, auditiva y olfativa,
propiciando asi un entorno mas saludable. Todos estos beneficios ayudaran a la reposicion
de la funcionalidad del mercado y de su entorno, asi como a la constitucion de una ciudad
que permita un desarrollo urbano sostenible y equitativo.

En este contexto, la investigacion se vuelve fundamental para el desarrollo social y
ambiental de la zona a intervenir, ya que aborda problematicas actuales que afectan a los
habitantes de la zona. Al proponer un modelo de intervencion arquitectonica que integre
elementos de sostenibilidad y accesibilidad, se contribuye al avance del conocimiento en las
disciplinas del urbanismo y la arquitectura. Este enfoque holistico no solo beneficiaré a la
comunidad a corto plazo, sino que también ayudard a un desarrollo ordenado a largo plazo.

1.3 Hipotesis

La propuesta de intervencion urbano-arquitectonica en el mercado Simén Bolivar
(San Alfonso) busca transformar integralmente el area comercial, mejorando la actividad
economica, la seguridad y la sostenibilidad del espacio urbano. Este proyecto se centrara en
la reconfiguracion funcional del mercado y su entorno, incorporando elementos que
fomenten la interaccion social y el comercio inclusivo, asi como la creacion de espacios
publicos accesibles que promuevan la convivencia y la movilidad sostenible, garantizando
asi un entorno atractivo y seguro para compradores y vendedores.

1.4 Objetivos
1.4.1 General

e Generar una propuesta de intervencion urbano arquitectonico en el mercado Simén
Bolivar (San Alfonso) de manera integral.

1.4.2 Especificos

e Generar un marco tedrico y un andlisis de referentes que integre la teorias
urbanisticas y arquitectonicas pertinentes para fundamentar la propuesta de
intervencion en el Mercado Simén Bolivar (San Alfonso).

e Realizar un andlisis del entorno urbano para disefiar e implementar propuestas
estratégicas alrededor del mercado.

e Realizar un andlisis histdrico del espacio arquitectonico para comprender y respetar
sus valores culturales e historicos.

e Generar la propuesta de intervencion urbano arquitectonica del mercado Simén
Bolivar (San Alfonso) con el fin de promover la actividad comercial segura y
sostenible, asi como mejorar la calidad de vida de los comerciantes y usuarios del
mercado.
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CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1. Marco historico

2.1.1. El mercado como equipamiento urbano

A mediados del siglo XVIII surge el concepto de "conocimiento urbano". Voltaire,

al referirse a la Plaza Luis XV en 1749, plantea que "el embellecimiento de la ciudad (...)

se basa en un sistema de comunicaciones numerosas, faciles y seguras; la distribucion de

mercados, paseos, teatros, ytemplos religiosos" (Guardia Bossols & Oy6n Baiales, 2007,

p. 109). Laugier y Patte incorporaron un enfoque médico al espacio urbano, promoviendo

una administracion basada en herramientas como planos geométricos, alineaciones
sistematicas y la expansion econdmica del territorio.

Para 1790, los mercados pasaron a ser responsabilidad de los municipios,
adoptandose una gestion homogénea y una asignacion de usos del suelo acorde a las
necesidades urbanas. Surge asi el concepto de la "Ciudad de Equipamientos", que incluia
hospitales, escuelas publicas, tribunales, carceles, comisarias, teatros, museos,
edificios religiosos y mercados, considerados como servicios publicos esenciales.

El desarrollo de los mercados, impulsado por el crecimiento de los intercambios y
las comunicaciones, los incorporo al ambito de la economia como una disciplina auténoma.
Sus espacios se estructuraron segin una logica funcional que operaba en tres niveles: el
area de venta, los espacios de circulacion y la disposicion global, que clasificaba,
controlaba y aislaba el mercado de la calle.

Bajo estos criterios, se impuso una clara distincion entre los espacios publicos y
privados, confinando las actividades del mercado a espacios delimitados y ordenados. Los
mercados debian cumplir con formatos higiénicos y una mayor urbanidad, transforméndose
en equipamientos clave y en verdaderas "escuelas de urbanidad".

2.1.2. Origen y evolucion de los mercados

El auge de los mercados tuvo lugar entre 1830 y 1880 en Gran Bretafa, pero su
periodo de esplendor fue breve. Entre 1910 y 1920, no se construyeron nuevos mercados,
marcando un declive impulsado por el surgimiento de barrios al norte de las ciudades y el
establecimiento de centros privados y tiendas que ofrecian un servicio mas directo y
accesible a las residencias. Los mercados municipales fueron criticados por su falta de
mantenimiento, limpieza, higiene e incluso por la percepcion de vulgaridad asociada a sus
vendedores.

En Filadelfia, en 1913, la dependencia de los mercados disminuyd
significativamente. Con avances tecnoldgicos, los ciudadanos no veian estos espacios
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como una opcion viable para consumir productos. La comercializacion agricola tradicional
fue desplazada por mayoristas y cooperativas. La Primera Guerra Mundial (1914-1918)
afectd severamente a los pequenos comercios y mercados publicos. Tras la guerra, aunque
se reorganizaron mercados mayoristas en las principales ciudades, las tiendas dominaron el
panorama comercial.

Los mercados comenzaron a ser frecuentados principalmente por la clase trabajadora,
afectada por la crisis econdmica de posguerra. Ante una creciente demanda de alimentos a
precios bajos, resurgieron los mercados semanales y se permiti6 la venta ambulante. Los
mercados al aire libre se adaptaron a la crisis y al crecimiento de nuevos barrios periféricos
requiriendo menores inversiones y ofreciendo mayor flexibilidad.

Guadet resumi6 esta dindmica: "Los mercados bajo antiguas lonas prosperaron sin
problemas, mientras que los nuevos mercados construidos a gran costo cerraron uno tras
otro" (Guardia Bossols & Oyo6n Banales, 2007, p. 114). Paralelamente, la evolucion de los
supermercados foment6 el crecimiento del envasado masivo de productos, vinculando la
calidad con la marca y relegando el papel tradicional de los mercados.

2.1.3. Desarrollo de los mercados en Ecuador

Los mercados en Ecuador tienen sus raices en las aldeas prehispdnicas, donde el
abastecimiento se realizaba en espacios abiertos conocidos como "tianguez". Su origen se
remonta a la fundacion de ciudades y pueblos, ubicandose estratégicamente en el centro de
las urbes. Cada mercado refleja caracteristicas Uinicas segin su ubicacion y los productos
que ofrece, aunque rara vez logran integrar lo moderno con lo indigena. En la mayoria de
los casos, prevalece la tecnologia moderna y un escaso interés por la creacion de espacios
de calidad.

Los mercados desempefian un papel clave en el movimiento econdémico local,
ofreciendo productos tipicos como vegetales, legumbres, frutas, artesanias y comida
preparada. Sin embargo, la presencia del comercio informal genera problemas como
condiciones de higiene deficientes e inseguridad. Para algunos, estos espacios representan
una fuente esencial de sustento, donde la linea entre vida familiar y laboral se ha desdibujado
significativamente. Para otros, los mercados son percibidos como una molestia debido al
ruido, la inseguridad y la contaminacién que producen.

2.2. Marco teorico

2.2.1. Mercado publico

Seglin (RAE, 2014) se define como: “Sitio publico destinado permanentemente, o en
dias sefialados, para vender, comprar o permutar bienes o servicios.” Este concepto
tradicional del mercado, tal como lo define la RAE, destaca el caracter esencial de estos
espacios.
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“De manera tradicional son concebidos con el espacio de compra y venta, en el cual
se puede adquirir diferentes productos para el consumo diario, estos varian dependiendo del
tamafio, la oferta y el lugar de emplazamiento” (Ortega, 2022). La variabilidad de los
mercados, en cuanto oferta, tamafio y emplazamiento, es una muestra de su capacidad de
adaptacion a las necesidades y particularidades de cada contexto esto significa que cada
mercado requiere un enfoque individualizado, que contemple factores como la escala del
mercado el flujo de personas y la integracion con el entorno urbano.

Por otra parte (Plazola, 1999) define a un mercado como el “Conjunto de
establecimientos que forman parte del comercio organizado, por disponer de una estructura
fija. Su construccién se basa en las necesidades de la poblacion a la que dara servicio”. Se
podria decir que la accidon de intercambiar un producto o un servicio es una actividad basica
pues en la actualidad es muy comun que el mercado sea percibido como en medio para
socializar y permanecer.

2.2.2. Mercado contempordaneo

Segun Project For Public Space (2021), Los mercados contemporaneos se han
consolidado como espacios de encuentro comunitario, ya que fortalecen la coesion social,
promueven el desarrollo econémico local y contribuyen a la revitalizaciéon de sectores
urbanos, su importancia radica. No Unicamente en la venta de productos si no en su
capacidad para generar experiencias urbanas que incentivan la permanecia de los usuarios y
fortalecen la identidad de la comunidad. Desde la perspectiva urbanistica, Gehl (2014)
sostiene que los espacios exitosos son aquellos que fomentan la interaccion entre las
personas y promueven actividades diversas en el transcurso del dia.

Bajo esta vision, los mercados contemporaneos incorporan —espacios
complementarios, cafeterias, patios de comidas, bibliotecas, areas culturales, coworking,
espacios verdes, y zonas de estancia, transformandose en equipamientos multifuncionales
capaces de responder a las necesidades actuales de la poblacion (Spaces., 2021).
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Figura 3: Café Bar Salut / RomanXSvitlana

Fuente: Tomado de Arch Deily (2021) Fotografias: Andy
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Asi mismo Montgomery (2013) sefiala que la vitalidad urbana depende de la mezcla
de actividades y de la capacidad de un espacio para atraer grupos sociales. Por esta razon,
los mercados contemporaneos, han dejado de ser inicamente centros de abastecimiento para
convertirse en lugares que integran comercio, cultura, turismo, y recreacion fortaleciendo la
economia local y dinamizando el espacio publico circundante.

2.2.3. Mercado como centralidad urbana

Las centralidades urbanas constituyen espacios de concentracion de actividades
economicas, sociales, culturales y de servicios dentro de la ciudad. Su funcion principal
consiste en atraer poblacion y dinamizar los procesos urbanos mediante la convergencia de
diferentes actividades que generan interaccion entre los habitantes.

Seglin Borja y Castells (2004), las centralidades urbanas permiten estructurar el
territorio y fortalecer la cohesion social mediante la generacion de espacios capaces de
articular la vida urbana. En este contexto, los mercados publicos han desempenado
histéricamente el papel de centralidades debido a su capacidad para concentrar comercio,
intercambio social y actividades comunitarias.

2.2.4. Relacion entre ciudad y mercado

Hoy en dia, tanto los espacios publicos como los mercados cumplen un papel
fundamental como espacios de integracion y encuentro social, sirviendo como escenarios
donde los ciudadanos interactian, comparten experiencias y fortalecen vinculos en un
ambiente propicio para la convivencia.

Si bien ambos espacios promueven actividades similares, como la comunicacién y
el intercambio, existe una diferencia clave: los espacios publicos se caracterizan por ser
entornos abiertos, mientras que los mercados suelen realizarse en espacios cerrados. Sin
embargo, ambos contribuyen significativamente a la cohesion social y al enriquecimiento
de la vida comunitaria.

2.2.5. Uso mixto del suelo

Jacobs (2011) sostiene que la diversidad de usos constituye uno de los elementos
fundamentales para generar vitalidad urbana, ya que permite la presencia continua de
usuarios durante diferentes momentos del dia.

La incorporacion de actividades complementarias dentro de los mercados
contemporaneos responde a este principio, permitiendo que estos equipamientos funcionen
mas alld de los horarios tradicionales de comercializacion. Espacios como bibliotecas,
cafeterias, coworking, areas gastrondmicas y espacios culturales contribuyen a incrementar
la permanencia de usuarios y fortalecer la apropiacion ciudadana. (Habitat, 2022)
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2.2.6. Espacios minimos y funcionalidad

Se plantea directrices esenciales para el andlisis y diseio de mercados,
proporcionando parametros normativos y espaciales fundamentales. Sus principios permiten
definir las dimensiones minimas y los criterios de funcionalidad necesarios para garantizar
la eficiencia en la distribucion de espacios, la circulacion de personas, y la integracion de
areas publicas y privadas dentro de este tipo de equipamientos de comercio.

Tabla 1: Espacios minimos
Categoria Dimensiones segun Plazola

Espacios minimos Pasillos principales: 2,5-3 m de ancho.
para circulacion  Pasillos secundarios: 1,5 m de ancho.

Dimensiones de Pequeios: 2 x 2,5 m (5 m?).
los puestos Medianos: 3 x 3,5 m (10,5 m?).
Grandes: 4 x 4 m (16 m?).

Alturas minimas ~ Lugares interiores: 3,5 m.
Areas de circulacion: 4 meses mas.

Areas comunes Plazas internas o patios: 10-15% del area total.
Sanitarios publicos: 1,2 x 1,5 m por cubiculo.

Accesibilidad y Entradas/salidas: Al menos 2 accesos de 3 m de ancho minimo.
evacuacion

Estacionamientos  Espacios generales: 1 espacio por cada 50 m? de 4rea comercial.
Carga/descarga: 3 x 6 m por unidad.

Fuente: Elaboracion propia (2024)

2.2.7. Espacio Publico y permanencia urbana

Segun (Carrion, 2014) “El espacio publico no es lo residual, tampoco una forma de
apropiacion y menos un lugar donde se enajena de libertad” La vision critica y progresiva
del autor determina la idea de no ver al espacio publico como un simple residuo urbano, un
lugar de apropiacion o una limitacion de libertad. Al contrario, Carrién insta a revaluar el
espacio publico bajo una perspectiva mas compleja y multidimensional, que debemos
comprenderlo en dos niveles interrelacionados su condicion urbana y su cualidad historica.

En el contexto de urbanismo se refiere a areas abiertas y accesibles dentro del entorno
que estan destinadas al uso y disfrute de la ciudadania en general. Estos espacios juegan un
papel fundamental en la vida urbana al proporcionar lugares de encuentro, interaccion
social, recreacion y expresion cultural.

Parte fundamental del proyecto es entender su relacion con la calle la idea radica en
la no-separacion del programa mercado del espacio publico, ya sea este la calle o la vereda.
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Por otra parte, se puede considerar al espacio publico como un amplio escenario en
el cual convergen varias personas, sin importar la edad, etnia, o estatus social de manera que
puedan interactuar en un entorno con naturaleza y otros con elementos recreativos o
simplemente de contemplacion.

El espacio publico es de caracter relevante al ser el lugar donde sucede la vida
publica, lo cual es simbolico para el territorio se lo puede definir de varias maneras, como
plaza, parque, calles productivas, paseos maritimos, plazas civicas y mercados al aire libre.
-Los espacios publicos cumplen una variedad de funciones y usos en la vida urbana. Sirven
como lugares de encuentro y socializacion, facilitan la movilidad peatonal, proporcionan
areas verdes para el esparcimiento y la recreacion, y actian como escenarios para eventos
culturales, -politicos y civicos.

2.2.8. Identidad y apropiacion del espacio

La apropiacion del espacio urbano se produce cuando las personas desarrollan
vinculos emocionales, sociales y culturales con un lugar determinado. Este proceso
fortalece el sentido de pertenencia y contribuye a la construccion de identidad colectiva.

Gehl (2014) sefiala que los espacios urbanos exitosos son aquellos que promueven
actividades capaces de generar interaccion social y permanencia de usuarios. Cuando los
ciudadanos utilizan, reconocen y valoran un espacio, se incrementa su cuidado y
conservacion.

La identidad urbana se construye a partir de elementos historicos, culturales y
sociales que permiten reconocer las particularidades de un lugar. En este sentido, los
mercados publicos representan espacios de gran importancia debido a que forman parte de
la memoria colectiva y de las dindmicas cotidianas de la poblacion.

2.2.9. Imagen urbana

La imagen urbana corresponde a la percepcion que los habitantes construyen sobre
una ciudad a partir de sus espacios, edificaciones, recorridos y elementos representativos.
-Lynch (2015) establece que la imagen urbana estd compuesta por cinco elementos
fundamentales:

Sendas.
Bordes.
Barrios.
Nodos.
Hitos.
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Estos componentes permiten a los ciudadanos orientarse dentro de la ciudad y
generar una comprension clara del entorno urbano.

La calidad visual de un sector influye directamente en su percepcion, identidad y
apropiacion social. Por ello, las intervenciones urbanas deben considerar la relacion visual
entre el proyecto y los principales hitos existentes.

2.2.10. Paisaje Urbano Historico

El concepto de Paisaje Urbano Histérico fue desarrollado por la UNESCO (2021)
como una herramienta destinada a integrar la conservacion patrimonial con los procesos
contemporaneos de desarrollo urbano. —

Esta concepcion reconoce que el patrimonio no se refiere unicamente a edificios
aislados por el medio, sino que incluye calles, plazas, actuaciones sociales, relaciones

visuales y elementos culturales que configuran la identidad de un determinado territorio.

La proteccion del paisaje urbano histérico pretende que las nuevas intervenciones se
realicen respetando los valores culturales, sin frenar la evolucion de la ciudad. Desde esta
Optica, la arquitectura contemporanea debe establecer relaciones de armonia con el contexto
patrimonial definido del que emergen estrategias de integracion que sean respetuosas con

las escalas, y las visibles caracteristicas urbanas.

2.2.11. Comercio informal y espacio publico

El comercio informal constituye una actividad econémica desarrollada fuera de los
mecanismos formales de regulacion y planificacion urbana. -Su presencia suele generar
conflictos relacionados con la movilidad, accesibilidad y ocupacion del espacio publico.

ONU-Habitat (2020) sefiala que la ocupacion desordenada de aceras, plazas y vias
publicas puede afectar negativamente la funcionalidad urbana, limitando el desplazamiento
peatonal y reduciendo la calidad del espacio publico.

Sin embargo, -el comercio informal también representa una fuente importante de
empleo y sustento econdémico para numerosos grupos sociales. -Por esta razon, -las
intervenciones urbanas deben buscar estrategias de integracion y reorganizacion que
permitan mejorar las condiciones de funcionamiento sin afectar las actividades econdmicas
existentes. -

2.2.12. Revitalizacion urbana

La revitalizacion urbana comprende el conjunto de acciones destinadas a recuperar

areas deterioradas mediante intervenciones fisicas, sociales, econdmicas y ambientales.
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Segun Roberts y Sykes (2017), la revitalizacién urbana busca mejorar la calidad de
vida de los habitantes mediante la recuperacion de espacios degradados y la reactivacion de

actividades urbanas.

Este proceso no se limita a la rehabilitacion fisica de edificaciones, -sino que incluye

mejoras en movilidad, espacio publico, seguridad, accesibilidad y desarrollo econémico.

2.2.13. Infraestructura verde urbana

La infraestructura verde urbana corresponde a una red de espacios vegetados que

proporcionan beneficios ambientales, sociales y paisajisticos dentro de la ciudad.

Seglin Benedict y McMahon (2012), la infraestructura verde contribuye a mejorar la
calidad ambiental, regular la temperatura urbana, reducir la contaminacion y fortalecer la

biodiversidad.

La incorporacion de areas verdes en mercados publicos permite generar espacios mas
confortables para usuarios y comerciantes, mejorando las condiciones de permanencia y

favoreciendo la integracion entre naturaleza y ciudad.

2.2.14. Mercado sostenible

SOCIAL ECONOMICO

DESARROLLO)
SOSTENIBLE

VIVIBLE VIABLE

MEDIOAMBIENTE

Figura 4: Desarrollo Sostenible [Diagrama]

Fuente: Elaboracion propia (2024)

“La sostenibilidad implica satisfacer las necesidades presentes sin comprometer la
capacidad de las futuras generaciones para satisfacer las suyas” Comision Mundial sobre el
Medio Ambiente y el Desarrollo (Brundtland, 1987). Este concepto abarca dimensiones:
ambiental, social y econdmica.

Es importante destacar que el desarrollo sostenible no s6lo cuenta con ciertas ventajas
ambientales, sino que ademds suscita una serie de efectos positivos que van hacia la
economia y la sociedad. El mercado de los productos sostenibles, (también denominado
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mercado verde o ecoldgico), abarca los espacios donde se produce y se intercambia el
comercio de bienes y servicios que priorizan los aspectos sociales, econdmicos y
ambientales.

El objetivo principal del mercado sostenible es promover estrategias comerciales que
demuestren respeto por el medio ambiente y sean socialmente responsables. Esto implica
fomentar el uso de productos orgéanicos, de origen local y de comercio justo, ademas de
reducir el uso de recursos naturales, minimizar la generacion de residuos y promover
practicas comerciales éticas y equitativas.

2.2.15. Arquitectura bioclimadtica

La arquitectura bioclimética tiene como objetivo optimizar el confort interno de las
construcciones por medio de técnicas pasivas de disefio que utilizan las condiciones
climaticas del ambiente.

Segun Olgyay (2015), el disefio bioclimatico facilita disminuir el consumo de energia
mediante el uso de ventilacion cruzada, control solar y luz natural.

La arquitectura bioclimatica es una rama del disefio arquitecténico que tiene como
objetivo mejorar la conexion entre el edificio y su medio natural, utilizando de manera
Optima los recursos climaticos disponibles (viento, lluvia, vegetacion, sol) para disminuir el
consumo de energia y minimizar el impacto en el medio ambiente. No se trata solo de poner
paneles solares, sino de pensar en el edificio desde su creacién como si fuera un organismo
vivo que interactua con su entorno de manera inteligente. El propdsito esencial es alcanzar
el confort térmico de los ocupantes con el costo energético mas bajo posible, dando prioridad
a las tacticas pasivas sobre las activas.

La arquitectura bioclimatica aporta numerosos beneficios, como el ahorro energético
y econdmico (con ahorros potenciales de hasta el 50% en consumo energético segun el
IDAE), la reduccion de emisiones de CO2 que ayuda a la lucha climatica, un mayor confort
y salud para los ocupantes gracias a la estabilidad térmica y mejor calidad del aire, un
incremento del valor del inmueble por su eficiencia y sostenibilidad, y una mayor resiliencia
climatica ante eventos extremos (Moove, 2025)

2.2.16. Caracteristicas de un mercado sostenible:

En la actualidad resulta de gran importancia incorporar ciertas caracteristicas que van
a ser dependientes para que la funcionalidad y la responsabilidad social, ambiental y
econdmica se vean reflejadas en proyectos arquitectonicos y especificamente los mercados
que son los encargados de dar abastecimiento a toda una poblacion.
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Caracteristica

Disefio ecoeficiente.

Tabla 2: Caracteristicas de un mercado sostenible

Descripcion

Edificaciones con bajo consumo energético y emisiones reducidas.

Energias
renovables.

Uso de energia solar y edlica para disminuir la huella de carbono.

Ventilacion e
iluminacion natural.

Aprovechamiento de luz y ventilacion natural para reducir el consumo
de energia.

Gestion del agua
sostenible.

Sistemas de recoleccion y reutilizacion de agua para conservar
recursos.

Espacios verdes

Incorporacion de areas verdes para mejorar la calidad del aire y
promover biodiversidad.

Movilidad sostenible

Fomento de la movilidad peatonal y en bicicleta para reducir la
congestion y emisiones.

Materiales Utilizacion de materiales ecologicos y técnicas de construccion
sostenibles responsables.
Adaptabilidad Disefio flexible para adaptarse a necesidades cambiantes y facilitar la
reutilizacion.
Fuente: Elaboracion propia (2024)
2.2.17. Objetivos de desarrollo sostenible

En 2015, la ONU aprobo la Agenda 2030 sobre el Desarrollo Sostenible, una
oportunidad para que los paises y sus sociedades emprendieran un nuevo camino con el que
mejorar la vida de todas las personas, sin dejar a nadie atras (ONU, 2015). Su complejidad
estructural y limitaciones técnicas han suscitado criticas sobre su viabilidad para guiar
transformaciones urbanas y arquitectonicas hacia un futuro mas sostenible, de lo cual los
siguiente son los que cuentan con un vinculo mas estrecho:

Tabla 3: ODS aplicados a urbanismo y arquitectura
ODS
ODS 7: Energia Asequible
ODS 9: Infraestructura
ODS 11: Ciudades
Sostenibles
ODS 13: Accién Climatica

Aplicacion en Urbanismo y Arquitectura

Eficiencia energética y energias renovables

Construccion resiliente y ecoeficiente

Planificacion urbana inclusiva y sostenible

Disefio adaptado al cambio climatico y reduccion de
huella

Fuente: Elaboracion propia, (2024).
2.2.18. Certificaciones de Sostenibilidad
“En un mundo donde la sostenibilidad es una prioridad global, las certificaciones

juegan un papel crucial en la promocidn de practicas y proyectos que buscan minimizar el
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impacto ambiental, mejorar la calidad de vida y fomentar la equidad social” (Bohringer &
Jochem, 2020).

Se considera la certificacion LEED y DGNB, como la més idonea para este estudio
puesto a que refleja una serie de componentes mas completos para evaluar que un proyecto
de carécter comercial sea cuente con los debidos estdndares de sustentabilidad.

2.2.19. Liderazgo en Energia y Diseiio Ambiental (LEED).

Evalua el disefo, construccion y operacion de edificios en términos de eficiencia
energética, uso de materiales sostenibles, gestion del agua y calidad ambiental interior, entre
otros aspectos.

Son cuatro los niveles de sostenibilidad que se pueden conseguir: LEED
Certification, LEED Silver, LEED Gold y LEED Platinum.

Tabla 4: Lineamiento de la certificacion LEED Principio del formulario

Categoria Descripcion

Seleccion de Reconoce mecanismos para adquirir energia renovable, establece
energias renovables  criterios para su antigiiedad y dirige inversiones hacia su
aumento en la red.

Uso de energia en el Promueve transporte publico para reducir emisiones de vehiculos
transporte. de un solo pasajero.

Uso y fuente de Requiere reduccion del agua utilizada y promueve el uso de
energia en el agua. fuentes no potables para mitigar emisiones de GEI relacionadas
con el tratamiento y distribucion del agua.

Infraestructura y Enfoque en cambios en el uso de la tierra, efecto isla de calor y
ubicacion verdes. contaminacion, mediante soluciones como infraestructura verde
y decisiones sobre la ubicacion de los edificios.

Fuente. Elaboracion propia, (2024)
2.2.20. Consejo Aleman de Construccion Sostenible (DGNB)

Esta certificacion alemana se enfoca en la sostenibilidad integral de edificios y
desarrollos urbanos Sociedad Alemana para la Construcciéon Sostenible (DGNB, n.d.).
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Evalua criterios como la eficiencia energética, la gestion de recursos, la calidad del entorno
interior y la integracion social. Evalua criterios como:

Eficiencia energética y uso de energias renovables.
Calidad ambiental interior y salud.

Uso responsable del agua.

Seleccion de materiales sostenibles y bajos en carbono.
Gestion del sitio y movilidad sostenible.

Proceso de construccion y vida util del edificio.
Innovacion y aspectos sociales.

Adaptabilidad y flexibilidad del edificio.

Integracion en el entorno y biodiversidad.

O O O O O O O O O

2.2.21. Calidad de vida.

Segun la Real Academia Espafiola (RAE, 2014), la calidad de vida se define como el
"conjunto de condiciones que contribuyen a hacer agradable y valiosa la vida”. De este
modo los mercados no quedan exentos de que deben manejar ciertos parametros que hagan
de este espacio de comercio apropiado para realizar el intercambio de bienes y servicios de
una manera comoda, segura y salubre.

El disefio influye en la calidad de vida, partiendo de la idea de que el entorno
construido puede mejorar considerablemente la experiencia humana. Asi, la incorporacion
de practicas sostenibles en espacios como mercados, mediante el uso de materiales
ecologicos y el aprovechamiento eficiente de la energia, es clave para promover un estilo
de vida saludable y satisfactorio.

De modo que la accesibilidad universal, garantiza la inclusion de todas las personas
en el entorno construido, siendo esencial para mejorar la calidad de vida.

Dentro de este orden de ideas se da a conocer que “El disefio de entornos inclusivos
y la eliminacién de barreras arquitectonicas son aspectos clave para promover la autonomia
y la participacion de todos los individuos en la vida comunitaria” (Preiser & Ostroff, 2001).

2.3. Marco Legal

En Ecuador, la planificacion territorial y la gestion del suelo estan orientadas por el
plan de ordenamiento territorial (POT), un instrumento aplicado a nivel regional,
provincial, cantonal y parroquial por los Gobiernos Autéonomos Descentralizados (GAD),
en coordinaciéon con otras instancias del estado. Esta planificacion, sustentada en el
principio constitucional del Sumak Kawsay (Buen Vivir), busca garantizar un desarrollo
armoénico, equitativo y sostenible, en este marco, la intervencion en espacios tradicionales
como el mercado Simén Bolivar (San Alfonso) responde a la necesidad de preservar su uso
como modo de comercio popular, atendiendo a las dindmicas econdémicas y sociales.
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Amparados en el Art. 375. De la Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) se
establece que El estado es quien garantiza el acceso a equitativo y sustentable a los diferentes
servicios publicos, infraestructura y equipamientos urbanos para toda la poblacion.

Adicional a partir del Art. 295. Del Cddigo Orgénico de Organizacion Territorial,
Autonomia y Descentralizacion (COOTAD) se establece que el GAD municipal se encargara
de preservar y fomentar el uso eficiente del suelo y conservar los espacios de valor histérico
y social. Lo cual incluye mercados tradicionales.

El plan nacional de desarrollo 2021-2025 define doce objetivos fundamentales
orientados a fortalecer el bienestar integral de la poblacion. Entre sus ejes estratégicos, se
destaca el impulso a las capacidades territoriales y urbanas mediante la generacion de
espacios publicos inclusivos que consoliden la identidad nacional, fomentan la
interculturalidad y promuevan la sostenibilidad ambiental, territorial y global. El
documento también plantea la necesidad de consolidar un sistema econdmico social y
solidario, garantizar condiciones de empleo digno y transformar la matriz productiva con
criterios de eficiencia y sostenibilidad, en especial en sectores estratégicos vinculados a la
comercializacion de productos locales. Para ello, se propone la estandarizaciéon de
alimentos, asegurando que tanto los espacios publicos como privados de abastecimiento
cumplan con normas sanitarias, de inocuidad y nutricion.

Normas de Arquitectura y Urbanismo

Para la construccion de propiedades comerciales y su correspondencia con la
Constitucion de la Republica del Ecuador y el Plan Nacional de Desarrollo, se basan en las
normas NTE INEN 2687:2013, que se refieren a los requisitos y practicas que los mercados
deben cumplir para la comercializacion y desarrollo de alimentos, asegurando que sean aptos
para el consumo humano. Estas normas se aplican tanto a los mercados mayoritarios como
minoritarios, siempre que sus actividades estén enfocadas en: adquisicion, recepcion,
manejo, preparacion, comercializacion, almacenamiento y transporte de alimentos. Estas
normas son exclusivas para ferias comerciales, plataformas comerciales, supermercadosy
micro mercados (INEC, 2013).

En cuanto a las infraestructuras, las exigencias de instalacion se dividen en
secciones que se centran en el disefio, construccidon y funcionamiento de los comercios. En
relacion con la ubicacion, el disefio y la construccion, las mercancias deben estar sujetas a
cambios para evitar fuentes de contaminacion y riesgos para la seguridad alimentaria.
Ademas, no deben ubicarse en zonas propensas a inundaciones. Estas instalaciones deben
facilitar el control de infestaciones, asi como la contaminacion y materiales adicionales.
La construccion debe ser solida, con un espacio suficiente para todas las actividades
inherentes al mismo. Ademads, debe contar con una guarderia y un sistema de drenaje.
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Las estructuras internas de los productos deben estar distribuidas y sefializadas
(NTE INEN 439), facilitando el flujo de trabajo. Los suelos, paredes y tecnologias deben
estar hechos de materiales impermeables y faciles de limpiar. Las paredes de cada puesto
deben estar cubiertas con pintura lavable o el techo debe tener una altura minima de 3.80
metros. Las uniones de los postes y los techos deben ser concavas. Los suelos deben ser
antideslizantes, lisos, resistentes a la corrosion, libres de descomposicion y granizo, y con
una pendiente del 2% que garantice un drenaje adecuado de liquidos. Los materiales de las
ventanas deben evitar la acumulacion de polvo y suciedad, y las puertas deben tener
superficies faciles de limpiar y no absorbentes. Finalmente, los pasillos no deben usarse
como zonas de almacenamiento (pp. 5-6).

En cuanto al iluminacion y ventilacion, debe ser natural y/o artificial, sin alterar la
visibilidad de los colores de los alimentos vendidos. El sistema eléctrico debe estar en buen
estado y conectado a un generador de energia alternativo. Ademads, la ventilacion debe
reducir al minimo la contaminacién (pp. 5-6).

Las instalaciones sanitarias deben ser suficientes para hombres y mujeres, y
proporcionar instalaciones higiénicas con accesibilidad para personas con discapacidad
(NTE INEN 2293). Las baterias sanitarias comerciales, con una superficie util entre 100
m?y 1000 m?, deben estar equipadas con baterias de uso publico, accesibles cada 250 m?.

En zonas entre 1000 m? y 5000 m?, las baterias deben ser inodoros para cada 500 m?, con
un area util superior al 50%. Debe haber lavabos traseros, urinarios para hombres y
urinarios para nifios, y un puesto de cambio de vidrio de 0.60 m x 0.60 m en el centro de la
zona de lavabos. Ademas, se debe incluir una bateria adicional para personas con movilidad
reducida (NTE INEN 2293).

En cuanto a la gestion de residuos solidos, se debe contar con un sistema interno de
recoleccion de residuos organicos e inorgdnicos, con un drea cubierta, suelo impermeable,
ventilacion, sefializacion y accesibilidad para la recoleccion final. Estos residuos deben
ser retirados frecuentemente de contenedores especificos, ubicados en las zonas de trabajo
y otras areas del mercado, sin convertirse en fuente de contaminacion ni refugio para plagas

(pp. 6-7).

Finalmente, para la adquisicion y comercializacion de alimentos, estos deben
mantenerse limpios, protegidos y distribuidos en estantes, cajones o cestas, siguiendo la
rotacion de productos. Ningun alimento debe tener contacto directo con el vendedor. El
transporte, recepcion y almacenamiento de alimentos, especialmente los infantiles, debe
realizarse en zonas limpias y protegidas, utilizando envases adecuados para cada tipo de
producto. Los alimentos procesados deben ser almacenados bajo condiciones que eviten
deterioros y contaminaciones, y aquellos que requieren refrigeracion deben ser almacenados
adecuadamente.
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2.3.1. Conclusiones del marco teorico.

El espacio publico no solo es un elemento funcional de las ciudades, sino también
un catalizador social que facilita la interaccion y cohesion comunitaria. Los resultados de
la investigacion indican que un disefio correcto de estos espacios, que incluya equipamientos
comerciales como los mercados,-aporta al fomento de la identidad colectiva y promueve
lazos comunales que inciden favorablemente en la calidad de vida de la poblacion.

Los mercados urbanos han pasado de ser simples espacios de venta a ser espacios
para el intercambio social, la manifestacion de la cultura y la conservacion de la identidad
del lugar. Hoy en dia, es importante que los mercados no reduzcan su dimension a la del
intercambio comercial, sino que estén orientados a la cultura y a la identidad.

La calidad de vida de los usuarios cobra protagonismo a la hora de disefiar y proyectar
espacios publicos o mercados. Un espacio que respete los principios generales de la
accesibilidad universal, seguridad y confort hace bien a la gente y, por ende, también
potencializa la experiencia diaria, realzando la propia percepcion del bienestar en la
ciudadania.

Los certificados LEED y DGNB, al establecer estandares de disefio y construccion
sostenible, permite que los espacios publicos y comerciales no solo sean mas eficientes, en
el uso de los recursos, sino también mas saludables para sus usuarios. Al optar por estas
certificaciones, los proyectos urbanos se alinean con objetivos globales de sostenibilidad y
demuestran un compromiso concreto con el desarrollo sostenible y la calidad de vida
urbana.

2.4. Mercado de la Boqueria en Barcelona

2.4.1. Relacion con el contexto

La ubicacion del mercado en la Rambla lo posiciona como un nodo estratégico del
flujo peatonal, reforzando su accesibilidad y visibilidad. Favorece también la interaccion
social y comercial, integrandose con la dindmica urbana y consolidandose como un punto
de encuentro que fortalece la identidad del entorno.

PORTUGAL

(Czpital: Barcelona

Capiral-Madrid Superficie: 32.108 km*

Superficie:505 900 km® Habitantes: 7,8 millones (2024) Capital - Barcelona

Hashitantes:47 millones (2024) Provincias: Barcelona, Girona Superficie: 102 km?*

Division:17 comunidades Lleida v Tamagona Habitantes: 5,6 millones
Furona Fsnarfia Catalufia Rarcelona

Figura 5: Ubicacion mercado la Boqueria-Barcelona

Fuente: Elaboracion propia

38



Figura 6: Contexto Mercado de la Boqueria

Fuente: Elaboracion Propia

Este mercado es un importante punto de encuentro social y cultural, juega un rol
esencial en la comunidad de Barcelona. Gracias a su disefio accesible e inclusivo, junto con
una amplia variedad de productos y actividades, fomenta la integracion social y el
intercambio cultural entre los habitantes y los turistas provenientes de diversas partes del
mundo. (Carrasco, 2019).

El mercado de La Boqueria, en el barrio El Raval de Ciutat Vella, Barcelona, tiene
sus inicios en la Edad Media como mercado al aire libre. Trasladado a La Rambla de San
José en el siglo XIX, fue reglamentado como mercado ambulante en 1826.

- . L
Figura 7: 1980, propuesta de zona sur "Mercado de la Boqueria
Fuente: (ac.uk/reader)

Elaborado y tomada: (ac.uk/reader)
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o L
Figura 8: 1980 Estado actual zona sur "Mercado de la Boqueria y plaza de Sant Agusti
Fuente: (ac.uk/reader)

Elaborado y tomada: (ac.uk/reader)

A finales del siglo XX, la supervivencia del mercado estuvo amenazada. El Plan
Cerda, inicialmente, sugeria que la via transversal atravesara el mercado incompleto, una

idea también presente en el Plan Baixeres de 1880.

e O

Figura 9: Propuesta de intervencion en Ciutat Vella de Ildefons Cerda 1859
Fuente: (core.ac.uk/reader)
Elaboracién y tomada: (core.ac.uk/reader)

S U S

La ultima intervencion fue desarrollada por el equipo de la arquitecta Carme Pinos en el

2010
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ey [y
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Contraste entre las edificaciones
circundantes

Figura 10: Mercado la Boqueria
Fuente: Elaboracion Propia

Perfil urbano del mercado

Se configura como un espacio ecléctico, donde el mercado funciona como una
plaza cubierta que, a su vez, preserva la esencia de los tradicionales mercados publicos.
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2.4.2. Conexiones con Redes de Transporte.

El Mercado de La Boqueria esté estratégicamente ubicado en La Rambla, una de las
arterias principales de Barcelona, lo que garantiza su integracion con una extensa red de
transporte publico:
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Figura 11: Red de transporte

Fuente: Elaboracion propia.

Accesibilidad Peatonal

El mercado es altamente accesible para los peatones, gracias a su ubicacion en una
zona de alto flujo peatonal como La Rambla.

Espacios Abiertos: La expansion de zonas libres en las ultimas remodelaciones
facilitara el transito peatonal por el area circundante.

Conectividad Urbana: Calles cercanas como la calle del Carme y la calle Jerusalem
con varios puntos de entrada.

Disefio Inclusivo: Disefio de rampas y espacios accesibles para conseguir que la
gente con movilidad reducida tenga cubierta con facilidad la movilidad en el mercado y
alrededor de ¢l.
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(inicialmente reclamados por los habitantes del
entorno inmediato) y complacer al turista.

Figura 12: Localizacion, posicion en el barrio y animacién urbana Esc. 1:20000
Fuente: (ac.uk/reader)
Elaborado y tomada: (ac.uk/reader)

2.4.3. Lectura urbana

Segun Quintero 2015, el mercado es quien impulsa el cambio puesto que, con la
demolicion de los edificios que cerraban la Plaza de San José hacia la fachada posterior, asi
como de la iglesia y el Convento de Jerusalén, se ampli6 el espacio del mercado y se abri6
un area libre en el barrio, aliviando la densidad del entorno.

Fuente: (Ayuntamiento de Barcelona, 2011).
Elaborado y tomada: (Ayuntamiento de Barcelona, 2011).

Impacto en el paisaje urbano.
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De manera innegable, el Mercado de La Boqueria tiene un impacto considerable
sobre el espacio urbano de Barcelona, en particular en la zona del area de Ciutat Vella, donde
estd ubicado. Su existencia no s6lo genera cambios el ambito fisico, sino que, ademas,
transforma toda la esfera social y cultural.

2.4.4. Interaccion con el Entorno

Figura 14: Relacion con la Ramba
Fuente: Elaboracion Propia

La ubicacion en La Rambla, uno de los ejes mas emblematicos de Barcelona,
refuerza su papel como un centro de atraccién tanto para turistas como para residentes
locales.

Figura 15: Conservacion del Patrimonio
Fuente: Elaboracion Propia

Se han respetado elementos arquitectonicos originales como la fachada de hierro y
las galerias, que mantienen su vinculo con el pasado del mercado, contribuyendo a la
preservacion de la identidad histérica del lugar.
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ALTERACIONES AL TEJIDO URBANO

Transformacion del Entorno: Reduccion de la Densidad Urbana: La demolicién
de algunos edificios circundantes y la creacion de un espacio abierto ha permitido reducir la
densidad en la zona, lo que ha favorecido la circulacion peatonal y mejorado la calidad del
entorno urbano. Esta transformacion ha permitido también un mayor flujo de visitantes,
promoviendo la actividad comercial y social en el area.

Evolucion de la Identidad Urbana: Contraste de la arquitectura contemporanea
(moderna) con una arquitectura tradicional.

2.4.5. Zonificacion y uso del suelo.

El Mercado de La Boqueria se encuentra en una zona de alta densidad urbana, en el
barrio de Ciutat Vella, lo que lo coloca bajo estrictas normativas urbanisticas,
especialmente en lo que respecta a la preservacion del patrimonio y la integracion en un
entorno urbano denso y turistico. El proyecto cumple con varias normativas clave:

Conformidad con la Zonas de Conservacion del Patrimonio:

La Boqueria se encuentra en un espacio que forma parte del Patrimonio Urbano de
la ciudad, de manera que toda reforma o proyecto de intervencion ha de corresponder con
las indicaciones de conservacion del patrimonio historico y arquitectonico. La renovacion
que tuvo lugar en 2010, bajo la direccion de Carme Pinds, homologa todos los elementos
arquitectonicos del mercado, como la estructura de hierro y las viejas galerias, a las nuevas
necesidades y las adapta, respetando su antiguo caracter.

Zonificacion Comercial y de Uso Mixto:

Zona clasificada para usos comerciales, lo que facilita su funcionamiento como un
espacio de ventas y servicios. El uso de suelo en esta zona estd permitido para mercados,
comercios y actividades turisticas, lo que asegura que el proyecto cumpla con las normativas
que promueven la actividad comercial en zonas céntricas de la ciudad.
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Figura 16: Zonificacion del mercado
Fuente: (core.ac.uk/reader).
Elaboracién y tomada: (core.ac.uk/reader).

Cumplimiento de las Normas de Accesibilidad y Espacios Publicos:

La intervencion también actualizé el espacio con respecto a la accesibilidad, lo cual
es coherente con las exigencias legislativas urbanisticas que estipulan que los espacios
publicos y los comercios deben ser accesibles para las personas con movilidad reducida. Las
reformas incluyeron rampas, accesos sin barreras y un disefio que favorece la movilidad a
pie y que cumple con las exigencias legales vigentes de accesibilidad universal.

2.4.6. Espacio publico y privado

El Mercado de La Boqueria es un ejemplo claro de coémo un espacio publico puede
integrarse con elementos de uso privado sin perder su esencia de accesibilidad y cohesion
social. En este caso, el mercado combina areas publicas de acceso libre con espacios
privados destinados a los comerciantes y operadores de los diferentes puestos de venta.

Espacios Publicos:

Acceso Abierto y Fluidez Peatonal: La Boqueria actiia como un espacio publico, con
libre acceso para los transeuntes que atraviesan La Rambla o se acercan a su entrada
principal. Las zonas del mercado como las zonas de paso y algunas secciones comerciales
se configuran para que exista una circulacion natural, de manera que el publico asista sin
restricciones a la atmoésfera del mercado.
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Zonas de Relacion Social: Se trata de las zonas de referencia del mercado, de pasillos
de acceso amplios, de zonas de descanso comunes que ayudan a la vivencia de la ciudad y
propician la interaccion social de quienes residen, de los turistas y de los comerciantes. Estos
espacios abiertos funcionan no solo como lugares para realizar compras, sino también como
puntos de encuentro y actividades cotidianas.

Espacios Privados:

Puertos Comerciales: Los puestos de venta y las areas dedicadas a los comerciantes
son, en gran medida, espacios privados donde se realizan las transacciones comerciales. Sin
embargo, estos espacios estdn perfectamente integrados en el disefio global del mercado,
permitiendo una relacion constante entre los espacios privados y publicos. Los comerciantes
no solo trabajan, sino que también a la vez colaboran en la creacién de un espacio animado
y atractivo para todos los visitantes.

Acceso Controlado: Aunque gran parte del mercado es de acceso publico,
encontramos algunos espacios dedicados a la gestion interna del mercado como almacenes
o como oficinas, y solamente se permite el acceso a los trabajadores y operarios, permitiendo
una clara distincion entre el espacio publico (esencialmente apropiado para los clientes) y el
espacio privado (especialmente apropiado para la gestion y administracion del propio
mercado).

Analisis Forma/Simboélico

Andlisis de la composicion geométrica formal con relacion al sitio.
1

,:—:L\, ,f"_' _

Figura 17: Desarrollo de la continuidad espacial y urbana
Fuente: Elaboracion Propia

Manejo de la forma envolvente.

La cubierta, junto con las paredes que rodean el mercado, crea un ambiente abierto
y accesible, manteniendo la tradicion de los mercados publicos.
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[.a estructura de hierro de su techo aporta
una gran ligereza visual.

Figura 18: Envolventes del mercado de la Boqueria
Fuente: Elaboracion Propia.

2.4.7. Sostenibilidad urbana

El Mercado de la Boqueria ha introducido estrategias que impiden que su huella
ambiental aumente, como el control de los residuos generados, la utilizacion de materiales
reciclados y el aliento con produccion agricola local y orgéanica; su posterior proyecto
arquitectonico también incluye la utilizacion de elementos que aprovechan la luz natural y
la ventilacion, evitando la energia artificial e incorporando una mayor eficiencia energética
en el espacio (Gonzalez & Villagrasa, 2018).

Se propone que los mercados publicos no solo actian como centros de
abastecimiento de alimentos, sino también como &mbitos para la conservacion del
patrimonio cultural, la unidad social y sobre todo el fomento de practicas sustentables para
el crecimiento urbano. Los fundamentos del nuevo urbanismo se discuten en esta
investigacion, con el fin de tratar la conversacion sobre la sostenibilidad y el papel de los
mercados publicos. Francois Ascher indica que las dindmicas culturales, econdmicas y
sociales han cambiado y estan produciendo nuevas maneras de pensar, de actuar y nuevos
proyectos en relacion al futuro. Hoy en dia, el territorio social se caracteriza por ser un
espacio abierto, diverso y variable, tanto real como virtual. En este escenario, las
infraestructuras publicas, como los mercados municipales, obtienen nuevos significados y
usos. Ademas, es necesario que sean intervenidas y supervisadas a partir de instrumentos
que contribuyan al desarrollo urbano sostenible. Por ultimo, se sugiere el empleo de
indicadores particulares de sostenibilidad urbana, fundamentados en los principios del
urbanismo ecoldgico (como la cohesion social, la eficiencia metabolica de las
construcciones, la compacidad y la complejidad urbana) para el desarrollo de una propuesta
metodoldgica para un observatorio. Esto posibilita que se lleve a cabo el seguimiento y se
tomen decisiones sobre proyectos e intervenciones en lo que concierne a su edificacion,
mantenimiento y gestion (Mayorga Cardenas, 2024).

Eficiencia Energética y Uso de Energia Renovable:

1. Numinacion LED: Reduccién significativa del consumo energético, creando un
ambiente saludable y agradable.
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Uso de Energia Solar: Diseno enfocado en maximizar la eficiencia energética y
aprovechar la luz natural, reduciendo la dependencia de energia eléctrica
convencional.

Recogida y Reutilizacion de Agua de Lluvia: Potencial integracion de tecnologias
para aprovechar los recursos naturales, algo que podria considerarse en futuras
renovaciones.

Uso de Zinc Prepatinado: Material duradero, reciclable y eficiente térmicamente,
lo que reduce la necesidad de climatizacion artificial.

Figura 19: Cubierta de Zinc

Elaboracién y tomada: (core.ac.uk/reader)

5. Comercio Local y Organico: Fomento de productos locales, organicos y de

temporada, apoyando la economia local y reduciendo la huella de carbono.

6. Eventos Educativos: Actividades dirigidas a sensibilizar sobre la sostenibilidad.

2.5.

Mercado de Providencia-Chile

2.5.1. Relacion con el contexto:

Ubicado en la comuna de Providencia, Santiago de Chile, el mercado se inserta en

un entorno urbano consolidado y accesible, préximo a vias principales y estaciones de

metro.

r*"‘ .-

—

\{  Capital : Santiago
. Superficie - 756,102 km®
) Habitantes 119 millones

~
b o '\'-]..;
T 5 d
/ ';- !:E Capital -Santiago
8 = Sopmce 2 Moume
America del Sur Chile Santiago R. Santiago

Figura 20: Mapa de Chile
Fuente: Elaboracion propia
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Adaptabilidad e integracion del proyecto: Se recuperan elementos originales y
se incorporan nuevas funciones, integrando el mercado como hito patrimonial.

Accesibilidad: Mejora del acceso peatonal y vehicular, con nuevas conexiones y
espacios publicos.

Compatibilidad de uso de suelo: Compatible con el uso urbano, con una mezcla
de funciones comerciales y gastronémicas respetando la normativa.

Pertinencia del proyecto en el impacto del contexto: Revitaliza el patrimonio y
fomenta las actividades comerciales y culturales, reactivando el sector.

Interpretacion del lenguaje formal: Fusiona la restauracion de elementos
historicos con intervenciones, presentando la esencia original del mercado.

Figura 21: Integracion del proyecto y accesibilidad

Fuente: ArchDaily

2.5.2. Analisis de distribucion de las areas

Tabla 5: Diagramas de funcionamiento

Area Descripcion

Mercado de Abastos Distribuido en el primer piso, con puestos de abarrotes, frutas,
verduras, carnes, pescados, entre otros. Organizado en espacios
diferenciados por rubros.

Mercado Ubicado en el primer piso, con cocinerias agrupadas alrededor de
Gastronémico un area comun con mesas y barras.

Restaurantes de Ubicados en el segundo piso, con un gran restaurante de tres
destino. niveles.
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Co-cook Espacio para emprendedores gastronémicos, ubicado en el primer

subterraneo.
Sala Multipropdsito  En el primer subterrdneo, destinada a actividades culturales.
Estacionamientos Subterraneos para vehiculos y bicicletas, con acceso por Antonio

Bellet, y eliminacién de los parquimetros de superficie.
Zonas de servicios  Incluye patio de descargas, bodegas, coperias, y zonas de basura.

Fuente: Elaboracion propia (2024)

Figura 22: Primer piso
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—_ CIRCULACION USUARIOS

Primer Piso Abastos-gastronomia

Segundo Piso: Restaurantes - Co-cook

Primer Subterraneo: Sala Multiproposito-Minimercado y Servicios
Estacionamientos: Bajo nivel y acceso controlado

b=
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Figura 23: Esquema de funcionamiento primer piso

Fuente: ArchDaily
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BASTAURANTE DESTING
BEESTATUTRANTES MENORES

TIENDS GASTEREOMNONMICA.

ZONIFICACION
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ASCENSOR USTUTARIOS
ASCENSOR SERVICTOS STMCICH
ASCENSOR SERVICTO LINMPTO
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- ELEWVADOR BASTUR.S
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Figura 24: Esquema de funcionamiento segundo piso
Fuente: ArchDaily

Tabla 6: Programa Arquitectonico con Anélisis de Areas

Area Superficie Uso principal
(m?)
Terreno Total 5.170 Area disponible para el proyecto
Edificacion Total 14.187,5 Area construida total
Mercado de Abastos 2.500 Espacio de venta de alimentos
Mercado Gastrondmico 1.200 Espacio para cocinas y barras
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Restaurantes de destino 1.800 Espacios de restaurantes de mayor escala

Co-cook y Sala Multipropdsito 1.000 Espacios de emprendimiento gastronémico y
actividades culturales

Estacionamientos 3.000 Estacionamientos vehiculares y bicicletas

Zonas de servicios 1.000 Areas operativas y logisticas (patios de
descargas, bodegas).

Fuente: Elaboracion propia (2024)

Relacion interior exterior: Aperturas hacia la vereda, proyeccion de columna
laterales y extension de pavimento, generando continuidad y permeabilidad entre los
espacios internos y el entorno urbano.

Figura 25: Composicion geométrica formal
Fuente: ArchDaily

Composicion geométrica formal: Integracion del volumen original y ampliacion
respetando alturas y proporciones. Incorporacion de bovedas continuas como elemento
unificador en cubierta y estructura.

Reconocimiento del imaginario social: valoracion del patrimonio cultural y de
ciertos elementos historicos, la fachada original, el patio central y el cartel tipografico,
fortaleciendo la memoria colectiva del lugar.

Generacion del partido arquitectonico: Propuesta basada en el repertorio de
elementos geométricos y de metéforas, el "bicho",-que articula espacios y conecta niveles y
genera dinamismo en el disefio general.
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Adecuacion al momento histérico: Restauracion respetuosa de elementos
patrimoniales y adecuacion de la propuesta programadtica a la demandas contemporaneas,
mercados astronémicos, mercados gastronomicos y espacios de emprendimiento
colaborativo.

Innovacién temporal: Uso de tecnologias modernas, como bovedas de doble
camara para iluminacién y ventilacion pasiva, integrando sostenibilidad con disefio
contemporaneo.

Manejo de la forma envolvente: Rehabilitacion de la fachada original y disefio del
nuevo edificio norte con lineas simples y funcionales que complementan el entorno sin
competir visualmente.

Manejo de la forma interna: Espacios abiertos, modulados por reticular y patios
centrales que fomentan la interaccion social y funcionalidad para mercados y actividades
culturales.

Analisis de luz y sombra: Incorporacion de bovedas translucidas y elementos que
optimizan la luz natural, reduciendo el consumo energético y generando una atmosfera
calida en los espacios interiores.

Sentido y percepcion: Disefio que promueve texturas visuales y tactiles, olores y
sonidos distintivos del mercado, estimulando la experiencia sensorial de los usuarios.

Aspectos emotivos y psicolégicos: Recuperacion del sentido de pertenecia a través
de las puestas en valor del patrimonio y disefio de espacios que generan confort y conexion
emocional con el entorno.

EDIFICIO ORIGINAL © AMPLIACION SERMATUR © AMPLIACION BIBLIOTECA © ESTRATEGIA DE RETIRO
BOZA T GARGIA |

s bl Syl
gt
ﬁ

AL GAR
STRABUCCHI |/ LIHN STRABUCCHI / LIHN

Figura 26: Composicion geométrica formal

Fuente: ArchDaily.
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i RECUPERACION ¥ PUESTA EN VALOR FACHADA ORIGINAL

O . o e
( ) MERCADO PROVIDENCIA =3

S, o o e
Figura 27: Adecuacion al momento historico
Fuente: ArchDaily

Caracteristicas ambientales y sustentables: Incorporacion de iluminacion y
ventilacion natural mediante bovedas translucidas. Uso de doble cdmara en techos para un
mejor confort térmico y la reduccion de estacionamientos en la superficie.

Sitio y emplazamiento: Ubicacion estratégica que respeta la conexion visual y espacial con
hitos cercanos como la iglesia de la Divina Providencia, apertura hacia calles para mejorar
la integracion urbana.

Figura 28: Paisaje urbano Mercado La Providencia
Fuente: Elaboracion propia (2024)

Materiales y contexto cultural: Restauracion de ladrillos y hormigones originales.
Uso de materiales reciclables y sostenibles, como bloque de vidrio tipo pavés en bovedas
translucidas, alineadas con el entorno.

Figura 29: Fachada frontal mercado La Providencia
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El edificio que albergaba el mercado experiment6d diversos cambios y adiciones,
como la creacion de estructuras internas, la instalacion de casetas para las ventas externas y
baterias sanitarias situadas en la parte delantera, lo cual menoscababa tanto la imagen del
mercado como la del ambiente circundante.

El mercado no contaba con las condiciones apropiadas para operar: habia desorden
y hacinamiento de las vendedoras, ausencia de instalaciones de agua y drenajes para aguas
residuales, mezcla de giros, falta de higiene y escasas instalaciones eléctricas.

Con el fin de participar en este punto conflictivo de la ciudad, se llevo a cabo una
investigacion econdmica, histérica y social, incluyendo a los comerciantes como los
principales protagonistas de este procedimiento.

Se llevo a cabo de forma exitosa una labor colaborativa entre la comunidad y la
municipalidad. El proyecto de rehabilitacion conserva el antiguo edificio como un centro
comercial, asegurando asi la continuidad de las actividades que le dan vida a la ciudad.
Los mercados son un componente activo de la vida cotidiana urbana.

Se mejoraron las condiciones de venta para los vendedores, optimizando la
infraestructura, la salud y la seguridad. Se liberaron los espacios exteriores que ocupaban
indebidamente y encerraban a la construccion, lo cual permitio que la ciudad recuperara un
area ordenada, agradable y comoda.

El interior, que fue disefiado en un solo nivel al principio, ahora tiene tres niveles.
Estos tienen una entrada central de luz abundante que funciona como area de conexion y se
conecta con un aparcamiento subterraneo. Esto da la posibilidad de liberar el espacio del
mercado y mejora la imagen urbana de la ciudad.

Se dignificaron las condiciones de venta de los comerciantes, se revitalizo el
ambiente, los edificios aledafios y los negocios, y se recuperaron zonas publicas para que
todos los ciudadanos las usen y gocen al interceder en el area mas deteriorada del casco
historico de la ciudad, el Mercado 9 de octubre. Se ha restaurado a la ciudad uno de los
mercados mas relevantes en términos de afluencia masiva de ciudadanos, y se ha intervenido
en una de las zonas con mas inseguridad, transforméandola en un sitio seguro tanto para los
visitantes como para los vendedores.

El proyecto integral se ha dirigido principalmente en la mejora social de todo sector,
con la implementacion complementaria de guarderia, biblioteca, centro de atencion de salud
y seguridad ciudadana, administracion de mercados y parqueaderos para la zona. (BAQ,
2020)
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2.5.3. Adaptabilidad e integracion del proyecto

Se adapta un edificio historico a mercado ubicado en la periferia del centro histérico,
respetando la identidad del entorno, mejorando las condiciones urbanas, tanto en lo fisico
como en lo funcional.

Figura 30: Adaptabilidad del proyecto
Fuente: Elaboracion propia (2025)

Tabla 7: Adaptabilidad del proyecto

Apartado

Accesibilidad Mejora la circulacion, asegurando accesibilidad para
todos los usuarios, incluyendo personas con movilidad
reducida.

Compatibilidad de Uso de Optimiza el uso del suelo comercial, organizando el

Suelo. comercio informal en el centro historico.

Adaptabilidad a la Movilidad Promueve el uso de transporte no motorizado y mejora la

del Contexto. conectividad con el transporte publico.

Pertinencia del Proyecto en ~ Revitaliza la zona, equilibrando el desarrollo economico

el Impacto al Contexto. con la conservacion del patrimonio.

Interpretacion del Lenguaje Combina tradicion y modernidad, respetando el

Formal. patrimonio y utilizando materiales contemporaneos.

2.5.4. Adecuacion al momento historico

Rescate del edificio original que originalmente tenia el uso de biblioteca en los afios
30, sin embargo, las necesidades de la poblacion fueron cambiando y mediante la
intervencion se a logrado conservar y destacar su valor patrimonial.
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Figura 31: Adecuacion al momento historico

Fuente: Elaboracion propia (2025)

2.5.5. Analisis de distribucion de areas

Espacios organizados en tres niveles, optimizando el uso del area disponible para

comercio, servicios y circulacion.

Circulacion vertical
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Figura 32: Corte transversal mercado 9 de Octubre

Fuente: Elaboracion propia (2024)
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2.5.6. Diagrama de funcionamiento.

Flujo funcional entre las areas comerciales, patios de comidas y circulacion.
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Figura 33: Zonificacién mercado 9 de octubre

Fuente: Elaboracion propia (2025)
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2.5.7. Programa arquitectonico con andlisis de dareas

Tabla 8: Areas

Area Areas (m?) Observaciones

Locales de venta fija 400 Espacios organizados con pasillos de 3m.

Venta de carnicos. 150 Sistemas de refrigeracion y 4areas de
limpieza.

Patio de comidas 200 Proximidad a servicios higiénicos.

Bodegas 100 Cerca de la zona de carga y descarga.

Zona de carga y descarga 80 Acceso por vias secundarias.

Cuartos técnicos 30 Espacios accesibles para sistemas eléctricos.

Sanitarios publicos 50 Adaptados para personas con movilidad
reducida.

Limpieza y desechos 40 Para vehiculos recolectores y separacion de
residuos.

Oficinas de administracion 60 Gestion del mercado.

Pasillos y  circulaciones 400 Garantizar el flujo eficiente de personas con

internas accesibilidad universal y puntos de
evacuacion.

Plaza de acceso y dareas de 200 Puntos de encuentro con mobiliario urbano,

descanso

areas verdes y sombras para el confort de los
usuarios.

2.5.8. Composicion geométrica formal y relacion al sitio.

Disefio basado en formas rectilineas y volumenes simples que respetan las
proporciones del entorno histérico.

2.5.9. Relacion interior-exterior

Grandes ventanales y espacios abiertos conectan visual y funcionalmente el mercado

con el entorno urbano.
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Figura 34: Relacion interior-exterior

Tabla 9: Relacion interior-exterior

Fuente: Elaboracion propia.

Composicion Geométrica Formal

y Relacion al Sitio

Disefio basado en formas rectilineas y volimenes
simples que respetan las proporciones del entorno
historico.

Reconocimiento del Imaginario

Social.

Elementos arquitectonicos que evocan la memoria
colectiva, como patios abiertos y plazas comunitarias.

Proceso de Generacion del
Partido

Concepto basado en la reinterpretacion geométrica del
mercado tradicional y su vinculo con el patrimonio.

Dominio de la Innovacion
Temporal.

Incorporacion de materiales modernos y tecnologia sin
alterar la esencia histdrica del edificio.

Forma Envolvente

Fachada contemporanea con materiales locales,
respetando la escala y el lenguaje arquitectonico

Forma Interior

Espacios flexibles que priorizan la funcionalidad y
comodidad del usuario.

Andlisis de Luz y Sombra.

Aperturas estratégicas para maximizar la iluminacion
natural y minimizar el consumo energético.

Sentidos de la Percepcion.

Disefio que fomenta una experiencia multisensorial
mediante colores, texturas y recorridos fluidos.

Aspectos Emotivos
Psicologicos.
Apartado

Creacion de espacios acogedores que refuercen el
sentido de comunidad y pertenencias.

Analisis de las Caracteristicas

Ambientales y su Posible
Sustentabilidad.

Implementacion de estrategias de eficiencia
energética, uso de iluminacion natural y sistemas de
ventilacion pasiva para minimizar el impacto
ambiental.
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Analisis del Sitio o Ubicacion estratégica que aprovecha las corrientes

Emplazamiento con Relacién al de viento y la topografia para optimizar la
Contexto Natural. integracion con el paisaje urbano y natural.

2.5.10. Analisis de materialidad.

Acero

Porcelanatc

s

Hormigo

Vidrio templadac
Adoquin

Bloques de hormigdon
Ladrillo macizo

Figura 35: Materialidad del mercado 9 de Octubre

Fuente: Elaboracion propia (2024)
2.5.11. Sistema constructivo

La intervencion arquitectonica se llevd a cabo mediante la utilizacion del acero y
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Figura 36: Sistema constructivo
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CAPITULO III. METODOLOGIA
3.1. Analisis Bibliografico-Antecedentes

Se considera la revision de literatura existente, de la misma forma se toma en cuenta
casos de estudios acerca de proyectos de revitalizacion urbana y disefio arquitectonico de
mercados sostenibles, con el objetivo de comprender la evolucion y el valor del mercado
Simoén Bolivar dentro del tejido urbano histdrico de Riobamba.

De este modo, los hallazgos se centraran en enfoques que combinen la conservacion
del patrimonio cultural y la funcionalidad del espacio, generando un marco conceptual s6lido
que oriente el desarrollo de una propuesta arquitectonicamente sensible al contexto urbano
y social.

3.1.1. Diagnéostico

Se considera analizar las condiciones del entorno inmediato y, a su vez las
condiciones fisico-estructurales y funcionales del objeto arquitectonico, evaluando de
manera integral la relacion entre espacio publico y el mercado, a través de indicadores como
infraestructura, conectividad, accesibilidad universal y densidad poblacional.

Asimismo, se ejecutaran encuestas y entrevistas de tal manera que se logre recoger
las percepciones de los usuarios en relacion a las problemadticas y necesidades puntuales del
mercado de la zona. De este modo, los resultados ofreceran una vision completa a la hora de
identificar las fortalezas, las oportunidades de intervencion y las dificultades que se deben
resolver en la propuesta. El diagnostico, por consiguiente, guiard la intervencion hacia un
tipo de solucion articulada con la problematica actual de la comunidad, optimizando la
experiencia de uso del mercado en el dia a dia.

3.1.2. Propuesta

Se desarrollara un plan maestro a nivel meso, que incluiré el redisefio del mercado
para optimizar su funcionalidad, accesibilidad y sostenibilidad. A partir del reconocimiento
de los referencias arquitectonicos y de las necesidades y carencias detectadas a partir del
diagnostico, el plan maestro permitird la identificacion de soluciones concretas que
respondan a las necesidades sociales en el &mbito del mercado, contribuyendo de esta forma,
a incorporar técnicas de disefio sustentable y recursos que promuevan un lugar publico tanto
inclusivo como eficiente. En consecuencia, se espera que la intervencion produzca un
impacto favorable sobre aquello que define la calidad de vida urbana, mejorando de esta
forma, la cohesion social y la economia local y transformando asi al mercado en un espacio
resiliente a las demandas que irdn transformando la comunidad.
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3.1.3. Método de investigacion.

El presente trabajo adopta un enfoque dual que se apoya en la investigacion
cualitativa como la cuantitativa. Esta combinacion brindaré la oportunidad de abordar la
problematica del area de intervencion de manera integral, asi como de identificar y priorizar
los aspectos relevantes que influiran en la toma de decisiones durante el proceso de disefio.

Partiendo de investigaciones previas se profundiza en el impacto social, econdmico
y ambiental del mercado Simé6n Bolivar (San Alfonso) y como estas se relacionan dentro de
la evolucion de la ciudad de Riobamba.

Investigacion cualitativa: Se centra en la descripcion detallada de situaciones
complejas dentro de un entorno especifico. Esta metodologia incluye la investigacion-
accion, la cual es una forma de investigacion aplicada que busca encontrar soluciones a
problemas que impactan a un grupo o comunidad.

Por otra parte, respalda la investigacion participativa, que se origina a partir de una
problematica especifica con el objetivo de mejorar la calidad de vida de las personas o
grupos que estan implicados en el entorno urbano.

Investigacion cuantitativa: Se centra principalmente en los valores numéricos o
datos recolectados en un area de estudio. Esto incluye la encuesta social. Ademads, se
realizard el estudio con datos secundarios, llegar a un andlisis por medio de datos ya
existentes.

3.1.4. Alcance de la investigacion.

La presente investigacion tiene como enfoque el desarrollo de una propuesta urbano
arquitectonica basada en las necesidades tanto de vendedores como a su vez de los
consumidores. Este sector es de interés debido a su compendio de conflictos, tanto sociales,
ambientales y econdmicos al encontrarse en el centro historico de la ciudad de Riobamba el
cual amerita una intervencion meticulosa.

3.2. Fases de la metodologia

INVESTIGACION PRELIMINAR
FASE 1-MODELO TEORICO
Cap L. Introduccién

Cap II. Marco teorico

Cap III. Metodologia

Introduccion Planteamiento del problema

Justificacion
Objetivos
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Antecedentes
Conceptos
Referentes bibliograficos

M¢étodo
Analisis historico
Anadlisis bibliografico

IDENTIFICACION AREA DE ESTUDIO
FASE II: DIAGNOSTICO

Cap. V: Analisis urbano
Cap. VI: Resultados y discusion de datos

Estructura fisica urbana

Analisis Lynch

Encuestas
Método
Antecedentes-historicos
Andlisis y sintesis
Andlisis bibliografico

FASE III: PROPUESTA

Cap III: Propuesta urbano-arquitectonica
Desarrollo plan macro
Desarrollo plan micro
Disefio final

CONCLUSIONES
RECOMENDACIONES
REFERENCIA BIBLIOGRAFICA

3.3. Disefio de Investigacion

Disefio de la investigacion: La investigacion es de tipo cualitativo y cuantitativo;
cualitativa, porque se requiere determinar las caracteristicas del sector, asi como la
exploracion bibliografica de estrategias y directrices sostenibles. Cuantitativa, con el fin de
determinar la magnitud del impacto a través de un diagndstico del lugar de estudio y
proporcionar soluciones efectivas que se ajusten a la realidad social y al contexto del
mercado Simoén Bolivar (San Alfonso).
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3.4. Técnicas de recoleccion de Datos

e FEncuestas a vendedores
e Encuestas a compradores

3.5. Poblacion de estudio y tamafio de muestra
POBLACION URBANA
Porcentaje de la totalidad de la poblacion

“A nivel Cantonal se tiene una densidad poblacional ruta promedio con relacion de
poblacion versus superficie territorial de 259 ha/ km2 ubicandose en una densidad por debajo
de la media nacional”. (PDyOT, 2020).

Tabla 10: Tamano de la muestra

Variable Foérmula Valor
Poblacion (N) 264,000 264,000
Margen de Error (E) 6% 0.06
Nivel de Confianza 95% 7=1.96

Proporcion Estimada (p) 0.5 (para maximizarel 0.5
tamano de muestra).

Nota: Elaboracion propia Maycol J. Toro (2024).
Calculos:

1. Valor de Z:
o Para un nivel de confianza del 95%, Z=1.96.
2. Tamaiio de Muestra (n): Utilizando la formula para el tamafio de muestra:

N-Z*-p-(1-p)

- .(1
n —= E2(N-1)+2Z2p(1—p)

264,000-(1.96)%-0.5-(1—0.5)

" = (0.06)2.(264,000 1) | (1.06)2-:0.5-(1 0.5)
" — 264,000-3.8416-0.25
= 0.0036-263,09913.8416-0.25
y — _2064.000-0.9604
~ 950.394210.9604
_ 253,785.6
T = 951.3546
n ~ 266.88
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Sustituyendo los valores:

Resultado:
Variable Valor
Poblacion (N) 264,000
Margen de Error (E) 6%

Tamaifio de Muestra (n) Aproximadamente 267

Tabla 11: Resultados del calculo de la muestra
Nota: Elaboracion propia Maycol J. Toro (2024)

Entonces, se necesitaria una muestra de aproximadamente 267 personas para una
poblacion de 264,000 habitantes con un margen de error del 6% y un nivel de confianza del
95%.

3.5.1. Propuesta de encuesta

3.5.2. Encuesta compradores

(Cual es su medio de transporte principal para llegar al mercado?

= A pie Bicicleta Transporte publico Automovil Motocicleta

Motocicleta

Automovil A pie

Transporte publico Bicicleta

Figura 37: Accesibilidad al mercado Simoén Bolivar (San Alfonso)

Los datos en un 41% indican que el mercado es principalmente accesible en
transporte publico, mientras tanto el 20% indica que lo hace mediante automovil,
reflejando una buena integracion urbana y posiblemente una infraestructura adecuada. Sin
embargo, hay margen para mejorar las condiciones para los ciclistas y motociclistas.
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.Como evalua la conectividad del mercado con otras areas comerciales y
residenciales?

Bueno Regular Pesimo

Pesimo Bueno

Regular

Figura 38: Conectividad del mercado con otras areas comerciales y residenciales

El 72% de los encuestados, en relacion con la encuesta, opina que la conectividad del
mercado con otras zonas residenciales y comerciales es regular, por otra parte, una
significativa proporcion de encuestados la considera pésima. Esto destaca la necesidad de
intervenciones y mejoras en la infraestructura y planificaciéon urbana para mejorar la
conectividad y la accesibilidad del mercado.

.Como califica la disponibilidad y el estado de las areas de descanso dentro del
mercado?

s Excelente Bueno Regular Pesimo

Exce Bueno
|

Regular

Pesimo

Figura 39: Estado de las areas de descanso dentro del mercado

La evaluacion de la disponibilidad y el estado de las 4areas de descanso es
predominantemente negativa con un 63%, aparte un 32% lo califica como regular. Esto
subraya la necesidad de descanso para mejorar la experiencia general de los usuarios.
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(El mercado cuenta con suficientes areas verdes y espacios abiertos?

m S No

Si

No

Figura 40: Areas verdes y espacios abiertos.

El 100% de los encuestados expresan de forma clara y explicita que en el mercado
no hay espacios verdes ni espacios abiertos, lo cual es una necesidad urgente de abordar para

mejorar la experiencia de los usuarios del mercado y mejorar el bienestar general de la
comunidad.

. Como califica el disefio y la accesibilidad de los servicios higiénicos del mercado?
= Excelente Bueno Regular Pesimo

Bueno
Pesimo

Regular

Figura 41: Accesibilidad de los servicios higiénicos del mercado

El 48% de encuestados indican que el disefio y la accesibilidad a los servicios
higiénicos es regular, con una clara necesidad de mejoras en varios aspectos para satisfacer
mejor las necesidades de los usuarios.
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,Qué aspectos arquitectonicos o urbanisticos le gustaria que se mejoraran en el
mercado para una intervencion mas completa?

s Renovacion de la infraestructura Mejora de la accesibilidad

Integracion con el entorno urbano = Incorporacién de espacios verdes
Incorporacion de

Integracic espaciosverdes
entorno urbano

IVITjUla uc 1a

accesibilidad

Renovacionde la
infraestructura

Figura 42: Mejoras del mercado Simoén Bolivar (San Alfonso).

El 80% de encuestados identifican claramente la renovacion de la infraestructura
como la necesidad mas urgente para una intervencion mas completa. Sin embargo, también
es importante abordar la mejora de la accesibilidad, la integracion con el entorno urbano y
la incorporacion de espacios verdes para lograr un mercado mas funcional, inclusivo y
agradable.

.Qué medidas considera importantes para que el mercado Simon Bolivar (San
Alfonso) sea un espacio mas sostenible?

® Implementacién de tecnologias ecoamigables = Uso de materiales de construccion sostenibles

. . . ... Implementaciande , o
Mejora en la gestion de residuos y reciclaje chnlgFggo dessRagiasMesARsJeareas de recreacion

ecoamigal construcciéon
gnctanihlac

B Mejora en la gestion

:ﬁ de residuosy

reciclaje

T

Disefio de espacios
verdesy dreas de
recreacion

Figura 43: Diseno de espacios verdes y areas de recreacion

El 81% de encuestados consideran que el disefio de espacios verdes y areas de
recreacion es la medida més importante para hacer del mercado un espacio més sostenible.
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También valoran la mejora en la gestion de residuos y reciclaje, el uso de materiales de
construccion sostenibles, y la implementacion de tecnologias eco amigables.

(Esta conforme con la ubicacion del mercado?

=S| ®no

Figura 44: Conformidad de la ubicacion del mercado Simoén Bolivar (San Alfonso)

El 93% de los encuestados estd conforme con la ubicacion del mercado, lo que
sugiere que la ubicacion actual es conveniente y adecuada para la mayoria de los usuarios.
Sin embargo, hay un pequefio porcentaje que no estd conforme, lo que indica areas de
mejora en términos de accesibilidad y conexiones de transporte.

JLos servicios higiénicos satisfacen la demanda del lugar?
®si ®no

si

B L ]

no

Figura 45: Insatisfaccion con los servicios higiénicos actuales

El 98% de los encuestados manifiestan una clara insatisfaccion con respecto a los
servicios higiénicos actuales, lo que pone de manifiesto que hace falta aumentar el numero
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de servicios higiénicos, mejorar su calidad y asegurar un mantenimiento 6ptimo capaz de

satisfacer el uso de estos por los usuarios.

(El area de los locales es suficiente para el desarrollo de sus actividades?

=
L
>
o

%)

Sy

mTITI

no

Figura 46: Satisfaccion con las areas de actividades dentro del mercado

El 96% de los encuestados presentan una clara insatisfaccion en lo que concierne al
area de los puestos de ventas. Esta situacion destaca la necesidad de tratar adecuadamente
las exigencias en cuanto a espacio, de modo que se mejoren tanto las condiciones laborales,
como la eficiencia del trabajo en relacion a los puestos que se analizan.

(Prefiere que el mercado sea abierto o cerrado?

® abierto cerrado

cerrado

abierto

Figura 47: Preferencia por un mercado abierto

El 97% de encuestados tiene preferencia por un mercado abierto, sosteniendo su
respuesta con el argumento de no tener los inconvenientes de otros mercados, como es el
caso del mercado “La Condamine”. El cual tiene problemas acusticos y olfativos,

72



. Los parqueaderos en el sitio son suficientes?

®si ®no

Si

no

Figura 48: Insuficiencia de parqueaderos en el sitio

El 94% de los encuestados muestra una clara inquietud por la insuficiencia de
parqueaderos en el lugar especifico evaluado. Esto pone de manifiesto la necesidad de una
planificacion urbana y arquitectonica adecuada, de tal forma que se garantice la
funcionalidad, la accesibilidad y la sostenibilidad de los espacios urbanos para todos los
usuarios.

. Como califica al deposito y recoleccion de desechos?

= Excelente Bueno Regular Pesimo

Excelente
Bueno

T

Pesimo
Regular

Figura 49: Servicios de depdsito y recoleccion de desechos

El 54% de encuestados dan a conocer una percepcion mayoritariamente negativa
sobre el servicio de depdsito y recoleccion de desechos. Esta situacion destaca la urgente
necesidad de intervenciones para mejorar la calidad y eficiencia de este servicio vital para la
salud publica y el bienestar urbano.
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;Desde qué ubicacion viene a realizar sus compras?

= Norte Sur Este Oeste

Oeste
Este

Sur

Figura 50: Lugar de origen de los compradores

El 57% de encuestados se traslada desde la parte norte de la ciudad para realizar sus
compras en el mercado. Identificando asi, que la mayor parte de personas que visitan el
mercado vienen de esa zona.

.Qué otros espacios creen necesario implementar en el mercado para que sea de su
beneficio?
® parqueaderos mas amplios Plaza de acceso principal = juegos para nifios = zonas de descanso

parqueaderos mas
amplios

zonas de descanso

Plaza de acceso
principal

juegos para nifos

Figura 51: Consideraciones de espacios adicionales por parte de los compradores

El 40 % de encuestados cree necesario la implementacion de zonas de descanso. Por
tanto, la identificacion de los espacios adicionales que las personas consideran necesarios
en un mercado ofrece oportunidades para mejorar la experiencia del usuario, fortalecer la
conexion comunitaria y fomentar un entorno urbano mas vibrante y acogedor. Estas mejoras
no solo satisfacen las necesidades inmediatas de los consumidores, sino que también
contribuyen al desarrollo de espacios urbanos mas inclusivos y sostenibles.
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(Estaria dispuesto usted a utilizar otro medio para realizar sus compras (como
ejemplo, las compras en linea)?

= Si = No

No

Figura 52: Otros medios de compra en el mercado Simoén Bolivar (San Alfonso)

El 73% de encuestados no tienen la disposicion a utilizar otros medios, como las
compras en linea y tan solo un 23% esté dispuesto a realizar compras en linea.

(Altura preferencial del mercado?

= 1 piso 2 pisos 3 pisos Mas de 3 pisos

3 pisos
1 piso

2 pisos

Figura 53: Preferencia de la altura de la edificacion

El 68% de los encuestados muestran la preferencia por mercados de 2 pisos que
destaquen la importancia de equilibrar la funcionalidad, la eficiencia espacial y la viabilidad
econdomica en el disefio arquitectonico urbano. Esto subraya la necesidad de considerar
cuidadosamente las necesidades y preferencias de los usuarios al planificar y desarrollar la
propuesta del mercado que contribuya positivamente al entorno urbano y mejore la
experiencia de los vendedores y consumidores.
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3.5.3. Encuestas vendedoras

. Cual es su lugar de origen?

B norte sur este oeste

oeste

este

sur

Figura 54: Geografia de los vendedores en el mercado Simoén Bolivar (San Alfonso)

El 52% de vendedores encuestados indican que su lugar de procedencia es el sur de la ciudad,
se valida su respuesta al argumentar que ellos cuentan con cuartos de arriendo netamente en
la ciudad y unos pocos resultan proceder de sectores rurales.

,Cuantos afios lleva trabajando en este mercado?

1-5 afios

6-10 afios

Mas de 10
afos

Figura 55: Experiencia laboral en el mercado Simoén Bolivar (San Alfonso)

Los datos sobre la experiencia laboral del 88% en el mercado Simén Bolivar en
Riobamba reflejan una so6lida base de experiencia y compromiso entre los trabajadores. Esta
experiencia no solo beneficia a los empleados individualmente, si no también a poder
establecer mejorar de sostenibilidad al existir una solida empatia entre comerciantes.

76



. Cual es su tipo de negocio en el mercado?

= Alimentos frescos Alimentos procesados Plantas medicinales

Plantas
medicinales

Alimentos
procesados

RSN

Alimentos
frescos

Ry

Figura 56: Tipologia de negocio en el mercado

El 64% de los encuestados indican que el negocio que predomina es el de venta de alimentos

frescos, lo que pone de manifiesto la importancia que conlleva la diversificaciéon comercial
para dar respuesta a todos los consumidores.

. Qué producto es el que mas buscan los compradores en este mercado?

= Legumbres = Carnicos = Alimentos = Frutas = Abastos
Frutas Abastos

B,

4%

o

Carnicos

/ Legumbres

Figura 57: Preferencia del producto por parte de los compradores.

El 64% muestra la preferencia dominante por legumbres entre los compradores del mercado
Simoén Bolivar en Riobamba, evidenciando asi la importancia de estos productos en la dieta
local y en las decisiones de compra. Esta informacion es fundamental para orientar
estrategias comerciales y mejorar la experiencia del cliente en el mercado y a su vez brindar.
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. Qué vocacion cree usted que deberia adoptar el mercado?

= Venta de frutales Venta de cdrnicos
Venta de alimentos tradicionales = Venta de plantas medicinales
m \Venta de legumbres

Venta de

frutales
Venta de

B -
carnicos

Venta de
Venta de

//////// e,

A

Figura 58: Preferencia en la vocacion del mercado Simén Bolivar (San Alfonso)

El 64% destacada la venta de legumbres como la vocacion principal del mercado
Simoén Bolivar (San Alfonso) en Riobamba sugiere una oportunidad significativa para
fortalecer y expandir esta categoria de productos. Esto no solo puede beneficiar a los
consumidores locales, sino también fortalecer la identidad y la competitividad del mercado
en el contexto econdmico actual brindando identidad al mercado.

,Como califica el estado general de la infraestructura del mercado?

s Excelente Bueno Regular Pesimo

Pesimo Excelente

Bueno

Regular

Figura 59: Estado general de la infraestructura del mercado Simoén Bolivar

El 48% de encuestados califica el estado general de la infraestructura como regular.
Esta percepcion proporcionan informacion para orientar futuras decisiones de inversion en
renovacion, mantenimiento y mejora del espacio arquitectonico, asegurando asi que el
mercado contintie siendo un centro dinamico y atractivo para la comunidad local.
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. Como considera la ventilacion dentro del mercado?

= Excelente Bueno Regular Pesimo

Pesimo «celente

Regular

Bueno

Figura 60: Ventilacion dentro del mercado Simoén Bolivar

El 60% de los encuestados consideran que la ventilacion como buena, considerando
que el 32% de algunas areas necesitan atencion adicional para mejorar su eficiencia y
confort.

,Qué tan adecuadas son las areas de carga y descarga para los proveedores?

= Muy adecuado Adecuado Inadecuado Muy inadecuado
Muy Muy adecuado
inadecuado 5 Adecuado

Inadecuado

Figura 61: Percepcion de areas de carga y descarga dentro del mercado

La evaluacion de las areas de carga y descarga dentro del mercado muestra que el
60% de encuestados tienen una clara necesidad de que se realice la intervencion para mejorar
las condiciones operativas en la zona de carga y descarga.
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,Como evalua la conexion del mercado con el transporte publico?

= Excelente Bueno Regular Pesimo

Pesimo  Excelente

Regular

Bueno

Figura 62: Conexion del mercado Simon Bolivar en Riobamba con el transporte ptblico

De acuerdo a las encuestas efectuadas el 60% de encuestados califica la conexion del
mercado con el transporte publico como bueno. Sin embargo, el 28% lo califica como
pésimo. Por consiguiente, es importante realizar un previo ajuste en la dinamica del
equipamiento y la conexion con los medios de transporte eficientes para asi lograr una
Optima satisfaccion.

JLos accesos al mercado son suficientes y adecuados para todos los usuarios,
incluyendo personas con movilidad reducida?

= Si = No

No

Figura 63: Accesos al mercado Simén Bolivar en Riobamba

El 84% de los encuestados evidencian la urgencia de implementar mejoras
significativas en la infraestructura para garantizar la accesibilidad universal, para mejorar
la funcionalidad y la atraccién del mercado como un centro de comercio integral y equitativo.
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.Como califica los espacios publicos alrededor del mercado (plazas, aceras, areas
verdes)?

Bueno Regular Pesimo
Bueno
Pesimo
Regular

Figura 64:Espacios publicos alrededor del mercado Simoén Bolivar en Riobamba

La evaluacion muestra que el 52% de los encuestados consideran que los espacios
publicos alrededor del mercado Simén Bolivar en Riobamba destaca la necesidad urgente
de inversion y mejoras para transformar estos entornos en areas atractivas, seguras y
funcionales. Esto no solo beneficiara a los residentes y visitantes, sino que también
fortalecera la identidad y la competitividad del mercado como un centro de comercio
vibrante y accesible para todos.

. Como califica la gestion y recoleccion de desechos en el mercado?

s Excelente Bueno Regular Pesimo

Pesimo Excelente

Bueno

Regular

Figura 65: gestion y recoleccion de desechos

La evaluacion de la gestion y recoleccion de desechos en el mercado Simén Bolivar
en Riobamba indica en un porcentaje del 68% la necesidad de mejoras significativas.
Aunque hay areas que funcionan bien, la percepcion general de que el sistema es solo
Regular sugiere que hay oportunidades importantes para optimizar la recoleccion de
desechos y mejorar el ambiente general del mercado.
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.Cree que el mercado podria beneficiarse de la implementacion de practicas sostenibles
(como reciclaje, uso de energias renovables)?

= Si = No

Si

Figura 66: Implementacion de practicas sostenibles en el mercado Simoén Bolivar

El 96% de encuestados ve beneficios en la implementacion de practicas sostenibles
en el mercado Simon Bolivar en Riobamba ya que es una oportunidad clara para mejorar la
sostenibilidad ambiental del mercado. Estas practicas no solo beneficiaran al medio
ambiente, sino que también mejorar la experiencia de los usuarios y fortalecer la posicion
del mercado como un lider en practicas responsables y sostenibles.

. Como evalua la seguridad dentro del mercado y sus alrededores?

= Muy segura Segura Insegura Muy insegura

Muy insegura segura

o
S

s

TR

Segura

Insegura

Figura 67: Seguridad dentro del mercado Simén Bolivar

El indice de inseguridad dentro del mercado Simén Bolivar en Riobamba destaca una
preocupacion predominante del 52%. Dando a entender que si no se toman las medidas
necesarias este porcentaje podria aumentar en los proéximos afios, fortalecer la posicion del
mercado como un lugar seguro y atractivo para todos.
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,Qué tan efectiva considera la organizacion de los espacios del mercado?

= Muy Efectiva Efectiva Poco efectiva Inexistente

Inexistente Muy Efectiva

o
o

Efectiva

T

R

Poco efectiva

Figura 68: Organizacion de los espacios del mercado Simén Bolivar

La evaluacion acerca de la organizacion que tienen los espacios del mercado Simén
Bolivar en la ciudad de Riobamba indica que un 72% de los encuestados aprecian como una
necesidad urgente resolver las deficiencias de la organizacion y gestion de los espacios,
como una accion esperada para mejorar mucho la experiencia de los usuarios y fortalecer la

eficiencia y atractivo del mercado.

., Qué cambios urbanisticos considera prioritarios para mejorar el mercado?

= Renovacion de la infraestructura urbana
Mejora del disefio de calles y plazas adyacentes
Implementacion de zonas peatonales

Fomento del transporte publico

= Creacion de areas verdegry?%%)&%% %@Sﬁcos de recreacion
verdesy espacios Renovacionde la

publicos de infraestructura

recreacion urbana
Fon _ 770"

transporte publico . -
Mejora del disefio de

calles y plazas
adyacentes

Implementacion de
zonas peatonales

Figura 69:Cambios urbanisticos para la mejora del entorno urbano

Los datos obtenidos muestran que el 44% de los encuestados estd de acuerdo en la
implementacion de zonas peatonales y la mejora del disefio de calles y plazas adyacentes,
para mejorar el estado actual del mercado y la experiencia de los usuarios, contribuyendo a

un entorno urbano mas funcional y estético.
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,Qué medidas urbanisticas considera importantes para revitalizar la zona circundante
al mercado?

= Rehabilitacion de edificios histéricos
Ampliaciéon de aceras y espacios para peatones
Mejora de la sefializacién urbana
Promocién de actividades culturales y artisticas en el entorno
s MejoYieiaT Ba8hfraestructura de iluminacién y mobiliario urbano

infraestructurade Rehabilitacion de
iluminaciény edificios histéricos

mobiliario urbano
Ampliacién de aceras
y espacios para

SRR

peatones
Promocidn de
actividades culturales
y artisticas en el Mejora de la
entorno sefializacién urbana

Figura 70: Consideracion de medidas urbanisticas

Con el 32% indica que las medidas urbanisticas prioritarias para revitalizar la zona
circundante al mercado Simon Bolivar incluyen la ampliacion de aceras y espacios para
peatones de igual manera con el 32% se evidencia que el espacio arquitectonico también
debera enfatizar en la promocion de actividades culturales y artisticas, aparte se indica con
un 24% la mejora de la infraestructura de iluminacién y mobiliario urbano. Estas acciones
pueden transformar el entorno, haciéndolo mas accesible.

3.6. Analisis urbano

El diagnéstico de la situacion actual del entorno del mercado Simén Bolivar (San
Alfonso) es esencial para poder disefar e implementar estrategias adecuadas para poder
atacar problemas como la congestion del trafico, la aparicion de comercio informal o las
deficiencias en el transito peatonal. Al mismo tiempo facilitard optimizar las condiciones
funcionales del mercado, favoreciendo unas condiciones de orden, accesibilidad y eficiencia
para los comerciantes y para los usuarios.

3.6.1. Mercados en la ciudad de Riobamba

Antes de la llegada de los espafioles, las ciudades de la region ya contaban con
espacios abiertos como plazas y atrios que servian para eventos publicos. Con el tiempo,
estas areas se adaptaron para albergar ferias, corridas de toros, peleas de gallos y encuentros
sociales. En Riobamba, estas plazas historicas evolucionaron en parques, mercados y
espacios para ferias, las cuales se realizan tradicionalmente los miércoles y sdbados. Segun
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Hugo Burgos, en su libro "Relaciones interétnicas en Riobamba”, hacia finales de los afos
60, la ciudad tenia alrededor de diez plazas de mercado donde se comerciaban productos
agricolas, animales, alimentos y artesanias.

Tal modelo de comercio popular estuvo vigente hasta la década de 1980, con
mercados situados en zonas determinadas y que abrian dias especificos. En la década de
1990, la irrupcion de los supermercados y de los mercados mayoristas altero
considerablemente la dindmica de este comercio popular. La creacion del mercado
mayorista marcé un punto de inflexion en la comercializacion de productos, pero los
mercados tradicionales siguen siendo fundamentales para abastecer a las comunidades
urbanas y rurales, destacando el papel estratégico de Riobamba como un nucleo econdémico
clave de la provincia de Chimborazo y del pais.

Tabla 12: Mercados en la historia de Riobamba

Mercado Ubicacion Especialidad Dia
La Condamine Zona centro Ganado y carne para la Séabado
region
Santa Rosa Zona centro Panela, pan Sabado
San Francisco Zona sureste Papas Viernes
San Alfonso Zona centro Artesanias Sabado
La Merced Zona centro Productos agricolas Toda la semana
La Roman Zona centro Exportacion de productos Lunes, miércoles
agricolas y viernes
General Davalos Zona noreste Cabuya Sabado
General Barriga  Zona norte Productores agricolas, Sabado
hielo del Chimborazo
La Concepcion  Zona sur Tejidos Sabado

La Estacion

Z.ona noreste

Cargadores indigenas

Toda la semana

Fuente: Elaboracion propia
3.6.2. Centros de comercializacion de Riobamba

Los centros de comercializacion, produccién y consumo se concentran en el casco
urbano de Riobamba, con un total de 21 mercados entre publicos y privados ubicados
principalmente en la parte central de la ciudad. Estas instalaciones, enfocadas a la
comercializacion de alimentos, han sido catalogadas como zonales, con areas de influencia
de 1.500 metros que atienden aproximadamente a 10.000 habitantes. Sin embargo, existe
un déficit de 57,76% de estas infraestructuras en sectores como el centro-norte, noreste (Las
Abras), sur (Parque Industrial, La Libertad y La Florida) y Yaruquies. Este déficit provoca

que los habitantes de estas zonas se desplacen hacia el centro de la ciudad, lo que incrementa
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los problemas de movilidad y provoca aglomeraciones de consumidores y vendedores en la
zona central de Riobamba. (GADM Riobamba, 2023)

Tabla 13: Principales mercados

N. Nombre del mercado N.° de
comerciantes

Bolivar Chiriboga Oriental - El Prado  1.300
Centro comercial popular la 746
condamine

3 Simoén Bolivar (San Alfonso) 492

4  Victor Proafio (Santa Rosa) 375

5  Pedro de Lizarzaburu (San Francisco) 276

6  Gral. Juan Bernardo Davalos 266

7  Plaza Juan Bernardo de Ledn (Plaza 220
Roja de la Concepcion).
Mariano Borja (La merced) 120

9 LaEsperanzaly Il 80

Fuente: Elaboracion propia

ETIQUETA
AHIES

CONO N WN

Multiplaza
18 mm Pase Shopping

19 Plaza Roja de la Concepcioi
20mm Santa Maria

21m TIA

@ OKm 1Km 3Km 4Km
Figura 71: Mercados en Riobamba
Fuente: Elaboracion propia.

El mercado Oriental-El Prado concentra el mayor numero de comerciantes en
Riobamba representando el 33,5% del total, seguido por el centro comercial popular La
Condamine en el 19,3% y el mercado San Alfonso (Simo6n Bolivar) con el 12,7%. Esta alta
concentracion demuestra su papel como nodos estratégicos dentro de la red comercial del
canton, atrayendo no solo a comerciantes locales, sino también a actores econdmicos
provenientes de cantones vecinos, lo que consolida su funcién como punto clave de
convergencia y dinamismo econdémico (PDyOT, 2020).
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3.7. Condiciones Sociales

Las condiciones sociales actuales del sector estan profundamente influenciadas por
la alta presencia del comercio informal, que involucra tanto a residentes locales como a
comerciantes externos. Este comercio, centrado en el mercado, refleja un entramado social
complejo que combina tradicion y desafios contemporaneos.

Las actividades comerciales, aunque fundamentales para la economia local, generan
una intensa interaccion social en el centro historico. Por esta razon, estas dinamicas también
ponen en evidencia aspectos problematicos relevantes, por ejemplo, la precariedad de las
condiciones laborales de los vendedores y las caracteristicas de funcionamiento de los
espacios publicos, que generalmente son difusos y carecen del acceso a las condiciones de
servicios basicos. Por otro lado, la alta concentracion de personas y vehiculos hace
desventajosas tanto el desplazamiento de los residentes y usuarios como el de los
comerciantes.

El mercado y su entorno constituyen aspectos importantes para la transaccion de
productos de consumo masivo, propiciando asi unas relaciones sociales muy consolidadas
entre los comerciantes y los compradores. Sin embargo, el desorden reinante en el entorno
actual favorece el surgimiento de tensiones sociales provocadas por la lucha de una serie de
comerciantes por los espacios publicos, asi como por la sensacion de inseguridad en la calle.

Estas condiciones sociales requieren una intervencion integral que favorezca la
planificacion de la ciudad y la organizacion del comercio informal, permitiendo su
adaptaciéon como un proceso que respete las tradiciones comerciales y que contribuya a
reforzar las dindmicas sociales que son necesarias para la identidad del sector.

3.7.1. Crecimiento urbano de Riobamba

Riobamba presenta una marcada tendencia de crecimiento hacia el norte de la ciudad,
lo que ha generado un desequilibrio en la provision de servicios y equipamientos urbanos.
La falta de infraestructura comerciales adecuadas en estos nuevos sectores obligan a los
habitantes a desplazarse hacia el centro historico para satisfacer sus necesidades, provocando
la saturacion de mercados tradicionales como el Simoén Bolivar y aumentando la presion
sobre el sistema urbano consolidado.
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Figura 72: Crecimiento urbano de Riobamba
Fuente: Elaboracion propia

3.7.2. Evolucion urbana

Entre 1800 y 1950, las plazas de Riobamba fueron cambiando debido a las
transformaciones econdémicas y politicas. En el siglo XIX, el ferrocarril convirtié a la
estacion en un importante centro comercial. Tras la disolucion de la Sociedad Bancaria de
Chimborazo en la década de 1930, algunas plazas, como la Abdon Calderon, cambiaron su

funcion, dispersando la actividad comercial hacia el centro histérico y redefiniendo los
espacios publicos.

3.7.3. Linea de tiempo mercado Simon Bolivar-San Alfonso

Tabla 14: Linea de tiempo

Ao Evento Descripcion

1900 Creacion de la plaza  Se crea el espacio publico llamado Plaza Simon Bolivar.
Inicia la reubicacion de comerciantes.

1920 Traslado de Comerciantes de la Plaza Santo Domingo se trasladan a la
comerciantes. Plaza Bolivar. Viviendas aledafias se transforman en
COmercios.

1980 Uso recreativo y Ademas de la actividad comercial, se desarrollaban juegos
comercial. tradicionales como pepos y ecua voley.

1987 Remodelacion  del Arq. Mufioz Marifio transforma la plaza en mercado: se
mercado. coloca cubierta y se construye la edificacion.
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1989 Adecuacion de Funcionaban: Dispensario médico, EMPROVIT,
locales. Guarderia, Biblioteca y la Casa Barrial de San Alfonso.

1990 Peatonalizacion El incremento de ventas genera la peatonalizacion de calles
aledafias durante los dias de feria.

2014 Nueva remodelacion El GADM de Riobamba cambia la cubierta y repone los
pisos del mercado.

2016 Condiciones no Continuan las actividades comerciales, pero en condiciones
Optimas. deficientes que afectan la zona.

Fuente: Elaboracion propia

El mercado Simo6n Bolivar-San Alfonso evidencia un desarrollo evolutivo
directamente vinculado a la demanda socioecondmicas de la poblacion Riobambefia, Su
consolidacion como modo comercial ha respondido histéricamente a la necesidad de
abastecimiento y dinamica urbana del centro. Sin embargo, actualmente enfrenta un proceso
de saturacion funcional, consecuencia de la ausencia de equipamientos comerciales
complementarios en sectores periféricos, particularmente al norte de la cuidad, donde el
crecimiento urbano a resultado mas acelerado y carece de una planificacion urbana
equitativa en cuanto a infraestructura de comercio popular.

VISION DE CIUDAD EN EL DESARROLLO ECONOMICO Y SOCIAL

3.7.4. Vision de ciudad en el desarrollo econémico, social y ambiental (Red
de mercados)
Servicios centros de

comercio popular
municipales

Centro comercial
popular

Intervencion la - Disefio mariscos, Legalizacion "El
h Disefio San Alfonso "
condamine tercenas Lacteos Prado"-Tubasec.

Mercado de encuentro: Rehabilitar los mercados del centro histérico de Riobamba en
“Mercados Tematicos” interculturales, gastrondmicos, y de encuentro (San Francizco, La
Merced, San Alfonso, La Concepcion entre otros). (GADM Riobamba, 2023)
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3.7.5. Rehabilitacion de mercados de Riobamba.

Tabla 15: Rehabilitacion de mercados de Riobamba

Nombre del Nombre alternativo Propuesta tematica sugerida.

Mercado

San Alfonso Mercado Simon Bolivar ~ Mercado agroalimentario andino.

San Francisco Pedro de Lizarzaburu Mercado artesanal y de oficios
tradicionales.

La Merced Mariano Borja Mercado Gastrondmico patrimonial.

La Concepcion Plaza Roja Mercado intercultural comunitario.

La Condamine Centro comercial popular Mercado de economia popular
urbana.

Victor Proafio Santa Rosa Mercado de productos procesados.

Bolivar Chiriboga El Prado Abastecimiento mayorista comercio

Oriental urbano.

Juan Bernardo Davalos Gastronomia y cultivo local.

Davalos

La esperanza I y Il La esperanza Cultivos locales y ganado menor.

Fuente: Elaboracion propia.

A, \{ REHABILITACLION
" A T ZONA DE ESTUDIO
. i ] San Alfonso
= e~ San. Francisco
. 5 Aa NMdreed
1, La GOondamine
\;7\ Samnta Rosa
— e El Prado
- L)a\'ﬁ‘kgg}

(D olRm Em Sm akem

Figura 73: Mapa referencial de intervencion en mercados del centro de la ciudad
Fuente: Elaboracion propia

3.7.6. Delimitacion y vias de acceso al mercado

El mercado Simén Bolivar se abastece principalmente del mercado mayorista,
utilizando vias claves como las avenidas 9 de Octubre, Leopoldo Freire y Celso Rodriguez,
las cuales son estratégicas para garantizar un abastecimiento eficiente.
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Figura 74: Delimitacion y vias de acceso al mercado

Fuente: Elaboracion propia

3.7.7. Recorrido de buses en el canton Riobamba.

El andlisis de las rutas de autobuses revela que seis lineas de transporte publico
atraviesan el area de estudio: 07, 07, 9, 10, 12 y 15. Esta presencia de multiples rutas
demuestra una adecuada accesibilidad al mercado, favoreciendo la conexion entre diferentes
sectores de la ciudad y facilitando el flujo de usuarios.

o]

Figura 75: Linea de buses Riobamba Ecuador
Fuente: Elaboracion propia (2024)
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3.7.8. Concentracion vehicular

Figura 76: Concentracion vehicular
Fuente: Elaboracion propia
ANALISIS MESO

3.7.9. Delimitacion de la zona de estudio

El 4rea de estudio en torno al Mercado Simén Bolivar abarca 43,87 hectareas y busca
analizar la interaccion entre el Centro Histérico de Riobamba y sus zonas periféricas.
Ubicado en el borde del centro histdrico, el mercado actiia como eje de transicion entre el
patrimonio urbano y el crecimiento moderno. La delimitacion incluye el 52% del Centro
Historico y el 48% de zonas no histdricas, considerando barrios como La Merced, La
Panaderia, La Concepcion, La Salle, San Alfonso, San Francisco y Santa Marianita. Este
estudio permite evaluar la infraestructura, accesibilidad y conexiéon del mercado con su
entorno, identificando oportunidades para mejorar su integracion y funcionalidad urbana.

1

Figura 77: Delimitacion de la zona de estudio

Fuente: Elaboracion propia (2024).
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3.7.10. Analisis morfologico

Los trazados urbanos que se mantienen hasta la actualidad iniciaron al igual que la
reubicacién de la ciudad, el espacio ocupado por el mercado Simoén Bolivar fue concebido
como un espacio publico, era una plaza abierta anexa a la Iglesia de San Alfonso.

L

SIMBOLOGIA

[ Delimitacion del drea de estudio
I Delimitacion del centro histérico
== Plaza Bolivar
= Parque Maldonado

Parque la Libertad

= Parque Sucre
| = [glesia San Alfonso

Figura 78: Trazado Urbano de Riobamba 1799

Fuente: Elaboracion propia (2024)

3.7.10.1.Poligonos y manzanas

Las manzanas urbanas estan definidas por la traza de la ciudad, la cual determina la
configuracion geométrica de las manzanas. Pueden tener varias formas, siendo las mas
frecuentes las cuadradas, rectangulares, triangulares y trapezoidales. En el area que se eligio
para realizar el andlisis del medio urbano, se puede constatar que existen manzanas
cuadradas en un porcentaje del 85.72%, y las manzanas rectangulares alcanzan el 14.27%
del total. Este tipo de patron geométrico manifiesta la forma en la que se distribuye la
composicion del tejido urbano, teniendo una incidencia transversal respecto a la movilidad,
la diversidad de actividades o las conexiones con los espacios publicos que hay en el area
abordada.
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SIMBOLOGIA

Delimitacién del drea de estudio )
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Mercado Simon Bolivar

85.72% Parcela simétrica

14.27%. Blogue rectangular
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Figura 79: Poligonos y manzanas

Fuente: Elaboracion propia, (2024).

3.7.11. Tamano de manzanas

El tamano de manzanas esta determinado por la trama urbana. Este analisis establece
tres categorias en funcion de la superficie de cada manzana: grandes (mas de 8.000 m?),
medianas (entre 4.000 m? y 8.000 m?) y pequenas (menos de 4.000 m?). Segun los resultados
obtenidos, el 12,68% de las manzanas corresponden a la categoria de mayor tamafo,
mientras que el 71,26% son de tamaino intermedio y solo el 6,94% tienen una superficie

menor.

SIMBOLOGIA
Delimitacion del drea de estudio )
Delimitacion del centro historico T

Mercado Simoén Bolivar
12,68% Iarcela grande

71,26% Parccla mediana
6,94% Parcela pequeia

Figura 80: Tamafio de manzanas

Fuente: Elaboracion propia, (2024)
3.7.11.1.Figura fonda

El analisis del fondo y figura en el area delimitada indica que el 75.19% del espacio
estd ocupado por edificaciones, reflejando una superficie consolidada, mientras que el
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24.82% corresponde a espacios vacios, en su mayoria espacios publicos en el Centro
Histodrico y areas de retiro en edificios patrimoniales.

SIMBOLOGIA
Delimitacién del darea de estudio )
Delimitacion del centro histérico L
Mercado Simon Bolivar
24.82% Vacio - fondo
75.19% Edilicado - gura

1

Figura 81: Figura fondo
Fuente: Elaboracion propia, (2024)

El area total del lote es de 4.938,93m. Dentro del mercado Simén Bolivar (San
Alfonso) nos encontramos con varios espacios desperdiciados que a su vez carecen de
permeabilidad, en el cual varios espacios son subutilizados que pasan abandonados y
descuidados lo cual muestra a este espacio como desordenado, poco funcional. Ademas, lo
cual a generado varios inconvenientes en los alrededores por una deficiente planificacion de
los espacios construidos.

3.7.11.2.Densidad del suelo

Para el analisis de la densidad del suelo, se definieron tres categorias: baja (1-2 pisos),
media (3-4 pisos) y alta (mas de 5 pisos). Los resultados muestran que el 71.35% de los
predios corresponde a densidad baja, el 26.71% a densidad media, y unicamente el 1.9

SIMBOLOGIA
Delimitacion del area de estudiao
Delimitacion del centro historico |
Mercado Simon Bolivar —
1.9% Alta (5 o mas pisos)
26.71% Media (3-4 pisos)

71.39 Baja (a-2 pisos)

Lotes no edificados

Figura 82: Disefio de suelo

Fuente: Elaboracion propia (2024)
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3.8. Ocupacion del suelo

La presente zona de estudio muestra que el 0.10% de vivienda se encuentran
construidas de manera aislada, el 3,12% tienen un retiro frontal, el 6,45% tienen un retiro
posterior, el 2,83% poseen retiros laterales mientras que el 87,52% estan construidas a linea
de fabrica.

Retiro | al
Linea de fabrica

Figura 83: Ocupacion de suelo

Fuente: Elaboracion propia, (2024)

3.9. Uso del suelo actual

MBOLOGIA
Delimitacion del area de estudis]
Delimitacion del centro historico |
Mercado Simon Bolivar
Recreacion

Educaciéon

Religioso

Salud

Residencial

Comercial
Administrativo

Figura 84: Uso de suelo actual
Fuente: Elaboracion propia, (2024)
3.9.1. Espacio publico

El analisis de los espacios publicos en el area delimitada identifico la existencia de
cinco espacios publicos, los cuales representan el 4,82% del area total. De estos, cuatro se
ubican dentro del area historica de la ciudad: Parque Sucre, Parque Maldonado, Plaza Roja
y Parque La Libertad. Fuera del area histdrica se encuentran las canchas de usos multiples
pertenecientes al barrio San Alfonso.
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SIMBOLOGIA
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Delimitacion del centre historico
= Mercado Simon Bolivar
Espacios publicos

Figura 85: Espacio publico

Fuente: Elaboracion propia, (2024)
3.9.2. Patrimonio inmueble

Es fundamental analizar el patrimonio inmueble del area de estudio para identificar
las areas no intervenidas y asi asegurar la formulacién de un plan maestro que respete y
valore el contexto.
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Figura 86: Patrimonio inmueble

Al ser una zona comercial predominan tiendas de abastos, ropa, electrodomésticos y
restaurantes, ademas de un uso que caracteriza a la zona identificado como almacenes de
muebles para el hogar.
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Figura 87: Actividades comerciales
Fuente: Autor: Cuji Josué, Espin Andrés 2022
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La zona de estudio se encuentra en una zona comercial donde el 66% de uso
corresponde a comercio menor, el 32% es netamente residencial y solamente el 2% para
equipamientos entre los que se encuentran salud, educacion, religioso y administrativo.

-~

32%

2% 66%

A

—

BEMIXTO (RESIDENCIA CON COMERCIO) EQUIPAMIENTOS RESIDENCIA

Figura 88: Uso de suelo
Fuente: Autor: Cuji Josué, Espin Andrés 2022

3.10. Sistema vial

3.11. Movilidad

El sector del mercado Simo6n Bolivar (San Alfonso) es una zona altamente conflictiva
debido a la convergencia de multiples circuitos de transporte publico y el flujo constante de
vehiculos particulares. Esta combinacion genera una importante congestion vehicular,
afectando la movilidad y el dinamismo de la zona.

Autobuses: La alta presencia de autobuses en la zona facilita el acceso a ciudadanos
de distintos sectores, fomentando la actividad comercial y dinamizando el flujo de
compradores en el mercado.

Ciclovias: Una ciclovia conecta el mercado con la ciudad a lo largo de un eje
longitudinal sobre la calle Argentinos, en sentido norte-sur.
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H  Lanca de bus 7
Linca de bus =
Linca de bus 9
B Linea de bus 10
- B L amnen de bus 12
H B Linca da bus 15
El CCongestion vehicular
Bl Paradas improvisadas

Figura 89: Movilidad
Fuente: Elaboracion propia.
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3.11.1. Parqueaderos

El 4rea de estudio presenta una alta densidad vehicular, particularmente en las calles
aledanas al mercado Simo6n Bolivar, donde se evidencia un uso predominante de los
espacios viales como zonas de estacionamiento. Esta situacion limita la capacidad de
circulacion, afecta la movilidad peatonal y contribuye a la congestion vehicular, generando
impactos negativos en la funcionalidad y calidad del entorno urbano.

SINIZCILCICEIA
s prAcrcado Sonedsn
Polivar (San Alfonso)
I 1 ET P I 3 I ] W iwsiomolias

 Fargueesmderos

Figura 90: Parqueaderos en la zona de estudio
Fuente: Elaboracion propia

3.11.2. Congestion vehicular

Basado en el levantamiento de informacién, se evidencia una alta congestion
vehicular en la zona de estudio, lo que genera conflictos entre quienes acuden al area para
realizar sus compras y aquellos que solo transitan por el lugar.

SIMBOLOGIA
Mercado Simaon Bolivar
mm Presencia vehicular

Figura 91: Congestion vehicular

Fuente: Elaboracion propia.
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3.11.3. Red de carreteras

El analisis de la red vial revel6 que el 32,33% corresponde a vias principales, como
las calles 10 de Agosto, Espejo, Primera Constituyente y Ayacucho. El 14,33% esta
compuesto por vias secundarias, entre ellas las calles Orozco, Espafia, Colon y 5 de Junio.
Finalmente, el 53,33% corresponde a vias locales, entre las que destacan las calles Larrea,
Tarqui, Velasco, Mariana de Jesus, Alvarado, Febres Cordero, Venezuela, Junin y
Argentinos.

SIMBOLOGIA

Delimitacion del area de estudic)
Delimitacion del centro histérico’
Mercado Simén Bolivar

32,33% Via principal [
14,33% Via secundaria -
53,33% Via local -

Figura 92: Red de carreteras
Fuente: Elaboracion propia (2024)

3.11.4. Sentido de vias

En el analisis realizado se evidencia que el 100% de las vias son unidireccionales
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Figura 93: Sentido de vias

Fuente: Elaboracion propia (2025)
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ANALISIS MICRO

3.11.5. Perfil urbano

A partir de las caracteristicas morfoldgicas de la zona de estudio se examina el perfil
urbano que genera el conjunto religioso de San Alfonso como objeto de actuacién en
contexto con las preexistencias.
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Figura 94: Perfil Urbano del mercado Simoén Bolivar (San Alfonso)
Fuente: Autor: Cuji Josué, Espin Andrés 2022

3.12. Porcion de aceras y calzadas

Se identifica la necesidad de ensanchar las veredas e incorporar mobiliario urbano y
vegetacion, con el fin de generar espacios de permanencia comodos y seguros para los
usuarios. Esta estrategia busca mejorar la experiencia peatonal, facilitar la accesibilidad y
fortalecer la integracion visual del entorno. Para sustentar esta propuesta, se realiza un
levantamiento del estado actual de las calles principales que conforman el entorno inmediato
del mercado Simoén Bolivar, permitiendo diagnosticar sus condiciones fisicas y funcionales.

Figura 95: Corte calle 5 de Junio, mercado Simén Bolivar
Fuente: Elaboracion propia.

3.12.1. Importantes preexistencias y cronologia en su entorno edificado

El desarrollo de pre existencias y cronologia se inicia desde la construccion de
techado y el bloque administrativo, exceptuando el uso como plaza.
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Figura 96: Perfil urbano mercado Simo6n Bolivar (San Alfonso)
Fuente: Elaboracion propia

Figura 97: Corte calle Junin
Fuente: Elaboracion propia

Figura 98: Corte calle Argentinos
Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 16: Analisis del perfil urbano del entorno del conjunto religioso San Alfonso

COMPONENTE CRITERIO DE ANALISIS

Equilibrio Alrededor del mercado Simoén Bolivar no se respeta la altura
permitida, no mantienen un equilibrio visual con el entorno. No
se integran los edificios a su contexto urbano.

Ritmo La relacién entre las nuevas construcciones y las edificaciones
antiguas han perdido coherencia impidiendo reconocer un perfil
urbano definido.

Aspectos Estéticos Los edificios han sido modificados de acuerdo con las exigencias
comerciales locales; esta situacion ha hecho que la apariencia
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original de las construcciones cambie y, por lo tanto, también los
criterios estéticos aplicados en el momento de su construccion.

Aspecto Funcional EIl contexto urbano del mercado Simoén Bolivar no cuenta con la
organizacion funcional necesaria, lo cual impide la movilidad y el
acceso, asi como la integracion con el tejido urbano adjunto. Hace
falta reordenar el entorno para mejorar su uso y conectividad.

Fuente: Autor: Cuji Josué, Espin Andrés 2022

3.12.2. Estado Actual del Mercado

El mercado presenta limitaciones significativas en su capacidad de comercializacion,

con instalaciones deterioradas y poco funcionales. Se evidencia una ocupacién inadecuada

de los espacios publicos por parte del comercio informal, lo que reduce las areas destinadas

al transito peatonal y genera conflictos de movilidad. La permeabilidad visual y la

accesibilidad arquitectonica son deficientes, restringiendo la integracion del mercado con
su entorno urbano inmediato.

Figura 99: Comercio informal en los exteriores del mercado

Fuente: Elaboracion propia (2025).

Asimismo, se carece de espacios de permanencia y descanso, afectando la
habitabilidad y el confort de los usuarios. Las condiciones de confort térmico y ambiental
son inadecuadas, mientras que la estructura formal no guarda coherencia con el caracter
patrimonial del sector. A estos problemas se suma la percepcion de inseguridad en horarios
nocturnos y una marcada congestion vehicular en las vias circundantes lo que limita su
funcionalidad y calidad urbana.
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Figura 100: Isometria mercado Simén Bolivar (San Alfonso)
Fuente: Elaboracion propia
Zonificacion
Actualmente el mercado San Alfonso esta distribuida en una planta, evidenciando el
exceso de comerciantes, de manera los espacios o puesto de venta resultan colapsados,
sobreocupado el espacio, sin buenos recorridos amplios, y dificultad de comercializar y
transitar en el lote.

3.12.3. Zonificacion estado actual del mercado San Alfonso.
Simbologia
- @ MERCADO
T Edificio administrativc
éé R ﬁ —rereirea
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P Jugos
@ mmm Hierbas Medicinales
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2 Parada de taxi
g ENTORNO
§ ] Panaderia
g mmm Carniceria
Abastos
. Plasticos
Ceramica
Colchones
Electrodomesticos
Joyeria
L Restaurante
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Consultorio medico

Medicina alternativ
Peluqueria

Figura 101: Zonificacion general del mercado Simén Bolivar (San Alfonso)

Fuente: Elaboracion propia.
(zona, producto, numero)
Medidas y estado actual de los puestos de comercializacion

Carnicos
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Figura 102: Zonificacion general del mercado Simén Bolivar (San Alfonso) — Parte 2

Fuente: Elaboracion propia 2024
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Figura 103: Legumbres

Fuente: Elaboracion propia 2024
Espacios interiores de la primera planta) fotografias adjuntadas.
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@ @ @ @ ® @ @ @ @ 12
® lﬂ T s s s s s D
. P
o - o N 1
% LEO9 LEO8 LEO7 LEOS “JLEO04 | LEO3 LEO2 LEO1 ) u =
® L1l / / il o SN 'S i SN E .
AAAAAAAAAA
@ @ [©] @ @ [©] @ Lo} @
® £ = @
JCENTRO IDE DESARROLLO INFANTIL \L
- — = = >
SALON N 1 |, e
© . - - > ”L —
® E ] [

PLANTA ALTA

TERRAZA ACCESIBLE

PLANTA DE CUBIERTA

Figura 104: Espacios de las diferentes plantas

Fuente: Elaboracion propia 2024
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3.12.4. Movilidad

La propuesta de movilidad integra ejes de abastecimiento conectados a vias perimetrales
para evitar congestion central, y una organizaciéon del transporte publico con nodos de
transbordo hacia medios no motorizados. Esto permite un sistema multimodal eficiente,

con mejor accesibilidad y menor congestion vehicular. Ademas, se habilitan nuevas vias
mediante la apertura de calles bloqueadas, mejorando la conectividad interna del entorno

urbano.
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Figura 105: Propuesta de movilidad
Fuente: Elaboracion propia.

Recorridos

El trazado propuesto de la ruta establece una articulacion espacial estratégica entre
elementos clave del tejido urbano, como parques, equipamientos educativos, plazas civicas
y zonas comerciales de caracter publico y privado.
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Figura 106: Ejes principales

Fuente: Elaboracion propia
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Esta integracién no solo mejora la conectividad fisica entre estos nodos, si no que
potencia la continuidad peatonal, reduce la fragmentacion del espacio urbano y refuerza la
estructura funcional de la ciudad, a través de una jerarquizacion del recorrido, se promueve
un entorno mas accesible y transitable, favoreciendo el uso activo del espacio publico, la
interaccion social, y la inclusion. Ademas, esta ruta contribuye a consolidar una red urbana

coherente que responde a criterios de movilidad sostenible, seguridad y equilibrio entre los
usos del suelo.
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Figura 107: Recorridos urbanos
Fuente: Elaboracion propia

Rutas peatonales y ciclisticas
Como estrategia de apoyo a la movilidad sostenible se propone la conservacion e

incremento de ciclovias. En este caso se ha considerado la implementacion de dos ejes norte-

sur y dos ejes este-oeste con el fin de motivar a los usuarios a realizar un cambio hacia una
movilidad sostenible.
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Figura 108: Rutas peatonales y ciclisticas

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 109: Corte calle Eugenio Espejo

Fuente: Elaboracion propia
Accesibilidad
Se plantea la apertura de nuevas vias que restablezcan la continuidad vial,

especialmente en el sector de colegio “La Salle” permitiendo el redireccionamiento eficiente
de rutas de buses publicos y reduciendo la congestion en las calles centrales.
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Figura 110: Accesibilidad

Fuente: Elaboracion propia.

3.12.5. Red Urbana Verde

La incorporacion de espacios vegetales en estos sectores es fundamental para mejorar las

condiciones de habitabilidad, promueve la salud urbana y contribuye a un entorno mas
equilibrado y sostenible.
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Figura 111: Red urbana verde
Fuente: Elaboracion propia.
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CAPITULO IV. RESULTADOS Y DISCUSIONES

La intervencion urbana en el entorno del mercado Simén Bolivar busca transformar
el 4rea en un espacio mas accesible, eficiente y sostenible, promoviendo la movilidad
urbana, la integracion social y la mejora del paisaje urbano. La propuesta contempla
diversas estrategias que optimizan el uso del suelo, fomentan la movilidad sostenible y
refuerzan la identidad del sector.

Estrategias de intervencion

Implementacion de ciclovias y estacionamientos para bicicletas: Se crearan
corredores seguros para ciclistas y se habilitaran estacionamientos estratégicos, fomentando
el uso de bicicletas como alternativa de transporte sostenible.

Redireccionamiento de lineas de transporte publico: Se optimizardn rutas y
paradas para mejorar la circulacion, reducir la congestion y facilitar el acceso al mercado
mediante transporte publico eficiente.

Construccion de estacionamientos subterraneos: La reubicacion del
estacionamiento vehicular en niveles subterraneos permitiré liberar espacio en la superficie
para areas peatonales y comerciales, mejorando la experiencia urbana.

Adecuacion de tarifas de estacionamiento: La regulacion tarifaria fomentara el uso
eficiente de los espacios de estacionamiento, promoviendo la rotacion vehicular y evitando
la saturacion de las calles aledaiias.

Ampliacion de aceras y aumento de vegetacion urbana: Se ampliaran los espacios
peatonales con mobiliario urbano y arbolado, generando sombra, mejorando la calidad
ambiental y promoviendo una ciudad mas caminable.

Apertura de nuevos senderos peatonales y vehiculares: La implementacion de
nuevos ejes de circulacion facilitara la conectividad en el extremo norte del 4rea intervenida,
beneficiando principalmente al barrio La Salle.

Transformacion del colegio la Salle: Se plantea la reconfiguracion de su
infraestructura de un modelo horizontal a uno vertical, optimizando el uso del suelo y
liberando espacio para la reorganizacion del flujo vehicular en el sector del mercado San
Alfonso.

Construccion del nuevo mercado: Se desarrollard un nuevo polo comercial que
redistribuya la actividad econdmica, disminuyendo la carga sobre el mercado Simoén Bolivar
y contribuyendo a un desarrollo urbano més equitativo y descentralizado.
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Impacto esperado

e Reduccién del trafico vehicular y mejora en la movilidad urbana.

e Mayor accesibilidad y conectividad para peatones y ciclistas.

o Revalorizacion del espacio publico y mejora en la calidad ambiental.

e Dinamizacién de la actividad comercial con nuevos polos de desarrollo.
o Fortalecimiento del ordenamiento territorial y uso eficiente del suelo.

Esta propuesta busca transformar el mercado Simoén Bolivar y su entorno en un

espacio mas dinamico, accesible y sostenible, promoviendo una mejor calidad de vida de
los vendedores y compradores del mercado Simoén Bolivar (San Alfonso).
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CAPITULO V. CONCLUSIONES y RECOMENDACIONES

El barrio San Alfonso especificamente en el area del mercado Simén Bolivar presenta
varias problematicas por la deficiente planificacion urbana y el uso inadecuado de los
espacios publicos. La falta de equilibrio entre las actividades comerciales y las de residencia
ha dado como resultado un espacio con un grado de desorden, y de poca funcionalidad, lo
cual debe resolverse y generar soluciones estratégicas.

Una parte significativa de los espacios dentro del mercado y sus alrededores esta
subutilizada o en estado de abandono. Esta situacion se presenta como una oportunidad para
poder optimizar estos espacios liberando la potencialidad de los mismos, convirtiendo estos
lugares en espacios funcionales que puedan llevar a cabo las necesidades actuales de los
usuarios.

La interrupcion de la continuidad del disefio arquitectonico entre edificaciones
patrimoniales y edificaciones contemporaneas ha cambiado el perfil urbano de la zona,
produciendo un ambiente cadtico y sin estética desde hace tiempo. Esto reafirma la
necesidad de una intervencion que busque recuperar los valores estéticos y funcionales de la
ciudad, respetando la percepcion patrimonial.

Efecto que causan las preexistencias en la funcionalidad: Las preexistencias, como
la iglesia de San Alfonso o los espacios religiosos aledafos, han visto mermados su valor y
su peso en la dindmica urbana como consecuencia de un cambio en las prioridades de las
nuevas generaciones. Los mencionados espacios tienen un gran potencial para ser
revitalizados y ser parte del entorno comercial o social.

El uso del suelo en la zona esta predominantemente enfocado al comercio menor
(66%), dejando apenas un 2% para equipamientos de caracter educativo, religioso,
administrativo o de salud. Este desbalance refleja una carencia de espacios multifuncionales
que fomenten la interaccion social y el desarrollo integral de la comunidad.

A pesar de sus origenes planificados, el barrio San Alfonso ha sufrido
modificaciones que no respetan los trazados originales ni las caracteristicas morfologicas del
centro historico. Este cambio ha afectado la identidad del barrio, dificultando su integracion
con el resto de la ciudad y su entorno patrimonial.

Los espacios internos del mercado y su entorno presentan barreras fisicas y visuales
que dificultan la conectividad, tanto en el interior como con su entorno inmediato. Esto
afecta negativamente la movilidad, la funcionalidad y la percepcion del mercado como un
espacio integrador.
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