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RESUMEN

En la actualidad el disefiador grafico no ha sido tomado como una verdadera profesion siendo
esta infravalorada, en este aspecto la investigacion aborda el rol profesional del disefiador
gréfico en el contexto social actual, analizando como responde al entorno profesional basado
en la formacion académica, por ello se analiz6 mediante un cuadro comparativo las mallas
academicas, los perfiles de egreso y las competencias de cuatro Universidades en el Ecuador:
Universidad Técnica de Ambato, la Universidad Nacional de Chimborazo, la Universidad

de las Américas y el Instituto Metropolitano de Disefio.

En primera instancia se utilizd el enfoque cualitativo con un disefio de investigacion
exploratorio descriptivo, los instrumentos aplicados fueron entrevistas semiestructuradas
dirigidas a graduados recientes y antiguos de la carrera de Disefio Grafico. Los resultados
muestran una brecha entre las demandas actuales de la profesion en el contexto del campo
laboral y la educacion recibida a lo largo del estudio en la universidad, como herramientas
digitales, la experiencia de usuario e inteligencia artificial.

Finalmente se lleg6 a la conclusion de que se debe replantear los programas educativos desde
una perspectiva mas profesional, con temas acoplados directamente a los aspectos
profesionales, promoviendo al disefiador como un agente de cambio cultural y

comunicacional.

Palabras claves: Disefio Grafico, formacion profesional, educacion superior, pensamiento

critico.



ABSTRACT

At present, the graphic designer has not been fully recognized as a true profession and is
often undervalued. In this regard, the research addresses the professional role of the
graphic designer within the current social context, analyzing how it responds to the
professional environment based on academic training. For this purpose, a comparative
analysis was conducted of the academic curricula, graduate profiles, and competencies of
four higher education institutions in Ecuador: Universidad Técnica de Ambato,
Universidad Nacional de Chimborazo, Universidad de las Américas, and Instituto
Metropolitano de Disefio. The study adopted a qualitative approach with an exploratory—
descriptive research design. Data were collected through semi-structured interviews
conducted with both recent and former graduates of the Graphic Design program. The
results reveal a gap between current labor market demands and the education received
during university studies, particularly in areas such as digital tools, user experience, and
artificial intelligence. Finally, the study concludes that educational programs should be
restructured from a more professional-oriented perspective, incorporating content directly
aligned with real world professional practice and promoting the graphic designer as an

agent of cultural and communicational change.

Keywords: Graphic Design, professional training, higher education, critical thinking.
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CAPITULO I. INTRODUCCION.

Esta investigacion tiene como objetivo analizar el rol profesional del disefiador grafico y
como influye en el contexto social contemporaneo. El disefio grafico forma parte activa de
la construccion cultural, simbolica y emocional de las sociedades ademas de comunicar
visualmente. “Todo mensaje visual es portador de una carga ideoldgica”. (Bonsiepe, 2011).
lo que implica que el disefiador debe ser consciente del impacto social de su trabajo. Esta es
la razén por la que el vinculo entre el disefiador, los mensajes visuales y el entorno social
genera multiples significaciones, interpretaciones y reacciones que deben ser comprendidas
valoradas.

La relacion entre el disefiador gréfico y su cliente no estan limitados a un intercambio
meramente técnico o comercial, sino que es una influencia sobre la percepcién de terceros
en la sociedad en general. En este proceso, accion mutua entre disefiadores y personas ajenas
al campo profesional (no disefiadores), suelen existir conflictos o malentendidos que es
necesario analizar. “El disefiador es un mediador entre los intereses del cliente y las
necesidades del usuario”. (Cross, 2006), lo cual expone su papel estratégico dentro del
sistema comunicacional.

Asimismo, la parte econdmica del disefio es otro punto importante, la falta de regulacion en
los precios y la competencia con personas no calificadas generan una desvalorizacion del
trabajo del disefiador grafico. Esta situacion evidencia la necesidad de fortalecer la identidad
profesional y establecer criterios éticos y economicos que dignifiquen la practica. “El disefio
tiene poder de afectar las decisiones, las acciones y la calidad de vida de las personas”.
(Frascara, 2000) lo que refuerza esta necesidad de dar valor a su funcién en el tejido social.
Desde esta perspectiva, el presente estudio busca una comprensién en como se establecen
las relaciones entre los usuarios y los objetores graficos, y como influyen distintos factores
en el proceso de significacion visual. El andlisis del contexto actual permitira visibilizar los
desafios que enfrentan los disefiadores graficos y proponer estrategias que fortalezcan su rol

en la sociedad.
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1. Planteamiento del problema

1.1. Problema

La evolucion del disefio grafico ha sido en extremo significante que se ha vuelto en una
herramienta protagonista dentro de la sociedad contemporanea. Ha impactado en multiples
aspectos de la vida diaria, ya que lideran los medios de comunicacién visual y audiovisual,
transmitiendo un mensaje que influyen directamente en la cultura, el consumo, la educacion
y la percepcion colectiva. El trabajo del disefiador grafico sigue siendo subestimado, a pesar
de su relevancia en la comunidad, debido a la falta de informacidn y una escasa comprension
acerca de su rol y el amplio impacto que tiene el disefio gréfico en el dia a dia de las personas
en general. “El disefio no es un lujo estético ni un embellecimiento superficial, sino una
forma de intervencion en la realidad”. (Bonsiepe, 2011) Lo cual resalta la funcion en la

estructura de la sociedad.

El disefio gréfico, muchas veces ha sido percibido Unicamente como una actividad decorativa
o0 técnica, por lo cual esto lleva a que la sociedad minimice su valor estratégico dentro de
instituciones publicas, privadas y comunitarias. La visién se limita por la sociedad lo que
genera consecuencias negativas, profesionales poco reconocidos, desvalorizacion del trabajo
creativo, relaciones laborales desequilibradas, y en muchas ocasiones el desempleo o
subempleo entre disefiadores graficos. “La mala comprension del disefio genera decisiones
erroneas que afectan la efectividad de la comunicacion”. (Frascara, 2000), lo que evidencia

una necesidad de educacion visual en todos los niveles posibles.

La perspectiva sobre el disefio gréfico en la sociedad estd en proceso de construccion y ain
hay varias ideas contradictorias sobre lo que es, qué hace un disefiador e incluso que valor
tiene su trabajo. En ciertos casos se considera el disefio como una profesion ya consolidada,
mientras que otros tienen aun la vision de que es una ocupacion informal o sin peso
estructural. La falta de consenso practico y tedrico se debe también a que el disefio grafico,
como disciplina, tiene una relacion con lo social, simbélico y lo cultural lo que es dificil
definirlo desde una sola vision. “El disefio es una disciplina sin un cuerpo unico de
conocimiento, pero una manera particular de pensar y actuar”. (Cross, 2006), lo que define

su dificil categorizacion.
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En este contexto, el disefio actia como un regulador social, ordena informacién, orienta
conductas, facilita la comprension de mensajes y contribuye la evolucién en la forma de
comunicarse, su rol implica la intervencion en una construccion mas estratégica de
significados en las relaciones sociales. Por lo tanto, es importante reflexionar sobre el rol del
disefiador gréafico en la sociedad contemporénea. Este estudio muestra una problematica que
ha afectado a profesionales con la infravolorizacion del valor del disefio. En consecuencia,
se plantea la necesidad de generar propuestas que permitan aumentar esta percepcion publica
hacia el disefiador grafico, apoyar sufusion estratégica en el &mbito comunicacional y
ensefiar a la diciendo sobre su verdadera contribucion en todos los niveles posibles. “La
mayor parte de todo lo que percibimos en la actualidad es disefio grafico; nuestro
consumismo primero es visual”. (Bayona-Olejua, 2022), resalta su papel fundamental en los

procesos de consumo y percepcion colectiva.

1.2. Justificacién

El disefio grafico a pesar de que ha crecido en los entornos comunicacionales
contemporaneos, sigue siendo infravalorada por varios sectores de la sociedad. Estas
situaciones afectan y tienen consecuencias a los profesionales del campo e incluso a la
calidad de los procesos comunicativos. La necesidad de investigar este fendmeno nos lleva
a observar la importancia del disefio grafico como una herramienta no solo estética sino
estratégica, asi mismo identificar el rol de los profesionales que lo ejercen.

El disefio grafico se enfrenta a un problema de reconocimiento y no por falta de visibilidad
0 impacto en la sociedad, sino por el pensamiento simplista que limita sus funciones solo a
lo estético. “La mayor parte de todo lo que percibimos en la actualidad es disefio gréfico;
nuestro consumismo primero es visual” (Bayona-Olejua, 2022) esto nos afirma que el disefio
esta unido a la experiencia cotidiana, con esto, el valor aun no se percibe claramente en la
estructura social.

En consecuencia, los factores que inciden en infravalorar al disefio son reflexionados y
justificados en esta investigacion. Con lo cual se busca aportar herramientas de analisis que
permitan entender al disefio grafico como una forma de comunicacion estratégica, simbdlica,
cultural y social.

Por todo lo mencionado, este estudio pretende enriquecer la comprension del rol del

profesional en disefio grafico, demostrar su aporte en el desarrollo cultural y social, ademas
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de mejorar su valoracién en la practica con argumentos solidos, para tomar el lugar que el

disefio merece en la estructura comunicacional de la sociedad.

1.3. Objetivos

1.3.1. General

Analizar el rol que desempefia el disefiador grafico dentro del contexto social
contemporaneo, considerando su impacto comunicacional, cultural y

profesional.

1.3.2. Especificos

Describir las funciones y responsabilidades del disefiador grafico en el
mercado laboral actual.

Examinar la influencia que ejerce el entorno social en el ejercicio profesional
del disefio gréfico.

Proponer un plan estratégico de comunicacién que contribuya a mejorar la
percepcion publica del disefador grafico y su valor profesional en la

sociedad.
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CAPITULO Il. MARCO TEORICO.

2. Marco Teorico

2.1. Antecedentes

En estos Gltimos afios se han abordado distintas investigaciones sobre la problematica de la
percepcion, valoracion y rol del disefiador grafico en contextos sociales y educativos en
América Latina. Estas investigaciones coinciden sefialando que el disefio gréfico, teniendo
un gran impacto comunicacional, sigue siendo una profesion infravalorada, mal
comprendida y confundida con actividades técnicas o simplemente decorativas. (Molina,
2016) en su estudio realizado en el sector comercial universitario de la ciudadela frente a la
Universidad de Guayaquil, demostré que la labor del disefiador grafico es frecuentemente
subestimada, no solo por los comerciantes, sino que incluso por los estudiantes. Por medio
de encuestas, concluyd que existe una percepcion muy infravalorada del disefio gréafico,
enfocada Unicamente a su dimension visual y no reconocida como una actividad estratégica
ni profesional, de acuerdo a esto, propuso una campafia grafica que busca mostrar al
disefiador como un protagonista clave en los procesos comunicativos y creativos.

Por otro lado, (Melgar Pérez, 2018), en su tesis realizada en la Facultad de Ciencias Sociales
de la Universidad de Guayaquil, abordé las responsabilidades sociales del disefiador grafico
desde el principio de su proceso formativo. En el anélisis de los estudiantes de los ultimos
semestres, observo una falta importante de ética social respecto al impacto de su profesion.
En su propuesta elaboré una guia educativa para formarlos desde la ética, el compromiso
social y la vision humanista en el contexto y el perfil del disefiador grafico.

En un enfoque méas acorde a esta investigacion, (Mantilla Andrade, 2018) analiz6 la
percepcion del disefiador grafico como profesional en el marco laboral de la ciudad de
Ambato. Su estudio dio como resultado la existencia clara de la desvalorizacion del trabajo
del disefiador por parte de empresarios, instituciones y ciudadanos, lo que genera
consecuencias como el desempleo, desmotivacion profesional y pérdida de identidad
disciplinar. Su investigacion propone estrategias comunicacionales como camparias graficas
y procesos de sensibilizacion para mejorar la imagen del disefiador grafico y fortalecer su
rol en la comunidad.

A nivel latinoamericano, (Saccomanno, 2024) nos dice que la préactica del disefio grafico

debe ir mas alla de lo técnico y comercial, aplicando una perspectiva mucho mas critica y

20



responsable frente al contexto social y especialmente el ambiental. El autor afirma que “el
disefiador puede contribuir tanto al desarrollo sostenible como la responsabilidad ética y
cultural”. (Saccomanno, 2024), por lo tanto, esto implica una transformacién mucho mas
profunda en la forma de ensefiar y como ejercer la profesion. En su analisis, destaca al disefio
como el poder de influir en las dindmicas de consumo, en los discursos visuales y en la
cultura misma, por lo mismo el disefiador debe tener claro su impacto como actor social.
Complementando, (Moreno, 2020) plantea que el disefio grafico debe recuperar su capacidad
¢tica y cultural. Segiin el autor, “El disefio no puede limitarse a resolver problemas
funcionales o estéticos; debe responder a las necesidades humanas, sociales y simbdlicas de
una comunidad”. (Moreno, 2020), De acuerdo a esto, tenemos una reflexién profunda sobre
el papel del disefiador como generador de ideas no solo como ejecutor visual. Con esto se
promueve un disefio mas comprometido, arraigado a los valores comunitarios y culturales
del entorno donde se desarrolla.

Estos antecedentes permiten constatar que existe una investigacion creciente, con un interés
claro en la valoracion social del disefio grafico, su dimensiéon ética y su impacto profesional,
por lo cual se evidencia una gran brecha entre el gran potencial del disefio y la percepcién
real que se tiene sobre él. Por ello, esta investigacion se justifica al buscar como se construye
actualmente la imagen del disefiador gréfico, y qué estrategias comunicacionales pueden

contribuir a dignificar su rol dentro de contexto social contemporaneo.

2.2. Fundamentacion Tedrica

2.2.1. Disefio Gréafico como disciplina

El Disefio Gréafico es una disciplina destacada en la sociedad. En muchos casos la presencia
del disefio pasa desapercibida por su cotidianidad a pesar de que ha impactado en la vision
de interpretar el mundo que las rodea. Desde campafias politicas hasta sefiales urbanas, desde
productos fisicos comerciales hasta plataformas digitales, el disefio busca solucionar los
problemas comunicacionales educando e informando a través de ello. “En algiin momento,
el disefiador debe convertirse en artista, en cientifico, en ingeniero y en disefiador”. (Gold,
2018).
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Mas alla de una actividad estética, el disefio grafico forma un sentido dentro de una semiética
cultural y multidisciplinaria, cada eleccion visual, tipografia. Imagen, color y forma que
afectan directamente el comportamiento y en como toman decisiones las personas.

Ademas, desde la perspectiva semidtica de Lotman:

El disefio funciona dentro de una semidsfera cultural, donde las formas, los simbolos y los
signos interact(ian y generan significados en un continuum comunicativo. Esta vision ubica
al disefiador como mediador capaz de trabajar en los umbrales entre distintos sistemas de
sentido, cruzando los limites disciplinarios y operando en las fronteras donde emergen
nuevas relaciones. (Lotman, 2009)

2.2.2. El pensamiento gréafico y la construccion de significados

La sensibilidad, percepcion y creatividad es articulada por el pensamiento grafico del
entorno. Tal capacidad no es espontanea sino mas bien requiere un aprendizaje y
experimentacién en contacto con lo sensorial y lo simbdlico. El disefiador genera respuestas
a los problemas comunicacionales y visuales relacionados con el entorno y emociones del

usuario.

La percepcidn es un proceso activo que implica interpretar sensaciones y transformarlas en
significaciones visuales que dialogan con el entorno. Esta capacidad estad estrechamente
relacionada con la creatividad y se desarrolla mediante la experiencia, la observacion y la
sensibilidad visual. Es esta habilidad la que permite al disefiador formular respuestas gréaficas
pertinentes y coherentes con los distintos contextos y publicos, consolidando asi su rol como

mediador visual. (Olivares, 2015).

El disefiador grafico interpreta ideas visualmente complejas, relacionadas con la forma, el
color, imagenes y tipografias que logran claridad y efectividad comunicacional. “El
pensamiento grafico articula creatividad y percepcion para adaptarse a nuevos entornos’.

(Olivares, 2015).

2.2.2.1. Profesionalizacion y desafios contemporaneos del disefio grafico
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LA evolucién del Disefio Grafico se ha dado gracias a que se han incorporado metodologias
tomadas del campo meramente cientifico, esto ha conllevado a que los procedimientos
gréficos se resuelvan de manera sistematica y principalmente mas rapidos y efectivos. Con
lo cual la toma de decisiones es precisa y fundamental.

Existen desafios complejos en el entorno profesional. El crecimiento del trabajo freelance y
el facil acceso a herramientas digitales ha dado lugar a que el disefiador cumpla varios

campos o funciones, incluso sin una preparacién o planificacion.

La adopcion de métodos cientificos dentro del proceso de disefio ha permitido una
sistematizacion eficaz, un refinamiento de las decisiones proyectuales y una mayor
capacidad de medir resultados visuales en contextos reales. Esto ha dado paso a una
profesionalizacion del disefio, elevandolo mas alla de lo intuitivo o meramente estético,
convirtiéndolo en una disciplina con criterios de evaluacién, hipétesis y resultados

verificables en funcion de objetivos comunicativos concretos. (Herrera, 2011).

2.2.3. Disefio multimedia y entornos interactivos

Los avances en la tecnologia dan como resultado a nuevas formas de disefio, con ello, el
disefio multimedia, interactivo y digital. Los disefiadores trabajan no solo con iméagenes y
textos, sino también con sonidos y animaciones de movimientos, esto ha dado lugar a un

mejoramiento en el impacto visual en la sociedad.

El disefio multimedia representa la convergencia de multiples saberes: arte, ciencia,
tecnologia, narrativa, comunicacion. Este nuevo panorama exige que el disefiador sea un
profesional hibrido, con capacidad de integrar elementos técnicos y estéticos en entornos
interactivos. Ya no basta con saber componer visualmente; se necesita comprender al
usuario, programar experiencias y articular lenguajes visuales con objetivos funcionales,

educativos, emocionales y participativos. (Gold, 2018).

2.2.4. El disefio como herramienta de transformacion social

23



En una transformacion social el rol de la comunicacion visual es esencial. El disefio grafico
ha sido utilizado como un recurso principal en camparfias de bienestar, en ambitos educacion,
el area de la salud, o en el medio ambiente, esto ha llevado a establecer una relacién
emocional y cognitiva con distintos publicos. Ante todo, el disefio muestra que es una
herramienta de cambio que no se relaciona solo con lo estético o comercial, sino que va mas

alla.

El disefio gréfico no solo adapta productos al mercado, sino que crea conexiones emocionales
con los usuarios, influyendo en sus decisiones, deseos e incluso en su identidad. Su alcance
se extiende més alla del consumo, afectando como las personas interpretan la informacion,
los espacios y las relaciones sociales. Al hacerlo, participa activamente en procesos
culturales, educativos y de bienestar colectivo que impactan la construccién de ciudadania

visual. (Bayona-Olejua, 2022).

Mas que un elemento estético, el disefio se transforma en un elemento activo de
transformacion social y cultural. “La mayoria de lo que percibimos en la actualidad es disefio
grafico: nuestro consumismo primero es visual”. (Bayona-Olejua, 2022), lo que confirma su

gran influencia en la vida cotidiana.

2.2.4.1. El rol del disefio como mediador cultural

En una sociedad contemporanea donde la informacion se satura en todos los aspectos, el
disefiador organiza, interpreta, y comunica contrayendo sentido, su rol se acerca al de un
mediador cultural y social, ya que es el intermediario entre lo que quieren decir y lo que las

personas puedan comprender.

El comunicador debe situarse en la frontera entre el cédigo de produccion y el de consumo,
generando significados que no existen de forma univoca, sino que emergen del didlogo con
las audiencias. Esto implica entender que la comunicacion no es solo transmisién, sino
negociacion de sentidos. En ese proceso, el disefiador grafico cumple también una funcién
mediadora, al construir mensajes visuales que puedan ser apropiados culturalmente por
distintos publicos. (Martin-Barbero, 2011).

24



2.2.4.2. Ladesvalorizacion del disefio y su impacto cultural

El profesional del disefio grafico y el disefio grafico en general estan siendo subestimados
en muchas instancias institucionales y sociales, no lo ven como un ejecutor visual con
criterio ni estrategia, sino que lo toman como un mero ejecutor visual, esto ha causado que

haya precarizacion laboral, poco reconocimiento profesional y precios mal establecidos.

La sociedad suele valorar lo visual trivial mientras ignora los procesos intelectuales,
estratégicos y éticos que fundamentan el disefio. Esta vision superficial genera la percepcion
del disefiador como técnico o productor visual, no como un creador de pensamiento grafico
gue construye mensajes con base en analisis socioculturales. Esta distorsién contribuye a la
precarizacion del oficio y al poco reconocimiento de su dimensién profesional. (Piazza,
2006).

La autoestima profesional del disefiador se ve afectada por esta vision reduccionista y no
deja desarrollar este campo. “El disefio sigue siendo percibido como ejecucion, no como

pensamiento estratégico”. (Piazza, 2006).

2.2.5. Evolucion historica de los oficios y/o actividades inherentes al profesional

del disefio
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Figura 1: Infografia historica inherente al disefio gréafico

ORIGENES: ILUMINADORES Y TIPOGRAFIA MANUAL
(EDAD MEDIA)

- lluminacion de manuscritos

- llustraciones hechas a mano, decorativas y simbdlicas.
- Pigmentos refinados de minerales y plantas.

- Refleio del pensamiento espiritual cristiano.

“Las ilustraciones son un espejo a traves del cual
podemos conocer el paisaje espiritual de la ¢poca”

Tipografia

- Creacion de tipos de letra por monjes
copistas.

- Escritura como arte visual cargado de
simbolismo.

- Influencia del espacio, soporte v
pigmentos.

“La caligrafia

Grabados

- Disenos repetitivos en papel y otros
soportes.

- Antecedente de reproduccion grafica
estandarizada.

- Anficipa la idea de una reproduccion
grafica estandarizada.

- Vidrios de colores para templos.

- Composicion simbolica: azul (celestial),
dorado (divino), rojo (sacrificio).

- Relacion entre forma, color y contenido.

Evolucion historica de
actividades inherentes
al profesional del

DISENO
|GRAFICO

antiguos

imprenta,
Gutenberg.

Cutenberg inicia la impresion-
industrial

Libros mas accesibles y-
reproducibles.

Tipografia se-
transforma
en herramienta
t¢cnica.

William Morris-
Rechazo la
produccion

industrial en masa.

Retorno al trabajo-
artesanal con
sentido estético.

Inspiracion para-
el modernismo
(Art Nouveau).

iluminacion

Movimientos como e/ Art Nouveau
tuvieron al movimiento de Artes y Oficios
como antecedente directo”

Fuente: Elaboracion propia con base en (Sanchez Luna, 2006), sobre la cultura visual
medieval y May (2020), respecto al impacto del movimiento Arts & Crafts en el disefio
grafico.

26



A continuacion, se procede a expandir cada tema visto en la infografia anterior.

2.2.5.1. Origenes: lluminadores y tipografia manual

La edad media esta centrada en la iluminacion, este es el proceso decorativo que le daban a
los manuscritos hechos a mano con ilustraciones, manuscritos en los que se creaban tipos de
letras y la produccién de grabados. Todos ellos dirigidos principalmente por la iglesia
catdlica, estos tuvieron un rol muy importante en la promocion del disefio, en su mayoria los
manuscritos se realizaron en la Edad Media, con un contexto meramente religioso,

rescatando los aspectos mas importantes tenemos:

a) lluminacion de manuscritos

Eran ilustrados totalmente a mano con disefios y dibujos decorativos, para conseguir las
pinturas o pigmentos realizaban un proceso de refinamiento a minerales y plantas, con los

que daban color a sus ilustraciones.

Desde la exposicion “Joyas bibliograficas de la Edad Media”, realizada en 2007, se ofrece
un panorama sobre el valor y el sentido de estos manuscritos, que forman una parte esencial
de la existencia monéstica en el mundo del cristianismo. Aun asi, lo més destacado son las
imégenes y los disefios decorativos que se complementan con el sentido de la era misma,
actuando como un reflejo que permite explorar la vision espiritual, es su totalidad, en tal
periodo, muestran un recurso invaluable para intentar entender diversos aspectos politicos,

econdmicos y sociales. (S&nchez Luna, 2006, pag. 73)

Figura 2. lluminacion de manuscrito medieval
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Fuente: Adaptado de Akal Ustat from the 1765 "Patna Missal" Dasam Granth Manuscript
(Wikimedia Commons, 2023).

b) Tipografia

En la Edad Media se crearon una variedad significativa de tipos de letras, incluso algunas de
ellas se siguen utilizando hasta el dia de hoy, los creadores de tales tipografias eran los
monjes copistas, ellos pasaban gran parte de sus vidas encerrados escribiendo manuscritos y

documentos principalmente religiosos.

Los cadices medievales no solo transmiten conocimiento, también son portadores de formas
visuales que se consolidan en la estética de lo escrito. Esta estética estd determinada por
multiples factores: el espacio, el soporte, los instrumentos de escritura, los pigmentos y los
trazos. La caligrafia responde a reglas que le dan coherencia formal, pero también es reflejo
de la cultura que la produce, siendo asi una forma de arte visual cargada de simbolismo.
(Sanchez Luna, 2006)

Figura 3. Letra “a” en tipografia Fraktur.

Fuente: (Wikimedia Commons, 2023), Adaptado de Fraktur letter a
¢) Grabados
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Los grabados eran utilizados para producir disefios en papel e imagenes, también se
utilizaban otros materiales, utilizados para hacer libros y carteles.

En los manuscritos iluminados se puede observar una clara intencionalidad en la repeticion
de patrones visuales: bordes decorados, iniciales capitulares, miniaturas tematicas. Este
sistema visual se repite con variaciones minimas a lo largo de libros completos, lo cual
anticipa la idea de una reproduccion grafica estandarizada que sera propia de técnicas como

el grabado o la xilografia. (Sanchez Luna, 2006)

Figura 4. Grabado de celebracion

Fuente: Adaptado de 1769 Popes Day Boston (Wikimedia Commons, 2023)

d) Vitrales

Este arte era muy popular en la edad media, principalmente disefiado para vitrales o
ventanales de iglesias y catedrales. Los vitrales eran pedazos de vidrios pigmentados con

colores, que se cortaban y se armaban para crear disefios en muchos casos muy complejos.

La luz, el color y la composicion eran utilizados para generar efectos simbélicos en la lectura
visual de los manuscritos. Estos efectos trascendian la funcion decorativa para convertirse
en verdaderas estrategias comunicativas. Las gamas cromaticas respondian a una simbologia

estricta: el dorado, para lo divino; el azul, para lo celestial; el rojo, para lo sacrificial. La
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relacién entre forma, color y contenido anticipa lo que siglos después serd conocido como

semidtica visual. (Sanchez Luna, 2006)

Figura 5. Vitral artistico con temaética religiosa.
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Fuente: (Edward Burne-Jones, 1886). Giles Cathedral. Edinburgh. La historia del

vitralismo.

2.2.5.2. Invencion de la imprenta y tipos moviles

La imprenta de Gutenberg se cred y a medida que impresién evolucionaba se perfeccionaron
las técnicas que se relacionaban con la industria de los libros, la revolucién industrial fue
uno de los causantes de este gran paso para los tipdgrafos.

En esta época, los elementos graficos y las tipografias se incluian de una forma industrial en
los libros, los mismos que se convertian en méas accesibles y baratos de reproducir y
comercializar. Aun con este avance, la publicidad moderna surge apenas hasta fines del siglo
XVIII.

En el siglo XIX comenzaron a aparecer las primeras expresiones artisticas vinculadas con la
comunicacion visual. Uno de los personajes clave de esta época fue William Morris
(arquitecto, disefiador y artesano textil), quien impuls6 el movimiento Arts and Crafts (Artes
y Oficios). Este movimiento rechazaba la produccion industrial en masa, y en su lugar

promovia la creacion de objetos hechos a mano, con un fuerte enfoque en la bellezay el arte.
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Su dominio se extendio por toda Europa y dio paso al nacimiento del modernismo en
distintas disciplinas. Segun (May, 2020):

William Morris y el movimiento Arts and Crafts fueron los principales responsables de
despertar en Inglaterra una mayor sensibilidad acerca del buen disefio, luego en menor grado
se extendid el pensamiento en Europa y Estados Unidos, su impacto no tuvo mucha
relevancia en la comercializacion de sus productos, sino en poner en manifiesto la baja
calidad estética y constructiva de los objetos industriales. Corrientes como el Art Nouveau o

el modernismo los tomaron como su precursor inmediato. (pag. 15)

Figura 6. Réplica de la prensa de Gutenberg y de los tipos mdviles.
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Fuente: Prensa de imprenta de Johannes Gutenberg.

Tomado de La Imprenta CG. (2016). ¢Quién invento la imprenta?
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Figura 7: Vanguardias del disefio, cartelismo y era digital.

Vanguardlcs

DISENO

cartelismo y era O’lglfa/.

origen: Finales del siglo XIX e inicios del XX.

- Nacen movimientos como el modernismo,
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- La Escuela ULM en Alemania
crea el primer departamento
de Comunicacion Visual,

Walter Gropius
Fundador de la
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vid ¥

Protagonismo del
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Social
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Uso del color.y de
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tipograficas.
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impacto visual.
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Politico
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propagonda en
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Goebbels).
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contemporaneo.

de guerras.

estilo_sobrio,
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sociales y
ambientales.

conciencia
colectiva.

responsable

Inicios del siglo XX, auge de -
Rockwell, Pyle y revistas
ilustradas.

Uso de tecnicas como-
litografio, temple,
grabado y f
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La ilustracion gana-
rol narrativo y expresivo.

Los ilustradores eran los|
guardianes visuales de!
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Desde los arios 80: Adobe -
llustrator, Photoshop, InDesign.

Se abandona lo manual, se -
adopta lo digital.

El diserio se vuelve multimedia—
(texto + imagen + sonido +
animacion).

Diserio UX/UI: se enfoca en la-
experiencia del usuario.

‘Lo jntegracion de tecnologias
digitales Ho permitido una mayor
versatilidad vis s dinamicos e
interoctivos”

transformacion digital del disefio grafico.

vanguardias

Modernismo

Hustrator

987

Fuente: Elaboracion propia a partir de (De Micheli, 1971) sobre las vanguardias.

Chambers (2012) en relacidn al cartelismo. Y autores como Heller, Rand y Smith sobre la
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A continuacion, se procede a expandir cada tema visto en la infografia anterior.

2.2.5.3. Vanguardias del disefio

A finales del siglo XIX y comienzos del XX surgieron las primeras vanguardias artisticas,
dando paso a movimientos como el futurismo, el cubismo o el dadaismo. En ese contexto
nacieron centros educativos especializados, como la Escuela ULM en Alemania, donde se
formaban profesionales del disefio. Esta institucion incluso cre6 un departamento de
Comunicacion Visual con el proposito de solucionar problemas de disefio y problemas de

comunicacion.

Se crearon estudios que empezaron a usar elementos graficos como herramientas clave de

comunicacion, priorizando trazos sencillos, formas rectas y un estilo visual claro y directo.

La revolucion de las vanguardias artisticas no fue un hecho casual ni aislado. Se trat6 de un
fendmeno cultural amplio y multiforme, en el que se conjugaron nuevas necesidades sociales,
econdmicas y politicas con el deseo de una expresion estética que rompiera definitivamente

con las normas académicas y la imitacion del pasado (De Micheli, 1971).

a) Modernismo

Morris una figura muy influyente en el modernismo. Su amor por el disefio lo llevo a fundar
su propia imprenta, donde llegd a publicar mas de cincuenta libros y méas de sesenta

volimenes, todos muy reconocidos con una calidad cuidadosa del color y disefio.

Este movimiento se opone radicalmente a la esterilidad decorativa de la produccion industrial.
Reivindica la artesania, la belleza de las formas naturales y el caracter unitario de la obra
artistica. Para los modernistas, el arte no debe separarse de la vida, sino integrarse a ella con

sensibilidad y coherencia estética. (De Micheli, 1971).

El modernismo o también conocido como Art Nouveau fusiona el arte con la vida, es decir,
ocupa elementos que estan en la naturaleza, con los que da movimiento a las obras, el

componente orgénico se convierte en protagonista.

33



Fuente: (Wikimedia Commons, 2023), Art Nouveau.

b) Bauhaus

Estos movimientos promovian un disefio mas abstracto y geométrico, en el que se
combinaban tipografia e imagen de forma integrada, generando conexiones visuales a traves
de las formas y los colores. Defendian el uso de las maquinas por encima de los métodos
tradicionales del arte, como el pincel, y buscaban lograr un equilibrio entre funcionalidad y

belleza.

Con la fundacion de la Bauhaus por Walter Gropius en 1919, se pretendia instaurar un nuevo
tipo de formacién artistica que uniera las bellas artes con la produccion industrial. EI objetivo
era superar la division entre el arte elitista y el objeto cotidiano, integrando el disefio en todo
lo relacionado a la vida cotidiana mediante la funcionalidad, la geometria y el uso consciente
de los materiales. (De Micheli, 1971).

Las personas mas influyentes de este movimiento son; Laszl6 Moholy-Nagy, pintor hingaro,
Jan Tschichold, llamado el padre de la tipografia moderna, Herbert Bayer, disefiador grafico

y fotdégrafo; y El Lisitski, arquitecto y disefiador ruso.
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Figura 9. La Bauhaus
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Fuente: Cartel tipografico representativo de la Bauhaus en la década de 1920.
(Wikimedia Commons, 2023), 20er Bauhaus.

c) Art Deco

Contemporaneo al bauhaus, en el periodo de guerras. Es una evolucién del Art Nouveau
hacia el Art decd. En Europa se unen y rechazan las artes populares y decorativas, Los
disefios mas relevantes son hechos por rusos, disefiando con la simplicidad y las lineas, los
colores son opacos, sombrios y muy minimos, con disefios irregulares, demostrando la época

dificil por la guerra.

En el Art Dec6 se manifest6 una tendencia a la sintesis formal, al uso ornamental reducido y
a la exaltacion del dinamismo. Aunque vinculado a la burguesia urbana, este estilo fue
también reflejo de una época que intentaba conciliar el arte con la industria, la elegancia con
la funcionalidad. Sus composiciones, basadas en lineas limpias, colores planos y simetria
calculada, evocaban tanto la modernidad como una estética decorativa sofisticada. (De
Micheli, 1971).

Figura 10. Art Deco

35



)

'.4

SN

Fuente: Fachada del Ritz Cinema, ejemplo representativo de la arquitectura Art Deco en
el cine. (Wikimedia Commons, 2023), Ritz Cinema.

2.2.5.4. Carteles propaganda y publicidad (Siglos XI1X-XX)

Durante la Revolucién industrial, la tipografia desarrollo la calidad y aumento el color en
los medios impresos. Surgieron los primeros cartelistas industriales y publicitarios, figuras
como Jules Shéreet y Alfons Mucha, seguidos por el cartelismo bélico y politico con fuertes

mensajes visuales durante la Primera y Segunda Guerra Mundial.

La guerra y el terror que genera la muerte, como sefiala Mitchell, que “la imagen se convierta
en el vehiculo de lo infrahumano, del salvaje, del animal mudo, del nifio, de la mujer y de
las masas”. Estas coneXiones se reflejan claramente en los carteles producidos antes y
durante la Segunda Guerra Mundial. (Chambers, 2012).

Una de las especialidades de las artes graficas es el cartelismo (en un término francés
también puede ser llamado affichisme y affichiste), estos carteles son principalmente

publicitarios, pero con el paso del tiempo se iban desarrollando para convertirse en un medio

de expresion para plasmar lo que vivian en ese momento.

a) Cartelismo publicitario
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Durante el siglo XXI, el cartel publicitario ha sido una herramienta de comunicacion visual
muy poderosa, aunque por motivos de la evolucion de los medios digitales ha cambiado, el
cartel mantiene una vigencia, por la capacidad de conservar el mensaje de facil lectura y
visualmente impactante. “El cartel contemporaneo debe captar la atencion es segundos,
transmitir una idea clara y, sobre todo, generar una respuesta emocional inmediata”

(Ambrose, 2011).

Actualmente el cartelismo publicitario ocupa herramientas digitales, permitiendo explorar
nuevas posibilidades graficas y narrativas, integrando conocimientos de psicologia del

consumidor y branding.

En un mundo saturado de imagenes y estimulos visuales, el cartel continla siendo el medio
maés eficaz para comunicar un mensaje de manera directa. Su fortaleza esta en la capacidad
para detener la mirada, generar impacto y permanecer en la memoria del espectador, incluso

en entornos sobrecargados de informacion. (Shaughnessy, 2009).

Figura 11. Cartel publicitario vintage de Coca-Cola
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Fuente: llustracion representativa de la publicidad impresa del siglo X1X.

Tomado de Publiprinters. (2017). Carteles publicitarios. Historia de la publicidad IV.

b) Cartelismo politico
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Enfocado netamente en propaganda politica, que servia para propagar las ideologias visual
y gréficamente. Durante la primera guerra mundial el cartel evolucion6 de ser netamente
publicitario a promocionar la guerra como un acto de heroismo 0 como una cruzada, con
ellos no solo pedian reclutamientos sino también apoyos econdmicos o también llamados
bonos de guerra, los carteles no solo presentaban la crueldad de la guerra, sino que cada

bando mostraba a su oponente como el auténtico villano.

Los carteles, como otros materiales de propaganda (folletos, pancartas, emisiones de radio y
television, panfletos, peliculas), sirven el propdsito politico del momento y, por lo tanto, son
efimeros y desechables. Pueden reflejar el estado de &nimo de la época, los estilos de sus
creadores, y pueden utilizarse para vender ideas y mercancias, y (en el caso de los carteles

politicos) para transmitir los ideales de politicos y propagandistas. (Chambers, 2012).

En la Rusia posterior a 1917, el cartel politico experimentd un notable desarrollo, impulsado
por el artista Mijail Cheremnyj. El fue el creador de La Ventana satirica de los Telégrafos
de Rusia, una iniciativa de una organizacion de telégrafos que utilizaba un estilo similar al
de las vifietas de comic para crear sus disefios. Estas ilustraciones eran hechas a mano para

reproducirlas y exhibirlas en las ventanas del pais.

Durante la Segunda Guerra mundial el cartelismo se vuelve a usar para fines politicos esta
vez siendo los nazis los principales precursores. Un aleméan Ilamado Paul Joseph Goebbels,
quien ejercia como principal actor influenciando en los disefios para Tercer Reich, fue el
lider de la propaganda politica, mostrando uno de los carteles mas relevantes en la guerra “la
victoria serd nuestra”, donde se ve a un soldado nazi viendo al frente y una bandera ondeando
tras de €l. “Los carteles politicos pueden ser utilizados como vehiculo para las ideas de

politicos y propagandistas” (Chambers, 2012)

Figura 12. Cartel politico
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Fuente: Cartel politico “I Want You” creado por James Montgomery Flagg durante la

Primera Guerra Mundial. (Wikimedia Commons, 2023), | Want You poster.

c) Cartelismo social

La vocacion ética es la principal caracteristica del cartel social, quieres ser una influencia en
la conciencia colectiva y responde a problemas contemporaneos con un enfoque visual

consciente en causas ambientales y sociales.

Estas tacticas sociales han sido adoptadas por las compafiias mas destacadas a nivel mundial,
no por deseo propio, sino por necesidad de subsistir y preservar su posicién en un entorno de

tecnologia social al que la humanidad entera se ha evolucionado. (Scott, 2019).

Este cartelismo, promueve valores como la sostenibilidad, esta relacionado a buscar
mensajes sociales por medio del arte visual y fortalecia la conciencia colectiva entre los

disefiadores de la época.

Figura 13. Cartel social
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Fuente: Cartel politico de propaganda republicana realizado por Josep Renau durante la
Guerra Civil Espafiola en apoyo al Partido Comunista. Tomado de Utopix. (2022). Josep

Renau sobre la funcidn social del cartel.

2.2.5.5. llustracion y medios impresos

A principios del siglo XX, grandes ilustradores como Norman Rockwell y Howard Pyle,
aprovecharon la fotomecéanica y el temple para publicar en revistas de manera estética,
eficiente y a color. La ilustracién cobrd gran importancia como forma de expresion visual,
especialmente en las publicaciones impresas. Gracias a los avances tecnoldgicos como la
fotomecanica, la litografia y el grabado, los ilustradores pudieron reproducir sus obras a gran
escala, lo que facilitd su difusién en libros, revistas y periddicos. Asi, la ilustracidn dejo de
ser solo un elemento decorativo y pasé a tener un rol narrativo, convirtiéndose en un puente
clave entre la comunicacion y el arte visual. “Durante la primera mitad del siglo XX, los
ilustradores eran los guardianes visuales del mensaje editorial. Su labor no era solo
embellecer, sino traducir ideas complejas en imagenes comprensibles, emocionales y

poderosas que hablaban directamente a las audiencias populares”. (Heller S. , 2003).

Las obras se reproducian en medios importantes como The Saturday Evening Post, donde
reflejaban valores culturales, mensajes editoriales e ideales de la época, siendo el ilustrador
el personaje clave en un ecosistema editorial. Las bases del disefio grafico contemporaneo

surgen de la ilustracion donde la imagen es un recurso central en la estructura del mensaje
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visual y dirigido a publicos especificos. Como afirmd el reconocido ilustrador Brad Holland,

“la ilustracion no informa, interpreta” (Holland, 2004).

2.2.5.6. Eradigital: Herramientas multimedia y disefio interactivo

Con la llegada de nuevas tecnologias digitales el ejercicio del disefio grafico tuvo una
transformacion radical, desde la década de los ochentas, surgieron los programas de Adobe
llustrador, Photoshop, y mas adelante InDesign, los procesos Manuales fueron abandonados
por los disefiadores y adoptaron estas herramientas digitales con las que no solo tenian
precision sino rapidez y posibilidades creativas casi infinitas. Esta transicion marco el inicio
del disefio como una practica multimedia en las que habia una unién en un solo entorno
visual a la animacion, la imagen, el texto y sonido. “El disefio no es solo lo que ves, sino
coémo funciona” (Rand, 1993), destacando que la funcion del disefio trasciende la apariencia

visual.

A dia de hoy el disefio grafico no solo imprime productos, sino también engloba disefios
para plataformas digitales como paginas web, redes sociales, aplicaciones moviles, etc. “La
integraciéon de tecnologias digitales ha permitido una mayor versatilidad en el disefio,
habilitando a los disefiadores a crear visuales dindmicos e interactivos que se adaptan a
multiples formatos y audiencias”. (Smith, 2022). Esto ha llevado al disefio centrado més al
usuario (UX/UI), donde la estética se une con la funcionalidad para generar entornos
digitales intuitivos, accesibles y visualmente atractivos. En este contexto el disefiador grafico
se ha convertido en un comunicador capaz de gestionar contenidos en multiples plataformas

y contextos tecnoldgicos.

El disefio grafico en la era digital no es simplemente la digitalizacion de técnicas
tradicionales; es una reconfiguracién completa de la forma en que los mensajes visuales se
construyen, se distribuyen y se experimentan. El disefiador ya no es solo un creador de
imagenes, sino un estratega de comunicacion en tiempo real, operando en entornos

interactivos y cambiantes. (Heller S. &., 2004)
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2.2.6. Latransdisciplinariedad y el curso preliminar de la Bauhaus

Un enfoque en la transdisciplinariedad, permite una forma diferente de pensar al estudiante

de disefio.

Ya no basta con analizar los fendmenos desde multiples disciplinas (interdisciplinas), sino
que es preciso reordenar lo aprendido desde aquello que trasciende el &mbito propio de cada
campo o disciplina, mediante el intercambio con la variedad de conocimientos que aportan
los estudiantes en sus areas de estudio. (Salguero Rosero & Ibarra Loza, 2023)

Esto es una propuesta que quiebra las estructuras de ensefianza y propone una experiencia
formativa donde el pensamiento visual, la sensibilidad estética, la reflexion cultural y la

capacidad técnica se entrelazan en un sistema unico.

El curso inicial de la Bauhaus se relaciona en conceptos con lo mencionado anteriormente,
aunque al principio esta escuela ofrecia una vista al mundo del disefio desde la forma, la

percepcion, los materiales, el espacio, el color y la composicion.

En la etapa de Vorkurs, los alumnos estudiaban a profundidad en el andlisis elemental de la
forma, que incluia: el examen de la naturaleza, la teoria de los materiales, la teoria del color,
la teoria de la composicion, la teoria de las estructuras, la teoria de la representacion, asi

como la teoria de los materiales y las herramientas. (Salguero Rosero & Ibarra Loza, 2023)

Fomentaba la conexién entre el hacer, el pensar y el sentir. EI funcionamiento del curso
preliminar era mostrar una zona de indagacion, donde el estudiante se metia a experiencias

visuales que a dia de hoy son importantes en la ensefianza del disefio.

2.2.6.1. Escuelas histéricas: Bauhaus, Nueva Bauhaus y Hochschule Fur

Gestaltung

La historia del disefio marcada por estos tres modelos de ensefianza, cada una con una vision
diferente de concebir la formacion del disefiador y el vinculo que existe entre la tecnologia

el arte y la ciencia.
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La Bauhaus, caracterizada por compartir la tecnologia, el arte, dejando a la ciencia como un
actor secundario, mientras que en la Nueva Bauhaus el enfoque es diferente, su

racionalizacion hace que el actor secundario sea la ciencia y que la tecnologia tome su lugar.

La relacion continGa siendo tripartita, la ciencia toma un rol principal, dejando en segundo
plano a la tecnologia. Esto se explica en la vision y perspectiva gue tiene su director, quien
toma inspiracion de los trabajos realizados por el filosofo Charles Morris, a lo que Ilamamos

actualmente como semidtica. (Salguero Rosero & Ibarra Loza, 2023).

En la Hochschule Fur Gestaltung se muestra una estructura mas cientifica y de
comunicacion, “el arte continud perdiendo su estatus, llegando a un plano secundario,
mientras que el Disefio comenz6 a verse como una disciplina integrada en las ciencias

sociales y humanas” (Salguero Rosero & Ibarra Loza, 2023).

2.2.7. El disefio como disciplina compleja

“La practica proyectual contemporanea demanda una formacion que se base en estructuras

complejas, dialdgicas y situadas” (Salguero Rosero & Ibarra Loza, 2023).

La ensefianza del disefio debe trascender lo técnico y comprenderse desde una visién amplia
y situada. En esta linea, el curriculo debe estructurarse como una experiencia formativa que

contemple no solo lo técnico, sino también lo ético, lo cultural, lo semidtico y lo estratégico.

La organizacion del estudio del disefio se divide en cuatro areas disciplinares establecidas
por Rich Gold: arte, disefio, ciencia e ingenieria, estos cuatro campos disciplinares han estado
presentes desde el principio de las ensefianzas universitarias y la academizacion del disefio

mismo. (Salguero Rosero & Ibarra Loza, 2023)

Ademas, cada campo tiene asignaturas propias: “En cada parte de la disciplina se especifican
las materias propias de cada campo abordadas desde una perspectiva disciplinar unica”
(Salguero Rosero & Ibarra Loza, 2023). Y estos campos se integran con base en la idea de
semiosferas propuesta por Lotman: “Se puede definir a esta propuesta curricular como una
semiosfera, conformada por campos que forman un “continuum semiético” con limites que

los definen, pero sin aislarlos por completo” (Salguero Rosero & Ibarra Loza, 2023).
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CAPITULO I1l. METODOLOGIA.

3. Marco metodologico

3.1. Metodologia

3.1.1. Enfoque metodoldgico

3.1.1.1. Enfoque cualitativo

El enfoque cualitativo es un proceso de investigacion que se centra en entender fendmenos
en profundidad, desde la perspectiva de los participantes y dentro de su contexto natural.
Este enfoque permite explorar las experiencias, significados, creencias, emociones y
acciones de las personas, construyendo asi una visién completamente apegada a la realidad

social.

Segun Hernandez Sampieri, el enfoque cualitativo es inductivo, con un disefio flexible que
puede modificarse conforme se recolectan los datos. El investigador interactla directamente
con los participantes y realiza una interpretacion profunda de sus discursos,
comportamientos y dindmicas. Los datos se recopilan mediante técnicas como entrevistas,
grupos focales, observaciones o revision documental, y se analizan buscando patrones,

categorias y significados.

Este enfoque valora la subjetividad, la sensibilidad humana y el contexto como elementos

fundamentales para la comprension del estudio.

Esta investigacion adopta el enfoque cualitativo porque permite comprender, desde la
experiencia y la perspectiva de los propios disefladores graficos, como asumen y
desemperfian su rol profesional dentro del contexto social actual. Dado que el estudio se
enfoca en explorar interpretaciones, discursos, practicas y significados, este enfoque es el
méas adecuado para indagar en las dinamicas sociales, culturales y profesionales que

configuran su identidad y su responsabilidad como actores sociales.

El enfoque cualitativo posibilita una aproximacién profunda y contextual al fenémeno,
tomando en cuenta lo complejo del entorno profesional que viven los disefiadores, asi como

los valores, desafios y compromisos que enfrentan en su practica profesional. Al centrarse
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en lo subjetivo, este enfoque permite acceder a relatos, percepciones y experiencias
individuales y colectivas, que son clave para entender el impacto social del disefio gréfico y

la manera en que los profesionales interpretan su papel dentro de la sociedad.

3.2. Tipo de investigacion

3.2.1. Investigacion descriptiva

La investigacion descriptiva quiere analizar, las caracteristicas y perfiles de personas,
comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fendmeno que sea sometido a analisis por
ello busca especificar estas propiedades. Su propésito es detallar las manifestaciones de la
misma, un fendmeno, sin enfocarse necesariamente en explicar sus causas. “Los estudios
descriptivos buscan cuantificar o recopilar los datos de una manera independiente o
combinada sobre los conceptos o variables involucradas en el estudio. Su proposito es
caracterizar fendmenos, situaciones, contextos o acontecimientos”. (Herndndez Sampieri,

Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2014).

Esta investigacion es de tipo descriptivo porque tiene como propdsito caracterizar y detallar
el rol que desempefia el disefiador grafico dentro del contexto social actual. Se busca
identificar y describir cémo los profesionales del disefio grafico comprenden, asumen y
proyectan su funcion en relacion con las necesidades, problematicas y transformaciones

sociales contemporaneas.

El enfoque descriptivo permite reconstruir un panorama claro y preciso sobre las
competencias, responsabilidades, valores, areas de accion y formas de intervencion que
definen su quehacer profesional en escenarios sociales diversos. De esta forma, se podra
ofrecer una vision ordenada y documentada del fendmeno, sin emitir juicios causales ni
buscar generalizaciones estadisticas, sino profundizar en los rasgos esenciales que

configuran su rol desde la mirada de los propios actores.

3.3. Nivel de investigacion

45



3.3.1. Nivel exploratorio

La investigacion exploratoria se realiza cuando el tema o problema de estudio ha sido poco
abordado o no ha sido suficientemente analizado, y se requiere obtener una vision general y
aproximada del fendbmeno. Su proposito es indagar aspectos esenciales, identificar variables

relevantes, reconocer patrones o establecer posibles lineas de estudio futuras.

Los estudios exploratorios se llevan a cabo generalmente cuando el propdsito es analizar un
tema o problema de investigacion poco explorado, sobre el cual existen numerosas
incertidumbres o que no ha sido tratado con anterioridad. Su funcién es permitirnos
familiarizarnos con fendmenos relativamente desconocidos. (Herndndez Sampieri,

Fernandez Collado, & Baptista Lucio, Metodologia de la investigacion, 2014)

La presente investigacion se dirige también en un nivel exploratorio, ya que el rol profesional
del disefiador gréafico en el contexto actual es un tema que no ha sido abordado con
profundidad suficiente en el ambito académico local, especialmente desde una perspectiva
que considere tanto las percepciones de los propios profesionales como su interaccion con

el entorno social.

Este nivel permite indagar en aspectos poco estudiados, identificar dimensiones relevantes
del quehacer del disefiador en la sociedad, y obtener un primer acercamiento que sea un
precedente para investigaciones futuras. Ademas, la exploracién de este fendmeno permitira
reconocer elementos clave, patrones emergentes y posibles problematicas relacionadas con

el ejercicio profesional del disefio grafico como agente de cambio social.

En este sentido, el nivel exploratorio se vuelve pertinente y necesario para comprender y
delimitar mejor el objeto de estudio, aportando una mirada inicial pero significativa sobre

una realidad compleja, dinamica y en constante transformacion.

3.4. Método de investigacion

3.4.1. Inductivo deductivo
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En el desarrollo de este proyecto se utilizaron los métodos inductivo y deductivo, con ello
podemos ver el estudio por medio de perspectivas que son complementarias. Con el método
deductivo observamos principios generales analizados en contextos especificos, por lo que
nos permite con el razonamiento verificar varias teorias existentes que contrasten con la
realidad que se observa. Segun Herndndez Sampieri. “El método deductivo consiste en
aplicar principios generales a casos particulares, obteniendo conclusiones especificas a partir
de premisas comprobadas, lo cual permite establecer hipdtesis que luego son contrastadas

empiricamente” (Hernandez Sampieri & Mendoza Diaz, 2018).

Por otro lado, el método inductivo observa casos particulares, formando conocimientos,
formulando generalizaciones que se producen con el andlisis de la experiencia, este enfoque
puede ser Gtil cuando se parte de una teoria establecida, pero aun asi parte busca patrones y

regularidades desde la realidad misma.

En lugar de iniciar con una teoria particular o hip6tesis que se pone a prueba, el investigador
comienza examinando todos los datos, eventos, conductas, 0 documentos, y en el proceso
desarrolla una teoria ‘congruente’ con lo que observa, registra y analiza (Hernandez

Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, Metodologia de la investigacion, 2014)

3.5. Técnicas de investigacion

3.5.1. Observacion participante

Esta es una herramienta clave para obtener informacion directamente acoplada al entorno de
estudio, esta técnica esta ligada al enfoque cualitativo, porque permite que el investigador
interactue directamente con el contexto que se observa. “La participacion del investigador
en el entorno de los sujetos investigados, no como un simple observador externo, sino como
alguien que convive e interactda con ellos, permite captar significados méas profundos y
contextuales que de otro modo podrian pasar desapercibidos” (Hernandez Sampieri,

Fernandez Collado, & Baptista Lucio, Metodologia de la investigacion, 2014)

3.5.2. Revision documental
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Por otro lado, complementando la investigacion se ocup0 la revision documental, para
analizar la informacion encontrada en textos, articulos cientificos y otros documentos
relevantes relacionados con la tematica. Con esta técnica se extrae ideas claves, antecedentes

y perspectivas tedricas.

Los instrumentos constituyen un conjunto de herramientas utilizadas por los investigadores
para obtener informacion relevante sobre los eventos de estudio, permitiendo una mejor
comprension de los fendmenos investigados mediante el analisis reflexivo y sistematico de
las fuentes documentales (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio,
Metodologia de la investigacion, 2014)

3.6. Instrumentos de investigacion

3.6.1. Entrevista

La entrevista fue el instrumento central en esta investigacion, la misma nos permite recopilar
informacidn por medio de conversaciones y preguntas dirigidas y disefiadas pero abiertas a
la espontaneidad del disefiador, esto nos permite explorar percepciones, experiencias y

opiniones a profundidad.

Los instrumentos de medicion son los recursos que utiliza el investigador para registrar
informacidn o datos sobre las variables que se estudian. Pueden ser construidos o adaptados.
El instrumento mas comun en la recoleccion de datos es el cuestionario, aunque también se
utilizan entrevistas, listas de cotejo, escalas, pruebas, entre otros. La eleccion del instrumento
depende del enfoque del estudio, de la naturaleza de las variables y del contexto. (Hernandez

Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, Metodologia de la investigacion, 2014)
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CAPITULO IV. RESULTADOS Y DISCUSION

4. Resultados y discusion

4.1. Analisis comparativo del perfil de egreso y competencias profesionales de

universidades seleccionadas.

a. Instituto Metropolitano de Disefio “La Metro”

El Instituto Metropolitano de Disefio “La Metro” define el perfil de egreso de la carrera de

Disefio Grafico de la siguiente manera:

El Tecnbélogo en Disefio Grafico de La Metro estd formado para desempefiarse
profesionalmente en diversos campos visuales, tanto impresos como digitales. Esta
capacitado para aplicar procesos creativos, conceptuales y técnicos en areas como la
ilustracion, el disefio editorial, la identidad corporativa y la produccion grafica. Su perfil
combina la formacion artistica con el dominio de herramientas tecnolégicas y metodologias
de disefio. “Desde su rol profesional, podra desempefiarse en ambitos como la ilustracion, la
diagramacion editorial, la gestién de marca, asi como en pre-prensa, prensa y pos-prensa,
aportando con soluciones visuales innovadoras y funcionales. (Instituto Metropolitano, de
Disefio La Metro;, 2023)

Las competencias profesionales la definen de la siguiente manera:

e Formular soluciones gréficas adecuadas a distintos medios de comunicacion visual.
o Crear, desarrollar y ejecutar proyectos editoriales y publicitarios.

e Aplicar fundamentos de comunicacion visual, composicidn, color, y tipografia.

e Manejar softwares especializados (Adobe Creative Suite, entre otros).

e Producir piezas visuales para medios impresos, digitales e interactivos.

e Participar en procesos de identidad visual y branding corporativo.

e Integrar creatividad, técnica y sensibilidad estética en su desempefio profesional.

El enfoque de esta universidad es formativo desde una I6gica técnica operativa, que se centra

en el dominio de instrumentos de disefio. La formacion estudiantil se basa meramente en
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mejorar las destrezas practicas, con bases sélidas en el manejo de software de disefio,
diagramacion, procesos editoriales y prensa. Esta logica estd pensada para que los
estudiantes tengan una integracion adecuada y rapida en el campo laboral, dirigido
principalmente en &mbitos productivos como agencias, imprentas o medios editoriales. La
malla curricular es clara dando prioridad a lo procedimental, con asignaturas que desarrollan

las habilidades para proyectos graficos.

b. Universidad Técnica de Ambato

La (Universidad Técnica de Ambato, 2025), define el perfil de egreso de la carrera de Disefio

Gréfico de la siguiente manera:

Elaborar proyectos fundamentados en estudios de disefio, investigacion y cultura, dentro de
un contexto social explicativo. Aplicar la investigacion aplicada al desarrollo de proyectos
audiovisuales innovadores orientados a la sostenibilidad y al crecimiento comercial. Crear
proyectos multimedia alineados con estandares internacionales y las necesidades del sector.
Emplear el dibujo artistico como instrumento del disefio gréafico para representar en dos
dimensiones propuestas ajustadas a diversos contextos. Seleccionar el sistema de impresion
Optimo para materializar el proyecto solicitado por el cliente, maximizando el uso de recursos
y definiendo sus caracteristicas finales. Disefiar productos editoriales integrales mediante
composicion tipografica, lenguaje compositivo, manejo del color e ilustracion, para
responder a las demandas de distintas organizaciones en el ambito comercial. Concebir,
plantear y liderar proyectos de identidad e imagen corporativa en diversas entidades. Idear
estrategias creativas, campafas publicitarias, multimedia, web y audiovisuales. Manejar el
lenguaje audiovisual, soportes de animacion, fotografia y procesamiento digital de iméagenes
para generar propuestas. Incorporar animacion 2D y 3D en la produccion de contenidos
audiovisuales publicitarios. Dominar herramientas digitales para la creacion vectorial,
tridimensional y de retoque en el disefio y produccidn de personajes, escenarios y empaques.
(Universidad Técnica de Ambato, 2025)

Las competencias profesionales la definen de la siguiente manera:

o Disefiar proyectos gréficos funcionales con criterio social y estético.

o Generar propuestas de identidad visual, editorial, publicitaria y multimedia.

e Dominar herramientas de disefio digital, animacién 2D y 3D, web y UX/UI.

¢ Aplicar metodologias proyectuales en la solucion de problemas comunicacionales.
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e Investigar, planificar y ejecutar proyectos graficos basados en necesidades reales.

e Integrar creatividad, teoria y técnica para la produccién visual.

e Participar en entornos colaborativos y multidisciplinarios con responsabilidad
profesional.

Esta Universidad se centra en una comunién complementaria entre una dimension técnica
del disefio con componentes estratégicos y ce comunicacion. Estd enfocada en demostrar al
estudiante que no solo necesita lo practico, sino que va ligado a comprender los procesos
creativos comunicacionales, los publicos objetivos y las dinamicas del mercado. Con ello la
UTA promueve una formacion que se complementa entre lo operativo con la creatividad
conceptual, desarrollado en el futuro disefiador capacidades tanto para la planificacion
estratégica, gestion y direccion de proyectos visuales. Las materias convergen en un perfil

profesional mas versatil.

¢. Universidad Nacional de Chimborazo

La (Universidad Nacional de Chimborazo, 2025), define el perfil de egreso de la carrera de

Disefio Grafico de la siguiente manera:

Resultados actitudinales y axiolégicos: Elabora propuestas creativas e innovadoras
inspiradas en la cosmovision andina, con una actitud bioconsciente, intercultural,
participativa y responsable, guiada por principios éticos. Utiliza técnicas e instrumentos de
investigacion con compromiso social, en apego a la normativa constitucional. Incorpora
herramientas de investigacion y tecnologia en proyectos de comunicacion audiovisual, bajo
estricta ética profesional. Fomenta habilidades cognitivas con pensamiento critico y
bioconciencia, promoviendo el respeto a la diversidad e interculturalidad. Lidera empresas
sostenibles con creatividad, liderazgo, responsabilidad social y ambiental. Maneja
tecnologias de la informacion y la comunicacion con bases tedricas cientificas para resolver
problemas en comunicacion audiovisual. Dominio de teorias, sistemas conceptuales,
métodos y lenguajes: Comprende los fundamentos teoricos, conceptuales y metodoldgicos
del disefio, manejando técnicas manuales, digitales y un lenguaje adecuado. Domina los
principios tedricos, practicos y metodologicos de la representacion grafica bidimensional,
impulsando la creatividad y la innovacion. Aplica conocimientos tedricos, técnicas y
procesos para producir archivos de impresion, considerando sistemas de impresion y un
enfoque bioconsciente. Demuestra competencias tedricas, practicas, metodologicas y

axiologicas con responsabilidad, ética y creatividad para su insercion laboral. Dominio
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conceptual y metodoldgico: Disefia, analiza, planificay ejecuta proyectos audiovisuales con
vision critica, reforzando la identidad e interculturalidad. (Universidad Nacional de
Chimborazo, 2025).

Las competencias profesionales la definen de la siguiente manera:

e Comunicar mensajes visuales estratégicos para publicos diversos.

o Disefar productos editoriales, publicitarios, audiovisuales e interactivos.

e Utilizar herramientas digitales de disefio, animacion y multimedia.

e Investigar y resolver problemas gréficos desde el enfoque intercultural y ético.

e Proponer soluciones visuales coherentes con los valores y la identidad local.

e Aplicar procesos creativos y técnicos en campafias de comunicacién social o
institucional.

e Contribuir al desarrollo cultural mediante el disefio.

La UNACH, destacada por su enfoque social, intercultural y critico, alineando con las
demandas contemporaneas del disefio contextualizado, siendo diferente a modelos mas
técnicos o comerciales, la UNACH se centra en el disefiador como agente social, que se
compromete con el entorno, las culturas locales y procesos comunitarios. La
interculturalidad se fusiona con la ética y la vinculacion con la sociedad, con ello promueven
proyectos que parten de la investigacion y la participacion colectiva social. El disefio se
entiende como una solucion visual a problemas de desarrollo humano y construccion de la

cultura.

d. Universidad de las Américas (UDLA)

La (Universidad de Las Américas, 2025), define el perfil de egreso de la carrera de Disefio

Gréfico de la siguiente manera:

El egresado de la Licenciatura en Disefio Grafico y Comunicacion Visual de la Universidad
de Las Américas es un profesional competente, emprendedor, con perspectiva global e
internacional, comprometido con la sociedad y anclado en principios y valores éticos. Su
practica se orienta a generar comunicacion efectivay a forjar una identidad gréfica con raices

locales.
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El disefiador grafico incorpora metodologias de disefio en la creacion de proyectos graficos
y de comunicacion visual, centrandose en el usuario y en el entorno especifico. Domina
técnicas y herramientas tanto analdgicas como digitales, adaptandose a la evolucion de los
medios de comunicacion. Aplica criterios de direccién de arte, consolidados a lo largo de su
formacion mediante proyectos integrales de comunicacién visual que aprovechan
tecnologias emergentes y formatos multicanal. Gestiona iniciativas de comunicacion visual
a partir de un diagndstico de necesidades y contexto, mediante el disefio de estrategias
especificas. Finalmente, desarrolla soluciones comunicativas sustentadas en investigacion,

métodos y soportes adecuados al publico y al escenario.

Se espera que el licenciado incorpore criterios de sostenibilidad y responsabilidad social en
su ejercicio profesional; ademas, que formule estrategias para la gestion de productos de
disefio grafico y comunicacion visual, evaluando necesidades y contexto, con el fin de

generar valores culturales a través de la grafica. (Universidad de Las Américas, 2025).

La UDLA prioriza la innovacion, la experimentacién y la internacionalizacién, posicionando
al disefiador como un gestor visual adaptable al mercado global. Su formacion innovadora
prepara disefiadores capaces de resolver problemas de comunicacion visual no solo
nacionales, sino que va también al ambito internacional, adaptandose a proyectos globales.
La UDLA quiere formar disefiadores altamente competitivos que estén arraigados a las
tendencias del disefio contemporaneo, usando las nuevas tecnologias y metodologias. La
malla curricular refleja esta l6gica que incluyen asignaturas para desarrollar portafolios
internacionales, y participando en concursos y vinculacion con escenarios reales de disefio

gréfico.

4.1.1. Conclusiones del andlisis curricular

Tabla 1. Tabla comparativa
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Institucién Perfil de Egreso Competencias Profesionales

. ] o - Formular soluciones gréficas para distintos
Profesional creativo en medios impresos .
o ] . medios.
y digitales, capacitado para aplicar ) o L
o - Ejecutar proyectos editoriales y publicitarios.
procesos técnicos y conceptuales en . L . 3
La Metro . L - Dominar composicion, color y tipografia.
ilustracion, disefio editorial, identidad .
. L - Usar software profesional.
corporativa y produccion gréfica. Integra . o o
i - Disefiar en medios impresos y digitales.
arte y tecnologia. o .
- Participar en procesos de branding.

- Disefiar soluciones con criterio social y estético.

Profesional estratégico y creativo, capaz o o
» - Desarrollar identidad, editorial, UX/UI y
de desarrollar proyectos graficos con L
o o multimedia.
criterios técnicos, comunicacionales y . . . L
UTA . N - Manejar herramientas digitales y animacion.
culturales. Integra la investigacion ) .
) . . - Aplicar metodologias proyectuales.
aplicada con procesos de identidad, i .
o L ] ] - Integrar teoria y practica.
publicidad, disefio web y multimedia. o ) L
- Participar en equipos multidisciplinarios.

- Comunicar visualmente para pablicos diversos.
Disefiador critico, creativo, emprendedor - Disefiar editoriales, publicitarios e interactivos.
y consciente del entorno sociocultural. - Manejar software grafico y multimedia.
Tiene pensamiento bio-consciente, vision - Resolver problemas con enfoque intercultural y
UNACH intercultural, y es capaz de proponer ético.
soluciones visuales sostenibles. Integra - Aplicar creatividad y técnica en campafias

disefio, comunicacion, investigacion y sociales.

cultura. - Contribuir al desarrollo cultural a través del
disefio.

Profesional con vision internacional y - Disefiar soluciones visuales impresas/digitales.

social, experto en comunicacion visual - Crear identidad visual y campafias estratégicas.

multiformato. Integra metodologias de - Aplicar ilustracién, animacion, UX/UIl y

disefio centrado en el usuario, con direccion de arte.
UDLA

herramientas digitales y analogas. Capaz - Investigar y disefiar segin necesidades sociales.

de liderar procesos de branding, direccion - Gestionar proyectos con enfoque ético y

de arte, editorial y disefio UX/UI, con sostenible.

ética y sostenibilidad. - Crear portafolio profesional competitivo.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion oficial publicada por el (Instituto
Metropolitano, de Disefio La Metro;, 2023), (Universidad Nacional de Chimborazo, 2025),
(Universidad Técnica de Ambato, 2025) y (Universidad de Las Américas, 2025)
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La Universidad Nacional de Chimborazo (UNACH) es la institucion que se enfoca
claramente su perfil de egreso hacia lo social y cultural. En su formacion, el disefiador es
Visto como un agente con un pensamiento meramente critico, conciencia éticay compromiso
con la identidad intercultural. La malla curricular incluye asignaturas como el Disefio
Andino, Realidades Hibridas y lenguaje audiovisual, que evidencia una preocupacién por
contextualizar el disefio en su entorno sociocultural. Ademas, el perfil del egresado enfatiza
la sostenibilidad, el trabajo comunitario y la pertinencia local, refuerza su papel en la
transformacion social. “Contribuir al desarrollo cultural mediante el disefio” no es una
competencia superficial: en la UNACH, es parte del eje estructurante de la formacion
profesional.

En cuanto a la innovacion metodoldgica, tecnoldgica y creativa, la Universidad de las
Américas (UDLA) lidera. Su perfil de egreso destaca el enfoque internacional, estratégico y
multidisciplinario, integrando tecnologias avanzadas y formatos diversos (UX/UI),

ilustracion digital, direccion de arte, etc.

La malla curricular de la UDLA esta disefiada para el desarrollo de proyectos reales desde
semestres intermedios, lo que acelera la insercion profesional y la experimentacion préctica.
Ademas, incluye certificaciones progresivas, talleres de portafolio, proyectos integradores y
laboratorios creativos, que hacen énfasis en la innovacién como eje de formacion. En la
UDLA, el disefio se entiende como un proceso integral que responde a retos reales del
entorno profesional global, con alto componente de creatividad aplicada.

De acuerdo a la formacidn critica y contextual del disefiador, la Universidad Nacional de
Chimborazo es la institucion que mas se acerca al enfoque de este estudio, su vision del
disefio como agente de cambio social y cultural coinciden con la idea de disefio situado y
reflexivo. Su estructura curricular contempla ejes de investigacion, produccion cultural,
tecnologias, emprendimiento y animacion, lo cual se aproxima a la ensefianza profesional
con un rol mas social, ademas se trabaja desde la bio-consciencia y lo comunicativo, valores
que estan en sintonia con un curriculo que no solo transmite saberes técnicos, sino saberes
de sentido. La educacion del disefiador va mas alla del dominio técnico: busca formar un ser
reflexivo, con visién integral. Ese es justamente el camino que marca la UNACH.

Al analizar los perfiles de egreso, las competencias profesionales, se evidencia que cada

institucion responde a una logica de formacion distinta.
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Tabla 2. Mallas curriculares de las universidades seleccionadas

Institucion

Malla Curricular

La Metro

1°: Historia del Disefio, Gréafica Digital, Fotografia, Dibujo, Conceptualizacion

2°: Formay Estructura, Disefio de Marca, Edicion Digital, Representacion Gréafica, Fotografia
1l

3°: Identidad Corporativa, Maquetacion Digital, Semi6tica, Produccion Grafica, Proceso de
Disefio

4°: Imagen Empresarial, Ilustracién 3D, Disefio Editorial, Antropologia del Consumo,
lustracion Editorial

50: Branding, Produccién Audiovisual, Disefio de Personajes, Packaging, Proyecto Editorial
6° Maquetacion Web, Animacién, Estrategia Publicitaria, Portafolio Profesional,

Emprendimiento

UTA

1°: Historia y Teoria del Disefio, Disefio Basico Aplicado, Fundamentos Cientificos, Expresion
Gréfica, TIC, Realidad Nacional

2°. Bocetaje, Software vectorial, Antropologia Visual, Disefio Bi y Tridimensional,
Investigacion, Tipografia |

3°: Identidad Corporativa, Retoque Digital I, Packaging, Fotografia I, Portafolio Profesional
4°: Branding, Retoque I1, Marketing I, Técnicas de Impresion, Fotografia Il

5°: Disefio Editorial, Diagramacion Digital, Disefio de Interfaz, Audiovisual, Animacion,
Marketing Il

6°: Préactica laboral, Proyectos Multimedia, Edicion AV, Disefio Web, Modelado 3D

7°: Servicio comunitario, Proyectos Publicitarios, Animacion 3D, Programacion Web, Disefio
de Proyectos, Emprendimiento

8°: Integracion Curricular, Desarrollo de Proyectos

UNACH

1°: Bocetaje, Geometrizacion, Cultura Digital, Epistemologia, Comunicacion efectiva, Teoria
del Disefio

2°: Antropologia Visual, Dibujo Técnico, Disefio Bidimensional, Historia del Arte y Disefio,
Teoria del Color, Habilidades para la vida 3° Creatividad, Dibujo Asistido, Disefio
Tridimensional, Ilustracion, llustracion Digital

4°: Fotografia, Identidad Visual, Imagen Digital, Semidtica, Produccién Grafica, Tipografia
5°: Disefio Editorial, Ergonomia, Lenguaje Audiovisual, Packaging, Investigacion
Cuantitativa y Cualitativa, Sistemas de Informacién Visual

6°: Animacion Digital, Disefio Andino, Multimedia, Produccién AV, Técnicas de Impresion
7°: Disefio Publicitario, Disefio Web, Modelado 3D, Marketing Digital, Integracion Curricular,
Préacticas

8% Animacion 3D, Emprendimiento, Direccion Creativa, Gestion del Disefio, Realidades

Hibridas, Ejecucion
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UDLA

1°: Fundamentos de disefio, Teorias de la comunicacion, Representacion artistica, Aprendizaje
estratégico y liderazgo, Comunicacion efectiva, Inglés |

2°: Fotografia y audiovisual, Disefio forma y funcién, Herramientas graficas, Pensamiento
Critico, Inglés 1l

3% Materiales y Procesos, Tipografia y Lettering, Direccion de Fotografia, Lenguaje
Cuantitativo, Inglés I11

4°: UX/UI, Disefio Editorial, Técnicas Mixtas, Certificacion I, Inglés IV

5°: Disefio de Identidad I, llustracion Digital, Narrativas, Certificacion Il, Pensamiento Visual
6°: Disefio Identidad 11, Infografia, Disefio 3D, Certificacion 11, Laboratorio Creativo

7°: Identidad 111, Gestion de Disefio, Nuevas Tecnologias, Certificacion IV, Investigacion
Creativa

8°: Disefio centrado en el ser humano, Direccion de Arte, Portafolio, Proyecto Integrador.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion oficial publicada por el (Instituto
Metropolitano, de Disefio La Metro;, 2023), (Universidad Nacional de Chimborazo, 2025),
(Universidad Técnica de Ambato, 2025) y (Universidad de Las Américas, 2025)

Para mayor comprension acerca de las mallas curriculares de las universidades revisar el

anexo 2.

4.2. Resultados de las entrevistas a empleadores y graduados
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Tabla 3. Resultados de entrevistas a actores del ambito profesional

Dimensiones Preguntas Respuestas Conclusiones
parciales
Sujeto Sujeto Sujeto Sujeto Sujeto
1 2 3 4 5
- ¢Como ha sido su 4delos5

Experiencia de
Insercion

laboral

experiencia al
incorporarse en el
campo laboral
profesional del disefio

gréfico?

- ¢ Considera usted que
su formacion
académica fue apta
para afrontar los
desafios del campo

profesional?

- ¢ Qué dificultades ha
enfrentado al buscar
trabajo o emprender
como disefiador

grafico?

“Al principio fue
medio dificil la
insercidn porque es
muy diferente con la
universidad, La
practica no fue
adecuada ya que me
faltaron cosas por
aprender y fue dificil
encontrar trabajo
porque hay muchos

profesionales.”

“Aunque fue dificil
integrarse al mundo
profesional los
disefiadores tenemos
capacidades de
desarrollarnos, pero
depende de uno
mismo ya que los
clientes no conocen
nuestro trabajo y se
ve reflejado en los

precios.”

“La insercion laboral
en sus inicios fue
totalmente negativa,
la formacion afront6
en lo tedrico, pero no
en lo practico y tuve
que cerrar mi primer
emprendimiento por

falta de pedidos.”

“La insercién en el
campo laboral fue
gratificante porque en
el lugar que hice mis
practicas me dieron
empleo. La
universidad me
ensefio las bases, pero
me desarrollé a mi
mismo con el

tiempo.”

“La incorporacion en
el campo laboral fue
compleja porque hay
muchos parametros
que la universidad no
ensefia. La formacion
académica no fue
suficiente. La
experiencia fue lo que
me hacia falta para

encontrar trabajo.”

entrevistados
enfrentaron
dificultades en la
insercion al campo
laboral del disefio,
principalmente por la
diferencia entre la
educaciony la
realidad profesional,
aunque la teoria es
atil, la preparacion
practica hizo falta.
También existen
problemas con la falta

de experiencia.

58



Valor social
dela

profesion

- ¢ Siente que el disefio
grafico es valorado por
clientes y empleadores

en su entorno?

- ¢ Qué tan presente
tiene el enfoque social,
cultural o ético en los
trabajos que le

solicitan actualmente?

“El disefio no es muy
valorado
especialmente en las
remuneraciones y el
enfoque social esta
presente ya que es
nuestro deber
comunicar

éticamente.”

“No es valorado
porque los clientes no
pagan lo que
realmente valemos.
Lo ético y social es
un papel importante
para nosotros por la

contaminacion.”

“Los clientes no
valoran e incluso los
empleadores mismo
nos desvalorizan. mis

disefios se han
centrado siempre en

lo cultural.”

“El disefio si es
valorado por algunos,
pero por otros no. La

parte ética esta mas
presente en el
disefiador, el

requerimiento de los

clientes se tiene que

dar como sea.”

“El disefio no es
valorado porque la
gente piensa que es
facil de hacer. Y el

enfoque cultural esta
muy poco presente

hoy en dia porque las
personas no piensan

en ello.”

Los sujetos coinciden
en que el disefio no es
valorado por clientes,
principalmente en lo
econémico, en cuanto
al enfoque cultural,
algunos lo aplican
como iniciativa

propia.

Rol profesional

del disefiador

- ¢, Como describiria el
rol profesional del
disefiador grafico

desde su experiencia?

- ¢Se ha sentido
desplazado por
personas gue no son
profesionales que
también dan servicios

de disefio?

- ¢ Siente que sus
clientes buscan mas lo
estético que lo
estratégico en tus

propuestas?

“Mas que disefiadores
somos
comunicadores, a
veces me he sentido
desplazado por un no
profesional porque en
muchas ocasiones
ellos tienen el mismo
conocimiento tedrico,
los clientes valoran
mas lo estético y lo
funcional y eso me ha
llevado a aceptar
trabajos con

remuneracion baja,

“El disefio es muy
importante en la vida
ya que todo lo que
vemos es disefio,
siempre va a haber
personas que no son
profesionales que nos
quiten trabajo, los
clientes valoran lo
estético.

A principio de su
carrera profesional si
acepté trabajos con
baja remuneracion

para que en el futuro

“Todo lo que se ve es
disefio por lo que
S0mos mMas
importantes de lo que
creen. El disefiador se
ve desplazado por el
no profesional,
incluso los disefios de
ellos, se publican. El
cliente antes de lo
estratégico valora el
precio.

Tuve que aceptar
trabajos con baja

remuneracion

“El disefiador es un
ente que esta
preparado para
resolver problemas,
por ello el rol del
disefiador es mucho
mas relevante el dia
de hoy. No me he
sentido desplazado
por un no profesional
ya que yo doy
calidad.

El cliente elige lo
estético ya sea por

gusto propio o por lo

“El rol del
profesional es
importante porque
dependen de eso los
disefios, No me he

sentido desplazado

por un no profesional.

Los clientes valoran
mas “lo bonito”, Y si
he aceptado trabajos
€on remuneracion
baja porque en
cualquier trabajo

piden experiencia.”

De acuerdo a las
experiencias de los
entrevistados, el rol

del disefiador gréafico
es visto como algo
esencial en la
comunicacion visual
y para resolver
problemas, sin
embargo, 3 de 5 se
han sentido
desplazados por
personas no
profesionales. Es
evidente que los
clientes eligen lo

estético y la mayoria
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- ¢Se ha sentido
presionado por aceptar
trabajos con baja
remuneracion para

ganar experiencia?

aungue sea para ganar

experiencia.”

pueda cobrar lo que

realmente vale.”

principalmente por la
situacion

econdémica.”

que vio en algln
lugar. Y no he sentido
presién por aceptar
trabajos ya que valora

mi trabajo.”

acepto trabajos con
baja remuneracion
para acumular

experiencia.

Aporte del
curriculo al
perfil

profesional

- ¢ Cree usted que
deberia mejorar la
formacién académica
para preparar mejor a
los futuros

disefiadores?

- ¢Como se identifica
mas, como un
disefiador técnico,
estratégico o

comunicacional?

- ¢ Qué asignaturas o
modulos de su carrera
considera que fueron
mas relevantes para su

ejercicio profesional?

- ¢(Considera que las
habilidades y
conocimientos

“El disefio deberia
estar dividido en
varias areas y no

generalizar en un solo
objetivo, yo soy
como un disefiador
comunicacional. En
la universidad me
sirvié la
diagramacion y el
disefio editorial
porque los ocupo en
mi trabajo, Las
habilidades
adquiridas en la
universidad me
sirvieron
parcialmente ya que

adquiri conocimiento

“El disefio siempre
tiene que estar
actualizandose

incluso los
profesores, creo que
soy un disefiador
técnico porque ocupo
detalles minuciosos
en mis disefios. Las
asignaturas que mas
me ayudaron son: El
disefio 3D y todo lo
relacionado al video,
por ello las
asignaturas
estudiadas en la
universidad me han
servido solo en un

70% por lo demas fue

“En la Universidad
deben ensefiarnos
mas detalles en lo
profesional como

pago de impuestos,
Siento que soy un

disefiador técnico ya
que me apego mas al
cliente y lo que él
diga. Las materias de
software fueron
relevantes en mi
carrera profesional,
con ellos las materias
no me sirvieron al
100% porque lo que
mas me dificulto es la
conexion con el

cliente, ya que

“En la Universidad se
debe priorizar la
préctica antes que la
teoria ya que el
trabajo profesional es
meramente préactico.
Me identifico como
un disefiador
comunicacional
porque siempre busco
comunicar algo. El
packaging y el disefio
editorial fueron
indispensables para la
vida profesional, por
ello las bases tedricas
no fueron suficientes
para el campo laboral

y se deberia afiadir la

“La formacion
universitaria debe
prepararnos en
aspectos econémicos
y como manejarlos en
nuestro trabajo. Me
identifico como un
disefiador
comunicacional
porque siempre
quiero que mis
disefios transmitan un
mensaje. Las
asignaturas de manual
de marca, edicion de
video fueron
relevantes para mi
carrera profesional,

aunque hay algunas

Hay una coincidencia
en que la formacion
académica debe estar
actualizada a las
necesidades
profesionales de la
profesion y enfocarse
en lo préctico. Se
identifican
principalmente en lo
comunicacional y lo
préctico, dependiendo
de la experienciay el
estilo de trabajo. Las
asignaturas que
fueron mas relevantes
son el lustrador,
Photoshop y Premier,
aun asf, consideran

que los
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Aporte del
curriculo al
perfil
profesional

adquiridos durante su
formacion
universitaria han sido
suficientes para
afrontar los retos del

campo profesional?

- ¢ Qué asignaturas o
materias considera
usted que deberian
afiadirse hoy en la

formacion profesional?

con el tiempo y yo
afiadiria el manejo de
la 1A como
asignatura, ya que eso
es la tendencia de

”

hoy.

por cuenta propia,
deberian afiadir
materias relacionadas
con el video y las

paginas web.”

muchas veces no me
entienden. Y las
asignaturas que
afiadiria son: como
llevar los impuestos y
COMO conectarse con

los clientes.”

publicidad, la
sefialética y como
llevar los procesos y

materiales.”

asignaturas que no

ensefiaron realmente

en el aspecto laboral.

Y afiadiria materias
que estén
relacionadas con la
edicién de video,
ilustrador o
Photoshop.”

conocimientos que
adquirieron en la
universidad no fueron
adecuados para la
vida laboral y que
incluirian en la
formacion la atencion

al cliente.

Fuente: Elaboracion propia sacado de las entrevistas realizadas.
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4.2.1. Conclusién general de entrevistas

Las entrevistas nos dan a entender que la insercién a la vida laboral en compleja ya que
existe una falta de preparacion en el aspecto de practica en las universidades, a pesar de que
las bases tedricas son relevantes, la mayoria de conocimientos adquiridos fueron por la
experiencia y de forma autodidacta. El Disefio Grafico es muy infravalorado en el entorno
profesional ya que incluso los no profesionales son competencia, por lo que afecta incluso
en la remuneracion. Y se debe actualizar el curriculo con materias practicas y actuales como
el manejo de la IA 'y como gestionar clientes principalmente.

Los graduados se enfrentan a una insercion laboral muy complicada, existe una alta
competencia y una gran diferencia entre el estudio universitario y la realidad laboral. En la
Universidad las bases teoricas fueron utiles, pero se evidencia una falta en cuanto a lo
préctico y en la solucion de problemas de comunicacion, los disefiadores se vieron obligados
a desarrollarse obteniendo experiencia.

Existe un sentimiento undnime acerca del no reconocimiento hacia el disefiador gréafico,
principalmente en el aspecto economico y de posicionamiento profesional, los clientes
valoran la parte visual del disefio, dejando de lado el proceso creativo y estratégico, aun con
ello los disefiadores intentan integrar los enfoques éticos, sociales y culturales, aunque en
estas dimensiones, los clientes no los contratan en ese aspecto.

El disefiador grafico se percibe a si mismo como un comunicador visual con responsabilidad
social y cultural, sin embargo, la competencia de los no profesionales afecta la percepcion
del valor sobre los disefios, lo que limita al Disefio como un agente de cambio.

Se valoran mayormente aquellas asignaturas de la carrera que es meramente practica, como
disefio editorial, edicion de video, disefio 3D, ilustrador, Photoshop, entre otros, con ello,
consideran que se debe incorporar a la carrera aspectos empresariales y humanos. Las
propuestas incluyen asignaturas como el disefio web, gestion de clientes, legislacion

profesional, inteligencia artificial y habilidades de comunicacion.
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CAPITULO V. CONCLUSIONES y RECOMENDACIONES

5. Conclusiones y recomendaciones

5.1. Conclusiones

La carrera de Disefio Grafico ha ido variando a lo largo del tiempo, en las universidades
existe una diferencia significativa en la formacién académica, con ello se evidencia la
ausencia de un estandar comun en base a las competencias profesionales, poniendo su visién
directamente con el disefio estratégico y el pensamiento critico.

Las universidades se enfocan directamente en habilidades técnicas méas que en el desarrollo
de capacidades de comunicacion lo que ocasiona una brecha entre el disefiador y el campo
laboral contemporaneo.

Las habilidades como el adaptarse a cualquier situacion, la facilidad con un trabajo en equipo
y la creatividad son los valores principales que toman en cuenta los empleadores,
competencias que no siempre son tomadas en cuenta en el curriculo universitario de la
carrera.

Los recién graduados quieren fortalecer y mejorar los contenidos relacionados con
herramientas digitales, experiencia de usuario (UX/UI), aquellas areas que estan ligadas a la
actualidad, incluyendo el manejo de la inteligencia artificial siendo esta una herramienta que
evoluciona muy rapido.

Los entrevistados revelan que tanto egresados como empleadores consideran que se debe
preparar al disefiador grafico como un agente de cambio social y cultural, por ello es esencial

una formacion mas integral, combinando lo técnico con lo conceptual.

En conclusion, a dia de hoy el disefio grafico no puede verse como un simple ejecutor visual,
sino que es relevante siendo un actor protagonista en el campo del disefio, ya que el disefiador
es capaz de transformar el futuro, con estrategias adecuadas a la profesion. Esta investigacion
nos muestra que la formacién de los disefiadores debe estar enfocada en el area técnica,
practica y fomentando la conciencia social, la ética profesional y el pensamiento critico,
actualizandose a los aspectos actuales de la sociedad actual. La educacion del disefiador

gréafico no debe estar dirigida a un solo punto, sino que debe estar enfocada en varios frentes,

63



que estén directamente conectados a la realidad de la profesion, solo asi se podra responder

adecuadamente a las demandas del disefio actuales.

5.2. Recomendaciones

Establecer un perfil de egreso del disefiador grafico a nivel nacional que este
acoplado a las exigencias actuales del campo laboral y profesional, que incluyan
el pensamiento estratégico y ético.

Actualizar las mallas curriculares de las universidades incluyendo asignaturas
que estén relacionados con el disefio digital, relacion con el usuario y todo lo
relacionado con el emprendimiento.

Promover espacios de vinculacién con el sector social, como pasantias y

proyectos reales.
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CAPITULO VI. PROPUESTA

6. Camparia estratégica de comunicacion

6.1. Objetivo

e Proponer un plan estratégico de comunicacion que contribuya a mejorar la

percepcion publica del disefiador grafico y su valor profesional en la sociedad.

6.2. Descripcién General de la Propuesta

El desarrollo de la propuesta consiste en crear un plan estratégico de comunicacion para
mejorar la percepcion social del disefiador grafico como profesional, con capacidades
creativas y estratégicas. se busca exaltar la importancia en entornos sociales, culturales,

educativos y comerciales, ocupando herramientas de disefio como llustrator y Photoshop.

6.3. Justificacion

En el contexto social actual, El disefio grafico es protagonista, ya que su papel es
fundamental en la comunicacion. El disefio esta en cada parte visual de la vida como en la
publicidad en si, identidad de marca, el entorno digital y en varios espacios fisicos dentro de
la sociedad. A pesar de todo lo mencionado, el disefio se ve infravalorado o malinterpretado,
talvez porque no se entiende la profesion o porque su vision puede ser meramente visual, sin

tener en cuenta la estrategia o la técnica que hay detrés.

La desvalorizacion de la profesion afecta no solo al Disefio Grafico en si, sino que, al
disefiador, afectando en el area laboral y una falta de reconocimiento institucional y social,
por tal situacion se llega a la colusion de crear camparia de sensibilizacion sobre lo realmente

importante que es el Disefio Grafico y del disefiador como profesional.

Proponer una campafia estratégica de comunicacién que permitird ocupar herramientas de
Disefio Grafico como identidad visual, tipografia, el color y el impacto emocional,

promoviendo un mensaje claro sobre la importancia del disefiador. Con ello se busca generar
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conciencia cobre el verdadero aporte del disefiador en el desarrollo humano y empresarial.
Ademaés, se aplicaran algunos conocimientos que han sido desarrollados en la formacion

estudiantil y profesional del estudiante de Disefio grafico.

6.4. Programas Graficos computacionales a utilizar en la propuesta

a) Adobe llustrator

Adobe Illustrator es un software de Disefio Grafico que utiliza vectores, permite a los
disefiadores crear ilustraciones precisas, iconos, tipografias, logotipos y composiciones
complejas, todo en un entorno basado en vectores, lo que garantiza calidad y escalabilidad.
Su integracion con otras herramientas de Adobe Creative Cloud lo convierte en una opcién
indispensable para el disefio profesional en medios impresos, digitales y audiovisuales.
Illustrator es utilizado a nivel global en industrias creativas como la publicidad, la animacién,

el branding y la ilustracion técnica. (Adobe Inc., 2025).

Figura 15. Software de ilustracion
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Fuente: Elaboracion propia

b) Adobe Photoshop
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Adobe Photoshop es una aplicacién de edicion y manipulacién de iméagenes basada en mapas
de bits que permite retocar, corregir, transformar y componer fotografias e ilustraciones
digitales con un alto grado de detalle. Es considerada una de las herramientas mas potentes
para el Disefio Grafico y la fotografia, gracias a su amplio abanico de funciones, como el uso
de capas, mascaras, filtros y efectos avanzados. Photoshop se utiliza profesionalmente en
disefio editorial, publicidad, produccién audiovisual, arte digital y contenido para redes

sociales, entre muchos otros campos creativos. (Adobe Inc., 2025).

Figura 16. Software de manejo fotografico
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Fuente: Elaboracion propia

6.5. Logo

Un logo, también conocido como logotipo, es un signo grafico que identifica visualmente a
una marca, empresa, organizacion o producto. Su funcién principal es distinguir y comunicar
los valores, la personalidad y la esencia de lo que representa, generando reconocimiento e
impacto visual en el publico. Puede estar compuesto por elementos tipogréaficos, simbolos o
una combinacion de ambos. Un buen logo debe ser simple, memorable, atemporal, versatil
y apropiado para su proposito, siendo uno de los pilares fundamentales dentro de una
identidad visual corporativa. (Wheler, Disefio de identidad de marca: Una guia esencial para

toda la gestion de marca, 2017)
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Figura 17. Logotipo de la camparia
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Figura 18. Gravimetria del logotipo
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Fuente: Elaboracion propia

6.6. Tipografia



La tipografia representa un componente esencial en un programa de identidad visual que es

eficaz. Grandes compafias como Apple, Mercedes-Benz son féciles de identificar con solo

la tipografia, ya que usan un estilo tipografico Unico y consistente que aplican las tendencias

a lo largo del tiempo con innumerables usos. No existe una imagen corporativa unificada y

coherente sin tipografia que posea personalidad propia y una legibilidad natural. En un

sistema de identidad, la tipografia ha de ser perdurable y no supeditarse a tendencias

efimeras. (Wheler, 2018).

e [Fuente 1.

Mont
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

0123456789

e Fuente 2.

MOON GET! Heavy

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghi jkimnopqrstuvwxyz
0123456789

e Fuente 3.

cocogooseProTrial

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

e Fuente 4.

Cascadia Code

69



ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

6.7. Colores

El color no es simplemente un elemento visual; es un lenguaje emocional estratégico que

puede evocar sensaciones fuertes, construir asociaciones de marca y ser un identificador

instantaneo. Una paleta de color cuidadosamente seleccionada puede potenciar la coherencia,

mejorar el reconocimiento inmediato y reforzar los valores centrales de una marca en

diversos puntos de contacto. (Wheler, Disefio de identidad de marca: Una guia esencial para

toda la gestion de marca, 2017)

Figura 19. Colores de la Campafia
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Fuente: Elaboracion propia

6.8. Piezas graficas principales

6.8.1. Afiche principal (formato 9:16)
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6.8.2.

Figura 20. Afiche principal
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Fuente: Elaboracion propia

Afiche para stories

Figura 21. Stories Instagram y Facebook
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6.8.3.
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Fuente: Elaboracion propia

Post para Instagram (carrusel)
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Figura 22. Carrusel 1
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Fuente: Elaboracion propia

Figura 23. Carrusel 2

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 24. Carrusel 3

ES INVERTIR
EN EL FUTURO

Fuente: Elaboracion propia

Figura 25. Carrusel unido

ES INVERTIR
EN EL FUTURO

Fuente: Elaboracion propia

6.8.4. Banner horizontal (para Facebook)
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Figura 26. Banner

Fuente: Elaboracion propia

6.8.5. Stickers

Figura 27. Stickers
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Fuente: Elaboracion propia
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6.9. Merchandising grafico aplicado a la campafia
6.9.1. Disefio aplicado en chaqueta varsity

Figura 28. Chaqueta

Fuente: Elaboracion propia
6.9.2. Disefio aplicado en chompa deportiva

Figura 29. Chompa

Fuente: Elaboracion propia

6.9.3. Disefio aplicado en camiseta promocional
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6.9.4.

Figura 30. Camiseta

Fuente: Elaboracion propia
Disefio aplicado en gorra publicitaria

Figura 31. Gorras

NO
Biirice

Fuente: Elaboracion propia
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6.9.5. Disefio aplicado en pines institucionales

Figura 32. Pines

©0

DISSNO
aRarieo

Fuente: Elaboracion propia

6.10. Ficha de diagndstico para entornos académicos

En el desarrollo de la campana grafica se cred una pieza informativa con el titulo: “;Qué
necesita el disefiador grafico hoy?, esta dirigida especificamente a instituciones educativas
este documento presenta unas sugerencias que fueron halladas en la investigacion, presenta
sugerencias que estan orientadas a una mejora académica y una formacion adecuada al

disefiador grafico contemporaneo, reforzando su vision estratégica, ética y profesional.
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Figura 33. Ficha de diagnostico hoja 1

Es evidente que el disehador grafico cumple un papel cada vez
mas relevante en la sociedad: es comunicador visual, solucionador
de problemas, constructor de marcas, generador de impacto. Sin
embargo, también se ha detectado una constante que limita su
desamollo y proyeccion profesional: la falta de reconocimiento,
tanto social como académico, sobre el verdadero alcance de su
labor.

A partir de este diagndstico, se proponen algunas reflexiones

dirigidas a universidades, escuelas de diseno y espacios formativos,
con el objetivo de fortalecer la formacion del disenador grafico y
dignificar su rol dentro del contexto actual:

enfo

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 33. Ficha de diagnostico hoja 2

El disenador debe ser preparado tambien para comunicar el alcance de su
labor ante publicos no especializados. Visibilizar su aporte a fraves de
campanas, redes sociales, eventos o publicaciones es clave para cambiar la
percepcion social de la profesion.

La formacion academica debe actualizarse constantemente. Las fecnologias, las
plataformas digirales, el diseno inclusivo, el pensamiento sostenible y la
inteligencia artificial ya forman parfe del presente del diseno grafico. Los
programas formativos deben acompanar ese proceso.

NO basta con ensenar a hacer, hay que ensenar a pensar. El disenador necesita
cuestionar, proponer, investigar y generar impacto. La universidad debe ser un
espacio que forme disenadores conscientes de su rol transformador en la
sociedad.

lisenador grafico merece ser valorado no solo por 1o que hace, sino por fo que
senta. Yla universidad es el primer paso.

Fuente: Elaboracion propia

6.11. Portafolio como recurso de posicionamiento




Ficha 34. Portada portafolio

Fuente: Elaboracion propia

Ficha 35. Informacién

Soy un Disehador Grdafico con una fuerte pasion por el diseno
minimalista y la creatividad aplicada a la comunicacién
visual. A lo largo de mi carrera, he desarrollado habilidades
en la creacién de contenido digital, marketing en redes
sociales y atencion al cliente.

Me caracterizo por mi capacidad para gestionar proyectos
de forma eficiente, implementando estrategias innovadoras
y analizando resultados para optimizar el rendimiento.
Busco oportunidades que me permitan seguir creciendo
profesionalmente y aplicar mi creatividad para lograr
resultados impactantes.

[erid  DAVID EDUARDO
NAULA ASITIMBAY

Fuente: Elaboracion propia
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Ficha 36. Habilidades

Universidad Nacional de

Chimborazo
Licendiotura en Disefio Grafict

Atencion al cliente
Manejo de computadoras
Marketing

Redes sociales

Fuente: Elaboracion propia

Ficha 37. Contenido

Minge &

UNPEZNYMEDICDN e

Fuente: Elaboracion propia
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Ficha 38. Contenido

& Kiitinhn

Fuente: Elaboracion propia

Ficha 39. Proyectos independientes

La esencia no
ha cambiado

Fuente: Elaboracion propia
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Ficha 40. Campafia

Cubo [=[o[X]

BUSCA w CAMPEONATO
MINAS

UNIVERSAL DE
i BUSCAM

CliE =f ek Bl
CUB =

Reviéntame la mina 2025
ira Edicidn FullHD 4k

6 Streamers

2% Participantes

12 de septiembre
0700 p.m. hora México

Fuente: Elaboracion propia

Ficha 41. Contenido

B =] B3]

CAMPEONATO
UNIVERSAL DE

BUSCA 1
MINAS

N El

CUE 9l s

Reviéntame la mina
ira Edicion FullHD 4K

Fuente: Elaboracion propia
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Ficha 42. Contenido

Dinamica
del torneo

CAMPE
UNIVER
BUSCAM

N

<=

Fuente: Elaboracion propia

Ficha 43. Contenido

1S

Fuente: Elaboracion propia



Ficha 44. Final

Gracias por tomarte el fiempo de revisar mi frabajo. Cada proyecto aqui
representa una parte de mi camino como disefiador y mi compromiso con Ia
creatividad, la funcionalidad y el impacto visual.

Fuente: Elaboracion propia
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ANEXOS

Anexo 1: Entrevistas

Guion semiestructurado de Entrevista

Correspondiente a la tesis:
Rol profesional del disefiador gréfico en el contexto social actual

Obijetivo: Identificar el rol del disefiador grafico como profesional en el mercado laboral.

Nombre del entrevistador:

David Eduardo Naula Asitimbay

Fecha de Entrevista: 22/julio/2025

Hora de inicio: 11:00 am. Hora de finalizacion: 11:20 am.

Lugar: Riobamba

Recursos utilizados: Grabadora de voz

Consentimiento informado: Yo, German Uquillas Mgs. Autorizo la grabacion de la presente

entrevista, por tanto, otorgo el consentimiento informado para que los datos expuestos puedan ser

expuestos o utilizados para los fines académicos citados. Para constancia firmo al presente

instrumento.

German Uquillas Mgs.

DATOS DEL ENTREVISTADO

Nombres y Apellidos: German Uquillas
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Formacion:

= Ingenieria en Disefio grafico en Escuela Superior Politécnica de Chimborazo

= Masterado en Comunicacion estratégica en La Universidad Estatal de Milagro

Justificacion de abordaje al autor:

A partir del 2019 después de su graduacién se dedicé al disefio publicitario trabajando en varias
empresas hasta emprender con su propio estudio de disefio publicitario e impresion. El entrevistado
posee una amplia experiencia en el campo laboral como disefiador gréfico, su vision estratégica y

comunicacional aportan perspectivas relevantes para esta investigacion.

DESARROLLO

Entrevistador: ¢ Como ha sido su experiencia al incorporarse en campo laboral profesional del
disefio grafico?

Entrevistado: Medio dificil al inicio, hay una diferencia entre el ambito estudiantil y el &mbito
laboral, porque en el ambito estudiantil es mucha teoria a diferencia del ambito laboral que es

meramente practico.

Entrevistador: ¢Considera usted que su formacion académica fue apta para afrontar los

desafios del campo profesional? ¢Por qué?

Entrevistado: En bases técnicas solidas si, pero en la practica si es verdad que me faltaron cosas

por aprender.

Entrevistador: ¢ Qué dificultades ha enfrentado al buscar trabajo o emprender como disefiador

gréafico?
Entrevistado: Las grandes competencias, tanto con profesionales y la dificultad para poder
encontrar trabajo en empresas por la gran demanda y el desempleo, y porque hay muchos

profesionales.

Entrevistador: ¢Siente que el Disefio Gréafico es valorado por clientes y empleadores en su

entorno?
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Entrevistado: No es muy valorado, en remuneraciones, como cada uno esta en su area a veces no

valoran las areas en las que otros trabajan.

Entrevistador: ¢Qué tan presente tiene el enfoque social, cultural o ético en los trabajos que le

solicitan actualmente?

Entrevistado: Siempre esta presente, es algo cotidiano porque nuestro deber es buscar la forma

de comunicar éticamente y conectar con el cliente.

Entrevistador: ¢Cémo describiria el rol profesional del disefiador grafico desde su

experiencia?

Entrevistado: Mas que un disefiador uno es un comunicador ya que nosotros llevamos el mensaje

de la necesidad del cliente, es plasmar las ideas, ocupando las técnicas y el disefio en si.

Entrevistador: ¢Se ha sentido desplazado por personas que no son profesionales que también

dan servicios de disefio?

Entrevistado: Si, por la falta de experiencia, hay gente que no es disefiador, pero sabe mucho
sobre las areas técnicas, como en mi trabajo, que es la impresidn, se deben tener en cuenta muchos
detalles y aquellas personas que tienen su negocio sin ser disefiador profesional tienen la

experiencia y eso le favorece.

Entrevistador: ¢Cree usted que deberia mejorar la formacion académica para preparar mejor

a los futuros disefiadores?

Entrevistado: Si, deberia estar enfocado en dividir el disefio en areas y no generalizar, ya que el
disefio abarca muchos ramos, como la multimedia, comunicacién social o medios impresos, no se
parecen mucho aquellas areas, y dividirlas de esa forma en la formacion mismo puede ayudar en

el futuro.

Entrevistador: ¢Siente que sus clientes buscan mas lo estético que lo estratégico en tus

propuestas?
Entrevistado: Valoran més lo estético, y mas que lo estético lo funcional, porque dependiendo de

lo que el cliente pida nosotros debemos usar las técnicas adecuadas para que ellos queden felices

con lo que ven.
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Entrevistador: ¢Se ha sentido presionado por aceptar trabajos con baja remuneracion para

ganar experiencia?

Entrevistado: Al inicio si, cuando recién se gradlUa uno, por querer tener dinero a veces por la

necesidad uno se desespera y acepta cualquier cosa.

Entrevistador: ¢Como se identifica mas, como un diseflador técnico, estratégico o

comunicacional? ¢Por qué?

Entrevistado: Entre estratégico y comunicacional, porque cuando uno trata de resolver la
problematica del cliente o talvez de una empresa, y con ello transmitimos la informacion que ellos

necesitan

Entrevistador: ¢ Qué asignaturas o médulos de su carrera considera que fueron mas relevantes

para su ejercicio profesional? ¢por qué?

Entrevistado: En la universidad me sirvié mucho la diagramacion y el disefio editorial, porque

en el trabajo se ocupan varios elementos de esas areas.

Entrevistador: ¢;Considera que las habilidades y conocimientos adquiridos durante su
formacion universitaria han sido suficientes para afrontar los retos del campo profesional?

¢Por qué?

Entrevistado: En varias areas de estudio si, pero en otras no, con el tiempo y experiencia uno va

aprendiendo lo necesario para cumplir con el cliente.

Entrevistador: ;Qué asignaturas o materias considera usted que deberian afiadirse hoy en la

formacion profesional?

Entrevistado: El disefio grafico va a la par con la tecnologia, entonces yo afiadiria hoy aprender
a manejar la IA porque se esta convirtiendo en una herramienta que de algiin modo puede dejar
de lado la parte humana del disefio en el futuro, y que el disefiador de alguna forma la ocupe es

una ventaja.
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Guion semiestructurado de Entrevista

Correspondiente a la tesis:

Rol profesional del disefiador grafico en el contexto social actual

Objetivo: Identificar el rol del disefiador grafico como profesional en el mercado laboral.

Nombre del entrevistador:
David Eduardo Naula Asitimbay

Fecha de Entrevista: 22/julio/2025

Hora de inicio: 11:30 am. Hora de finalizacion: 11:50 am.

Lugar: Riobamba

Recursos utilizados: Grabadora de voz

Consentimiento informado: Yo, Christian Espinoza Mgs. Autorizo la grabacion de la presente

entrevista, por tanto, otorgo el consentimiento informado para que los datos expuestos puedan ser

expuestos o utilizados para los fines académicos citados. Para constancia firmo al presente

instrumento.

Christian Espinoza Mgs.

DATOS DEL ENTREVISTADO

Nombres y Apellidos: Christian Espinoza

Formacion:

= Licenciatura en Disefio grafico en Escuela Superior Politécnica de Chimborazo

= Masterado en Disefio en La Universidad de la Rioja, Espafia.
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Justificacion de abordaje al autor:

Después de su graduacion trabajé meramente en el disefio, primero en un canal de television en el
area de video y post produccién y luego emprendiendo su estudio editorial y de fotografia. Su
formacion académica internacional y su vision técnica aportan un enfoque muy valioso sobre la

realidad actual del disefio gréafico.

DESARROLLO

Entrevistador: ¢ Como ha sido su experiencia al incorporarse en campo laboral profesional del

disefio grafico?

Entrevistado: Dificil al principio, pero nuestra carrera tiene una amplia capacidad de

conocimiento para poder desarrollar nuestras ideas.

Entrevistador: ¢Considera usted que su formacién académica fue apta para afrontar los

desafios del campo profesional? ¢Por qué?

Entrevistado: Siempre hace falta conocimiento, pero depende uno mismo el desarrollarse y

aprender uno mismo, la formacién académica es solo el principio del mundo profesional.

Entrevistador: ¢ Qué dificultades ha enfrentado al buscar trabajo o emprender como disefiador

grafico?

Entrevistado: Hay personas que no conocen mucho de la carrera y no saben valorar lo que

hacemos y eso se ve reflejado en el precio.

Entrevistador: ¢Siente que el Disefio Grafico es valorado por clientes y empleadores en su

entorno?

Entrevistado: No es valorado porque los clientes en su mayoria quieren que los disefio se hagan

rapido y a bajo costo, y no pagan lo que realmente vale.

Entrevistador: ¢Qué tan presente tiene el enfoque social, cultural o ético en los trabajos que le

solicitan actualmente?
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Entrevistado: Uno siempre tiene claro lo ético y lo social, porque hay mucho papel que
contamina, pero, a dia de hoy los materiales ya son mas ecolégicos como tintas ecoldgicas o papel

reciclable, para que la contaminacién no tenga mucho impacto en el mundo.

Entrevistador: ¢(Como describiria el rol profesional del disefador grafico desde su

experiencia?

Entrevistado: El disefiador es una parte importante en la sociedad porque todo ahora en la vida
es disefio, y nuestro papel, con la creatividad brindamos soluciones a las empresas y personas que

lo requieran.

Entrevistador: ¢Se ha sentido desplazado por personas que no son profesionales que también

dan servicios de disefio?

Entrevistado: Si, siempre se va a encontrar eso, pero por eso debemos seguirnos preparando para

no quedar desplazados por ellos.

Entrevistador: ¢ Cree usted que deberia mejorar la formacion académica para preparar mejor

a los futuros disefiadores?

Entrevistado: Si, siempre tiene que estar actualizandose, porque el disefio no es una carrera que
esta estancada, tiene que estar desarrollandose incluso los profesores mismo tienen que estar

atentos a las nuevas tendencias.

Entrevistador: ¢Siente que sus clientes buscan méas lo estético que lo estratégico en tus

propuestas?

Entrevistado: Primero los clientes se fijan por lo estético, pero uno tiene que explicar que lo

estético va ligado con lo estratégico porque tiene que haber un buen enlace con los clientes.

Entrevistador: ¢Se ha sentido presionado por aceptar trabajos con baja remuneracion para

ganar experiencia?
Entrevistado: Al principio siempre va a tocar hacer eso, vamos a estar mal pagados, pero lo bueno

es que vamos adquiriendo experiencia para que en el futuro cobrar por lo que realmente vale el

trabajo.
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Entrevistador: ¢Como se identifica mas, como un disefiador técnico, estratégico o

comunicacional? ¢Por qué?

Entrevistado: Un disefiador técnico, porque me he ligado a usar lo adecuado a las propuestas

ocupando los detalles mas minuciosos en cada trabajo que me llega.

Entrevistador: ¢Qué asignaturas o médulos de su carrera considera que fueron mas relevantes

para su ejercicio profesional? ¢por qué?

Entrevistado: Disefio 3D y todo lo relacionado al video y fotografia también.

Entrevistador: ¢Considera que las habilidades y conocimientos adquiridos durante su
formacion universitaria han sido suficientes para afrontar los retos del campo profesional?

¢Por qué?

Entrevistado: Siento que en un 70% lo que la universidad ha ensefiado me ha servido, pero lo demas

va por cuenta propia, uno mismo va desarrollandose.

Entrevistador: ;Qué asignaturas o materias considera usted que deberian afiadirse hoy en la

formacio6n profesional?

Entrevistado: Tienen que aumentar mas materias relacionado con el video y también con las

paginas web ya que eso es tendencia ahora.
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Guion semiestructurado de Entrevista

Correspondiente a la tesis:

Rol profesional del disefiador grafico en el contexto social actual

Objetivo: Identificar el rol del disefiador grafico como profesional en el mercado laboral.

Nombre del entrevistador:
David Eduardo Naula Asitimbay

Fecha de Entrevista: 22/julio/2025

Hora de inicio: 12:00 am. Hora de finalizacion: 12:20 pm.

Lugar: Riobamba

Recursos utilizados: Grabadora de voz

Consentimiento informado: Yo, Lic. Alexis Cobo. Autorizo la grabacion de la presente entrevista,

por tanto, otorgo el consentimiento informado para que los datos expuestos puedan ser expuestos

o utilizados para los fines académicos citados. Para constancia firmo al presente instrumento.

Lic. Alexis Cobo

DATOS DEL ENTREVISTADO

Nombres y Apellidos: Alexis Cobo

Formacion:

= Licenciatura en Disefio gréafico en Escuela Superior Politécnica de Chimborazo

Justificacion de abordaje al autor:
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Graduado en el 2019, empez6 a trabajar emprendiendo su propio negocio y tuvo gque adaptarse a su
realidad y trabajo también en sistemas de impresion. Su experiencia en emprendimientos y
adaptacion en lo laboral aportan con una vision critica y honesta sobre la preparacion académicay el

entorno laboral.

DESARROLLO

Entrevistador: ¢ Como ha sido su experiencia al incorporarse en campo laboral profesional del
disefio grafico?

Entrevistado: Es bastante amargo, porque uno piensa que va a salir a las calles con los disefios a
cambiar el mundo, pero en la realidad no es asi, aqui uno esta limitado por sus posibilidades, nosotros

estamos para hacer caso omiso a lo que el cliente pide en cualquier situacion.

Entrevistador: ¢Considera usted que su formacion académica fue apta para afrontar los

desafios del campo profesional? ¢Por qué?

Entrevistado: Si, pero no, en todo lo técnico y practico tengo el uso de herramientas y softwares,
pero a cada rato estan cambiando e incluso las politicas de los programas mismo se hacen cada
vez mas abusivos, asi que como estamos en un ambiente limitado toca ver como se hace para no
recurrir a otro medio, o con softwares libre, aunque ellos estan mal vistos, tampoco me ensefiaron

a llevar un portafolio siendo algo muy importante.

Entrevistador: ¢ Qué dificultades ha enfrentado al buscar trabajo o emprender como disefiador

grafico?

Entrevistado: Me ha ido mal, porque emprendi como disefiador, pero no tuve demanda de mi

producto y tuve que cerrar, y eso me llevo a buscar empleo en otros lugares.

Entrevistador: ¢Siente que el Disefio Grafico es valorado por clientes y empleadores en su

entorno?

Entrevistado: Si porque los clientes pueden decir si esta bien pero incluso los jefes mismo pueden

desvalorizar el trabajo aun con la aprobacién del cliente.

Entrevistador: ¢Qué tan presente tiene el enfoque social, cultural o ético en los trabajos que le

solicitan actualmente?
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Entrevistado: Lo cultural siempre estuvo presente en mi trabajo porgue mis disefios se centraban

meramente en la sociedad y directamente enfocado en el cliente.

Entrevistador: ¢(Como describiria el rol profesional del disefador grafico desde su

experiencia?

Entrevistado: Todo lo que se ve es disefio, cualquier cosa que tenga color o imagenes significa

que fue creado por un disefiador por lo que somos mas importantes que las personas creen.

Entrevistador: ¢Se ha sentido desplazado por personas que no son profesionales que también

dan servicios de disefio?
Entrevistado: Si, porque he visto disefios que si son feos y puestos en pancartas grandes y he
sabido que han sido hechos por no disefiadores o algun graduado en marketing, dejando de lado

al disenador.

Entrevistador: ¢ Cree usted que deberia mejorar la formacidén académica para preparar mejor

a los futuros disefiadores?

Entrevistado: Que ensefien cosas que no sean de disefio como pago de impuestos, ver clientes,

economizar precios, hacer bien un portafolio, ver como se venden las habilidades de uno.

Entrevistador: ¢Siente que sus clientes buscan mas lo estético que lo estratégico en tus

propuestas?

Entrevistado: Valoran el precio, uno puede darles la mejor idea que tengan, pero si sienten que

el valor esta alto no lo aceptan, a pesar de que uno ponga el plan estratégico.

Entrevistador: ¢Se ha sentido presionado por aceptar trabajos con baja remuneracion para

ganar experiencia?

Entrevistado: Si, tuve que aceptar hacer una revista muy barato, y con la necesidad del momento

y por lo mismo de ganar experiencia pues uno tiene que aceptarlo.

Entrevistador: ¢Como se identifica mas, como un disefiador técnico, estratégico o

comunicacional? ¢Por qué?
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Entrevistado: Por conveniencia soy mas técnico porque me apego mas al cliente, porque es un
trabajo mas rapido, aunque le mande una justificacién grande sobre el disefio siempre va a querer

lo que a €l le guste.

Entrevistador: ¢ Qué asignaturas o modulos de su carrera considera que fueron mas relevantes

para su ejercicio profesional? ¢por qué?

Entrevistado: Todas las materias de software que me dieron fueron la piedra angular para llegar
a hacer lo que hago, sin esas practicamente no hubiera hecho mucho.

Entrevistador: ¢Considera que las habilidades y conocimientos adquiridos durante su
formacion universitaria han sido suficientes para afrontar los retos del campo profesional?

¢Por qué?

Entrevistado: En parte si, pero todo no, porque el cliente se enfoca mas en lo quiere y muchos

profesionales no le entienden al cliente y eso es algo que no te ensefian en la carrera.

Entrevistador: ;Qué asignaturas o materias considera usted que deberian afiadirse hoy en la

formacioén profesional?

Entrevistado: Creo que lo que a mi hubiera ayudado es, primero el pago de impuestos y todo ese
tramite legal para emprender, porque cuando lo hice no sabia nada de eso y por ello perdi mucho
dinero, segundo la atencion al cliente, porque sabemos que cada persona es diferente y muchas
veces no sabemos como tratarlos y, por ultimo, saber plantear unas clausulas legales incluso que

me digan como debo actuar yo como profesional.
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Guion semiestructurado de Entrevista

Correspondiente a la tesis:

Rol profesional del disefiador grafico en el contexto social actual

Objetivo: Identificar el rol del disefiador grafico como profesional en el mercado laboral.

Nombre del entrevistador:
David Eduardo Naula Asitimbay

Fecha de Entrevista: 22/julio/2025

Hora de inicio: 15:30 pm. Hora de finalizacion: 15:50 pm.

Lugar: Riobamba

Recursos utilizados: Grabadora de voz

Consentimiento informado: Yo, Lic. Dayana Meléndez. Autorizo la grabacion de la presente

entrevista, por tanto, otorgo el consentimiento informado para que los datos expuestos puedan ser

expuestos o utilizados para los fines académicos citados. Para constancia firmo al presente

instrumento.

Lic. Dayana Meléndez.

DATOS DEL ENTREVISTADO

Nombres y Apellidos: Dayana Meléndez

Formacion:

= Licenciatura en Disefio grafico en Universidad Técnica de Ambato

102



Justificacion de abordaje al autor:
Trabajo meramente en disefio y publicidad. Su experiencia laboral aporta una vision préctica sobre
la incorporacion al campo laboral, la calidad en el disefio comunicacional del disefiador en la

actualidad.

DESARROLLO

Entrevistador: ¢ Como ha sido su experiencia al incorporarse en campo laboral profesional del
disefio grafico?

Entrevistado: Es algo bonito porque en el mismo lugar en el que hice practicas me dieron trabajo,
fue ahi donde adquiri mucha experiencia y mejoré mi forma de disefiar y me di a conocer de a poco.

Entrevistador: ¢Considera usted que su formacion académica fue apta para afrontar los
desafios del campo profesional? ¢Por qué?

Entrevistado: En la universidad uno aprende las bases teoricas, pero ya en el campo laboral uno
aprende a enfrentarse al mundo, eso se da trabajando con los clientes de forma personal teniendo

un contacto directo con un cliente cosa que no hay en la universidad.

Entrevistador: ¢ Qué dificultades ha enfrentado al buscar trabajo o emprender como disefiador

grafico?

Entrevistado: Hay personas que no conocen mucho de la carrera y no saben valorar lo que

hacemos y eso se ve reflejado en el precio.

Entrevistador: ¢Siente que el Disefio Gréafico es valorado por clientes y empleadores en su

entorno?

Entrevistado: Hay algunos clientes que, si valoran, pero también hay otros que no valoran

realmente, incluso marcas grandes que siempre cuentan con disefiadores para mostrar su marca.

Entrevistador: ;Qué tan presente tiene el enfoque social, cultural o ético en los trabajos que le

solicitan actualmente?

Entrevistado: La parte ética esta mas presente en el disefiador, hay que presentar un buen trabajo

siempre, pero en el ambito cultural ya el requerimiento de los clientes se tiene que dar como sea.
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Entrevistador: ¢(Como describiria el rol profesional del disefador grafico desde su

experiencia?

Entrevistado: El disefiador es una persona que resuelve los problemas de los demas, a la par

también comunicamos de una forma mas visual, el rol del disefiador es mucho mas relevante hoy.

Entrevistador: ¢Se ha sentido desplazado por personas que no son profesionales que también

dan servicios de disefio?

Entrevistado: No tanto, porque lo que nosotros ofrecemos es la calidad, y aquellos que son

empiricos muchas veces no tiene buena calidad.

Entrevistador: ¢Cree usted que deberia mejorar la formacion académica para preparar mejor

a los futuros disefiadores?

Entrevistado: Si, pienso que la teoria debe predominar antes que la teoria, aunque la teoria es

muy importante, el trabajo o en lo profesional es meramente practico y es lo que mas se valora.

Entrevistador: ¢Siente que sus clientes buscan mas lo estético que lo estratégico en tus

propuestas?
Entrevistado: Generalmente el cliente ve lo estético, ya sea por gusto personal o porque lo vio
en algun lugar, aunque nosotros hacemos nuestra parte siempre sera el cliente quien tenga la

Gltima palabra.

Entrevistador: ¢Se ha sentido presionado por aceptar trabajos con baja remuneracion para

ganar experiencia?

Entrevistado: No mucho porque primeramente se le da un presupuesto, aunque muchas veces si

se ha tenido que bajar los precios a dia de hoy incluso.

Entrevistador: (Como se identifica mas, como un diseflador técnico, estratégico o

comunicacional? ¢Por qué?

Entrevistado: Un disefiador comunicacional, porque en todas las artes que hacemos, buscamos

comunicar algo.
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Entrevistador: ¢ Qué asignaturas o modulos de su carrera considera que fueron mas relevantes

para su ejercicio profesional? ¢por qué?

Entrevistado: Hay varias, porque cada médulo y cada asignatura fueron indispensables para

ciertas cosas, pero sin embargo yo podria destacar editorial y packagin.
Entrevistador: ¢Considera que las habilidades y conocimientos adquiridos durante su
formacion universitaria han sido suficientes para afrontar los retos del campo profesional?

¢Por qué?

Entrevistado: Fueron suficientes para darnos las bases tedricas de las cosas, en los 8 semestres de

la carrera la informacion que recibimos no es suficiente para el campo laboral.

Entrevistador: ¢;Qué asignaturas o materias considera usted que deberian afiadirse hoy en la

formacioén profesional?

Entrevistado: Algo relacionado con la publicidad, de cémo vender, también la sefialética y como

llevar bien los materiales y los procesos.

Guion semiestructurado de Entrevista

Correspondiente a la tesis:

Rol profesional del disefiador gréafico en el contexto social actual

Obijetivo: Identificar el rol del disefiador grafico como profesional en el mercado laboral.

Nombre del entrevistador:

David Eduardo Naula Asitimbay
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Fecha de Entrevista: 11/julio/2025

Hora de inicio: 11:00 am. Hora de finalizacion: 11:30 pm.

Lugar: Ambato

Recursos utilizados: Grabadora de voz

Consentimiento informado: Yo, Lic. Pamela Asqui, autorizo la grabacion de la presente entrevista,

por tanto, otorgo el consentimiento informado para que los datos expuestos puedan ser expuestos

o utilizados para los fines académicos citados. Para constancia firmo al presente instrumento.

Lic. Pamela Asqui

DATOS DEL ENTREVISTADO
Nombres y Apellidos: Pamela Asqui
Formacion:

= Licenciatura en Disefio grafico, Universidad Técnica de Ambato
Justificacion de abordaje al autor:
En el 2023 se gradu6 como Licenciada en Disefio grafico en la Universidad Técnica de Ambato, una
vez se gradud, empez6 a trabajar como disefiadora grafica para ropa deportiva, mientras que creaba
su propio negocio de impresion y disefio en la ciudad de Ambato.

DESARROLLO

Entrevistador: ;Como ha sido tu experiencia al incorporarte al campo laboral del disefio

gréafico?
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Entrevistado: Compleja ya que hay muchos pardmetros que dentro de la Universidad no te ensefia

y me tocé aprender sola ya en el &mbito laboral

Entrevistador: ¢Consideras que tu formacién académica fue suficiente para afrontar los retos

del entorno profesional? ¢Por qué?

Entrevistado: No, siento que faltaron muchos parametros por qué cuando sali a trabajar me costd
aprender mucho como se maneja ya el disefio en trabajos por qué no todo es solo disefio hay
muchas cosas mas que implica como precios que debo cobrar, pruebas de color a manejar

maquinas.

Entrevistador: ¢Qué obstaculos has enfrentado al buscar empleo o emprender como

disefiador?

Entrevistado: Siempre piden experiencia y es algo que nos falta demasiado.

Entrevistador: ¢Sientes que el Disefio Grafico es valorado adecuadamente por clientes y

empleadores en tu entorno?

Entrevistado: No, siento que la gente piensa que disefiar es facil y no lo valoran.

Entrevistador: ;Qué tan presente esta el enfoque social, cultural o ético en los trabajos que te

solicitan actualmente?

Entrevistado: Muy poco ya que trabajo en disefios personalizados en camisetas gorras entonces

la gente pide lo que es mas la foto de mama con el hijo cosas asi.

Entrevistador: ; Como describirias el rol profesional del disefiador grafico desde tu experiencia

reciente?

Entrevistado: Es un rol bastante importante en una empresa porque de uno depende como salga

el disefio que le agrada al cliente, debemos cdmo saber llegar al pablico objetivo.

Entrevistador: ¢ Te has sentido desplazado por personas no profesionales que también ofrecen

servicios de disefio?

Entrevistado: No, por el momento.
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Entrevistador: ;Qué crees que deberia mejorar en la formacion académica para preparar

mejor a los futuros disefiadores?

Entrevistado: Prepararnos con precios o0 como se deberia cobrar nuestro trabajo.

Entrevistador: ¢Sientes que tus clientes valoran mas lo estético que lo estratégico en tus
propuestas?

Entrevistado: Si, los clientes ven que este bonito en pocas palabras.

Entrevistador: ¢Has sentido presion por aceptar trabajos con remuneracion baja para ganar

experiencia?

Entrevistado: Si, por qué piden experiencia minima de 1 afio para cualquier trabajo

Entrevistador: ¢ Te identificas mas como un disefiador técnico, estratégico o comunicacional?

¢Por qué?

Entrevistado: Un disefiador comunicacional porque siempre trato de que mis disefios comuniquen

la idea que deseo transmitir.

Entrevistador: ¢Qué asignaturas o mddulos de tu carrera consideras que fueron mas

significativos para tu ejercicio profesional? Explica ¢por qué?

Entrevistado: Manual de marca, edicion de videos, crear efectos visuales, y todo lo que se basa

en ilustrador y Photoshop.

Entrevistador: ¢Consideras que las competencias adquiridas durante tu formacién

universitaria han sido suficientes para afrontar los retos del campo profesional? ;Por qué?

Entrevistado: No, porque al entrar a la vida profesional hay muchas ramas gque no nos han

ensefiado.

Entrevistador: ¢ Qué materias crees que no aportaron valor directo a tu practica profesional?

¢ Qué hubieras esperado que se incluya en su lugar?
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Entrevistado: Todo lo que son clases de video ilustrador Photoshop, hubiera querido que nos den
como manejar las distintas maquinas, como saber bordar clases basicas, y como saber cobrar por

nuestro trabajo.
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Guion semiestructurado de Entrevista

Correspondiente a la tesis:

Rol profesional del disefiador grafico en el contexto social actual

Objetivo: Identificar el rol del disefiador grafico como profesional en el mercado laboral.

Nombre del entrevistador:
David Eduardo Naula Asitimbay

Fecha de Entrevista: 15/julio/2025

Hora de inicio: 11:00 am. Hora de finalizacion: 11:30 pm.

Lugar: Bafios

Recursos utilizados: Grabadora de voz

Consentimiento informado: Yo, Ing. Kevin Montoya, autorizo la grabacion de la presente

entrevista, por tanto, otorgo el consentimiento informado para que los datos expuestos puedan ser

expuestos o utilizados para los fines académicos citados. Para constancia firmo al presente

instrumento.

Ing. Kevin Montoya

DATOS DEL ENTREVISTADO

Nombres y Apellidos: Kevin Montoya

Formacion:

= Ingenieria en Disefio Gréafico Publicitario, Universidad Técnica de Ambato
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Justificacion de abordaje al autor:
En el 2020 se gradu6 como ingeniero en Disefio Grafico Publicitario en la Universidad Técnica de
Ambato, una vez se gradud, empezd a trabajar como disefiador grafico en el area de publicidad.

DESARROLLO

Entrevistador: ;Como ha sido tu experiencia al incorporarte al campo laboral del disefio
gréafico?

Entrevistado: La experiencia ha sido muy buena, se me han abierto muchas puertas.

Entrevistador: ¢Consideras que tu formacién académica fue suficiente para afrontar los retos

del entorno profesional? ¢Por qué?

Entrevistado: Si, porque uso la mayoria de cosas que he aprendido en mi carrera.

Entrevistador: ¢;Qué obstaculos has enfrentado al buscar empleo o emprender como

disefador?

Entrevistado: Ninguno, generé mi portafolio desde la mitad de la carrera.

Entrevistador: ¢Sientes que el Disefio Grafico es valorado adecuadamente por clientes y

empleadores en tu entorno?

Entrevistado: Si es valorado, no es bien remunerado.

Entrevistador: ¢Qué tan presente esta el enfoque social, cultural o ético en los trabajos que te

solicitan actualmente?

Entrevistado: Muy presente, mas que todo en el area de la publicidad, porque lo que hacemos es

directo para ellos.

Entrevistador: ; Como describirias el rol profesional del disefiador grafico desde tu experiencia

reciente?
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Entrevistado: Util y cada vez mas importante y necesario.

Entrevistador: ¢ Te has sentido desplazado por personas nho profesionales que también ofrecen

servicios de disefo?

Entrevistado: No, la calidad no es la misma que el disefio empirico.

Entrevistador: ;Qué crees que deberia mejorar en la formacion académica para preparar

mejor a los futuros disefiadores?

Entrevistado: Depende la institucion, considero que es adecuada, ya que es obligacion y

responsabilidad del profesional seguir auto educandose luego de titularse.

Entrevistador: ¢Sientes que tus clientes valoran mas lo estético que lo estratégico en tus
propuestas?

Entrevistado: Si, valoran mas que se vea bien a una buena estrategia o0 conceptos.

Entrevistador: ¢Has sentido presién por aceptar trabajos con remuneracion baja para ganar

experiencia?

Entrevistado: No, porque tengo jefes directos.

Entrevistador: ¢ Te identificas mas como un disefiador técnico, estratégico o comunicacional?

¢Por qué?

Entrevistado: Multidisciplinario, porque es lo que se espera de un disefiador grafico profesional.

Entrevistador: ¢(Qué asignaturas o modulos de tu carrera consideras que fueron mas

significativos para tu ejercicio profesional? Explica ¢por qué?

Entrevistado: Teoria del disefio, semidtica, teorias del color, publicidad, dibujo técnico y

artistico, bocetaje, fotografia, disefio web.

Entrevistador: ¢Consideras que las competencias adquiridas durante tu formacion

universitaria han sido suficientes para afrontar los retos del campo profesional? ¢Por qué?
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Entrevistado: Si, porque fueron la base para seguir desarrollando y aprendiendo nuevos

conocimientos.

Entrevistador: ;Qué materias crees que no aportaron valor directo a tu préactica profesional?

¢ Qué hubieras esperado que se incluya en su lugar?

Entrevistado: Legislacion por ventas.
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Guion semiestructurado de Entrevista

Correspondiente a la tesis:

Rol profesional del disefiador grafico en el contexto social actual

Objetivo: Identificar el rol del disefiador grafico como profesional en el mercado laboral.

Nombre del entrevistador:
David Eduardo Naula Asitimbay

Fecha de Entrevista: 15/julio/2025

Hora de inicio: 12:00 am. Hora de finalizacion: 12:30 pm.

Lugar: Bafios

Recursos utilizados: Grabadora de voz

Consentimiento informado: Yo, Tec. Daniel Martinez, autorizo la grabacion de la presente

entrevista, por tanto, otorgo el consentimiento informado para que los datos expuestos puedan ser

expuestos o utilizados para los fines académicos citados. Para constancia firmo al presente

instrumento.

Tec. Daniel Martinez

DATOS DEL ENTREVISTADO

Nombres y Apellidos: Daniel Martinez

Formacion:

= Tecnologado en Disefio Gréfico, en el Instituto Superior Tecnolégico Republica de

Alemania.
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Justificacion de abordaje al autor:
En el 2015 se gradu6 como Tecndlogo en Disefio Grafico, una vez se gradud, empez6 a trabajar como
Freelance hasta el dia de hoy donde cre6 una empresa de disefio de camisetas, grabados y serigrafia.

DESARROLLO

Entrevistador: ;Como ha sido tu experiencia al incorporarte al campo laboral del disefio
gréafico?

Entrevistado: Complicada al encajar con gustos y criterios del cliente, pero una vez superado eso

todo fluye naturalmente.

Entrevistador: ¢ Consideras que tu formacién académica fue suficiente para afrontar los retos

del entorno profesional? ¢Por qué?
Entrevistado: No, porque el campo laboral es muy amplio y al ser un trabajo personalizado se
complica un poco, la formacién académica es una base, pero los retos es donde uno aprende mas

y de esta manera termina de formar la vida profesional.

Entrevistador: ¢;Qué obstaculos has enfrentado al buscar empleo o emprender como

disenador?

Entrevistado: Que buscan disefiadores con experiencia.

Entrevistador: ¢Sientes que el Disefio Grafico es valorado adecuadamente por clientes y

empleadores en tu entorno?

Entrevistado: Muy poco, porque las personas las personas no saben lo que hay detras.

Entrevistador: ¢Qué tan presente esta el enfoque social, cultural o ético en los trabajos que te

solicitan actualmente?

Entrevistado: Poco, porgue la gente no lo entiende.
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Entrevistador: ¢ Cdémo describirias el rol profesional del disefiador grafico desde tu experiencia

reciente?

Entrevistado: Importante para ser la imagen visible de cualquier servicio.

Entrevistador: ¢ Te has sentido desplazado por personas no profesionales que también ofrecen

servicios de disefio?

Entrevistado: No, porque siento que mi trabajo es mejor.

Entrevistador: ¢Qué crees que deberia mejorar en la formacion académica para preparar

mejor a los futuros disefiadores?

Entrevistado: Mas que mejorar seria incluir ya proyectos o servicios practicos profesionales con

clientes reales.

Entrevistador: ¢Sientes que tus clientes valoran mas lo estético que lo estratégico en tus

propuestas?

Entrevistado: Si, porque se guian por lo que ven.

Entrevistador: ¢Has sentido presién por aceptar trabajos con remuneracion baja para ganar

experiencia?

Entrevistado: Cuando recién empecé, si.

Entrevistador: ¢ Te identificas mas como un disefiador técnico, estratégico o comunicacional?

¢Por qué?

Entrevistado: Disefiador técnico, por el area en el que me manejo.

Entrevistador: ¢(Qué asignaturas o modulos de tu carrera consideras que fueron mas

significativos para tu ejercicio profesional? Explica ¢por qué?

Entrevistado: Softwares de edicion, porque son la base para crear cualquier proyecto vectorial.
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Entrevistador: ¢Consideras que las competencias adquiridas durante tu formacion

universitaria han sido suficientes para afrontar los retos del campo profesional? ¢Por qué?

Entrevistado: No suficientes, pero si las bases para ir formando mas un caracter profesional.

Entrevistador: ;Qué materias crees que no aportaron valor directo a tu préactica profesional?

¢ Qué hubieras esperado que se incluya en su lugar?

Entrevistado: Dibujo Técnico en su lugar me hubiera gustado tener materia de serigrafia o

escultura en moldes.
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Guion semiestructurado de Entrevista

Correspondiente a la tesis:

Rol profesional del disefiador grafico en el contexto social actual

Obijetivo: Identificar el rol del disefiador grafico como profesional en el mercado laboral.

Nombre del entrevistador:
David Eduardo Naula Asitimbay

Fecha de Entrevista: 18/julio/2025

Hora de inicio: 10:00 am. Hora de finalizacion: 10:30 pm.

Lugar: Riobamba

Recursos utilizados: Grabadora de voz

Consentimiento informado: Yo, Lic. Eduardo Alejandro Armas Tintin, autorizo la grabacién de la

presente entrevista, por tanto, otorgo el consentimiento informado para que los datos expuestos

puedan ser expuestos o utilizados para los fines académicos citados. Para constancia firmo al presente

instrumento.

Lic. Eduardo Alejandro Armas Tintin

DATOS DEL ENTREVISTADO

Nombres y Apellidos: Eduardo Alejandro Armas Tintin

Formacion:

= Licenciatura en Disefio Grafico, en la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo.
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Justificacion de abordaje al autor:
En el 2025 se gradu6é como Licenciado en Disefio Grafico, una vez se gradud, empezé a trabajar
como Freelance como Fotografo y Disefiador.

DESARROLLO

Entrevistador: ;Como ha sido tu experiencia al incorporarte al campo laboral del disefio
gréafico?

Entrevistado: Dificil, porque te piden experiencia de 2 afios.

Entrevistador: ¢ Consideras que tu formacién académica fue suficiente para afrontar los retos

del entorno profesional? ¢Por qué?

Entrevistado: No, en mi caso por cuestiones de pandemia hubo falencias.

Entrevistador: ¢;Qué obstaculos has enfrentado al buscar empleo o emprender como

disenador?

Entrevistado: Que las personas valoren tu trabajo como disefiador.

Entrevistador: ¢Sientes que el Disefio Grafico es valorado adecuadamente por clientes y

empleadores en tu entorno?

Entrevistado: No, porque sienten que lo que hacemos no es relevante.

Entrevistador: ¢Qué tan presente esta el enfoque social, cultural o ético en los trabajos que te

solicitan actualmente?

Entrevistado: En algunos si, depende de la empresa que contrate los servicios.

Entrevistador: ; Como describirias el rol profesional del disefiador grafico desde tu experiencia

reciente?
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Entrevistado: Como un comunicador visual.

Entrevistador: ¢ Te has sentido desplazado por personas ho profesionales que también ofrecen

servicios de disefo?

Entrevistado: Si y no, ya gque, aungue hay personas gue aprenden empiricamente, la formacién

profesional también es muy importante.

Entrevistador: (Qué crees que deberia mejorar en la formaciéon académica para preparar

mejor a los futuros disefiadores?

Entrevistado: Enfocarse més en la realidad profesional.

Entrevistador: ¢Sientes que tus clientes valoran mas lo estético que lo estratégico en tus
propuestas?

Entrevistado: Si, definitivamente.

Entrevistador: ¢Has sentido presién por aceptar trabajos con remuneracion baja para ganar

experiencia?

Entrevistado: si, por experiencia y darse a conocer.

Entrevistador: ¢ Te identificas mas como un diseflador técnico, estratégico o comunicacional?

¢Por qué?

Entrevistado: Disefiador técnico, porque tengo claro las especificaciones de los clientes.

Entrevistador: ¢(Qué asignaturas o modulos de tu carrera consideras que fueron mas

significativos para tu ejercicio profesional? Explica ¢por qué?

Entrevistado: Fotografia, guiones, audiovisuales, serigrafia, software.

Entrevistador: ¢Consideras que las competencias adquiridas durante tu formacion

universitaria han sido suficientes para afrontar los retos del campo profesional? ¢Por qué?

Entrevistado: No, creo que deberia preparar méas para el campo profesional.
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Entrevistador: ;Qué materias crees que no aportaron valor directo a tu préactica profesional?

¢ Qué hubieras esperado que se incluya en su lugar?

Entrevistado: Geometria fractal, la remplazaria por Audiovisual 3.
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Guion semiestructurado de Entrevista

Correspondiente a la tesis:

Rol profesional del disefiador grafico en el contexto social actual

Objetivo: Identificar el rol del disefiador grafico como profesional en el mercado laboral.

Nombre del entrevistador:
David Eduardo Naula Asitimbay

Fecha de Entrevista: 17/julio/2025

Hora de inicio: 10:00 am. Hora de finalizacion: 10:30 pm.

Lugar: Latacunga

Recursos utilizados: Grabadora de voz

Consentimiento informado: Yo, Ing. Jonathan Vega Bravo, autorizo la grabacion de la presente

entrevista, por tanto, otorgo el consentimiento informado para que los datos expuestos puedan ser

expuestos o utilizados para los fines académicos citados. Para constancia firmo al presente

instrumento.

Ing. Jonathan Vega Bravo

DATOS DEL ENTREVISTADO

Nombres y Apellidos: Jonathan Vega Bravo

Formacion:

= Ingenieria en Disefio Grafico, en la Universidad Técnica de Cotopaxi.
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Justificacion de abordaje al autor:
En el 2017 se gradué como Ingeniero en Disefio Grafico, una vez se gradud, empezé a trabajar en
agencias de Disefio hasta conseguir recursos hasta crear su propio estudio.

DESARROLLO

Entrevistador: ;Como ha sido tu experiencia al incorporarte al campo laboral del disefio
gréafico?

Entrevistado: No fue complicado porque los conocimientos adquiridos fueron dtiles.

Entrevistador: ¢Consideras que tu formacién académica fue suficiente para afrontar los retos

del entorno profesional? ¢Por qué?

Entrevistado: no, porque habia muchas cosas que las aprendi en el entorno laboral y no en la

universidad.

Entrevistador: ¢;Qué obstaculos has enfrentado al buscar empleo o emprender como

disenador?

Entrevistado: Al momento de emprender se hizo complicados temas como lo audiovisual.

Entrevistador: ¢Sientes que el Disefio Grafico es valorado adecuadamente por clientes y

empleadores en tu entorno?

Entrevistado: no es muy valorado, por que exigen que tengamos el conocimiento en varias areas,

como community manager, marketing, etc.

Entrevistador: ¢Qué tan presente esta el enfoque social, cultural o ético en los trabajos que te

solicitan actualmente?

Entrevistado: Si, con poca frecuencia.

Entrevistador: ; Como describirias el rol profesional del disefiador grafico desde tu experiencia

reciente?
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Entrevistado: indispensable en el tema de creacion de identidad y manejo de redes sociales.

Entrevistador: ¢ Te has sentido desplazado por personas no profesionales que también ofrecen

servicios de disefo?

Entrevistado: No, ya que siento que a dia de hoy soy més profesional.

Entrevistador: ¢Qué crees que deberia mejorar en la formacion académica para preparar

mejor a los futuros disefiadores?

Entrevistado: si deberia ser una malla curricular mas acoplada a las necesidades del cliente.

Entrevistador: ¢Sientes que tus clientes valoran mas lo estético que lo estratégico en tus
propuestas?

Entrevistado: se valora ambos por que aparte de ser estético debe ser funcional.

Entrevistador: ¢Has sentido presién por aceptar trabajos con remuneracion baja para ganar

experiencia?

Entrevistado: si deberian haber una especie de tabla de valores de disefio.

Entrevistador: ¢ Te identificas mas como un disefiador técnico, estratégico o comunicacional?

¢Por qué?

Entrevistado: Disefiador técnico, porque se implementa los softwares y conceptos adquiridos.

Entrevistador: ¢(Qué asignaturas o modulos de tu carrera consideras que fueron mas

significativos para tu ejercicio profesional? Explica ¢por qué?

Entrevistado: Disefio Basico, programacion, produccién audiovisual, porque te ensefian temas de

composicion y con la tecnologia se necesita mas conocimientos de programacion y video.

Entrevistador: ¢Consideras que las competencias adquiridas durante tu formacion

universitaria han sido suficientes para afrontar los retos del campo profesional? ¢Por qué?
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Entrevistado: no, porque habia muchas cosas que las aprendi en el entorno laboral y no en la

universidad.

Entrevistador: ;Qué materias crees que no aportaron valor directo a tu préactica profesional?

¢ Qué hubieras esperado que se incluya en su lugar?

Entrevistado: fisica, en su lugar animacion o composicién para productos audiovisuales.
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Anexo 2. Mallas curriculares de las universidades elegidas
Instituto Metropolitano de Disefio (La Metro)

PLAN DE ESTUDIOS

Primer Semestre

Tercero Semestre Quinto Semestre
Historia del Disefio Identidad Corporativa
Grafica Digital Magquetacion Digital
Dibujo
Bases de Fotografia

Produccion Audiovisual
Semidtica
Produccidn Grafica
Conceptualizacion

Introduccidn al Branding

Disefio de Personajes
Proyectos Editoriales
Proceso de Disefio

Packaging
Segundo Semestre Cuarto Semestre Sexto Semestre
Forma y Estructura Imagen Empresarial
Disefio de Marca

Maguetacion Web
llustracion 3D Animacion
Edicion Digital Disefio Editorial Portafolio Profesional
Técnicas de Representacion Grafica Antropologia del Consumo Estrategia Publicitaria
Taller de Fotografia llustracidn Editorial Emprendimiento
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Universidad Técnica de Ambato (UTA)

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA
MALLA CURRICULAR CARRERA DE DISENO GRAFICO

UNIDAD DE
ORGANIZACION NIVELES ASIGNATURAS N° DE HORAS | N°CREDITOS
CURRICULAR
u Historia y Teoria del Diseiio Diseiso Bésico Aplicado Frandnantntos Chentificos Expreslin Griflea WO Ry Realidad Nacional
N 1 commpeacon 720 15
1 CD [APE [ aa [ TH [ TC CD [ APE [ aa [ ™ [ TC CD [ APE [ An [ TH [ TC CD [ APE [ aa [ ™ [ TC CD [APE [ aa [ ™ [ 1C CD [APE[ aa [ TH [ TC
D 32 | a6 | a8 | 9] 2] [ ea | as [ so [ 1w a4l [ 32 | e [ as [ es] 2] [ a8 | 32 [ 64 [ 1aa] 3 32 | s | a2 | e[ o] [ 32 [ a2 [ a2 [ ol
; Bocetaje para el diseiio Software de diseiio vectorial Antropologia cultural y visual Disefio Bi y Tridimensional Metodologia de la i Tipografia
n 720 15
CD [APE| aa | TH [ TC €D [ APE | AA | TH | TC CD | APE | AA | TH | TC €D [ APE | AA | TH | TC €D [ APE | aa | TH | TC €D [ APE [ an | TH | TC
B 32 | 32 | a2 | 9s] 2 [ as | 32 | 64 | 144 32 | 16 | a8 | oe] 2] [ 64 | as | so | 192 4 a2 | a0 | 32 | e[ 2 [32 [ 16 [ a8 | 9]
i — "
S Identidad corporativa S“"“::“q::‘f;:im""” ¥ Packaging Fotografia I Porfafolio Profesional
:: I D [APE| aa [ TH [ TC CD [ APE | ax [ ™ | TC CD [ APE [ Ax [ TH [ T1C CD [ APE | ax [ ™ | TC CD [APE | aa [ T [ TC 720 15
A 64 | 64 | 64 | 192 Al [ as [ as | a8 | 144] 48 | 16 | 80 | 144] 48 | 32 | 64 | 144] ] 32 s [ as [ 9s] 2
PROYECTO [DENTIDAD ¥ COMUNICACION VISUAL
g Branding Retoque digital 2 Marketing y publicidad T Técnica de impresién Fotografia 2
| w 720 15
1 €D [APE | Aa | TH | TC €D [ APE | AA | TH | TC CD | APE | AA | TH | TC €D [ APE | AA | TH | TC CD [ APE | AA | TH | TC
b 64 | a8 | so | aoa] e [ as [ as [ 4 [ 1a4] 32 | 32 [ 32 | es] 2] | as | 32 | 64 | 144] ] a8 | 16 | s | 144 3
& Di idn Digital y Disefio d
D Diseiio Editorial "“““‘“““'i‘m:}n” L Gui ¥ lenguaje andiovisnal Animacién Marketing y publicidad II
v 720 15
P CD [APE| AA | TH | TC €D [ APE| AA | TH [ TC CD | APE | AA [ TH | TC CD [APE| AA | TH [ TC €D [ APE | AA | TH [ TC
= 64 | 64 | 64 | 192] 4] [ as | a8 | a8 | 144 48 | 16 | w0 | 14d] 4 | as | a8 | 144] a2 | 16 | a8 | 9] 2
t: . Prictica laboral p’“’m::‘f"i"“l; ke y Edicién, audio, video Diseiio web Modelado 3D
/| 720 15
E ™ €D [APE| Aa | ™ | TC CD | APE [ Ar | TH | TC €D [APE| Ar | ™ | TC €D [APE| aa | ™ | TC
s 240 64 | 64 | 64 | 192 4| [ 32 [ 32 | 32 [ es[ 2] [ 32 [ a8 | 16 | 96 2 2 | as [ 16 | 9] 2
(1) Priictica de servicio comunitario Proyectos integrales publicitarios Modelado y Animacidn 3D Programacién web Diseiio de proyecos Emprendimientos creativos
N v ™ e [ape | aa [ ™ [ 1C CD [ ApE | AA [ TH [ TC e [ape | aa [ ™ [ 1C b [apE | aa [ ™ [ 1€ b [ape| aa [ TH [ TC 720 15
A [ a8 | 64 | 3 [ 144] 48 | ag [ a8 | 144] 32 | a8 |16 | e[ 2 a8 | 16 | so | a4l 3] a2 | ue | a8 | 96
L PROYECTO GLOBAL DE ESTRATRATEGIAS DE MEDIOS
E§ Titulacidn Desarrollo de proyectos
23 Vil 720 15
EE H €D [ APE | AA | TH | TC
= 432 96 | 16 | 176 | 288] 6
120
Py X PRACTICAS DE SERVICIO ~ TN
COMPONENTES DE ACTIVIDADES DE APRENDIZAIE xastanaTuras | S0 | APE | A4 PRACTICAS LABORALES COMUNITARIO UNIDAD DE TITULACION TOTAL
oD Aprendizaje en contacto con el docentes 40 1664 | 1296 | 2032 240 96 432 5760
APE Aprendizaje prictico-experimental
AL Aprendizaic Auténomo
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Universidad Nacional de Chimborazo (UNACH)

Diseno Grafico

- BOCETAJE APLICADO AL DISERO - FOTOGRAFIA - DISENO PUBLICITARIO
- GEOMETRIZACION - IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA - DISENO WEB
- CULTURA DIGITAL Y SOCIEDAD - IMAGEN DIGITAL - MODELADO 3D
- EPISTEMOLOGIA - SEMIOTICA - MARKETING DIGITAL
DELAME SO - SISTEMAS DE PRODUCCION - PLANIFICACION
- COMUNICACION EFECTIVA GRAFICA DE INTEGRACION CURRICULAR
- TEORIA DEL DISENO TIPOGRAFIA = RRACHEAS EAS0RELES
- DISENO EDITORIAL e
?- - ANTROPOLOGIA VISUAL 5  ENEONOMIA 8
- DIBUJO TECNICO e A
- LENGUAJE AUDIOVISUAL PARA EL DESARROLLO INTEGRAL
- DISENO BIDIMENSIONAL _ PAKAGING DEL PROFESIONAL
- HISTORIA DEL ARTE Y DEL DISENO : lyggf{_:%giﬁN CUANTITATIVA - DIRECCION CREATIVA
- TERIA DEL COLOR - GESTION DEL DISENO
- R - DISENO DE SISTEMAS - REALIDADES HIBRIDAS
- HABILIDADES PARA LA VIDA DE INFORMACION VISUAL - EJECUCION DE
- CREATIVIDAD - ANIMACION DIGITAL
3 - DIBUJO TECNICO ASISTIDO DISENO ANDINO
POR COMPUTADOR §
- DISENO MULTIMEDIA
= DISEND TR(;DE'MENC'ONA'- - PRODUCCION AUDIOVISUAL
FILUSTRAGHAN - TECNICAS MANUALES
- ILUSTRACION DIGITAL DE IMPRESION
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Universidad de las Américas (UDLA)

UNIDAD DE FORMACION BASICA

PERIODO 1 PERIODO 2
Asignatura Créditos Codigo CF* Asignatura Créditos Codigo CF*
FUNDAMENTOS DE DISEFIO o [T INTRODUCCIGM A FOTOGRAFIAY AUDIOVISUAL o [T
DESIGN FUNDAMENTALS : R INTRODUCTION T PHOTOGRAPHY AND AUDIOVISUAL MEDIA : R
TEORIAS DE LA COMUNICACION T TALLER DE DISEFIO FORMA Y FUNCION 3.0
COMMUNICATION THEORIES . o DESIGN WORKSHOP: FORM AND FUNTION .
REPRESEMTACIGON ARTISTICA 3.0 HERRAMIENTAS GRAFICAS 3.0
ARTISTIC REPRESENTATION ' GRAPHICAL TOOLS '
APRENDIZAJE ESTRATEGICD ¥ LIDERAZGO 3.0 VIDADOOL a PENSAMIENTO CRITICO APLICADO 3.0 VIDADOD3 a
STRATEGIC LEARNING AND LEADERSHIP . il APPLIED CRITICAL THINKING . il
COMUMICACION EFECTIVA 3.0 VIDADOD? - INTERACCION EFECTIVA EM SISTEMAS SOCIALES 3.0 VIDADOD4 -
EFFECTIVE COMMUNICATION : il ! EFFECTIVE INTERACTION IN SOCIAL SYSTEMS : . C
INGLES INTERMEDIC | 3.0 inczoi11 INGLES INTERMEDIO NI 3.0 inczozz22
INTERMEDIATE ENGLISH | INTERMEDIATE ENGLISH I

Total de créditos por periodo Total de créditos por periodo
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UNIDAD DE FORMACION PROFESIONAL

Asignatura

MATERIALES Y PROCESOS
MATERIALS AND PROCESSES

TALLER DE DISERO TIPOGRAFIAY LETTERING
DESIGN WORKSHOP: TYPOGRAPHY AND LETTERING

DIRECCIGON DE FOTOGRAFIA
PHOTOGRARHY DIRECTING

LENGUAJE CUANTITATIVO
QUANTITATIVE LANGUAGE

INGLES AVANZADO |
ADVANCED ENGLISH |

Total de créditos por periodo

PERIODO 3

Créditos Codigo CF*

2.0 Z;.'_-:;'_'__:n

4.0

3.0

3.0 Matzool4 [

3.0 INGZo33s [

Asignatura

DISER O DE INTERFACES UX
UX INTERFACE DESIGN

TALLER DE DISERO EDITORIAL
EDITORIAL DESIGN WORKSHOR

TECNICAS MIXTAS
MICED TECHHIQUES

ELECTIVA DE CERTIFICACION |
CERTIFICATION ELECTIVE |

INGLES AVANZADO Il
ADVANCED ENGLISH I

Total de créditos por periodo

PERIODO 4

Créditos Codigo CF*

3.0

3.0

2.0

30

30

INGZ0444 N

Asignatura

TALLER DE DISERO IDENTIDAD I
DESIGN WORKSHOP: IDENTITY

ILUSTRACION DIGITAL
ILLUSTRATION FOR DIGITAL MEDIA

ELECTIVA TECNICAS NARRATIVAS
MARRATIVE TECHNIQUES ELECTIVE

ELECTIVA DE CERTIFICACION Il
CERTIFICATION ELECTIVE Il

PENSAMIENTO VISUAL
VISUAL THINKING

Total de créditos por periodo 15.00

PERIODO 5

Créditos Codigo CF*

3.0

3.0

3.0

3.0

3.0

Asignatura

TALLER DE DISEMO IDENTIDAD Il
DESIGN WORKSHOP: IDENTITY 1l

INFOGRAFIA
INFOGRAPHICS

DISERO 3D
3D DESIGN

ELECTIVA DE CERTIFICACION Il
CERTIFICATION ELECTIVE I

LABORATORIO CREATIVD
CREATIVE LAB: INNOVETION AND IDEA GENERATION

PERIODO 6

Créditos Codigo CF*

30

30

30

3.0

3.0

Total de créditos por periodo 15.00
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UNIDAD DE INTEGRACION Y APLICACION

PERIODO 7 PERIODO &
Asignatura Créditos Codigo CF* Asignatura Créditos Cédigo CF*
TALLER DE DISEMO IDENTIDAD Il 20 DISENC CENTRADO EM EL SER HUMAND 3.0
DESIGH WORKEHOP: IDENTITY 11l " HUMAN-CENTERED DESIGN :
GESTION ESTRATEGICA DE DISERO 3.0 TALLER DE DIRECCION DE ARTE 3.0
DESIGN STRATEGY AND MANAGEMENT " ART DIRECTION WORKSHOP :
MNUEVAS TECNOLOGIAS 2.0 PORTAFOLIO 2.0
NEW TECHNOLOGIES - FORTFOLIO .
ELECTIVA DE CERTIFICACION IV 1.0 PROYECTOC INTEGRADOR TITAOTEL .
CERTIFICATION ELECTIVE IV INTEGRATIVE PROJECT
INVESTIGACIGN CREATIVA Trrazzo1 R
CREATIVE RESEARCH

Total de créditos por periodo Total de créditos por periodo 12.00
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