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RESUMEN

La presente investigacion se centrd en explorar el uso del storytelling y la produccion
audiovisual como herramientas para la preservacion y difusion del patrimonio cultural
inmaterial de Riobamba. Mediante la produccion de un cortometraje de ficcion, se buscod

representar a la ciudad.

Este proyecto adoptdé una metodologia de enfoque mixto, con énfasis en el enfoque
cualitativo, utilizando entrevistas a expertos y encuestas aplicadas a la ciudadania para
diagnosticar el nivel de conocimiento, valoracion y difusion del patrimonio cultural local.
Los resultados revelan una alta valoracién simbolica de la cultura por parte de los

habitantes, pero una escasa vinculacion con iniciativas audiovisuales que promuevan

dicha identidad.

A partir de los resultados obtenidos, se cre6 un cortometraje que incorpora elementos del
patrimonio cultural inmaterial, utilizando tanto el lenguaje narrativo como herramientas
propias del cine. Esta propuesta busca reforzar la identidad local y dar mayor visibilidad
a las expresiones culturales de Riobamba frente a un publico mas amplio. Ademas, se
identifica al turismo cinematografico como una via eficaz para fortalecer la proyeccion

cultural de la ciudad.

Mas alla de ser una simple produccion audiovisual, el cortometraje se concibe como un
recurso que puede cumplir funciones educativas, simbodlicas e incluso aportar al
desarrollo economico local, al fomentar la apropiacion cultural, estimular la creatividad

y conservar la memoria colectiva de la comunidad.

Palabras clave: Storytelling, produccion audiovisual, patrimonio cultural inmaterial,

Riobamba, identidad, cortometraje, turismo cinematografico.



ABSTRACT

ABSTRACT
This research explored the use of storytelling and audiovisual production as tools for
preserving and disseminating Riobamba's intangible cultural heritage. The aim of
producing a short fiction film was to represent the city. This project adopted a mixed-
methods approach, with an emphasis on the qualitative approach, using interviews with
experts and surveys of citizens to assess the levels of knowledge, appreciation, and
dissemination of local cultural heritage. The results reveal a high symbolic value placed
on culture by the inhabitants, but little connection with audiovisual initiatives that
promote this identity. Based on these findings, a short film was developed that integrates
elements of intangible heritage through narrative and cinematographic resources,
reinforcing cultural identity and making local practices visible to wider audiences. In
addition, the potential of film tourism as a strategy to promote Riobamba's cultural
projection is recognized. Thus, the short film serves not only as an audiovisual work but
also as an educational, symbolic, and potentially economic tool; it promotes cultural

appropriation, fosters creative development, and strengthens the city's collective memory.

Keywords: Storytelling, audiovisual production, intangible cultural heritage, Riobamba,

identity, short film, film tourism.

Revicwed by:
Mgs. Hugo Romero
ENGLISH PROFESSOR
C.C. 0603156258
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CAPITULO 1. INTRODUCCION

En un mundo cada vez mas globalizado, las manifestaciones culturales locales
enfrentan el riesgo constante de desvanecerse frente al avance de discursos hegemodnicos
y la homogeneizacion mediatica. En este contexto, el patrimonio cultural inmaterial,
compuesto por practicas, saberes, tradiciones y expresiones vivas, cobra una relevancia
especial como reflejo de la identidad colectiva de los pueblos (Durdn Manso, 2017).

La ciudad de Riobamba, con su riqueza simbdlica, sus fiestas tradicionales, su
oralidad y costumbres comunitarias, alberga un vasto universo cultural que, sin embargo,
permanece en muchos casos invisibilizado o fragmentado en la memoria social.

El problema abordado en esta investigacién radica en la escasa visibilidad y
difusion del patrimonio cultural inmaterial de Riobamba, especialmente entre las nuevas
generaciones. La falta de estrategias narrativas y audiovisuales efectivas para comunicar
dicho patrimonio ha provocado que muchos de sus elementos se encuentren en riesgo de
ser olvidados o subvalorados. Si esta problematica no se atiende oportunamente, se corre
el peligro de perder vinculos esenciales con la memoria colectiva, lo que debilita la
identidad local y reduce las posibilidades de fortalecer una ciudadania culturalmente
consciente.

Frente a este escenario, la presente tesis plantea como tema central el uso del
storytelling y el lenguaje audiovisual como herramientas estratégicas para preservar y
difundir el patrimonio cultural inmaterial de Riobamba. El objetivo general consiste en
disefiar y producir un cortometraje de ficcion que, a través de recursos narrativos y
simbolicos, represente elementos identitarios de la ciudad, generando asi un puente
emocional entre la tradicion y la contemporaneidad. Entre los objetivos especificos se
incluyen: identificar referentes tedricos y metodologicos relevantes, conocer el estado
actual de las iniciativas de preservacion patrimonial en la ciudad, y establecer una
propuesta creativa que contribuya a la valorizacion cultural desde una perspectiva
audiovisual.

La investigacion se justifica por su aporte tanto académico como social. Desde
una dimension tedrica, contribuye al campo de la comunicacion visual, el cine
comunitario y los estudios culturales. Desde el ambito practico, ofrece un producto
comunicacional concreto que busca reactivar la memoria simbolica de Riobamba y

fomentar el reconocimiento del patrimonio local entre su ciudadania. La relevancia de
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esta propuesta radica en que no se limita a documentar el pasado, sino que propone una
narrativa activa, emocional y accesible que pone en dialogo las tradiciones culturales con
las nuevas formas de consumo mediatico.

Metodoldgicamente, la investigacion se enmarca en un enfoque mixto, que
combina herramientas cualitativas, como entrevistas semiestructuradas a expertos
culturales y audiovisuales; y cuantitativas, como encuestas a la ciudadania riobambefia.
A través del analisis de esta informacidn, se definieron las caracteristicas narrativas,
simbolicas y técnicas del cortometraje propuesto. El estudio adoptdé un disefio
exploratorio y descriptivo, que permitiéo identificar percepciones, expectativas y
necesidades en torno a la relacion entre patrimonio y audiovisual.

Esta tesis se alinea con la linea de investigacion CULTURA VISUAL de la
Universidad Nacional de Chimborazo (UNACH), al proponer un proyecto que integra
procesos creativos, produccion audiovisual y reflexion cultural en torno a la identidad
local. A través de esta articulacion, se busca aportar al fortalecimiento de practicas
visuales que no solo representen la cultura, sino que también la reactiven y resignifiquen.

El documento se estructura en cinco capitulos. En el capitulo I se exponen los
antecedentes, la formulacion del problema, los objetivos, la justificacion y la delimitacion
del estudio.

El capitulo II desarrolla el estado del arte, donde se presentan las investigaciones
previas a las que se les dio una mayor relevancia durante el desarrollo de este proyecto y
el marco teodrico, abordando conceptos como patrimonio cultural inmaterial, storytelling,
lenguaje audiovisual y turismo cinematografico.

En el capitulo III se presenta el marco metodologico, detallando el tipo y disefio
de investigacion, la creacion y descripcion de aplicacion de los instrumentos, la poblacion
y las técnicas de analisis.

Finalmente, el capitulo IV recoge los resultados del analisis de entrevistas, que
fueron codificadas a través del software Atlas.ti; y las encuestas, asi como el proceso
creativo y justificativo del cortometraje, concluyendo con recomendaciones y

perspectivas de proyeccion futura en el capitulo V.
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1.1 PROBLEMATICA

En la actualidad, muchas expresiones culturales tradicionales corren el riesgo de
desaparecer, debido a factores como la globalizacion acelerada, la influencia uniforme de
los medios y el avance tecnologico. Estos elementos han hecho que précticas ancestrales,
conocimientos heredados y modos de vida pierdan visibilidad o incluso se desplacen.
Segun la UNESCO (2003), el patrimonio cultural inmaterial, considerado parte esencial
de la diversidad cultural, necesita ser resguardado a través de nuevas formas de
conservacion y transmision.

América Latina cuenta con una gran riqueza cultural que refleja su herencia
indigena, afrodescendiente y mestiza. No obstante, esta riqueza enfrenta varios desafios
para su proteccion, entre ellos el escaso presupuesto destinado a la cultura, la falta de
herramientas comunicativas accesibles y la creciente desconexion entre generaciones. En
respuesta, varios paises de la region han comenzado a utilizar medios audiovisuales como
una via para conservar y compartir su memoria colectiva, mediante proyectos
comunitarios difundidos en plataformas digitales, como ha ocurrido en México, Peru,
Colombia y Espafia.

En el caso de Ecuador, aunque se han establecido normativas e instituciones
enfocadas en la proteccion cultural, la atencion se ha centrado sobre todo en el patrimonio
material, dejando rezagada la documentacion y visibilizacion de las expresiones
inmateriales, especialmente en zonas periféricas o rurales. La escasez de propuestas que
usen medios contemporaneos como el audiovisual ha dificultado que las nuevas
generaciones se acerquen a sus raices culturales, afectando la valoracion de la identidad
simbolica de sus comunidades.

En este escenario, la ciudad de Riobamba representa un caso emblematico.
Reconocida por su historia, sus festividades tradicionales, sus expresiones artisticas
populares y sus relatos transmitidos oralmente, la ciudad posee un patrimonio cultural
inmaterial de gran riqueza. No obstante, la mayoria de estas manifestaciones se mantienen
solo en la memoria colectiva o en eventos esporadicos, sin ser sistematicamente
registradas ni difundidas de manera amplia. Esta situacién pone en riesgo su continuidad
y visibilidad, especialmente entre los sectores mas jovenes de la poblacion.

Uno de los factores que agrava este panorama es la escasa produccion audiovisual
local orientada a la preservacion cultural. Riobamba no cuenta con una industria

cinematografica consolidada, ni con iniciativas sostenibles que permitan generar
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contenidos audiovisuales que reflejen la identidad riobambefia. La carencia de recursos,
formacion técnica y politicas publicas de impulso a la produccion cultural ha impedido el
surgimiento de propuestas que integren el audiovisual como medio de documentacion
patrimonial. Segun Padilla et al. (2023), es fundamental implementar estrategias
comunicativas apoyadas en herramientas digitales que permitan un mayor acceso a la
cultura y fortalezcan su valoracion dentro de las comunidades.

Sin embargo, a nivel local, aun no se ha logrado una verdadera sensibilizacion sobre
el papel que puede desempefiar el audiovisual en la preservacion del patrimonio cultural.
Aunque los resultados de las encuestas muestran un interés importante por contenidos
que reflejen la identidad riobambena, también dejan en evidencia la ausencia de proyectos
concretos y continuos que respondan a esta expectativa con productos culturales reales.
Tal como afirman McKercher y du Cros (2002), el uso de medios innovadores en la
educacion patrimonial y la divulgacion de valores culturales puede ser clave para
fortalecer tanto la identidad como el sentido de pertenencia de una comunidad.

Asimismo, se identifica una oportunidad poco explorada en el ambito del turismo
cinematografico. Investigaciones previas como las de Martin Lara (2013) y Aertsen
(2011) demuestran que el cine puede influir significativamente en la percepcion de una
ciudad, posicionadndola como un destino cultural y turistico. En este sentido, representar
audiovisual y creativamente a Riobamba, con sus espacios patrimoniales, paisajes
andinos y elementos simbdlicos, podria contribuir a su promocion turistica y a la
dinamizacion de una economia cultural centrada en el arte y la produccion audiovisual.

Ante este escenario, se plantea como propuesta la creacion de un cortometraje de
ficcion que incorpore aspectos del patrimonio inmaterial de Riobamba, valiéndose del
uso del storytelling y de los principios del lenguaje audiovisual como herramientas para
visibilizar, valorar y compartir su riqueza cultural.

Este proyecto busca documentar y difundir practicas culturales desde un enfoque
narrativo capaz de conectar emocionalmente con la audiencia, al tiempo que incentiva la
produccion de nuevos proyectos y consolida el audiovisual como medio estratégico de
expresion artistica y conservacion patrimonial; por tanto, se plantea la siguiente
interrogante que orienta esta investigacion:

(Como se podria preservar y difundir el patrimonio cultural inmaterial de Riobamba
utilizando los principios del lenguaje y la produccion audiovisual, para garantizar su
proteccion y promocion a nivel local y global?

De igual manera, se presentan las preguntas especificas para la investigacion:
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(Cudl es el estado actual de las iniciativas y herramientas empleadas para la
preservacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial de Riobamba mediante el
lenguaje y la produccion audiovisual?

(Como puede la produccién de un cortometraje, utilizando principios del lenguaje
y la narrativa audiovisual, contribuir a la preservacion del patrimonio cultural inmaterial
de Riobamba, fomentando su valoracién y sirviendo como inspiracion para nuevos
creadores?

(Podria manera la produccioén de un cortometraje, fundamentado en el lenguaje y
la narrativa audiovisual, puede fortalecer la conservacion del patrimonio cultural
inmaterial de Riobamba y generar un modelo referencial que promueva la creacion de

nuevas iniciativas audiovisuales en la ciudad?
1.2 JUSTIFICACION

La presente investigacion surge de la necesidad de preservar y difundir el
patrimonio cultural inmaterial de Riobamba mediante herramientas audiovisuales
innovadoras y su estudio se justifica en tres niveles: macro, meso y micro, y en las
dimensiones social, econémica y profesional.

Desde un nivel macro, esta investigacion responde a los esfuerzos internacionales
por proteger y mantener vivos los conocimientos y expresiones culturales que forman
parte de la identidad de los pueblos. Tal como sefiala la UNESCO (2003), el patrimonio
cultural inmaterial es clave para preservar la diversidad cultural ante los efectos
uniformadores de la globalizacion. En ese marco, esta tesis propone una alternativa actual
basada en el uso del lenguaje audiovisual, mediante el desarrollo de un cortometraje que
permite representar y transmitir los elementos patrimoniales de manera creativa, cercana
y con alto impacto emocional.

A nivel meso, dentro del contexto nacional y local, Ecuador ha impulsado politicas
orientadas a la conservacion cultural, pero gran parte de los esfuerzos se han enfocado en
el patrimonio material, dejando en segundo plano las manifestaciones intangibles. En el
caso de Riobamba, a pesar de su gran riqueza en tradiciones, saberes y expresiones
artisticas, se percibe una carencia significativa de productos audiovisuales que
documenten y promuevan dicha diversidad cultural con un enfoque contemporaneo e
innovador. Esta carencia limita la apropiacion cultural por parte de las nuevas
generaciones y reduce la posibilidad de que los valores patrimoniales se posicionen en el

imaginario colectivo y mediatico del pais.
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A nivel micro, la presente investigacion se enfoca en una propuesta concreta: la
produccion de un cortometraje de ficcion que visibilice la ciudad de Riobamba a través
de una historia emocional, aprovechando el storytelling. Este producto se concibe como
un recurso cultural que podra ser mostrado en escuelas, centros culturales, festivales de
cine, y redes sociales, generando un impacto directo en la comunidad local. Mediante su
propuesta estética y narrativa, este proyecto no solo pretende retratar la identidad de
Riobamba, sino también inspirar a otros creadores locales a narrar sus propias historias
utilizando el lenguaje audiovisual como medio de expresion.

Desde lo social, la investigacion busca fomentar la revalorizacion de las raices
culturales de la ciudad a través de un formato que resulta cercano y atractivo para las
nuevas generaciones. El uso del storytelling, con su carga emocional y capacidad de
generar conexiones humanas, permite que el ptblico se identifique con las costumbres
mostradas, fortaleciendo el vinculo afectivo con su cultura. Ademas, la participacion de
actores de la comunidad, escenarios reales y temas propios del entorno local promueve
una integracion activa de la ciudadania en los procesos culturales, revitalizando su
relacion con el patrimonio.

Desde el punto de vista econdémico, el proyecto también responde a una
oportunidad concreta: el crecimiento del turismo cultural vinculado al audiovisual. Como
sefiala Martin Lara (2013), los contenidos cinematograficos pueden convertirse en
motores de desarrollo econdémico local, atrayendo visitantes, generando empleo y
estimulando la industria creativa de una ciudad. En este sentido, la representacion visual
de Riobamba en el cortometraje no solo promueve su imagen cultural, sino que puede
servir como una herramienta de promocién territorial que incentive futuras visitas,
rodajes, y colaboraciones artisticas con impacto financiero positivo para la ciudad.

En cuanto al aporte profesional, este trabajo se enmarca en las competencias
estudiadas en la carrera de disefio grafico y la produccion audiovisual, proponiendo un
modelo de aplicacion del storytelling a nivel local con fines culturales. Representa una
oportunidad para demostrar como los profesionales creativos pueden contribuir de forma
directa al desarrollo de su entorno mediante la creacién de productos significativos que
integren técnicas de narrativa visual y representacion social.

En esta investigacion, se plantea una aproximacion inicial a la problematica de la
escasa visibilidad del patrimonio cultural inmaterial de Riobamba, centrandose en la
produccion audiovisual. A través de la produccion de un cortometraje que funja como un

ejemplo de expresion artistica y cultural a través del lenguaje cinematografico. Si bien no
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pretende resolver integralmente el problema, si representa un esfuerzo significativo por

integrar el disefio y la produccion audiovisual en la valorizacion del patrimonio,

mostrando el potencial de estas disciplinas para general, conexion emocional y futuras

iniciativas culturales en la ciudad.

1.3 CATEGORIAS PRINCIPALES DE LA INVESTIGACION

1.3.1 Objeto de estudio

Principios del lenguaje y la produccion audiovisual.

1.3.2 Campo de accion

Produccion Audiovisual.

1.3.3 Objetivo General

Producir un cortometraje para potencializar el uso de distintas narrativas como

herramientas de difusion y preservacion del patrimonio cultural inmaterial de Riobamba.

1.3.4 Objetivos especificos

Diagnosticar, mediante entrevistas a expertos y encuestas a ciudadanos, el estado
actual de las iniciativas y herramientas utilizadas en Riobamba para la
preservacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial a través del lenguaje y
la produccion audiovisual, durante el periodo comprendido entre octubre de 2024

y julio de 2025.

Identificar los aspectos narrativos, estéticos y técnicos necesarios para la
elaboracion de un cortometraje cultural, con base en el analisis de referentes
tedricos y resultados obtenidos de los instrumentos aplicados, en el mismo periodo

de desarrollo investigativo.

Disenar, producir y presentar un cortometraje de ficcion con enfoque narrativo y
audiovisual que contribuya a la preservacion y difusion del patrimonio cultural
inmaterial de Riobamba, consolidandolo como parte del imaginario local y como
un estimulo para la creacién de nuevos proyectos audiovisuales comunitarios, con

fecha de finalizacion en julio de 2025.
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CAPITULO II. MARCO TEORICO

Los fundamentos conceptuales, tedricos y metodologicos que sustentan la presente
investigacion, con el objetivo de construir un marco de referencia que articule los
componentes del lenguaje audiovisual con los procesos de preservacion y difusion del
patrimonio cultural inmaterial, estan organizados en funcién de una operacionalizacion
de variables. La estructura del capitulo se organiza en funciéon de las dos variables
centrales: por un lado, el uso del storytelling, el lenguaje y la produccion audiovisual; y
por otro, la preservacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial.

Luego de haber revisado los antecedentes y estudios previos en el “Estado del Arte”,
este capitulo se centra en desarrollar los principales fundamentos teéricos que sustentan
la investigacion. En primer lugar, se analizan los aspectos narrativos, técnicos y estéticos
del lenguaje audiovisual, prestando especial atencion al storytelling como una
herramienta que permite conectar con el publico, generar empatia y comunicar mensajes
culturales de forma efectiva. Se abordan temas clave como la coherencia en la narrativa,
la escritura del guion y las distintas etapas del proceso de produccion, elementos
necesarios para la creacion del cortometraje propuesto.

Posteriormente, se estudia el concepto de patrimonio cultural inmaterial desde
diferentes enfoques, destacando su importancia simbdlica, social y educativa. Ademas,
se reflexiona sobre el grado de conocimiento y valoracion que tiene la comunidad
respecto a su patrimonio, asi como la participacion ciudadana en su preservacion.
Finalmente, se expone el papel que puede desempefiar el turismo cinematografico como

una via para promover y visibilizar la cultura local.
1.4 ESTADO DEL ARTE

Para sustentar esta investigacion, centrada en el uso del storytelling y la produccion
audiovisual como medios para preservar y difundir el patrimonio cultural inmaterial de
Riobamba, se llevo a cabo una revision sistematica de literatura académica. Para ello, se
aplico la metodologia PRISMA (Preferred Reporting Items for Systematic Reviews and
Meta-Analyses), la cual facilita una seleccion estructurada, precisa y fundamentada de
estudios pertinentes. Esta revision se desarrolldo a partir de diversas bases de datos
reconocidas en el ambito cientifico, entre ellas Google Académico, Scopus, Redalyc,
SciELO y Dialnet. Se establecieron criterios de inclusion, como la pertinencia tematica
con la produccion audiovisual, el turismo cinematografico y la preservacion cultural,

publicaciones (principalmente) entre 2010 y 2024, y fuentes académicas disponibles en
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espaiol e inglés. A su vez, se excluyeron estudios sin respaldo académico, fuera del rango
temporal o irrelevantes para el objeto de estudio.

Siguiendo las directrices que presenta la metodologia PRISMA, la recopilacion de
informacion se basé en la identificacion de estudios publicados en revistas cientificas,
como Cuadernos de Turismo, Revista Latina de Comunicacion Social, Icono14 y Palabra
Clave, asi como en tesis de posgrado, como las desarrolladas por Giraldo Requejo (2024),
Martin Lara (2013) y Almendariz (2021), y articulos presentados en congresos
especializados en comunicacion, patrimonio y produccion audiovisual. En la busqueda
de estos referentes, se utilizaron términos clave como “cine y turismo”, “storytelling y
cultura”, “produccion audiovisual y patrimonio”, para la obtenciéon de publicaciones
relacionadas con la presente investigacion.

Con el objetivo de estructurar de forma coherente y logica la revision de
antecedentes relevantes para esta investigacion, los estudios seleccionados han sido
organizados en funcion de ejes tematicos que se relacionan directamente con los aspectos
clave del proyecto: Uso del storytelling, el lenguaje y la produccion audiovisual,
Preservacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial y Relevancia en la carrera de
diserio grdfico.

De esta manera, se espera facilitar una comprension mas profunda de los distintos
enfoques que han abordado el vinculo entre el audiovisual, el patrimonio y la cultura, asi
como su pertinencia para el disefio grafico del presente proyecto. Cada eje temadtico
agrupa investigaciones (articulos, tesis y libros) que abordan problemadticas afines,

permitiendo establecer una base teodrica solida y contextualizada.
1.4.1 Uso del storytelling, el lenguaje y la produccion audiovisual

1.4.1.1 Las proyecciones de cine casero desde la perspectiva semiopragmatica

(Keldjian, 2015)

El trabajo de Keldjian (2015), examina como el cine casero puede moldear la
identidad y fortalecer la memoria colectiva a través de una mirada semiopragmatica. La
autora profundiza en el modo en que las audiencias reinterpretan los mensajes
audiovisuales desde sus realidades culturales. Este enfoque resulta enriquecedor para este
estudio, ya que resalta el poder comunicativo del cine, algo que se busca replicar con el

cortometraje propuesto.
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No obstante, mientras que las producciones caseras tienden a ser espontaneas y de
recursos limitados, este proyecto apuesta por una planificacion técnica y narrativa mas
estructurada, sin perder de vista la conexién emocional con el espectador.

Aun asi, los hallazgos de Keldjian pueden aportar valiosos insights sobre la manera
en que las audiencias perciben y reinterpretan contenidos audiovisuales, lo que puede
influir en la estrategia de storytelling utilizada en el cortometraje. En este sentido, se
puede considerar la integracion de elementos participativos o testimoniales que permitan

a la comunidad sentirse identificada con la narrativa.
1.4.1.2 Cine-debate: Filosofia y afectos en la educacion (Vazquez, 2024)

Viazquez (2024), reflexiona sobre como el cine puede servir como una herramienta
pedagogica poderosa, capaz de despertar cuestionamientos filos6ficos y emocionales en
contextos educativos. Su propuesta de usar el storytelling para fortalecer el pensamiento
critico y la empatia resulta muy afin a los objetivos de este proyecto, que pretende no solo
rescatar el valor cultural de Riobamba, sino también provocar reflexion y conciencia
sobre su identidad. Este tipo de enfoque inspira a considerar el uso del cortometraje en
actividades formativas, como parte de programas educativos o debates culturales en

espacios académicos.

1.4.1.3 Cine documental y memoria: El valor de la recuperacion de los oficios en

desaparicion (Ospina & Escobar, 2024)

Ospina y Escobar (2024), abordan el documental como una herramienta eficaz para
registrar oficios que estan por desaparecer, mostrando su potencial como vehiculo de
memoria cultural. Este estudio aporta una perspectiva valiosa sobre el poder del cine para
dejar huella historica. Aunque el cortometraje aqui propuesto se enmarca en la ficcion,
comparte con el documental la intencion de rescatar practicas culturales desde una vision
comprometida con la identidad local. Este estudio es fundamental para la investigacion,
ya que reafirma la idea de que el audiovisual es una herramienta efectiva para documentar
y preservar manifestaciones culturales en riesgo de extincion.

Aunque el cortometraje propuesto no es documental, su enfoque en la identidad
cultural de Riobamba coincide con la intencidon de registrar practicas y expresiones que

podrian perderse con el tiempo.
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1.4.1.4 El cine como inductor del turismo. La experiencia turistica en Vicky

Cristina Barcelona (Aertsen, 2011)

Aertsen (2011), analiza el impacto de la pelicula Vicky Cristina Barcelona en la
promocion turistica de la ciudad, demostrando como una obra cinematografica puede
influir en la percepcion de un destino.

Aunque el caso estudiado pertenece a una industria comercial, los aprendizajes
pueden trasladarse a proyectos mas pequeios, como este cortometraje, que busca resaltar
los valores culturales de Riobamba a través de una narrativa visual atractiva.

A partir de este estudio, se refuerza la idea de planificar la difusién de la obra en
espacios culturales y digitales, posicionando la ciudad como un referente de turismo

cinematografico.

1.4.1.5 El cine como patrimonio cultural: El caso de la Filmoteca Espaiiola (Duran

Manso, 2017)

Duran Manso (2017), destaca la importancia de preservar el cine como parte del
patrimonio cultural, centrandose en el trabajo de la Filmoteca Espafola. La investigacion
remarca que las producciones audiovisuales tienen valor como documentos histéricos y
como expresion cultural. Este argumento fortalece la vision del cortometraje propuesto
como algo mas que una pieza artistica: también como un archivo que contribuya a la
memoria cultural de Riobamba.

Aunque no se trata de una restauracion, como en el caso de la filmoteca, si busca

contribuir a la construccion de una herencia visual accesible para las futuras generaciones.
1.4.1.6 El fenémeno del turismo cinematografico (Martin Lara, 2013)

Martin Lara (2013), explora como el cine puede transformar una localidad en un
destino turistico, al influir en la forma en que las personas imaginan y valoran ciertos
lugares. Aunque su investigacion se centra en producciones con gran alcance comercial,
aporta ideas clave para este estudio, en el que se propone un cortometraje capaz de generar
identidad y atraer interés por Riobamba desde un enfoque mas intimo y cultural.

Las estrategias de distribucion mencionadas, como el uso de plataformas digitales
y festivales, se consideran también para este proyecto con el fin de ampliar su visibilidad

e impacto.
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1.4.2 Preservacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial

1.4.2.1 Diagnéstico de la documentacion y valor patrimonial del Festival de Cine

Verde de Barichara (Pulido & Gutiérrez, 2021)

Pulido y Gutiérrez (2021), investigan el proceso de documentacion del Festival de
Cine Verde de Barichara en Colombia, resaltando su importancia para conservar
contenidos audiovisuales relacionados con tematicas ambientales. Su estudio enfatiza la
necesidad de implementar estrategias adecuadas para archivar y gestionar el material
producido, con el fin de asegurar su disponibilidad a largo plazo.

Este enfoque resulta util para la presente investigacion, ya que el cortometraje
propuesto no solo apunta a visibilizar el patrimonio cultural inmaterial de Riobamba, sino
también a contribuir a su conservacion mediante un producto que pueda integrarse a
espacios educativos, archivos culturales o plataformas digitales. A partir de este trabajo,
se considera relevante incorporar mecanismos que garanticen el resguardo técnico y el
acceso abierto al contenido, como parte de una vision mds integral del impacto del

proyecto.
1.4.2.2 Patrimonio cultural y turismo: El cine y el teatro (Giraldo Requejo, 2024)

En su estudio, Giraldo Requejo (2024), analiza la relacion entre el arte,
especificamente el cine y el teatro, y la promocion del patrimonio cultural en contextos
turisticos. Su investigacidon propone que estas expresiones artisticas no solo enriquecen la
experiencia cultural del visitante, sino que también fortalecen la valoracion de tradiciones
locales.

Este planteamiento guarda afinidad con el presente proyecto, que mediante la
produccion de un cortometraje, busca destacar las costumbres, simbolos e imaginarios de
Riobamba a través del lenguaje audiovisual. Aunque el estudio de Giraldo abarca tanto
lo audiovisual como lo escénico, la presente propuesta se concentra exclusivamente en el
cine, permitiendo profundizar en las herramientas narrativas del medio y en su capacidad
de conectar emocionalmente con la audiencia. De este modo, el andlisis contribuye con
ideas aplicables para disefiar estrategias de difusion cultural y turistica desde lo

audiovisual.
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1.4.2.3 El patrimonio audiovisual y la difusion del cine en Espafia. Modelos de

gestion de las filmotecas desde la segunda mitad del siglo XX (Monasterio,

2023)

Monasterio (2023), estudia la evolucion de las filmotecas en Espaiia y su papel en
la preservacion del cine como patrimonio audiovisual. La investigacion analiza los
modelos de gestion implementados en estas instituciones y su impacto en la difusion de
producciones cinematograficas. Este estudio ofrece una vision sobre las estrategias
empleadas por las filmotecas espanolas para conservar y difundir producciones
audiovisuales desde la segunda mitad del siglo XX. El autor resalta la importancia de
establecer politicas culturales que respalden tanto la creacion como la preservacion del
cine como patrimonio.

Aunque el proyecto de esta tesis no cuenta con el respaldo de una instituciéon como
una filmoteca, los principios presentados en el estudio de Monasterio resultan aplicables
al contexto local. En particular, se puede aprender de estos modelos de gestion para
garantizar que el cortometraje se conserve y difunda adecuadamente, asegurando su
circulacion en espacios culturales y su permanencia en el tiempo como testimonio

audiovisual del patrimonio de Riobamba.

1.4.2.4 Consumo cinematografico en la ciudad de Riobamba: ;Audiencias
educadas o entretenidas? Periodo septiembre 2019 - febrero 2020

(Almendariz, 2021)

El trabajo de Almendariz (2021), examina las practicas de consumo de cine en
Riobamba, revelando que la poblacion local tiende a asociar el audiovisual mas con el
entretenimiento que con la formacion o la cultura. Si bien el cine posee un enorme
potencial educativo y simbdlico, su aprovechamiento como medio de reflexion o
construccion de identidad sigue siendo limitado en el contexto riobambefio.
Estos hallazgos son particularmente relevantes para el presente estudio, ya que refuerzan
la necesidad de generar contenidos que combinen el atractivo narrativo con un enfoque
formativo, tal como lo pretende el cortometraje propuesto.

Este hallazgo es crucial para la presente investigacion, ya que resalta la necesidad
de fortalecer la educacion audiovisual y sensibilizar a la comunidad sobre el valor del
cine en la conservacion del patrimonio cultural. A partir de esta tesis, se pueden

desarrollar estrategias para promover el cortometraje en espacios educativos y culturales,
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facilitando su integracion en iniciativas de formacion y concienciacion sobre la identidad

local.

1.4.2.5 El patrimonio cultural del paisaje del estado de Morelos en el cine y su

relacion con la identidad del territorio morelense (Godinez, 2022)

Godinez (2022), analiza como las peliculas que representan los paisajes del estado
de Morelos en México contribuyen a fortalecer su identidad territorial. Su investigacion
demuestra que el cine no solo muestra la cultura, sino que también la moldea y la proyecta,
tanto dentro como fuera del pais.

Este enfoque tiene gran afinidad con los objetivos del cortometraje propuesto, que
busca capturar la esencia visual y simbdlica de Riobamba para fortalecer su identidad y
aumentar su visibilidad. A pesar de que el estudio de Godinez se centra en producciones
comerciales, sus conclusiones ofrecen ideas valiosas para pensar en el impacto del cine
local como herramienta de representacion territorial. Asimismo, permite repensar el uso
del entorno urbano y natural como escenario narrativo que refuerce la conexion

emocional con el publico.

1.4.2.6 Patrimonio 20XX: desafios de la conservacion en la construccion de

identidades (Deltell Escolar, 2024)

Dentro del libro Patrimonio 20XX, el capitulo de Luis Deltell Escolar (2024),
titulado Cine, ciudad y patrimonio: una hermandad, desarrolla una mirada profunda
sobre el papel del cine en la resignificacion de los espacios urbanos. El autor plantea que
las producciones cinematograficas no solo registran la realidad, sino que la transforman
en relato, otorgando al entorno urbano un nuevo valor simbolico.

Este analisis refuerza uno de los ejes centrales del presente proyecto: la posibilidad
de que un cortometraje no solo documente la cultura de Riobamba, sino que también la
reactive y revalorice a través del lenguaje audiovisual. Al igual que las producciones que
analiza Deltell, el cortometraje de esta tesis pretende proyectar una imagen renovada de
la ciudad, usando sus paisajes, simbolos y costumbres como parte fundamental de la
narrativa. El texto sugiere también que, al convertir la ciudad en escenario narrativo, se
abre un espacio para la creacion de identidad compartida y la promocion cultural.

Este enfoque resulta sumamente Util para la conceptualizacion de la produccion
audiovisual dentro del proyecto, ya que aporta bases tedricas sobre la relacion entre cine
y patrimonio, subrayando el potencial del audiovisual como una herramienta de
conservacion y difusion cultural.
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1.4.3 Relevancia en la carrera de disefio grafico

1.4.3.1 Formacion académica en la industria grafica de Riobamba - Ecuador

(Arévalo Ortiz, Barriga Fray & Ruiz Naranjo, 2020)

Arévalo, Barriga y Ruiz (2020) investigan las condiciones de formacion profesional
dentro de la industria grafica riobambefia, identificando limitaciones importantes en lo
referente a la integracion del lenguaje audiovisual, las herramientas tecnologicas y los
enfoques centrados en la identidad cultural.

Este diagnostico resulta clave para la investigacion, ya que evidencia la necesidad
de fortalecer los procesos educativos desde una perspectiva mas interdisciplinaria y
culturalmente comprometida. En este contexto, el cortometraje propuesto no solo busca
conservar tradiciones locales, sino también incentivar una reflexidon sobre como la
educacion y la produccion creativa pueden articularse para fortalecer la identidad de
Riobamba y sus sectores productivos culturales.

En este sentido, el proyecto de cortometraje se plantea como una propuesta que
amplia las posibilidades formativas y expresivas de la comunicacion visual, al integrar
elementos de storytelling y produccion audiovisual orientados a la preservacion y
difusion del patrimonio cultural inmaterial de la ciudad. Asi, se establece una relacion
complementaria entre el diagnostico que presenta este estudio y la propuesta practica del
proyecto, que busca aprovechar las capacidades creativas del disefio y la produccion
audiovisual como herramientas de impacto social y cultural.

Ademas, el enfoque de los autores permite visibilizar como el fortalecimiento de
competencias en narracion visual y manejo de medios audiovisuales podria enriquecer
los procesos de comunicacion cultural. Esto subraya la importancia de integrar propuestas
précticas y discursivas que vinculen el disefio grafico con la produccion de contenido

cultural, tal como se plantea en la presente investigacion.
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1.5 MARCO TEORICO

1.5.1 Uso del storytelling, el lenguaje y la produccion audiovisual en la preservacion

y difusion del patrimonio cultural inmaterial

1.5.1.1 El storytelling como herramienta comunicativa y su relacion con la

transmision de cultura.

El storytelling, es un término que podria llegar a presentar cierto nivel de dificultad
de entendimiento, principalmente para aquellas personas que, naturalmente, no han tenido
una oportunidad previa de familiarizarse con el mismo, y es que a este, al menos de
momento, no se le ha atribuido una palabra que sirva como una traduccion directa, pero
en términos generales se lo podria entender como algo inherente a la accion de relatar
historias, siendo una especie de técnica dentro de la transmisiéon de un mensaje que
pretende generar cierta reaccion en los receptores de la narracion de sucesos. Aunque,
para una definicion mucho mas completa y exacta, se debe recurrir a como McDowell

(2020, como se cité en McDowell 2021) se refiere al storytelling:

...storytelling is defined as telling a story within the dynamic triangle of the story,
the teller, and the audience. The three relationships of the storytelling triangle
inform each other; the audience's relationship to the teller hinges in part on how
they understand the teller's own relationship to the story as well as which story

the teller chooses to tell that audience. (p. 1224)

A lo largo de multiples articulos e investigaciones referentes al storytelling, se pudo
encontrar un factor en comun al momento en el que los autores definen este concepto, y
es que en estos se mencionan constantemente una serie de palabras cuyas interpretaciones
que, por el hecho de estar directa o indirectamente ligadas a lo que comprende el
storytelling, podrian causar cierta confusion.

Por lo tanto, se encontr6é necesario y pertinente dejar clara la, en ocasiones fina,
linea que separa al storytelling, las historias y la narrativa, y para eso se puede recurrir a
Mithra Moezzi et al. (2017), que senala al storytelling como una practica o incluso arte
de contar historias, enfatizando en cémo se construyen y posteriormente ejecutan las
historias, manejando correctamente su propdsito y el contexto de la audiencia al que se
espera llegar, tratando a las historias en un ambiente en el que pueden adaptarse y forjarse

segun la situacion e interaccion con dicho publico, dejando de estar obligatoriamente
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ligado al esquema que de inicio, desarrollo y desenlace que, cominmente, se relaciona
con el concepto base de la palabra historia, claro esta, en el contexto de narrativa. Por otro
lado, se concibe a la narrativa como una terminacion mucho mas amplia, que puede servir
para estructurar y llegar a comunicar informacién de maneras mas coherentes, y que,
generalmente, puede referirse a relatos ficticios o no ficticios, denotando cominmente en
las ciencias sociales casos formales como discursos, que se consideran mas sencillos de
analizar que historias de estructuras informales (pp. 2-3).

Tras dejar en entendimiento en qué consiste el término storytelling, se puede
percibir claramente por qué, al manejar un correcto y llamativo uso de la narrativa al
momento de contar historias, este puede resultar en una potente herramienta
comunicativa, siempre y cuando, se tenga claro a qué publico se va a dirigir para generar
interés, mantener su atencion y lograr impactar lo suficiente para abrirse hueco en la
memoria de la audiencia.

Desde esta perspectiva, el storytelling trasciende su funcion estética o narrativa para
convertirse en un medio fundamental en la conservacion del patrimonio cultural
inmaterial. Gracias a su capacidad para representar historias locales con profundidad
simbdlica y carga emocional, esta herramienta contribuye a reforzar la identidad cultural
y facilita que dichas expresiones sean comprendidas, valoradas y compartidas tanto en

espacios urbanos como rurales.

1.5.1.2 Engagement y retencion de la audiencia como mecanismos de valoracion

cultural.

La palabra “engagement”, se traduce del inglés de forma literal como
“compromiso”, y, al hablar de engagement en contextos de presentacion o distribucion
de contenido a distintas o seclectas audiencias, este término se esta refiriendo al
compromiso que genera dicho contenido en las audiencias para que estas desarrollen
cierto nivel de lealtad y entusiasmo hacia la marca que les brinda el contenido
(principalmente en el campo del marketing) o hacia el concepto e ideas que se encuentran
inherentes al contenido compartido.

En un estudio que se centrd en explorar los factores del engagement de usuarios en
comunicaciones mediadas por computadora, publicado en “Journal of Physics:
Conference Series”, Muharman Lubis et al. (2019), logra destacar que a menudo, los
usuarios pueden presentar caracteristicas en comun, por lo que se vuelve beneficioso crear

comunidades a través de las plataformas, ya sean de amigos, lectores de blogs o clientes,
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ya que, de tal manera, se crea un engagement mas efectivo y eficiente. Otra clave para
generar compromiso en la audiencia radica en la creacidon y mantenimiento de cierta
variedad de canales y puntos de contacto que representen diversas maneras de mantener
interaccion entre usuarios (2019, pp. 2-6).

El engagement se presenta también como una forma de medir el impacto emocional
de un producto o pieza de contenido en las audiencias, asi lo presenta Jenkins (2003, como

se citd en Zurita 2018):

Hay que priorizar el engagement para conocer las emociones y medirlas.
Transmitir los contenidos de la forma mas cautivadora posible y enganchar. Ya
no basta con la variable cuantitativa, ahora necesitamos conocer las reacciones,
por qué se producen y qué debemos hacer para fidelizar gracias a la informacion
util que hemos obtenido de nuestros usuarios, lo que nos permite mejorar el

producto en una narrativa transmedia que facilita crear comunidades. (p. 1252)

Para el entendimiento de esta investigacion, se debe tener claro que en esta se
contextualiza la importancia del engagement al llamado y retencion del interés de los
ciudadanos hacia las producciones audiovisuales locales, para que se pueda medir qué
tipo de contenido funciona con esta audiencia y asi, seguir incentivando el desarrollo de
mas productos y contenido audiovisual.

El engagement generado por el manejo del storytelling en el lenguaje audiovisual
no solo asegura la atencion del espectador, sino que fortalece los procesos de transmision
cultural. Una audiencia comprometida es mas proclive a involucrarse con contenidos en
los que se puedan identificar a si mismos, lo que a su vez refuerza el nivel de conocimiento
y la valoracion del patrimonio cultural inmaterial, habilitando su difusion efectiva y

sostenida.

1.5.1.3 Memoria e impacto visual y emocional para fortalecer la apropiacion

comunitaria del patrimonio.

Otro aspecto sumamente importante para que el uso del storytelling como una
herramienta sea efectivo, radica en algo que podria considerarse como un siguiente paso
después de haber llamado la atencion de la audiencia, y esto es tiene que ver con si se
logra generar un verdadero impacto visual y/o emocional que logre que la historia

comunicada pueda perdurar en la memoria de dicha audiencia. Para entender la
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importancia de esto, se puede recurrir a la conversacion con el instructor de guiones

literarios, Robert McKee, redactada por Bronwyn Fryer:

.1t takes rationality but little creativity to design an argument using conventional
rhetoric. But it demands vivid insight and storytelling skill to present an idea that
packs enough emotional power to be memorable. If you can harness imagination
and the principles of a well-told story, then you get people rising to their feet amid
thunderous applause instead of yawning and ignoring you (2003, p. 2).

Con esto, queda claro que el uso del storytelling es clave para presentar una idea
que contenga el suficiente poder emocional para conseguir ser memorable.

En un estudio que se centrd en analizar el impacto del storytelling digital en un
grupo de adultos mayores con deterioro cognitivo leve o demencia, Rios et al. (2021)
logré determinar que el uso del ya mencionado storytelling digital, pudo ayudar a
proliferar la educacion sobre la salud y los cambios de comportamiento que pueden
desarrollar personas de edad similar a la del publico objetivo, la manera en que las
personas con demencia pueden construir relaciones y facilitar la comunicacion entre si 'y
con sus seres queridos (pp. 876-878).

El estudio deja claro que el uso de storytelling digital pudo romper barreras
comunicativas con el grupo de adultos mayores ya que el contenido cumplié con ser
relacional, resonante y comunicativo, captando de gran manera, a través de lo audiovisual,
la atencion de estos y presentandose como una herramienta para seguir utilizando a futuro
en practicas referentes al cuidado y preservacion de la personalidad.

La capacidad del audiovisual de generar impacto emocional es crucial para
construir memoria colectiva, especialmente en torno a manifestaciones culturales en
riesgo de olvido, conectando directamente con la necesidad de preservar el patrimonio
cultural inmaterial, ya que las emociones intensifican el recuerdo y fomentan la
apropiacion comunitaria, facilitando procesos de difusion duradera y significacion

cultural.

1.5.1.4 Coherencia narrativa en la representacion auténtica del patrimonio

cultural inmaterial.

Hasta este punto, ya se tiene en entendimiento que el storytelling consiste,

practicamente, en la manera de moldear la narrativa al momento de relatar o contar
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historias. Ahora, en sintonia con el tema de esta investigacion, se debe crear un enfoque
hacia lo audiovisual, comenzado por entender rapidamente una conexion entre el
storytelling y el lenguaje que se maneja dentro de lo audiovisual que, como su nombre lo
dice, se refiere a contenido que se consume conjuntamente entre el oido y la vista, por
ejemplo, todo lo referente a la cinematografia (cortometrajes, largometrajes, etc.).

El cine (como manera de generalizar a las producciones audiovisuales) estd

directamente ligado a la literatura, asi lo interpreté Garcia Jambrina:

...existe una clara continuidad entre literatura y cine. Es mds, para bien o para
mal, el cine, tal y como lo conocemos, ha sido creado, de alguna forma, a imagen
y semejanza de la literatura. Lo cual es logico, si tenemos en cuenta que el sistema
semiodtico lingiiistico, del cual la literatura forma parte, desempefia el papel de
sistema bésico de comunicacién desde los origenes de la civilizacion (1999, p.

144).

Conociendo la estrecha relacion que existe entre el cine y la literatura, se vuelve
mas sencillo entender el rol que estaria cumpliendo el uso del storytelling dentro del
lenguaje audiovisual, y es que la mera base del storytelling se encuentra presente de
manera innata en el lenguaje que utiliza el cine, ya que el autor de cada obra, para plasmar
en la pantalla de maneras mas completas y creativas una historia, debe moldear la
narrativa a su parecer, para que la historia que planea contar y los elementos que aspira
comunicar, se presenten ante la audiencia de la mejor manera posible.

Cuando uno esta hablando especificamente de cine, puede encontrarse con que otra
manera en la que los autores de refieren al lenguaje audiovisual, es como lenguaje
cinematografico, se reemplaza una palabra, pero en base, se refieren a exactamente lo
mismo:

“Los elementos del lenguaje cinematografico estan presentes en cualquier producto
audiovisual” (Zavala, 2015, p. 4).

Asi, se puede hablar de cémo un estricto cuidado sobre la narrativa resultaria
inevitablemente en una obra que comunica de manera efectiva el mensaje del autor de la
obra. Como ejemplo, se puede recurrir nuevamente a Zavala (2015), cuando habla del

analisis narratologico:
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Algunos elementos fundamentales de todo analisis narratologico en el cine son el
punto de vista y los actantes. Una de las dreas mds importantes y menos estudiadas
del andlisis narratologico es la teoria del final, es decir, de las estrategias
terminativas del relato cinematografico, que a su vez estan ligadas al inicio

narrativo (p. 7).

Con esto, se interpreta claramente el peso de una narrativa coherente y bien
estructurada al momento de analizar al cine desde uno de sus fundamentos basicos y de
mayor peso, y es todo lo que envuelve a la forma de la historia y el correcto uso de
elementos narrativos para que esta sea representada en pantalla.

La coherencia narrativa garantiza que los elementos del patrimonio cultural no se
presenten de forma aislada o desarticulada, sino como parte de un relato con sentido y
profundidad. Esta estructura narrativa favorece la representacion respetuosa de practicas
culturales, y permite proyectarlas en funcion del turismo cultural, la participacion

comunitaria y el desarrollo de una identidad audiovisual local.

1.5.1.5 Principios y técnicas audiovisuales como estrategias de ampliacion del

alcance cultural.

Para afrontar la concepcion de una obra audiovisual, los autores deben tener en
cuenta que este campo de la creacion no tiene por qué verse, en ningin momento, COmo
un area limitante. Si bien, por el beneficio mismo de que la audiencia receptora, se puede
recurrir estructuras narrativas base que ya se han utilizado en el pasado, las formas tnicas
en la que se relatan los sucesos, en la que se construyen a los personajes y se muestran
los lugares, llegan a encontrar su limite tan solo hasta el lugar al que pueda llegar la
imaginacion de su desarrollador.

Como un apoyo al desarrollo imaginativo de quien esta en proceso de dar vida a un
proyecto cinematografico, o, si se quiere mantener una etiqueta mas general, de una
produccion audiovisual, puede nutrir su obra a base del andlisis de distintas técnicas
audiovisuales a las que no solo podria recurrir en busqueda de una posible fuente de
inspiracion, sino que incluso afiadirlas, de la forma mas natural que su criterio considere
pertinente, a dicha obra.

En el libro “Manual de creacion cinematografica”, Natalia Mardones logra recopilar
y encapsular de una manera muy acertada las técnicas de creacion audiovisual que estan

a la mano de los cineastas, o aficionados al cine que se encuentren en proceso de concebir
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una produccion audiovisual porque, cabe destacar, que el libro tiene un enfoque directo a
incentivar a nuevas generaciones a expresar historias a través de formatos como
cortometrajes o largometrajes. Por supuesto, Mardones no inventd estos conceptos ni
nada por el estilo, pero la recoleccion de informacion que generd para su manual es de
suma utilidad para retratar de una forma simplificada y ordenada a las técnicas que se

juntan para equipar al lenguaje cinematografico.

1.5.1.5.1 La imagen.

Mardones comienza su lista sobre los componentes del lenguaje cinematografico
empezando por la imagen, y comienza mencionando que en el contexto del lenguaje
audiovisual se puede dividir y analizar de manera similar a como se veria en textos
escritos, asi como en la literatura se encuentran divisiones y separaciones claras a través
de los parrafos y oraciones, en lo audiovisual se encuentran las secuencias, escenas y
planos. El plano seria, en si, una base o pilar del lenguaje audiovisual, y se refiere a una
filmacion continua con duracion indefinida. Durante el rodaje, se refiere al plano como
toma y abarca todo lo que queda registrado entre el momento de principio y culminacion
de la filmacién. Dentro de un proceso posterior a la filmacién, como lo es la edicion,
edicidn, el plano puede referirse al contenido entre dos cortes. Dentro del plano se llegan
a analizar multiples elementos que, dependiendo de las intenciones comunicativas del
director, pueden estar cargadas de significado, como el color, los movimientos de camara,
la luz, el vestuario y la decoracidn, o, en términos mas acertados referentes al cine, el

disefio de produccidn, la posicion de la camara, entre otros (Mardones, 2023).

1.5.1.5.2 La escala de planos y los angulos de camara.

Para definir claramente a qué se conoce como plano, se puede recurrir al
Diccionario de Cine, donde, tras una corta especificacion en la que deja claro que se
dificulta una definicion precisa por el origen empirico de la palabra, esta es referida como:

“en la teoria y el analisis filmico, el plano consiste en la unidad comprendida entre
dos transiciones. Es un recorte de espacio, y también de tiempo” (Russo, 1999, p.41).

La escala de planos es, tal vez, la herramienta mas versatil de la comunicacion
meramente visual del cine, ya que, si el director de una obra sabe jugar y experimentar
con los distintos planos y encuadres, puede generar emociones incluso si la necesidad del
resto de los elementos presentes en la cinematografia que se siguen mencionando mas

adelante.
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A continuacion, utilizando al Diccionario de Cine como base principal, ya que en

este se encuentran definiciones detalladas para los distintos tipos de planos, pero

explicandolos de una forma mas directa y acotando un poco de informacioén, se explican

los distintos tipos de planos, empezando, en orden alfabético y no en base a la relevancia

0 por cuan comun sea su uso:

El plano americano, que se caracteriza por cortar al personaje hacia la mitad
de los muslos, siempre por arriba de las rodillas, obteniendo su nombre porque
se solia utilizar en los westerns de Estados Unidos.

El siguiente en aparecer es el plano a detalle, que es facil de reconocer porque
se centra en objetos que ocupan toda la pantalla.

Uno de los mas vistos y sencillos de identificar es el plano general, y es que
este ha sido utilizado desde los principios del cine al ser el favorito del pionero
del cine Georges M¢éli¢s. En este tipo de plano se muestran a los personajes
completos y a considerable distancia del observador y con el espacio
suficiente para desplazarse en su entorno. El plano general también es
utilizado para presentar en pantalla a los paisajes o escenarios en formato de
postal.

Similar, pero sin ser lo mismo, aparece el plano general lejano (también
conocido como gran plano general), que es todo lo contrario al plano a detalle,
ya que este reduce al maximo a los seres y objetos presentes, pudiendo reducir
a un humano a una simple mancha en el paisaje.

Un recurso que llega a ser utilizado principalmente en escenas de alta
complejidad o, porque el director simplemente la considere una ayuda para la
continuidad, es el plano master, que consiste en filmar de corrido toda la
accion de la escena, preferiblemente a una distancia que abarque, al menos,
los elementos principales e indispensables en la narrativa de la toma.

Un plano que suele causar cierta confusion a los recién adentrados a la parte
teorica del cine con el plano americano es el plano medio, ya que este se centra
en mostrar a los personajes de la cintura para arriba, a diferencia del plano
americano que muestra desde los muslos para arriba. De acuerdo con Pérez de
“Aprendercine.com”, el plano medio es el mas utilizado en la cinematografia,
ya que da una la sensacion de que se guarda una distancia semejante a la que

se mantiene al entablar una conversacion en la realidad, ademas de brindar un
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espacio suficiente para apreciar si la persona estd expresandose gestualmente
con las manos (2019).

e El plano secuencia, es una técnica que requiere un nivel mas alto de
planeacion, pero un buen resulta puede generar el interés inmediato de publico
general y aficionados a la creacion de cine, y es que su complejidad radica en
que este consiste en seguir la narrativa en una sola toma, siguiendo las
acciones de la secuencia sin cortes.

e Otro simil del plano general es el plano total (también conocido como “entero”
0 “completo”), porque este igual muestra a las figuras humanas en su totalidad,
pero estando presente de borde superior al borde inferior de la imagen, sin

dejar el espacio de desplazamiento que si se encuentra en el plano general.

Un complemento inherente de los planos es la utilizacion de angulos, que, segin
Mardones, estan definidos por la posicion de la cdmara, los &ngulos comunes incluyen el
angulo normal, cenital, picado, normal, contrapicado y nadir. Estos angulos se utilizan

con fines expresivos y narrativos (2021).

1.5.1.5.3 La composicion.

Mardones puede dar una breve explicacion sobre la composicion, refiriéndose a esta
como la planificacion de los elementos en el plano y su posicion, existiendo algunas reglas
para guiar la composicion, como la regla de tercios, equilibrio, la linea de horizonte, plano
lleno y simplificado, trazado de lineas, plano dentro de plano, profundidad, simetria y

patrones, color y textura (2021).

1.5.1.5.4 El sonido.

Es bien sabido que, en sus principios, el cine era mudo y el sonido de la banda
sonora, si es que la proyeccion podia permitirselo. Fue hasta 1927 que llegd el primer
filme sonoro con “The Jazz Singer” (Dir. Alan Crosland) y desde entonces, el sonido se
paso a ser de los pilares expresivo de la narrativa cinematografica, asi lo afirma Herrera
Landeros:

“el disefio de sonido y la musica se han convertido en departamentos clave en la
realizacion de cortos y largometrajes producidos alrededor del globo. Y es que tanto el
audio como la banda sonora tienen funciones estéticas y narrativas” (2020, p.132).

Siendo la musica un tema que requiere un apartado posteriormente, a lo que

principalmente se le refiere en el mundo cinematografico al hablar de “sonido”, es al
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trabajo que se dedica a que las audiencias encuentren congruencia entre lo visto en
pantalla y lo que estan escuchando.

La creacion de sonidos puede entenderse de mejor manera a través del Foley, labor
en la que el equipo de creadores de sonido se encarga de la creacion e implementacion de
sonidos diegéticos y extradiegéticos.

Payri explica que los sonidos diegéticos son aquellos presentes en todo lo que puede
estar ocurriendo en una escena y que seria audible para los personajes (en otras palabras,
lo sonidos dentro de la diégesis son todos los que forman parte del mundo y entorno
ficticio de la historia representada en una escena), y, por otro lado, los extradiegéticos,
son los que se encuentra fuera del mundo de los personajes y que estos no pueden oir, por
ejemplo, sonidos superpuestos que pertenecen a una escena distinta a la que se cortara

pronto, las narraciones de “voz en off”, o la musicalizacion (s.f.).

1.5.1.5.5 La musicalizacion.

La musicalizacion ha estado presente en el cine desde momentos cercanos a sus
principios, incluso cuando el cine era mudo, ya que la mayoria de las proyecciones eran
acompafiadas con musicos en vivo (principal y generalmente pianistas) que lograban
darle més peso a las posibles emociones que podrian generar las imagenes proyectadas
en pantalla.

La musica dentro del cine se transformé en una herramienta de gran potencial para
que una historia pueda expresarse de una manera mas completa e impactante, ya que el
uso de esta puede influir en las emociones que se generen en el espectador. Radigales

aborda este fenomeno diciendo:

Aunque en si misma la musica no expresa nada, surge de la necesidad
expresiva y provoca en el espectador una emocion y una expresion determinadas.
Al igual que la musica puede subrayar una expresion, también puede incidir en la
emotividad de una escena cinematografica matizando o reforzando aspectos

dramadticos, comicos o terrorificos (2008, p. 44).

Difiriendo con lo primero que menciona Radigales, la musica si expresa, tanto
como su realizador desee, claro que el poder comunicativo de esta dependera del enfoque
que el director de la cinta y el compositor acuerden, asi como puede quedar en el plano

mas basico de la musicalizacion como lo seria el subrayar expresiones e incidir en la
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emotividad de las escenas, la musica puede convertirse en el eje central de la escenas,
volviéndose la unica herramienta comunicativa presente en ciertos puntos del filme.
Una musicalizaciéon adecuada, que combine criterios técnicos con intenciones
expresivas claras, no solo enriquece el aspecto estético de una produccion, sino que
también garantiza que el mensaje cultural llegue de forma clara y atractiva. Esta
herramienta sonora amplifica el poder de la narrativa audiovisual, convirtiéndola en un
vehiculo accesible y efectivo para dar a conocer el patrimonio cultural a audiencias mas

amplias y en distintos contextos.

1.5.1.6 Adecuacion del guion como herramienta para integrar contenidos

relacionados a la comunidad.

El guion literario cumple un rol fundamental dentro del proceso de produccion
audiovisual, ya que constituye la estructura narrativa a partir de la cual se construye todo
el cortometraje. En €l se describen de forma detallada la historia, los didlogos, las acciones
de los personajes y los escenarios donde ocurren los hechos.

Su organizacién se basa en escenas, cada una de las cuales incluye datos como el
lugar y momento donde ocurre la accion, los personajes involucrados, lo que hacen y
dicen, asi como detalles que ayudan a visualizar el desarrollo de cada secuencia. Incluso
puede contener referencias sonoras y visuales clave para orientar la etapa de produccion,
aunque algunos de estos elementos suelen especificarse con mayor profundidad en el
guion técnico.

Este guion debe ser lo suficientemente detallado para que todas las personas
involucradas en la produccion puedan entender las intenciones y mensajes que transporta
la historia, para hacerse una idea de como se desarrollara cada escena y como se integraran
los elementos en el conjunto del cortometraje.

Para Gomez, un guion literario bien elaborado permite una planificacion eficiente,
ya que proporciona una guia clara para la preproduccion, la produccion y la
postproduccion. Durante la etapa de preproduccion, el guion se convierte en una guia
esencial para anticipar todos los recursos que se necesitaran durante el rodaje, desde la
eleccion de locaciones hasta el tipo de vestuario y el equipamiento técnico requerido. Una
vez en la produccion, continua siendo un punto de referencia clave tanto para el director
como para los actores, asegurando que cada escena se interprete de acuerdo con la

intencion original. Posteriormente, en la fase de postproduccion, el guion sirve como
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brajula para el montaje, facilitando que la historia mantenga su coherencia y logre el
impacto narrativo deseado.

Todo realizador debe considerar que el guion literario representa el primer paso
concreto en la transformacion de una idea en obra audiovisual. Es alli donde la vision del
guionista comienza a tomar forma, estableciendo las bases para que todo el equipo pueda
construir, de manera coordinada, una pieza sélida y efectiva.

Cuando este guion se desarrolla teniendo en cuenta el contexto sociocultural al que
pertenece, se convierte en una herramienta poderosa para representar fielmente el
patrimonio cultural inmaterial. Esto permite incorporar simbolos, expresiones y practicas
propias de una comunidad, lo que no solo favorece la participacion de sus miembros, sino
que también abre la puerta al turismo cinematografico como medio para compartir dicha

identidad con publicos mas amplios.

1.5.1.7 Etapas de la produccion de un cortometraje: preproduccion, produccion y

postproduccion.

La realizacién de una obra audiovisual ya sea un cortometraje o un largometraje,
implica un proceso estructurado que se organiza en diferentes etapas para facilitar su
desarrollo. Este proceso suele dividirse en tres fases principales: preproduccion,
produccion y postproduccion. Cada una cumple una funcion fundamental para
transformar una idea inicial en un producto terminado. Esta divisiéon no solo permite
organizar mejor el trabajo, sino que también asegura que todos los recursos, acciones y
decisiones necesarias se integren de forma coordinada y eficiente, contribuyendo a que el
resultado final responda a los objetivos narrativos, técnicos y estéticos del proyecto.

La primera etapa de este proceso es la preproduccion, que Amelio-Ortiz (2012), la
explica mencionando que, para este punto de una produccion, lo ideal es ya contar con un
guion terminado. Deja claro que es el momento previo a las filmaciones, por lo que se
debe organizar todo lo necesario para asegurar al maximo posible que haya la menor
cantidad de contratiempos. Recomienda empezar por la elaboracion de un guion técnico,
que consiste en que el director empiece a expresar clara y organizadamente todas las
anotaciones sobre como va a ilustrar en pantalla el guion literario, incluyendo los planos,
angulos y movimientos de cadmara que tiene en mente. El uso de storyboards también
resulta til para que exista un mayor entendimiento entre los trabajadores de la vision que
el director tiene para cierta cantidad de planos, que pueden ser algunos en especifico o

incluso todos, claro estd, dependiendo del director y sus necesidades. Tras dejar claro
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todos los recursos que se emplearan en la filmacion se debe enlistar un presupuesto para
medir los gastos que se realizaran con anticipacion y evitar gastar mas de lo necesario.

Todo lo que se prepar6 y organizo en la etapa de preproduccion da sus frutos en la
etapa conocida como produccion o rodaje. Amelio-Ortiz (2012), cuenta que un rodaje
podria contar con ciertas complicaciones, que la mayoria del tiempo se salen de las manos
de los realizadores, pero mantener dichos problemas en un margen minimo estara
directamente ligado a cuan minucioso fue el trabajo en la fase previa y de haber sido asi,
el rodaje podria resultar en algo relajado, divertido, e incluso en la parte mas divertida del
proceso.

Asi como la preproduccion hacia referencia al proceso previo al rodaje, la
postproduccion se refiere a todo lo que se debe realizar de manera posterior a la
culminacién del rodaje. Russo dice que aqui es donde se le da forma al filme y entra en
escena una de las labores de mayor relevancia en todo el proceso de creacion audiovisual,
el montaje. El proceso de montaje y edicion es donde todas las piezas encajan, se juntan
las tomas, se corrigen los colores, se agrega el sonido y la musicalizacion, y se pulen las
escenas que requieran efectos visuales, con el fin de presentar el filme completo (1999,
p. 50-51).

Es fundamental que en cada una de las etapas del proceso audiovisual se contemple
la representacion del patrimonio cultural inmaterial. Tanto en la fase de planificacion
como en la ejecucion y edicion del material, las decisiones creativas y técnicas deben
estar alineadas con el proposito de visibilizar y preservar los elementos culturales que se
desean transmitir. Este enfoque no solo fortalece la calidad narrativa y técnica de la
produccion, sino que también facilita que las expresiones culturales locales lleguen a
nuevas audiencias, aportando a su proyeccion a través de canales turisticos, educativos o

comunitarios.

1.5.1.8 Calidad técnica del cortometraje y su impacto en la proyeccion cultural y

turistica.

La calidad técnica de un cortometraje depende de multiples factores que influyen
en su impacto visual y narrativo. Para analizar cinematograficamente una obra, es
fundamental evaluar aspectos esenciales como la imagen, el sonido, la actuacion, la
direccion y el montaje, elementos que determinan la efectividad de una produccion
audiovisual (Amelio-Ortiz, 2022). Cada componente técnico dentro de una produccion

audiovisual influye de manera decisiva en cémo el publico percibe y conecta con la
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historia que se presenta. Cuando estos elementos se trabajan con precision y coherencia,
no solo enriquecen la experiencia visual, sino que también potencian el alcance emocional
y simbdlico del cortometraje.

La calidad de la imagen, por ejemplo, depende de factores como el formato de
grabacion, la seleccion del lente y la iluminacion aplicada en cada escena. La forma en
que se maneja la luz sea esta natural o artificial, puede modificar completamente el tono
emocional y el significado de una secuencia, ademas de dirigir la atencioén hacia los
elementos esenciales del relato. A esto se suma la importancia de la correccion de color
y la colorimetria, que aportan unidad estética al proyecto y refuerzan su estilo visual,
logrando asi que el contenido se perciba con mayor profesionalismo y profundidad. Estos
aspectos no solo fortalecen el impacto narrativo, sino que también elevan el valor cultural
y turistico del material, al presentar el patrimonio de manera cuidada y atractiva para
publicos diversos.

La direccion de fotografia se centra en la composicion de planos, la simetria y los
movimientos de camara, los cuales influyen en la narrativa visual. Cada encuadre debe
ser cuidadosamente disefiado para reforzar la historia y transmitir significado sin
necesidad de palabras. La manera en que se seleccionan los angulos y se ejecutan los
movimientos de camara influye directamente en las emociones que despierta una escena
y en como el espectador interpreta lo que ve. Estos recursos no solo permiten enfocar la
atencion en ciertos detalles clave, sino que también aportan dinamismo y ritmo al
desarrollo visual. Una direccion de fotografia bien pensada ayuda a construir una
narrativa coherente y estética, donde cada plano cumple una funcion clara dentro del
relato.

En el aspecto sonoro, la nitidez del audio, junto con un disefio sonoro bien
estructurado y la incorporacion de efectos como el foley, enriquecen la atmdsfera de la
obra y facilitan una experiencia mas envolvente para la audiencia. El sonido no solo
complementa la imagen, sino que también tiene el poder de potenciar la atmosfera y la
emocion de una escena. Un diseflo sonoro bien ejecutado puede hacer que una produccion
gane en profundidad y realismo, permitiendo al publico sentirse més conectado con la
historia. La musica, los didlogos y los efectos de sonido deben estar equilibrados y
cuidadosamente mezclados para garantizar una experiencia envolvente y de alta calidad.

Asimismo, el desempeiio actoral y la manera en que se dirige a los actores tienen
un impacto directo en la autenticidad de la historia. Los intérpretes son quienes encarnan

a los personajes, por lo que su capacidad para expresar emociones de forma sincera resulta
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fundamental para conectar con el publico. Si la actuacion no logra transmitir verdad, la
narrativa pierde fuerza; en cambio, cuando los actores comprenden a profundidad a sus
personajes y actiian con conviccion, el espectador se involucra emocionalmente con lo
que sucede en pantalla.

En este proceso, la labor del director es determinante. Es quien guia al elenco para
que cada gesto, cada palabra y cada mirada estén en sintonia con el proposito de la escena.
A través de su orientacion, se logra una cohesion interpretativa que eleva la calidad
general del cortometraje, haciendo que los personajes no solo resulten creibles, sino
también memorables.

La labor de direccion y produccion es fundamental para mantener una vision
artistica clara y garantizar un uso efectivo de los recursos disponibles. Mientras que el
director se encarga de coordinar todos los aspectos narrativos, técnicos y visuales para
que la obra conserve coherencia desde lo conceptual hasta lo estético, el equipo de
produccion se ocupa de toda la parte operativa y administrativa del proyecto. Esto incluye
desde la gestion del presupuesto hasta la coordinacion de cronogramas y logistica. Una
buena planificacion desde produccion evita complicaciones en el rodaje y permite que el
desarrollo del cortometraje se lleve a cabo de forma ordenada y sin contratiempos.

En cuanto al montaje y la edicidn, estos procesos tienen un papel decisivo en como
se percibe la historia. Es aqui donde se define el ritmo narrativo, se trabaja la transicion
entre escenas y se corrigen posibles errores de continuidad. También es el momento de
incorporar efectos visuales o ajustes especiales que potencien la narrativa. La edicion
permite escoger las tomas mas adecuadas y unirlas de manera que la historia fluya con
naturalidad, sin que el espectador perciba saltos abruptos o detalles que rompan la
inmersion. Un montaje bien logrado puede elevar la emocion de una escena y asegurar
que el mensaje llegue con claridad y fuerza.

Estos criterios dentro de la produccion audiovisual no solo facilitan que el publico
pueda apreciar la obra con mayor atencion y sentido critico, sino que también funcionan
como referencia para quienes la crean. Para los realizadores, estos criterios actian como
una herramienta de control que les permite cuidar la calidad en cada fase del proceso,
asegurando que todas las partes de la obra se integren de manera coherente y efectiva en
el resultado final. La combinacion armoniosa de todos estos elementos es lo que permite
que un cortometraje tenga un impacto duradero y logre transmitir su mensaje de manera

efectiva.
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La calidad técnica no es solo un criterio estético, sino una garantia de que el
patrimonio cultural inmaterial representado serd percibido con legitimidad, seriedad y
atractivo por el publico, dejando de lado el criterio subjetivo que involucra hablar de la
calidad del contenido. Un producto técnicamente solido tiene mayor posibilidad de
trascender contextos locales, lo que favorece su rol como pieza de difusion cultural, de

impulso al turismo cinematografico y de valorizacion en el imaginario comunitario.

1.5.2 Aportes del audiovisual en la preservacion y difusion del patrimonio cultural

inmaterial
1.5.2.1 Patrimonio cultural inmaterial y su importancia como contenido narrativo.

Todo lo que comprende al contenido incluido dentro de la expresion “patrimonio
cultural” se ha visto bastante modificada durante las ultimas décadas, debido en parte a
los instrumentos elaborados y presentados por la UNESCO. El patrimonio cultural no se
limita solo a monumentos y colecciones de objetos, sino que comprende también
tradiciones o expresiones vivas heredadas generalmente por antepasados y transmitidas a
sus respectivos descendientes, como tradiciones orales, artes del espectaculo, usos
sociales, rituales, actos festivos, conocimientos y practicas relativos a la naturaleza y el
universo, y saberes y técnicas vinculados a la artesania tradicional. Pese a su fragilidad,
el patrimonio cultural inmaterial es un importante factor del mantenimiento de la
diversidad cultural frente a la creciente globalizacion. La comprension del patrimonio
cultural inmaterial de diferentes comunidades contribuye al didlogo entre culturas y
promueve el respeto hacia otros modos de vida (UNESCO, s.t.).

Tras esto, se puede entender lo que expresa la UNESCO, es que la importancia del
patrimonio cultural inmaterial no radica en la manifestacion cultural en si, sino en la
acumulacion de conocimientos y técnicas que se llegan a transmitir de generacion en
generacion. El valor social y econdmico de esta transmision de conocimientos es
conveniente para los grupos sociales tanto minoritarios como mayoritarios dentro de
cualquier tipo de sociedad, y reviste la misma importancia para los paises en desarrollo
que para los paises desarrollados.

En un estudio dedicado al patrimonio cultural inmaterial, centrado en la ciudad de

Riobamba, Chimborazo, una de las conclusiones a las que llegd Padilla et al, dice:

En la actualidad con los obstaculos que se enfrenta tanto como la pandemia del

COVID 19 y la modernizacion se debe generar planes de desarrollo turistico
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apoyados en la tecnologia digital por parte del sector publico y privado a nivel

gubernamental y educativo (2023, p. 14).

Y es que es imposible ignorar que el mundo moderno se comunica y se conoce a
través de los medios digitales que la gente tiene al alcance de sus manos, gracias a esto y
en beneficio de la preservacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial, se debe
aprovechar la tecnologia digital como una herramienta de distribucién masiva y permitir
que tanto ciudadanos locales, como externos, tengan la facilidad de acceder a todo lo que
la ciudadania riobambefia puede ofrecer en este ambito.

Entender el patrimonio cultural inmaterial implica verlo més alla de una simple
manifestacion social; es reconocerlo como una historia en constante construccion, capaz
de ser contada, reinterpretada y difundida mediante el lenguaje audiovisual. A través del
uso del storytelling y de recursos cinematograficos, es posible representar estas
tradiciones de manera simbolica y emocional, convirtiendo las producciones
audiovisuales en medios activos de conservacion que recuperan la memoria colectiva y

la acercan a las nuevas generaciones en un formato atractivo y comprensible.

1.5.2.2 Alcance de la difusion del patrimonio cultural a través de medios

audiovisuales.

El patrimonio cultural inmaterial, engloba las expresiones culturales de una
sociedad, incluyendo tradiciones, artes del especticulo, usos sociales, rituales,
conocimientos y practicas relativos a la naturaleza y el universo, y saberes vinculados a
la artesania tradicional, que, como ya es sabido, se preservan a través de ser transmitidas
de generacion en generacidn, pero otro concepto de gran relevancia para mantener en
vigencia la preservacion, es la difusion.

Para Marcelo Martin Guglielmino (2015), la difusiéon es uno de los pilares del
patrimonio, gestionando la mision de establecer un vinculo entre el patrimonio cultural
(tanto tangible como intangible), con la sociedad. El explica que el patrimonio le
pertenece y es producto de la sociedad, tanto desde el momento de su creacion como en
su contexto actual, pero en ocasiones, la misma sociedad no le da importancia al valor de
pertenencia ni a la relevancia que posee el reconocimiento de todo lo que envuelve el
patrimonio, influyendo por esta razon la necesidad de la difusion, ya que esta permite que

se genere un reconocimiento hacia el patrimonio por parte de la sociedad.
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En un estudio que habla sobre la utilizacion de distintos recursos (en este caso
especifico, la simulacion acustica y visual) para la preservacion y difusion del patrimonio
cultural de la Catedral de Valencia, Diaz Rubio et al. comenta en sus conclusiones,
“Gracias a la simulacion actstica y visual obtenida del interior de la Catedral de Valencia,
cualquier persona, desde cualquier lugar y en cualquier momento, puede disfrutar de su
arquitectura, arte y sonoridad” (2021, p. 59).

Aqui entra en juego una idea de alto valor, y es que mencionan que, gracias a la
implementacién de ciertas tecnologias, cualquier persona, sin importar su locacion ni el
momento, tiene acceso a dicho contenido. Esto se puede conectar directamente con que
el mundo actual se encuentra en una era de comunicacion inmediata, donde gracias a la
conexion a internet, los medios de comunicacion y las distintas plataformas de contenido
virtual, le dan un acercamiento directo a cualquier tema de interés a los miles de millones
de personas que cuentan con acceso a internet.

Con el acceso a un medio de difusion masiva como el internet en juego, surge la
idea de utilizar tanto los medios de comunicacion alternativos y las plataformas virtuales
para potenciar la transmision de la cultura. Ramirez habla sobre el uso de medios de

comunicacion para la difusion del patrimonio cultural:

En la era digital y del conocimiento, es necesario difundir el patrimonio cultural
a través de medios de comunicacion tradicionales y alternativos que permitan
mostrar al publico en general, al ciudadano comin y no solo a la comunidad
académica, la riqueza cultural de las diferentes expresiones artisticas (2020, p.

54).

Castillo expresa, que el cine (perteneciendo de por si a lo que engloba el patrimonio
cultural inmaterial), puede fungir como un medio de representacion de la cultura de un
pueblo (2020, p. 49), su produccion permite registrar en formatos audiovisuales las
estancias de una localidad y a su gente, a la vez que la exhibicion y consumo de estos
contenidos, abren la puerta a que personas ajenas a dicha sociedad puedan apreciar y
conocer nuevas historias y concepciones de la narrativa.

La difusion del patrimonio cultural inmaterial estd estrechamente ligada a las
estrategias utilizadas para comunicarlo. En este contexto, el storytelling aplicado al
lenguaje audiovisual se convierte en una herramienta poderosa para ampliar su

visibilidad, apelando a las emociones y cuidando la narrativa estética. Obras como los
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cortometrajes permiten adaptar las tradiciones a formatos contemporaneos, facilitando su
proyeccion en diversas plataformas y medios, lo que ayuda a romper barreras tanto
generacionales como geograficas, impulsando asi una transmision cultural més amplia y

duradera.

1.5.2.3 Nivel de conocimiento y valoracion del patrimonio cultural promovido

desde lo audiovisual.

El grado de conocimiento y aprecio que la ciudadania tiene hacia su patrimonio
cultural inmaterial resulta crucial para asegurar su preservacion y difusion. Estos
elementos no solo reflejan la identidad y el pasado colectivo de una comunidad, sino que
también fortalecen los lazos sociales y refuerzan el sentido de pertenencia entre sus
integrantes. Cuando las personas conocen su patrimonio, tienen mas herramientas para
valorarlo y, por ende, mas razones para protegerlo.

Diversos estudios han evidenciado que una mayor comprension del patrimonio esta
directamente relacionada con una actitud mas activa hacia su preservacion (McKercher
& du Cros, 2002). Por ello, la educacion y la sensibilizacion se convierten en recursos
fundamentales para incrementar esa conciencia. Iniciativas educativas y campafias
enfocadas en el patrimonio pueden ser determinantes a la hora de difundir conocimientos
y generar una cultura de valoracion.

A su vez, reconocer y valorar el patrimonio inmaterial tiene efectos positivos en el
desarrollo sostenible de las ciudades. La UNESCO (2003) destaca que conservar estos
saberes y practicas contribuye a fortalecer la diversidad cultural, el tejido social y la
economia local. Las comunidades que se sienten identificadas con su herencia cultural
tienden a involucrarse activamente en su promocion, lo que puede derivar en un impulso
al turismo y a las industrias creativas.

Al momento de reconocer qué tiene como valor agregado este concepto, Lenzerini

habla de qué vuelve especial al patrimonio cultural inmaterial, diciendo:

Unlike tangible heritage, ICH is, by its own nature, of a markedly dynamic nature.
This nature actually represents the two sides of a coin. On the one hand, it allows
ICH persistently to recreate itself in order constantly to reflect the cultural

identity of its creators and holders (2011, p. 118).
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Es decir, el patrimonio cultural inmaterial es de una naturaleza evolutiva, ya que
puede mantenerse en persistente cambio, con el fin de seguir representando la identidad
cultural de sus realizadores y su comunidad, quienes generalmente tienen el rol de
conservarlo consciente o inconscientemente.

Es también importante considerar la participacién comunitaria en la preservacion
del patrimonio cultural inmaterial. La implicacion activa de la comunidad no solo asegura
la transmision de conocimientos y practicas a las futuras generaciones, sino que también
fortalece los vinculos sociales y el compromiso colectivo con la proteccion de estos
elementos culturales (Lenzerini, 2011). Por lo tanto, valorar el patrimonio cultural
inmaterial no deberia entenderse exclusivamente como una tarea de las instituciones, sino
como una labor compartida que involucre tanto a las autoridades como a las
organizaciones locales y, sobre todo, a la comunidad. La conciencia y el aprecio hacia
estas expresiones culturales son factores determinantes en su preservacion a largo plazo.

En este sentido, la educacion y la sensibilizacion se presentan como herramientas
clave para fomentar ese conocimiento y valoracion, mientras que la participacion activa
de la ciudadania garantiza su permanencia y transmision. Promover el respeto hacia estas
manifestaciones no solo contribuye a conservar la identidad local, sino que también puede
proyectarla hacia el futuro, ayudando a mantener viva la diversidad cultural y aportando
al desarrollo sostenible.

Ademas, al integrar técnicas narrativas y recursos audiovisuales en los procesos de
difusion, se abren nuevas posibilidades para informar, emocionar y conectar con las
audiencias. Un relato bien construido, presentado en formato audiovisual, tiene la
capacidad de transmitir el significado simbolico del patrimonio de manera cercana y
efectiva, facilitando su comprension e incentivando su valoracion colectiva. Esto refuerza

la idea de que lo visual no solo entretiene, sino que también forma, inspira y moviliza.

1.5.2.4 Participacion comunitaria en la produccion y apropiacion del contenido

cultural.

La participacion de la comunidad constituye un elemento esencial para la creacion,
proteccion y difusion del patrimonio cultural inmaterial. Este tipo de patrimonio no solo
sobrevive a través de su practica continua, sino que también se transforma y se enriquece
gracias al aporte constante de quienes lo viven, lo comparten y lo transmiten.

Desde las etapas mas tempranas de identificacion y documentacion, la implicacion

comunitaria resulta fundamental. Tal como lo sefiala la UNESCO (2003), el
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reconocimiento de una practica como parte del patrimonio cultural inmaterial debe surgir
desde la misma comunidad que la origina, conserva y transmite. Esta autoidentificacion
asegura la autenticidad y el valor simbdlico de las expresiones culturales, fortaleciendo
su permanencia en el tiempo.

Involucrar a la comunidad trae consigo multiples beneficios. Por un lado, refuerza
el sentido de pertenencia e identidad colectiva, contribuyendo a la cohesion y al tejido
social. Las costumbres y practicas compartidas consolidan vinculos y favorecen la
solidaridad, factores clave para la vida comunitaria (Lenzerini, 2011). Por otro lado,
cuando los propios actores sociales participan en la proteccion de su patrimonio,
desarrollan una conexion mas profunda con él, facilitando su transmision a las nuevas
generaciones.

Ademas, la participacion directa de la comunidad garantiza que las representaciones
culturales sean fieles a su esencia. Este involucramiento aporta relatos contextualizados
y significativos, fundamentales para sensibilizar y educar a publicos mas amplios. Las
alianzas entre comunidades, instituciones culturales y organizaciones sociales fortalecen
estos procesos, asegurando una difusion responsable y respetuosa.

Desde una perspectiva econdmica, esta participacion también puede convertirse en
una fuente de desarrollo. La gestion participativa del patrimonio abre posibilidades para
el turismo cultural sostenible, generando empleo y beneficios econdmicos, siempre que
se tomen medidas para preservar la integridad de las practicas y se promueva una
distribucion equitativa de los beneficios.

El trabajo conjunto entre la comunidad y diferentes actores institucionales es clave
para mantener un patrimonio cultural activo, diverso y en constante evolucion. Este
proceso colaborativo no solo ayuda a conservar lo heredado, sino que motiva a nuevas
generaciones a producir contenido cultural desde sus propias vivencias.

En este marco, los lenguajes audiovisuales pueden actuar como puente entre las
tradiciones y las audiencias contemporaneas. Al permitir que las personas se vean
reflejadas en narrativas que representan sus espacios, simbolos y relatos, se fortalece el
sentido de pertenencia y se fomenta una comunicacion horizontal. Asi, el guion y la
narrativa se convierten en herramientas para dinamizar la participacion ciudadana en la

creacion, promocion y resguardo de su patrimonio cultural.
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1.5.2.5 Turismo cinematografico.

El turismo cinematografico es, en principio, un fendmeno creciente dentro de lo que
se conoce como turismo cultural, que influye en la elecciéon de un destino y se utiliza
como estrategia de promocion.

Segun el glosario de turismo y hosteleria de Hosteltur, el turismo cinematografico,
conocido en el inglés, que es el idioma de donde sale el término, como "movie tourism,"
se puede entender como "turismo relacionado con el cine, concepto que engloba tanto los
viajes motivados por una pelicula, como la promocion de los destinos a través del cine"
(Hosteltur, como se cit6 en Martin Lara, 2013).

Dentro de las principales actividades relacionadas con el turismo cinematogréfico,
como lo cuenta Martin Lara, la primera que se puede mencionar es que lo visto en el cine
mismo motiva a las personas a viajar para conocer ciertos destinos que llegaron a causar
cierto impacto en la audiencia. La cinematografia tiene el poder de transportar al piiblico
a lugares remotos, fantasticos, exdticos, romanticos, o deseados, convirtiendo a los
espectadores en turistas virtuales. Esta experiencia visual y sonora deja en ellos el deseo
de viajar para visitar esos destinos por su cuenta. De hecho, es visible que cada vez mas
turistas deciden visitar lugares que en principio llegaron a conocer a través de lo que
vieron en pantalla. La segunda actividad que se menciona es la promocion de destinos
turisticos a través del cine. Las organizaciones encargadas de promover destinos turisticos
reconocen el poder de atraccion de las peliculas. El cine se utiliza como una herramienta
estratégica para promocionar los destinos, ya sea después de haber finalizado con la
produccion de una pelicula o incluso durante el mismo. Debido al gran potencial de
alcanzar grandes audiencias, estas organizaciones a menudo invierten en producciones
cinematograficas y ofrecen facilidades a los productores para rodar en sus localidades
(2013, p. 4).

Con esto, es facil llegar a la conclusion de que el turismo cinematografico, por lo
tanto, no solo llega a motivar a que los espectadores viajen para conocer lugares que han
visto en la pantalla grande, sino que también se ha podido convertir en una estrategia
efectiva para las organizaciones turisticas que tienen el fin de encontrar distintos medios
para promocionar sus destinos a una escala de alcance mundial.

Por otro lado, es de sumo interés para los fines de esta investigacion, reconocer que
en un estudio referente al mismo fendmeno que se presenta como turismo

cinematografico, Sanchez-Castillo, lleg6 a la conclusion:
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...la creencia general de que el consumo de peliculas (y de television) que puede
inducir a aumentar o cambiar las practicas de consumo de productos turisticos, se
debe a una linea de investigacion académica que en muchas ocasiones se
fundamenta en datos anecdoticos y no explica de forma completa las causas de tal

relacion (2020, p. 118).

Esto, en primera instancia podria suscitar una especie de contradiccion con lo
recuperado previamente de lo dicho por Martin Lara, pero el estudio de Sanchez-Castillo
tenia la intencionalidad de encontrar fundamentos académicos que expliquen y
generalicen los resultados del turismo cinematografico, aseverando que no existen datos
mas alld de lo anecdotico sobre el verdadero potencial de este término, incluso dando a
entender a lo largo de su articulo, que este fendmeno podria estar mas condicionado al
éxito y nivel comercial de una pelicula.

En parte, lo que dice Sanchez-Castillo tiene su explicacion teérica y no se le podria
tachar de erroneo, pero si se podria tomar en cuenta que a pesar de que su estudio no
encontro la forma teodrica de relacionar de manera directa el turismo y el consumo de cine,
se han realizado distintos analisis de este fenomeno a lo largo de (aproximadamente) los
ultimos 20 afos, donde se estudian casos en los que el turismo cinematografico se ha visto
presente tanto en mega producciones que cosecharon un grandisimo éxito, en lo
econdémico y su impacto en la cultura popular, como las trilogias de “El Sefior de los
Anillos” y “El Hobbit” de Peter Jackson, hasta producciones més pequefias como el caso
de “Vicky Cristina Barcelona” de Woody Allen, que como se puede ver en el portal Box
Office Mojo, representd un éxito econdmico en resultado de su modico presupuesto, no
estd ni cerca de lo que consiguié la saga de Jackson y aun asi, genero cierto peso dentro
delo que respecta al turismo cinematografico.

En el mismo trabajo de Martin Lara, ella habla del impacto turistico que tuvieron
las peliculas de Peter Jackson en paises como Irlanda y Nueva Zelanda. Aqui se menciona
a la campana “100% Tierra-Media, 100% Nueva Zelanda”, que fue desarrollada por la
oficina de turismo del pais y consistié en llamar la atencién de potenciales turistas,
convenciéndolos de que la fantasia de la Tierra-media se transmite realmente en sus
locaciones, que estan al alcance, es facil llegar a ellas y es divertido de experimentar

(2013, p. 41).
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En el caso de “Vicky Cristina Barcelona” las cosas son un poco diferentes, ya que
la ciudad de Barcelona no se reduce tan solo una locacion de filmacién, sino que se
convierte en un personaje mas, en una herramienta narrativa. En su analisis de la pelicula,
Aertsen explica un poco los recursos narrativos que justifican la presencia de las

locaciones de la ciudad:

El primer viaje por la ciudad no es la tnica visita a Barcelona llevada a cabo por
los personajes a lo largo de la pelicula. Esta actividad sera uno de los motivos
narrativos recurrentes a lo largo del metraje, apareciendo mas adelante varias
escenas perfectamente motivadas dentro de la trama que llevan a los personajes a

visitar una y otra vez diferentes partes de la ciudad (2011, p. 12).

El andlisis de Aertsen, concluye remarcando que la pelicula lanza a los espectadores
la propuesta un viaje en el que llegan a tener la experiencia de recorrer una ciudad en
conjunto a los personajes y los deja con el apetito de disfrutar ese camino en carne y hueso
(2011, p. 16).

Conociendo casos donde efectivamente se lleg6 inducir turismo a través del cine,
se llega al conocimiento de que, en efecto, el fendmeno del turismo cinematografico es
real y su potencial debe ser aprovechado incluso como una forma de preservacion del
patrimonio cultural inmaterial de un pais, ciudad o pueblo gracias a que imégenes del
mismo quedaran inmortalizadas gracias al formato audiovisual, que también mantendra
vigentes a las locaciones en la mente de las personas por el impacto que las imagenes
lleguen a generar en la audiencia.

Como complemento, se puede leer el trabajo de titulacion de turismo de Ferrando

Giner, donde brinda una interesante conclusion sobre este tema:

Las peliculas han alcanzado el mismo nivel de influencia que las Agencias de
viajes, ofreciendo grandes oportunidades para que los destinos se beneficien de
un canal de promocién indirecta. [...] El cine es un arte audiovisual cuyas
imagenes y sonidos no solo hacen disfrutar al espectador, sino que generan un

impacto en ¢l y le motivan a moverse como turista (2019, p. 40).

A pesar de que no todos los investigadores estén de acuerdo sobre la efectividad

asegurada del turismo cinematografico, los casos de andlisis empiricos demuestran que
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las peliculas si pueden dar a conocer a distintas partes del mundo una locaciéon en
especifico, ya sea en la intencion de representar mundos ficticios, donde el pais en el que
se filmaron puede aprovechar la popularidad cosechada por el film en cuestion y llamara
la atencion de sus fanaticos para venderles una experiencia memorable, o tener enfoque
distintos en los que las peliculas lleguen a cumplir el rol de una carta de presentacion de
una ciudad en especifico para que sus espectadores generen la suficiente familiaridad con
un lugar, hasta el punto de desear visitar en carne y hueso esas locaciones.

La relacion entre patrimonio y turismo puede fortalecerse considerablemente
cuando se emplean estrategias audiovisuales que presenten los elementos culturales de
manera atractiva y accesible. El cine de ficcidén y los relatos visuales, al incorporar
paisajes reales y practicas culturales propias de un lugar, no solo capturan su esencia, sino
que también ayudan a construir una imagen valiosa y atractiva para visitantes potenciales.
De este modo, el cortometraje propuesto se convierte en una pieza hibrida que integra la
preservacion del patrimonio, la promocion turistica y la proyeccion cultural, todo ello a
través del poder del lenguaje narrativo.

En el marco tedrico que sustenta este estudio, se ha estructurado una base sélida
que conecta las dos dimensiones clave de la investigacion. Por un lado, se analizaron los
fundamentos del storytelling, el lenguaje audiovisual y el proceso de produccion como
herramientas efectivas para generar vinculos emocionales, construir relatos claros y
cuidar la calidad técnica de los contenidos comunicativos. Elementos como la estructura
narrativa, la planificacion del guion, las fases de produccion, el impacto sensorial y la
retencion de la audiencia fueron tratados como pilares esenciales para lograr una obra
coherente y significativa.

Por otro lado, se profundizé en los conceptos centrales relacionados con la
proteccion y promocion del patrimonio cultural inmaterial, reconociendo su valor
simbolico, identitario y social. Se subrayo la importancia de impulsar el conocimiento y
la valoracion de estas expresiones desde un enfoque comunitario y participativo, en donde
la ciudadania se convierta en protagonista del proceso de preservacion. Ademads, se
abordaron estrategias como el turismo cultural y cinematografico, entendidas como vias
complementarias para proyectar y revitalizar la cultura local.

Esta articulacion teodrica permitio evidenciar que existe una relacion directa entre
ambas variables principales del estudio: el lenguaje audiovisual no solo actia como un
medio artistico, sino también como una herramienta poderosa para visibilizar, conservar

y reinterpretar las manifestaciones culturales de una comunidad. Esta conexion constituye
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la base conceptual del proyecto, que busca, a través de la creacion de un cortometraje,
potenciar el papel del audiovisual como instrumento para preservar la memoria colectiva

y fortalecer la identidad cultural de Riobamba.
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CAPITULO III. MARCO METODOLOGICO

En este capitulo se presentan los métodos y herramientas que guiaron el desarrollo
de la investigacion. Se expone el tipo de disefio aplicado, los instrumentos que se
emplearon para recoger informacion como encuestas y entrevistas, y los criterios seguidos
para elegir a las personas participantes. También se explica la combinacion de enfoques
cualitativos y cuantitativos utilizada para obtener una comprension mas completa del
fenomeno estudiado. Este apartado traza con claridad la ruta metodologica que se siguio,

asegurando la coherencia y solidez del proceso investigativo en cada una de sus etapas.
1.6 Tipo de investigacion

La investigacion adoptd un enfoque mixto, integrando tanto métodos cualitativos
como cuantitativos. El componente cualitativo permitid explorar en profundidad las
percepciones y reflexiones de especialistas en patrimonio cultural y comunicacion
audiovisual. Por su parte, el enfoque cuantitativo sirvidé para identificar tendencias,
opiniones y comportamientos dentro de la comunidad a través de encuestas. Esta
combinacion metodoldgica ofreciod una vision mas completa del fendmeno, equilibrando

la riqueza interpretativa con datos medibles que respaldan los hallazgos.
1.7 Diseiio de Investigacion

El disefio planteado fue de tipo exploratorio y descriptivo. Se lo considera
exploratorio porque indaga en una tematica poco abordada en el contexto riobambeiio: el
uso del storytelling y la produccion audiovisual como medios para preservar el patrimonio
cultural inmaterial. A su vez, es descriptivo porque busca caracterizar las percepciones,
necesidades y posibilidades en torno a esta problematica, sentando las bases para futuras

investigaciones y posibles intervenciones culturales.
1.8 Métodos

La investigacion utilizd6 un enfoque mixto, ya que se apoyd tanto técnicas
cualitativas como cuantitativas para el abordaje del objeto de estudio. Por un lado, se
empled un enfoque cualitativo para la interpretacion de las entrevistas, recurriendo al
analisis tematico y categorial mediante el software A#/as.ti. Por otro lado, se integra una
dimension cuantitativa, basada en el andlisis estadistico descriptivo de los resultados
obtenidos mediante encuestas estructuradas aplicadas a ciudadanos riobambefios.

Ademads del enfoque mixto, el estudio también recurrio a una metodologia

proyectual, tomando como eje central la organizacion presentada en la propuesta
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metodoldgica del investigador argentino Pablo del Teso, quien plantea el modelo de
Desarrollo de Proyectos Audiovisuales (DPA). Esta metodologia se caracteriza por
estructurar el proceso de creacion audiovisual en etapas concretas, abriendo paso a un
proceso mas fluido entre la teoria, la investigacion y la realizacion practica.

Del Teso (2011), organiza el desarrollo de un proyecto audiovisual en tres fases:

e Predesarrollo: Esta etapa implica la definicién del problema, el analisis de los
antecedentes, referentes y marcos tedricos, asi como la justificacion del proyecto.
Aqui se evaluan los recursos y las condiciones para la realizacion, se plantea la
hipotesis estética y narrativa, y se determina la intencionalidad comunicacional
del producto. En el contexto de esta investigacion, esta fase se cumplié mediante
la revision de estudios similares o relacionados de alguna manera en el analisis
del estado del arte y la construccion de la problematica vinculada al patrimonio
inmaterial de Riobamba.

e Desarrollo: En esta etapa se redacta el guion, se define el tratamiento visual, la

estructura narrativa y se planifica el lenguaje audiovisual que se empleard. Es un
momento de conceptualizacion y planificacion creativa que permite visualizar el
producto final antes de su realizacion.
Para este proyecto, el desarrollo se tradujo en la escritura del guion del
cortometraje, estructurado con base en las dimensiones tedricas identificadas y las
narrativas recogidas de los participantes, que sirvieron como bases a la historia
que el autor decidi6 contar.

e Produccion: Esta fase involucra la preproduccion (planificacion técnica y
logistica), la producciéon (rodaje) y la postproduccion (edicidon, disefio sonoro,

correccion de color y montaje final), presentes en toda produccion audiovisual.

La metodologia de Del Teso resultd especialmente adecuada para un trabajo como
este, que busco generar un producto audiovisual con una fundamentacion académica. Este
enfoque permitid que el proceso creativo no sea una instancia aislada, sino parte de la
investigacion, en la que cada decision narrativa, estética y técnica intent6 responder a una

necesidad previamente identificada y analizada en los capitulos anteriores.
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1.9

Poblacion de estudio y tamafio de muestra

La poblacion de estudio contempld los siguientes grupos poblacionales

diferenciados:

1.

Expertos en cultura y audiovisual: Conformado por profesionales con
trayectoria en areas como la preservacion del patrimonio cultural, el lenguaje
narrativo y la produccion de contenidos culturales. A este grupo se dirigieron
entrevistas en profundidad, buscando una comprension cualitativa del fendmeno

desde la experiencia y el conocimiento especializado.

Poblacion general de Riobamba: Constituida por ciudadanos mayores de 18
afios, se trabajo con una muestra de 52 personas, lo que permitid recopilar datos
cuantitativos que reflejan percepciones generales sobre el patrimonio cultural y el

uso del lenguaje audiovisual como estrategia de preservacion.

Producciones audiovisuales locales. Aunque no se aplicaron instrumentos
directamente a estas, se identificaron y valoraron ejemplos significativos como
parte del contexto cultural estudiado, incluyendo las peliculas mencionadas en el
estado del arte y marco tedrico, al igual que referentes nacionales como “Ratas,
Ratones y Rateros” (Sebastian Cordero, 1999), “Entre Marx y una Mujer
Desnuda” (Camilo Luzuriaga, 1996), “Prometeo Deportado” (Fernando Mieles,
2011) o “Qué Tan Lejos” (Tania Hermida, 2006), entre otras, al igual que
producciones realizadas por estudiantes que se encuentran en el canal de YouTube

del instituto “InCine”, de Quito.

El tamafio de la muestra se defini6 mediante un muestreo no probabilistico por

conveniencia en el caso de los expertos, y un muestreo probabilistico simple para la

poblacion general. Este enfoque combinado garantiza la obtencion de datos significativos

y adecuados para cumplir con los objetivos de la investigacion, al tiempo que permite

abordar el fendémeno desde perspectivas complementarias.

En lo que respecta a la aplicacion de encuestas, se recopild informacion de 52

participantes. Si bien el tamafio de la muestra es relativamente limitado, resulta suficiente

para identificar patrones, percepciones y tendencias relevantes dentro del contexto local.

La eleccion de esta cantidad de encuestados responde a criterios como la

accesibilidad de los participantes, los recursos disponibles y la naturaleza exploratoria del

estudio. Dado que la investigacion se orienta a comprender percepciones mas que a
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realizar inferencias estadisticas generalizadas, este nimero de casos permite obtener una
vision clara sobre el nivel de conocimiento, valoracion y expectativas de la poblacion
respecto al uso del lenguaje audiovisual como herramienta para la preservacion del
patrimonio cultural inmaterial. Ademas, los datos obtenidos proporcionan una base sélida
para el andlisis y la toma de decisiones en relacion con la produccion y difusion del

cortometraje.
1.10 Instrumentos
1.10.1 Entrevista semiestructurada

El instrumento de entrevista semiestructurada fue disefiado con base en las
dimensiones establecidas en la operacionalizacion de variables. Se estructur6 en tres
bloques tematicos: patrimonio cultural inmaterial, storytelling y produccion audiovisual,
los cuales buscaban recoger percepciones expertas que aportaran a la comprension de los

fendmenos analizados en esta investigacion.

La entrevista fue redactada inicialmente con 12 preguntas abiertas distribuidas en
los tres bloques tematicos mencionados. Se elabor6 considerando la claridad, pertinencia
y alineacion con los objetivos especificos de la investigacion. Por la naturaleza misma de
la entrevista, algunas de las preguntas planteadas se fueron respondiendo a lo largo de las

argumentaciones de los entrevistados.

La guia de preguntas fue revisada por un docente investigador en clases dedicadas
al desarrollo del proyecto de investigacion, quien supo emitir observaciones sobre la

redaccion y coherencia conceptual, lo que permitio realizar ajustes antes de su aplicacion.

La primera entrevista fue realizada de forma remota y la segunda de manera
presencial, ambas durante el mes de noviembre de 2024 en la ciudad de Riobamba. Se
entrevistd a dos expertos: un antropologo con experiencia en gestion cultural y
produccion audiovisual local, y un novelista con amplia trayectoria en proyectos

narrativos y en la industria artistica y cultural.

Cada entrevista tuvo una duracion aproximada de 45 minutos a una hora. Los
encuentros se llevaron a cabo en espacios previamente acordados con los participantes,
quienes otorgaron su consentimiento informado para el uso de sus respuestas con fines

estrictamente académicos.
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Las respuestas fueron grabadas y transcritas, luego codificadas y categorizadas
mediante el software Atlas.ti. Este proceso permitid generar mapas conceptuales, sistemas
arboreos y nubes de palabras que facilitaron el andlisis temadtico, estableciendo
conexiones entre ideas clave como "difusion cultural”, "lenguaje audiovisual", "memoria

colectiva", entre otros.
1.10.2 Encuesta estructurada

La encuesta estructurada fue disefiada para medir las percepciones de la poblacion
de Riobamba sobre el patrimonio cultural inmaterial y su relaciéon con los medios
audiovisuales. Contd con nueve preguntas cerradas de opciéon multiple, algunas con
escala tipo Likert, y una pregunta abierta. Cada item fue elaborado con base en las

dimensiones derivadas de la operacionalizacion de variables.

El cuestionario fue elaborado en formato digital utilizando Google Forms,
priorizando un lenguaje claro y accesible. Se buscd mantener un tiempo de respuesta no

mayor a cinco minutos.

Al igual que el formato de entrevista, este instrumento fue revisado docente
investigador, en clases dedicadas al desarrollo del proyecto de investigacion, quien supo
realizar observaciones que permitieron optimizar la redaccion, orden y pertinencia de las
preguntas. Se realizd una prueba piloto con cinco personas, con el fin de verificar la

claridad, comprension y funcionalidad del instrumento antes de su aplicacion definitiva.

La encuesta fue difundida entre el 6 y el 13 de diciembre de 2024, mediante redes
sociales como grupos de WhatsApp y mensajes directos, con el objetivo de alcanzar una
muestra diversa de ciudadanos riobambefios mayores de 18 afios. La aplicacion de la
encuesta tuvo una duracion aproximada de 5 minutos por participante. En total, se

obtuvieron 52 respuestas validas.

Los datos recolectados fueron exportados a hojas de calculo dentro del mismo
Google Forms y analizados estadisticamente mediante técnicas descriptivas (porcentajes
y graficos). Los resultados fueron utilizados para establecer patrones de percepcion sobre
el patrimonio, la produccién cultural y el uso de medios audiovisuales, triangulando los

hallazgos con los resultados cualitativos de las entrevistas.
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1.11 Técnicas de analisis y procesamiento de datos

Los datos recopilados en esta investigacion fueron analizados mediante enfoques
cualitativos y cuantitativos, con el proposito de lograr una comprension integral de la

problematica planteada y dar cumplimiento a los objetivos especificos del estudio.

Para el andlisis e interpretacion de los datos se implementaron las siguientes

técnicas:

1. Entrevistas semiestructuradas: Las entrevistas fueron transcritas v,
posteriormente, codificadas y categorizadas utilizando la herramienta Atlas.ti.
Esta plataforma permitié establecer relaciones entre conceptos clave, tales como
storytelling, identidad cultural, difusion, entre otros. Se elaboraron mapas
conceptuales y sistemas arboreos que facilitaron la interpretacion por parte del
autor del proyecto, contribuyendo a una lectura mas profunda y estructurada del

discurso de los participantes.

2. Encuestas estructuradas: Los datos cuantitativos fueron procesados mediante
técnicas de estadistica descriptiva, lo que permitid obtener porcentajes, graficos y
patrones sobre la percepcion de la poblacion encuestada. El andlisis se llevo a
cabo a partir de las hojas de calculo generadas por la plataforma Google Forms,
permitiendo visualizar con claridad las tendencias en torno al uso del audiovisual

como herramienta de preservacion patrimonial.

3. Integracion de Resultados: Una vez concluido el analisis individual de los datos
cualitativos y cuantitativos, se procedi6 a realizar una triangulaciéon de la
informacion, cruzando las percepciones obtenidas de los expertos con las
opiniones de la ciudadania. Esta integracion permitido obtener una vision mas
completa del fendmeno investigado y fundamentar la propuesta del cortometraje

desde un enfoque cultural, participativo y comunitario.

En conjunto, las técnicas de andlisis y procesamiento de datos utilizadas
garantizaron una interpretacion rigurosa, clara y coherente de los hallazgos, alinedndolos

con los objetivos y preguntas de investigacion que guian el presente proyecto.
1.12 Operacionalizacion de variables

El proceso de operacionalizacion de variables se desarrolld a partir del andlisis

tedrico y metodologico del proyecto, en estrecha relacion con los objetivos especificos y
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considerando la naturaleza cualitativa predominante de la investigacion. Este
procedimiento permitid6 descomponer las variables principales en dimensiones,
indicadores e items, con el fin de establecer una estructura clara y coherente para el
levantamiento, analisis e interpretacion de los datos. La necesidad de comprender a
profundidad el uso del storytelling, el lenguaje y la produccion audiovisual como
herramientas para la preservacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial de
Riobamba, exigid establecer categorias que aborden no solo aspectos técnicos y
comunicativos, sino también la percepcion comunitaria, la valorizacion del patrimonio y
su proyeccion a través del disefio grafico. Esta estructura permitié vincular los conceptos
trabajados con los instrumentos aplicados, garantizando una lectura integral y
fundamentada de la informacion obtenida mediante entrevistas, encuestas y revision

bibliografica.
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Tabla 1

Operacionalizacion de variables

Técnicas e

Variable Concepto Dimensiones Indicadores tem
instrumentos
. Técnicas:
1. El storytelling ) .
- Capacidad de Entrevista,
como encuesta.
) captar y mantener la
herramienta in del Encuesta 6,
atencion de .
comunicativa y ) Entrevista 7, Instrumento:
laci | publico.- Impacto en Guia de
su relacion con la 8 :
o la transmision de entrevista
transmision de . semiestructurada,
mensajes culturales. "
cultura. encuesta en
Google Forms.
2..Engagementy | - Nivel de conexion Técnicas:
. . Entrevista.
retencion de la emocional con el
audiencia como contenido.- Tiempo Entrevista Instrumento:
mecanismos de de permanencia en la 10, 11 Guia de
Se refiere a la ., L
valoracion experiencia entrevista
integracion de -
cultural. audiovisual. semiestructurada.
elementos
. 3. Memoria e -Reconocimiento de
narrativos y o
o impacto visual y mensajes clave Técnicas:
técnicos del Encuesta.
Uso del . emocional para después de la
. lenguaje
storytelling, el L fortalecer la experiencia.- Encuesta 8, 9 Instrumento:
X audiovisual
lenguaje y la ) apropiacion Reaccion emocional Encuesta en
» (storytelling,
produccion . comunitaria del ante el contenido Google Forms.
guion, fotografia,
audiovisual en ) o patrimonio. audiovisual.
sonido, edicion,
la preservacion 4. Coherencia
L entre otros) ) - Claridad en el
y difusion del narrativa en la
. . COMO recursos ) desarrollo de la
patrimonio . representacion . . -
expresivos y ) historia.- Revision de
cultural L auténtica del . . .
. X comunicativos ) ) Organizacion logica guion .
inmaterial ., patrimonio Técnica:
para la creacion y estructurada de las )
. cultural . ) Observacion
de contenido que ) ) ideas narrativas.
inmaterial. Instrumento:

contribuya a la
valorizacion

cultural.

5. Principios y

- Aplicacion efectiva

Documentos de

técnicas de elementos produccion.
audiovisuales visuales y sonoros.- Revision de
como estrategias Creatividad en la cortometraje
de ampliacion del representacion
alcance cultural. cultural.
., ., Técnicas:
6. Adecuacion - Representacion ..,
Revision
del guion como auténtica del - bibliografica, ,
) ) ) Revision de .
herramienta para | patrimonio cultural.- ) entrevista.
) ) guion y
integrar Correspondencia del .
. . entrevista 13, Instrumento:
contenidos guion con los ]
14 Guia de
relacionados a la objetivos del .
entrevista
comunidad. proyecto. .
semiestructurada.
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7. Etapas de la
produccion de un
cortometraje:

preproduccion,

- Cumplimiento de
las fases de
preproduccion,
produccion y

postproduccion.-

Proceso de

produccion.

produccion y Organizacion y Técnica:
postproduccion. manejo de recursos Observacion
técnicos y humanos. Instrumento:
8. Calidad o Documentos de
. - [luminacion, .
técnica del o ) produccion.
) edicion y sonido de o
cortometraje y su ) ) Revision de
) calidad profesional.- )
impacto en la o cortometraje
) Valoracion global de
proyeccion o final
los aspectos técnicos
cultural y
. del producto final.
turistica.
) Técnicas:
- Nivel de Entrevista,
1. Patrimonio identificacion encuesta.
cultural cultural en el Encuesta 1,
. . o Instrumento:
inmaterial y su publico.- 2,7,
) ) B . Guia de
importancia Representacion fiel Entrevista 1,
. ) = entrevista
Conjunto de como contenido de las tradiciones 2,3
. . semiestructurada,
acciones narrativo. culturales en el
L encuesta en
comunicativas, audiovisual.
. Google Forms.
educativas y 8
creativas que 2. Alcance de la - Cantidad de Técmc.as:
e, T Entrevista.
contribuyen a difusion del visualizaciones y
mantener vivas patrimonio compartidos en Entrevista Instrumento:
Aportes del , L
P las tradiciones, cultural a través medios digitales.- 15,17 Guia de
audiovisual en . . s
costumbres, de medios Amplitud del ptablico entrevista
la preservacion - - .
saberes y valores audiovisuales. objetivo alcanzado. semiestructurada.
y difusién del
culturales Técnicas:
patrimonio ; Entrevista
propios de una 3. Nivel de - Incremento en el >
cultural ) encuesta.
. . comunidad, conocimiento y conocimiento sobre
inmaterial L
transmitiéndolos valoracion del el patrimonio Encuesta 1, Instrumento:
a través de patrimonio cultural.- Percepcion 6,7, Guia de
formatos cultural de importancia de las | Entrevista 5 entrevista
contemporaneos | promovido desde tradiciones tras la semiestructurada,
como el lo audiovisual. experiencia. encuesta en
audiovisual. Google Forms.
4. Participacion ) Técnicas:
o - Involucramiento de Entrevista.
comunitaria en la
) actores locales en la )
produccion y i Entrevista 4, Instrumento:
o produccion.- Apoyo
apropiacion del o 9,13 Guia de
) comunitario en la
contenido . entrevista
preservacion cultural.
cultural. semiestructurada.
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Técnicas:
- Incremento en Entrevista,
visitas turisticas a encuesta.
Riobamba.
Encuesta 9, Instrumento:
5. Turismo - Reconocimiento de )
Entrevista Guia de
cinematografico Riobamba como
10, 15 entrevista
destino cultural en
. semiestructurada,
medios
encuesta en
audiovisuales.
Google Forms.

Nota: Elaboracion propia.

1.13 Hipotesis

A partir de la revision bibliografica, el analisis del contexto local y los aportes
obtenidos mediante entrevistas y encuestas aplicadas, se plantea la siguiente hipotesis
general:

La produccion de un cortometraje que integre los principios del lenguaje
audiovisual y las estrategias narrativas propias del storytelling contribuira
significativamente a la preservacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial de
Riobamba.

Esta propuesta sostiene que un producto comunicacional de estas caracteristicas
no solo permitird registrar y proyectar elementos clave de la identidad local, sino que
también generard un impacto positivo en la comunidad al fomentar el reconocimiento, la
apropiacion y la valoracion del patrimonio cultural por parte de los ciudadanos.

Asimismo, se considera que este tipo de iniciativas pueden motivar la creacion de
nuevas propuestas audiovisuales en la region, lo cual aportaria al fortalecimiento de una
incipiente industria cultural local. A largo plazo, esto podria incidir positivamente en el
posicionamiento de Riobamba como destino de turismo cultural y cinematografico,
consolidando una estrategia sostenible de desarrollo econémico y social basada en el

patrimonio.
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CAPITULO IV. RESULTADOS Y DISCUSION
1.14 Analisis de las entrevistas

Con el fin de identificar y categorizar las percepciones, reflexiones y
conocimientos vertidos por los entrevistados, se empled la herramienta de analisis
cualitativo Atlas.ti, que facilité la organizacion y visualizacion de los datos obtenidos.
Esta plataforma permitié codificar fragmentos significativos del discurso de los
entrevistados Robert Orozco, antrop6logo visual docente de la Universidad Nacional de
Chimborazo con experiencia en la creacion y difusion de cine en Riobamba , y Esteban
Poblete, novelista y editor de “Editorial Alectrion” que tuvo acercamientos al sector
artistico y cultural de la ciudad por su trabajo, agrupandolos en categorias previamente

definidas a partir de la operacionalizacion de las variables del proyecto.

El uso de Atlas.ti no solo permiti6 sistematizar la informacion, sino que también
a establecer relaciones entre conceptos clave, asi como generar una representacion grafica
del entramado tematico abordado en las entrevistas. Si bien ambas entrevistas se
enfocaron en aspectos diferentes, Esteban abordd directamente el estado actual del
patrimonio cultural inmaterial de Riobamba, mientras que Robert profundiz6é ademas en
la industria audiovisual y el potencial del storytelling, los puntos de coincidencia entre
ambos revelan una base solida para el desarrollo del cortometraje como una estrategia

efectiva de difusion cultural.

A continuacion, se presentan los analisis correspondientes a cada uno de los
graficos generados con A#las.ti, los cuales evidencian los hallazgos mas relevantes de las

entrevistas en torno a las categorias tematicas trabajadas en esta investigacion.
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Figura 1
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Nota: Elaboracion propia.

El mapa conceptual generado mediante Atlas.ti ofrece una representacion visual
de las relaciones entre las principales categorias surgidas del analisis de las entrevistas.
Entre los ejes tematicos predominantes se encuentran el storytelling, la difusion del
patrimonio cultural inmaterial, la produccion audiovisual y el turismo cultural. Estos se
articulan con subcategorias como la participacion comunitaria, el guion cinematografico,
el engagement y la valoracion cultural. Esta configuracion conceptual revela como las
opiniones de los expertos coinciden en torno al potencial del lenguaje audiovisual como
un vinculo eficaz entre las tradiciones culturales locales y las audiencias contemporaneas,

tanto nacionales como internacionales.

Desde el plano tedrico, autores como McDowell (2021), sostienen que el
storytelling facilita la reflexion y propicia una conexion emocional con el publico, una
premisa también evidenciada en las entrevistas. Por ejemplo, Robert Orozco enfatiza la
necesidad de construir relatos con una base emocional so6lida, mientras que Esteban
Poblete destaca el papel del relato audiovisual en la construccion de identidad y memoria.
Estas reflexiones se alinean con el planteamiento de Ospina y Escobar (2023), quienes,
en sus estudios sobre el cine documental, destacan el valor del audiovisual para rescatar

saberes amenazados.
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Asi, el esquema conceptual justifica la eleccion del enfoque narrativo del
cortometraje propuesto, el cual opta por una estructura de ficcion con elementos
dramaéticos y comicos, con el fin de conectar emocionalmente con el publico y hacerlo
accesible, sin depender del formato. En linea con lo sefialado por Deltell Escolar (2020),
se entiende que el cine no solo documenta, sino que resignifica el espacio urbano y
simbolico. Por ello, en el producto final se integraron escenarios reales de Riobamba
como parte de un universo narrativo que dialoga con el patrimonio de manera sutil,

apelando mas a lo emocional que a lo informativo.

Con este analisis, se confirma que las dimensiones establecidas en la
operacionalizacidon, como storytelling, engagement, difusion y participacién comunitaria
no solo estan presentes en el discurso de los entrevistados, sino que ademas se entrelazan
conceptualmente, justificando la estructura de la propuesta narrativa desarrollada en el

proyecto.
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Figura 2

Sistema arboreo para la representacion cualitativa
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Nota: Elaboracion propia

El sistema arboreo generado en Atlas.ti permite representar jerarquicamente las
categorias emergentes del analisis cualitativo, revelando como se organizan los cddigos
y subcodigos a partir de las entrevistas realizadas. La estructura parte de la raiz conceptual
central: Preservacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial, de la cual se
desprenden ramas clave como: Storytelling, Produccion audiovisual, Participacion

comunitaria, Turismo cinematografico y Nivel de conocimiento y valoracion.

Estas categorias principales se desglosan en subtemas relevantes como el guion,
la difusion digital y el engagement, configurando una vision integral y cohesionada del
fendmeno investigado. Este andlisis revela que las categorias no operan de forma aislada,
sino que estan interconectadas. Por ejemplo, el nodo correspondiente a “engagement y
retencion de audiencia” enlaza directamente con las categorias de storytelling y
produccién audiovisual, lo cual indica que la eficacia en la comunicacion del patrimonio
esta estrechamente ligada tanto a la forma en que se relatan las historias como a la calidad
técnica de los contenidos. Esta conclusion coincide con lo sefalado por Giraldo Requejo
(2024), quien sostiene que el componente emocional del lenguaje audiovisual es clave

para transmitir con €xito los contenidos culturales.
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Asimismo, la categoria de “participacion comunitaria” destaca que la difusion del
patrimonio no debe depender inicamente de instancias institucionales, sino que requiere
del involucramiento activo de la sociedad civil, lo que refuerza la dimension participativa
del proyecto. Este punto coincide con lo abordado en el estudio de Keldjian (2015), que
destaca como el cine puede actuar como un dispositivo semidtico-pragmatico que

convoca sentidos compartidos en contextos locales.

El sistema arbéreo también permitio validar la construccion del cortometraje
producido en esta investigacion. La decision de incorporar escenarios reales y personajes
comunes se sustenta en la comprension de que el patrimonio no solo esta en los

monumentos, sino en la cotidianidad, tal como sugiere Deltell Escolar (2020).

Desde un punto de vista metodologico, esta figura corrobora que las dimensiones
definidas en la tabla de operacionalizacion han sido adecuadamente abordadas en las
entrevistas, garantizando la consistencia interna del trabajo investigativo. El sistema
arboreo no solo facilité la organizacion del material cualitativo, sino que también puso en
evidencia la correspondencia directa entre los hallazgos, los objetivos del estudio y la
estructura narrativa del cortometraje, consolidando la articulacidon entre los fundamentos

teoricos, el andlisis empirico y la propuesta creativa.
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Figura 3

Storytelling como herramienta comunicativa
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Nota: Elaboracion propia.

El analisis cualitativo representado en esta figura evidencia la relevancia del
storytelling como recurso comunicacional, tal como fue destacado por los expertos
entrevistados. A partir de la codificacion tematica realizada con A#las.ti, se identifico que
tanto Robert Orozco como Esteban Poblete coinciden en que la narrativa cumple un rol
central en la construccion de relatos audiovisuales orientados a preservar y difundir el

patrimonio cultural.

Para Orozco, el storytelling otorga al mensaje una estructura emocional clara,
facilitando su comprension y haciendo que el contenido se vuelva significativo para el
espectador. Poblete, por su parte, enfatiza que una narrativa solida tiene el poder de
transmitir identidad colectiva, especialmente si se construye sobre referentes locales

reconocibles por la comunidad.

Esta perspectiva se encuentra alineada con la categoria ‘“storytelling como
herramienta comunicativa” desarrollada en la tabla de operacionalizacion, lo cual
proporciona respaldo empirico para su consideracion como dimension clave del estudio.
Asimismo, estos hallazgos refuerzan el segundo objetivo especifico del proyecto,
centrado en la identificacion de elementos narrativos fundamentales para la elaboracion

de un cortometraje con enfoque cultural. La vision de que la narrativa permite resignificar
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el patrimonio coincide con el planteamiento de McDowell (2021), quien sostiene que el
storytelling no solo informa, sino que también moviliza emocionalmente y transforma al

espectador.

En el caso concreto del cortometraje propuesto, este enfoque se tradujo en una
narrativa de ficcidon que, mediante recursos simbolicos y dramaticos, busca generar una
conexion emocional con el entorno cultural de Riobamba. Se priorizé una representacion
de situaciones cotidianas que, sin necesidad de explicacion explicita, integran elementos
del patrimonio local, facilitando la identificacion del publico con el relato. Esta decision
se aleja de un enfoque documental para optar por una estructura narrativa que permita

una lectura mas emocional y subjetiva del contexto.

Por otro lado, los cddigos emergentes también indican que el storytelling cumple
una funcion pedagdgica. Se convierte en una via para compartir conocimientos,
costumbres y valores propios de la comunidad, utilizando un lenguaje audiovisual
accesible y envolvente. Como sostienen Ospina y Escobar (2023), las narrativas
audiovisuales posibilitan la recuperacion de modos de vida en riesgo de desaparicion,
otorgandoles un nuevo ciclo de significacion a través del cine. Desde esta perspectiva, el
storytelling no solo sirve para comunicar el patrimonio, sino que también lo revitaliza en
el presente. Lo obtenido en esta figura respalda la eleccion metodologica de utilizar una
narrativa ficcional en el cortometraje y aporta evidencia de que la integracion de
comunicacion, identidad y emocidon es esencial en la construccion de contenidos

audiovisuales con proposito cultural.
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Figura 4
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Nota: Elaboracion propia.

En esta categoria se analiza un componente esencial para valorar la eficacia de un
producto audiovisual: su capacidad para generar una conexién emocional duradera con el
publico. A través del analisis de las entrevistas codificadas con Atlas.ti, se reconocen
coincidencias clave entre los entrevistados respecto a que el mantenimiento del interés
del espectador esta profundamente ligado a tres factores: la autenticidad de las narrativas,
la calidad técnica del material y la coherencia tematica con la experiencia y contexto del

publico al que se dirige.

Robert Orozco menciona que para lograr engagement no basta con tener un
mensaje claro, sino que es necesario construir historias que ‘“no subestimen al
espectador”, que lo desafien y representen. Esto se complementa con el criterio de
Esteban Poblete, quien considera que el audiovisual tiene una gran ventaja: puede
condensar significados complejos en imagenes y sonidos, facilitando la comprension
incluso de temadticas culturales profundas. En este sentido, el lenguaje audiovisual se
convierte en una herramienta de mediacidon que, si se utiliza adecuadamente, puede

acercar al publico a realidades culturales que antes le eran indiferentes o desconocidas.

Esta categoria mantiene una relacion directa con el segundo objetivo especifico
del estudio, ya que ofrece lineamientos clave para el disefio narrativo y estético del
cortometraje. A partir de los hallazgos obtenidos, se decidid construir una historia de tono

dramatico con matices comicos, ambientada en locaciones emblematicas de la ciudad de
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Riobamba y protagonizada por personajes que reflejan rasgos identificables por el publico
local. Esta decision creativa se sustenta en lo propuesto por Deltell Escolar (2020), quien
argumenta que el lenguaje audiovisual tiene la capacidad de transformar los espacios

urbanos en escenarios narrativos cargados de sentido identitario y emocional.

Ademas, el analisis plantea la necesidad de responder a los desafios del consumo
audiovisual contemporaneo. En un contexto mediatico marcado por la abundancia de
contenidos breves y de rapida circulacion, captar y mantener la atencion del espectador
exige el uso de estructuras narrativas so6lidas, un ritmo dindmico y una propuesta visual
coherente. Como sefialan Ospina y Escobar (2023), en tiempos de fragmentacion en el
consumo cultural, las producciones deben no solo atraer visualmente, sino también ser

relevantes y significativas para su audiencia.

Con esta figura, se evidencia que el engagement no ocurre de forma espontanea,
sino que es producto de decisiones conscientes y estratégicas a lo largo del proceso de
guionizacion, direccion, edicion y puesta en escena. El cortometraje incorpora dichos
elementos con el objetivo de provocar una reaccion emocional, asegurando que la
experiencia visual sea memorable, compartible y con capacidad de resonar mas alla del

visionado inicial.
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Figura 5
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Nota: Elaboracion propia.

Esta figura permite identificar las apreciaciones de los entrevistados en torno al
papel del guion en la elaboracion de una produccion audiovisual orientada a la difusion
del patrimonio cultural. A partir del andlisis, emergen categorias clave como
“representacion del entorno”, “lenguaje narrativo” y “vision del espectador”, que
funcionan como pautas fundamentales para estructurar una narrativa coherente, eficaz y

con sentido cultural.

Robert Orozco plantea que, desde las etapas iniciales, el guion debe integrar
elementos identitarios como costumbres, espacios simbodlicos y formas de hablar propias
del lugar, no como simples referencias, sino como partes esenciales de la estructura del
relato. Esto genera un relato que no solo informa, sino que sumerge al espectador en una
atmosfera simbolica. Esteban Poblete, por su parte, subraya que el proceso de escritura
debe construirse desde la mirada del publico, considerando sus referentes culturales, sus

codigos compartidos y su sensibilidad. Seglin su perspectiva, un guion bien elaborado es
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aquel que permite al espectador reconocerse emocionalmente, incluso si la historia es de

caracter simbdlico o ficticio.

Estas ideas se relacionan estrechamente con la postura de Luis Deltell Escolar
(2020), quien sostiene que la narrativa audiovisual debe resignificar el espacio y atribuirle
un valor emocional compartido, convirtiendo el guion en una herramienta de mediacion
entre la cultura y la audiencia. Igualmente, los aportes de Ospina y Escobar (2023) sobre
el uso del documental para rescatar oficios tradicionales refuerzan el principio de que la
escritura audiovisual debe mantener un compromiso ético con el contenido cultural

representado, independientemente de su formato.

Los hallazgos reflejados en esta figura resultan especialmente relevantes para el
cumplimiento del segundo objetivo especifico de la investigacion, que busca identificar
los elementos técnicos, narrativos y estéticos necesarios para la creacion del cortometraje.
Con base en las opiniones expertas, se optd por un guion que incorpora locaciones
auténticas de Riobamba, personajes con caracteristicas verosimiles y un conflicto
emocional que alude a la memoria colectiva. La propuesta narrativa evita una
aproximacion expositiva, prefiriendo una ficcion cotidiana que sugiera lo cultural a través

de las experiencias del dia a dia.

Asimismo, la figura demuestra que el guion es un espacio de sintesis: articula las
intenciones del proyecto, las necesidades técnicas y las aspiraciones comunicativas. La
codificacion evidencia que su adecuada elaboracidon permite anticipar problemas de
produccion, mantener coherencia discursiva y asegurar que el producto final cumpla su

funcion educativa, estética y cultural.

77



Figura 6
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Nota: Elaboracion propia.

Ambos expertos entrevistados coinciden en sefialar que el patrimonio cultural
inmaterial enfrenta riesgos significativos debido a la escasa visibilidad y reconocimiento
que recibe desde las esferas sociales, institucionales y mediaticas. Esteban Poblete
advierte que muchas tradiciones locales ain no han sido adecuadamente documentadas,
lo cual pone en peligro su continuidad, especialmente ante la falta de transmision efectiva
hacia las nuevas generaciones. Por su parte, Robert Orozco destaca la limitada utilizacion
de recursos actuales, como el lenguaje audiovisual, para registrar y resignificar estas
practicas culturales vivas. En conjunto, sostienen que ya no basta con depender
unicamente de la tradicion oral; es necesario incorporar nuevas formas de comunicacion

que se ajusten a los habitos culturales contemporaneos.

Estas observaciones coinciden con los planteamientos de Duran Manso (2017),
quien defiende la necesidad de preservar las expresiones culturales mediante archivos
filmicos y acciones de mediacion cultural activa. Asimismo, se articulan con lo propuesto

por Martin Lara (2013), quien afirma que el contenido simbolico de las manifestaciones
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culturales puede amplificarse significativamente cuando se traduce a formatos accesibles

como el audiovisual.

Con los resultados de esta figura, también se conecta de manera directa con el
primer objetivo especifico de la investigacion: diagnosticar el estado actual de las
iniciativas para preservar y difundir el patrimonio cultural inmaterial en Riobamba. El
analisis evidencia una ausencia de politicas efectivas y de medios apropiados para esta
labor, que causa que las iniciativas de produccion audiovisual y su éxito, dependan
meramente del interés cultural y el involucramiento de la comunidad. A pesar de que
existe una riqueza cultural evidente, las estrategias de preservacion siguen siendo débiles,

fragmentadas o poco articuladas con las necesidades del presente.

Ademas, se reafirma lo que sefala el capitulo “Patrimonio cultural y turismo” de
Giraldo Requejo (2024), donde se indica que el patrimonio cultural inmaterial no solo
debe ser preservado, sino también activado, puesto en circulacion, reinterpretado,
adaptado a nuevos medios y formatos que garanticen su continuidad. En este sentido, el
rol del lenguaje audiovisual trasciende su funcion documental para convertirse en una

herramienta de mediacion simbolica y resignificacion cultural.

En el marco de esta investigacion, la propuesta del cortometraje se posiciona como
una accion concreta orientada a esa finalidad: visibilizar elementos del entorno y de la
cotidianidad riobambeia a través de una narrativa ficcional que los resignifique. Los
resultados de la codificacion sugieren que este tipo de estrategias contribuyen a reforzar
el sentido de pertenencia ciudadana, generando un puente entre la tradicion heredada y

las formas actuales de representacion y consumo cultural.
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Figura 7

Alcance de la difusion y Nivel de conocimiento y valoracion

Alcance de la difusion

I

Nivel de conocimiento i
conD

Estrategias de Difusion

Valoracion del patrin

ABRE PASO 4
- t <> Falta de Apoyo _)
"4 Familiaridad Comunitaria B ————— N
GENER: &> Difusién digital P Redes sociales
GENERA
REFUERZA A
2
=

FAcILT
> Eventos Comunitarios | —— racum
Impacto
I Potencial

> Interés cultural
Cobboradona:)| I atat dioian -
ataformas digitales =~ ——— Facim —\

<> Contenido Audiovisual

Festivales

<> Influencia positiva

Nota: Elaboracion propia.

Este conjunto de cddigos permite identificar dos dimensiones fundamentales
dentro del andlisis: la escasa difusion de las manifestaciones culturales locales y el bajo
nivel de conocimiento que tiene la poblacion de Riobamba sobre su patrimonio cultural
inmaterial. Estos factores se encuentran interrelacionados, ya que la limitada
visibilizacion del patrimonio impide su reconocimiento y apropiacion por parte de la
ciudadania, lo cual genera un ciclo de invisibilidad y desinterés que afecta directamente

su preservacion.

Durante las entrevistas, Esteban Poblete subraya que muchas expresiones
culturales no han logrado posicionarse dentro del imaginario colectivo debido a la falta
de estrategias comunicativas actualizadas por parte de las instituciones culturales,
particularmente en el uso de medios digitales contemporaneos. Robert Orozco, por su
lado, enfatiza que la produccion audiovisual local es minima y no cuenta con circuitos de
distribucion sostenidos. Ambas perspectivas coinciden en que el audiovisual podria ser
una herramienta poderosa de visibilizacion, pero que su uso actual en Riobamba es

marginal, desarticulado y con escaso alcance.

Este hallazgo se articula directamente con el primer objetivo especifico del
proyecto, que busca diagnosticar el estado actual de las iniciativas de preservacion y
difusién cultural mediante medios audiovisuales. A través de esta codificacion, se

confirma que la mayor limitante no es solo técnica o presupuestaria, sino estructural: la
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falta de planificacion, de politicas publicas y de vision estratégica ha impedido que el

patrimonio se convierta en un eje transversal de la identidad ciudadana.

A nivel tedrico, esta situacion ya ha sido anticipada por autores como McKercher
y du Cros (2002), quienes advierten que, sin una mediacion adecuada, particularmente en
contextos urbanos medios, el patrimonio intangible corre el riesgo de convertirse en una
reliquia invisible. Esta situacion coincide con lo planteado por Godinez (2022), quien en
su andlisis sobre el cine patrimonial en Morelos sefiala que la ausencia de
representaciones locales en los contenidos audiovisuales contribuye a una identidad

cultural fragmentada, sobre todo entre los sectores mas jovenes.

Ante este contexto, la propuesta del cortometraje no se concibe inicamente como
una obra artistica, sino como una herramienta simboélica y comunicacional que busca
visibilizar el patrimonio cultural desde una narrativa de ficcion. La inclusion de escenas,
personajes y espacios emblematicos de Riobamba responde a la necesidad de reforzar los
vinculos identitarios y culturales de la poblacion, mediante un formato que pueda circular

facilmente en redes sociales, espacios comunitarios y plataformas digitales.

En consecuencia, se evidencia la importancia de incorporar el audiovisual como
parte de las estrategias de comunicacion cultural del territorio. De esta manera, no solo
se amplia el conocimiento sobre las tradiciones locales, sino que también se promueve
una valoracion activa por parte de la comunidad, fortaleciendo asi el sentido de

pertenencia y la cohesion social.
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Figura 8
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Nota: Elaboracion propia.

El estudio de esta figura revela un acuerdo notable entre los entrevistados sobre la
importancia fundamental de la participacién comunitaria en los procesos vinculados a la
preservacion del patrimonio cultural inmaterial. Las perspectivas de Esteban Poblete y
Robert Orozco ofrecen enfoques que se complementan: Poblete enfatiza el rol activo que
debe asumir la ciudadania en la generacion de contenidos culturales, mientras que Orozco
sefiala que dicha participacion debe ir acompanada de formacion y asesoria técnica para

garantizar productos de calidad.

Este andlisis se vincula de manera directa con el tercer objetivo especifico del
proyecto, el cual propone el desarrollo de un cortometraje que, ademés de difundir el
patrimonio local, pueda motivar nuevas iniciativas culturales de caracter participativo.
Aunque este primer trabajo no incluy6 activamente a miembros de la comunidad en su
realizacion, se disefid con un alto nivel de compromiso con los referentes simbolicos de
Riobamba, integrando escenarios, elementos culturales y costumbres locales que buscan

fortalecer el sentido de identidad y pertenencia del espectador.

Lo planteado por Giraldo Requejo (2024) refuerza esta vision, al argumentar que
las practicas culturales con mayor sostenibilidad son aquellas construidas de forma

colectiva, donde la comunidad actiia no solo como receptora, sino como generadora de
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significados y contenidos. En esa misma linea, Ospina y Escobar (2023) destacan que los
procesos de creacion audiovisual con participacidn comunitaria tienen un alto potencial
para recuperar y revitalizar saberes tradicionales, particularmente cuando estos se narran

desde la experiencia de quienes los viven.

En este sentido, la producciéon audiovisual no debe entenderse como un acto
unidireccional, sino como un proceso de didlogo entre quienes narran, quienes son
narrados y quienes reciben el mensaje. Desde esta perspectiva, esta figura permite
reflexionar sobre la necesidad de disenar futuros proyectos que integren activamente a la
comunidad en sus diversas etapas: desde la construccion del guion hasta la difusion.
Incluso si el cortometraje en cuestion no involucrd actores sociales en su produccion, su
recepcion y circulacion pueden convertirse en espacios de participacion mediante

proyecciones barriales, cine-foros, retroalimentacion digital o espacios pedagdgicos.

Por lo tanto, se reafirma que el fortalecimiento de la identidad cultural no puede
desligarse de la participacion comunitaria. Los productos audiovisuales no deben solo

hablar sobre la comunidad, sino con ella y para ella.
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Figura 9
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Nota: Elaboracion propia.

Los fragmentos codificados en esta figura reflejan la coincidencia entre ambos
entrevistados respecto al rol que puede desempenar el lenguaje audiovisual en la
promocion del turismo cultural. Ambos sostienen que el cine tiene la capacidad de
reconfigurar la percepcion de una ciudad, al presentarla no solo como un espacio fisico,

sino como un territorio simbolico cargado de significados.

En palabras de Robert Orozco, una obra audiovisual que represente con
sensibilidad los paisajes y referentes de un entorno urbano puede despertar en la audiencia
un interés genuino por visitarlo, estableciendo un vinculo emocional previo que favorece
el turismo. Esteban Poblete, por su parte, insiste en que esta promocion debe ir mas alla
del exotismo visual: el valor esta en contar historias con sentido, donde la cultura local

esté bien contextualizada.

Este enfoque se relaciona directamente con el tercer objetivo especifico del
proyecto, que no solo contempla la difusién del patrimonio mediante un cortometraje,
sino también el incentivo a nuevas iniciativas creativas, como las relacionadas al turismo
cultural. Este planteamiento fue considerado en la construccion del cortometraje, el cual

selecciond estratégicamente locaciones emblematicas de Riobamba como el parque
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Sucre, el centro histérico y monumentos patrimoniales, con el objetivo de ofrecer una
imagen intima y significativa de la ciudad. A través de una narrativa de ficcion, se buscéd
representar estos espacios no como simples decorados, sino como escenarios culturales
que condensan memorias, practicas y simbolos colectivos. En este sentido, el producto
audiovisual se proyecta como una herramienta de promocidn territorial y de

fortalecimiento de la identidad local.

Estos hallazgos se articulan con investigaciones como la de Martin Lara (2013),
quien afirma que las representaciones filmicas, cuando estan bien construidas desde lo
narrativo y lo estético, pueden influir en las decisiones de viaje del publico, posicionando
a los lugares mostrados como destinos turisticos deseables. En consecuencia, el turismo
cinematografico no solo visibiliza el patrimonio cultural, sino que también promueve
dindmicas econdmicas sostenibles basadas en el reconocimiento y apropiacion simbdlica

de los espacios retratados.

Aertsen (2011), complementa esta vision al analizar como los relatos
audiovisuales no solo promueven visitas turisticas, sino también generan un imaginario
cultural sobre los lugares representados, lo que fortalece su marca identitaria. En este
sentido, la produccion local de contenidos audiovisuales puede jugar un papel clave para
incluir a ciudades como Riobamba en esos imaginarios, aprovechando la riqueza de su

cultura y su paisaje urbano.

Adicionalmente, Deltell Escolar (2020), enfatiza que cuando el cine actia como
mediador entre el espacio y la cultura, puede generar una resignificacion del entorno
urbano. Esto resulta fundamental en ciudades intermedias como Riobamba, que buscan
posicionarse culturalmente sin caer en dindmicas de gentrificacion. A través de este
enfoque, el audiovisual se convierte en una herramienta no solo de promocion, sino de

revalorizacion del territorio.

El turismo cinematografico no es una tendencia superficial, sino una estrategia
con impacto econdémico, simbdlico y cultural. El cortometraje desarrollado en este
proyecto sienta un precedente para explorar esta linea, consolidando la produccion
audiovisual como una forma de activar y difundir la identidad riobambefia hacia

audiencias locales, nacionales e internacionales.

85



1.15 Analisis de encuestas

1. (Ha escuchado alguna vez sobre el '"patrimonio cultural inmaterial" de
Riobamba?
Figura 10

1. ¢Ha escuchado alguna vez sobre el "patrimonio cultural inmaterial" de Riobamba?
52 respuestas

®si
® No

No estoy seguro/a

Nota: Elaboracion propia.

Los resultados obtenidos revelan que una mayoria significativa de los encuestados
(63.4%) no esta familiarizada del todo con el concepto de patrimonio cultural inmaterial,
o manifiesta dudas sobre su significado. Esta situacion evidencia un desconocimiento
generalizado de un concepto esencial para la comprension y preservacion de las
expresiones culturales locales. La falta de claridad sobre este término puede atribuirse a
la escasa difusion que recibe en los espacios formales e informales de aprendizaje, asi
como a la limitada presencia de estrategias educativas y comunicacionales que logren
acercar estos contenidos a la vida cotidiana de la poblacion.

Esto subraya la necesidad de que el proyecto no solo busque difundir el patrimonio
cultural, sino también conecte a la poblacion sobre lo que representa y su importancia.
Un cortometraje centrado en como maneja su narrativa puede servir como una
herramienta accesible y visualmente atractiva para ensefiar a la audiencia el potencial de
explotar la produccién audiovisual en el patrimonio cultural inmaterial y por qué es
crucial preservarlo.

Este déficit de conocimiento representa un obstaculo importante para los procesos
de valoracion y proteccion del patrimonio, ya que, segin la UNESCO (s.f.), las
manifestaciones culturales inmateriales dependen de su transmision viva, a través de la

practica y la interaccion comunitaria. Ante ello, se vuelve urgente el desarrollo de
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mecanismos de mediacion que incorporen lenguajes contemporaneos, como el
audiovisual, para visibilizar estas tradiciones y asegurar su continuidad.

En consonancia con esto, Godinez (2022) advierte que uno de los principales
riesgos que enfrenta el patrimonio inmaterial es su escasa visibilidad entre los sectores
mas jovenes de la sociedad, quienes, al no estar expuestos a estas expresiones, tienden a
desconectarse de su valor identitario y simbolico. Por tanto, el bajo nivel de conocimiento
detectado en esta encuesta subraya la necesidad de replantear las formas en que se
comunica y se promueve el patrimonio cultural en Riobamba.

Por tanto, el cortometraje propuesto no solo actia como recurso expresivo, sino
como una herramienta educativa que puede introducir a la audiencia conceptos clave de

manera audiovisual, atractiva y significativa.

2. ;Qué tan importante cree que es preservar las tradiciones y costumbres culturales
de Riobamba?
Figura 11

2. ;Qué tan importante cree que es preservar las tradiciones y costumbres culturales de Riohamba?
52 respuestas

@ Muy importante

@ Algo importante
Medianamente importante

@ Poco importante

@ Nada importante

Nota: Elaboracion propia.

La mayoria de los encuestados (96.2%) considera que es "muy importante"
preservar las tradiciones y costumbres culturales, lo que refleja una valoracion positiva
hacia el patrimonio cultural de Riobamba. Los datos revelan una fuerte tendencia a
valorar positivamente la preservacion de las tradiciones y costumbres culturales de la
ciudad. No obstante, esta percepcion general no necesariamente se traduce en una
participacion activa o en un conocimiento detallado sobre iniciativas culturales existentes,
como se evidencia en respuestas posteriores. Esto refleja una desconexion entre la

apreciacion simbolica del patrimonio y las acciones concretas para protegerlo, lo cual
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representa un desafio pero también una oportunidad significativa para fortalecer el
vinculo entre ciudadania y cultura.

Este contexto sugiere que la poblacion esta predispuesta a valorar lo cultural, lo que
constituye una base solida para desarrollar estrategias que fomenten una mayor
participacion y apropiacion. La disposicion positiva puede ser un terreno fértil para la
implementacion de proyectos que usen lenguajes cercanos, como el audiovisual, para
activar el interés y el compromiso ciudadano.

Sin embargo, las producciones audiovisuales deben ir mas alla de resaltar la
importancia de la preservacion, mostrando formas tangibles en las que las personas
pueden involucrarse y sentir cierto nivel de relacion o representacion con lo que verian
en pantalla.

El consenso sobre la importancia de preservar las tradiciones confirma que existe
un valor simbolico profundo hacia la identidad cultural. Sin embargo, este interés no
siempre se traduce en acciones concretas, como lo evidencian otras preguntas del
cuestionario. Esta aparente contradiccion entre el interés declarado y la participacion real
sugiere que la produccidn de un cortometraje no debe limitarse a exhibir costumbres, sino
también motivar la accion, la reflexion y la participacion ciudadana. Ademas, resalta la
necesidad de desarrollar herramientas comunicativas que transformen el aprecio pasivo
en compromiso activo, apelando a la emocionalidad, cercania y representacion simbolica
de lo local.

En esta linea, Duran Manso (2017) sefiala que la memoria cultural solo se mantiene
viva cuando existe una conexion emocional con el patrimonio. Este lazo afectivo puede
estimularse a través de productos audiovisuales que presenten relatos significativos y
emocionalmente resonantes. Asi lo afirman también Ospina y Escobar (2023), al
demostrar que las narrativas visuales construidas desde lo local promueven la reflexion,
la identificacion y el sentido de pertenencia. En consecuencia, si bien el reconocimiento
del valor cultural ya esta presente en la poblacion, es fundamental implementar estrategias
comunicativas que activen este potencial simbdlico y lo traduzcan en acciones sostenidas

de preservacion.
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3. ;Sabe si actualmente existen proyectos en Riobamba dedicados a preservar las
tradiciones y cultura de la ciudad?

Figura 12

3. ¢ Sabe si actualmente existen proyectos en Riobamba dedicados a preservar las tradiciones y

cultura de la ciudad?
52 respuestas

® si
® No

No estoy seguro/a

Nota: Elaboracion propia.

Los encuestados muestran un amplio desconocimiento (42.3% no estd segura y
38.5% de plano dice que no sabe) sobre la existencia de proyectos culturales en
Riobamba. Los resultados de esta pregunta reflejan un alto grado de desconocimiento por
parte de los encuestados sobre la existencia de iniciativas culturales activas en Riobamba.
Esta falta de conocimiento podria atribuirse a la escasa visibilidad de los proyectos
actuales o a la inexistencia de estrategias comunicativas efectivas que los acerquen a la
ciudadania. También es posible que no existan suficientes iniciativas accesibles o
sostenidas en el tiempo, lo que contribuye a una percepcion de vacio cultural en la ciudad.

Este panorama evidencia una desconexion entre los esfuerzos de preservacion
patrimonial y la comunidad a la que se dirigen. En este sentido, el proyecto del
cortometraje propuesto puede asumir un papel clave, no solo como un producto cultural
de valor simbdlico, sino como una accidon concreta que se posiciona visiblemente ante el
publico y promueve nuevas formas de participacion. Su difusion mediante canales
digitales y comunitarios le otorga el potencial de ser replicado o convertirse en un
referente para futuras iniciativas culturales.

Ademas, el analisis de los datos permite concluir que existe una necesidad latente
de construir plataformas que integren, difundan y fortalezcan la comunicacion entre
gestores culturales, instituciones y ciudadania. La ausencia de estos espacios limita el
desarrollo de una comunidad cultural activa y comprometida. Esto coincide con lo

sefialado por Monasterio (2023), quien define este fendmeno como un “déficit de gestion
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patrimonial audiovisual”, en el que la falta de articulacion entre actores culturales impide
la consolidacion de estrategias sostenibles para la preservacion del patrimonio.

En respuesta a este diagndstico, el cortometraje puede funcionar como una
propuesta accesible, replicable y emocionalmente conectada con el entorno, capaz de
fortalecer la presencia del patrimonio en la vida cotidiana de la comunidad y fomentar el
surgimiento de nuevas expresiones culturales desde lo audiovisual.

El cortometraje puede convertirse en un nodo de referencia, no solo por su
contenido, sino por su potencial de inspirar a nuevas propuestas. Ademas, como sefala
Martin Lara (2013), el audiovisual tiene la capacidad de crear redes culturales que
trascienden la pantalla, articulando actores diversos. Esto refuerza la pertinencia de

propuestas culturales con alta capacidad de difusion y replicabilidad.

4. ;Qué tan familiarizado/a esta con el uso de medios audiovisuales (como videos o
cortometrajes) para promover la cultura local?

Figura 13

4. ;Qué tan familiarizado/a esté con el uso de medios audiovisuales (como videos o cortometrajes)

para promover la cultura local?
52 respuestas

@ Muy familiarizado/a

@ Algo familiarizado/a
Medianamente familiarizado/a

@ Poco familiarizado/a

@ Nada familiarizado/a

Nota: Elaboracion propia.

La mayoria de los encuestados tiene poca o mediana familiaridad con el uso de
medios audiovisuales para promover la cultura local, ya que tan solo un 23.1% dijo estar
algo o muy familiarizado. Esto evidencia que, aunque el audiovisual es un medio
ampliamente consumido, su uso para fines culturales no esta claramente identificado o
entendido por la poblacion. Este dato también sefala la falta de estrategias audiovisuales
visibles que conecten con el publico local.

La produccion de cortometrajes brinda la oportunidad de demostrar el potencial del

audiovisual como una herramienta poderosa para promover la cultura de Riobamba. Los
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resultados muestran que un porcentaje significativo de la poblacion no esta familiarizado
con el uso de medios audiovisuales como herramienta para la promocion cultural. Aunque
el consumo de contenido visual es generalizado, muchos no lo relacionan directamente
con procesos de preservacion o difusion de tradiciones. Esto revela una desconexion entre
el potencial del audiovisual como recurso patrimonial y su reconocimiento como tal
dentro del imaginario colectivo.

Este hallazgo abre una oportunidad clave para el proyecto: posicionar el
cortometraje como una via pedagogica y cultural que no solo entretenga, sino que también
eduque sobre el valor del lenguaje audiovisual en la transmision de identidad. La
implementacion de narrativas visuales accesibles y emocionalmente conectadas con el
entorno permitird visibilizar como el audiovisual puede convertirse en un vehiculo
legitimo de memoria cultural.

Ademas, esta carencia puede estar vinculada a la falta de referentes locales que usen
el cine o el video de manera efectiva con fines culturales. En consecuencia, el proyecto
no solo busca llenar este vacio, sino también convertirse en un modelo replicable para
futuros productos que integren tradicion y creatividad en formatos contemporaneos.

La desconexion entre el audiovisual y su uso para la promocion cultural confirma
que la poblacién reconoce el valor del medio, pero no lo asocia con fines patrimoniales.
A esto se suma lo observado por Keldjian (2015), quien indica que las narrativas
audiovisuales tienen el poder de resignificar los espacios y las tradiciones cuando se
integran a discursos que privilegian lo simbdlico sobre lo meramente informativo. En este
sentido, el cortometraje no debe ser visto solo como un producto artistico, sino como una
herramienta de mediacion cultural, capaz de mostrar a la poblacion nuevas formas de

entender y valorar su identidad local a través de un medio familiar como el cine.
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5. En su opinion, ;cree que la cultura de Riobamba deberia ser mas promovida a
través de peliculas, documentales o videos?

Figura 14

5. En su opinién, ;cree que la cultura de Riocbhamba deberia ser mas promovida a través de peliculas,
documentales o videos?

52 respuestas

®si
® No

No tengo opinién

Nota: Elaboracion propia.

La totalidad de los encuestados respondi6 afirmativamente, evidenciando una alta
disposicion social hacia el uso de herramientas audiovisuales para fortalecer la difusion
cultural. Este respaldo refleja una percepcion favorable sobre el potencial del cine, los
documentales y otros formatos visuales para representar y proyectar la identidad local. A
pesar de que no todos han tenido experiencias directas con contenidos culturales de este
tipo en el contexto riobambefio, existe una expectativa positiva respecto a lo que podrian
generar.

Este dato no solo legitima la propuesta del cortometraje como producto cultural
pertinente, sino que también sugiere un terreno fértil para futuros proyectos audiovisuales
con enfoque patrimonial. La favorable recepcion anticipada valida el enfoque de la
investigacion y confirma que existe un publico dispuesto a consumir y valorar contenidos
que rescaten las tradiciones y simbolos locales mediante el lenguaje visual.

Este resultado legitima el desarrollo del cortometraje como una iniciativa alineada
con las expectativas y necesidades de la poblacion. Mdas aun, plantea una oportunidad
para que este tipo de producciones generen un cambio en el consumo cultural y
audiovisual de Riobamba, mostrando a los habitantes que su cultura puede representarse
con calidad, creatividad y sensibilidad narrativa, reivindicando lo local como digno de ser
contado y compartido.

El apoyo ciudadano también destaca una brecha entre lo deseado y lo disponible:

si bien la comunidad esta abierta a consumir contenidos culturales audiovisuales, estos
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aun no han sido desarrollados o visibilizados con la suficiente frecuencia o calidad. Este
hallazgo fortalece el rol del cortometraje no solo como una iniciativa aislada, sino como
una propuesta pionera que puede abrir el camino a una produccion cultural mas constante,
visible y conectada con las audiencias locales.

En linea con esto, Deltell Escolar (2020) plantea que el cine puede establecer una
“hermandad simbdlica” con el patrimonio, transformando espacios urbanos en escenarios
narrativos cargados de sentido. Aplicado al contexto de Riobamba, esta vision permite
concebir a la ciudad no solo como un fondo geografico, sino como un sujeto narrativo
que transmite identidad, memoria y emocion a través del audiovisual.

Este tipo de representacion, ademas, puede contrarrestar lo que Giraldo Requejo
(2024), llama “invisibilidad mediatica del patrimonio”, y reposicionar a la ciudad como

un referente cultural con narrativas propias.

6. ;Considera que el uso de historias (storytelling) puede ayudar a preservar y
transmitir la cultura de Riobamba a futuras generaciones?

Figura 15

6. ; Considera que el uso de historias (storytelling) puede ayudar a preservar y transmitir la cultura
de Riobamba a futuras generaciones?

52 respuestas

@ Si, creo que es muy (til
@ Puede ser util

No creo que sea util
9.6% @ No estoy seguro/a
A ]

Nota: Elaboracion propia.

La gran mayoria de los participantes en la encuesta (90.4%) considera que el
storytelling representa una herramienta valiosa para conservar y transmitir la cultura de
Riobamba a las futuras generaciones. Aunque algunos encuestados mostraron cierta
indecision, sus respuestas también se inclinaron hacia una percepcion positiva. Esto
sugiere que existe un reconocimiento favorable hacia el uso de narrativas como vehiculo
cultural, pero indica, a su vez, que su aplicacion en el contexto local ain no ha sido

suficientemente explorada.

93



El storytelling constituye el pilar fundamental del cortometraje planteado en este
proyecto. Los resultados obtenidos respaldan la relevancia de emplear narrativas visuales
bien estructuradas para generar una conexion emocional con la audiencia y promover la
transmision de valores culturales.

La aceptacion del storytelling como un medio efectivo para la preservacion
cultural valida su potencial como un vinculo entre el pasado y el futuro. En este sentido,
McDowell (2021) sostiene que el storytelling trasciende su funcién como mera técnica
comunicativa, constituyéndose como un proceso colectivo de creacion de significados.
Esta idea encuentra eco en el andlisis de Pulido y Gutiérrez (2021), quienes destacan que
el valor de una narrativa patrimonial no radica unicamente en su precision historica, sino
en su capacidad para ser compartida, reinterpretada y adoptada por la comunidad. Bajo
esta perspectiva, el cortometraje propuesto se posiciona como una herramienta para
revalorizar el patrimonio cultural de Riobamba, integrando emocién, estética y un

lenguaje contemporaneo.

7. ;Ha visto alguna produccion audiovisual (como cortometrajes o videos) que trate
sobre la cultura o tradiciones de Riobamba?

Figura 16

7. ¢Ha visto alguna produccion audiovisual (como cortometrajes o videos) que trate sobre la cultura
o tradiciones de Riobamba?

52 respuestas

®si
® No

No estoy seguro/a

Nota: Elaboracion propia.

Una gran mayoria (63.5%) de los encuestados no recuerda haber visto producciones
audiovisuales relacionadas con la cultura o tradiciones de Riobamba. Esto refleja un
problema importante con dos razones principales:

1. Produccion insuficiente: Podria haber una falta de iniciativas culturales

audiovisuales que representen adecuadamente las tradiciones locales, que también
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se puede deber a la falta de presupuesto que requieren las propuestas

audiovisuales.

2. Difusion deficiente: Las producciones existentes no han alcanzado a la poblacion
de forma efectiva, posiblemente debido a estrategias de comunicaciéon poco

robustas o al uso limitado de canales de distribucion.

Los resultados obtenidos reflejan una notable carencia de producciones
audiovisuales que destaquen las riquezas culturales de Riobamba y que sean reconocibles
para la poblacion local. A pesar de esfuerzos como el Festival Kunturiiawi, la ciudadania
en general parece estar poco conectada con representaciones audiovisuales de su
patrimonio cultural.

La predominancia de respuestas negativas pone en evidencia una falta o escasa
visibilidad de contenidos audiovisuales que promuevan la cultura local, lo que constituye
una limitacion significativa para la consolidacion simbolica y visual de la identidad
riobambena. Esto puede deberse tanto a la baja produccion como a la falta de estrategias
de difusién y circulacion.

La falta de referentes audiovisuales locales refleja un problema estructural que
impide la creacion de una memoria visual compartida. Aertsen (2011), explica que la
representacion simbolica de una ciudad en productos audiovisuales incide directamente
en como se percibe su identidad, tanto interna como externamente. Por ende, esta ausencia
de contenidos culturales no es solo un problema artistico, sino patrimonial. El
cortometraje, al centrarse en simbolos cotidianos de Riobamba, busca llenar ese vacio
simbolico y proyectar la ciudad desde una Optica emocional y narrativa, facilitando su

identificacion y apropiacion por parte de la ciudadania.
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8. ;Le gustaria que se realicen mas producciones audiovisuales que muestren la
cultura y las costumbres de Riobamba?

Figura 17

8. iLe gustaria que se realicen méas producciones audiovisuales que muestren la cultura y las
costumbres de Riobamba?

52 respuestas

@ Si, me gustaria mucho
® Tal vez

No me interesa
@ No tengo opinién

Nota: Elaboracion propia.

La totalidad de los encuestados mostro interés en la creacion de mas producciones
audiovisuales centradas en la cultura y las costumbres de Riobamba. Este dato no solo
indica una alta receptividad hacia este tipo de contenido, sino también una necesidad
latente de representar y visibilizar las tradiciones locales mediante medios accesibles y
modernos. El entusiasmo expresado por los encuestados podria estar motivado por un
deseo no satisfecho de explorar sus propias raices culturales o por la escasez de
producciones audiovisuales atractivas que aborden la cultura local.

La aceptacion mayoritaria respalda la relevancia del cortometraje propuesto como
una herramienta para atender esta necesidad de contenidos culturales. Asimismo, este
resultado indica que el proyecto tiene un alto potencial de ser bien acogido por la
comunidad, fomentando una mayor conexion y valoracion de las tradiciones
riobambenas. En términos estratégicos, esta receptividad también puede abrir puertas para
colaboraciones con instituciones locales y plataformas de distribucion.

El apoyo unanime hacia estas iniciativas refleja que existe un mercado potencial
para contenidos culturales, lo cual es alentador tanto para este proyecto como para futuros
esfuerzos y ciudadanos que quieran incursionar en la (posible) industria audiovisual local.

El interés generalizado en mas contenidos culturales audiovisuales confirma lo que
Giraldo Requejo (2024), identifica como una “necesidad latente de representacion
simbdlica local”. Este fenomeno también aparece en el analisis de Monasterio (2023),

quien sefiala que la demanda por contenidos que reflejen lo propio aumenta en contextos
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donde la globalizacién amenaza con homogeneizar las identidades. La unanimidad en
esta respuesta legitima la existencia de un ptblico potencial para el proyecto, y plantea la
posibilidad de articular una red de produccion cultural en Riobamba, con creadores,
instituciones y publicos alineados en el propodsito de visibilizar y dignificar la cultura

local.

9. (Cree que la promocion de la cultura de Riobamba a través de medios
audiovisuales podria atraer mas turismo a la ciudad?

Figura 18

9. ;Cree que la promocién de la cultura de Riobamba a través de medios audiovisuales podria atraer
mas turismo a la ciudad?

52 respuestas

®si
® No

No estoy seguro/a

Nota: Elaboracion propia.

El 100% de los encuestados cree firmemente que los medios audiovisuales pueden
desempefiar un papel crucial en la atraccion de turistas interesados en la cultura local.
Este resultado subraya la idea de que los medios audiovisuales no solo poseen un valor
cultural, sino también econdmico, al posicionar a Riobamba como un destino atractivo
para quienes buscan conocer sus tradiciones y paisajes. El cortometraje propuesto tiene
el potencial de generar un doble impacto: contribuir a la preservacion del patrimonio
cultural de la ciudad mientras la promociona como un lugar de interés turistico. La
relacion entre el audiovisual y el turismo puede aprovecharse para desarrollar contenidos
que sean educativos, culturalmente relevantes y, al mismo tiempo, comercialmente
viables en plataformas nacionales e internacionales.

Esta percepcion pone de manifiesto el potencial del patrimonio cultural como un
recurso estratégico para impulsar el desarrollo economico local. En un contexto cada vez

mas visual y digital, los formatos como videos, cortometrajes y documentales emergen
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como herramientas esenciales para narrar historias auténticas que conecten
emocionalmente con audiencias globales.

El vinculo entre el audiovisual y el turismo cultural, identificado por los
encuestados, se alinea con lo planteado por Martin Lara (2013), quien destaca que el cine
actia como un catalizador simbodlico del turismo al proyectar experiencias que
trascienden el espacio fisico del destino. Deltell Escolar (2020), refuerza esta idea al
sefalar que cuando el audiovisual construye una narrativa auténtica sobre un lugar, ese
lugar adquiere una dimensioén emocional y aspiracional. En consecuencia, el cortometraje
no solo difunde patrimonio, sino que puede generar un “imaginario turistico” sobre
Riobamba, posicionandola como una ciudad cultural con potencial para atraer visitantes

y consolidar una industria audiovisual local emergente.

10. En caso de conocer sobre producciones audiovisuales (de cualquier tipo)
realizadas en Riobamba, ;podria mencionarlas?
49 respuestas [Anexos]

Una proporcion significativa de los encuestados no logré identificar producciones
audiovisuales especificas vinculadas a Riobamba. Quienes mencionaron ejemplos
aludieron principalmente a proyectos estudiantiles o iniciativas promocionales turisticas
de alcance limitado. Algunos hicieron referencia a festivales como Kunturfiawi o a
trabajos realizados por instituciones educativas y gubernamentales, aunque con poca
claridad respecto a su enfoque cultural.

Este resultado evidencia la carencia de una industria audiovisual consolidada en
Riobamba, asi como una escasa memoria cultural sobre producciones locales. Las
iniciativas existentes parecen suftrir de falta de continuidad, promocién adecuada y un
enfoque claro en la representacion cultural.

La ausencia de referencias concretas a contenidos audiovisuales culturales resalta
la importancia del cortometraje propuesto. Este vacio subraya la necesidad de desarrollar
una iniciativa que no solo produzca contenido de calidad, sino que también fomente la
construccion de una memoria colectiva en torno al patrimonio cultural local a través del
medio audiovisual. El proyecto tiene el potencial de sentar las bases para una industria
cultural audiovisual en Riobamba, sirviendo como un referente para futuras producciones
que aborden otras dimensiones del patrimonio de la ciudad.

Asimismo, priorizar la visibilidad y el impacto de los contenidos audiovisuales

puede ayudar a superar la desconexion entre las producciones existentes y la ciudadania,
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asegurando una distribucidn mas efectiva y una narrativa capaz de generar una conexion
emocional con el publico. Esto también sugiere la importancia de desarrollar mejores
estrategias de comunicacion y distribucion que maximicen la visibilidad y el impacto del

producto cultural.

1.16 Analisis Integral de los Datos Recopilados

En el desarrollo del proyecto, se llevaron a cabo entrevistas y encuestas que
proporcionaron una vision mas completa y aterrizada sobre el estado del patrimonio
cultural inmaterial de Riobamba, las percepciones de la poblacion respecto al audiovisual
como herramienta de difusion cultural, y los desafios y oportunidades que enfrenta la
ciudad en este ambito.

El analisis de los datos obtenidos permitio6 identificar una serie de patrones, desafios
y oportunidades relacionados con la situacion actual de Riobamba en cuanto a la
preservacion y difusion de su patrimonio cultural inmaterial. Los resultados de las
entrevistas y encuestas revelan una dualidad: por un lado, la ciudad cuenta con una
identidad cultural profundamente enraizada en tradiciones y conocimientos ancestrales;
por otro, existe una escasa proyeccion de estas manifestaciones culturales a través de
medios audiovisuales modernos.

Esta brecha entre el potencial de la expresion cultural y las herramientas
comunicativas modernas se presenta como un eje central del problema investigado.
Asimismo, emergen percepciones alentadoras hacia el uso del storytelling y del lenguaje
audiovisual como estrategias capaces de mediar entre la tradicion y las audiencias
contemporaneas, en especial los jovenes.

Sin embargo, también se evidencian barreras estructurales, econdmicas y éticas de
parte de las entidades a cargo del desarrollo artistico y cultural del sector (Casa de la
cultura, ministerios y apoyo del municipio de Riobamba), que obstaculizan la

sistematizacion para una efectiva difusion del patrimonio cultural inmaterial.

1.16.1 Riqueza Cultural e Identidad Local

Las entrevistas realizadas con Robert Orozco y Esteban Poblete destacan la riqueza
cultural de Riobamba, manifestada en tradiciones como los “Pases del Nifio”, los rituales
indigenas y espacios historicos como la Plaza Maldonado. Sin embargo, tanto los expertos
entrevistados como los encuestados coinciden en que estas expresiones culturales tienen
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una visibilidad y un reconocimiento limitados, tanto a nivel local como internacional.
Mas del 60% de los participantes en las encuestas desconocen el concepto de patrimonio
cultural inmaterial y no logran identificar producciones audiovisuales locales que reflejen
esta riqueza.

Este hallazgo pone de manifiesto la necesidad de iniciativas como el cortometraje
propuesto, que busca no solo documentar y conservar estas tradiciones, sino también
sensibilizar a la comunidad sobre su importancia. El uso del storytelling, con su capacidad
para crear narrativas accesibles y emocionalmente impactantes, puede desempefiar un rol
fundamental en conectar a la poblacidon con su patrimonio, promoviendo su valoracion y

asegurando su transmision a futuras generaciones.

1.16.2 Limitada Produccion y Difusion Audiovisual

Un aspecto recurrente en las entrevistas es la escasa produccion audiovisual en
Riobamba, asi como la falta de estrategias efectivas para difundir los proyectos existentes.
Aunque se mencionan iniciativas como el Festival Kunturiiawi y esfuerzos realizados por
estudiantes, estos parecen ser esporadicos y con un alcance reducido entre la poblacion.
Las encuestas confirman esta percepcion, ya que la mayoria de los encuestados no pudo
sefalar producciones especificas relacionadas con la cultura local.

La ausencia de una industria audiovisual consolidada genera una desconexion entre
los habitantes y las representaciones culturales en el ambito audiovisual. Esto no solo
obstaculiza la preservacion del patrimonio, sino que también limita su proyeccion hacia
audiencias externas, como turistas o personas interesadas en la cultura ecuatoriana. El
cortometraje propuesto tiene el potencial de romper esta barrera al ofrecer un producto de
calidad que sirva como modelo para futuras producciones y establezca un estandar para

la representacion cultural en el medio audiovisual.

1.16.3 Percepciones Positivas hacia el Audiovisual y el Storytelling

A pesar del desconocimiento general sobre iniciativas audiovisuales locales, tanto
las entrevistas como las encuestas reflejan una alta receptividad hacia el uso del
audiovisual como herramienta para la promocion cultural. Mas del 90% de los
encuestados opina que la cultura de Riobamba deberia difundirse mediante producciones
audiovisuales, y todos coinciden en que estas podrian impulsar el turismo en la region.
Asimismo, el storytelling es ampliamente valorado como un medio efectivo para
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preservar y transmitir tradiciones, aunque su implementacion practica en el contexto local
sigue siendo limitada.

Estos resultados no solo confirman la pertinencia del proyecto, sino que también
destacan la oportunidad de educar a la comunidad sobre el potencial del audiovisual para
conservar y difundir el patrimonio cultural. Al integrar narrativas atractivas con
elementos visuales impactantes, el cortometraje puede convertir estas percepciones
positivas en acciones concretas, incentivando tanto la creacion como el consumo de

contenidos culturales.

1.16.4 Desafios Estructurales y Eticos

Las entrevistas identificaron como uno de los principales obstaculos la falta de
apoyo institucional y los problemas éticos en la gestion cultural. La politizacion y los
favoritismos afectan la equidad en el acceso a recursos, limitando la inclusion y la calidad
de las iniciativas culturales. Ademas, la fragmentacion entre los grupos artisticos
institucionalizados y las comunidades independientes (underground) dificulta la
colaboracion y el desarrollo de proyectos conjuntos.

Este contexto representa un reto para el proyecto, que debe posicionarse como un
ejemplo de gestion ética e inclusiva. Al priorizar la representacion auténtica de las
narrativas locales, el cortometraje puede actuar como un catalizador para transformar la
forma en que se gestionan y apoyan las iniciativas culturales en Riobamba, promoviendo

una mayor cohesion y equidad en el ambito cultural.

1.16.5 Relacion entre Audiovisual y Turismo

Los datos recopilados destacan el vinculo entre el audiovisual y el turismo como
una oportunidad estratégica. La totalidad de los encuestados considera que las
producciones audiovisuales pueden atraer mas visitantes a Riobamba, y los entrevistados
resaltan la riqueza paisajistica y cultural de la ciudad como un activo de gran valor. En
un entorno global donde el contenido audiovisual es clave para promover destinos
turisticos, este proyecto tiene el potencial de posicionar a Riobamba como un lugar
atractivo para quienes buscan conocer su historia y cultura.

La realizacion del cortometraje no solo contribuird a la difusion de la cultura local,

sino que también impulsard el desarrollo econdomico de la region al reforzar su identidad
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como destino turistico. Este impacto dual subraya la relevancia de integrar estrategias

audiovisuales en el desarrollo cultural y econdmico de Riobamba.

1.16.6 Impacto del Proyecto y Recomendaciones

El anélisis de las entrevistas y encuestas permitié identificar areas clave donde el
proyecto puede generar un impacto significativo:

1. Educacién y sensibilizacion: El cortometraje puede funcionar como una
herramienta pedagodgica para concienciar a la poblacion sobre la importancia del
patrimonio cultural inmaterial y el papel del audiovisual en su conservacion.

2. Fortalecimiento de la identidad cultural: Al representar de manera auténtica las
tradiciones de Riobamba, el proyecto puede fomentar un mayor sentido de orgullo
cultural y una conexidon mas profunda entre la comunidad y su patrimonio.

3. Establecimiento de una industria audiovisual local: Este proyecto puede sentar
las bases para una industria audiovisual en Riobamba, inspirando a otros creadores
a explorar el potencial del storytelling como una herramienta cultural y comercial.

4. Promocion turistica: El cortometraje puede posicionar a Riobamba como un
destino turistico unico, aprovechando principalmente sus paisajes, sus
caracteristicos monumentos y arquitectura para atraer audiencias nacionales e
internacionales.

El proceso de recoleccion de datos pudo demostrar que, aunque Riobamba cuenta
con una riqueza cultural invaluable y un mar de artistas de distintos ambitos que intentan
contribuir con la preservacion cultural, la ciudad enfrenta importantes desafios en la ya
mencionada preservacion y difusion. La falta de visibilidad, la desconexion entre sectores
de la comunidad y su patrimonio, y la ausencia de una industria audiovisual competente,
o ya no se diga consolidada, limitan el potencial de lo que los actores culturales locales
podrian presentar para proteger y promover sus tradiciones. Sin embargo, también se ha
identificado un fuerte interés y receptividad hacia el uso del audiovisual y el storytelling
como herramientas para abordar estos problemas.

El proyecto propuesto es pertinente y oportuno. Al combinar narrativas auténticas
con elementos visuales impactantes, el cortometraje puede convertirse en un medio de
produccién y consumo de contenido que le dé mas fuerza la preservacion cultural, la
cohesion social y, a futuro, el desarrollo economico de Riobamba, demostrando que el
audiovisual tiene el poder de transformar comunidades y conectar generaciones con

distintas historias y narrativas propias de cada artista, dejando la realizacion de un
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cortometraje como un grano de arena en el largo camino de incentivar a que se utilice
cada vez mas los medios audiovisuales como una herramienta de expresion artistica mas

normalizada entre los ciudadanos.

1.17 Descripcion de la Propuesta

El proyecto derivado de esta investigacion consiste en la creacion del cortometraje
“Agua de Leteo”, que utiliza el storytelling en el &mbito audiovisual para resaltar aspectos
del patrimonio cultural de Riobamba. A través de la narrativa centrada en su protagonista,
se pretende establecer una conexion emocional con el publico, fomentando la
identificacion con la ciudad y sus valores culturales. La eleccion del formato de
cortometraje responde a la necesidad de producir una obra breve y accesible, capaz de
llegar a diversos publicos mediante plataformas digitales, proyecciones locales y

participaciones en festivales cinematograficos.

1.18 Objetivos de la Propuesta

e Promover la identidad cultural de Riobamba mediante la creacion de un
cortometraje narrativo que incorpore escenarios, personajes y elementos
distintivos de la ciudad, resultando en una pieza audiovisual de aproximadamente
12 minutos, finalizada para julio de 2025 y distribuida a través de plataformas
digitales y espacios culturales locales.

e Fomentar el interés por la produccion audiovisual local mediante la realizacion de
una obra inspiradora y técnicamente solida, que incentive a nuevos creadores a
involucrarse en talleres o proyectos similares en los dos afios siguientes al estreno
del cortometraje.

e Explorar el potencial del turismo cinematografico posicionando a Riobamba
como un escenario atractivo para futuras producciones, destacando locaciones

emblematicas y aumentando su visibilidad en festivales y medios digitales.

1.19 Metodologia de la Produccion

La realizacion del cortometraje se llevd a cabo siguiendo la Metodologia DPA
(Desarrollo de Proyectos Audiovisuales) propuesta por Pablo Del Teso (2011). Este
enfoque ofrece un marco sistematico para organizar, estandarizar y optimizar cada fase

del proyecto audiovisual, desde la planificacion hasta su exhibicion.
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La Metodologia DPA facilita la integracion coherente de los procesos creativos,
técnicos y administrativos, definiendo claramente los roles, las funciones y las
herramientas necesarias para la ejecucion efectiva del proyecto. Este modelo fue
particularmente util para asegurar una ejecucion estructurada y eficiente del cortometraje,
combinando procesos narrativos, técnicos y logisticos con criterios de calidad

profesional.

1.19.1 Preproduccion
Esta etapa respondi6 a los pasos 1 al 6 de la metodologia DPA de Del Teso (2011),
que incluyen el armado del equipo, definicion de roles, desarrollo del guion y
planificacion logistica.
e Guion: Se elabor6 una premisa de caracter ficticio, donde el autor decidi6 retratar,
a base de ciertos cambios y metaforas en beneficio del producto, la frustracion de
que la vida no tome el rumbo que uno suefa, situando a los personajes en
Riobamba y manteniendo las postales que esta brinda como parte del storytelling.

El guion fue trabajado con base en la estructura clasica de tres actos.
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Figura 19

Infografia de personaje

ALEJANDRO CONTRERAS
Agua de Leteo

— Edad

Entre 20 y 25 afios.

—— Apariencia fisica

e Estatura promedio.

o Endomorfo (descuidado).

e Cabello corto.

e Viste de manera casual: chompas,
jeans, mochilas.

o Cojea levemente al esforzarse
(secuela fisica de accidente).

e Expresines faciales: nostalgia,
frustracion, resignacion.

Arco dramatico

* |nicio: Frustrado, desmotivado, en
ruinas personales.

e Conflicto: No ha sanado de sus
pérdidas ni ha asumido nuevas metas.

e Transformacion: Reconecta con su
pasado no para revivirlo, sino para
encontrar una nueva direccién.

e Final: Esperanza silenciosa, prende su
moto nuevamente, quizas listo para
volver a empezar.

Arco dramatico

* Objetivo: Recuperar un
proposito en su vida tras el
fracaso.

e Conflicto: El apego al
pasado y la negacién de su
presente.

Nota: Elaboracion propia.

Historia

. Fue un corredor de motocicleta
con proyeccion nacional.

e Sufre un accidente que trunca su
carrera deportiva.

e Termina su relacién amorosa con
Camila por verguenza y dolor.

. Vive en su casa familiar en
Riobamba, en una rutina

estancada.

° Busca empleo, pero choca con la
realidad laboral y su inestabilidad
emocional.

Psicologia

Idealista frustrado: sofiador que no
ha superado su fracaso.

Nostalgico y melancélico: vive
atrapado en el pasado.

Impulsivo: sus reacciones lo alejan de
oportunidades importantes.

Inseguro y autocritico: duda
constantemente de si mismo.
Persistente en su introspeccién: busca
sentido a pesar de las pérdidas.

Relaciones

. Camila: Ex pareja, su mayor
apoyo y simbolo de lo que

perdio por orgullo y dolor

. Entrevistador:
Representaciones del rechazo

del mundo laboral y social

« Consigo mismo (Yo sofiador):
El conflicto mas fuerte por la
desconexion entre lo que fue y

lo que es

ALADA

FILMS
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Figura 20

Portada y pagina 1 del guion

AGUA DE LETEO

Sebastidn Fiallo

INT. CUARTO DE ALEJANDRO - MARANA
Lento fundido de negro a imagen.
Leves sonidos de ciudad (autos, ruido de personas, etc.) que

van incrementando de a poco mientras el negro se disuelve
entre la imagen

Nos en una don vemos a
un hombre durmiendo y, con cierta distorsién, se escucha su
alarma.

Vemos directamente su celular, la alarma tiene un mensaj
“VAS A LLEGAR TARDE HUEVON". E1 sonido de la la alarma anora
es cl

quien se encontrabe durmiendo, se voltes hacia el
celular, soltando un quejid s a entender que quiere
sequix duraiendo. Ia pezo no X

ra. q ra casi sutomitic el
ilar'y ae sienta para ver qué sucede, Se -sluexl. un
momento por abrir bien los ojos y, cuando lo log
Bantiene tnmévil por unos segundos, como si mecesitara
procesar 1o que ve.

mensaje, su mirada se tramsfor
oltendo el celular en o1 velador abruptaments

A1 entender el
upacién.

mientras grits

ALEJANDRO
iMier--t

Es interrumpido por las primer
do”

notas de la cancién *Van a
Conatruir Al La o apr

INT./EXT. CASA DE ALEJANDRO - CONTINUO

Se aprecia la mafana en un plano general de la ciudad donde
1 foco principal es la vista al Chimborazo.

que ya estd vestido y sale

Volvemos @ ver ¢ Ala.
su rrando la puerts a su

spresurado

CEaatian de Sopusdon YRAIYG S Sntiar fOraveemaRte PALR

agarrar au chomps que habis quedado sobre 1a cama y repite la
cién al salir nuevamente.

x por las grades de su cesa corriends, mientrs
%6 Va ponieado bu chompa. Se saita un escalon y al aterrizar
demu cierto nivel de dolor

cio momentdneo, volvemo: itacién de
ALeTanAro Ty amta vailve a eatrar, suaqee ahora sc it ve
jadeando y cojeando levemente por haber corrido y, en
movimientos mds lento u retorno anterior, toma la
mochila que también estaba olvidando.

Nota: Elaboracion propia.

Figura 21

Paginas 2 y 3 del guion

Vuelve a bajar répidamente mientras vuelve a somar la
cancita. a saits bres cocalones y demussizs mucho ms
dolor, con una mercla de arrepentimients y s do el
resto de escalones.

Llega a la cocina y se detiene en la entrads, cheerva la mess
del desayuno con impaciencia; pero tras scharle usa mirad
su reloj, vielve a correr, sin desayuma

sale hasta la estrads de su cazs donds, o ls distascis, aiza
4 motociclet ada dubitative hasta

ine cerchreele. Abre la puerta de su
saca su notocicleta y podemos
emgcidn con”eintes de nasalgis que.se apoderan
tro mientras s examins con la mano.

llave e intenta prenderla, perc esta lw respende. A
dsdepoionado, en 85 ToREs parmanecs al dibuje 4é 1o qus fus
ou nosthlgica sonrisa.

Alejandro mira su reloj y le n los ojes
Cueite de 1a Bora, por 15 Qs Seja ani se botociclets y hace
su mejor intento de salir corriends, ya que cojea un poca can
1a piécas derech

INT./EXT. CALLE/BUS - CONTINUO

Hos encontramas con Alejandro en una vereda, impaciente,
“aperands s1 bus para que 1o lieve a 3u entrevists de
trabaje

fire como se acerc e1 bus y da un paso bacia delate para
bacerle s se for lo ign
Tioe de Taras: Alelandro sarpiva’y Sierra sus oise

Saltamos s verlo en el bus, mirs nuevamente ls hors en su
Telo) y hace una musca. Difige su mirada s la ventana y se

gueda asi. Lo vemos bajarse del bus en su parada, impacients
Fnr cruzar la calle, pere sin poder h-culu porque hay autos

Pantalla negra

(Fin de la cancisn)

EXT. TERRAZA - TARDE
Pantalla negra.
CAMILA
(En off)
iComo te fuet

Escuchamos una gaseosa siendo destapada y su contenida siendo
wertido en un vaso.

Transicién de pantalla negra & imagen.

1o en el borde de su terrs
encuentra su celular,
izquierda y donde mantiene sus brazes cruzados.

s
siga con mala suerte,
aiquiefa sé para qué hage todo
Wuelve a tomar un sorbo de su bebida.

(Empiezs recuerde]

INr. EDIFICIO - DA

Mejandro 1legs corriendo 8 us sdificlo y vemos con cortes
instanciss hasta llegar a dénde ers

o ntievizia de tramajor

Bevisa su relsj, son las 9:50 de la mafiana. Mira a las
distintas puertas y da con s que buscabs. La sxpresicn de su
rostro cambia su cansancic y prescupacién por un poco d
tranquilidad [...]

CAMILA

(En off)
Pero eso es buena, ino? Te dijerom
solo iban a entrevistar hasta las
s

[...] Empieza a caminar hacia la puerta.

[Interrupcitn de recuerdo]

BXT. TERRAZA - TARDE

o hay cambios en la locacisn, Alejandro sigue en el borde de

Eso habia entendido, pers la cos
ez gque sola me ihan a recibir a
hasta las 3

Se queda viendo a la na

[De vuelta al recuerda]

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 22
Paginas 4y 5 del guion

. 5.
7. INT. EDIFICIO - DIA casbia y se nota cierto alivio en L
ool gl s e e g
Alejandro 11 ta la puerta ;Yo s una persona
pres tre: Bombrs que 61 Duscaba y e ENTREVISTADOR
@1¢ias 1a ve o 1a distancia’y 1e hice tna seial cea 1a mase Fero que quede claro que aqui el
para que espere un momento, & lo que Alejandro responde com valor
un pulgar arriba y retrocede un poco, queddndo: borde de Fesviamabiithad ¥ 79 so7mey
1a puerta a esperar. estricto
san unos minutos (transicion con plancs generales y en ANDRO
miento, como en punto de vista de la moto en movimiento Entendido, ahora si, hoy fue la
e la cludad), 1a persona emtrevistada sale sin interactuar Qltina ve: que me duerns dos horas
con Alejandro, este entra y llega hasta la silla, donde es de més.
ecibido con un apretén de mancs.
Bl comentario de Alejandro no es receptado con la ligereza y
soarias qua 1 lo ooats. B1 dntr apart

ALEJANDRO
Buenos dfas. e qoada viesdo seriamente cen Aleism
Nantienen un’ intetcasbio de miradas mientras la sonrisa de

ENTREVISTADOR Alejandro se va desvaneciendo.
Buen dia.

ENTREVISTADOR
Con emabilided, el entfevistador le hace une sefis paie qus se 1iPero t me estds jodiendo?!
siente mie toma asie

[Pin del recuerdo]
INTREVISTADOR

&
Su nombre, por favor.
EXT. TERRAZA - TARDE

Entre los dislogos, se intercalan distintos plancs generales
del atardecer.

21 entrevistador lo interrumpe, estd viendo su computadora.

cAMILA
NTREVISTADOR (Eatre ris
Alejandro, solo esperaba UN ¥ ah$ queds todo?
Alejandro hoy y me quedsé mal.

ALEJANDR
Me hizo un par de preguntas, pero
4

Regresa a verlo, juzgéndolo con la mirada.
se notaba que no me estaba tomando
ALEJANDRO i
(nervio
Discdlpeme, en serio, pero entre
ue 00 se Be prendis’la moto y me 25 que tu ..nuu, nunca sabes
def6 el b cubndo callarte
ENTREVISTADOR
Yo entiendo, pero toca ser un poco Ya s, aunque capaz y solo es esa
con el tiempo si parte de mi que no quiere
pi ar aqus conformarse con cualquier cosa.
ALEJANDRO AMILA
Le juro que no se repite si me ¥ con seusiquicr cosa®, ‘¢
refieres & ta trabajo establer

ENTREVISTADOR La tonalidad de las voces van tomando un tono un poco
Bueno, tampoco te voy a crucificar serio sin llegar al extremo de perder la cercania que se
por cosas que uno no puede tienen.

controlar.

Nota: Elaboracion propia.

Figura 23
Paginas 6 y 7 del guion

i

[cambio brusco y fugaz, donde vemos & Alejandro conduciendo
su motocicleta.]

Siento que adn no hago paz con la

idea de no cumplir los suefios que

tuve full afio Volvemos a ver a la pareja en el parque.

canrza camila se emociona y lo abraza.

No es sano que pienses en lo que
vida, alguien may cAmILA

te falta encontrar tu iTe dije, te dije, te dijet

Tapaa ois
Lo sigue sbrazando con fuerza.

Alejandro no responde, solo toma un poco di a y traga

con cierta amargura, como si ormara un nudo en la [Otra vez, vemos fugazmente a Alejandro con su motocicleta.]

Mira hacia abajo y fija su mirada en su
gamila ya 10 80lt6 y estd acomodéndole el cabello con su mano
ibre.
LA
Al final, tu tienes el CAMILA
sbeoluto'pare deaidir 2L S Y, iqué te dijeron?
feliz

Una sonrisa con cierta nostalgia se empieza a pintar en el Que me quieren para 1
rostro de Alejandro. competencias nacionales [...]
[Un vistazo fugax, pero et vez es Alejandro en wu
habitacién. Se puede distinguir un cabestrillo en su brazo.]

ALe3uDRO
torturando. [...] Me voy maRans a que me hagan
unos chequeos y en dos semanas me

vas & ver compitiendo.

ANDRO
(Daspuds de una sutil
[Vemos & Alejandro avanzando en su motociclet
12 o que... Aln me verlo re ado,
Sue1s haberle perdide.. . fodo, Tiown iesatenss s JA voxh; Sonile o Spamiir Sor tT]

Volvenos &
que

canrLa

9. EXT. CENTRO DE LA CIUDAD - DIA Yo siempre cref en ti.

[Recuerdo) ALEJANDRO
Gracias amor.

vemos 4 Alejandro camiaasd por el centso de kiobusba juito
tonces pareja Caninan con un

Cami 1 oezan cncys dé
ety il e B g el o SN

:c..u. con tristez

 preocupaciéa intenta b

e, echaze
i gt g il g e e

Los vemos sentados en un parque mientras ambos towan un

Alejandro y Camila, ya si helados, se encuentran cerca de la
ad.

helado.
motocicleta, de nuevo en el centro de la ¢
cAMILA
Ya dime lo que me ibas a contar ALEJANDRO
o Vamos te dejo para ir a hacer mi
salel
Alejandso le mire sin poder ocultar ume felicided contegio
genera que Camila lo vea sonriente y expect cAMILA
Dale.
ALEIANDRO
Ne 1lamaron. Cexile we 1o scerca y se le cuslge del cuello con los brasos.
Alejandro la ve, sus miradas demuestran cudn emamora tén

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 24

Paginas 8 y 9 del guion

0.

ALEJANDRO
En serio [...)

(En 1a habitaci6n de Alejandro, este mantiene su actitud
reacia y su rostro lleno de encjo, pero sin verla a ella;
Camila, al borde de las lagrimas se aparta de su lado. Vemos
al n

ALEIAN
3:Bu bcay sresine;por:sbmmpre
atar para m;

[Canila, llorando, se detiene en la puerta de la habitacién y
Alejandro la ignora, sunque vemos impotencia en sus

2 Boto avanze, shors vemos los faros encendidos
ren

te.

DRO
(En
¥ a la fuerza hice que te alejes.

{Comile 1o ve por unos segundos mis, hasta que ol fin decide
Escuchanos el fuer!

mos como. Alejandro satd por
R i freacer]

chocarse con el auto que ven!

Pantalla negra, escuchamos el sonido de la colisién.

EXT. TERRAZA - TARDE

Vemos a Alejandro, negando con la cabezs, demostrando
arzepentimiento mientras ve a la nada.

ALEJANDRO
Qué cojudo.

Un plano general nos miestra que Alejandro se encuentra solo
en la terraza. No eaté el vaso que encontraba a su

ALETANDRO
off)

% eatlonds pot gif 10 hiss, ¥ o8

mi mayor arrepentimiento en todo

eato.

La falta de contestacién, junto al false silencio gue brinda
del viento no iten entender que Camila
el et

Nos alejamos de Alejandro.

11, INT./EXT. TAXI & CIUDAD - DIA

n dia frio y Alejendro recorre ciertes calles de la
cludaa’eh un caxs (aato):

EIANDRO

Seguinos viendo dististon plance de la ciudad y de Alejendro
dentro del auto intercaldndos:

[...] De un momento para otro perdi
) camino n.:x. la vida que siempre
5é o imbécil alejé 4 1s

pe por la verglenza
Gue me couss 1a incertidusbre del
Rtore [0

Vemos a Alejandro bajarse del auto y lo vemos recorrer las
calles que en el pasado recorrié con Camila.

EJANDRO

ciudad

me hicieron pensar en
Meixde'atipor al propio bien

Alejandro contempla las estatuas de los parques y la
catedral, sentado en donde mantuvo la conversacién con

ALEJANDRO
L;-;] Curiosaneate. esos recuerdos
50" fueron

inaginaba, sino 1as Rerramientas
para mantenerme en pie [...]

ntado en el parque, shora lo vemos

Mejandro sace su moto muavamente 7 la empieta o exexiser.

Prueba prenderla y esta falla, ocasionando una brevs

decepcitn en su rostro. Casi i Vielve a intentar
esta vez si prende, dibujando una esperanzadora sonrisa en

su rostro.

Pantalls negra, fin.

Nota: Elaboracion propia.

108



e Storyboard: Se realiz6 una planificacion visual de escenas relevantes para definir

los recursos técnicos y artisticos necesarios.

Figura 25

Storyboards
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Nota: Elaboracion propia.
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Figura 26

Storyboards
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Nota: Elaboracion propia.
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Figura 27

Storyboards

Nota:
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e Planificacion técnica: Se elaboraron dos documentos de apoyo presentes en la

mayoria de las producciones audiovisuales conocidos como “guion técnico” y

“plan de rodaje”, para tener un récord de las necesidades de equipo para gestionar

de forma adecuada los recursos humanos y materiales. Se seleccionaron actores

locales y escenarios reales de alto valor simbdlico, principalmente utilizando los

parques, calles y monumentos presentes en el centro de la ciudad.

Ademas, se desarrolld una “guia de lenguaje cinematografico” que sintetiza las

decisiones estéticas, narrativas y técnicas del cortometraje. Este documento

oriento la planificacion visual y sonora de la obra, anticipando estilos de encuadre,

disefio cromatico, sonidos, y formas de montaje, los cuales responden a la

intencion narrativa y emocional del proyecto.

Tabla 2

Guion tecnico

GUION TECNICO — “AGUA DE LETEO”

tiende la cama.

1 Cuarto de Alejandro.
2 Casa.
SETS / 3 Terraza.
LOCACIONES 4 Universidad.
5 Parques.
6 Calles.
SET | PLANO DESCRIPCION LUZ/CAMAR SONIDO OBSERVACION
SECUENCIA
A
Camara en
1 PD
mano. Frente.
2 PP Tripode. Lateral.
3 PD Tripode. Lateral.
La alarma suena, él .
Procedencia del
tarda en despertar para , Sonido sonido
1. INT. CUARTO DE 4PD Tripode. Frente. . dependiendo de la
tomar el celular y ambiente. 1 .
ALEJANDRO - 1 ocacion de los
. darse cuenta de la i elementos.
MANANA 5PD Tripode. Lateral.
hora.
Céamara en
6 PD
mano. Frente.
Céamara en
7 PM
mano. Frente.
) Comienzo de la
8 PP Tripode. Lateral. | Dialogo. )
cancion.
Se cambia de ropa y Desde el frente del
2 9 PA Tripode. Lateral. | Cancion.

personaje
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Camara en

10 PA mano.
Contrapicado.
Se peina frente al Camara en
11 PP Desd d
espejo. mano. Lateral esde un costado
del personaje
12PD
Sale del cuarto, olvida
13 PG la mochila, baja las
gradas haciéndose
Tripode. Lateral. Se escuchan los
dafo, vuelve por la ) )
14 PA Ambiente. | jadeos de
mochila, vuelve a .
cansancio.
hacerse dafio al bajar. _
Se escucha la queja
15 PG
2. INT/EXT. CASA de dolor.
DE ALEJANDRO -
16 PA Se asoma a la cocina. Tripode. Frente.
CONTINUO
Camara en
17 PPP
Regresa a ver la mano. Lateral. B
. Cancién.
18 motocicleta.
Tripode. Frente.
PG/PD
No hay dialogos.
19 PG Saca la motocicleta. Tripode. Lateral.
20 PD Tripode. Lateral.
Examina la
motocicleta e intenta Sonido de
21 PM prenderla sin éxito. Tripode. Lateral. | motor
ahogado.
Mira la hora y se va Multiples cortes de
22 PG ) Tripode. Frente. )
corriendo. dos perspectivas.
23 PD Tripode. Frente.
24 PM Tripode. Lateral.
Espera en la parada de El personaje
25 PP bus y este se pasa de Tripode. Lateral. | Cancion. demuestra
largo. frustracion y enojo.
3. INT./EXT.
26 PG Tripode. Lateral.
CALLE/BUS -
CONTINUO Camara en
27 PP
mano. Lateral
o Tripode.
28 PG Universidad.
Contrapicado.
. . Ambiente, | Paneo.
Alejandro subiendo las .
29 PG Tripode. Picado. | findela
gradas.
cancion.
4. EXT. TERRAZA - Alejandro en la Ambiente, | Solosevea
30 PM Tripode. Lateral.
TARDE terraza. dialogos. Alejandro.
Cémara en
31 POV )
5. INT. EDIFICIO - Alejandro se asoma a mano. . )
z . o Ambiente. | No hay dialogos.
DIA la oficina y le indican
32 PA Tripode. Frente.
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que espere un

Camara en

33 PP
momento. mano. Lateral.
6. EXT. TERRAZA - Alejandro en la Ambiente, | Solo se ve a
3 34 PM Tripode. Lateral. ) .
TARDE terraza. dialogos. Alejandro.
35PD Estrechon de manos.
) Corte abrupto del
36 PP Conversacion entre
7. INT. EDIFICIO - . Ambiente, | Sonido cuando el
, 4 entrevistador y Tripode. Lateral.
DIA . dialogos. entrevistador se
37 PP Alejandro.
molesta.
Pufio golpeando el
38 PD ) g. P
escritorio.
Solo se ve a
39 PM ) Tripode. Lateral. )
8. EXT. TERRAZA - 3 Alejandro en la Ambiente, | Alejandro.
TARDE terraza. dialogos.
40 PG Tripode. Lateral. Paneo al cielo.
41 PG La pareja camina por Se escucha la
Tripode. Frente, )
los parques y calles de Ambiente. | tonada de un
lateral. o .
42 PG la ciudad. violinista callejero.
Se detiene el
43 PM
violin, se
Camila y Alejandro se Ambiente, | interrumpe la
) Tripode. Lateral. ) .
sientan a hablar. dialogos. conversacion con
44 PM
planos fugaces del
flashback.
Vista desde la parte
) ) posterior del casco.
Alejandro manejando .
45 PG Tripode. Picado. | Ambiente. | Se vuelve a
a alta velocidad.
5 escuchar al
9. EXT. CENTRO Lo .
violinista callejero.
DE LA CIUDAD -
. 1,6 Enfoque en su
DIA 46 PP
(FB) brazo.
Alejandro en cama.
Enfoque en su
47 PP Camara en
cara.
mano. Frente.
Movimiento de
Camila cuidando a L
47 PM camara siguiendo
Alejandro. )
la accion.
Alejandro llega a Ambiente.
Tripode.
48 PG impactarse con un . Sonido del freno.
Contrapicado.
auto.
Vistazo al Sonido del
49 PG ) Tripode. Frente.
Chimborazo. impacto.
Alejandro en el suelo,
Tripode. Sonido de la puerta
50PG | el conductor del auto . .
Contrapicado. lejano.
se le acerca.
Alejandro en la Ambiente, | Solosevea
51 PM
10. EXT. TERRAZA terraza. dialogos. Alejandro.
3 _ Tripode. Lateral. .
- TARDE Se ve que Alejandro Empieza a sonar la
52 PG Ambiente.

no estaba acompanado

cancion de cierre.

114



por Camila,
imaginando la

conversacion.

11. INT./EXT.
CIUDAD - DiA

Empieza

desenfocado
53 PG Tripode. Lateral.

Alejandro recorre la

mientras camina

por el parque.

ciudad, los mismos

5 54 PM lugares por los que se
le vi6 con Camila, Tripode. Frente.
55 PP pero esta vez solo. Dialogos 'y | No se afiade ningin
cancion. sonido de
56 PG Tripode. Lateral. ambiente.
Camara en
57PD Alejandro, con el
mano. Lateral.
€asco en sus manos, se
2 ) Suena el motor de
sube a la motocicletay | Tripode. .
58 PM ) la motocicleta
la prende con éxito. Contrapicado. )
prendiéndose.

Nota: Elaboracion propia.

Tabla 3
Plan de rodaje
AGUA DE LETEO - PLAN DE RODAJE
Director/Guion Sebastian Fiallo.
Asistente de | Paulina Calderon.
produccion
Actores Alejandro Ordoiez, Emilia Molina, Adalberto Fernandez, Paulina Calderén, Sebastian Fiallo.
Locaciones Casa, Universidad, Parque Maldonado, Parque Sucre, Calles de la ciudad.
principales
FILMACIONES
Dia Turno Locaciones Escenas Personajes Actores Observaciones
| Maifiana Casa, Calle 1,2,3 Alejandro Alejandro Se requiere motocicleta.
Ordoéiez
Maifiana Universidad 5,7 Alejandro, Adalberto Actor de Alejandro no
Entrevistador, Fernandez, disponible, se filmé solo al
Entrevistada Paulina Entrevistador.
Calderon,
2 Sebastian
Fiallo
Tarde Casa (terraza) 4,6,8,10 Alejandro Alejandro Ninguna.
Ordoéiez
Maiiana Parque 9 Alejandro, Alejandro Presencia de lluvia, algunas
Maldonado Camila Ordoéiez, tomas pospuestas.
3 Emilia
Molina
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Tarde Calles 9 Alejandro, Alejandro Se requiere motocicleta y auto.
Conductor Ordoiiez,
3 Paulina
Calderon,
Sebastian
Fiallo
Mafiana Parque 9 Alejandro, Alejandro Tomas faltantes de escena 9.
Maldonado, Camila Ordoiiez, Se requiere motocicleta.
Parque  Sucre, Emilia
Calles Molina
! Tarde Casa 9 Alejandro, Alejandro Se requiere maquillar a
Camila Ordoénez, Alejandro.
Emilia
Molina
5 Maiiana Universidad 5,7 Alejandro Alejandro Tomas restantes de escenas 5y
Ordoifiez 7.
Maiiana Casa, Parque | 11 Alejandro Alejandro Auto pautado no disponible, se
Maldonado, Ordofiez decidié eliminar las tomas
6 Parque  Sucre, dentro del taxi.
Calles Se requiere motocicleta.
Tarde - 4,6,8,10 Alejandro Alejandro Dialogos.
7 Ordofiez
Maiana - 4,6,8,10 Camila Emilia Dialogos.
s Molina
9 Maifiana Universidad 5 - - Fotografia adicional.
10 Tarde Terraza 11 - - Fotografia adicional.
Tarde - 11 Alejandro Alejandro Dialogos.
1 Ordoéilez
REQUERIMIENTOS TECNICOS ESPECIFICOS
Camara Canon EOS 2000D, EF-S 18” - 55”
Micréfono Marvo MIC-06 (conectado a un celular)
Tripode Tripod F-360T 1660mm

PRODUCCION (INDEPENDIENTE)

D
\.%7 ALADA

Sebastian Fiallo, 2025
FILMS

Nota: Elaboracion propia.
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Tabla 4

Plan de rodaje

GUIA DE LENGUAJE CINEMATOGRAFICO CORTO “AGUA DE LETEO”

LENGUAJE

OBSERVACION

Primer Plano

PD de elementos de la habitacion de Alejandro.
Espacio — Interior dormitorio

Mafana

Ultimo Plano

PM de Alejandro en su motocicleta — Frente
Espacio — Exterior casa

Dia

Espacios

Dormitorio

Espacio que nos emplaza en el pensamiento del personaje, representa su
realidad.

Terraza

Espacio de reflexion, el personaje refleja su percepcion sobre su situacion
actual.

Universidad

Espacio ajeno que le representa incomodidad, Alejandro atiende a esta en
busca de un trabajo.

Parques y calles

Espacios abiertos que conectan el pasado donde Alejandro fue feliz, con el

presente en el que aprende a vivir con su realidad.

Primera parte Segunda parte
Se presenta el estado actual del | Se explica, entre conversaciones y
protagonista. flashbacks, por qué Alejandro se

encuentra en esta situacion.

Encuadres

Composiciones

Tercios.

Planos abiertos.
Planos a detalle.
Desenfoque.
Camara en mano.

Angulos fijos.

Color

Colores vivos en el presente. Colores calidos en los recuerdos con su
pareja.
Colores fuertes y un poco més apagados

en lo relacionado a su accidente.
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Colores frios en el presente.

Camara Planos fijos.

Camara en mano.

Paneos.

Sonido Sonido ambiente y realista. Sonido ambiente y realista.

Cancidn que acompaia la escena | Presentacion de violin en exteriores.

inicial. Cancién que acompaiia el cierre.

Montaje Continuo y alterno. Continuo, alterno y mezcla de jumpcuts

y prolepsis dentro del flashback.

Nota: Elaboracion propia.

1.19.2 Produccion

Durante esta fase, se ejecutaron las decisiones tomadas en la preproduccion,

garantizando una coordinacién efectiva entre los departamentos técnicos y artisticos.

Rodaje: Se emple6 una narrativa visual basada en el lenguaje audiovisual
aprendido y previamente empleado por el autor en proyectos de las asignaturas
del programa académico.

Equipos y recursos: Se utiliz6 una camara DSLR y un micr6fono de condensador
para la consecucion de una mejor calidad de sonido que sea trabajable en
postproduccion. La direccion de fotografia se enfocd en resaltar la estética del
paisaje riobambefio y los rostros de los protagonistas, dependiendo en su mayor
parte de la iluminacion natural, pero recurriendo al uso de luces en escenas
especificas filmadas en interiores.

Gestion en set: El trabajo de produccion se organizé con hojas de llamado,
planillas de continuidad, y se intentd cumplir con los roles definidos segtn la
metodologia DPA (productor ejecutivo, director de arte, sonidista, director de
fotografia, etc.), que, por la naturaleza independiente de la produccion, dichos

roles se repartieron entre dos personas, en su mayoria desenvueltas por el autor.
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Figura 28

Filmaciones, dia 1.

Nota: Elaboracion propia.

Figura 29

Filmaciones, dia 2 (manana).

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 30

Filmaciones, dia 2 (tarde).

Nota: Elaboracion propia.

Figura 31

Filmaciones, dia 2 (tarde, pruebas de camara).

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 32

Filmaciones, dia 3 (maniana).

Nota: Elaboracion propia.

Figura 33

Filmaciones, dia 3 (tarde).

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 34

Filmaciones, dia 4 (manana).
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Nota: Elaboracion pfopia.

Figura 35

Filmaciones, dia 4 (tarde, preparacion).

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 36

Filmaciones, dia 4 (tarde).
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Nota: Elaboracion propia.
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1.19.3 Postproduccion
Esta etapa contempld los pasos de montaje, edicidon, correccion y distribucion
siguiendo los estdndares definidos por Del Teso para garantizar una entrega de calidad.

Todo el proceso de postproduccion fue realizado en el software Adobe Premiere Pro.

e Edicion: Se estructur6 el montaje conforme a la narrativa planteada, adaptando
ritmo visual y musical para que el autor tenga la base de lo que termino siendo el

resultado final.

Figura 37

Montaje (proceso desde Adobe Premiere Pro).

@ sdote Premere e 2 UV

W oped 1y
W a1 e e Ly

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 38

Montaje (linea de tiempo completa desde Adobe Premiere Pro).

Eahah BN ¥ T

Nota: Elaboracion propia.

e Correccion de color y sonido: Se trabajo la homogeneizacion del material
grabado en términos de color, brillo, y contraste (como en cualquier filme). El
sonido se niveld y ambient6 con efectos sonoros que evocan la vida propia de la

ciudad de Riobamba.

Figura 39

Correccion de color en Lumetri (mariana).
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Nota: Elaboracion propia.
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Figura 40

Correccion de color en Lumetri (recuerdos).

Nota: Elaboracion propia.

Figura 41

Correccion de color en Lumetri (recuerdos).
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Nota: Elaboracion propia.
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Figura 42

Correccion de sonido en Adobe Audition.

Medulacion

Nota: Elaboracion propia.

Figura 43

Correccion de sonido en Adobe Audition.

Nota: Elaboracion propia.
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o [Estrategia de difusion: Se decidi6 publicarlo en plataformas como YouTube,
donde esta al alcance de cualquier espectador que quiera visualizarle y se tiene
apertura a que este sea proyectado en espacios de difusiéon cinematografica o
cultural en la ciudad. Ademas, se contempla postular a festivales nacionales e

internacionales de cine.

Figura 44

Cortometraje subido en la plataforma “YouTube”.

= [ YouTube

Agua de Leteo | Dir. Sebastian Fiallo, 2025

g Sebastian Fiallo

Nota: Elaboracion propia.

Enlace de ingreso: https://youtu.be/m8e55dKacgU
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1.20 Representacion visual de la propuesta audiovisual

Para reforzar el valor estético y comunicacional del cortometraje Agua de Leteo,
a continuacion, se presentan algunos planos de la produccion. Estas imagenes ilustran los
planos seleccionados con intencionalidad para representar tanto los espacios
emblematicos de Riobamba como para destacar su identidad cultural desde una

perspectiva visual cinematografica.

Figura 45

Toma extraida del cortometraje.

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 46

Toma extraida del cortometraje.

Nota: Elaboracion propia.

Figura 47

Toma extraida del cortometraje.

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 48

Toma extraida del cortometraje.

—

Nota: Elaboracion popia.

Figura 49

Toma extraida del cortometraje.

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 50

Toma extraida del cortometraje.

Nota: Elaboracion propia.

Figura 51

Toma extraida del cortometraje.

e

Nota: Elaboaci propia.
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Figura 52

Toma extraida del cortometraje.

Nota: Elaboracion propia.

Estas tomas permiten evidenciar como el audiovisual contribuye a la preservacion
simbdlica del entorno urbano, al proyectar elementos patrimoniales desde una narrativa
visual que dialoga con la memoria y el imaginario colectivo de los habitantes
riobambefios.

Estas imagenes no solo son representaciones estéticas, sino que cumplen una
funcién narrativa dentro del cortometraje, a mayor o menor escala. Cada plano ha sido
compuesto para aportar al lenguaje cinematografico intrinseco que maneja se manejé en
esta obra en particular, generando una atmdésfera que transmite emociones vinculadas con
la memoria y la identidad de la ficcidon en la que se encuentran los personajes, dando
espacio también a la creacion de un vinculo con la audiencia de la ciudad que pueden ver
en pantalla un entorno reconocible de su dia a dia y, para que aquellos que no conocen la

ciudad puedan visualizar un posible destino para visitar a futuro.

1.21 Impacto Esperado

El cortometraje no solo funcionard como una herramienta audiovisual para la

promocion cultural, sino que también tiene el potencial de actuar como un impulsor de
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futuras producciones que continiien explorando la preservacion del patrimonio a través
del cine.

Se anticipa que este contenido audiovisual fomente la conciencia sobre la
importancia de la creacion audiovisual y el valor del patrimonio cultural inmaterial,
incentivando un mayor reconocimiento y aprecio por las tradiciones y costumbres de
Riobamba.

Asimismo, la produccion del cortometraje abre la posibilidad de establecer un
precedente para la sofiada industria audiovisual en Riobamba, demostrando que el cine
puede ser una herramienta poderosa para la preservacion cultural, aunque se tiene claro
que este cortometraje es tan solo un pequeno aporte en el largo camino que se debe
recorrer para consolidar una industria cinematografica.

Ademas, se espera que la difusion del cortometraje en diferentes plataformas llegue
a contribuir en la visibilizacion de Riobamba como un destino turistico gracias al
desarrollo cinematografico. La narrativa y la estética del cortometraje pueden despertar
el interés de visitantes y realizadores que busquen locaciones con un fuerte valor
histérico, cultural o, incluso, si han estado buscando especificamente aspectos con los que
cumple Riobamba, impulsando asi el desarrollo econdomico y la identidad visual de la

ciudad en el ambito cinematografico y turistico a nivel nacional e internacional.
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CAPITULO V. CONCLUSIONES y RECOMENDACIONES

1.22 Conclusiones

Tras lo obtenido durante la investigacion realizada sobre el uso del storytelling y la
produccion audiovisual como herramientas para la preservacion y difusion del patrimonio
cultural inmaterial de Riobamba, se ha podido llegar a las siguientes conclusiones, que
reflejan la situacion actual y las oportunidades que ofrece una mejor y mayor explotacion

de la industria audiovisual en este contexto.

1.22.1 Evaluacion de las iniciativas y recursos audiovisuales para la conservacion y

promocion del patrimonio cultural inmaterial en Riobamba.

El anélisis de los datos recopilados, a través de entrevistas con expertos en
patrimonio y audiovisuales, junto con las encuestas aplicadas a la poblacién de Riobamba,
revela una situacion alarmante: la escasez de proyectos o herramientas efectivas que
utilicen el medio audiovisual para preservar y difundir el patrimonio cultural inmaterial
de la ciudad. La mayoria de los encuestados expresd desconocer iniciativas de este tipo,
lo que indica que, de existir, estas no logran una difusion adecuada ni alcanzan una
visibilidad significativa. Esta falta de proyeccion cultural podria estar vinculada al escaso
interés que los sectores culturales, educativos, institucionales y comunitarios han
otorgado al desarrollo del cine como herramienta de preservacion.

Los expertos entrevistados corroboraron que, aunque se han llevado a cabo
esfuerzos puntuales, como festivales, proyectos de archivo oral o iniciativas escénicas,
estos carecen de continuidad, una estructura solida y un respaldo constante por parte de
entidades estatales o municipales.

Ademas, no existe una industria audiovisual local consolidada, lo cual no solo
limita la generacion de contenido cultural en general, sino también la profesionalizacion
de quienes intentan dar vida a proyectos de este tipo. Este panorama refuerza la necesidad
de pensar en politicas publicas que vinculen patrimonio, educacion y tecnologia
audiovisual, permitiendo asi desarrollar una industria cultural donde el patrimonio pueda
comunicarse a través de medios variados y actuales.

La ausencia de programas educativos que integren el patrimonio cultural
inmaterial con el lenguaje audiovisual contribuye al desconocimiento generalizado sobre
como estos elementos pueden converger para reforzar la identidad local. En

consecuencia, Riobamba enfrenta un dilema: persistir en modelos de difusion cultural
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desactualizados o adoptar estrategias modernas que permitan a la comunidad identificarse

con producciones audiovisuales relevantes y significativas.

1.22.2 Identificacion determinacion de los elementos narrativos, estéticos y técnicos

para la creacion del cortometraje.

A partir de la integracion del analisis teorico, la revision de referentes y los aportes
recopilados mediante entrevistas con expertos y encuestas a la poblacion, se identificaron
los componentes clave que debe incorporar una produccion audiovisual enfocada en el
patrimonio cultural. En el &mbito narrativo, se destaca el storytelling como una
herramienta fundamental para transmitir mensajes, ya que permite construir historias que
generen una conexion emocional con la audiencia. Esto resulta particularmente
importante para acercar a la comunidad a sus tradiciones a través de relatos que integren
personajes, lenguaje y escenarios reconocibles y significativos.

Desde la perspectiva estética, la identidad visual del cortometraje debe alinearse
con los valores culturales que se desean preservar. La incorporacion de planos que
resalten los espacios patrimoniales es esencial para ofrecer una experiencia audiovisual
auténtica. En el aspecto técnico, la atencion meticulosa a la calidad de la imagen, el
sonido, la edicidon y la coherencia narrativa es crucial, ya que una ejecucion técnica

deficiente puede debilitar el mensaje cultural y reducir el impacto del contenido.

1.22.3 Creacion, produccion y exhibicion del cortometraje como herramienta para

la conservacion y promocion del patrimonio cultural inmaterial.

La elaboracion del cortometraje presentado en esta investigacion representa una
iniciativa concreta dirigida a cumplir el objetivo principal del proyecto: promover la
preservacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial de Riobamba. Esta produccion
audiovisual no se concibi6 unicamente como un resultado final, sino como una estrategia
metodoldgica que demuestra, desde la practica, el potencial del storytelling y la creacion
audiovisual como instrumentos de comunicacion, asi como herramientas para fortalecer
los valores culturales y sociales de la comunidad.

La propuesta se estructuré segin la metodologia proyectual de Pablo del Teso
(2011), organizando el proceso en fases claramente definidas: exploracion, disefio y

desarrollo. En este marco, la fase de exploracion estuvo respaldada por la investigacion
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tedrica y empirica; la fase de disefio correspondi6 a la elaboracion del guion y la
planificacion técnica y el desarrollo se concretd en la produccion audiovisual.

El resultado, mas alla del producto en si, abre una puerta de posibilidades para el
desarrollo de otras iniciativas audiovisuales que, de ser realizadas en Riobamba y por
riobambefos, inherentemente tienen un valor cultural, demostrando que no se requiere de
todas las herramientas de una gran industria para generar impacto cuando se parte de una
narrativa sdlida y una estética coherente. Esta experiencia también pone en evidencia que
cortometrajes como este, pueden convertirse en una herramienta didactica y de difusion,
capaces de circular en espacios educativos, culturales, turisticos y digitales, promoviendo

tanto la memoria colectiva como la innovacion creativa.

1.23 Recomendaciones
1.23.1 Diagnostico del estado actual

Se recomienda a las autoridades locales, instituciones culturales y centros
educativos implementar un sistema de identificacion, promociéon y, de ser posible,
financiamiento de iniciativas que integren el audiovisual como medio de preservacion
cultural. Esto incluye la creacion de un registro o mapeo de proyectos culturales
existentes, el disefio de una estrategia comunicacional digital y la asignacion de fondos

para propuestas con impacto comunitario.
1.23.2 Aspectos narrativos, estéticos y técnicos

Se sugiere incluir en los programas académicos y de formacion no formal
contenidos orientados al desarrollo de capacidades narrativas, estéticas y técnicas para la
produccion audiovisual. Ademds, debe impulsarse la formacion de colectivos
audiovisuales comunitarios, que bajo asesoria técnica y artistica puedan elaborar

contenidos que representen su patrimonio desde una perspectiva local y auténtica.
1.23.3 Disefio, produccion y presentacion del cortometraje

Se sugiere emplear el cortometraje creado como una herramienta educativa y
cultural en entornos como instituciones educativas, museos y centros culturales. Ademas,
se recomienda establecer colaboraciones con festivales, medios publicos y plataformas
digitales para ampliar la difusion del contenido. Por ultimo, se propone la creacion de un
fondo municipal o regional que apoye el desarrollo de nuevas producciones audiovisuales

enfocadas en el patrimonio local, fortaleciendo asi un ecosistema creativo en Riobamba.
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Y, también, se recomienda a aquellos interesados en contar historias a través del
lenguaje cinematografico, no limitarse a simplificar sus historias para adaptarlas al
contexto local, ya que la libertad creativa también le suma valor a la identidad artistica y

cultural de la naciente industria audiovisual.

138



BIBLIOGRAFIA

Aertsen, V. U., (2011). El Cine Como Inductor Del Turismo. La Experiencia
Turistica En Vicky, Cristina, Barcelona. Razon y Palabra, (77),
https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=199520010082.

Almendariz, M. Y. (2021). Consumo cinematogrdfico en la ciudad de
Riobamba:; audiencias educadas o entretenidas? periodo septiembre 2019-
febrero 2020 (Bachelor's thesis, Universidad Nacional de Chimborazo).
Aprendercine.com. (2019). TIPOS DE PLANOS mas usados en CINE y
TELEVISION. YouTube.
https://youtu.be/WsCETCsKkGE?si=NADcqRSypDe7C6Wa&t=136.

Arias Gonzdles, J. L. (2012). Guia para elaborar la operacionalizacion de
variables. Revista Espacio I+D Innovacion Mas Desarrollo, X(28), 42—56.
https://doi.org/10.31644/imasd.28.2021.a02

Castillo, J. P. (2020). Rescate y difusion del patrimonio cultural de nandayure y
liberia por medio de la produccion de dos largometrajes documentales. Revista
Posgrado y Sociedad Sistema de Estudios de Posgrado , 18(1), 29-51.
Recuperado en 2024, de
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=7796734.

Daza, N. J. P., & Castro, M. A. G. (2021). Diagnostico de la documentacion y
valor patrimonial de la informacion producida en el Festival de Cine Verde de
Barichara—Santander (Colombia): estudio de caso 2016 a 2018. Métodos de
informacion, 12(23), 21-42.

Del Teso, P. (2011). Desarrollo de proyectos audiovisuales: su organizacion
por metodologia DPA (1.* ed.). Nobuko.

Diaz Rubio, E., & Giménez Pérez, A. (2021). Preservacion y difusion del
patrimonio cultural de los recintos de culto a través de la simulacion acustica y
visual. Aplicacion en la Catedral de Valencia. Culturas. Revista De Gestion
Cultural, 8(2), 49—60. https://doi.org/10.4995/cs.2021.16004

Escolar, L. D. (2024). Cine, ciudad y patrimonio: una hermandad. In Patrimonio

20XX: desafios de la conservacion en la construccion de identidades (pp. 17-
24). Secretaria General Técnica, Subdireccion General de Atencion al
Ciudadano, Documentacion y Publicaciones.

Ferrando Giner, R. (2019, 18 de junio). El fendmeno del turismo
cinematografico. Universitat Jaume I. http://hdl.handle.net/10234/186205
Fray, S. B., Ortiz, P. A., & Naranjo, E. R. (2020). Formacion académica en la
industria grafica de Riobamba-Ecuador. Actas de Diserio, (31).

Fryer, B. (2003). Storytelling That Moves People. Harvard Business Review
(Vol. 81, pp. 2-3). Recuperado en 2024, de
http://samvaad.kanakia.com:1001/samvaad/files/LEARNINGARTICLES/Harva
rd_Business_Books/2003.06.storytelling.that.moves.people.pdf.

Garcia Jambrina, L. M. (1999). De la palabra a la imagen: las relaciones entre
literatura y cine. Poligrafias. Revista de Teoria Literaria y Literatura Comparada,
3(22), 143—154. Recuperado en 2024, de

139


https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=199520010082
https://youtu.be/WsCETCsKkGE?si=NADcqR5ypDe7C6Wa&t=136
https://doi.org/10.31644/imasd.28.2021.a02
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=7796734
https://doi.org/10.4995/cs.2021.16004
http://hdl.handle.net/10234/186205
http://samvaad.kanakia.com:1001/samvaad/files/LEARNINGARTICLES/Harvard_Business_Books/2003.06.storytelling.that.moves.people.pdf
http://samvaad.kanakia.com:1001/samvaad/files/LEARNINGARTICLES/Harvard_Business_Books/2003.06.storytelling.that.moves.people.pdf

https://revistas.unam.mx/index.php/poligrafias/article/download/31320/28984/6
8530.

Giraldo Requejo, A. (2024). Patrimonio Cultural y Turismo: El Cine y el
Teatro (Bachelor's thesis). https://hdl.handle.net/10651/72880

Gomez, A. (2017). “La importancia del guion instruccional en el disefo de
ambientes virtuales de aprendizaje”. Revista Academia y Virtualidad, 10, (2),
47-60. Recuperado en 2024, de
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=6070497

Herrera Landeros, S. E. (2020). La fuerza del sonido en el Cine. Revista
Iberoamericana de Comunicacion, (38), 131-147.
https://ric.ibero.mx/index.php/ric/article/view/70

IMDB. (s. f.). Vicky Cristina Barcelona. Box Office Mojo.
https://www.boxofficemojo.com/release/r11450804737/

Keldjian, J. (2015). Las proyecciones de Cine Casero desde la perspectiva
semiopragmatica. Dixit, (23), 16-25.

Lenzerini, F. (2011). Intangible cultural heritage: The living culture of peoples.
European Journal of International Law, 22(1), 101-120.
https://doi.org/10.1093/ejil/chr006

Lubis, M., Khairiansyah, A., Adrian, Q., & Almaarif, A. (2019). Exploring the
User Engagement Factors in Computer Mediated Communication. Journal of
Physics: Conference Series, 2—6. https://doi.org/10.1088/1742-
6596/1235/1/012040

Manso, V. D. (2017). El cine como patrimonio cultural: el caso de la Filmoteca
Espafiola. RIDPHE R: Revista Iberoamericana do Patrimonio Historico-
Educativo, 3(1), 7-33.

Mardones, N. (2020). Manual de creacion cinematografica. Programa Escuela al
Cine. Fundacion Centro Cultural Palacio de La Moneda.
https://hdl.handle.net/20.500.12365/17193

Martin Guglielmino, M. (2015). La difusion del patrimonio. Actualizacion y
debate. Erph Revista electronica De Patrimonio Historico, 195-215. Recuperado
a partir de https://revistaseug.ugr.es/index.php/erph/article/view/18190

Martin Lara, R. (2013, julio). El Fendmeno Del Turismo Cinematogréafico.
Universidad de Malaga.
https://riuma.uma.es/xmlui/bitstream/handle/10630/5871/Raquel%20Mart%C3
%ADn%20Lara%20-%20TFG.pdf

McDowell, K. (2021, 25 de febrero). Storytelling wisdom: story, information,
and dikw. JASIST WILEY, (72), 1223-1233. https://doi.org/10.1002/asi.24466
McKercher, B., & Du Cros, H. (2002). Cultural tourism: The partnership
between tourism and cultural heritage management. Routledge. Recuperado en
2024, de https://fliphtml5.com/oxykk/sfwz/basic

Moezzi, M., Janda, K., & Rotmann, S. (2017). Using stories, narratives, and
storytelling in energy and climate change research. Energy Research & Social
Science, 31, 2-3. http://dx.doi.org/10.1016/j.erss.2017.06.034

140


https://revistas.unam.mx/index.php/poligrafias/article/download/31320/28984/68530
https://revistas.unam.mx/index.php/poligrafias/article/download/31320/28984/68530
https://hdl.handle.net/10651/72880
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=6070497
https://ric.ibero.mx/index.php/ric/article/view/70
https://www.boxofficemojo.com/release/rl1450804737/
https://doi.org/10.1093/ejil/chr006
https://doi.org/10.1088/1742-6596/1235/1/012040
https://doi.org/10.1088/1742-6596/1235/1/012040
https://hdl.handle.net/20.500.12365/17193
https://revistaseug.ugr.es/index.php/erph/article/view/18190
https://riuma.uma.es/xmlui/bitstream/handle/10630/5871/Raquel%20Mart%C3%ADn%20Lara%20-%20TFG.pdf
https://riuma.uma.es/xmlui/bitstream/handle/10630/5871/Raquel%20Mart%C3%ADn%20Lara%20-%20TFG.pdf
https://doi.org/10.1002/asi.24466
https://fliphtml5.com/oxykk/sfwz/basic
http://dx.doi.org/10.1016/j.erss.2017.06.034

Morales, J. E. M. (2023). El patrimonio audiovisual y la difusion del cine en
Espania.: Modelos de gestion de las filmotecas desde la segunda mitad del siglo
XX (Doctoral dissertation, Universidad Complutense de Madrid).

Ninabanda Pomagualli, J. C. (2024). Documental historico para poner en valor
la memoria oral de los pobladores de la parroquia Sicalpa del canton

Colta (Bachelor's thesis, Riobamba).

Ospina, D., & Escobar, J. D. (2024). Cine documental y memoria: El valor de la
recuperacion de los oficios en desaparicion a partir la realizacion y montaje
audiovisual del Documental ‘Migajas de la Tradicion’(2023). Cuadernos del
Centro de Estudios en Disernio y Comunicacion. Ensayos, (214), 265-278.
Padilla, J., Herrera, R. (2023). Patrimonio cultural inmaterial y desarrollo
turistico en la ciudad de Riobamba, provincia de Chimborazo. ReHuSo, 8(2), 1-
16. https://doi.org/10.33936/rehuso.v8i2.5746

Page, M. J., McKenzie, J. E., Bossuyt, P. M., Boutron, 1., Hoffmann, T. C.,
Mulrow, C. D., Shamseer, L., Tetzlaff, J. M., AKkL, E. A., Brennan, S. E., Chou,
R., Glanville, J., Grimshaw, J. M., Hrobjartsson, A., Lalu, M. M., Li, T., Loder,
E. W., Mayo-Wilson, E., McDonald, S., Moher, D. (2021). The Prisma 2020
statement: An updated guideline for reporting systematic reviews. Systematic
Reviews, 10(1). https://doi.org/10.1186/s13643-021-01626-4

Payri, B. (s.f.). Relacion con la diégesis. Recursos Sonoros Audiovisuales.
Recuperado en 2024, de https://sonido.blogs.upv.es/relacion-con-la-diegesis/
Radigales, J. (2008). La musica en el cine. Editorial UOC. Recuperado en 2024,
de
https://openaccess.uoc.edu/bitstream/10609/111967/8/La%20m%C3%BAsica%
20en%20e1%20cine%20CAST.pdf

Ramirez, M. T. G. (2022). El patrimonio cultural del paisaje del estado de
Morelos en el cine y su relacion con la identidad del territorio morelense.
http://riaa.uaem.mx/handle/20.500.12055/2598

Ramirez, M. W. (2020, 11 de junio). Aportes de la comunicacion para la
difusion del patrimonio cultural. Revista de Ciencias de La Comunicacion e
Informacion, 25(1), 49-55. https://doi.org/10.35742/rcci.2020.25(1).49-55.
Rios, A., Cruz, A., Daum, C., Neubauer, N., & Liu, L. (2021). Digital
Storytelling in Older Adults with Typical Aging, and With Mild Cognitive
Impairment or Dementia: A Systematic Literature Review. Journal of Applied
Gerontology, 41(3), 876-878.
https://doi.org/https://doi.org/10.1177/07334648211015456

Russo, E. A. (1998). Diccionario de Cine. Paidés. Recuperado en 2024, de
https://www.unpa.edu.ar/sites/default/files/descargas/Concursos%20NODOCEN
TES/4.%20Materiales/2019/UASJ/Finalizadas/537-T212-
P/Diccionario%20de%20Cine.pdf

Sanchez-Castillo, S. (2020, 31 de julio). La investigacion sobre el cine como
inductor del turismo. una revision metodoldgica. L’ATALANTE, (30), 109-122.
https://www.revistaatalante.com/index.php/atalante/article/view/815.

141


https://doi.org/10.33936/rehuso.v8i2.5746
https://doi.org/10.1186/s13643-021-01626-4
https://sonido.blogs.upv.es/relacion-con-la-diegesis/
https://openaccess.uoc.edu/bitstream/10609/111967/8/La%20m%C3%BAsica%20en%20el%20cine%20CAST.pdf
https://openaccess.uoc.edu/bitstream/10609/111967/8/La%20m%C3%BAsica%20en%20el%20cine%20CAST.pdf
http://riaa.uaem.mx/handle/20.500.12055/2598
https://doi.org/10.35742/rcci.2020.25(1).49-55
https://doi.org/https:/doi.org/10.1177/07334648211015456
https://www.unpa.edu.ar/sites/default/files/descargas/Concursos%20NODOCENTES/4.%20Materiales/2019/UASJ/Finalizadas/537-T212-P/Diccionario%20de%20Cine.pdf
https://www.unpa.edu.ar/sites/default/files/descargas/Concursos%20NODOCENTES/4.%20Materiales/2019/UASJ/Finalizadas/537-T212-P/Diccionario%20de%20Cine.pdf
https://www.unpa.edu.ar/sites/default/files/descargas/Concursos%20NODOCENTES/4.%20Materiales/2019/UASJ/Finalizadas/537-T212-P/Diccionario%20de%20Cine.pdf
https://www.revistaatalante.com/index.php/atalante/article/view/815

UNESCO. (2003, October 17). Text of the Convention for the Safeguarding of
the Intangible Cultural Heritage. UNESCO Intangible Cultural Heritage.
https://ich.unesco.org/en/convention

UNESCO (s. f.). {Qué es el patrimonio cultural inmaterial? UNESCO
Patrimonio Cultural Inmaterial https://ich.unesco.org/es/que-es-el-patrimonio-
inmaterial-00003

Vazquez, M. (2024). Cine-debate: Filosofia y afectos en la

educacion. Cuadernos del Sur Filosofia, (53), 127-137.

Zavala, L. (2015). Narratologia y Lenguaje Audiovisual. Universidad Nacional
del Cuyo. Recuperado en 2024, de
https://www.researchgate.net/publication/261760662 NARRATOLOGIA_Y L
ENGUAJE_AUDIOVISUAL

ZEPfilms. (2012). Coémo encarar la preproduccion de una pelicula. YouTube.
https://youtu.be/B3rMvf6iby4?si=rkaMljc2KZDvggl-.

ZEPfilms. (2012). Los 4 pasos para hacer una pelicula. YouTube.
https://youtu.be/KPmXw7KT33c?si=iNjifa37ZjvjZ93W.

ZEPfilms Directo. (2022). Cémo analizar una pelicula. YouTube.
https://youtu.be/i_5jS5Ckkts?si=-2958f9BziDROVRt.

Zurita, J. L. (2019). El “engagement” y las nuevas narrativas en el disefio de la
comunicacion digital. Estudios Sobre El Mensaje Periodistico, 25(2), 1249—
1261. https://doi.org/https://doi.org/10.5209/esmp.64836

142


https://ich.unesco.org/en/convention
https://ich.unesco.org/es/que-es-el-patrimonio-inmaterial-00003
https://ich.unesco.org/es/que-es-el-patrimonio-inmaterial-00003
https://www.researchgate.net/publication/261760662_NARRATOLOGIA_Y_LENGUAJE_AUDIOVISUAL
https://www.researchgate.net/publication/261760662_NARRATOLOGIA_Y_LENGUAJE_AUDIOVISUAL
https://youtu.be/B3rMvf6iby4?si=rkaMljc2KZDvggI-
https://youtu.be/KPmXw7KT33c?si=iNjifa37ZjvjZ93W
https://youtu.be/i_5jS5Ckkts?si=-2958f9BziDROVRt
https://doi.org/https:/doi.org/10.5209/esmp.64836

ANEXOS

Anexo 1: Instrumento de entrevista aplicado.
Entrevista sobre la preservacion y difusion del patrimonio cultural inmaterial en
Riobamba a través del lenguaje y la produccion audiovisual
Fecha: Hora:
Lugar (ciudad y sitio especifico): Riobamba.
Entrevistador: Juan Sebastian Merino Fiallo
Entrevistado (nombre, edad, género, puesto, organizacion o institucion):
Introduccion
Breve descripcion del proyecto:
El objetivo de esta entrevista es entender el estado actual de la preservacion y difusion
del patrimonio cultural inmaterial de Riobamba y cémo se podria utilizar el lenguaje
audiovisual y el storytelling para garantizar su proteccion y promocion a nivel local y
global. Usted ha sido seleccionado/a por su experiencia en la gestion cultural (o
experiencia en rubros relacionados a la produccion audiovisual) de Riobamba. La
informacion recolectada serd utilizada tinicamente con fines académicos y se tratara con
confidencialidad si asi lo desea.
(En caso de ser necesario, se firmara un acuerdo de confidencialidad)
Seccion 1: Patrimonio cultural Audiovisual

1. (Cual es su evaluacion general del estado actual del patrimonio cultural

inmaterial en Riobamba?

2. (Qué medidas se han implementado en la ciudad para preservar y difundir el

patrimonio cultural inmaterial?

3. En su opinidn, ;cudles son los principales desafios que enfrenta la preservacion

del patrimonio cultural en Riobamba?

4. ;Coémo percibe el interés de la ciudadania en participar en iniciativas culturales

relacionadas con la preservacion del patrimonio?

5. (Cree que la comunidad local valora y aprecia lo suficiente su patrimonio

cultural? Si no, ;qué cree que falta?

Seccion 2: Storytelling
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6. (Qué nivel de desarrollo tiene la produccion audiovisual en Riobamba en

relacidn con la cultura local?

7. (De qué manera ha utilizado la narrativa o el storytelling para comunicar

aspectos culturales importantes en Riobamba?

8. (Qué tan familiarizada esta la poblacion de Riobamba con el uso de storytelling

en medios audiovisuales para preservar su cultura?

Seccion 3: Produccion audiovisual en Riobamba
9. (Existen colaboraciones entre los actores culturales y la industria audiovisual en

Riobamba? Si no, ;qué impide este tipo de colaboracion?

10. ;Qué potencial ve en la produccion de cortometrajes u otros formatos
audiovisuales como herramienta para preservar y difundir el patrimonio

cultural?

11. ;Qué acciones o iniciativas audiovisuales cree que podrian tener un mayor

impacto en la promociodn del patrimonio cultural a nivel local y global?

12. ;Existen politicas publicas o apoyo institucional para el desarrollo de la

produccion audiovisual en Riobamba? ;Coémo podrian mejorarse?

13. {Como evalua la participacion de los jovenes y las nuevas generaciones en la
preservacion del patrimonio cultural de la ciudad a través de medios

audiovisuales?

14. ;Qué proyectos recientes o actuales relacionados con lo audiovisual y el

patrimonio cultural destacaria en Riobamba?

15. {Qué factores limitan la difusion del patrimonio cultural de Riobamba a nivel

internacional a través de producciones audiovisuales?

16. ;Cree que un enfoque audiovisual podria generar mayor interés y orgullo en la

comunidad local hacia su patrimonio cultural?

17. {Qué recomendaciones haria para mejorar la preservacion y difusion del
patrimonio cultural inmaterial de Riobamba mediante el uso de medios

audiovisuales?

144



Anexo 2: Instrumento de encuesta aplicado.

Encuesta sobre el patrimonio cultural inmaterial de Riobamba y su preservacion

Instrucciones: Esta encuesta tiene como objetivo conocer su opinion y nivel de

conocimiento sobre la cultura de Riobamba y su preservacion. Sus respuestas seran

confidenciales y utilizadas Gnicamente con fines académicos. Por favor, conteste con

sinceridad.

1.

,Ha escuchado alguna vez sobre el ""patrimonio cultural inmaterial" de
Riobamba?

() Si

() No

() No estoy seguro/a

.Qué tan importante cree que es preservar las tradiciones y costumbres
culturales de Riobamba?

() Muy importante

() Algo importante

( ) Medianamente importante

() Poco importante

() Nada importante

JSabe si actualmente existen proyectos en Riobamba dedicados a preservar
las tradiciones y cultura de la ciudad?

() Si

() No

() No estoy seguro/a

,Qué tan familiarizado/a esta con el uso de medios audiovisuales (como
videos o cortometrajes) para promover la cultura local?

() Muy familiarizado/a

() Algo familiarizado/a

( ) Medianamente familiarizado/a

() Poco familiarizado/a

() Nada familiarizado/a

En su opinion, ;cree que la cultura de Riobamba deberia ser mas

promovida a través de peliculas, documentales o videos?
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() Si
() No

() No tengo opinion

6. ¢Considera que el uso de historias (storytelling) puede ayudar a preservar y
transmitir la cultura de Riobamba a futuras generaciones?
() Si, creo que es muy util
() Puede ser util
() No creo que sea util

() No estoy seguro/a

7. ¢(Ha visto alguna produccion audiovisual (como cortometrajes o videos) que
trate sobre la cultura o tradiciones de Riobamba?
() Si
() No
() No estoy seguro/a

8. ¢Le gustaria que se realicen mas producciones audiovisuales que muestren
la cultura y las costumbres de Riobamba?
() Si, me gustaria mucho
() Tal vez
() No me interesa

() No tengo opinioén

9. ¢(Cree que la promocion de la cultura de Riobamba a través de medios
audiovisuales podria atraer mas turismo a la ciudad?
()Si
() No]
() No estoy seguro/a

10. En caso de conocer sobre producciones audiovisuales (de cualquier tipo)
realizadas en Riobamba, ;podria mencionarlas?

[Respuesta abierta]

49 respuestas
e 1o e No he escuchado de ninguna

e 1o he visto
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No sé¢ si Riobamba alguna vez ha
realizado producciones
audiovisuales

La verdad desconozco de algun
tema de audiovision que se haya
hecho en Riobamba

S¢ de algunos cortos que
realizaba antes una productora,
creo que se llamaba Kuriquingue
Films e incluso realizaban
talleres.

No sé si aqui en Riobamba
realicen videos promoviendo la
cultura

Si, he escuchado de producciones
realizadas por universidades en
Riobamba, aunque no s¢ si tienen
un fin cultural.

He visto producciones
estudiantiles de  Riobamba,
aunque no estoy seguro de su
enfoque en la promocion
cultural.

Hasta ahora, no he escuchado
sobre producciones en la ciudad

No s¢ de producciones hechas en
Riobamba

S¢é que han hecho algunos videos
promocionales  turisticos en
Riobamba

S¢é que han hecho algunos videos
promocionales  turisticos en

Riobamba

No, no estoy familiarizada con
producciones audiovisuales de la
ciudad

Desconozco sobre cualquier
produccion audiovisual de la
zona

No tengo ningun conocimiento
acerca del tema

No me viene a la mente ninguna
produccion, hay algunas?

No, no conozco de proyectos
audiovisuales  especificos en
Riobamba

No conozco trabajos
audiovisuales en esa ciudad
Nunca he escuchado o visto
sobre producciones de Riobamba
La verdad no sé si aca se realicen
proyectos audiovisuales

Eh visto que estudiantes realizan
videos pero netamente para
trabajos universitarios

No conozco de producciones que
se hayan realizado en Riobamba
Creo haber visto videos en
paginas de turismo de la alcaldia
no he escuchado

No recuerdo los nombres pero las
presentaron en un festival

No

Principalmente proyectos
estudiantiles

No sé
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algunos videos del municipio e no sabria decir
muestran la cultura de la ciudad e solo he visto reels
He visto videos publicitando la

ciudad en facebook

He visto que promocionan la ciudad con videos en los mercados
no se los nombre, pero las eh visto en presentaciones especiales
Suelen prsentar cine local en festivales como Kunturhawi

No las he visto

Solo he visto cortos independientes, falta apoyo

La gente hace videos lindos para mostrar la belleza de la ciudad
Los he visto en redes sociales pero no se los nombres

No he visto ninguna

No he visto nada

A veces las ponen en los teatros de la ciudad

Estuve en un festival en la casa de la cultura pero no recuerdo si habia cosas hechas
aqui

solo eh visto que graban para TikTok

no s¢ de eso

No he visto
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Anexo 3: Transcripcion de entrevista a Esteban Poblete Oiia.

El Storytelling Como Herramienta Para la Preservacion y Difusion del Patrimonio

Cultural Inmaterial de Riobamba: Un Enfoque Audiovisual

ENTREVISTA A: Esteban Poblete Ofia, Novelista y editor de libros, desde Quito. (EP)
ETREVISTADOR: Juan Sebastian Merino Fiallo. (SF)
INSTRUMENTO: Seccion 1 de la entrevista, Patrimonio Cultural Inmaterial de Riobamba.
[Entrevista a distancia, a través de una llamada online, realizada el 1 de noviembre de
2024]
SF: Buenas tardes me encuentro aqui con el escritor Esteban Poblete, que me va a colaborar
aqui con una corta entrevista sobre el patrimonio cultural inmaterial y como €l lo persigue
aqui en la ciudad de Riobamba, por favor, para que te presentes.
EP: Listo, mi nombre es Esteban Poblete, bueno, soy por el lado de la escritura, soy artista,
tengo publicaciones en novela, cuento y poesia y por la otra parte soy editor de libros.
SF: Bueno, como habldbamos, Esteban Poblete dentro de sus escrituras paso un tiempo aqui
en la ciudad de Riobamba por lo que €l tiene cierta relacion con el ambito cultural de la
ciudad. Bueno, para empezar con esto, /nos podrias ayudar con cual es tu evaluacioén general
del estado actual de como se maneja el patrimonio cultural inmaterial aqui en Riobamba?
EP: Mi experiencia en Riobamba fue muy nutritiva en cuanto a que yo fui a escribir un
borrador de una novela que por suerte ya esta publicada. Y bueno, no quedo solo en el paseo.
En ese sentido, bueno, pude conocer la ciudad de Riobamba. Especialmente el centro de
Riobamba donde yo me desenvolvia y tuve relacion también con artistas de la ciudad y gente
muy interesada por la parte artistica. Quiza en cuanto al patrimonio riobambefio, bueno, yo
disfruté mucho en los paseos que se da uno en la contemplacion de las plazas, de también de
ciertos monumentos, en ese sentido me llamaban bastante la atencion el parque me parece
que se llama el parque Maldonado en el que esté la nueva catedral de Riobamba que, un poco
poniéndose a observar, a contemplar el asunto y averiguar un poco sobre los detalles, el
detalle artistico, el sabio Maldonado, es muy interesante. Claro, como ¢l estuvo vinculado
ademas también con la expedicion geodésica y todo esto entonces tiene una riqueza, una
gran riqueza simbolica, el monumento de Maldonado, otro de los lugares que me gustaba
visitar.
Esa plaza nunca averigii¢ como se llamaba, pero iba bastante para alla. Es donde esta el
monumento del padre Juan de Velasco, que queda ademas atrés, no sé si es un colegio o es

una iglesia, que me llamaba mucho la atencién la escultura del padre Juan de Velasco,
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también diez culturas bastante interesantes y por cierta relacion que yo hacia en el estilo,
recuerdo en el parque infantil, hay un Olmedo, ;no? Una escultura de Olmedo, que a mi me
parecia por la por el estilo que tenia el escultor, que de que no recuerdo el hombre en este
momento, pero que tenia un estilo parecido al indio, al puruhd, que queda en otra de las
avenidas transversales de Riobamba. Pero fueron cosas que me fueron también, que cuando
uno va a algun lugar, se fijan. Y un poco es también esta parte como uno también se va
haciendo parte del ambiente, en esta situacion de conocer los dos lugares de donde esta
viviendo.

En la situacion del patrimonio material de Riobamba podria decir que bueno, por la relacion
que tengo con la ciudad, en la situacion que, que claro, cuando desde que vivia ya suelo ir a
Riobamba en cada ocasién que tengo, tanto para verme con amigos como en las funciones
que debo desempenar como editor de la editorial que tenemos. Entonces voy a las ferias, voy
a los encuentros, es mas de la semana pasada estuve en el segundo encuentro de poetas,
escritores y musicos en Riobamba. Sabes que encontré situaciones muy interesantes en
cuanto o encontrado, no, en mi experiencia, mas interesante por el interés, el interés que hay
en la que hay en cuanto a las expresiones artisticas, especialmente en este caso con escritores,
supongamos que aqui a mi lado tengo un poemario del Dr. Freddy, perdon, Byron Arias, que
bueno conversando en el encuentro del tubo la, tuvo la gentileza de darmelo y por supuesto
lo he estado revisando. Y me parece muy interesante no ademas estamos hablando de una
persona que mas bien su vida la dedico a su carrera como médico pero sin embargo tiene
esta inclinacion por la poesia ademas de una poesia bastante agradable de lo que de lo que
veia, bueno, en este encuentro en Riobamba, ademas fueron o fuimos escritores de todo el
pais pude conversar supongamos con James Martinez que es un escritor Guayaquilefio
conoci y me llamé mucho la atencion la obra que va desempefiando también otro escritor
guayaquilefio que se llama Alcides Ramirez intento de la digamos del entorno de poetas
tanto desde otros lugares o musicos que también les damos mucho la atencion el trabajo que
lleva el trabajo que lleva Fernando Chavez, que es un musico de Riobamba, en cuanto al
trabajo que ¢l hace con los nifios, los nifios en las comunidades cercanas me llamé mucho la
atencion, el tipo de método que tiene, un método mucho mas, mucho mas generoso, digamos,
que el que hizo adicional, no el ortodoxo, para ensefiarles, saludar a los nifios, la musica, no
desde nuestra situacion sensorial, y como hacer ciertos comodin también, ciertas trampitas
al rigor de lo que de lo que es el exigente lenguaje musical que por supuesto no se tiene que

dejar de un lado, pero teniendo estas opciones creo que hay una aproximacion de otro tipo
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para que llegue el momento de enfrentarlo a la partitura o situaciones totalmente netas del
lenguaje musical.

Entonces creo que en Riobamba se mueve bastante el aspecto del interés por el arte y que
hay un que digamos hay un interesante una interesante cantidad de artistas yo puedo destacar
el trabajo del pintor Edwin Anilema con quien tengo ademas de lazos fraternales de afios,
pero no digo que no hablo de €l porque sea mi amigo sino porque he visto su trabajo y he
seguido su proceso entonces un poco desde este en este ambito creo que hay mucha, hay
mucho interés. Por otro lado, te diria que hay un interés y, sin embargo, bueno politicamente
no tengo mucha relaciéon, mucho conocimiento quizd en torno a que yo he visto. Sin
embargo, en el estudio de Europa no es que todo giraba en torno a la casa de la cultura,
supongamos, o sea, en torno a la institucion digamos primordial que ha tenido en Ecuador
para este tipo de promociones, sino que también di mucha por mucho movimiento podriamos
decir underground de poetas y personas que no necesariamente estan vinculadas a las
instituciones matrices digamos de la cultura o de promocion del arte, tienen que ese interés,
yoO creo que por supuesto como lectores y creadores de su expresion, entonces creo que me
resulta un poco resumida mi experiencia de la que he tenido en relacion con Riobamba.

SF: Chévere, si, hay algo stper importante que mencionamos de esto, de que actualmente
como que si existe un gran interés de parte de los artistas locales y hay como que tal vez un
poco de iniciativas faltarian y como que nos lleva la siguiente pregunta que diria en su
opiniodn, ;cuales son los principales desafios que enfrenta esto de la preservacion del
patrimonio cultural inmaterial?

EP: En cuanto, en ese aspecto, bueno entra una parte mas filosofica, tanto administrativa
como filosofica, digamos que la administrativa es la que se encarga materialmente de llevar
a cabo todo lo que es la promocion, todo lo que es la organizacion digamos del trabajo que
se va haciendo por parte de los artistas y por supuesto de lo que tiene Riobamba para
realizado y para ensefar, pero por el otro lado que eran los hombres que seria un poco la
parte de la ética. Como llevamos la ética o una ética artistica en cuanto a la promocion, en
cuanto a la organizacidn, en cuanto la situacion de colectivizar estos aspectos y me refiero
directamente al combate en contra de los guetos o grupos que muchas veces se vuelven de
poder y es muy, no hablo directamente arriba, no hablo de experiencia en el pais, de cuando
se forman estos grupos de intelectuales, que muchas veces terminan actuando como esa
especie de pandilla, que cuando yo tengo el poder administrativo, que ademas del poder

administrativo es una estacion del arte de administrar, y este arte de administracion tiene
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mucho que ver con la ética en cuanto colectivizamos este interés que es comun, creo que hay
que tener cuidado muchas veces con este tipo de estructuras que se van formando y que al
final de forma en el sentido de la promocion del arte.

Creo que hay una situacion también digamos que hablaba de cierto grupo mas underground
no estan apegados digamos a la institucionalidad ortodoxa o tradicional creo que hay un
problema en cuanto a la publicacion, a la publicacion de los trabajos de este grupo, porque
como te digo, hay promocion desde la casa de la cultura, las distintas editoriales que se yo
independientes como se les dice ahora, en las que trabajamos, pero la iniciativa de la
publicacion para mi siempre ha sido importante, y creo que se apega al aspecto ético del que
te estoy hablando, porque bueno, es una situacion de atrevimiento, por supuesto, del mismo
acto, del mismo acto ético, hay una situaciéon de mucha pasion, de mucha fuerza desde el
artista en cuanto se atreve a hacer un trabajo publicable, un trabajo que se va a publicar. He
visto que, en cambio, este grupo que yo he identificado, digamos, como Underground, en
Riobamba y es el mundo, porque mas bien se los ve participando en varias convenciones, en
varios eventos que se van haciendo en la ciudad, pero que no la mayoria de ellos no tienen
publicaciones, Entonces, en ese sentido, también creo que hay dos factores, ;no?

(Que sé yo? No sé por qué. Mira que en el pais lo més, lo més conveniente siempre es
publicar con la casa de cultura. En cambio, en cuanto a la casa de la cultura tiene imprenta,
en cuanto a la casa de cultura hace el mejor precio en el pais de este pais que es tan caro, en
cuanto al costo del papel porque el Ecuador solo importa papel no produce papel entonces
la parte mas cara digamos en la publicacion con los independientes, que es la parte del costo
del papel, porque a la final los disefiadores y los que estamos, los editores, que estamos
inmersos en el proceso editorial, nos podemos bajar los rubros, pero no podemos bajar el
costo del papel que no es nuestro, porque nosotros no tenemos imprenta o ademas, y te digo
que lo més importante que el Ecuador no produce papel es importado todo, pero la casa de
cultura siempre tiene un costo bastante asequible, en el sentido. Es una cuestion a veces lo
digamos divisorio porque en comparacion con los que estamos en los editores desde
pendientes el costo es muy barato.

Pero sin embargo veo que no hay esta situacion de que todos los autores que estan un poco
desperdigados o regamos porque yo creo que hay relaciones personales de amistad y qué sé
yo, tampoco es que en un grupo organizado ;jno? Ah que yo he dicho, por decir, por ponerle
una categoria de este grupo mas underground y no veo que ellos publican, ellos més bien

asisten a estas convenciones puede saber su trabajo, pero no publican y no publican con la
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casa de la cultura no sera un problema de grupos pero que te hablaba creo que siempre hay
que evitar para mi el arte, es una cuestion que debe convocar, no es una cuestion. En la
realidad, no se da asi, hay mucha mezquindad, hay muchos egos, pero bueno, una cosa es
del ego romantico, ;jno? La cosa es el ego romantico, del artista muerto de hambre, otra cosa
cuando tienes poder en tus manos, entonces ver como esto se administra entonces por €so
quise hablar también un poco de la parte ética y material

SF: Claro ahi mencionaste que, bueno en parte me terminaste respondiendo dos de las otras
que quedaron por ahi, pero hablas mucho de este lado de la publicacion que es un problema
que tienen muchos artistas que tienen sus trabajos, pero no publican lo mismo que pasa en
el cine puede haber muchos artistas independientes que se expresan a través de la
cinematografia, pero les falta la ultima parte importantisima, que es la distribucion, que es
algo que no existe entre Riobamba.

EP: Esas son cuestiones estructurales, porque si, porque cuando no votamos a ser arte en
primera instancia, hay muchos factores romdnticos, hay muchos factores, por supuesto,
subjetivos, algo subjetivo en gran parte antes de que se desarrolle esta situacion estructural
que pueda tener, ademas, un cimiento o logico, eso es ldgico, por supuesto, de que primero
desde pesar de tu publicacidn tiene las caracteristicas para ser publicadas, yo siempre digo
por ahi es otro tipo de otro factor de la parte ética que te dijo, al autor debe interesarle una
cosa muy importante, que no es netamente la publicacion, es que cuando publiques no le
quites tiempo de vida a alguien mas o sea es decir que para ti mismo valga la pena el ptublico
del trabajo que estas haciendo no meramente por publicarlo o quedar bien quiza con cierto
grupo, sino que timido y es cuestion también de conocimiento, de conocimiento técnico en
cuanto el arte y tiende también estos factores, de decir, o sea, con lo que yo estoy publicando,
si, no creo que le estoy quitando tiempo a alguien, desperdiciar su tiempo leyendo un mal
trabajo que yo haya hecho, creo que es importante este factor. Por otro lado, creo que también
es bastante facil determinar este complejo que estoy hablando.

En cuanto los autores o digamos de la parte de los artistas, de la escritura, de la literatura, es
bastante facil sajar esta situacion porque como los ecuatorianos no somos unos autores que
somos Best Sellers ni nos hacemos millonarios con lo que hacemos ni nada de eso en el
sentido es bastante facil para el lector cerrarnos la hoja en el momento en la pagina en que
le aburrimos, porque en realidad tienes una oferta, ahi si de autores universales y decir, si
quiere decir asi, en que no tenemos competencia con ellos, porque si el que yo te aburro en

una pagina, mi papa hace raya y va a quedar el libro que mio que estaba teniendo y te puedes
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ir a leer Henry James o Garcia Marquez, entonces por decir algunos. Entonces, si creo que
hay una lucha en cuanto el conocimiento que sabemos de donde venimos y cémo funcionan
las cosas en nuestro circuito, nuestro entorno muy local, de lo que claro es el salto a la
universalidad, porque si esta los autores famosos y los que han trascendido en el tiempo.
Entonces si creo que hay una situacion de responsabilidad en los autores y los artistas de
generar el mejor producto posible y que por supuesto merezca ser publicado porque otra cosa
seria escribir caprichos propios que podrian tranquilamente quedarse en un diario intimo.
SF: Y ahorita mencionas algo que me parecid stper, o sea, que este tipo de problematicas
que siempre estan ahi, pero que no le paramos tanta bola, que es esto de la universalizacion
de nuestro trabajo como artistas porque mira yo hice unas entrevistas para un documental
que hice el semestre pasado unas entrevistas sobre el cine todo el mundo sabemos que ve
peliculas todo el mundo ve peliculas, todo el mundo ve series, pero el rato que se les habla
de cine realizado aqui es como que la gente se vuelve ignorante sobre el tema y
misteriosamente no sabe nada de realizacion de cine y asi porque no es algo con lo que estan
familiarizados de aqui y como que se les hace raro que alguien de aqui quiera hacer eso ;no?
EP: Y ahi existe un cliché o una situacion porque bueno, en el arte partimos de valores o de
conceptos universales pero también ya hablando de la parte material y a lo que veo que usted
dirigia es la situacion de la industria, no hay una industria desarrollada en el sentido que al
cine, a la literatura o al arte ecuatoriano, en general, le pongo a competir cotas de industrias
culturales, mucho més amplias, con méas historia y experiencia en ese factor, en ese factor
de promocion, Todo es econdmico también.

Muchas veces los autores o los artistas ecuatorianos pasamos por romanticos. El sentido que
hacemos un arte. Si, muy roméntico, muy nuestro y que no compite, que no compite digamos
en la escala universal, porque si hablamos de escritores universales ecuatorianos solo hay
uno, y verds que en el tiempo, o sea, supondria que por el desarrollo de las
telecomunicaciones con el internet, con todo esto no es la velocidad, ademés que cambi6
hasta la vida de todos en este aspecto, sin embargo no hay, porque habemos doctores
ecuatorianos que hemos cruzado el charco, como decimos, que hemos publicado en Espaia,
y sin embargo, si tenemos unos libritos de Espafia, pero no es que se nos conoce, no es que
somos conocidos en Espaiia ni en otros paises por haber logrado publicar con una con una
editorial espafiola, en ese sentido de hablo que hay una situacion claro que de desarrollo, en
la industria cultural, pero vamos a cuestiones materiales, que nos llaman la atencidén en

cuanto a muchos autores, no publican cosas solo en internet o en Facebook la mayoria son
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bastante malos de eso bueno eso es lo que me refiero a la diferencia entre el arte y el capricho
pero a veces ellos tienen golpes de fortuna, que los autores experimentados con experiencia
y su formacion.

Y publicaciones de psicologos de estas no han tenido porque hay un mercado nuevo que por
supuesto le apuesta a esta a esta rama digamos de la literatura le diria sub-rama mas que nada
en cuanto a mi no me importa que una muchacha que escribe sobre el sexo violento en sus
posts de Facebook se haga famosa y millonaria o tenga o sea, seria envidia si me entiendes
yo digo que sin embargo lo que le falta a ese trabajo muchas veces es la parte artistica son
los elementos que vuelven artistico el hecho de tener un producto, porque bueno, ese es un
cuento larguisimo. Entonces, hay muchachas jovencitas que son Best Sellers espafiolas, ;no?
Porque claro, yo fui también a las ferias y a las librerias, y por supuesto, ahi estos libros.
Estos libros que vienen desde categorias muy parecidas al corintellado, de los afos sesenta
o cuarenta o son Paulo Coelho, hay colegas que se indican y dicen pero porque la gente lee
mas esta porqueria que leer digamos a ciertos autores que estan invisibilizados y que tienen
digamos todas las caracteristicas que deberia tener su escritor, porque se han formado,
porque han estudiado, porque han leido, porque han escrito de una manera, no s¢, y tan
consciente pero sin embargo de una manera responsable ahi viene un problema que no enfoca
el autor comun y corriente que le importa la parte de la calidad artistica, hay una situacion,
por supuesto, de material, en el sentido de la industria, es la parte industrial, del arte.

Es esta promocidén que para eso muchas veces necesita bastante dinero. Date cuenta de
fendmenos que a mi me parecen ya hasta antinaturales, hay un autor que a mi no me gusta,
pero lo respeto por su labor y el esfuerzo por supuesto artistico que hizo, el camino de grupos
no importa, pero sin embargo ¢l se llamaba que murid, y a ese punto voy. Roberto Bolafio,
que era un autor muy conocido ahora, el autor chileno que muri6 hace cerca de veinte afios.
Pero al pobre Roberto Bolafio, me parece que dos de sus obras se hicieron como Best Sellers
y cuando se murid al hombre entonces le dieron con todo a toda su obra y se ocurri6 Best
Sellers en todo sentido a este pobre le sigan sacando libros hasta de muerto, entonces ese es
el trabajo de las editoriales que a mi no me parece tan ético en cuanto a las viudas por lo
general la ayuda o los bebederos de estos artistas le dan permiso a la editorial a escudrifiada
en su biblioteca y en la biblioteca por supuesto que un artista siempre van a ver escritos, no
los tienes tanto en el computador, como lo que sea donde pudiste escribir, desde los disquetes
que utilizdbamos hasta principios de siglo, o cualquier cosa pues usamos flash memory o

tomamos notas de cuadernos y en eso milagrosamente hermano aparece la nueva obra del

155



autor zombi que rato regresaron la muerte para el riesgo de hacer la cuestion no es un grupo
de es un grupo de quiza cinco no sin decirles escritores, porque se dedican a armar esta
historia de lo que puedan sacar de todos estos papeles que han encontrado del difunto. Vean
una obra del difunto. Entonces, Hay fenomenos de este tipo, que ya son necrofilos.

SF: No es tanto un Franz Kafka que tenian las escrituras y las publicaron después, sino que
les hacen una combinacion medio Frankenstein ahorita ;no?

EP: Se las arreglan porque son millones para las editoriales, estamos hablando de editoriales
grandes, pues se estan hablando de cisbarral, estamos hablando de planeta, estamos hablando
de estas editoriales, Este también es un conflicto ético, porque yo no s¢ qué también me
sentiria. Si escudrifio en el en la oficina, exotico de mapas personales de un difunto, ademas
con el permiso de la viuda o el heredero y me invento algo que €l no logré concretar, suponte
ultimamente ahi.

Hay mucha discusion sobre esta novela Zombi de Garcia Marquez. Que le sacan, qué falos
veinte afios de que esté el viejo ya ha muerto, o sea, claro, entonces eso que eres plata, o sea,
no es ninguna contribucion artistica.

SF: No obviamente, y ahi en este armado también en lo que hablamos de este del
romanticismo que tienen los artistas, incluso en la historia que el artista originalmente quiso
comunicar, pueden estar cambiando los valores, con tal de sacar.

EP: Lo que me dices, Franz Kafka le pidi6 a Max Brod, ese frio mas que no le pidié que
queme todo, le pidi6é que quede y bueno, el Max Brod, o sea, ahi es angel o demonio Max
Brod, porque sin embargo el Max Brod no se hubiera hecho conocido si no era porque
publica las obras de Kafka, bueno y sin embargo estamos agradecidos a Max Brod por
habernos mostrado cosas que Kafka ni siquiera termind, nos opongamos de la novela, el
castillo, nunca lo termin6 y bueno, varios, varios textos que quedaron no terminados, pero
estamos agradecidos porque nos entregd Max Brod, o sea ahi es mas hablan que de Brod que
de Kafka, o bueno, a los pobres autores que les han metido mano en su obra, supongamos a
Nietzsche, le meti6 mano a su hermana, pero cuando €l ya estaba ido, pues le dio la sifilis,
estaba loco, y su hermana Elizabeth hizo algunas correcciones en los escritos de Nietzsche,
entonces es tenaz ese asunto y el que también hay que pensar, y pensar también en miramos
un ejemplo en la en el arte plastico cuando se vuelve un objeto de lujo la pintura o la escultura
es por una familia, es por una familia antigua conocida por su poder, por su poder, que eran
los de Medici, Entonces, que ellos pasan del medio ego al renacimiento, siendo los grandes

impulsores del arte, pero en realidad los de Medici también hay que tratarlos como los
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grandes impulsores del mercado, del arte porque hasta antes de los de Medici una pintura
que por lo tanto los pintores la vendian en el mercado de grandes pintores no te costaba las
fortunas que empezaba a acostar después de los de Medici.

Comercializaron el arco, la obra de AFICION y ahora mira, hay paradojas como las que el
pobre Vincent Van Gogh que debe ser yo creo, era hasta mas popular del mundo, porque lo
conoce de nifio, de cuatro afios, o tres afios, saben haber tenido estudios de arte, de mayor
relacion, como la cuestion comercial, hasta cualquier persona adulta, ;no? No vendi6é una
obra de arte en su vida. Era su hermano y nunca me dio y ahora miren cuantos se venden las
obras de arte de Van Gogh. Fortunas enteras y ese pobre hombre creo que no pudo comprarse
ni una botella de vino con lo que se pudo abrirse tu vida porque no vendié un solo cuadro
entonces ya estamos hablando de otra cosa, hay un mercado, el que a veces funciona como
mafia ;no? Mas bien total porque hay tanta plata, o sea yo digo en el momento en que suceda
el asunto ha habido crimenes por obras de arte, pero bueno yendo a los de Medici entonces
desde ellos vienen la situacion estd de fomentar el arte y las escuelas del arte, pero que, con
un fin muy comercial y econdmico, por supuesto.

Si, no, es decir que no, Miguel Angelo, se forma en la escuela de los de Medici como escultor
y bueno los de Medici eran burgueses italianos que obvio yo quiero plata, hermano. Asi ha
salido del mercado, todavia ha salido de un mercado, pero la l6gica de la burguesia siempre
ha sido siempre ha sido la acumulacion y como buenos acufiadores de moneda entonces
siempre ha tenido ese valor y esta situacion ya mas monetaria acuérdate que los burgueses
eran los que les prestaban, les decian préstamos a los aristocratas, ;jno? Justo con mas que
querido las dos, cortaron la cabeza en la revolucion francesa, que con estas salas del valor y
del mercado volvemos a esto de la industria y los problemas que hay para generar esto porque
puede existir el interés, pero es necesario una industria para que esté mas al acceso de la
gente. Es que es necesario dentro, por supuesto, del modo de produccion en el que vivimos,
es modo de produccion capitalista. Entonces quienes terminan llaméandose todas, no todas,
porque gracias a Dios no suelen dar un diez por ciento de la pista. Las editoriales las grandes
editoriales y en el caso del arte plastico serian las grandes donde vendes los cuadros y hacer
las presentaciones de todo esto serian las grandes galerias que son fiafias de los museos
mismos mafiosos trabajar en uno y en el otro son exitosos de ahi las grandes editoriales y en
la cuestion del cine o de lo mas audiovisual son las grandes industrias cinematograficas

SF: Claro y bueno eso es algo como que bien o mal termina faltando aqui porque la gente no

se puede familiarizar con esto y con esto como que me hago un pequefio lazo para la pregunta
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final que, bueno, sin esta familiarizacion que existe ;tO crees que la gente aceptaria o se
generaria un nuevo interés con esto de potenciar mas el uso de distintas narrativas dentro de
lo audiovisual para preservar la cultura aqui?

EP: Yo creo que si. Todos los proyectos funcionan, o sea en teoria deben funcionar, ahi viene
el problema organizativo, ahi viene el problema administrativo, ahi viene el problema ético
que te decia, o sea la persona que ostenta un cargo un cargo administrativo lo que debia
pensar es en eso en administrar bien las cosas en el tiempo finito que tiene para hacerlo, ya
hay un problema ético en el sentido de la voracidad, porque cuando supongamos como
mucha plata en el tiempo del gobierno de Correa, supongamos, hubo mucha plata, entonces
aqui viene este problema ético que es la cuestion y te decia historicamente digamos en el
tiempo de los gobiernos de Correa hubo muchos recursos para la difusion, para la cultura,
para el arte pero sabes con el problema de problemas de las pandillas yo les digo con las
pandillas artisticas en cuanto llegaron a cargos y cosas en el Ministerio de Cultura y solo lo
hacian entre quienes entre panas, entonces cuando vos haces cosas entre panas O sea, yo no
puedo tomar cerveza con un pana, yo puedo conversar muchas cosas con pan, pero cuando
ya es una situacion ademas publica y de administracion, tengo sentido, o sea, que tengo o
sea se me da, pues se me da muy poco de la vida, la oportunidad de administrar todo eso, y
me porto mezquino y solo meto a mi banda porque mi banda va a hablar el primero chévere
de mi, porque va a decir que soy un escritorsazo loco.

Y yo también tengo que estar en el besamanos de que el que dijo que yo soy escritorsazo, yo
también tengo que decir que este man es un escritorsazo, sin ningun criterio. O sea, desde el
fin de la critica, en el sentido de calidad de la obra artistica cuando se generan estas pandillas
y por otro lado tenias que estar levantando banderas, entonces no podia ser un artista
independiente de pensamiento ahi viene el gran problema ya yo creo que también ha venido
el gran problema en cuanto la difusion o por otro lado el patrocinio en la casa de la cultura,
su conciencia, porque también los que ganan la presidencia en la casa de la cultura ahora son
los de los grupos que estaba peleado, de los sesenta flujos. Entonces mientras sigamos con
estas sigamos manteniendo este tipo de pensamiento bastante anticritico y asi historico es
muy dificil el asunto y regreso al principio cuando estamos conversando, de esos grupos a
los que yo he denominado Underground, frente a los dos que podrian ser los grupos mas
oficiales o mdas pegados a las instituciones de patrocinio, es por estas situaciones porque la

gente no creo que sea simplemente una cuestion de avergonzarse de lo que uno hace o del
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producto o la calidad del producto o artistico no hace es una situacion mas bien de
desconfianza en las instituciones por como se sabe que han funcionado.

SF: Claro, entonces ya como una reflexion final se podria decir que, para este lado de la
preservacion, existe el interés y cuando no hay recursos se queda entre la gente entre los
artistas interesados y cuando hay recursos lastimosamente se vuelve algo sumamente politico
el poder publicar.

EP: Claro, este enlace porque llegas a una especie de paraiso en el que puedes arreglar todas
las cosas en el tiempo que tengas para hacerlo, pero tu tal los hombres somos hombres y
mujeres no somos expertos en cagarla, eso no, porque salen los egos, porque salen los
complejos. “Ah, no, ahora que yo estoy arriba, entonces, ese le voy a tener cagado”, “A vos
si te voy a dar porque eres bacan”. O sea, hay una situacion asi, ;no? Creo que también una
situacion de madurez o de inmadurez, de cierto modo.

SF: Claro. Bueno, y con eso creo que ha sido todo. Muchas gracias por su tiempo Esteban.
Y bueno, nada mas que decir.

EP: Mi hermano, un gusto y ya nos estamos conversando entonces.

SF: Listo, muchas gracias. Ahi acab¢ la grabacion.

Anexo 4: Transcripcion de entrevista a Robert Orozco.

El Storytelling Como Herramienta Para la Preservacion y Difusion del Patrimonio
Cultural Inmaterial de Riobamba: Un Enfoque Audiovisual
ENTREVISTA A: Robert Orozco, Antropologo visual, docente de la Universidad Nacional

de Chimborazo. (RO)

ETREVISTADOR: Juan Sebastian Merino Fiallo. (SF)

INSTRUMENTO: Seccion 1: Patrimonio cultural Audiovisual, Seccion 2: Storytelling &
Seccion 3: Produccién audiovisual en Riobamba, de la entrevista.

[Entrevista realizada el 13 de noviembre de 2024]

SF: Buenas tardes me encuentro aqui con el profesor de la Universidad Nacional de
Chimborazo Roberto Orozco quien ha accedido a colaborarme con una corta entrevista para
este proyecto por favor si se pudiese presentar.

RO: Mi nombre es Robert Orozco. Soy docente de la carrera de pedagogia de las artes,
humanidades y mi especialidad es la antropologia visual.

SF: OK. Para este proyecto empezamos con una seccion que es sobre el patrimonio cultural

inmaterial. Le pregunto, ;cudl es su evaluacion general del patrimonio cultural inmaterial de
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Riobamba? Podria hablar de los desafios para la preservacion de este y sobre el interés de la
ciudadania, de lo que usted ha podido ver.

RO: Ok, a ver, el patrimonio cultural y material en Riobamba viene de la mano del
patrimonio y material del Chimborazo, porque hay que entender que la cultura se alimenta
precisamente de esa riqueza, de las tradiciones, de las manifestaciones culturales, de los
pueblos originarios de este sector. Entonces, en ese sentido, las evaluaciones o los estudios
que se han hecho la mayoria de los riobambefios se auto identifican como indigenas es un
poco extrafio porque uno sale a la calle y nadie quiere identificarse como indigena todos
consideran mestizos y blancos inclusive. Sin embargo, el estudio que se ha hecho es que la
mayoria se autoidentifican indigenas. Significa que Riobamba es precisamente eso, es la
decepcion como capital de la provincia de la gran riqueza cultural y humana que existe en la
provincia y muchos migran mas de aca.

Y eso alimentado si me pregunta especificamente de Riobamba, ha alimentado precisamente
a todas esas manifestaciones culturales populares de nuestra ciudad vdmonos con uno por
ejemplo que es los pases del nifio, los pases del niflo es una actividad, es una manifestacion
cultural del mes de diciembre especificamente mestiza nace obviamente de un poco de las
tradiciones indigenas pero es netamente mestiza, religiosa y eso de una u otra manera viene
a considerarse un patrimonio material de los més importantes que poseemos al punto de que
ya es considerado precisamente como tal como un patrimonio del pais y eso es importante
pero no solo es eso aca tenemos leyendas acé tenemos acciones acd tenemos sabiduria
ancestral acd tenemos conocimientos sobre medicina ancestral en la misma ciudad tenemos
muchas manifestaciones relacionadas con las ritualidades que aunque no surgen del
mestizaje o de la ciudad como tal, son heredadas por el hecho de como te decia, de muchos
grupos indigenas viviendo en la ciudad. Mi misma esposa es parte de esos colectivos
indigenas y ella siempre esta en las manifestaciones populares haciendo las ceremonias
indigenas aqui en la ciudad de Riobamba, entonces todo eso es parte de esa riqueza que
existe en la ciudad de patrimonio material ;como estd ese patrimonio? que podria decir que
en cierta medida muchos estan apropiados bastante apropiados otros practicamente estan
sufriendo de lo que sufre muchas de las tradiciones populares que es el deterioro
precisamente por introduccion de nuevas manifestaciones entonces ahora las redes sociales
es tan abrumadora que al mismo tiempo nos estd dando precisamente conflictos podriamos
decirlo con aspectos culturales en donde nuestros jovenes estdn hablando con términos

mexicanos si cuando aca tenemos nuestras propias jergas sin embargo ya se va perdiendo
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parte de ese saber tradicional que formaba parte de una identidad porque eso es lo que
constituye todo lo que viene a ser cultura darnos una identidad como ciudad y como
provincia entonces todas estas cosas van deteriorando ciertas manifestaciones culturales ya
quieren las mascaras por ejemplo del diablo de lata tenemos aqui un mural que tiene una
mascara de lata esa no es la mascara tradicional la mascara tradicional tiene que ver con lo
que estamos viendo actualmente pero es el dinamismo cultural que va cambiando pero que
ahora esa mascara se esté convirtiendo en una mascara que nada tiene que ver al punto de
que ya no son de lata, por algo se llamaba el diablo de lata ahora es de carton, es de fibra de
vidrio es de otra materialidad menos de lata entonces todas estas cosas si contribuyen a que
ciertos aspectos culturales dentro de esta materialidad de nuestra de nuestro patrimonio se
vaya de alguna manera perdiendo y transformando no podria medir este momento asi para
bien o para mal si pero hablando con un constructor de las méscaras ¢l me construy6 una
mascara de lata especificamente para mi el rostro, porque esa era la tradicion. Cogerte tu
molde, sacarte una mascara exactamente, porque uno compra una mascara de mercado, de
lata por decirlo y lo que va a terminar es con huecos en la nariz con sangrandole la frente es
porque no estd hecho para uno entonces esto es muy delicado debid haber sido hecho
especificamente para el rostro de la persona que va a usar entonces tengo una mascara de la
tarde de Arcangel Valdiviezo del constructor de mascaras de aqui de cerca de nosotros que
lo hizo especificamente para mi rostro y realmente calza como un guante es increible
entonces me decia: yo mi abuelo me ensefio la primera vez a hacer estas méscaras y luego
mi padre y €l la hora mantiene y sigue ensefiando a sus herederos.

Entonces este tema del patrimonio este de transmitir el conocimiento va quedando a un lado
porque ya no esta tradicion de la construccion tradicional de la mascara diablo de lata se va
a perder en algin momento y muy cercano porque ya vemos la cantidad de mascaras que
nada tienen que ver y con lentejuelas con perlas con todo menos con la tradicion entonces
por ahi est4 un poco el descuido, un poco podriamos decir tanto de los mismos representantes
de la cultura de la ciudad como también de los usuarios digamos entonces yo voy y el
conocimiento que tenian ciertas personas, estamos hablando de una méscara que es material,
sin embargo esto contribuye a una manifestacion popular inmaterial, entonces no podemos
sacarlos de la conjuncidn precisamente es porque una se alimenta de la otra y lo importante
es que el patrimonio material en la ciudad Riobamba debe ser salvaguardado precisamente

por la cantidad de desinformacion y de mala informacion que esté surgiendo en la actualidad.
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No sé si hay algtn otro punto en esa parte que me preguntan, lo perfecto es como una parte
de introduccion. Ahora si saltandonos a la parte de storytelling y de produccion audiovisual
para desde su percepcion cudl es el nivel del desarrollo de la produccion audiovisual en
Riobamba, a ver, yo te soy sincero, desde hace unos practicamente siete afos atras, he
perdido contacto un poco con la realidad, aunque viéndote la ciudad. Las cosas que yo
conozco actualmente de la produccion audiovisual son de alguna manera dialogos sueltos
que he tenido con personas como con Pia Zurita que es la organizadora del festival de cine
Kunturiiawi que se da acd en la ciudad de Riobamba y bueno nace aqui y ahora se ha
extendido una buena parte de la parte centro de la ciudad y yo antes le contribui a irse de la
manejando los foros De hecho, me llam¢ recién hace una semana. Me dijo luego, por favor,
también la mano manejando los poros en el teatro leon, porque va a venir “Chuzalongo”, va
a venir, me habl6 de algunos titulos y tuve que disculparlo porque la universidad no se
absorbe demasiado dije no puedo darte una mano en esta oportunidad es de ellos de quienes
tengo un poco de informacién mas no estoy vinculado, porque la carrera no tenemos esa
necesidad tampoco desde la carrera de hablar de estos temas.

Entonces, si, me he descuidado un poco de ello, podria contarte de lo que conocia en cierta
medida en cuanto tenia que ver a la produccion audiovisual aca en la ciudad de Riobamba.
Siguiendo con lo del Kunturiiawi, yo participé en el Kunturiiawi con una produccion propia,
un documental etnografico que hice en una comunidad aqui llamada Nisa en la provincia de
Chimborazo en el cantébn Alausi para hacer esa produccidén vivi cuatro meses en la
comunidad ese es el trabajo etnografico de un investigador antropdlogo audiovisual.
Entonces, eso no puedo hacerlo todo el tiempo. O sea, no es facil. Y al menos en mi linea,
mi linea es en esta no es facil conseguir recursos para uno quedarse cuatro meses de una
comunidad y sacar un producto entonces es muy poco lo que en esta linea que a mi me
pertenece que es la antropologica, etnografica que haya produccion en la provincia. Sin
embargo, hay algunos trabajos que he visto en esa linea. Cuando yo manejaba el espacio de
cine en la casa de la cultura haciamos un concurso de cortometrajes. Ese concurso de
cortometrajes que era nosotros realizado, pero estaba alimentado de trabajos de instituciones
que tenian ese caracter de produccion audiovisual. Que, por ejemplo, era el Instituto Técnica
Set, en ese entonces, no sé si siga existiendo, pero ellos tenian el area de promocién
audiovisual, ellos producian videos, creo que presenté unos trabajos audiovisuales de ellos

€n su momento.
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El colegio San Felipe tenia también un buen trabajo porque ellos apuntan mucho al teatro, a
la actuacion, tiene un buen club de teatro, creo que es la tnica institucion desde México,
colegio de educacién medio que tiene un sostenido trabajo en teatro y ganaban siempre los
concursos de teatro y todo ademas entonces ellos hacian producciones filmadas digamos
dramatizaciones y les iba bien con eso también el colegio como se llama Cisneros también
producia entonces lo que te estoy diciendo es que pocos trabajos particulares habian esto
sino mas bien que surgen de instituciones que les dan como catedra que les dan como
iniciativa del colegio participemos asi, pero productores independientes creo que llegaron
dos, de ahi la mayoria eran trabajos institucionales. Entonces no ha habido un trabajo que se
haya evidenciado en cuanto hacia produccién audiovisual que nazca de las necesidades
propias de la ciudad. Lo que ha habido es gente que viene de fuera que viene a la ciudad dice
que bonito filma y luego hace un video y hace una produccioén pero no es una persona que
conozca de nuestra realidad entonces eso cambia un poco la narrativa eso cambia un poco
en audio mensual que uno le da a los productos porque desde el conocimiento personal que
uno tiene de una realidad uno ve con otros dos si trata a los otros de otra manera también
uno trata como una persona extraia que viene de afuera y quiere meterse de la cara a los del
mercado porque no yo tengo miembros en esas cosas yo guardo distancia de toda esa gente
precisamente porque conozco de adentro cudl es la realidad entonces en ese sentido las
producciones las narrativas si son distintas.

(Qué mas te puedo decir de la promocion local? Luego de ello, el Contonia Wiltaba premios,
y €so no tengo ningin seguimiento, daban premios para que se les ve que a estudiantes y
daban preferencia a estudiantes escasos recursos e incluso indigenas para que ellos se
preparen en el Instituto de Cine en Quito, alld es donde salio el Enchufe TV y es el Camilo
Luzuriaga el duefio, en esa institucion ganaron becas, no sé, los producciones que hayan
salido ahi, no conozco sus trabajos, y luego viene una linea un poco comercial digamos esta
linea comercial de gente de fuera como Diego Gortufio que hizo el “Chuzalongo”. Diego
Gortufio lo conozco desde cuando manejaba el espacio de cine en la casa de la cultura hemos
tenido muchos encuentros juntos y ¢l desde afuera porque ve que hay un potencial hizo una
pelicula de una tradicion o una leyenda nuestra Luego tenemos a otros directores de cine que
han hecho también afirmado un poco la tradicion religiosa y ya me ech6 una pelicula con
actores de afuera que viene y hacen la pelicula religiosa, pero al final es también produccion
audiovisual. Otros autores que han venido con presupuestos también de fuera en donde han

trabajado, por ejemplo, tradiciones.
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He visto que hicieron un trabajo muy interesante documental en Cacha, pero igual su gente
que ve potencial audiovisual en algo y le interesa es la produccion audiovisual nacional por
ahi un poquito lo que recuerdo y lo que conozco ya te digo, tltimamente no estoy al tanto,
debe haber gente que esté¢ produciendo, debe haber personas que estén involucrandose
nuevamente en estas areas, pero lamentablemente yo he perdido el rastro. Y lo ultimo, aqui
en la ciudad de Riobamba en la Universidad habia un concurso de audio visual. Hasta el
ultimo semestre me invitaron a validar los trabajos de cortometraje en la carrera de
comunicacion. Esa carrera de comunicacién junto con Santiago tenia un festival de
documento de cine, un de festival de cortos, metrajes. También invitaron como dos o tres
veces a ser miembro de jurado por eso me conoci con Santiago antes de entrar a la
universidad y yo desconoci por ese lado del avion visual y otro compafiero profesor de €l en
Paola... Bueno, Paola esta en otra universidad actualmente. Habia un equipo de trabajo y
hace dos afos, no, hace un afo elaboraron nuevamente ¢l concurso. Que los llevaron a cabo
aca en el auditorio Via Wang que es un concurso de cortometrajes interno de la carrera de
ellos de comunicacion yo les digo oye mi carrera también hay gente creativa porque no nos
invitas a la facultad y aunque sea como invitados para presentar algun trabajo y porque yo
ahora en esta cartera he tenido en esta universidad y en la carrera de pedagogia las artes por
mi preparacion en esta patologia visual doy céatedra que le hemos cambiado el nombre es
arte audiovisual. Esa catedra la doy yo, pero en este periodo no se abri6 por el cambio de
malla, pero el proximo periodo ya se abre a los de séptimo semestre. Entonces ahi la
intencion en esto también inyectarles nuevamente este interés por la produccion local en
cuanto tiene que ver al audio visual. Hasta ahi no sé.

SF: Perfecto, ahi est4 sin querer la siguiente pregunta que nos resta, la familiarizacion de la
poblacién con el storytelling a nivel local perfecto ahi no quisiera hacer conjeturas propias
no, sino que tal vez preguntarle a usted. Ya no solo y bueno, le configurar esta pregunta.
(Usted cree que la poblacion local de Riobamba estd familiarizada con este lado de la
produccion audiovisual o es algo mas propio de aquellos que tienen directamente un interés
y no es algo tan general de la poblacion global?

RO: Es una pregunta interesante porque la realidad nos dice otra cosa, o sea, yo podria decirte
que la gente no conoce y no puede apreciar y valorar una produccion audiovisual con ciertas
caracteristicas por un poco el desconocimiento y todo lo demas. Sin embargo, me he dado

cuenta de que me recibe.
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Mira, actualmente estamos en una realidad en donde todo el mundo consume audiovisual,
todo el tiempo. Lo tnico que uno coge el teléfono es para el ver tik tok, sin ver videos y todo
lo demas. O sea, decir que somos ahora actualmente personas ignorantes, audiovisualmente,
nos quedaria correcto. De pronto no conocemos el link bajo audiovisual como tal, de planos,
de secuencia, de como se llama, de los pactos técnicos, exacto, obviamente eso necesaria ni
conocerlos muchas veces, pero si entender un poco el mensaje que se quiere transmitir y
actualmente en estas redes sociales nos bombardean todo el tiempo con videos. Y al final,
un Tik Toker, al final es un productor en potencia.

O sea, si desarrolla bien su habilidad de comunicacidon porque al final son comunicadores.
Al final, si desarrollada bien esa habilidad ya luego podrian pasar a hacer una produccion y
algunos los he visto que han hecho eso que empezaron haciendo estos pequefios videitos de
que estoy aqui y mostrando poco le da tradicion y todo lo més. Y luego el mas bien cogieron
la camara y se pusieron a firmar la desata tradicion. Entonces, en ese sentido, a ver,
directamente en los riobambefios o ciudad esta familiarizada con el tema audiovisual, con el
cine y todo, ademads, se ha trabajado para eso. El espacio de cine de tasa virtual trabajaba
para educar, para educar en el tema del cine.

O sea, siempre que habia proyectabamos alguna pelicula y habia la posibilidad de invitar a
los directores habia ese didlogo abierto para poder entender como hay detrds de una
produccion pero si no habia invitados yo me encargaba de hablar de aspectos técnicos que
se evidenciaban en la pelicula y si ya se dieron cuenta el color que tenia esta pelicula, ese
tono todo el tiempo amarillento, el feminismo es por esto y asi es un poco educando y
apreciar de alguna manera porque estamos presentando este tipo de documentales o este tipo
de produccidn no es simplemente porque le encontré en el internet y me lo bajé y lo presenté.
Hay razones por las cuales la programacion en ese espacio se cred. Luego vienen las salas
de cine y las salas de cine ya es verdad, es un cine comercial, todo lo demas, pero tu vas a la
sala decide y la encuentras a todo el mundo ;no? Me refiero de todos los secretos sociales y
todo lo demas y la primera apreciacion que te hacen las personas es que sea pelicula que una
pelicula, si, ya hay una iniciativa de apreciacion en cuestion de si, ya no es facil engafiar a
los a los espectadores, actualmente en realidad hay que saber usar bien estas herramientas
para que sea interesante porque ahora no solamente con los defectos y con las posibilidades
de ello, sino que con inteligencia artificial y todo eso.

Ahora las posibilidades son barbaras y en ese sentido el trabajo de un cineasta y un director

ha reducido bastante, entiendo que debe haber mermado presupuestos y todo lo demas, pero

165



sin embargo hay mas retos, mas bien ahora para poder captar a ese publico que se la vive
viendo TikTok y decirle tengo este pregunto y usar mejor que este titulo a ver si lo pueden
apreciar lo pueden ver entonces yo creo que todas estas situaciones que se han dado si
contribuyen de alguna manera también a familiarizar a la ciudadania en el lenguaje
audiovisual, no necesariamente de una forma técnica o de manera profesional, pero si poder
reconocer un producto de calidad de uno mediocre, digamos decirlo una manera. Y yo creo
que de alguna manera eso también contribuye y es positivo. Entonces para mi, para mi casi
no se trata de Rivada, se trata de la sociedad en términos generales, porque no puedo decir
que esta realidad es distinta a la de Ambato, a la de Guaranda. No, o sea, al final vivimos
actualmente unas situaciones muy comunes, muy generales, que al final nos atafia a todos y
nos cruza a todos estos temas, es decir que yo creo que no habria diferencia entre una ciudad
y otra en esta situacion de apreciacion.

SF: Usted cree que esto como a usted le dicen como es y aiin una situacion general de como
perciben las ciudades la industria audiovisual tal vez esta ligada a que la industria de cada
ciudad o sea de por si la industria a nivel nacional no se diga de cada ciudad es un poco
limitada en cuanto a volvemos a lo mismo usted hablaba del cine se encuentra cine comercial
pero muy pocas veces hay este apoyo a peliculas nacionales no se diga sé6lo de la ciudad
RO: Correcto. Hay un término que se empezo a usar al inicio del siglo XX. Uno de ellos era
Teodoro, precisamente y otros tedricos que empezaron a hablar de la industria. Cultural.
Cuando empezaron a hablar de la industria cultural era en sentido negativo, es decir, esta
saliendo del siglo XIX, donde hubo el boom de la de la modernidad y de las grandes fabricas,
grandes industrias en todos los paises europeos.

Entonces empez6 una cantidad de gente a migrar, a las capitales, a trabajar en esas fabricas,
y empez0 a crecer las ciudades desmesuradamente y empez6 a haber una necesidad no habia
servicios basicos no habia educacion no habia alimentos etcétera lo que sucede con
situaciones de esa manera y tan acelerada en tan poco tiempo entonces se van construyendo
las nuevas sociedades y alice construyendo esas nuevas sociedades las élites economicas
empiezan a utilizar recursos para que esta gente se sienta tranquila a pesar de su situacion
entonces ahi vienen los discursos de Marx de todos ellos en donde hablan de las clases
sociales ahi es cuando empieza a salir este de las clases sociales porque los grandes
industriales, los estudios de las fabricas tenian una percepcion distinta a la clase trabajador
y ahi es cuando empieza todos estos temas que hasta ahora no dejan de discutirse en cuanto

tienen que ver a decisiones politicas, etc. Eso de industria cultural hacia mencion de que
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estas grandes empresas alimentaban también a los grandes medios y medios, lo que hacian
era, decian adormecer a la sociedad. Entonces empezo6 la musica y empezaron a las fabricas
de musica. La misma cancion es dando en todo lado y empezd todo esto que llamamos ahora
musica comercial, que ahi esos tedricos eso lo califican como industria cultural, o sea lo
vieron como otra de las fabricas, a la cultura vieron con otra de las fabricas que ellos crearon,
entonces a todos les metieron el mismo saco.

A ver, estas porque no tienes un cuadro como nosotros tenemos de banco aca, vamos a
imprimir unos afiches y todo el mundo tiene el mismo afiche en las casas pegados de un
bonito calendario que se llama. Y asi empieza a todos a generalizar el consumo del arte y
eso se fue el oro con el cine, se fue con la musica, se fue con la vestimenta, etc. Etc. Etc. Etc.
Entonces luego viene el gobierno de Rafael Correa cuando viene el gobierno de Rafael
Correa se crea el Ministerio de Cultura que en ese entonces no existia habia era casa de la
cultura y la casa de la cultura estaba manejada y manipulada solo igual por unas élites.
Entonces dijo: No, como el vino era cambiar toda esta estructura de cielo, como esta
estructura social, el vino a cambiar de alguna manera, crea el Ministerio de Cultura para regir
administrar mejor el tema de la cultura ;Por qué? Y hay que hacer si se yo trabajaba en ese
momento en la casa de la cultura y veia que recibian como que se dio veinte mil ddlares por
decirte algo al mes decidida veinte mil d6lares al mes y los veinte mil do6lares dieciocho mil
o quince mil era solo para sueldos de todos los que trabajaban ahi y cinco mil era para
ayudarle al amiguito de siempre a que se publique su libro al otro que vaya a pintar el
cuadrito y ese era en la casa de la cultura muy elitista no habia indigenas de hecho en la casa
de la cultura nunca hubo miembros indigenas y sin embargo la daban de cultura entonces ahi
yo le dieras mucho al gobierno en ese entonces y ahi ¢l alimenta al inicio de cultura con
presupuesto para empiece a ver desarrollo con la cultura entonces empiezan yo gané algunos
fondos de hecho en esa época te daban fondos para que hagas investigacion te lavan fondos
para que hagas un cortometraje, para que hagas un cuadro, para que hagas cultura en
términos generales.

Y ¢l manejo el término la industria cultural. Volvdmonos de una industria cultural, pero en
este otro sentido positivo, entre comillas positivo, de que el cine lo veamos como una
industria y el gobierno inyecte dinero para que a través de una pelicula no soy el director
sino la que vende duda los refrigerios, el transportista, el hotelero todo se benefician de estos
cursos. Eso es una industria, entonces es una cadena. Entonces ahi se crea la industria del

cine y se empieza a hablar en el cine. Es la época de este gobierno en donde mas
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producciones cinematograficas existio en el pais, ahi fue el comité de la produccion tiene el
pastoral tengo un libro de todas las peliculas que se hicieron tengo las portadas de servicio
por si publico en la casa de la cultura en Quito y me lo obsequiaron de hermoso libro en
todas las afiches te puedes servir de pronto si necesitas para que puedas revisarlo no vendria
en la casa cultura no sé si ya se acabaria pero puedo prestarte para que lo chequees entonces
ahi se lo tratdo de manejar de esa manera se inyecté mucho dinero ahora es dificil conseguir
recursos para hacerse porque la cultura quedaba en segundo plano ya nadie inyecta la cultura
recursos presupuesto para produccion a Dios al menos y lo que hicieron es vayan buscan en
la empresa privada entonces diera bancos y las instituciones que ayuden a financiar una
pelicula entonces no es facil actualmente sacar adelante un proyecto audiovisual, no es facil,
los recursos son limitados, uno hace el cine independiente porque existe otra manera de
hacer, sin el combate que le llaman también, o sea, no hay otra manera, sino hacerlo con lo
que tengo y con la colaboracion de los amigos, de los familiares.

Es la manera de sacar una produccion en el pais. Yo pensé que cuando ya empezo todo este
boom de alguna manera iba a cambiar algunas cosas y luego otra vez se fue abajo todito no
s¢ de sindronomas todito eso de la produccion audiovisual y eso es una lastima porque hay
mucho talento hay gente muy creativa, hay buenos escritores, hay buenos actores, hay
buenas propuestas, tenemos una cantidad de paisajes y de escenarios naturales que
Hollywood deberia venir a filmar aca y esa seria alguna manera de alguna forma de nosotros
de entrar en industrias sin proporcionar espacios de escenarios cinematograficos, pero sin
embargo nosotros mismos no lo hacemos, ;no? La profesion es dificil.

SF: Hay un tema que es el turismo cinematografico que habla de como otros paises se ven
no sean ni siquiera con la necesidad de decir de que se diga que es su pais por ejemplo el
caso del sefior de los anillos nueva Zelanda y todos esos lugares hasta el dia de hoy siguen
sacando millones al afio solo por decir aqui se firmé aqui es precioso me vamos al centro y
es sobre la panoramica del Chimborazo cada dia que vivimos pero no se aprovecha bueno y
aqui ya casi para terminar usted si le ve potencial a que a la produccion de cortometrajes y
otros formatos tal vez mas grandes audiovisuales como peliculas pero obviamente ya
sabemos que por presupuesto y eso no se puede lograr como una herramienta para preservar
y difundir el patrimonio cultural de la ciudad a futuro.

RO: Si, si, si, si, no, de hecho, ese espacio es completamente virgen.

Yo por eso me hice antropélogo mismo, yo no conozco ningun otro controlador audiovisual

en la ciudad y es triste, no conozco otro controlador audiovisual. Claro, o sea, cuando yo me
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gradué y me lo hablé con algunos amigos, pero eran colombianos, chilenas argentinas que
yo riobambefios era el Unico yo ahi en la universidad entonces yo me gradud en la
antropologia visual precisamente porque aqui hay un potencial cultural que, en el Ecuador
ante muy general, pero nuestra provincia, principalmente de poder realizar cine todo el
tiempo. Todo el tiempo podria estar haciendo cine si tuviera los recursos para hacerlo. Si
todo el tiempo los equipos son caros una cadmara compra una camara y al afio se le que dafio
se me quemo no es facil recuperar esas camaras esos equipos entonces si hace falta apoyo,
si hace falta respaldo para poder sacar razones aqui para trabajar en temas, en el patrimonio,
o0 sea material, o sea el material. Entonces, piensa.

Es en todo donde mires hay potencial para hacerlo y lamentablemente como te digo no ha
sido facil no es facil el pequeio corto no es corto es mediocre el pequefio trabajo audiovisual
que hice en la comunidad Claro, lo presentaba con Google, lo presentaba por aqui y por aca,
vista lo aceptd en ese momento, o no parte de la muestra que contenia en ese momento
también. En la comunidad son felices al su trabajo audiovisual y solo con un tema de lo que
se habla y porque se habla de muchas cosas y que no es el mejor trabajo tampoco, pero se
habla de muchas veces, pero cogiendo solo un tema esos son los custodios de las de la
tradicion, de los tejidos, de lana, de cabuya, que se llama Shiglas. Ellos son los que hacen
Shiglas todo el tiempo. Ese saber sin ese patrimonio, que es el saber, el conocimiento, hay
en muchos afios, en muchos sentidos. Solo con uno de esos temas, vamos a brindar sobre el
Chavo Armisky.

Toda la comunidad viva hace, pero no ven tan natural y comin que no ve el potencial que
existe detras de la historia de esa tradicion entonces yo digo a donde mires hay potencial
para hacer mucho en cuestion de patrimonio y es una lastima porque siendo Ecuador como
es esta riqueza, esta diversidad y que siempre se hicieron la boca los politicos y todo el
mundo hablando de esta diversidad sin embargo no se hace nada al respecto el audiovisual,
el cine. Es una de las formas muy valiosas que tendriamos para sacar todo el sistema.

SF: Muchas gracias. Entonces, hasta ahi quedariamos muy satisfactoria la entrevista.

RO: Muchas gracias y gracias y saluda Santiago y son los tiempos que a veces nos complica

un poco, pero enbuenahora que ya hemos podido darte una manito.
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