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RESUMEN

La presente investigacion analiza el impacto del emprendimiento gastrondmico en el
desarrollo del agroturismo en la parroquia Convento, canton Chone. Se empled un enfoque
descriptivo, correlacional y de campo, con un disefio de investigacion no experimental y
transversal. Para la recoleccion de datos, se aplicaron encuestas a 246 visitantes y 20
emprendedores gastronémicos, cuyos resultados fueron procesados con el software
estadistico SPSS, asegurando la confiabilidad de los instrumentos mediante el coeficiente

Alfa de Cronbach.

Los resultados indican que el 51,22% de los encuestados consideran fundamental la
integracion del sector agricola para impulsar el agroturismo, destacando las experiencias
vivenciales como un atractivo estratégico. Asimismo, el 52,03% opina que fomentar el
emprendimiento gastrondmico es clave para promover productos locales y ofrecer
experiencias auténticas, en contraste con el consumo de productos industrializados. Sin
embargo, el 45% de los emprendedores no cultiva sus propios ingredientes debido a la falta

de espacio o proveedores locales.

A pesar del potencial identificado, los resultados sugieren que el emprendimiento
gastrondmico no ejerce una influencia significativa en el desarrollo del agroturismo en la
parroquia Convento. Esto resalta la necesidad de estrategias adicionales que fortalezcan la
integracion entre ambos sectores y optimicen el uso de los recursos locales, promoviendo un

turismo rural mas sostenible y atractivo.

Palabras claves: Emprendimiento gastrondmico, Agroturismo, Desarrollo

econdémico, Experiencia vivencial.



ABSTRACT

The main objective of this research is to analyze the impact of gastronomic
entrepreneurship on the development of agrotourism in the Convento parish, Chone
canton. For this purpose, descriptive, correlational and field methods were used, being
the correlational method key to determine the relationship between both variables. In
addition, a non-experimental and cross- sectional research design was used. As a data
collection instrument, surveys were applied to 246 visitors and 20 gastronomic
entrepreneurs of the parish, corresponding to each variable under study. The results were
processed using the SPSS statistical program, evaluating the reliability of the instruments
through Cronbach's Alpha coefficient. The findings indicate that 51.22% of the
respondents consider that the agricultural sector is an essential component for the growth
of agritourism. In rural areas of the country, the economy is mainly based on agriculture,
and by integrating it with tourism, experiential experiences such as harvesting, cultivation
and milking become a strategic attraction for the development of this activity. In addition,
52.03% of those surveyed believe that it is essential to promote gastronomic ventures,
since consumers have acquired the habit of buying chemically treated products in
supermarkets. The opening of these ventures, linked to agrotourism, not only attracts
tourists interested in experiencing the local gastronomic experience, but also attracts new
ones, as they have become accustomed to buying chemically treated products in
supermarkets.

Keywords: Gastronomic entrepreneurship, Agrotourism, Economic development,

Experiential experience

4L Doris Alexandra
Chuquimarca Once

o s
| oy

Reviewed by:

Doris Chuquimarca Once, M.A. in TESOL
ESL PROFESSOR, UNACH

I.C. 060449038-3



CAPITULO 1. INTRODUCCION
1.1 Introduccion

La parroquia Convento zona rural del canton Chone, provincia de Manabi,
identificada por su alta productividad en el sector agrario y ganadero ha conservado postura
en el desarrollo econdomico para el beneficio de la comunidad a través de estos sectores, es
importante mencionar que la parroquia cuenta con atractivos naturales y una gastronomia
muy particular ya que esta se realiza con productos proveniente de su propia tierra, fresca,
cultivada y cosechada por el mismo campesino, por ende esta contribuye con sabores muy

conservadores a la cultura manabita.

El objetivo principal de la investigacion es analizar el emprendimiento gastrondémico

como factor del desarrollo del agroturismo de la parroquia Convento, canton Chone.

Es importante destacar que la investigacion es documental, descriptiva, correlacional
y de campo, tomando en cuenta datos importantes provenientes del turista y del emprendedor
gastrondmico de la parroquia Convento. Esto como beneficio de sus respuestas implementar
una propuesta en beneficio del emprendimiento gastrondmico en conjunto con el sector

agrario y turismo.

El emprendimiento gastrondémico crea una plataforma para ofrecer este tipo de
servicios en el marco del agroturismo. Los visitantes tienen la oportunidad de participar en
actividades agricolas, explorar la cultura culinaria local y conectarse con los habitantes de
las zonas rurales. Esto va mas alla del turismo convencional y crea conexiones memorables

y emocionantes con la comunidad y su entorno.
Este trabajo de investigacion esta organizado de la siguiente manera:

En el Capitulo I, se aborda el problema de la investigacion, se plantean los objetivos,

hipdtesis, justificacion teodrica, practica y metodologica.

En el Capitulo II, se expone el marco tedrico, las bases tedricas de la investigacion
recopilada a partir de datos bibliograficos tales como articulos y revistas cientificas

relacionadas a las variables, sujeto de estudio de esta investigacion.

En el Capitulo III, se presenta la metodologia, el tipo y el disefio de la investigacion,

asi como las técnicas e instrumentos utilizados para la recoleccion de datos.

En el Capitulo IV, se presenta el andlisis de los datos obtenidos mediante los
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instrumentos utilizados para determinar la relacion entre las variables.

En el Capitulo V, se plantean las conclusiones y recomendaciones que se derivan del

analisis de los resultados de los instrumentos.

Finalmente, se presenta la propuesta con el objetivo de reducir las necesidades de los

visitantes y los emprendedores gastrondmicos de la parroquia Convento.
1.2 Planteamiento del Problema

El emprendimiento es un factor clave para el desarrollo econémico de un pais, ya
que impulsa la generacion de empleo y el crecimiento financiero. Para fomentar
emprendimientos de calidad, es fundamental contar con un ecosistema integrado que incluya
aspectos personales de los emprendedores, condiciones de mercado, acceso a recursos
financieros e informacion relevante (Zamora, 2018). En este sentido, apoyar a los
emprendedores resulta esencial para lograr un crecimiento econdémico sostenible, tanto a

nivel nacional como local.

En los ultimos diez afos, el sector empresarial, incluyendo el alimentario, ha
experimentado un notable crecimiento con el objetivo de proporcionar estabilidad
economica a las familias. Sin embargo, para asegurar su permanencia en el mercado a largo
plazo, es crucial fomentar la innovacion, ya que permite mejorar la eficiencia de las

actividades productivas (Lopez y Rivera, 2020).

A pesar de estos avances, la economia ecuatoriana ha enfrentado desequilibrios que
han afectado tanto a empresas consolidadas como a microemprendimientos. Entre los
principales desafios se encuentran la dificultad en la adquisicion de insumos, la escasez de
mano de obra calificada, las limitaciones en el acceso al financiamiento y los procesos

productivos que no cumplen con los estdndares operativos requeridos (Useche et al., 2021).

Por otro lado, Medina (2021) senala que un nimero significativo de pequefias y
medianas empresas (PYMES) operan en el sector informal debido a los elevados costos
regulatorios, lo que frena el crecimiento del emprendimiento en el pais. No obstante, en
mayo de 2020, la "Superintendencia de Compaiiias del Ecuador" introdujo la figura de la
Sociedad Anonima Simplificada (SAS), permitiendo la asociacion de personas naturales
para desarrollar actividades econdmicas. A raiz de esta medida, el nimero de PYMES ha

disminuido y el registro mercantil ha sido modernizado.
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En el contexto de la provincia de Manabi, la gastronomia es una de sus principales
caracteristicas, lo que la convierte en un atractivo mercado para los consumidores. Sin
embargo, la mayoria de los emprendimientos gastrondmicos carecen de planes estratégicos
viables que garanticen su éxito en los sectores turistico y comercial. La mayoria de estos
negocios surgen de manera empirica, sin una planificaciéon adecuada (Reinoso, 2017).
Asimismo, Espinoza (2019) destaca que la provincia cuenta con comunidades ricas en
recursos turisticos y culturales, cuyos habitantes han mantenido sus tradiciones hasta la
actualidad, lo que refuerza el potencial de los emprendimientos gastrondmicos como una

fuente clave de ingresos.

A lo largo del tiempo, los negocios gastrondmicos en Manabi han evolucionado en
infraestructura, servicio y atencion al cliente. No obstante, algunos establecimientos, como
los ubicados en la parroquia Convento del canton Chone, atin operan con modelos de gestion
obsoletos. La falta de apoyo del sector publico y privado limita la inversion en estos
emprendimientos, lo que afecta su rentabilidad (Reinoso et al., 2019). Por ello, la
colaboracion entre el sector publico, privado y los gestores gastronémicos es fundamental

para impulsar la industria turistica.

Segun Lopez y Sanchez (2012), la gastronomia es un factor determinante para la
competitividad y comercializacion de un destino turistico. Esto significa que las artes
culinarias pueden convertirse en un motor de desarrollo para los emprendimientos
gastrondmicos en Manabi. La comida desempena un papel clave en la oferta turistica, ya que

contribuye a la experiencia cultural que los visitantes buscan en la region.

En el canton Chone, existen numerosas fincas dedicadas a la ganaderia y la
agricultura, que sustentan a las comunidades rurales. Sin embargo, no se han implementado

estrategias de

promocion ni inventarios que resalten el potencial productivo de estas fincas.
Ademas, la falta de informacion sobre agroturismo impide el aprovechamiento de esta

actividad como fuente de desarrollo econémico.

Ecuador posee condiciones socioculturales y ambientales favorables para el turismo
rural. Segiin Huertas et al. (2020), el pais ocupa el decimotercer lugar entre 140 naciones
con mayor patrimonio natural, y el 69% de su poblacion reside en zonas rurales (Véliz y

Zambrano, 2019). En respuesta a esta realidad, el Ministerio de Turismo (MINTUR) incluy6

20



en su Plan Nacional de Turismo 2030 acciones para fortalecer la oferta turistica en areas

rurales, con énfasis en el turismo gastrondémico, comunitario y agroturismo.

Ademas, los Ministerios de Turismo y Agricultura han establecido alianzas para
desarrollar iniciativas de ecoturismo y agroturismo, resaltando las tradiciones locales a
través de circuitos comunitarios. Estas iniciativas buscan conectar diversos puntos de
produccion agricola, acuicola y floricola, asegurando no solo la rentabilidad del turismo,
sino también el fortalecimiento del sector primario de la economia (Ministerio de Turismo,

2020).

A pesar de estos esfuerzos, Salazar et al. (2021), sostienen que las politicas publicas
del MINTUR no son suficientes para una planificaciéon adecuada del agroturismo. La falta
de organizacion y planificacion genera un crecimiento desordenado, lo que ocasiona
impactos negativos en las comunidades en términos sociales, econdmicos y ambientales.
Ademas, la expansion descontrolada del turismo ha provocado resistencia entre los

habitantes de algunas localidades.

Manabi es una de las provincias con mayor potencial en turismo rural, ya que cuenta
con actividades agricolas, ganaderas y de producciéon de cacao, complementadas con su
gastronomia y balnearios. Debido a esto, es fundamental impulsar estrategias de promocion

turistica que maximicen los recursos disponibles en la zona (Véliz y Zambrano, 2019).

En linea con este objetivo, en 2021 el MINTUR declard agosto como el "Mes de las
Haciendas y el Turismo Rural" para fomentar el desarrollo del turismo rural y diversificar la
oferta turistica del pais. Sin embargo, en Manabi persisten problemas de planificacion y
gestion turistica. Solo 11 de sus cantones han desarrollado el turismo como una actividad
econdmica significativa, y la mayoria de ellos se centran en el turismo de sol y
playa, desaprovechando el potencial del turismo rural, de naturaleza y agroturismo

(Bravo y Navarrete, 2022).

Finalmente, Cantos (2017) identifica barreras adicionales para el crecimiento del
agroturismo en la provincia, como la falta de servicios basicos, infraestructura turistica
deficiente, escaso acceso a zonas con alto potencial, ausencia de autoridades competentes y
falta de estrategias para la promocion y diversificacion de la oferta turistica. Estos obstaculos
dificultan la inclusion del agroturismo en circuitos turisticos, impidiendo su consolidacion

como una alternativa de desarrollo sostenible para la region.
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1.3 Formulacion de problema
1.3.1 Problema General

(De qué manera el emprendimiento gastronémico influye en el desarrollo del

agroturismo de la parroquia Convento, canton Chone?
1.3.1 Problemas Especificos

(De qué manera el entorno turistico influye en el desarrollo del agroturismo de la

parroquia Convento, canton Chone?

(De qué manera la planificacion turistica influye en el desarrollo del

agroturismo de la parroquia Convento, canton Chone?

(De qué manera el emprendedor gastrondémico influye en el desarrollo del

agroturismo de la parroquia Convento, canton Chone?
1.4 Justificacion
1.5.1 Justificacion teorica

La combinacion de estos dos campos puede ofrecer puntos de vista enriquecedores
y resolver importantes vacios en la literatura actual. Desde un punto de vista tedrico, este
enfoque investigativo se enfoca en la interseccion de dos disciplinas que, aunque han sido
estudiadas por separado, suelen tener menos atencidon en su integracion para usarlas de

manera determinada en diversos estudios (Taveras et al., 2022).

Es fundamental tener una comprension teodrica del papel del emprendimiento
gastrondmico en el agroturismo. Este método ofrece una perspectiva distintiva a través de la
cual se puede investigar como las comunidades rurales, que tienen una larga historia agricola
y cultural, pueden aprovechar sus recursos endogenos para generar valor afiadido y

diversificar sus economias.

En la actualidad, cuando la globalizacién y la homogeneizacion amenazan a las
culturas locales, es fundamental investigar como se puede preservar y promover la
diversidad cultural y gastronémica a través de modelos de negocios sostenibles. La
experiencia del visitante ha sido el tema principal de discusion en la teoria del turismo. Hay
mucho espacio para explorar sobre como las experiencias gastronomicas basadas en

practicas agricolas locales pueden mejorar la experiencia turistica (Saavedra et al, 2021).
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El analisis tedrico permitira comprender como la sinergia entre la gastronomia y el
agroturismo puede proporcionar experiencias mas auténticas y memorables para los turistas,
alejandose de las ofertas turisticas masificadas y superficiales. Es crucial discutir como la
teoria del emprendimiento se implementa en contextos agricolas y rurales. Mientras que el
emprendimiento en areas urbanas ha sido estudiado extensamente, las particularidades y
desafios del emprendimiento en areas como la parroquia Convento requieren una mayor

atencion (Melo y Lescano, 2020).

Los emprendedores gastronomicos en el agroturismo podrian diferenciarse
significativamente de otras formas de emprendimiento en términos de dindmicas,
motivaciones y obstadculos. Ademas, el analisis tedrico puede brindar perspectivas sobre
como se pueden formular politicas y estrategias a nivel local, regional y nacional para

promover una integraciéon mas efectiva de la gastronomia y el agroturismo (Avilés, 2020).

En resumen, desde una perspectiva tedrica, este estudio tiene como objetivo cerrar
brechas en la literatura existente y brindar una comprension mas completa y compleja de la
relacion entre la gastronomia y el agroturismo. En el &mbito del agroturismo, este analisis
tiene un valor adicional debido a su capacidad de informar a la academia y a los tomadores
de decisiones acerca de las mejores practicas y estrategias para el desarrollo de iniciativas

de emprendimiento gastronomico.
1.5.2 Justificacion practica

En las zonas rurales, la combinacion de la gastronomia y el agroturismo tiene efectos
significativos en la vida cotidiana de las comunidades involucradas. Es fundamental no solo
comprender el marco teorico detras de estas interacciones, sino también comprender como
esta interseccion puede ser utilizada de manera practica para beneficiar a la Parroquia

Convento y areas similares (Zufiga, 2022).

Desde una perspectiva practica, la combinacion del agroturismo y la gastronomia
puede tener un impacto positivo en la economia local. Las areas rurales buscan con
frecuencia formas novedosas de diversificar sus fuentes de ingreso, y esta combinacion
puede ofrecer una solucidn viable. Se podrian crear nuevas oportunidades de negocio, desde
la creacion de restaurantes locales hasta talleres de cocina y rutas turisticas enfocadas en la
gastronomia, al fortalecer las iniciativas gastrondmicas basadas en el agroturismo (Toledo,

2023).
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El agroturismo fomenta el consumo de alimentos locales al dar prioridad a la
gastronomia local. Esto no solo garantiza ingresos para los agricultores locales, sino que
también fomenta la agricultura sostenible y disminuye la dependencia de importaciones. En
realidad, esto significa mas frescura en los productos, menos costos de transporte y, como

resultado, menos impacto ambiental (Saavedra et al., 2021).

El fortalecimiento del tejido social de la comunidad es otro aspecto practico. El
sentido de pertenencia a la comunidad se fortalece al involucrar a los residentes en estas
iniciativas. No solo asistirian como espectadores, sino que también participarian activamente
en la creacion y difusion de la identidad culinaria de su comunidad. Esto podria conducir a
un orgullo local renovado y a la preservacion de costumbres culinarias que podrian haber

desaparecido con el tiempo (Villasante, 2021).

Por otro lado, participar en experiencias gastrondmicas genuinas basadas en el
agroturismo y tener una verdadera interaccion con la comunidad ofrecen a los visitantes una
perspectiva que va mas alla de las actividades turisticas convencionales. En el mundo real,
esto puede aumentar la satisfaccion del visitante, lo que puede generar mejores

recomendaciones y mas visitas (Lopez, 2021).

Finalmente, pero no menos importante, la razon practica de estudiar la combinacién
de gastronomia y agroturismo radica en su capacidad para brindar soluciones concretas y
observables a los desafios que enfrentan las comunidades rurales. La Parroquia Convento y
otras comunidades podran trazar un camino hacia un desarrollo mas inclusivo, sostenible y
prospero al proporcionar una hoja de ruta basada en practicas probadas y efectivas (Lescano

y Melo, 2020).
1.5.3 Justificacion metodologica

La calidad y relevancia de los resultados de una investigacion estdn en gran medida
determinadas por la metodologia utilizada en la investigacion. En el contexto del analisis de
la interaccion entre el agroturismo y el emprendimiento gastronémico en la Parroquia
Convento, la justificacion metodologica se enfoca en la pertinencia, coherencia y

aplicabilidad de las técnicas y herramientas seleccionadas.

Es esencial considerar la naturaleza del fenomeno en estudio. La interaccidon entre
gastronomia y agroturismo en una region rural es multifacética, involucrando aspectos

econdmicos, culturales, sociales y ambientales. Por lo tanto, se requiere una metodologia
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que pueda capturar esta complejidad y proporcionar un andlisis holistico. La adopcion de un
enfoque mixto, que combine métodos cuantitativos y cualitativos, puede ser ideal para

abordar la profundidad y amplitud de la tematica.

Desde una perspectiva cuantitativa, la utilizacion de encuestas y cuestionarios
dirigidos a residentes, empresarios y turistas permitird obtener datos objetivos sobre la
percepciodn, participacion y impacto del emprendimiento gastrondmico en la region. Estas
herramientas cuantitativas facilitan la recopilacion de datos a gran escala y proporcionan la
posibilidad de realizar analisis estadisticos que pueden identificar tendencias y correlaciones

significativas.

En contraste, los métodos cualitativos, como entrevistas en profundidad y estudios
de caso, ofrecen una perspectiva mas detallada y personalizada. Estos métodos permiten
explorar las experiencias, opiniones y motivaciones de los individuos, proporcionando una
rica narrativa que complementa y enriquece los datos cuantitativos. Ademas, al adoptar
técnicas de observacion participativa, es posible sumergirse en el entorno y comprender

mejor las dindmicas locales.

La triangulacion de datos, que implica el uso de varias fuentes y métodos de
recopilacion de datos, garantiza una mayor validez y confiabilidad en los resultados. Esta
diversidad metodolédgica no solo proporciona una comprension mas completa del fendmeno,
sino que también asegura que se aborden las posibles lagunas o sesgos que podrian surgir si

se utiliza un solo método.

En sintesis, la justificaciéon metodoldgica subraya la importancia de adoptar una
estrategia de investigacion bien pensada y diversificada que sea coherente con los objetivos
del estudio. Esta metodologia no solo garantiza resultados robustos y fiables, sino que
también facilita la aplicacion practica y teoérica de los hallazgos en beneficio de la Parroquia

Convento y la disciplina en general.
1.6 Objetivos
1.6.1 Objetivo General

Analizar la influencia del emprendimiento gastrondmico en el desarrollo del

agroturismo de la parroquia Convento del cantén Chone.

25



1.6.2 Objetivos Especificos

» Determinar la influencia del entorno turistico en el desarrollo del agroturismo de

la parroquia Convento, cantén Chone.

» Analizar la influencia de la planificacion turistica en el desarrollo del

agroturismo de la parroquia Convento, canton Chone.

» Analizar la influencia del emprendedor gastrondmico en el desarrollo del

agroturismo de la parroquia Convento, canton Chone.
1.7 Hipotesis

El emprendimiento gastronomico influye favorablemente en el desarrollo del

agroturismo en la parroquia Convento, cantén Chone.
1.7.1 Hipdtesis Especificas

1: Los factores del entorno turistico influyen significativamente en el desarrollo del

agroturismo de la parroquia Convento.

2: La planificacion turistica influyen significativamente en el desarrollo del

agroturismo en la parroquia Convento.

3:Los emprendedores gastronomicos influyen significativamente en el desarrollo del

agroturismo de la parroquia Convento.
CAPITULO II. MARCO TEORICO

Al enfocarnos al sector agrario, el agroturismo es una modalidad turistica que se
complementa entre el espacio, el agro y el turismo sustentable. Anda (2021) manifiestan que,
El agroturismo no estd directamente relacionado con el turismo sustentable y el sector
agricola porque se relaciona mas con la actividad empresarial en la que se desarrolla el

turismo en lugar de un area geografica especifica.

Para empezar, es importante entender que el agroturismo y el turismo rural no son lo
mismo, Lopez y Argiiello (2022) mencionan que, estos tres términos se utilizan de una
manera intercambiable. Pero, para el turista se convierte en una incertidumbre el descubrir
que es en realidad el agroturismo y en base a que oferta se mantiene al margen de los otros

dos términos.

Mientras que Bajafia (2023) establece que ya en si El turismo rural es un tema
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complicado que tiene muchos factores en cuenta. El turismo en espacio rural (TER), el
turismo rural (TR) y el agroturismo son las tres categorias en las que se clasifica el turismo

rural en comparacion con lo tradicional.

Maldonado (2020) propone que el turismo en espacio rural es aquel que embarca lo
macro ya sean en determinante de naturaleza (rural), actividades, etc.; El turismo rural seria
un poco mas limitado al tema macro y las actividades que se realizan en el espacio rural
incluyen el disfrute rural; y, para finalizar esta clasificacion, el agroturismo, que esta
directamente relacionado con la presencia simultanea del turismo y la agricultura dentro de

una misma unidad econdmica.

Poveda (2023) menciona que, existe una manera mas simultanea de aclarar un poco
mas estos términos donde El agroturismo es solo una forma de turismo rural en la que estos
elementos estan directamente relacionados con la actividad agraria, mientras que el turismo
rural se refiere a un conjunto de actividades recreativas que se llevan a cabo en una zona

rural y que incluyen elementos relacionados con la cultura local.

Entre esta existente connotacion del agroturismo y el turismo rural es importante
adecuar bien los ofertantes de cada uno, es decir, si dentro de una zona rural especifica
(hacienda) no abarca un alojamiento simplemente el termino pertenece a un turismo
rural, pero, si dentro de la zona rural especifica (hacienda) el turista tiene la posibilidad de
alojarse en la casa y todo el ambiente se incorpora a esto se le consideraria adecuadamente

agroturismo (Tapia, 2023).
Emprendimiento Gastronémico
2.1 Definicion y Caracteristicas del Emprendimiento Gastronomico

Segiin Corozo (2022), en la gestion turistica y hotelera, el emprendimiento
gastronomico se ha convertido en un fendmeno significativo que va mas alla de la simple
elaboracion de alimentos y bebidas. En esencia, se refiere a la creacion, desarrollo y gestion
de proyectos culinarios unicos y novedosos que transforman la experiencia gastrondomica en

una oferta distintiva y atractiva para los comensales y viajeros.

El emprendimiento gastronémico va mas alld de los enfoques tradicionales de la
gastronomia, infundiendo innovacidn, creatividad y autenticidad en cada plato y experiencia
que ofrece. El enfoque audaz y creativo en la concepcion y ejecucion de proyectos culinarios

es lo que distingue al emprendimiento gastrondmico. En lugar de simplemente proporcionar
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comida, tiene como objetivo crear experiencias sensoriales y emocionales que se queden en

la memoria (Poveda, 2023).

Para Chapin e Icaza (2020) esto requiere una buena comprension de las tendencias
culinarias actuales y la capacidad de anticipar como cambiaran las preferencias de los
comensales. Los emprendedores de la industria gastronomica no solo tienen una excelente
habilidad culinaria, sino que también tienen una vision empresarial sélida que les permite

identificar oportunidades de mercado y desarrollar ideas originales.

En el negocio gastrondmico, la innovacion es fundamental. Experimentando con
técnicas modernas, ingredientes inusuales y presentaciones unicas, los emprendedores
culinarios buscan constantemente desafiar los limites de la tradicion culinaria. La innovacion
transforma la experiencia gastrondmica al fusionar sabores de diferentes culturas,

reinterpretar platos clasicos e incorporar ingredientes locales y organicos (Franco, 2020).

Esta innovacion culinaria atrae paladares aventureros y mejora la reputacion de la
gastronomia en las industrias del turismo y la hosteleria. El objetivo de los negocios
gastrondmicos es ofrecer una experiencia culinaria completa y emocionante. Los
emprendedores no solo se preocupan por la calidad de la comida, sino también por el

entorno, la presentacion y el servicio al cliente (Bustos y Navarrete, 2021).

Para Rivera (2025), cada elemento, desde la decoracion del lugar hasta la forma en
que se sirve cada plato, estd disefiado para crear una conexidn emocional con el comensal.
Esta atencion a la experiencia del cliente satisface las expectativas y promueve boca a boca.
Elnegocio gastrondmico con frecuencia depende de la colaboracion con proveedores locales

y productores artesanales de la region.

Una parte importante de esta tarea es buscar ingredientes frescos y de alta calidad.
La sostenibilidad y la economia local son respaldados por la colaboracion con agricultores
locales, productores de vino y otros proveedores. Ademas, agrega un toque Gnico y genuino
a la oferta culinaria. La narrativa de la experiencia gastrondmica se puede enriquecer con
esta conexion con la comunidad local y atraer a los viajeros que buscan autenticidad (Lopez

y Argiiello, 2022).

En conclusién, al fomentar la innovacion en la gastronomia y convertirla en una
experiencia multisensorial y emocional, el emprendimiento gastrondmico redefine el

panorama de la industria de la hospitalidad. Para crear platos unicos y atractivos, los
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emprendedores gastrondmicos combinan sus habilidades culinarias con una vision

empresarial y creatividad propios.

Las caracteristicas clave de esta tendencia son la innovacion, la atencion a la
experiencia del cliente y la colaboraciéon con la comunidad local. El emprendimiento
gastrondmico se erige como un motor de cambio y un impulsor clave de la excelencia
culinaria y la diferenciacion a medida que avanza la industria turistica y hotelera, que van

marcado un antes y después en las actividades que realizan.

2.2 Importancia del Emprendimiento Gastronomico en el Turismo Rural y

Agroturismo

Segin Lescano y Melo (2020), la gestion turistica y hotelera, el sector
gastronomico se ha vuelto un actor clave en la revitalizacion y redefinicion del turismo rural
y el agroturismo. En estos segmentos turisticos que resaltan las experiencias auténticas
y la conexion con la naturaleza y la cultura local, el emprendimiento gastrondmico es una
fuente de innovacion, diversificacion de la oferta y generacion de impactos econdomicos y

sociales.
2.2.1 Diversificacion de la Oferta Turistica Rural

El turismo rural y el agroturismo se ven mejorados gracias al emprendimiento
gastrondmico, que transforma los destinos de observacion en lugares donde la gente puede
participar y disfrutar. Se atrae a un publico diverso, desde amantes de la comida hasta
viajeros que buscan sumergirse en la cultura local, al ofrecer propuestas culinarias tinicas y
auténticas. Esta diversificacion de la oferta atrae a un mayor nimero de visitantes y prolonga

su estadia, aumentando los ingresos turisticos (Wooten et al., 2020).
2.2.2 Potenciacion de Productos Locales y Sostenibilidad

El turismo rural y el agroturismo fomentan la utilizacion de productos locales y
sostenibles, lo que beneficia al medio ambiente y a las comunidades. La calidad y la frescura
de los ingredientes se garantizan gracias a la colaboracion con agricultores, ganaderos y
productores artesanales locales, que también fomenta la economia local y fomenta practicas
agricolas sostenibles. Este enfoque en la sostenibilidad atrae a los viajeros conscientes y

ayuda a preservar la biodiversidad y la identidad cultural (Huertas et al., 2020).
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2.2.3 Creacion de Experiencias Memorables

La creacion de experiencias gastronémicas memorables y auténticas es posible
gracias al emprendimiento gastrondmico en el contexto del turismo rural y agroturismo. Los
viajeros no solo buscan disfrutar de platos deliciosos, sino también profundizar en la historia,
las costumbres y los principios de una comunidad. Los cocineros pueden contar historias a
través de sus platos, incorporando elementos culturales y locales en cada experiencia. Estas
historias culinarias hacen que la visita del visitante sea mas agradable, dejando una

impresion duradera y motivando a que vuelva (Chopo, 2024).
2.2.4 Fortalecimiento de la Economia Local y Empleo

El turismo rural y el agroturismo tienen un impacto positivo en la economia local
gracias a las empresas gastrondmicas que atraen a los viajeros. La apertura y operacion
de restaurantes, cafeterias y otros negocios culinarios crea empleo en la comunidad, lo que
mejora los niveles de vida y reduce la migracion hacia las zonas urbanas. Ademads, estos
negocios tienen el potencial de aumentar la demanda de productos locales y artesanales, lo

que aumentard la cadena de valor y la circulacion de recursos en la zona (Macias, 2022).
2.2.5 Colaboracion Intersectorial y Desarrollo Sostenible

En el turismo rural y agroturismo, el emprendimiento gastrondmico fomenta la
colaboracion intersectorial entre los actores locales, como agricultores, artesanos, cocineros
y hoteleros. Al brindar oportunidades a diversos grupos de la comunidad, esta colaboracion
no solo mejora la oferta turistica, sino que también fomenta el desarrollo sostenible. La
colaboracion entre diversos sectores genera una red de apoyo que ayuda a la recuperacion

econdmica y fomenta la identidad local (Gallo, 2021).

En conclusion, el factor de transformacion en el turismo rural y agroturistico es la
posibilidad de mejorar la experiencia de los visitantes a través de propuestas culinarias
genuinas, sostenibles e innovadoras. El emprendimiento gastronémico mejora el atractivo
turistico de las comunidades rurales y su desarrollo sostenible a largo plazo al diversificar la
oferta, promover los productos locales, crear experiencias memorables, fortalecer la

economia local y fomentar la colaboracion intersectorial.
2.3 Factores que Influyen en el Emprendimiento Gastronémico

Segun Maldonado (2020) en la gestion turistica y hotelera, la creatividad y la cocina,
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asi como los aspectos econdmicos y socioculturales, juegan un papel importante en el
desarrollo del emprendimiento gastronémico. Los emprendedores culinarios abordan sus
proyectos, desarrollan sus ideas y enfrentan los desafios debidos a estos elementos
interconectados. Para navegar con éxito en el mundo competitivo de la gastronomia

emprendedora, es esencial comprender estos factores.
2.3.1 Creatividad e Innovacion como Punto de Partida

El fundamento del negocio gastrondomico es la creatividad. Los chefs deben ser
receptivos a las nuevas ideas, dispuestos a desafiar las normas y explorar formas innovadoras
de presentar platos y experiencias. La habilidad de pensar mas alla de los limites
tradicionales y experimentar con sabores, técnicas y presentaciones que cautiven a los

comensales es la base para crear conceptos culinarios unicos y atractivos (Lopez, 2022).
2.3.2 Tendencias Gastronomicas y Cambios en los Gustos del Consumidor

Las tendencias gastrondmicas en constante cambio tienen un impacto significativo
en las empresas culinarias. Los empresarios deben estar al tanto de las preferencias
cambiantes de los consumidores, asi como de los nuevos platos y estilos culinarios. La
direccion de un negocio gastrondémico puede verse influenciada por las tendencias, como
adoptar la cocina de fusion, abrazar lo saludable o explorar las tendencias éticas y sostenibles

(Robin, 2023).
2.3.3 Conexiones Locales y Colaboraciones

El trabajo en conjunto con los productores locales y otros miembros de la comunidad
es esencial para los negocios de la industria gastrondmica. La frescura y la autenticidad de
los productos no solo se garantizan al establecer relaciones con agricultores, productores de
vino, proveedores de ingredientes y artesanos, sino que también se fomenta una red de apoyo
que beneficia a todos. Esta colaboraciéon mejora la sostenibilidad y la narrativa de la

experiencia culinaria al agregar un elemento local a la oferta (Garcia et al., 2019).
2.3.4 Marco Legal y Regulaciones Sanitarias

Cualquier negocio gastrondmico debe tener en cuenta el marco legal y las
regulaciones sanitarias. Los emprendedores deben operar dentro de los limites legales y
garantizar la seguridad de sus clientes, desde la obtencidon de permisos hasta el cumplimiento

de normas de higiene alimentaria. Estas regulaciones, que pueden variar segun la ubicacioén
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geografica, deben entenderse y cumplirse minuciosamente para evitar obstaculos legales y

proteger la reputacion de la empresa (Montalvo y Torres, 2020).
2.3.5 Inversion Financiera y Sostenibilidad Economica

El negocio gastrondmico requiere una inversion inicial significativa para todo, desde
la adquisicion de equipos y utensilios hasta la decoracion y el marketing. Para garantizar la
sostenibilidad econdmica a largo plazo, los emprendedores deben tener una estrategia y un
plan financiero solidos. Para mantener el negocio rentable y en crecimiento, es esencial
realizar una buena gestion de costos, establecer precios justos y generar ingresos constantes

(Santamaria y Recillo, 2022).
2.3.6 Experiencia y Habilidad Empresarial

El éxito en el negocio gastronomico depende de la experiencia y las habilidades
empresariales. Los emprendedores no solo deben tener habilidades culinarias, sino también
una comprension de los conceptos basicos de la gestion empresarial, como la planificacion
estratégica, el marketing, la gestion de recursos humanos y la contabilidad. Estas habilidades
ayudan a administrar de manera efectiva y equilibrar la creatividad y el negocio (Zuiiga,

2022).

Para resumir, el negocio gastrondmico estd formado por una serie de factores
interconectados que tienen un impacto en la concepcidn, el crecimiento y la ejecucion
exitosa de proyectos culinarios. Los elementos que componen un tapiz empresarial complejo
van desde la creatividad y las tendencias culinarias hasta la colaboracion local, el marco

legal y la inversion financiera.
2.4 Agroturismo y Desarrollo Local

Como expresan Rivero et al., (2022) el agroturismo se ha convertido en un enfoque
innovador en la gestion turistica y hotelera, donde la experiencia del viajero se nutre de una
conexion intima con la naturaleza, la agricultura y la cultura local. El término "turismo rural"
se refiere a la visita a areas rurales con el objetivo de explorar y participar en actividades

relacionadas con la vida y la agricultura en estas areas.

El agroturismo busca una inmersion profunda en la vida y las costumbres de las
comunidades locales, mas allad de simplemente escapar de la vida urbana. La experiencia del

visitante se basa en una serie de componentes interconectados que componen el agroturismo.
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Uno de estos elementos es la agricultura misma, que puede implicar la observacion y la
participacion en actividades como la cosecha, el cultivo y la produccion de alimentos (Pérez

etal., 2023).

Los visitantes pueden apreciar la labor detras de la comida que consumen y
comprender la importancia de la agricultura en la sociedad gracias a esta experiencia
directa con la tierra y los procesos agricolas. Se encuentra en ambientes naturales y rurales,
ofreciendo a los visitantes la oportunidad de escapar del ruido de la ciudad y sumergirse en

la tranquilidad del campo (Avilés, 2020).

Una parte importante de la experiencia es conectarse con la naturaleza, ya sea a través
de caminatas por senderos, recorridos en bicicleta por paisajes hermosos o simplemente
disfrutando de la tranquilidad del entorno. Para Quevedo y Villacis (2020) esta relacion con
la naturaleza no solo es divertida, sino también educativa porque te ensefia a comprender y

respetar el medio ambiente.

El agroturismo no se limita a la simple experiencia agricola y tiene como objetivo
interactuar con la comunidad local. Los visitantes tienen la oportunidad de conocer a los
habitantes locales, aprender sobre sus tradiciones y formas de vida, y participar en
actividades culturales y sociales. Ademas de fomentar el respeto y la comprension
intercultural, estas interacciones humanas enriquecen la experiencia al brindar una

perspectiva auténtica de la vida en el 4rea rural (Rocillo, 2022).

Segun Ledn (2019), el enfoque en la educacion y el aprendizaje es una caracteristica
distintiva del agroturismo. Los visitantes tienen la oportunidad de aprender sobre la
agricultura, la produccion alimentaria y las tradiciones locales a través de talleres,
demostraciones y recorridos guiados. Esta parte educativa permite a los viajeros conectarse

mas profundamente con la comunidad y aprender mas sobre la vida rural.

Esto tiene un efecto socioecondmico beneficioso en las comunidades rurales. Los
agricultores y los habitantes locales obtienen ingresos de la llegada de turistas, lo que ayuda
a la diversificacion econdmica y al mantenimiento de tradiciones ancestrales. El agroturismo
también puede promover practicas sostenibles al enfatizar la necesidad de preservar la tierra

y los recursos naturales para las generaciones venideras (Rodriguez, 2019).

En resumen, como una estrategia que integra la agricultura, la naturaleza y la cultura

local, ofrece una experiencia Unica y enriquecedora tanto para los viajeros como para las
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comunidades rurales. El agroturismo crea un puente entre los mundos urbanos y rurales a
través de su conexion con la agricultura, la conexion con la naturaleza, la interaccion con
la comunidad local y la dimension educativa. Esto promueve la comprension, la

sostenibilidad y la autenticidad en la industria de la gestion turistica y hotelera.
2.5 Vinculo entre Agroturismo y Desarrollo Socioeconémico Local

Como expresan Lopez et al. (2022), En la gestion turistica y hotelera, el agroturismo
ha evolucionado en una herramienta potente para impulsar el desarrollo socioeconémico en
comunidades rurales. Este enfoque turistico va mas alld de la mera atraccion de visitantes;
establece una conexion directa entre la economia, la cultura y las actividades agricolas, lo
que crea un ciclo de beneficios mutuos que trasciende los limites del turismo convencional

y mejora la vida de las poblaciones locales.

Es importante que las comunidades rurales tengan oportunidades para diversificar
sus fuentes de ingresos. La llegada de turistas aumenta la demanda de productos agricolas
locales y fomenta la creacioén de pequefios negocios y emprendimientos relacionados con el
turismo, como restaurantes, hoteles y tiendas de artesania. Estos ingresos recientes mejoran
la economia local y disminuyen la dependencia de los sectores econémicos convencionales,

mejorando la capacidad de resiliencia econdmica de la comunidad (Ledesma, 2022).

Al involucrarla activamente en la promocion de servicios turisticos y agricolas, esto
da a la poblacion local mas poder. Como refieren Gonzalez et al., (2021) los habitantes de
las zonas rurales actian como anfitriones, compartiendo sus experiencias y costumbres con
los visitantes. La participacion directa mejora la autoestima y la confianza de la poblacién
local, al mismo tiempo que resalta el valor del patrimonio cultural y los conocimientos

ancestrales, fortaleciendo su identidad y sentido de pertenencia.

En las comunidades rurales, el agroturismo promueve la preservacion de las
tradiciones culturales y conocimientos ancestrales. A medida que los habitantes se
involucran en la creacion de experiencias turisticas basadas en la agricultura y la vida rural,
se fortalecen los lazos con las practicas y festividades tradicionales. Estos elementos
culturales se integran en la oferta turistica y fomentan la preservacion y revitalizacion de las

tradiciones locales (Medina, 2021).

Como expresan Taveras et al. (2022), los turistas interesados en el agroturismo

pueden mejorar la infraestructura y los servicios locales en las comunidades rurales.
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Para satisfacer las necesidades de los visitantes, es necesario invertir en alojamiento,
transporte, restaurantes y otros servicios. Estas mejoras mejoran la calidad de vida de los
residentes locales y los visitantes al brindarles acceso a servicios que antes podrian haber

estado limitados.

Ademas, funciona como una plataforma para la educacion y la capacitacion en las
comunidades rurales. Los residentes locales tienen la oportunidad de aprender nuevas
habilidades en campos como la hospitalidad, la gestion turistica y la publicidad. Esto mejora
la calidad de los servicios turisticos y da a la poblacion local habilidades transferibles que

pueden ayudar en otros campos laborales (Villasante, 2021).

Al enfatizar el uso sostenible de los recursos naturales y las practicas agricolas
responsables, el agroturismo posee el potencial de promover la sostenibilidad y la
conservacion ambiental. Para Pérez et al. (2022), los visitantes pueden aprender sobre
métodos de cultivo orgénico, practicas de conservacion del suelo y biodiversidad, y coémo

estas practicas benefician tanto a la comunidad como al entorno natural.

En conclusion, esto fortalece la economia, la cultura y el bienestar de las
comunidades rurales a través de la generacioén de ingresos sostenibles, el empoderamiento
de la poblacion local, la conservacion de tradiciones, la mejora de la infraestructura, la
educacion y la promocion de la sostenibilidad. El agroturismo se convierte en una
herramienta para el progreso y la transformacion positiva de la gestion turistica y hotelera

en la interseccion entre la agricultura y el turismo.
2.6 Beneficios del Agroturismo para las Comunidades Rurales

Segun Castellanos et al., (2021) en las comunidades rurales, el agroturismo es un
potente impulsor del desarrollo, ya que proporciona una variedad de ventajas que trascienden
el ambito turistico y contribuyen al desarrollo socioeconémico y cultural de las
comunidades. Para crear oportunidades sostenibles que revitalizan y fortalecen las raices de
las comunidades rurales, estos beneficios, tejidos con los hilos de la agricultura, la tradicion

y la hospitalidad, se entrelazan.
2.6.1 Diversificacion Economica y Generacion de Ingresos

El agroturismo ayuda a las comunidades rurales a diversificar su economia al generar
ingresos adicionales. Las actividades turisticas, como visitas a granjas, degustaciones de

productos locales y experiencias agricolas, impulsan la economia local. La diversificacion
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no solo reduce la dependencia de sectores econdmicos volatiles, como la agricultura de
subsistencia, sino que también ayuda a nivelar los flujos de ingresos a lo largo del afio,

reduciendo la estacionalidad y sus efectos negativos (Segura et al., 2021).
2.6.2 Preservacion y Valorizacion de Tradiciones

En las dareas rurales, el agroturismo desempefia un papel importante en la
conservacion y promocion de las tradiciones culturales y los conocimientos antiguos. Las
costumbres y habilidades transmitidas de generacion en generacion se realzan al involucrar
a los habitantes locales en la prestacion de servicios turisticos. Las comunidades son
empoderadas al recordarles la importancia de su patrimonio cultural y su rol en su
preservacion como resultado de esta valorizacion, que no solo mejora la oferta turistica

(Saavedra et al., 2021).
2.6.3 Fomento del emprendimiento Local

Al ofrecer oportunidades para establecer pequefias empresas y empresas relacionadas
con el turismo, el agroturismo fomenta la cultura emprendedora en las comunidades rurales.
Los residentes locales tienen la capacidad de establecer restaurantes, tiendas de productos
locales, alojamientos rurales y actividades como paseos a caballo o talleres artesanales. Estos
emprendimientos no solo crean empleo para los residentes locales, sino que también

fomentan el desarrollo de habilidades de gestion y empresarial (Rodriguez, 2021).
2.6.4 Mejora de Infraestructura y Servicios

La llegada de turistas agroturisticos puede impulsar la mejora de la infraestructura y
los servicios locales. Se pueden hacer mejoras en carreteras, transporte, alojamiento y
restaurantes para satisfacer las necesidades de los visitantes. Estas mejoras mejoran la
calidad de vida de los residentes y los turistas al brindarles acceso a servicios y comodidades

que antes podrian haber estado limitados (Rosas y Bérdamelo, 2020).
2.6.5 Fomento de la Educacion y Formacion

El agroturismo brinda a las comunidades rurales una plataforma educativa al
fomentar la adquisicion de nuevas habilidades y conocimientos. Los habitantes locales
pueden aprender sobre el marketing, la agricultura sostenible, la gestion turistica y la
hospitalidad. Esta capacitaciéon no solo mejora la calidad de los servicios que se brindan,

sino que también ensefia a la poblacion local habilidades transferibles que pueden ayudarlos
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en otros aspectos de su vida laboral y personal (Mantilla et al., 2025).
2.6.6 Conservacion del Patrimonio Natural y Cultural

El agroturismo puede Fomentar la preservacion del patrimonio natural y cultural
enfatizando el valor de las practicas sostenibles. Enfatizando el valor de biodiversidad y el
medio ambiente. Los turistas adquieren conocimientos acerca de practicas agrarias
conscientes, proteccion de la biodiversidad y conservacion del suelo. Esto podria tener un
efecto sobre los residentes locales la adopcion de practicas mas sostenibles por parte de los
residentes y los turistas, ayudando a preservar el medio ambiente y la cultura a lo largo del

tiempo (Cardoso et al., 2019).
2.6.7 Fortalecimiento de la Identidad y Sentido de Pertenencia

Al empoderar a los habitantes locales como custodios de sus tradiciones y recursos,
el agroturismo fortalece el sentido de identidad y pertenencia en las comunidades rurales.
Los residentes experimentan un sentido de orgullo y conexion con su tierra y su historia
como resultado de su participacion en la oferta turistica y la promocion de su cultura. La
cohesion social y la autoestima de la comunidad pueden verse beneficiadas por este

fortalecimiento de la identidad (Martinez, 2020).

En resumen, el agroturismo no solo permite a los visitantes sumergirse en la vida
rural, sino que también fomenta el crecimiento y el progreso en las comunidades que lo
reciben. El agroturismo cosecha oportunidades sostenibles que transforman las vidas de las
comunidades rurales y dejan una huella duradera en la industria de la gestion turistica y
hotelera a través de la diversificacion econdmica, la preservacion de tradiciones, el fomento
del emprendimiento, la mejora de la infraestructura, el conocimiento, la conservacion del

patrimonio y el fortalecimiento de identidad.
2.7 Relacion entre Emprendimiento Gastronomico y Agroturismo

Como manifiesta Portilla (2022) el emprendimiento gastronomico y el agroturismo
son una combinacion de experiencias y sabores que se entrelazan para crear un circulo
virtuoso de oportunidades sostenibles en la gestion turistica y hotelera. Esta conexion no es
solo superficial; es una fusion estratégica que aprovecha las sinergias entre la cocina y la
agricultura para brindar a los viajeros experiencias auténticas y enriquecedoras mientras

benefician a las comunidades locales.
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En el marco del agroturismo, los negocios gastronomicos se alimentan de alimentos
locales frescos y genuinos que se obtienen directamente de las explotaciones agricolas
cercanas. Segun Delgado y Matovelle (2021), utilizando productos de temporada y platos
que cuentan historias sobre la tierra y las tradiciones de la region, Los establecimientos
gastrondmicos se convierten en embajadores de la agricultura local. Los visitantes tienen la
oportunidad de disfrutar de comidas auténticas que honran la cultura y los sabores distintivos

de la region.

El emprendimiento gastrondmico y el agroturismo fomentan la colaboracion entre
productores agricolas, cocineros y propietarios de restaurantes. Los emprendedores
culinarios tienen la oportunidad de establecer relaciones directas con agricultores y
proveedores locales de alimentos frescos. Al apoyar practicas agricolas responsables, esta
colaboracion no solo garantiza la calidad de los insumos, sino que también fortalece la

economia local y fomenta la sostenibilidad (Peralta, 2021).

La creacion de experiencias turisticas integrales y envolventes es posible mediante
la unién del emprendimiento gastronomico y el agroturismo. Para Nieto (2020), los viajeros
no solo disfrutan de comidas deliciosas, sino que también tienen la oportunidad de aprender
la historia detras de cada plato, explorar granjas y participar en actividades agricolas. Estas
experiencias inmersivas brindan a los visitantes una perspectiva integral de la vida rural al

fortalecer su conexion con el entorno y la cultura local.

La asociacion entre el emprendimiento gastronomico y el agroturismo fomenta la
agricultura sostenible y la sostenibilidad. Los cocineros pueden reducir la huella de carbono
y apoyar a los agricultores locales al utilizar ingredientes locales y de temporada. Ademas,
al informar a los consumidores sobre los efectos ambientales de sus decisiones alimentarias,
pueden enfatizar la importancia de adoptar practicas agricolas sostenibles y usar

responsablemente los recursos naturales (Criollo, 2020).

La economia local y el desarrollo empresarial son impulsados por la colaboracion
entre los negocios gastronomicos y agroturisticos. Los lugares de comida se convierten en
lugares atractivos para los viajeros, lo que aumenta la demanda de alojamiento, transporte y
otras actividades turisticas. Para Sandoval et al. (2020), esto permite la creacion de nuevos
emprendimientos y negocios relacionados, lo que genera empleo y contribuye al crecimiento

economico local.
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La conexion entre el emprendimiento gastronémico y el agroturismo tiene un
impacto educativo significativo en los clientes. Los chefs y duefios de restaurantes pueden
usar su plataforma para aprender sobre la procedencia de los alimentos, la importancia de la
agricultura local y las implicaciones de las elecciones alimenticias. Esto aumenta la
conciencia alimentaria y puede influir en que los viajeros y la comunidad local adopten

habitos alimenticios mas saludables y sostenibles (Toledo, 2023).

Una parte importante de la identidad cultural de una region es su gastronomia. Al
destacar la herencia culinaria local, el vinculo entre el emprendimiento gastrondémico y el
agroturismo promueve y celebra esta identidad. La cultura y la historia de la comunidad se
pueden contar a través de platos y técnicas de preparacion tradicionales. Esto conduce a una

mayor apreciacion del patrimonio local y la herencia cultural (Anghilante, 2022).

En resumen, es importante entender el vinculo existente entre el emprendimiento
gastrondmico y el agroturismo es una mezcla de innovacion, autenticidad y oportunidades.
Esta relacion fortalece la industria de la gestion turistica y hotelera al brindar a los viajeros
experiencias enriquecedoras y auténticas a través de la fusion de sabores y experiencias que

servirdn de ayuda para crear nuevas experiencias.

CAPITULO III. METODOLOGIA
3.1 Tipo de investigacion
3.1.1 Investigacion Documental

La investigacion documental es una técnica cualitativa que permite recopilar,
seleccionar e interpretar informacion proveniente de diversas fuentes, como documentos,
revistas cientificas, libros, articulos académicos y resultados de estudios previos (Reyes y
Carmona, 2020). Su importancia radica en la posibilidad de construir un marco teoérico sélido
a partir del analisis de datos secundarios, lo que facilita la comprension y contextualizacion

del objeto de estudio.

En el desarrollo de este proyecto de investigacion, se emplearon fuentes
documentales con el propodsito de analizar las dos variables principales: emprendimiento
gastronémico y agroturismo. A través de la revision de literatura especializada, se
identificaron tendencias, oportunidades y desafios en ambos ambitos, permitiendo establecer

relaciones conceptuales y practicas entre ellos.
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3.1.2 Investigacion Descriptiva

La investigacion descriptiva tiene como propoésito puntualizar las caracteristicas de
la poblacion objeto de estudio. Segiin Guevara et al. (2020), "la informacion proporcionada
por la investigacién descriptiva debe ser veridica, precisa y sistematica". Su objetivo
principal es analizar en detalle los aspectos mas relevantes y cruciales de las variables

examinadas.

En este proyecto, se emple6 el método de observacion cuantitativa para obtener un
analisis estadistico objetivo. Esta metodologia permitid recopilar informacion clave sobre el
desarrollo de los emprendimientos gastrondmicos y el agroturismo, proporcionando una

vision precisa de su impacto y evolucion en el contexto estudiado.
3.1.3 Investigacion Correlacional

La investigacion correlacional es un tipo de estudio cuyo objetivo es determinar la
relaciéon o el grado de asociacion entre dos o mas conceptos, categorias o variables
(Hernéndez et al., 2020). En este contexto, el presente estudio busca analizar la relacion
entre el agroturismo como variable dependiente y el emprendimiento gastrondémico como
variable independiente, con el propdsito de comprender el grado de influencia entre ambos

factores.
3.1.4 Investigacion de campo

La investigacion de campo es una herramienta fundamental para obtener datos
directos y fiables, ya que permite contactar de manera directa con los sujetos de estudio. En
este caso, la investigacion realizada en la parroquia Convento, en el canton Chone, es un
ejemplo claro de coémo la recoleccion de datos a través del contacto directo con la poblacion
puede enriquecer el proceso investigativo. La precision de los datos obtenidos depende de la
interaccion y la capacidad de observar el contexto de los participantes en su entorno natural.
Ademas, el enfoque utilizado (cualitativo, cuantitativo o mixto) puede influir en la forma en

que se analizan los resultados obtenidos.
3.2 Diseiio de Investigacion
3.2.1 Diserio no experimental

La investigacion tiene un disefio no experimental, y las variables son examinadas en

su ambiente natural, sin manipulacion. Segtn dice el autor Alvarez (2020), no ha habido
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manipulacion de las variables por parte de los investigadores.
3.2.2 Diseiio transversal

El disefio transversal se utilizo durante la recoleccion de datos en la parroquia
Convento porque se realizo en un solo momento. De acuerdo con Alvarez (2020), es un
disefio en el que las variables se miden una sola vez y luego se utiliza la informacion para
realizar el analisis; se miden las caracteristicas de uno o mas grupos de unidades en un

momento determinado, pero no se evalua la evolucion de esas unidades.
3.3 Técnicas de recoleccion de Datos
3.3.1 Encuesta

La encuesta se considera un "método empirico que utiliza un instrumento o
formulario impreso o digital para obtener respuestas al problema de estudio. Los sujetos que

aportan informacion llenan los formularios por si mismos", segin Avila et al. (2020).

Esta técnica de evaluacion permitid recolectar datos clave sobre los turistas que
visitaron la parroquia Convento. Para el desarrollo del proyecto de investigacion, se
disefiaron dos encuestas: una dirigida a la variable independiente, el emprendimiento

gastronomico, y otra a la variable dependiente, el agroturismo.

La encuesta sobre emprendimiento gastronomico se aplicd a los 20 emprendedores
gastronomicos habilitados en la parroquia. Esta encuesta consto de 59 preguntas, distribuidas
de la siguiente manera: 3 preguntas de informacion general, 15 sobre aspectos especificos
del emprendedor, 18 sobre el entorno turistico, 5 relacionadas con los procesos de
planificacion y 18 preguntas adicionales sobre aspectos complementarios del

emprendimiento.

Por otro lado, la encuesta sobre agroturismo se dirigio a los turistas, y su nimero de
participantes se determinard mediante una formula estadistica correspondiente. Esta
encuesta consto de 15 preguntas: 3 de informacion general y 12 sobre aspectos especificos

del turista.
3.3.2 Cuestionario

Para la investigacion, se utilizd un cuestionario con el fin de recopilar la mayor
cantidad de datos posibles. Segin Hammond (2023), la escala de Likert es una herramienta
psicométrica que permite evaluar el comportamiento, las creencias, los valores y los ideales
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de una persona o poblacion mediante preguntas cerradas. Este instrumento fue disefiado
utilizando preguntas basadas en la escala de Likert, en las que el encuestado indica su nivel

de satisfaccion o insatisfaccion, facilitando asi la interpretacion de las respuestas.

Las preguntas se aplicaron a diversas dimensiones, indicadores e items relacionados
con las variables "Emprendimiento Gastrondmico" y "Agroturismo". A continuacion, se
detallan las preguntas formuladas en el instrumento de evaluacion, que utilizan la escala de

Likert
Tabla 1.

Valores de la escala de Likert

Valores de la escala de Likert

1= Muy Satisfecho 3= Algo satisfecho 5= Nada satisfecho

2= Satisfecho 4= Poco satisfecho

Nota: Valores de la escala de Likert por (Hammond, 2023).
3.3.3 Poblacion de estudio variable independiente “emprendimiento gastronomico”

Con el fin de conocer la realidad del emprendedor, el entorno turistico y los
procedimientos de planificacion, se examiné a una poblacion de 20 emprendedores del sector
gastronomico dentro del casco urbano de la parroquia Convento como variable

independiente.
3.3.3.1 Tamario de la muestra

Dentro de la parroquia Convento no existe un levantamiento de informacién como
catastro turistico, por lo que se consider6 aplicar el instrumento a los emprendedores con

mas tiempo y acogida de clientes dentro del casco urbano de la parroquia.
3.3.3.2 Poblacion de estudio — Variable Dependiente “Agroturismo”
Turistas que ingresan a la parroquia Convento — 246 turistas
3.3.3.3 Tamaiio de la muestra

La férmula que se utiliz6 para la muestra de la variable dependiente “Agroturismo”
es la de poblaciones infinitas, ya que la parroquia Convento no mantiene un registro

actualizado de ingresos turisticos. La formula para utilizar se detalla a continuacion:

n= Tamafio de la muestra a encontrar
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Z= Intervalo de confianza de la media de 95% con el nivel de significacion de 1,96

E= Error de estimacion maximo aceptado del 5%
p= probabilidad de éxito del 0,80 (obtenido de la prueba piloto de 20 encuestas)
g= probabilidad de fracaso del 0,20

_Z'+pxq

n E2

1,962+ 0,8%0,2
N 0,052

n

n = 246

Nota: Al realizarse una prueba piloto con 20 encuestas se descarta la posibilidad de
obtener una probabilidad de éxito diferente al 0.80 y una probabilidad de fracaso diferente

del 0,20 realizado en la férmula para desarrollar el nimero total de encuestas previstas.
3.4 Métodos de analisis y procesamientos de datos
3.4.1 Validez del instrumento

La validez del instrumento se determiné después de un andlisis previo realizado por
profesores de la carrera de Gestion Turistica y Hotelera, donde se verifico la recopilacion de
datos de ambas variables y se aprobd la aplicacion de las encuestas. A continuacion, los

expertos:
Tabla 2.

Seleccion de expertos

N.° Docente Cargo que desempeiia

1 PhD. José Medardo Docente de la Universidad
Alvarez Roman Nacional de Chimborazo

) PhD. Silvia Marieta Aldaz Docente de la Universidad
Hernandez Nacional de Chimborazo

3 Mgs. Henry Mauricio Docente de la Universidad
Villa Yanez Nacional de Chimborazo

4 Mgs. Paula Elizabeth Docente de la Universidad
Moreno Aguirre Nacional de Chimborazo

Nota. Seleccion de expertos. Elaborado por: Vera (2024)
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3.4.2 Confiabilidad de los instrumentos

Segtn Posso y Lorenzo (2020), "un procedimiento que se refiere a la consistencia de
los resultados obtenidos en los items que componen la prueba" es lo que constituye
la fiabilidad del instrumento. En otras palabras, una vez establecida la consistencia de una
escala, el método puede considerarse fiable, y esto se comprobd utilizando 20 encuestas en

un estudio piloto.

El Alfa de Cronbach se calculé analizando las relaciones entre los items
del cuestionario. La consistencia interna de los items aumenta con el valor del Alfa de

Cronbach.
Tabla 3.

Valor del Alfa de Cronbach

Intervalo coeficiente alfa de Cronbach Valoracion de la fiabilidad
(0-0,5] Inaceptable
(0,5-0,6] Pobre
(0,6 - 0,7] Débil
(0,7 - 0,8] Aceptable
(0,8 -0,9] Bueno
(0,9 -1] Excelente

Nota. Intervalo coeficiente alfa de Cronbach, por Villacis (2022)

Confiabilidad de los instrumentos variable independiente — Emprendimiento

gastronomico

Tabla 4.
Confiabilidad del instrumento — Emprendimiento gastronomico

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
0,896 21

Nota. Adaptado de IBM SPSS Statistics 20, por Vera (2024)

Se ha llegado a la conclusion de que el valor Alfa de Cronbach es de 0,896. Esto

indica que el instrumento utilizado es confiable.
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Confiabilidad de los instrumentos — Agroturismo

Tabla 5.
Confiabilidad del instrumento — Agroturismo

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
0,950 15

Nota. Adaptado de IBM SPSS Statistics 20, por Vera (2024)
Se llega a la conclusion de que el valor alfa de Cronbach es de 0,950. Por lo tanto,
la confiabilidad es excelente.
CAPITULO IV. RESULTADOS Y DISCUSION
4.1 Analisis y discusion de los resultados

El objetivo de este analisis es comprender los intereses y caracteristicas de los turistas
de la parroquia Convento de Canton Chone, especialmente en lo que respecta a las empresas
gastrondmicas y su impacto en el desarrollo del agroturismo. Luego se presentan los
resultados mas significativos que resaltan el negocio gastrondmico y su relacion con el sector

agroturistico de la parroquia.
Figura 1.

Cosecha de alimentos
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Nota. Adaptado de IBM SPSS Statistics 20, por Vera (2024)

Debido a la tradicion de la parroquia, que incluye tener un pequefio huerto en casa,
resulta que el 55% de los empresarios gastrondmicos pueden cultivar y cosechar parte de los
alimentos que utilizan en su empresa. E1 45% restante, sin embargo, no lo hace porque carece
del espacio necesario o porque sus empresas no tienen proveedores que puedan

suministrarles los productos.

Figura 2.

Presencia de huerto
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Nota. Adaptado de IBM SPSS Statistics 20, por Vera (2024)

Aproximadamente el 51,22% de los visitantes considera de gran importancia la
existencia de un huerto en un restaurante gastronémico. La motivacion de este deseo es
conocer el proceso agricola y participar en la cosecha. Esto se debe al hecho de que la
sociedad moderna depende en gran medida del consumo masivo de productos procesados y

articulos que contienen aditivos o productos quimicos.

Figura 3.
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Emprendimientos gastronomicos
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Nota. Adaptado de IBM SPSS Statistics 20, por Vera (2024).

Segun la encuesta, el 52,03% de los encuestados cree que la implantacion de este
tipo de negocio es muy importante debido a que la gente se ha acostumbrado a consumir
productos procesados quimicamente en los supermercados. La implantacion de este tipo de
establecimientos favorece el crecimiento del agroturismo al servir de reclamo para los

visitantes interesados en conocer el proceso de produccion de alimentos.

Figura 4.

Beneficiar al sector agroturistico
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Nota. Adaptado de IBM SPSS Statistics 20, por Vera (2024)

Resulta que, el 51,22% de encuestados considera importante que el sector agricola
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se beneficie ya que se convierte en la parte fundamental e indispensable para el desarrollo

de este tipo de emprendimientos. El sector agricola es el rea que se encarga de mantener el

plus del establecimiento, el conocimiento, el cultivo y la cosecha es lo que permitira le

experiencia vivencial del turista.

4.1.1 Anadlisis e interpretacion de los resultados de la variable independiente

“Emprendimiento Gastronémico”

Los emprendedores gastronémicos de la parroquia Convento participaron en las

encuestas que reflejaron los resultados de caracter personal y en escala de Likert, con sus

respectivos indicadores y dimensiones.

Tabla 6.

Resultado e interpretacion variable independiente

N° ITEMS

INTERPRETACION

INFORMACION GENERAL

1. Edad

Las personas con edad de 29 a 40 afios, con el 25%, de
41 a 60 afios y de 18 a 28 afios con el 20%.
Finalmente, el 15% es mayor de 60 afios. Se concluye que los

emprendedores gastronomicos tienen la edad de 29 y 40 afios,
con un 40%.

2. Sexo

Segun el total de encuestados, se puede observar que el 70% son
mujeres, mientras que el 30% son hombres. En conclusién, la
mayoria de los emprendedores pertenecen al género
femenino.

3. Nivel de educacion

Los resultados obtenidos muestran lo siguiente: la educacion
secundaria representa el 65%, educacion primaria con, el 15%, la
educacion de nivel universitario el 15% y la educacion superior
no universitaria el 5%. Se concluy6 que el nivel educativo mas
alto es el secundario, con un porcentaje del 65%.

INFORMACION ESPECIFICA

EL EMPRENDEDOR

1. Estabilidad familiar

En las encuestas aplicadas, se observa lo siguiente, importancia
media con, el 30%, no es importante con, el 25%, poco
importante con, el 25% y finalmente importante con el 25%
restante. Se concluye que para los emprendedores
gastronomicos la estabilidad familiar es de importancia
media.

2. Educacion regular

Las encuestas aplicadas determinan lo siguiente, importante con,
el 45%, importancia media con, el 30% y finalmente muy
importante con el 25%. Se concluye que los emprendedores
consideran importante una educacion regular.

3. Capacitacién para emprendimientos

La capacitacion para emprendimientos se consideré de la
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siguiente manera, muy importante con, el 55% y el 45% restante
se considera importante. Se concluye que los emprendedores
consideran muy importante mantenerse capacitados.

4. Capacidad econémica del

emprendedor

La capacidad economica del emprendedor se refleja de la
siguiente manera, importante con el 45%, importancia media
con, el 40%, poco importante con, el 10% y finalmente muy
importante con el 5%. Se concluye que es importante para el
emprendedor mantener una capacidad econémica.

5. Perseverancia y compromiso total

De igual manera es considerado, muy importante con, el 65% e
importante con, el 35%. Como conclusion para el
emprendedor es muy importante ser perseverante y
mantener un compromiso total al negocio.

6. Liderazgo

El liderazgo para los encuestados es considerado de la siguiente
manera, muy importante con, el 55% e importante con el 45%.
Se concluye que para los emprendedores es muy importante
mantener el liderazgo dentro de la empresa.

7. Capacidad de solucionar problemas

La capacidad de solucionar problemas es, muy importante con,
el 45%, importante con, el 40% y finalmente de importancia
media con, el 15%. Se concluye que es muy importante para
el emprendedor tener la capacidad de solucionar los
problemas que se presenten.

8. Toma de iniciativa

La toma de decisiones para los emprendedores es considerado,
muy importante con, el 45%, importante con, el 40% y
finalmente de importancia media con, el 15%. Se concluye que
es muy importante para el emprendedor tener esa iniciativa
para cualquier situacion dentro de 1a empresa.

9. Nuevos retos

Para los emprendedores los nuevos retos se consideran de,
Importancia media con, el 60%, importante con, el 35% vy
finalmente muy importante con el 5%. Se concluye que para los
emprendedores es de importancia media involucrarse en
nuevos retos.

10. Capacidad financieros de conseguir
recursos financieros

La capacidad de conseguir recursos financieros por parte de los
encuestados se considera: importante al 60 %, muy importante
al 30 % y de importancia media al 10 %. Se concluye que para
los emprendedores es importante tener la capacidad de
conseguir recursos financieros.

11. Innovacion

La innovacion para los encuestados se considerd, Importante
con, el 55%, muy importante con, el 30% y finalmente de
importancia media con el 15%. Se concluye que es importante
para los emprendedores mantener la innovaciéon en sus
negocios.

12. Creatividad

Para el emprendedor el aspecto creatividad para sus negocios lo
consideran, Importante con, el 60%, muy importante con, el 25%
y finalmente de importancia media con, el 15%. Se concluye

que los emprendedores gastronémicos consideran la
creatividad como importante para desarrollar sus
emprendimientos.

13. Aprovechar
(econdmicas, sociales, etc.)

oportunidades

El aprovechar las oportunidades ya sean econdmicas, sociales,
entre otras; el encuestado considera, muy importante con, el
45%, importante con, el 40% y finalmente de importancia media
con, el 15%. Se concluye que el emprendedor gastronémico
considera muy importante el aprovechar oportunidades ya
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sea economicos, sociales, etc.

14. Exige eficiencia y calidad

Exigir eficiencia y calidad en los emprendimientos el encuestado
lo determina, importante con, el 60%, muy importante con, el
25% vy finalmente de importancia media con, el 15%. Se
concluye que el exigir eficiencia y calidad dentro de los
emprendimientos gastronémicos se considera importante
para los emprendedores.

15. Relaciones con otros emprendedores

El mantener una relacion entre emprendedores para mantener la
competitividad positiva el emprendedor lo considera, importante
con, el 45%, muy importante y de importancia media con, el
25% y finalmente poco importante con el 15%. Se concluye que
mantener una relacion con otros emprendedores se
considera importante para un mejor desarrollo de
competitividad entre los negocios.

ENTORNO TURISTICO

1. Gestion de destino con enfoque
sostenible

En el entorno turistico mantener una gestion de destino con
enfoque sostenible se considera, importante con, el 65%, muy
importante con, el 25% y finalmente de importancia media con,
el 10%. Se concluye que, esto se debe a que con una buena
gestion los emprendedores tendran mas oportunidades.

2. Competencias gerenciales

Las competencias gerenciales en el entorno turistico se
consideran de la siguiente manera, importancia media con, el
50%, importante con, el 40% y finalmente muy importante con,
el 10%. Se concluye que los emprendedores consideran de
importancia media las competencias gerenciales.

3. Asociatividad empresarial

La asociatividad empresarial del entorno turistico para los
emprendedores se considera de la siguiente manera, importancia
media e importante con, el 35%, finalmente poco importante
con, el 30%. Se concluye que los emprendedores consideran
la asociatividad empresarial de importancia media.

4. Seguridad turistica

La seguridad turistica en el entorno turistico se considera, muy
importante con, el 50%, importante con el 40% y finalmente de
importancia media con, el 10%. Se concluye que los
emprendedores consideran la seguridad turistica muy
importante para desarrollar sus emprendimientos.

5. Convento destino turistico

La denominacion Convento destino turistico para los
emprendedores se considera de la siguiente manera, muy
importante con, el 55% e importante con, el 45%. Se concluye
que los emprendedores consideran muy importante una
denominacién como Convento destino turistico, adquiriran
mas afluencia de turistas.

6. Incremento del turismo

El incremento del turismo es indispensable para todo
emprendimiento por lo que, los encuestados lo consideran de la
siguiente manera, muy importante con, el 55% e importante con,
el 45%. Se concluye que los emprendedores gastronémicos
consideran muy importante el incremento del turismo para
obtener mayor rentabilidad en sus negocios.

6. Calidad de productos y servicios

La calidad de productos y servicios, muy importante con, el 55%
e importante con, el 45%. Se concluye que los emprendedores
gastronomicos consideran muy importante ofertar la calidad
de sus productos y servicios.
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7. Calidad de productos y servicios

La calidad de productos y servicios, muy importante con, el 55%
e importante con, el 45%. Se concluye que los emprendedores
gastronomicos consideran muy importante ofertar la calidad
de sus productos y servicios.

8. Cadena de valor

Para los encuestados conocer la cadena de valor se considera,
muy importante con, el 45%, importante con, el 30% y finalmente
de importancia media con, el

25%. Se concluye que los emprendedores gastronémicos
consideran muy importante conocer la cadena de valor con
el objetivo de incrementar la produccion y fidelizacién

9. Productos culinarios definidos

Definir los productos culinarios por los emprendedores se
considera, importante con, el 65%, muy importante con el 25%
y finalmente de importancia media con, el 10%. Se
concluye que los emprendedores gastronémicos consideran
importante los productos culinarios definidos ya que esto
ayuda a estar enfocado al tipo de producto y servicio a
ofrecer con mejor calidad.

10. Actitud del servicio

Mantener la actitud del servicio se considera, muy importante
con, el 50%, importante con, el 45% y finalmente de importancia
media con el 5%. Se concluye que los emprendedores
gastronomicos consideran muy importante mantener la
actitud del servicio debido a que influye mucho en querer
mantener la fidelizacion del cliente.

La capacitacion en competencias gerenciales se considera, muy
importante con, el 50%, importante con, el 40% y finalmente de
importancia media con, el

10%. Se concluye que los emprendedores gastronémicos
consideran muy importante la capacitacion en competencias
gerenciales debido a que influye en el desarrollo de cada
emprendimiento.

11. Capacitacion en competencias
laborales
12. Recursos para infraestructura

turistica

Adquirir recursos para mejorar la infraestructura turistica en el
entorno se consider6, importante con, el 55%, muy importante
con, el 35% y finalmente de importancia media con el 10%. Se
concluye que los emprendedores gastronémicos consideran
importante contar con recursos para infraestructura
turistica ya que esto ayuda a tener un mejor prospecto para
la visita de turistas.

13. Accesibilidad y facilidades turisticas

Contar con accesibilidad y facilidades turisticas se considera:
muy importante con el 50%, importante al 40% y de importancia
media al 10%. Se concluye que los emprendedores
gastronémicos consideran la accesibilidad y facilidades
turisticas muy importante debido a que si la zona cuenta con
estos recursos existira una mayor demanda.

14. Vias de acceso

Las vias de acceso es una prioridad para ejercer el turismo por lo
que se ha considerado, importante con, el 65% y muy importante
con, el 35%. Se concluye que los emprendedores
gastronomicos consideran importante contar con vias de
acceso y de esta manera facilitar al turista su llegada al
destino turistico.

15. Oferta

Conocer la oferta es considerada, muy importante con, el 50%,
importante con, el 40%y finalmente de importancia media con,
el 10%. Se concluye que los emprendedores gastronémicos
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consideran muy importante la oferta debido a que todo
negocio debe tener en cuenta el tipo y tamafio de oferta con
el que va a trabajar

16. Demanda

Reconocer la demanda de cada negocio se considera, importante
con, el 65% y muy importante con el 35%. Se concluye que los
emprendedores gastronémicos consideran importante la
demanda ya que, para poder desarrollar un
emprendimiento, sin la demanda no existe el movimiento
economico.

17. Estrategias de promocién

Desarrollar las estrategias de promocion para que un el 50%,
importante con, el 40% y finalmente de importancia media con,
el 10%. Se concluye que los emprendedores gastronémicos
consideran muy importante las estrategias de promocion
para poder aumentar la demanda de sus productos.

18. Atractivos turisticos

Los atractivos turisticos del entorno el encuestado lo considera,
importante con, el 65%, muy importante con, el 25% vy
finalmente de importancia media con, el

10%. Se concluye que los emprendedores gastronémicos
consideran importante los atractivos turisticos ya que, estos
recursos contribuyen a que el tiempo de visita sea mas
duradero.

PROCESOS DE PLANIFICACION

1. Dedicacion a tiempo completo a la
creacion de la empresa

La dedicacion a tiempo completo a la creacion de la emprensa
los encuestados indicaron que, el 60 % era importante y el 40 %
era muy importante. Se concluye que los emprendedores
gastronémicos consideran importante la dedicacion a tiempo
completo a la creacion de su empresa para poder obtener
mejor resultados en menor tiempo.

2. Capacitacién en investigaciones de
mercado

La capacitacion en investigaciones de mercado los encuestados
indican lo siguiente: importancia media del 45 %, importante del
40 % y muy importante del 15 %. Se concluye que esto ayuda
a conocer la oferta y demanda de la competencia para que
cada emprendimiento pueda mejorar significativamente.

3. Elaboracién de plan de negocios

La elaboracion de un plan de negocios los emprendedores han
determinan lo siguiente, importante con, el 65% vy de
importancia media con, el 35%. Se concluye que al conocer
cada componente de un plan de negocios ayuda al
emprendedor a cumplir sus objetivos en tiempos
determinados, aprovechar los recursos y tomar decisiones.

4. Desarrollo de producto o servicio

El desarrollo de un producto o servicio de acuerdo con los
resultados obtenidos se observa lo siguiente, importante con, el
55%, de importancia media con, el 35% y finalmente muy
importante con, el 10%. Se concluye que los emprendedores
gastronomicos consideran importante el desarrollo de
productos o servicios para obtener la rentabilidad
econémica deseada.

5. Ahorro de dinero para invertir en el
negocio

Mantener un ahorro de dinero para invertir en el negocio los
encuestados indican lo siguiente: importante al 50%, muy
importante al 35% vy de importancia media al 15%,
respectivamente. Se concluye que los emprendedores
gastronomicos consideran importante el ahorro de dinero
para invertir en el negocio para cumplir las metas
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propuestas.

INFORMACION COMPLEMENTARIA

1. ;Qué tipo de restaurante es?

Los encuestados indican que el 60 % de las empresas ofrecen
comida tipica, el 30 % son huecas y el 10 % restante son asaderos
de pollos. Se concluye que la mayoria de los emprendedores
gastronomicos se inclinaron mas por ser un tipo de
restaurante que ofrecen comida tipica.

2. (A qué tipo de empresa pertenece su
establecimiento?

el 75% de los emprendimientos gastronémicos son de tipo
familiar y el 25% restante son de otro tipo de empresa. Se
concluye que los emprendedores gastronémicos se inclinaron
mas al tipo de establecimiento familiar.

Segun los resultados, el 60 %de las empresas gastronémicas no
tienen permisos de operacion y el 40 % restante tiene permisos
basicos. Se concluye que los emprendedores gastronomicos no
consideraron obtener los permisos de operacion debido a su
proceso y no contar con los requerimientos adecuados.

3. ¢(El establecimiento cuenta con
permisos de operacion?

INVERSION

1. (;Cudl fue la inversién inicial

aproximada de su negocio?

Segiin los resultados de las encuestas, el 55% de los
emprendedores invirtieron $1001 a $3000 para iniciar y expandir
su negocio, mientras que 45% comenzo6 con una inversion de
$500 a $1000. Se concluye que, la mayoria de los
emprendedores gastronémicos contaron con una inversion
de entre los $1001 a $3000 para iniciar su negocio.

2. El capital inicial de su negocio fue

Segn los resultados, la mitad de los emprendedores iniciaron su
negocio con un capital propio, el 30%conpréstamos familiares y
el 20%restante con instituciones financieras. Se concluye que,
la mayoria de los emprendedores contaban con capital
propio y no era necesario realizar préstamos para
desarrollar sus negocios.

EMPLEO

1. ;Cuantas personas trabajan en su
establecimiento?

Seglin las encuestas aplicadas, el 60 %de los empresarios tienen
1 a2 empleados, mientras que el 40 % tiene 3 a 4 empleados. Se
concluye que esto depende de tipo de negocio y la capacidad
que tenga el mismo.

2. (Cuantas personas con contrato
laboral trabajan en su establecimiento?

Los hallazgos muestran que el cien por ciento de los empresarios
no tienen contratos laborales con sus empleados. Se concluye
que esto indica que no existe un proceso de seleccion
adecuado que cumpla con las normas y obligaciones del
empleador.

3. Del total de empleados, ;Cuantos
residen en la parroquia Convento?

Segtn los resultados de las encuestas, el 60 %de los empleados
de empresas mas pequefias con 1 a 2 empleados residen en la
parroquia, mientras que el 40 % de los empleados de empresas
mas grandes con 3 a 4 empleados residen en la parroquia.

4. En los meses que su negocio genera
mas

Segun los resultados, el 100% de los emprendedores afirman que
durante las temporadas de mayor afluencia no necesitan

ingresos, ;necesita contratar mas empleados adicionales porque estin acostumbrados a trabajar de
empleados? manera mas organizada y eficiente
INGRESOS

1. ;Cuil de estas opciones describe

Los resultados de las encuestas aplicadas indicaron que el 40%
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ingresos mensuales de su negocio?

de los emprendedores reciben ingresos entre los $501 y $1000
mensuales, el 35% reciben ingresos entre los $1001 y $2000
mensuales y el 25% restante recibe ingresos entre los $501 y
$500. Se concluye que estos ingresos dependen del tipo de
empresa.

2. En qué meses del afio se genera
ingresos en su negocio?

Segun los hallazgos, el 50% de los emprendedores gana mas
dinero de Julio a septiembre y el otro 50% gana mas dinero de
octubre a diciembre. Se concluye que esto se debe a que
durante estos meses se celebran las fechas de
parroquializacion y patronato del convento, junto
con las festividades de Navidad y fin de afio.

3. (Cudl es el salario mensual
aproximado del personal de servicio que
labora en su establecimiento durante
todo el afio?

Segun las encuestas, el 50% de los empresarios cree que sus
empleados ganan entre $201 y $500, mientras que el otro 50%
cree que sus empleados ganan entre$50 y $200. Los
emprendedores gastronomicos consideran que esto depende del
tipo de instalacion y su capacidad.

ALIMENTOS

1. ;Cosecha algin tipo de alimento
propio para su establecimiento?

Los hallazgos indican lo siguiente: El cincuenta y cinco por
ciento de los empresarios obtienen cierto tipo de alimento propio
porque lo cosechan en sus propiedades. El 45% restante dice que
no cosechan nada. Se concluye que los emprendedores
gastronomicos consideran que la comunidad se encuentra en
una zona rural y la mayoria de las familias poseen tierras
para cultivar y cosechar sus propios alimentos.

2. Si su respuesta fue Si en la pregunta
anterior. (Cuil es el alimento que
cosecha para su establecimiento?

Segun los resultados de las encuestas aplicadas, el 45% de los
encuestados no respondid porque no cosechd ningun tipo de
alimentos. El 15%se dedicala cosecha de frutas de la region,
como guineo, papaya, zapote, mamey, limon, mandarina,
naranja y otras frutas, y el 15% se dedica a la cria de animales
con proteinas, como carne de res, chancho, gallina y pato. El
siguiente 10% esta destinado a la ganaderia, de la cual obtienen
lacteos como leche, yogurt, queso, mantequilla y requeson.
Finalmente, el 5%restanteesta destinado a la cosecha de verduras
y tubérculos como achogcha, zapallo, camote, cebolla, pimiento
y platano, entre otros.

PROVEEDORES

1. ;(Con cuantos proveedores cuenta su
negocio?

Los hallazgos indican que el 65%de los encuestados tiene
informacion de 1 a 2 proveedores y el 35%tieneinformacion de
3 a 4. Se concluye que los emprendedores gastrondomicos
consideran que deben comprar productos que no provienen de
sus tierras a los comerciantes locales.

2. (Cuantos de estos proveedores
pertenecen a la parroquia Convento?

Segun los resultados de las encuestas, el 100%de los encuestados
afirman que de 1 a 2 proveedores pertenecen a la parroquia,
mientras que los demas proveedores son de la sierra para las
legumbres que no pertenecen a la parroquia y las bebidas con
empresas que no pertenecen a la parroquia.

3. (Cuales son los productos que compra
a los proveedores que pertenecen a la
parroquia Convento?

De acuerdo con los resultados obtenidos, se observa lo siguiente,
el 30% de encuestados se proveen de frutas, del 20% se proveen
de proteinas otro 20%de verduras y finalmente las bebidas y
lacteos del 15% cada una. Se concluye que los emprendedores
gastronomicos consideran que, la cosecha que algunos
emprendedores no es a gran escala para cubrir la demanda
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de sus negocios por lo que recurren a proveedores.

CAPACIDAD DEL ESTABLECIMIENTO

1. Qué  capacidad tiene su
establecimiento para atender a los
clientes?

Los resultados obtenidos de las encuestas aplicadas determinan
lo siguiente, el 70% de encuestas cuentan con la capacidad de 21
a 30 comensales y el 30% restante cuenta con la capacidad de 10
a 20 personas. Se concluye que el 70% de los emprendedores
han optado por locales moderados de acuerdo con el
arriendo y el punto especifico en el que se encuentren.

Nota. Elaborado por (Vera, 2024)

4.1.2 Analisis e interpretacion de resultado variable dependiente: Agroturismo.

De la misma manera, se detallan los resultados de las encuestas realizadas a los

visitantes que llegan a la parroquia Convento, donde los criterios de los encuestados

contribuyen al desarrollo del tema de la investigacion. Este cuestionario se administro

utilizando la escala de Likert, junto con indicadores y dimensiones. La siguiente es una

interpretacion y discusion detallada de la variable Agroturismo:

Tabla 7.

Andlisis e interpretacion de resultados variable dependiente

N° ITEMS INTERPRETACION
INFORMACION GENERAL
1. Edad La edad promedio de los encuestados es de 29 a 40 afios, de 41
a 60 anos y de 18 a 28 afios. Al final, el 14,63% es mayor de
60 afios. Los emprendedores gastronomicos tienen el valor
mas alto entre los 29 y 40 afios, con un 40,65%.
2. Sexo El sexo femenino obtuvo el 70,33% de los encuestados,

mientras que el sexo masculino obtuvo el 29,67%. Finalmente,
la mayoria de los empresarios del sector culinario son mujeres.

3. Nivel de educacion

Los resultados fueron los siguientes: secundaria con el
54,07%, superior no universitario con el 23,98 %, superior
universitario con el 20,33 % y primaria con el 1,63 %. La

escuela secundaria tiene el valor de instruccion mas alto con el
54,07%.

INFORMACION ESPECIFICA

1. ;De donde proviene?

Segtin los resultados, el 63,01% son de la costa, el 19,11%
residen en la parroquia y el 17,89% restante son de la sierra.
La mayoria de las personas que visitan la parroquia son de la
Costa, ya sea por vacaciones, turismo, gastronomia, etc.

2. ;Por cual de las siguientes razones visita
la parroquia?

Los resultados obtenidos de las encuestas aplicadas
determinan lo siguiente, el 32,11% lo hacen por turismo, el
28,86% por motivo de vacaciones, el 19,51% por Ia
gastronomia, el 13,82% por motivo de visitar a la familia y
finalmente el 5,69% restante por negocios.
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3. (Con qué frecuencia visita un
restaurante?

Segun los resultados, el 43,5% de los turistas encuestados
visita un restaurante en ocasiones especiales, el 28,05% una
vez al mes, el 14,63% dos a tres veces a la semana y el 13,82%
una vez a la semana.

4. ;Qué aspectos considera importante a la
hora de elegir un establecimiento
gastronomico?

Los resultados de las encuestas aplicadas indicaron que el
57,32% de las personas consideraban la calidad de la comida,
el 21,95% el precio y el 20,73% la atencion al cliente. Aunque
los datos son significativos, los tres componentes son cruciales
para el desarrollo de un negocio gastronéomico.

5. (Qué tipo de comida le gustaria adquirir
en un establecimiento gastronomico?

Segun los resultados, el 51,63% se inclina mas por los
almuerzos, el 36,99% por los platos a la carta y el 11,36% por
los desayunos. Esto hace que los visitantes prefieran comer su
almuerzo al visitar la parroquia.

6. ;Por qué medios de comunicacion le
gusta informarse sobre los
emprendimientos gastronémicos?

Segun los resultados de las encuestas aplicadas, el 69,92% de
las personas considera las redes sociales como el mejor método
para informarse, seguido del 17,48% de la television y del
12,60% de la pagina web.

7. En relacion calidad-precio en un
emprendimiento gastronémico con
productos organicos. ;Cu estaria dispuesto
a pagar por un plato tipico m experiencia
vivencial?

Los resultados indican que el 68,70% de los turistas
encuestados estarian dispuestos a pagar entre $5,00 y $8,00. Y
el 31,30% estaria dispuesto a pagar entre $9,00 y $12,00 por la
experiencia y el consumo. Como resultado, es crucial
comprender el valor que los visitantes estarian dispuestos a
pagar por los bienes y servicios ofrecidos.

8. ;Considera la gastronomia como una
atraccion turistica?

El 50% de los turistas considera la gastronomia como una
atraccion turistica muy importante, mientras que el otro 50%
la considera importante.

9. ;Considera usted como turista, seria de
gran atractivo la presencia de un huerto en
el restaurante donde va a degustar un plato
tipico, y que de alli provengan los
ingredientes?

De acuerdo con los hallazgos, el 51,22% de los encuestados lo
considera muy importante, el 31,71% lo considera importante,
el 9,76% lo considera de importancia media y el 7,32% lo
considera poco importante.

10. ;Considera importante que el sector
agro se beneficie al ser parte de un proyecto
gastronémico?

Los resultados de las encuestas realizadas indican lo siguiente:
importante con el 51,22% y significativo con el 48,78%.

11. ;Considera importante que el cliente se
involucre en la cosecha de los productos
organicos para ser preparados en el
instante por un chef?

Los hallazgos indican lo siguiente: importante con el 50,41%,
muy importante con el 31,71% y de importancia media con el
17,89%, respectivamente.

12. ,Considera importante la
implementacién de este tipo de
emprendimientos  gastrondémicos  para

fomentar el desarrollo agroturistico?

Los resultados obtenidos de las encuestas aplicadas
determinan lo siguiente, Muy importante con, el 52,03% e
importante con, el 47,97%.

Nota. Elaborado por (Vera, 2024)
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4.2 Prueba de hipotesis

Segun Hernandez (2023), el coeficiente de correlacion de Pearson o "r de Pearson"
es una herramienta estadistica utilizada para medir la relacién lineal entre dos variables
continuas; esta prueba ayuda a determinar si existe una relacion estadisticamente
significativa entre las dos variables y la fuerza y direccion de esta relacion. Se consideraron

los siguientes nimeros:

Tabla 8.
Valor Rho
Valor de Rho Significado
-1 Correlacion negativa grande y perfecta
-0.90 a-0.99 Correlacién negativa muy alta
-0.70 a-0.89 Correlacién negativa alta
-0.40 a-0.69 Correlacion negativa moderada
-0.20 a-0.39 Correlacion negativa baja
-0.10 a-0.19 Correlacion negativa muy baja
0 Correlacion nula
-0.10 a-0.19 Correlacion positiva muy baja
-0.20 a-0.39 Correlacion positiva baja
-0.40 a-0.69 Correlacion positiva moderada
-0.70 a-0.89 Correlacion positiva alta
-0.90 a-0.99 Correlacion positiva muy alta
1 Correlacion positiva grande y perfecta

Nota. Coeficiente de correlacion de Pearson, por (Hernadndez, 2023)

4.2.1. Hipdtesis General

El emprendimiento gastronomico influye favorablemente en el desarrollo del

agroturismo en la parroquia Convento, canton Chone.
a. Planteamiento de hipotesis

Ho: El emprendimiento gastrondémico influye favorablemente en el desarrollo del

agroturismo en la parroquia Convento, canton Chone.

Hi: El emprendimiento gastrondmico no influye favorablemente en el desarrollo del

agroturismo en la parroquia Convento, canton Chone.
b. Nivel de significancia: a= 0,05

c. Prueba der de Pearson
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Tabla 9.
Comprobacion de hipotesis general

Correlaciones
Emprendimiento .
. Agroturismo
gastronomico
Emprendimiento Correlacion de Pearson 1 -,012
gastronémico Sig. (bilateral) 977
N 20 20
Agroturismo Correl‘aci()r} de Pearson -,012 1
Sig. (bilateral) 977
N 20 246

Nota. Adaptado de IBM SPSS Statistics V27, por Vera (2024).

d. Decision: el resultado del nivel de significacion es de ,977>0,05, se acepta la

hipotesis nula (o) y se rechaza la hipotesis alternativa (1), Esto determina que no

existe relacion significativa entre emprendimiento gastronomico y agroturismo

en la parroquia Convento, canton Chone, con un nivel de significancia del

5%.4.2.1.1 Hipotesis especifica 1

a. Planteamiento de las hipdtesis

Ho: Los factores del entorno turistico influyen significativamente en el desarrollo del

agroturismo de la parroquia Convento.

Hi: Los factores del entorno turistico no influyen significativamente en el desarrollo

del agroturismo de la parroquia Convento.
b. Nivel de significancia a= 0,05

c. Prueba de r de Pearson

Tabla 10.
Comprobacion de hipotesis especifica 1
Correlaciones
Emp rendu’me?nto Agroturismo
gastronomico

Factores Correlacion de Pearson | -,378

Sig. (bilateral) ,356

N 20 20

Emprendlrml.entos Correl'acmr? de Pearson 378 356 1

gastronémicos Sig. (bilateral)
N 20 246

Nota. Adaptado de IBM SPSS Statistics V27, por Vera (2024).
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d. Decision: dado que el nivel de significancia asintdtica es ,356 siendo un valor

mayor que 0,05 se acepta la hipodtesis nula (o) y se rechaza la hipotesis alternativa

(1). Por lo que, los factores no influyen significativamente en los

emprendimientos gastronomicos de la parroquia Convento.
4.2.1.2 Hipdotesis especifica 2

a. Planteamiento de las hipotesis

Ho: La planificacion turistica influyen significativamente en el desarrollo del

agroturismo en la parroquia Convento.

Hi: La planificacion turistica no influyen significativamente en el desarrollo del

agroturismo en la parroquia Convento.

b. Nivel de significancia a= 0,05

¢. Prueba de r de Pearson

Tabla 11.
Comprobacion de hipotesis especifica 2
Correlaciones
Emprendimiento Agroturismo
gastrondmico
Componentes Correlacion de Pearson 1 -,148
principales Sig. (bilateral) 444
N 20 20
Emprendimientos Correlacion de Pearson -,148 1
gastronomicos Sig. (bilateral) ,444
N 20 246

Nota. Adaptado de IBM SPSS Statistics V27, por Vera (2024).

d. Decision: dado que el nivel de significancia asintética es ,444 siendo un valor mayor

que 0,05 se acepta la hipdtesis nula (0) y se rechaza la hipotesis alternativa (1). Por

lo que, los componentes principales no influyen significativamente en los

emprendimientos gastrondmicos de la parroquia Convento.

4.2.1.3 Hipdtesis especifica 3

a. Planteamiento de las hipodtesis
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Ho: Los emprendedores gastrondmicos influye significativamente en el desarrollo
del agroturismo de la parroquia Convento.
n1: Los emprendedores gastronomicos no influye significativamente en el desarrollo
del agroturismo de la parroquia Convento.

b. Nivel de significancia a= 0,05

c¢. Prueba de r de Pearson

Tabla 12.
Comprobacion de hipotesis especifica 3
Correlaciones
Emprendimiento Agroturismo
gastrondmico
Factores Correlacion de Pearson 1 -,198
Sig. (bilateral) 378
N 20 20
Emprendimientos Correlacion de Pearson -,198 |
gastronomicos Sig. (bilateral) ,378
N 20 246

Nota. Adaptado de IBM SPSS Statistics 20, por Vera (2024).

d. Decision: dado que el nivel de significancia asintotica es ,378 siendo un valor
mayor que 0,05 se acepta la hipdtesis nula (o) y se rechaza la hipotesis alternativa
(1). Por lo que, el emprendimiento gastrondmico no influye significativamente

en el desarrollo del agroturismo de la parroquia Convento.

Discusion de los resultados.

De acuerdo con los resultados arrojados tras la investigacion, se hace hincapié que la
parroquia Convento ubicada en el cantén Chone, provincia de Manabi, a pesar de contar con
un gran potencial gastronomico y viabilidad para desarrollar proyectos agroturisticos, se
determina que la falta de conocimiento y de apoyo gubernamental por parte de entidades
como lo son el Gad parroquial y el Ministerio de Turismo afectan al desarrollo del
agroturismo de la zona. Los turistas a los que se les aplico la encuesta determinaron que el
motivo de visita en su porcentaje del 32,11% fue por motivo de turismo, un tipo de turismo

sin calidad ni seguridad, aquellas personas que logran visitar la parroquia lo hacen por
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invitaciones familiares de las mismas personas que habitan en la misma. Existen varios
factores y componentes que deben desarrollarse tanto en los emprendimientos
gastronomicos como los proyectos agroturisticos de la zona esto ayudard a impulsar la

sostenibilidad del medio y aumentar la produccion agraria.

Los emprendimientos gastrondmicos deben involucrarse directamente con los
propietarios de fincas que tengan la posibilidad de hospedar y brindarle el conocimiento en
su estado natural a los turistas que deseen pernoctar y vivenciar las actividades que se
realizan en su estado natural, esto con el hecho de fomentar la conservacion del medio y

consumir alimentos libres de quimicos.
CAPITULO V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

» A pesar de que el emprendimiento gastronomico no tiene una influencia
significativa directa en el desarrollo del agroturismo en la parroquia Convento, la
investigacion revela que existe una percepcion positiva sobre la importancia de la
agricultura en el agroturismo, destacando su potencial para impulsar experiencias

auténticas y sostenibles.

» Los resultados indican que mas de la mitad de los encuestados considera al sector
agricola como clave para el crecimiento del agroturismo. La integracion de la
agricultura con el turismo puede representar una estrategia efectiva para potenciar
el desarrollo econdmico de la parroquia, ofreciendo a los turistas la oportunidad de

participar en actividades rurales como la cosecha y el ordefio.

» La importancia de fomentar emprendimientos gastrondomicos vinculados al
agroturismo es evidente. El 52% de los encuestados sefiala que el emprendimiento
gastronomico es fundamental, tanto para ofrecer productos auténticos como para

educar a los consumidores sobre la produccion local de alimentos.

» Aunque un porcentaje significativo de emprendedores cultiva sus propios
ingredientes, muchos enfrentan dificultades relacionadas con el espacio o la falta
de proveedores locales. Esto limita el desarrollo de un modelo de negocio mas

autosostenible y estrechamente vinculado al agroturismo.
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5.2 Recomendaciones

» Es crucial fomentar la colaboracion entre los emprendedores gastronémicos y los
agricultores de la parroquia Convento. Se recomienda crear espacios de intercambio
y cooperacion, como ferias locales o plataformas digitales, que faciliten el acceso a
productos frescos y de calidad, promoviendo la autosostenibilidad de los negocios

gastronomicos y la conexion directa con los visitantes.

» Impulsar programas de formacion tanto para los emprendedores como para los
productores locales, enfocados en practicas agricolas sostenibles, manejo de huertos
organicos y técnicas de produccion de alimentos mas amigables con el medio
ambiente. Esto no solo mejorard la calidad de los productos, sino que también

generard un valor agregado en la oferta turistica.

» Es importante invertir en la infraestructura turistica de la parroquia para facilitar la
llegada de mas visitantes y mejorar la experiencia agroturistica. Esto incluye la
creacion de rutas turisticas rurales, la mejora de accesos y la sefializacion de puntos

de interés vinculados al emprendimiento gastrondmico y las actividades agricolas.

» Disefar estrategias de marketing que destaquen la gastronomia tipica de la
parroquia y sus conexiones con la agricultura local. Utilizar plataformas digitales
y redes sociales para atraer a turistas interesados en experiencias auténticas y
sostenibles. La promocion de los emprendimientos gastrondmicos como una

experiencia Unica puede ser un atractivo clave para el desarrollo del agroturismo.
CAPITULO VI. PROPUESTA
Titulo de la propuesta.

Estrategias de Posicionamiento de los Emprendimientos Gastronémicos para

fomentar el desarrollo agroturistico de la parroquia Convento
Objetivos de la propuesta. Objetivo General.

Diseiar estrategias de posicionamiento de los emprendimientos gastrondmicos

para potenciar el agroturismo en la parroquia Convento.
Objetivos Especificos

» Realizar un diagnoéstico situacional del entorno gastronémico local en

la parroquia Convento (FODA)
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» Disefar estrategias de marketing para destacar la conexion entre la

gastronomia local y el entorno agricola de la parroquia Convento.
Introduccion.

La economia de cualquier nacién depende en gran medida del sector gastrondmico.
Su papel crucial en la satisfaccion de las necesidades tanto del turismo extranjero como de
la comunidad nacional y su capacidad para generar empleo lo convierten en un area de gran
importancia estratégica. Para elegir las acciones viables mas apropiadas para mejorar el
servicio la comercializacion y la economia, es esencial conocer mediante un analisis

situacional FODA las factores internos y externos de la parroquia.

El objetivo de la implementacién de la propuesta es el posicionamiento de las
empresas gastrondmicas para potenciar el agroturismo de la parroquia Convento. Los
emprendedores de estos negocios pueden lograr transformaciones significativas al mejorar
estas iniciativas, lo que les permitird ofrecer productos y servicios mas atractivos, eficientes

y de mayor calidad.
Caracteristicas generales del territorio.

Convento es una parroquia rural del cantén Chone, provincia de Manabi. Estd
ubicada en la parte noroccidental a 60 km de la cabecera cantonal. Su poblacion registrada,
segin el PDyOT del (GAD parroquial rural Convento, 2019) es de 6.578 habitantes,

concentrados en su mayoria en el centro parroquial.
Coordenadas geograficas.

Sus coordenadas geograficas son 0°16'42"S 80°02'06"W.
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Nota. Elaborado por Olmedo y Santana (2020).

Limites geograficos

Convento limita al norte con la parroquia Chibunga, al sur con San Isidro y Eloy
Alfaro, al Este con el canton Flavio Alfaro, San Francisco de Novillo, y finalmente al Oeste

con San Isidro, 10 de Agosto y el canton Jama. (GAD parroquial rural Convento, 2019).

Descripcion demografica

La parroquia Convento, estd conformada por 40 comunidades estds son: Jordan;
Agua Fria; Sal si Puedes 1 y 2; Las Anonas; San José; Manta Blanca 1 y 2; Japon; Boca de
Moreira; Gaspar; Palalache; Camarones; La Union; Come tierra; Pérez; Ocho de Diciembre;
La Lira; La Alianza; Los Esterones; Las Marias; La Hermosa; El Edén; Tres Esquinas; Las
Guacharacas; Buenos Aires; Las piedras de Mongoya; Suspiro; Los Cujas; Jamita; Cabecera
de Mono; Mono Grande; San Jacinto; Jama; El Guineo; Corneta 1 y 2; Boca de Barbudal y
Aguas muertas (GAD parroquial rural Convento, 2019).
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El GAD Parroquial de Convento (2019), informa que 6.578 personas fueron censadas
en la parroquia en el censo de poblacion nacional (INEC, 2010). No obstante, considerando
las necesidades basicas insatisfechas (NBI), su tasa de crecimiento anual de 1,48% implica

que para el afio 2019, la poblacion deberia haber alcanzado las 7.508 personas.

Los datos del censo del (INEC, 2010) muestran que 3.424 hombres y 3.154 mujeres
componen el indice de poblacidon. Se puede afirmar que ha habido un pequefio aumento de

la poblacion masculina en relacion con la femenina.
Descripcion economica

Convento es una parroquia especializada en agricultura y ganaderia. La ganaderia,
que produce una media de cinco litros de leche al dia por vaca, es la principal actividad
econdmica de la zona. De la leche producida, el 65% se destina a la elaboracién de queso,
segin el (GAD parroquial rural Convento, 2019) PDOT, de manera similar, también se
elabora suero blanco y mantequilla, y la leche residual se vende a negocios como

microempresas lacteas, Nestl¢, Rey Leche y Tony.

Le sigue la produccion de cacao, que se estima alcanza los 80.000 quintales anuales
a una media de 20 quintales por hectarea, segun informa el PDOT de (GAD parroquial rural
Convento, 2019). En menor escala, se producen otros cultivos como café¢, maiz, tagua y

mani.

Adicionalmente, se producen frutas y citricos; estos incluyen naranjas, mandarinas,
mangos grandes y pequenos, asi como otras variedades, limones gigantes conocidos como

limoén de vaca o limas limon, toronjas y maracuya, entre otros.

La principal fuente de ingresos son las actividades ganaderas, que suponen el 67%
de la produccioén total y se centran en el cultivo de pastos, segin, (GAD parroquial rural
Convento, 2019). Le sigue el cultivo de cacao con un porcentaje del 20%. Cabe mencionar
que existe un centro de acopio donde los productores venden sus productos a un precio
estandarizado. La contribucion econdémica de la parroquia esta distribuida por actividades

agricolas de la siguiente manera:
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Tabla 13.

Contribucion economica de la parroquia Convento

Superficie Total 30640 ha
Superficie Identificada 9209,79 ha
Superficie Justificada 8195,19 ha
Cultivos Area/Ha Porcentaje
Cacao 1625 20
Plitano 88,2 1
Yuca 28.4 0
Maiz 43,04 1
Papaya 10,94 0
Maracuya 36,51 0
Citricos 218,38 3
Pasto 5509,15 67
Rastrojo 204,27 3
Bosque secundarios 169,17 2
Bosque primarios 262,13 3
Total 8195,19 100

Fuente. Elaborado por Direccion de Desarrollo Economico y Turismo 2020 (GAD Chone,

2019)

La economia de la parroquia se centra en la ganaderia y la agricultura. Aunque hay
pequefias cantidades de ganado menor (cerdos y pollos) que se utilizan para el consumo local
de los habitantes, la mayor parte de la produccion ganadera se produce en esta zona altamente
productiva con suelos extremadamente fértiles en todo su territorio. Se utilizan grandes
pastizales para la cria de ganado. la comercializacion de cacao, citricos, rastrojos, platanos,

maiz, maracuya y cultivos de pastos, entre otros.
Aspectos sociales

Las circunstancias de vida de la poblacion en términos de servicios basicos, salud,
educacion, medio ambiente, empleo y cultura, entre otros, son las principales preocupaciones
de la administracion municipal. Por otro lado, en (INEC, 2010) se contabilizaron 6.578
personas como residentes de la parroquia. Asi, desde su perspectiva, la secretaria de la junta
parroquial estima que su tasa de crecimiento anual es del 1,48%. Los grupos étnicos de la
region investigada se caracterizan por ser de etnia montubia, seguidos por afroecuatorianos
blancos y mestizos, segiin (GAD parroquial rural Convento, 2019). Estas etnias estan ligadas

a la cultura entre tradiciones y costumbres.
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Sin embargo, la distribucién de las 40 instituciones educativas de la parroquia
Convento es relativamente homogénea dentro del territorio; es decir, s6lo dos centros
educativos ofrecen servicios basicos desde preescolar hasta bachillerato; los centros
restantes s6lo ofrecen educacion basica general, lo que significa que los estudiantes deben
desplazarse a otras localidades para completar su educacion secundaria. El objetivo de los
40 centros educativos de la parroquia es apoyar el desarrollo intelectual y el aprendizaje de

los alumnos.

La muy inadecuada cobertura y servicios de salud prestados en la parroquia de
Convento fue otro aspecto que se visualizo. La parroquia de Convento es una parroquia muy
basica que solo presta atencion médica basica, tiene un subcentro de salud, seguro campesino
y poca cobertura médica. Solo atiende las necesidades fundamentales del paciente y le da un
diagnostico aproximado. sé6lo atiende las necesidades fundamentales del paciente y le da un
diagndstico aproximado. La distancia entre la parroquia y la sede del canton dificulta, sin

embargo, el desplazamiento a un hospital. parroquia y canton.

Convento tiene acceso a la red nacional de energia, aunque la mayoria de las veces
hay que actualizar su infraestructura tradicional. La infraestructura convencional suele
requerir sustitucion, repotenciacion, ampliacion y actualizacion. Dicho de otro modo, el
suministro eléctrico de la parroquia de Convento es muy insuficiente en algunos lugares, ya
que las comunas carecen de este servicio esencial y dependen de otras fuentes como lamparas
de queroseno o motores eléctricos. motor eléctrico o luces que queman queroseno. No
obstante, la cobertura de telecomunicaciones de la parroquia de Convento es un problema
adicional que hay que resolver. cobertura de telecomunicaciones inadecuada en la parroquia
de Convento. Dicho de otra manera, hay muy poca sefial de telefonia movil en el lugar de la
investigacion. especialmente en ciertas zonas cercanas a la parroquia y en la cabecera de la

parroquia.
Aspectos turisticos

La proximidad de manantiales de agua dulce y el entorno natural, caracteristicas
unicas de la parroquia de Convento, son componentes clave del potencial turistico de la
parroquia. La parroquia estd bien equipada, sin embargo, hay una importante carencia de
marketing turistico y de infraestructuras. y ahora no se dan las circunstancias para apoyar
esta actividad econdmica, ya que el marketing turistico es un componente de considerable

insuficiencia. La parroquia no dispone actualmente de ninguna infraestructura de servicios
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turisticos registrada, ni de ninguna infraestructura de servicios relacionados con el turismo.
Justificacion de la propuesta

La propuesta se sustentdo en la necesidad de implementar estrategias de
posicionamiento de los emprendimientos gastronomicos para potenciar el desarrollo
agroturistico de la parroquia Convento, canton Chone. Para ello se buscaron nuevos
enfoques, donde se conozca la demanda y donde la promocion de emprendimientos
gastrondmicos existentes, ayude a crecer la economia de la zona y la participacion de los
habitantes contribuya a la dinamizacion socioeconémica mediante la generacion de empleos.
Con formas innovadoras de dinamizar la economia de la parroquia y rentabilizar los negocios
gastronomicos. La necesidad de ampliar y diversificar la oferta de negocios gastronémicos
en la parroquia Convento, fomentando el crecimiento econdmico y la promocion turistica de
la parroquia, siempre y cuando se determinen las principales consideraciones de factibilidad.
El marco tedrico que respalda el trabajo de grado se obtuvo de muchos estudios y

publicaciones académicas relacionadas con el tema.
Desarrollo de la propuesta

El diagndstico de situacion de la parroquia del Convento, que incluye un analisis
FODA para conocer mejor el estado de los emprendimientos gastrondmicos, sirve de base
para la propuesta. La capacidad de este analisis para identificar los puntos fuertes, las

oportunidades, los puntos débiles y las amenazas.

Tabla 14.
Matriz priorizada
= E 2 = =
=) = ~ S L~ f = =
ESTRATEGIA 2@ 2% 2% % ERs] E £
= S ©aY¥ 27T = =
E = = = A
Implementar
programas de
capacitacion en 5 5 5 5 20 Alta
gastronomia y
turismo
Mejorar la
infraestructura y 5 3 4 5 17 Alta

vial con apoyo del
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gobierno y sector
privado

Desarrollar
campanas de
sensibilizacion
sobre el
agroturismo en la
comunidad

4 5 4 5 18 Alta

Crear una
plataforma digital
para promocion de

emprendimientos
gastrondmicos y
agroturismo

4 4 5 4 17 Alta

Gestionar fondos y
créditos accesibles Medios de
para emprendedores comunicacion
gastrondmicos

Establecer una red
de cooperacion
entre productores
locales, 4 4 4 4 16
emprendedores y
operadores
turisticos.

Medios de
comunicacion

Organizar ferias
gastrondmicas y
turisticas periodicas 4 4 4 3 15
para atraer
visitantes

Medios de
comunicacion

Nota. Elaborado por (Vera, 2024)

Tabla 15.

Matriz de alternativas de solucion

Implementar programas de
capacitacion en gastronomia y turismo

5 5 5 20 Alta

70



Mejorar la infraestructura y vial con

. : 5 3 4 5 17 Alta
apoyo del gobierno y sector privado
Desarrollar campafias de
sensibilizacion sobre el agroturismo 4 5 4 5 18 Alta
en la comunidad
Crear una plataforma digital para
promocion de emprendimientos 4 4 5 4 17 Alta
gastrondmicos y agroturismo
Gestionar fondos y créditos accesibles 5 3 4 4 16 Medios de
para emprendedores gastrondmicos comunicacion
Establecer una red de cooperacion
entre productores locales, Medios de
4 4 4 4 16 NI
emprendedores y operadores comunicacion
turisticos.
Orgfin}zar ferlfa’s gastronomicas y Medios de
turisticas periodicas para atraer 4 4 4 3 N
1 comunicacion
visitantes
Nota. Elaborado por (Vera, 2024)
Tabla 16.
Matriz de estrategias de cambio.
EXTERNO
OPORTUNIDADES AMENAZAS

O1: Ampliar el negocio
02: Uso de las redes sociales
para promocionar el negocio

03: Lademandabusca
comida saludable
04: Proveedores cercanos
05: Convenios con
instituciones educativas para
servicios de catering

Al: Incremento de costos en
los ingredientes
A2: Nuevas competencias con
el mismo enfoque
A3: Preferencia de menti mas
completo por parte de los
clientes
A4: Desastres naturales
AS5: Politicas publicas
incompetentes

ONYALXA

ESTRATEGIAS

FORTALEZAS

F1: Buena ubicacion
F2: Ambiente seguro
F3: Clientes fiecles
F4: Precios competitivos
F5: Personal con buena
presencia

F201: Ampliar el negocio
para mayor capacidad
F405: Ampliacion de la
cobertura de clientes

F3A2: Fijacion de precios a
los servicios adicionales
F2A2: Integrar nuevos
servicios adicionales para
captar mas clientes.
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DEBILIDADES

D1: Poca capacidad
D2: Poca variedad en el menu
D3: Escasa promocion y

publicidad

D4: Dificultad para captar

clientes

D5: Escasas estrategias de

marketing

D302: Disefio de estrategias
creativas que generen mayor
publicidad.

D502: Informar sobre los
servicios que brinda el
restaurante a través de las
redes sociales mas utilizadas
por los clientes

D2A3: Creacion de mend mas
variado y completo con
alimentos saludables de la
zona.

D3A2: Descuentos accesibles
en paquetes fiesteros para
aumentar la decision de
compra de los clientes.

Nota. Elaborado por (Vera, 2024)

Tabla 17.

Estrategias para el desarrollo de emprendimientos gastronomicos.

IDENTIDAD Y PROPUESTA DE VALOR

. .. .. Responsabl ., Cost
Estrategias Objetivos Actividades P Duracion
e 0
Comprender quién eres
como chef, como
Crear una Analizar cada restaurador o como
identidad detalle de la empresario, y cual es L 2-3
- . . p . Y , Propietario S/C
gastrondmica identidad la historia detras de la meses
solida gastronomica marcay el negocio
que quieres llevar a
cabo.
. Basandose en sus
Definir la e
) valores y el analisis de
Definir propuesta de valor _ . S
mercado, identificar ~ Propietario/
propuesta de del , . 2meses S/C
. qué lo hace tnico y ¢ hef
valor emprendimiento , . .
. como se diferencia de
gastronomico ,
los demas
Definir su propuesta de
valor deberd entender
. ) a quién se diriges.
An.ah.zar el piblico Investigar y
Conoc.er el objetlYo al que se comprende a su o 16 $10.0
pu.bll‘co le Brindaran los publico objetivo: sus Propietario meses 0
objetivo Produ-ct.os y gustos, preferencias
SCIVICIoS culinarias,
necesidades y
expectativas
Crear Identificar las Examinar sunegocio  Chef/Cocin 2 meses $30,0
experiencias cualidades del Gastrondmico y eros 'y 0
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unicas emprendimiento destacar meseros
gastronomico aquello que lo hace
unico y especial.
Enfatizar la . Los clientes valoran
. Registrar los ,
calidad y cada vez mas la S
. proveedores con . Propietario/ 2-3
procedencia calidad de los . S/C
Productos de . . cocineros meses
de los lidad ingredientes y su
. . mayor calidad. _
ingredientes 4 procedencia.
INVESTIGACION DE MERCADO
. $20,0
Investigar a Este es un punto Departame  mes 0
Analisis de menudo las central para descubrir nto de
tendenciasen  tendencias que se tendencias y marketing
redes sociales  presentan en redes preferencias de los
sociales. consumidores.
Investigar la que atraen, analiza sus
Analizar la competencia rnenl'ls:, precios 'y Departame 23 §50,0
competencia directa e indirecta  Promociones, y toma nto de meses 0
nota de su estilo de marketing
servicio y ambiente.
Realizar un  Analizar el entorno Determina cuales son
analisis situacional de los  aquellas F ortalezas y 1-2 $30,0
DAFO del emprendimientos Oportunidades que Propietario ~ meses 0
emprendimien gastronomicos de presenta tu negocio
¢ tras analizar a todo el
0 .
la zona. mercado competencial.
CREAR PLAN DE NEGOCIO
Explicacion detallada  Propietario 1 mes S/C
. de tu idea de negocio y
Definir cada qué problemas
L detalle que resalte :
Descripcion q soluciona.

del negocio

el emprendimiento
y los productos a
ofertar

Descripcion de los
productos que
ofreceras y una

informacion sobre tu

Nota. Elaborado por (Vera, 2024)
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Anexo 1. Arbol de problema

1. Arbol de problemas

ANEXOS

E
¥ Desaprovechamie
b Limitad inadecuado nto del entorno
- ?;' Qaas Limitadas fincas desarrollo de da e earidl
oportunidades agroturisticas productos o MOy
T laborales. S 2 economico de la
servicios turisticos. 22
o poblacion
S
t t t f
Problema ST : . 5
Deébil desarrollo del agroturismo de la parroquia Convento, canton Chone.

principal
c f f f }
A Reducido apoyo a Escasa politica
u Débil productores, Ausencia de publica que
S emprendimiento agricolas y profesionales en el incentiven el
A gastronémico artesanos de la area de Turismo. desarrollo del
S parroquiaq. agroturismo
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Anexo 2. Matriz operacionalizacion de variables

Variables independientes Dimensiones Indicadores . Tecnica e
instrumento
Emprendimiento El emprendedor - Estabilidad familiar CEncqesta .
. ., uestionari
Gastronomico Educacion regular o
Capacitacion para emprendimientos
Capacidad econdmica del
emprendimiento emprendedor
gastronémico es un aspecto que se Perseverancia y compromiso total
viene tratando en el sector . Liderazgo
alimenticio, puesto que se ha Capacidad de solucionar problemas
demostrado que la capacidad de . Toma de iniciativa
las empresas agroalimentarias para Entorno turistico . Nuevos retos
innovar influye de manera positiva Capacidad de conseguir recursos
en el crecimiento de la empresa y financieros
en las ganancias, en vista de que . Innovacion
puede ayudar a generar altos . Creatividad

niveles de produccion y
optimizacién (Savino et al., 2018)

Procesos de planificacion

Aprovechar oportunidades
(econdmicas, sociales, etc.)
Exige eficiencia y calidad
Relaciones en emprendedores

» Gestion de destino con enfoque

sostenible

. Competencias gerenciales
. Asociatividad empresarial
. Seguridad turistica
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Emprendimiento
Gastronomico

Inversion

. Convento destino turistico

. Incremento del turismo

. Calidad de productos y
Servicios

. Cadena de valor

. Productos culinarios
definidos

. Actitud del servicio

. Capacitacion en
competencias laborales

. Recursos para
infraestructura turistica ¢ Accesibilidad
y facilidades turisticas

. Vias de acceso

. Oferta

. Demanda

. Estrategias de promocion

. Atractivos turisticos

Dedicacion a tiempo completo a la
creacion de la empresa

. Capacitacion en investigaciones de
mercado

. Elaboracion de plan de negocios

. Desarrollo de producto o servicio

. Ahorro de dinero para invertir en el
negocio

* Tipo de restaurante

. Tipo de empresa
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. Permiso de operacion

. Inversion inicial
. Capital

Empleo . Empleados

Ingresos . Contrato laboral
. Empleados residentes de la parroquia

Alimentos . Incremento de personal
. Ingresos mensuales
. Temporada con mas afluencia
. Salario

Proveedores . Cosecha de alimentos
. Tipo de alimentos
. Proveedores

Capacidad del - Proveedores residentes de la

establecimiento parroquia
. Compra de productos
. Capacidad del establecimiento

Dependiente
Desde el enfoque de desarrollo
rural territorial, los
emprendimientos agroturisticos Encuesta
deben ser gestados agregado Turista s .
Cuestionario

quede en el lugar y se conserven
las tradiciones agroindustriales,
gastronoémicas y culturales que son
la razon de ser del agroturismo
(Dieckow, 2007)
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Procedencia

Motivo de visita
Frecuencia de visita
Aspectos

Tipo de comida

Medios de comunicacion
Calidad-precio

Atraccion turistica

. Huerto
Actividades . Beneﬁciarﬁ el sector agrario
. Experiencia vivencial
. Desarrollo agroturistico
Anexo 3. Matriz de consistencia
PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES
) , Analizar el El Variable Independiente ¢ El emprendedor
¢De qué manera impacto del emprendimiento .. p e e Entorno turistico
el dimient astronémico Emprendimiento Gastronémico > .
emprendimiento emprendimiento g e o o ¢ Procesos de planificacion
gastronémico gastronomico y El emprendimiento gastronomico | Emprendimiento

influye en el
desarrollo del
agroturismo de
la parroquia
Convento,
canton Chone?

como factor del
desarrollo del
agroturismo de la
parroquia
Convento del
cantén Chone.

Objetivos

favorablemente en
el desarrollo del
agroturismo en la
parroquia
Convento, canton
Chone.

Hipotesis

esun aspecto que se viene
tratando en el sector alimenticio,
puesto que se ha demostrado que
la capacidad de las empresas

agroalimentarias para innovar
influye de manera positiva en el

Gastronémico
e Inversion
e Empleo
e Ingresos
e Alimentos
e Proveedores
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Problemas
Especificos

(De qué
manera el
entorno
turistico influye
en el desarrollo
del agroturismo
de la parroquia
Convento,
canton Chone?

De qué
manera la
planificacion
turistica influye
en el desarrollo
del agroturismo
de la parroquia
Convento,
canton Chone?

(De qué manera
demprendedor
gastronémico

influye en el
desarrollo del
agroturismo de
la
parroquia
Convento,
canton Chone?

Especificos.

Determinar la
influencia de los
factores del
entorno turistico
en el desarrollo
del agroturismo
de la parroquia

Convento,
canton Chone.

Analizar la
influencia de la
planificacion
turistica en el
desarrollo del
agroturismo de
la parroquia
Convento,
canton Chone.

Analizar la
influencia del
emprendedor

gastronomico en

el desarrollo del

agroturismo de
la parroquia

Convento,
cantoén Chone.

especificas.

1: Los factores del
entorno turistico
influyen
significativamente en
el desarrollo del
agroturismo de la
parroquia Convento

2: La planificacion
turistica influyen
significativamente en
el desarrollo del
agroturismo en la
parroquia Convento

3: Los emprendedores
gastronomicos influye
significativamente en
el desarrollo del
agroturismo de la
parroquia Convento.

crecimiento de la empresa y en
las ganancias, en vista de que
puede ayudar a generar altos
niveles de produccion y
optimizacion (Savino et al., 2018)

e (Capacidad del
establecimiento

Variable Dependiente

Agroturismo Desde el enfoque de
desarrollo rural territorial, los
emprendimientos agroturisticos
deben ser gestados agregado
quede en el lugar y se conserven
las tradiciones agroindustriales,
gastronomicas y culturales que
son la razén de ser del
agroturismo (Dieckow, 2007)

o Turista
e Actividades
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Anexo 4. Instrumentos de evaluacion

Formato encuesta variable independiente: Emprendimiento Gastronémico

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRATIVAS
CARRERA DE GESTION TURISTICA Y HOTELERA

EMPRENDIMIENTO GASTRONOMICO Y FACTOR DE DESARROLLO

AGROTURISTICO
ENCUESTA PAR A EMPRENDEDORES GASTRONOMICOS
Formulario N® Fecha de encuesta __ /
Emprendedor
OBJETIVO DE LA ENCUESTA

Recolectar informacion que permita determinar el emprendimiento gastrondmico como
factor da dezarrollo agroturiztico de la paroquia Convento, canton Chone.
CONFIDENCIALIDAD

Esta encuesta =2 de cardcter andnimo, loz datoz obtemdos con ella son estrictamente
confidencialsz v el investigador se compromete a mantsner la reserva del caso.

INFORMACION
Maria Vera marna vera@Unach eduec

L DATOS GENERALES

) Menor de 18 afios
) de 18 a 28 afios
) de2%a40 afios
) de 41 a 60 afios
) Mayor de 60 afios

r

( ) Primaria

{ ) Secundana

( ) Superior no universitaria
( ) Superior universitaria

{ ) Maestria

{_ ) Doctorado (PhD)



I DATOS ESPECIFICOS

4. De los siguientes indicadores, ;qué tan importante es para usted cumplirlos para
52 el desarrollo de su emprendimiento gastronomico?
|

N° | Dimensiones / Indicadores

i

El emprendedor o @[ @ | @
1 | Eztabilidad familiar
2 | Educacion regular
3 | Capacitacion parz emprendmiento:
4 | Capacadad economica del emprendedor
§ | Perzeverancia y compromiso total
6 | Liderazzo
7 | Capacidad de solucionar problemas
§ | Toma de miciativa
9 | Nuevos retos
10 | Capacidad de conzaguir recursos financiaros
11 | Innovacion
12 | Creatividad

13 | Aprovechar oportemidades (economicas, socizles, etc)
Exige eficiencia y calidad

Relaciones an emprendedores

torno Turistico

Gestion de dastino con enfoque zostenible
Competencias gerenciales

Azpciztividad empresarial

Segunidad tunstica

Convento destino tunstico

Incremento del tarismo

Calidad de productos y sarvicios

Cadena de valor

Producto: culinarios definidos

10 | Actimd del zervicio

11 | Capacitacion en competencias laborales

12 | Recursos para infraestructura tunstica

13 | Acceszibilidad y facilidades nunsticas

14 | Vias de acceso

15 | Ofena

16 | Demandz

17 | Eswategias da promocion

18 | Atractivos mansticos

[ Procesos de planificacion

1 | Dedicacion a tiempo completo a L2 cyeacion de 1a empresa
2 | Capacitacion en investizaciones de mercado
3 | Elzboracion de plan de negocios

lo—-o—-
eeoqo\muuwu-glm,_




4 | Desarrollo de producto o servicio

o

Ahorro de dinero para mvertir en el negocio

2. Seleccione con una X en la respuesta correcta con relacion a su emprendimiento

gastronomico.

N° | Dimensiones / Indicadores

EMPRENDIMIENTO GASTRONOMICO

1 | ;Que tipo de restaurante es?

Paradero

Azzdero

Hueca

Comida Tipica

2 | ;A quetipo de empresa pertenece su establecinuiento?

Familiar

Sociedad

Nicroempreza

Artezano

Otro

3 | ZEl establecimiento cuenta con panmizos de oparacion?

St

No

INVERSION

1 | ;Cuazl fue la mversion inicial proximada de su negocio?

$300231.000

$1.001 2 33.000

$5.001 2 36.000

$6.001 a §9.000

Masz de §9.000

2 | El capital micial de su negocio fus

Propio

Preztamosz familiares

Fundaciones (ONG.2)

Otroz

EMPLEO

1 | ;Cuantas parsonas trabgjan en su establecimiento?

1a2

=

3a4

5a6

Tag

Mazda©
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2 | ;Cuantas personas con contrato laboral wabajan en su
establecimiento?

lal

334

5aé

7a8

Mazde @

3 | Deltotal de empleados, ;Cuantos residen en lz parroquia
Convanto?

la2

3a4

5a6

7a8

Mazde @

4 | Enlos mese: que sunezocio Zenera mas meyesos,
znecesita contratar mas empleados?

St

No

[ TNGRESOS

1 | ;Cuzl de estas opciones describe los ingresos mensuales
de sunegocio?

$30 23500

$501281.000

$1001 232000

$2001 2 53000

Mas de 33000

2 | ;En que meses del ano 32 genera mas ingresos en su
negocio?

Enero a2 marzo

Abril 2 unio

Julio a Septiembra

Octubre 2z Diciembre

3 | ;Cuazl es el zalano menzual aproxmado del personal de
2ervicio que laborz en su establecimiento durante todo &l
ano?

De 350 25200

De 3201 2 3500

De 3501 28700

D2 3701 2 $900

De 3200 2 $300

[ ALIMENTOS

1 | ;Cosecha alzun tipo da alimsnto propio parz su
establecimiento?

S

o

2 | Sisurespuesta fue Sien la pregunta anterior. ;Cual es el
alimento que cozecha para su establecimiento?

Protemas (cames de res,
chancho, gallina pato)

Granos (Hzba, frejol, choclo,
cafe)

Verduras y tuberculos
(Achogcha, zapallo, camote,
Cebollz, pimiento, platane.

| atc) :
Frutas (Guinso.Rapaia.

Zapote, Mamey, Limon,
Mzndarina, Naranja, etg)

Lacteos (leche, Yoguwt, queso,

mantequills, requeson)
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;Con cuantos proveesdores cuenta su negocio? 1a2
3a4
5aé

-

7ad
Mzzde O

zCuantos de estos proveedores pertanecan a la parroquia 1a2

Convento? =
3a4

5a6
Tag
Mazda @

Otra zonz

2Cuzles son los productos que compra 2 loz proveedores Eebidas
que pertenscen a la parroquia Convento? Proteinas

Frutas
Verduras
Lacteos

1

:Que capaadadnene su establecimiento parz atender alos | D 10220 pexsouas
clientes?

De 21 2 30 personas

De 31 2 40 personas

D= 41 a 50 personas
Nzsz de 50 personas

Muchas gracias por su atencion y ayuda.
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Anexo 5. Formato encuesta variable dependiente: Agroturismo

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRATIVAS
CARRERA DE GESTION TURISTICA Y HOTELERA

EMPRENDINIENTO GASTRONOMICO Y FACTOR DE DESARROLLO

AGROTURISTICO
ENCUESTA PARA TURISTAS
Formulario N Fechz de encuesta ! /
Emprendedor
OBJETIVO DE LA ENCUESTA

Recolectar informacion que permita determinar 2l emprandimiento Zasronomico Como
factor dz desarrollo 2zroturistico da 2 parroquiz Convento, caaton Chone
CONFIDENCIALIDAD

E:xta emcuesta es de caracter anomimo, loz datos obtemidos con ella son estrictamsents
confidenciales y 2l mvestizador se compromete 2 mantensr la reserva del cazo.

INFORMACION

Mzna Vera mania vera@Unach adu ec

L

DATOS GENERALES

Wy b b e I
R M e

ed
o
(9]

O W

) ptatatal "

Meanor de 18 afios]
de 18 2 28 anos
de 28 3 40 znos
de 41 a 60 anos
Mavor de 60 afios

St St St Nt St

su nivel de educacion?
Primari

Superior universitaria
Mfaestria
Doctorado (PkD)

e
)
)
)} Superior no universitaria
)
)
)

96



4. Marque con una X en el casillero correspondiente a su respuesta.

! Dimensiones / Indicadores

pe donde proviene? Costa
[ Sierra
Amazoma
Reside en la parroquia
2 | ;Por cual de las signientes razones visita la Gastrononuz
parroquia? Vacaciones
Negocioz
Visita familiar
o
3 zCon que frecuencia visita un restaurante? 1 vez ala zamana
2 a3 veces ala samana
1vez al mes
Ocastones espaciales
4 | ;Que aspectos considera mmportante 2 lahorade | Ubicacion
elegir un establecimiento gastronomico? Calidad de conida
Atencion al cliente
Precio
Ambiante
| § | Qué tipo de comida Je gustania adquinirenun | Desayunos
establecimiento gastronomico? Alonerzos
Cenz
Platoz alacarta
6 | ;Por que madios de comuniczcion le gusta Redes Sociales
mfozmanesob:e loz emprendimisntos v
gastronimicos” T
Pagimas Web
[ 7 | Enrelacion calidad-precio en un emprendimiento | De $5.00 2 $8.00
mmmdup;‘;ﬁ P};‘;":{“p: ;ﬁ:’m‘m D= 30.002512.00
1z experienciz vivencizl? D2 313.002815.00
Da 316.00 2 $19.00
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5. Seleccione con una X que tan importante es para Ud. La relacion del
Emprendimiento gastronomico v el desarrollo del agroturizmo

N [ Dimensiones / Indicadores
c

Muy i

TACTIVIDADES (GASTRONOMIA - AGROTURISMO) | (D)

....................

;Considera la gastronomia como una sraccion furstica’?

;Considera usted como turista, seriz de gran agactivo la
presancia de un huerto en el restaurante donde vaa
degustar un plato tipico, ¥ que de alli provengan los
ingredientes?

3 | .Considera importante que el sector a2ro 32 beneficie al
ser parte de un provecto gastrondmico?

4 | ;Considera importante que el cliente e involucre en Iz
cozacha de loz productos organicos para ser preparados en
2l instanta por un chef?

;Considera importante la implementacion de este tipo de
emprendimientos gastrondmico: parz fomentar el
dezamrollo azroturistico?

Muchas gracias por Su tencion y ayuda.



Anexo 6. Resultado de las encuestas

Variable Independiente: Emprendimiento Gastronomico

INFORMACION GENERAL
1) Edad
Tabla 18.
Edad
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
De 18 a 28 aiios 4 20,0 20,0 20,0
De 29 a 40 afios 8 40,0 40,0 60,0
Vilidos De 41 a 60 afios 5 25,0 25,0 85,0
Mayor de 60 afios 3 15,0 15,0 100,0
Total 20 100,0 100,0
Figura 5.
Edad
40
30
=
[y
=
© 20
a
; De 18 al28 afos De 29 al40 afos De 41 a'60 afos Mayor de' 60 afos
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2) Sexo

Tabla 19.
Sexo
Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Femenino 14 70,0 70,0 70,0
Vilidos Masculino 6 30,0 30,0 100,0
Total 20 100,0 100,0
Figura 6.
Sexo

Porcentaje

Femenino Masculino

100



3) Nivel de educacion
Tabla 20.

Nivel de educacion

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Primaria 3 15,0 15,0 15,0
Secundaria 13 65,0 65,0 80,0
Superior no
1 5,0 5,0 85,0
universitaria
Validos
Superior universitaria 2 10,0 10,0 95,0
Superior Universitaria 1 5,0 5,0 100,0
100,
Total 20 100,0
Figura 7.
Nivel de Educacion
60
2
(]
E 404
Q
2
S
20
15%
i
0
Prin':aria Securzdaria Supel!ior no Sup:erior Supelrioro
universitaria universitaria Universitaria
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DATOS ESPECIFICOS

4) De

es

gastronomico?
Tabla 21.

los

siguientes

Autoevaluacion del emprendedor

indicadores, ;qué tan

importante

para usted cumplirlos para el desarrollo de su emprendimiento

N° Dimensiones / No es Poco |Importancia [mportante Muy
Indicadores importante | importante | media P importante
El emprendedor -1 -2 -3 4 5
p| Estabilidad 20% 25% 30% 25%
familiar
o|  Educacién 30% 45% 25%
regular
Capacitacion
3 para 45% 55%
emprendimientos
Capacidad
4| econdmica del 10% 40% 45% 5%
emprendedor
5 Persevergnma y 359% 65%
compromiso total
6 Liderazgo 45% 55%
Capacidad de
7 solucionar 15% 40% 45%
problemas
Toma de
8 . 15% 40% 45%
1niclativa
9 Nuevos retos 60% 35% 5%
Capacidad de
10 consegulr 10% 60% 30%
recursos
financieros
11 Innovacion 15% 55% 30%
12 Creatividad 15% 60% 25%
Aprovechar
13 | oportunidades 15% 40% 45%
(econdmicas,
sociales, etc.)
14 | Exige eficiencia 15% 60% 25%
y calidad
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Relaciones en

15 15% 20% 45% 20%
emprendedores
Entorno Turistico
Gestion de
1 destino con 10% 65% 259
enfoque
sostenible
p| Competencias 50% 40% 10%
gerenciales
3 Asoc1at1v1dad 30% 35% 35%
empresarial
4|  Sceuridad 10% 40% 50%
turistica
5 Conven:co ‘destlno 459 5504
turistico
6 Incremento del 459 559,
turiIsmo
Calidad de
7 productos y 45% 55%
servicios
& | Cadena de valor 25% 30% 45%
Productos
9 culinarios 10% 65% 25%
definidos
jo | Actitud del 5% 45% 50%
servicio
Capacitacion en
11 competencias 10% 40% 50%
laborales
Recursos para
12 | infraestructura 10% 55% 35%
turistica
Accesibilidad y
13 facilidades 10% 40% 50%
turisticas
14 | Vias de acceso 65% 35%
15 Oferta 10% 40% 50%
16 Demanda 65% 35%
17 E;trrjﬁi?zfe 10% 40% 50%
jg |  Afractivos 10% 65% 25%
turisticos
Procesos de planificacion
1 Dedicacion a 60% 40%

tiempo completo
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a la creacion de
la empresa

Capacitacion en
investigaciones
de mercado

45%

40%

15%

Elaboracion de
plan de negocios

35%

65%

Desarrollo de
producto o
Servicio

35%

55%

10%

Ahorro de dinero
para invertir en el
negocio

15%

50%

35%
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5) .Qué tipo de restaurante es?
Tabla 22.

Tipo de restaurante

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Asadero 2 10,0 10,0 10,0
. Comida tipica 12 60,0 60,0 70,0
Validos
Hueca 6 30,0 30,0 100,0
Total 20 100,0 100,0
Figura 8.
Tipo de Restaurante
601
50
40
2,
[x]
5
9 307
a
20
10+
0 T b |
Asadero Comida tipica Hueca
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6) A qué tipo de empresa pertenece su establecimiento?

Tabla 23.

Tipo de empresa a la que pertenece el establecimiento

. ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Familiar 15 75,0 75,0 75,0
Vilidos Otro 5 25,0 25,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Figura 9.

Tipo de empresa a la que pertenece el establecimiento
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7) El establecimiento cuenta con permisos de operacion?
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Tabla 24.

Permisos de operacion

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
No 12 60,0 60,0 60,0
Validos Si 8 40,0 40,0 100,0
Total 20 100,0 100,0
Figura 10.

Permisos de operacion

Porcentaje

8) . Cual fue la inversion inicial de su negocio?
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Tabla 25.

Inversion inicial

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
$1.001 a $3.000 11 55,0 55,0 55,0
. $500 a $1.000 9 45,0 45,0 100,0
Validos
Total 20 100,0 100,0
Figura 11.

Inversion inicial

Porcentaje

$1.001 a $3.000

9) El capital inicial de su negocio fue:

$500 a $1.000
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Tabla 26.

Capital inicial
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Instituciones
fi . 4 20,0 20,0 20,0
inancieras
Validos Prestamos familiares 6 30,0 30,0 50’0
Propio 10 50,0 50,0 100,0
Total 20 100,0 100,0
Figura 12.
Capital inicial
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10) ,Cuantas personas trabajan en su establecimiento?

109



Tabla 27.

Total de empleados

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
la2 12 60,0 60,0 60,0
Vilidos 324 8 40,0 40,0 100,0
Total 20 100,0 100,0
Figura 13.
Total de empleados
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11) JCuantas personas con contrato laboral trabajan en su

establecimiento?

110



Figura 14.

Contrato laboral

Frecuencia  Porcentaje = Porcentaje valido Porcentaje
acumulado

Vilidos  Ninguna 20 100,0 100,0 100,0

Figura 14.
Contrato laboral
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12)  Del total de empleados, ;Cuantos residen en la parroquia Convento?
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Tabla 28.

Empleados que residen en la parroquia

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje s
valido acumulado
la2 12 60,0 60,0 60,0
Vialidos 324 8 40,0 40,0 100,0
Total 20 100,0 100,0
Figura 15.
Empleados que residen en la parroquia
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13)  En los meses que su negocio genera mas ingresos, ;necesita contratas
mas empleados?
Tabla 29.
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Mayor contratacion

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Vilidos No 20 100,0 100,0 100,0

Figura 16.

Mayor contratacion
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Porcentaje
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14)  ;Cual de estas opciones describe los ingresos mensuales de su negocio?

Tabla 30.
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Ingresos mensuales

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
$1001 a $2000 7 35,0 35,0 35,0
Vilidos 502 $500 5 25,0 25,0 60,0
$501 a $1.000 8 40,0 40,0 100,0
Total 20 100,0 100,0
Figura 17.
Ingresos mensuales
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15)  ¢En qué meses del afio se genera mas ingresos en su negocio?
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Tabla 31.

Temporada con mas ingresos

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Julio a Septiembre 10 50,0 50,0 50,0
Validos Octubre a Diciembre 10 50,0 50,0 100,0
Total 20 100, 100,0
0
Figura 18.
Temporada con mas ingresos
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16) .Cual es el Salario mensual aproximado del personal de servicio que
labora en su establecimiento durante todo el afio?
Tabla 32.

Salario mensual del personal

Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
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De $201 a $500 10 50,0 50,0 50,0

D 2 10 50,0 50,0 100,0
Validos e $50 a $200

Total 20 100,0 100,0

Figura 19.

Salario mensual del personal
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De $201 a $500 De $50 a $200

17)  ¢(Cosecha algin tipo de alimento propio para establecimiento?
Tabla 33.

Cosecha de alimentos propios

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
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No 9 45,0 45.0 45.0
Validos Si 11 55,0 55,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Figura 20.

Cosecha de alimentos propios

60

50
40
2
s
c
Q
e 30
o 55,00%
20
10+
0 T T
No Si
18) Si su respuesta fue Si en la pregunta anterior. ;Cual es el alimento que
cosecha para su establecimiento?
Tabla 34.
Alimento propio
. ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje i1
valido acumulado
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Frutas (Guineo, Papaya,
Zapote, Mamey,

Limén, Mandarina,

Naranja, etc.)

Granos (Haba, frejol,
choclo, caf¢)
Lacteos (leche, Yogurt,
queso, mantequilla,
requeson)

No responde
Proteinas (carnes de
res, chancho, gallina,

pato)
Verduras y tubérculos
(Achogcha, zapallo,
camote, Cebolla,
pimiento, platano,
etc.)

10,0

15,0

10,0
45,0

15,0

5,00

10,0

15,0

10,0
45,0

15,0

5,00

10,0

25,0

35,0
80,0

95,0

100,0

Total

20

100,00

100,00

Figura 21.

Alimento propio

30

Porcentaje

20

10
15,00%
10,00%

10,00%

45,00%

15,00%

5,00%

T
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frejol, choclo,
café)

T
Frutas (Guineo,
Papaya, Zapote,
Mamey, Limén,
Mandarina,
Naranja, etc)

19)

Tabla 35.

Proveedores

T
Lacteos (leche,
Yogurt, queso,

mantequilla,
requeson)

T
No responde

T
Proteinas
(carnes de res,
chancho, gallina,
pato)

T
Verduras y
tubérculos
(Achogcha,

platano, etc)

.Con cuantos proveedores cuenta su negocio?

zapallo, camote,
Cebolla, pimiento,
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Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje .
valido  acumulado

Validos 1a2 13,0 65,0 65,0 65,0
3a4 7,0 35,0 35,0 100,0
Total 20,0 100,0 100,0
Figura 22.
Proveedores
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20) .Cuantos de estos proveedores pertenece a la parroquia Convento?

Tabla 36.

Proveedores de la parroquia Convento
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Porcentaje Porcentaje
valido  acumulado
Validos la2 20,0 100,0 100,0 100,0

Frecuencia Porcentaje

Figura 23.

Proveedores de la parroquia Convento
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21)  ¢Cuales son los productos que compra a los proveedores que
pertenecen a la parroquia Convento?
Tabla 37.
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Productos de los proveedores

Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
bebidas 3 15,0 15,0 15,0
Frutas 6 30,0 30,0 45,0
. Lacteos 3 15,0 15,0 60,0
Validos
Proteinas 4 20,0 20,0 80,0
Verduras 4 20,0 20,0 100,0
Total 20 100,0 100,0
Figura 24.
Productos de los proveedores
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hebidas Frutas Lacteos Proteinas Verduras
22) . Qué capacidad tiene su establecimiento para atender clientes?
Tabla 38.

Capacidad del establecimiento
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Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
De 10 a 20
personas 6 30,0 30,0 30,0
De 21 a 30 14 70,0 70,0 100,0
Vilidos personas
Total 20 100,0 100,0
Figura 25.
Capacidad del establecimiento
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De 10 a 20 personas De 21 a 30 personas
Variable dependiente: Agroturismo
1) ;Cual es su edad
Tabla 39.
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Edad

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
De 18 a 28 aiios 49 19.9 19,9 19,9
De 29 a 40 afios 100 40,7 40,7 60,6
De 41 a 60 aiios 61 24.8 24,8 85,4
Validos
Mayor de 60 afios 36 14,6 14,6 100,0
100,
Total 246 100,0
0
Figura 26.
Edad
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2) ;Cual es su sexo?

Tabla 40.

Sexo
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Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Femenino 173 70,3 70,3 70,3
Validos
Masculino 73 29,7 29,7 100,0
Total 246 100,0 100,0
Figura 27.
Sexo
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3) Nivel de educacion
Tabla 41.
Nivel de educacion
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Vilidos Primaria 4 1,6 1,6 1,6
Secundaria 133 54,1 54,1 55,7
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Superior no

. o . 59 24 24 79,7
universitario
Superior
uperior 50 20,3 20,3 100
universitaria
Total 246 100 100
Figura 28.
Nivel de educacion
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4) ;De donde proviene?

Tabla 42.
Procedencia
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Validos J valido acumulado

Costa 155,0 63,0 63,0 63,0
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Reside en la

i 47.0 19,1 19,1 82,1
parroquia
Sierra 44,0 17,9 17,9 100,0
Total 246,0 100,0 100,0
Figura 29.
Procedencia
60
2
& 40
c
E
8
207
0 T T T
Costa Reside en la parroquia Sierra

5) ¢Por cual de las siguientes razones visita la parroquia?

Tabla 43.

Motivo de visita

Frecuencia Porcentaje Porcentaje  Porcentaje
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valido acumulado

Gastronomia 48 19,5 19,5 19,5
Negocios 14 5,7 5,7 25,2
Turismo 79 32,1 32,1 57,3
Validos
Vacaciones 71 28,9 28.9 86,2
Visita 34 13,8 13,8 100,0
familiar
Total 246 100,0 100,0
Figura 30.
Motivo de visita
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6) Con qué frecuencia visita un restaurante?

Tabla 44.

Frecuencia de visita a un restaurante

Porcentaje  Porcentaje
Frecuencias Porcentaje valido acumulado
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1vezala

34 13,8 13,8 13,8
semana
Validos 1 vez al mes 69 28,8 28,8 41,9
2 a3 veces 36 14,6 14,6 56,5
a la semana
ocasiones 107 43,5 435 100
especiales
Total 246 100 100

Figura 31.
Frecuencia de visita a un restaurante
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7) ¢Qué aspectos considera importante a la hora de elegir un establecimiento

gastronémico?

Tabla 45.

Aspectos importantes
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
. . 51 20,7 20,7 20,7
atencion al cliente
calidad de comida
Vilidos 141 57,3 57,3 78,0
Precio 54 22,0 22,0 100,0
Total 246 100,0 100,0
Figura 32.
Aspectos importantes
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8) ¢(Qué tipo de comida le gustaria adquirir en un establecimiento
gastronémico?

Tabla 46.
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Tipo de comida

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Almuerzos 127 51,6 51,6 51,6
_ desayunos 28 11,4 11,4 63,0
Validos
Platos a la carta 91 37,0 37,0 100,0
Total 246 100,0 100,0
Figura 33.
Tipo de comida
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9) ¢(Por qué medios de comunicacion le gusta informarse

sobre los emprendimientos gastronémicos?

Tabla 47.
Medios de comunicacion
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Pagina Web 31 12,6 12,6 12,6
redes sociales 172 69,9 69,9 82,5
Validos
Tv 43 17,5 17,5 100,0
Total 246 100,0 100,0
Figura 34.
Medios de comunicacion
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10) En relacion calidad-precio en un emprendimiento gastronémico con

productos organicos. ;Cuanto estaria dispuesto a pagar por un plato tipico mas

la experiencia vivencial?

Tabla 48.
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Calidad-Precio

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
De $5.00 a $8.00 169 68,7 68,7 68,7
De $9.00 a 77 31,3 31,3 100,0
Validos $12.00
Total 246 100,0 100,0
Figura 35.
Calidad-Precio
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11) la gastronomia como una atraccion turistica?

Tabla 49.

Gastronomia como atraccion turistica
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Importante 123 50,0 50,0 50,0
Vialidos Muy importante 123 50,0 50,0 100,0
Total 246 100 100
Figura 36.
Gastronomia como atraccion turistica
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12) usted como turista, seria de gran atractivo la presencia un huerto en el
restaurante donde va a degustar un plato tipico, y que de alli provengan los

ingredientes?

Tabla 50.
Huerto
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Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Importancia media 24 9.8 9.8 9,8
Importante 78 31,7 31,7 41,5
Vilidos Muy importante 126 51,2 51,2 92,7
Poco importante 18 7,3 7.3 100,0
Total 246 100,0 100,0
Figura 37.
Huerto
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13) que el sector agro se beneficie al ser parte un proyecto gastronémico?

Tabla 51.

Beneficiar al sector Agro

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje i
valido  acumulado

Importante 126 51,2 51,2 51,2
Muy importante 120 48,8 48,8 100
Total 246 100 100
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Figura 38.

Beneficiar al sector Agro
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14)  que el cliente se involucre en la cosecha los productos organicos para
ser preparados en el instante por un chef?

Tabla 52.

Involucrar al cliente en la cosecha de productos

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje  valido acumulado
Importancia media 44 17,9 17,9 17,9
Importante 124 50,4 50,4 68,3
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Muy importante 78 31,7 31,7 100
Total 246 100 100

Figura 39.

Involucrar al cliente en la cosecha de productos
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15) la implementacion de este tipo de emprendimientos gastronémicos para

fomentar el desarrollo agroturistico?

Tabla 53.
Implementar emprendimientos gastronomicos

Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Validos Importante 118 48 48 48

Frecuencia Porcentaje
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Muy 111115)é)rtante 5y 5y 100

Total 246 100 100

Figura 40.

Implementar emprendimientos gastronomicos
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