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RESUMEN

La presente investigacion titulada “COSTOS DE PRODUCCION EN EVENTOS
DEPORTIVOS DE DOWNHILL: ESTUDIO DE CASO SUPER DOWNHILL MAMA
RUMI, PERIODO 2022”, tuvo como objetivo establecer los costos de produccion de los
eventos deportivos en el Ecuador, asi como determinar los costos fijos y costos variables,
aplicando el Modelo Costo, Volumen, Utilidad del evento Saper Downhill Mama Rumi.

Por lo tanto, se examinaron cada uno de los componentes que conforman los costos
de produccion como materiales, mano de obra, costos indirectos de produccion, sistemas de
costos, costos de volumen utilidad y punto de equilibrio. Por consiguiente, El estudio adopto6
un marco tedrico solido que respalda la investigacion y presenta una metodologia analitica
para revisar el proceso de establecimiento del presupuesto de costos de produccion. Se
utilizé un enfoque mixto, que analiza cualitativamente el método de administracion
econdmica, y el nivel de investigacion fue descriptivo, con el objetivo de establecer los
mecanismos Y procesos en su ejecucion. Los resultados relevaron el calculo de los costos de
produccion determinando la vialidad del evento Downhill Mama rumi, para lo cual se
recolecté informacién de los organizadores y se la codificd con el fin de determinar la
viabilidad del evento, posteriormente se aplico el Modelo de Costo, Volumen y Beneficio
para establecer los principales indicadores como punto de equilibrio, margen de contribucion
y utilidad esperada con lo cual se determind las posibilidades que tiene el evento para
mantenerse en el mercado.

Palabras claves: Costos de Produccién, Modelo Costo volumen beneficio,
Downhill, Mama Rumi, Punto de Equilibrio y Margen de Contribucion.



ABSTRACT

The present study, titled "Production Costs in Downhill Sports Events: A Case Study of
Super Downhill Mama Rumi, 2022 Period," aimed to establish the production costs of
sporting events in Ecuador, as well as to determine fixed and variable costs by applying
the Cost-Volume-Profit model to the Super Downhill Mama Rumi event. Therefore, each
component of production costs was examined, including materials, labor, indirect
production costs, cost systems, cost-volume-profit analysis, and break-even point.
Consequently, the study adopted a robust theoretical framework that supports the research
and presents an analytical methodology to review the process of establishing the
production cost budget. A mixed-methods approach was employed, analyzing the
economic management method qualitatively, with a descriptive research design aimed at
establishing the mechanisms and processes involved in its execution. The results
highlighted the calculation of production costs, determining the feasibility of the
Downhill Mama Rumi event. Information was gathered from the organizers and coded to
assess the event’s viability. Subsequently, the Cost-Volume-Profit model was applied to
establish key indicators such as the break-even point, contribution margin, and expected

profit, thereby determining the event's potential for sustainability in the market.

Keywords: Production Costs, Cost Volume Profit Model, Downhill, Mama Rumi,

Breakeven Point and Contribution Margin.
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CAPITULO |
INTRODUCCION

Las empresas estan reduciendo esfuerzos e inversiones debido a la incertidumbre
sobre la viabilidad del mercado. Entre los factores que influyen se encuentran decisiones
gubernamentales y dinamicas del mercado que afectan a las empresas. Un fendmeno comun
es que las nuevas empresas invierten considerablemente en el disefio y funcionamiento de
sus locales, logran atraer a un gran nimero de clientes inicialmente por curiosidad, pero
luego estos se van, lo que a menudo resulta en el cierre del negocio por falta de ingresos.
Esto no solo impacta la generacion de flujo en la economia, sino que también crea vacios y
limita la posibilidad de nuevas oportunidades de empleo.

Los beneficios resultantes del andlisis de costo-volumen-utilidad fomentan la
inversion en nuevas empresas o la expansion de las existentes. Este analisis requiere una
comprension de los costos fijos y variables incurridos en el desarrollo de bienes y servicios
con el fin de determinar la ganancia potencial al final del periodo contable para tomar
decisiones efectivas para la empresa.

El proposito de este estudio en el desarrollo del evento Super Downhill Mama Rumi
etapa 2022 es determinar el nimero de participantes necesarios para que cada evento alcance
el punto de equilibrio o al menos amortizar la inversién, dado que este tipo de deporte
extremo ya se encuentra en pleno funcionamiento y llama a muchos aficionados que pueden
generar ingresos para sustentar el evento y por lo tanto permitir la organizacion de este cada
afio. La presente investigacion busca determinar los costos de realizacion del evento, para lo
cual se analiza diferentes fuentes de investigacion tedricas, que ayuden a sustentar las
variables de estudio, asi también se espera que este documento sirva como ejemplo de
organizacion para proyectos similares.

Para su mejor comprensidn, se encuentra estructurada en 5 capitulos:

Capitulo I, se establecio el planteamiento del problema relacionada con el objeto de
estudio, asi como la formulacion del problema. Por tal razon el presente trabajo de
investigacion tiene por objetivos; establecer los costos de produccion de los eventos
deportivos en el Ecuador, asi como determinar los costos fijos y costos variables, aplicando
el Modelo Costo, Volumen, Utilidad del evento Stper Downhill Mama Rumi.

Capitulo 11, se desarrollé el estado del arte, donde plasma las diferentes opiniones
de trabajos bibliograficos relacionados con la ejecucién de los costos de produccién en
eventos deportivos relacionados al Downhill, a continuacidn, se establecié el marco tedrico
necesario para una correcta comprensién durante el desarrollo del trabajo.

Capitulo 111, se encuentra la metodologia que fue de caracter analitico, el tipo de
investigacion fue de campo lo que ayudo a recabar informacion en el lugar de los hechos,
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ademaés el disefio de investigacion fue no experimental con su enfoque de investigacion
mixto y con un nivel de investigacion descriptiva.

Capitulo 1V, abarca los resultados del proyecto de investigacion dando el
cumplimento a los objetivos.

Capitulo V, finalmente se establecido recomendaciones que le permitan a los

organizadores continuar con el evento de una manera organizada y puedan tomar decisiones
eficientes fundamentadas en datos reales.
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1. MARCO REFERENCIAL

1.1  PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La ruta Mama Rumi es una de las rutas ciclistas mas importantes del pais y la segunda
méas importante de Sudamérica. Reconocida internacionalmente por NatGeo y Bike
Magazine, el curso reune a ciclistas de montafia de paises como Alemania, Canadd, Brasil,
Colombia y Estados Unidos. Hay un total de 11 categorias y los participantes podran
demostrar sus habilidades y flexibilidad. (Ministerio de Turismo, 2023)

Al ser un evento de esta magnitud se observo que no se aplica un analisis de Costo
Volumen y Utilidad para la ejecucion de dicho evento, pues no se ha tomado en cuenta todos
los costos de produccion incurridos lo que generaria pérdida en los capitales invertidos
arriesgando la posibilidad de continuar con la realizacién de este evento para los proximos
afios.

La situacién es preocupante, de manera que segun el estudio (Jaramillo & Medina,
2011) se requiere una inversion inicial de $21592.60, debido a que este evento ya se realizd
en la ciudad de Loja, y tuvo costos anuales de $65932.39, asi también se puede observar que
el estudio de (Aguirre, NUfiez, Quintana, & Sanchez, 2019, pag. 75) que la inversion sobre
el Super Downhill Mama Rumi se recuperara en el primer afio de labores, esto demuestra su
viabilidad ya que se amortiza en cinco afos, lo que indica que la empresa puede generar flujo
de efectivo y beneficios inmediatos. Con estos antecedentes se puede observar que han
existido estudios previos sobre este mismo proyecto, asi como trabajos relacionados en otras
provincias, que permitieron combinar informacion relevante para mejorar la ejecucion del
Super Downhill Mama Rumi, ya que, las actividades antes mencionadas ya existen y los
aficionados estan interesados en este deporte extremo.

El Super Downhill Mama Rumi en su etapa afio 2022 fue un éxito para los
participantes, sin embargo, no lo fue para sus organizadores ya que, al no contar con un
analisis financiero ni una comprension clara de los costos involucrados en la produccién del
evento, los organizadores tuvieron fuertes dificultades financieras durante la planificacion y
ejecucion del mismo, los gastos habrian superado las expectativas, lo que resultaria en
pérdidas economicas considerables.

Por lo tanto, esto pondria en riesgo la organizacion de torneos de Downhill
posteriores, tomando en cuenta la gran acogida que ha tenido durante estos ultimos afos.

1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Como incide el calculo de los Costos de produccion en el evento Stper Downhill
Mama Rumi, periodo 2022 en la permanencia de la organizacion del evento?

18



1.3  OBJETIVOS

1.3.1 OBJETIVO GENERAL
e Determinar los Costos de produccién del evento Stper Downhill Mama Rumi,
periodo 2022

1.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Establecer los costos de produccion de los eventos deportivos en el Ecuador

e Establecer los costos fijos y costos variables del evento Stper Downhill Mama
Rumi, periodo 2022

e Aplicar el Modelo Costo, Volumen, Utilidad del evento Stper Downhill Mama
Rumi, periodo 2022

14 HIPOTESIS

H1: El célculo de los Costos de produccion incide en la permanencia de la
organizacion en el evento del Stper Downhill Mama Rumi, periodo 2022.

HO: El célculo de los Costos de produccion no incide en la permanencia de la
organizacion en el evento del Stper Downhill Mama Rumi, periodo 2022.

19



CAPITULO Il
2. MARCO TEORICO

2.1  ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

En el presente analisis de caso se analizo diferentes fuentes bibliograficas con
relacién a la tematica, que permitié ampliar el conocimiento sobre los costos de produccion,
a continuacion, podriamos puntualizar los siguiente:

Segun Crespo et al, (2021), en su tesis titulada “Economic and Social Yield of
Investing in a Sporting Event: Sustainable Value Creation in a Territory” se planted
como objetivo principal estimar el impacto econdémico y social de un evento deportivo a
través de tablas input-output y metodologias de analisis costo-beneficio. Este evento
deportivo es un evento de tipo D, un evento periddico con un impacto econdmico limitado.
Incluyendo los costes y beneficios econdmicos o monetarios, asi como los efectos
intangibles como los beneficios para la salud y el valor de la imagen turistica para la ciudad
anfitriona, los resultados muestran un retorno positivo de cada euro invertido en el evento,
tanto econémica como socialmente. Los resultados muestran que, en términos monetarios,
el impacto directo total fue de 159.746 euros, y el impacto indirecto ascendi6 a 78.243 euros,
sumando un impacto total de 232.010 euros. En este caso, podemos verificar una de las
hipétesis de la investigacion: el impacto directo ha sido mayor que el indirecto. Por otra
parte, también podemos observar en las tablas 10 de gasto de los visitantes en produccién
que el componente de beneficio econdbmico mas importante ha sido el gasto diario en
comercios, transporte, alojamiento y restaurantes (pag. 1).

Por otra parte Dimitrovski et al, (2020), con su proyecto de investigacion titulada
“Economic impact of the sporting events as tourism niche product: a contemporary
bibliometric analysis”, tuvo por objetivo proporcionar una comprension interdisciplinaria
mas alld de la literatura de gestion deportiva, mediante la implementacion del analisis
bibliométrico evaluativo de trabajos sobre el impacto econémico de eventos deportivos
publicados en revistas de turismo indexadas en la Web of Science en el periodo 2000-2018.
Se concluye que en la segunda década del siglo XXI se puede observar un gran incremento
en el nimero de eventos y mega eventos a nivel mundial como la Copa Mundial de Fatbol
organizado por la FIFA, los Juegos Olimpicos, las Euro Champion League entre otros, los
cuales han generado enormes recursos economicos gracias a una planificacion estratégica.
De manera que ayuda a convertir la pasion deportiva en ingresos rentables a través de los
costos de produccidn, garantizando que el evento pueda celebrarse anualmente. Por tanto,
para alcanzar los objetivos financieros marcados, es importante establecer métodos de
evaluacion eficaces (pag. 5).

Por otra parte, la investigacion realizada por Sanchez & Barajas (2020) en su estudio
titulado “Los eventos deportivos como generadores de impacto econdémico: factores
clave y medicion”, el cual establece como objetivo reducir los riesgos asociados al
desarrollo empresarial el cual pretende abordar los eventos deportivos (tanto los de gran
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como de pequefia dimensidn) desde la perspectiva de su impacto econémico. En conclusion,
los elementos atienden a las caracteristicas de los eventos, cuyo andlisis es util para
identificar la tipologia a la que pertenecen y mejorar la realizacion y planificacion de un
analisis de impacto, estos son la modalidad deportiva, el tipo de competicion y su ambito
geografico, los participantes (edad, sexo, categoria deportiva), el niUmero de espectadores,
su origen y la infraestructura. Pese a lo que podia ser considerado a priori, la relevancia de
estas caracteristicas es tal que puede llegar a hablar de que son determinantes en términos de
su posterior impacto econémico para el area de influencia considerada. En el mismo se
consideran los diferentes aspectos y problemas que suelen generar errores en los resultados,
buscando una mayor rigurosidad en el andlisis y la obtencién de resultados lo mas cercanos
a la realidad (pag. 124).

El estudio realizado por Minango, (2020), titulado “Plan de negocios para la
creacion de un centro de entrenamiento de ciclismo de montafia modalidad Donwhill
en el Valle de los Chillos” el cual establece como objetivo disefiar un plan de negocios para
determinar la factibilidad de la creacion de un centro de entrenamiento de ciclismo de
montafia modalidad Downhill en el Valle de Los Chillos. Determina que, al realizar la
encuesta a 72 personas, los resultados fueron positivos ya que, del total de personas
encuestadas, un 97.22% estarian dispuestos a recibir clases précticas de Downhill por medio
de instructores capacitados en el &rea. El andlisis financiero indicd resultados importantes,
aunque en un principio, durante el primer afio se tendra valores negativos, y para el segundo
afio se logrard llegar al punto de equilibrio mostrando indices positivos que iran
incrementando desde el tercer afio, donde la deuda se cancelara en su totalidad. En el cuarto
afio se recuperara la inversion realizada y para el siguiente afio se tendra una importante
rentabilidad, por cuanto se obtendra un VAN de $61.625.68 y un TIR del 28%, demostrando
la viabilidad financiera de este negocio (pag. 8).

Por otro lado, Aguirre et al, (2019), en la tesis titulada “Plan de Marketing Turistico
para la promocion de la ruta de Downhill Mama Rumi en el Canton Chimbo”,
menciona como objetivo principal el elaborar un plan de marketing para que la ruta de
DownHill “Mama Rumi” contribuya al fortalecimiento de la economia local de la poblacion
de Chimbo. Se llega a la conclusion de que la evaluacion financiera del plan de marketing
dio como resultado la viabilidad del mismo. Para iniciar actividades durante el periodo 2018
se realizara una inversion inicial de $ 100.391,52 y se recupera dicha inversion inicial
durante el afio 2021, teniendo un flujo acumulado por USD 20,951.92, a partir de este afo
todos los demas flujos acumulados son positivos. Los indicadores VAN de $ 90,593.59, TIR
del 28% mayor a la tasa interbancaria y el TIRM del 21.57% concluyeron que el plan de
marketing de la ruta Mama Rumi es rentable (pag. 70).

22 MARCO CONCEPTUAL
2.2.1 COSTOS

Segun Palma (2019) los costos son todos los valores monetarios utilizados en un
periodo de tiempo para la elaboracidn de servicios y son recuperables (pag. 8).
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2.2.1.1 TIPOS DE COSTOS

En toda gestion organizacional existen datos fijos y otros que son variables. Asi
ocurre con aquellos costes cuyo resultado depende de distintas cuestiones, como por ejemplo
el nivel de actividad de la organizacion en el momento presente. Este dato puede observarse
en distintas esferas de la entidad; asi como, al realizar estimaciones sobre costos variables.
De hecho, también denominados proporcionales, donde el importe depende del volumen de
actividad que se prevé alcanzar. (Palma, 2019)

e Variables

Este tipo de costos tienen una relacién directa entre su monto y el alcance de la
actividad que cubren. Por ejemplo, los costos variables incluyen: consumo de materias
primas y comision de ventas. (Palma , 2019)

e Fijos

Segun Miown Business (2019), los costos fijos son costos que se basan en el tiempo
y no en la cantidad que una empresa produce o vende. Ejemplos de costos fijos incluyen
costos de alquiler y arrendamiento, salarios, servicios publicos, seguros y pagos de
préstamos. Ciertos tipos de tarifas, como las licencias comerciales, también son costos fijos.

2.2.2 COSTOS DE PRODUCCION

Para Casanova et al,(2019), Los costos de produccion son los gastos necesarios para
fabricar un bien o para generar un servicio. Estos gastos pueden provenir de distintas areas,
como la compra de insumos o materia prima, el pago del consumo de energia, el salario de
los trabajadores o el mantenimiento de los equipos. Los costos de produccion pueden ser
fijos o variables, segun el nivel de demanda. Los costos de produccion son importantes para
determinar el precio de venta y la rentabilidad de un proyecto, equipo 0 empresa.

2.2.3 PROCESO DE PRODUCCION

Segun Lalangui et al, (2020), un proceso de produccion se define como un conjunto
de tareas y actividades en las que los recursos se transforman en un producto final. Segun
Lalangui et al, (2020), los procesos de produccion también se encuentran en las empresas de
extraccion minera y agricola. En el primer caso, van desde la exploracion de suelos hasta la
depuracion, limpieza, transporte y comercio de recursos naturales.

Figura 1l
Proceso de transformacion
s PROCESO DE PRUDUCCION
Insumos
¢ »| Es todo producto natural o elaborado, que se convierte en la base para
obtener el producto terminado
Proceso - L
Esta etapa bésica de transformacion y esta compuesta por mano de
¢ —|—> obra de costos indirectos de fabricacion.
Producto » Es el resultado del proceso de transformacion.

Nota. Proceso de transformacion, obtenida de Lalangui et al,(2020).
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2.2.3.1 ELEMENTOS DEL COSTO DE PRODUCCION
Los materiales directos, la mano de obra directa y los gastos generales de fabricacion
son los elementos de costo que ayudan a determinar los costos de los productos.

1. Materiales
Segun Gémez (2019), estos son los principales recursos utilizados en la produccion;
estos se convierten en productos terminados utilizando mano de obra y costos de produccion.

Segln Gomez (2019), menciona que los tipos de materiales en costos de produccion

son los siguientes:

e Directos: Todos estos son costos que se pueden identificar en la produccion del
producto terminado, se relacionan facilmente con él y representan los principales
costos de materiales en la produccion del producto.

e Indirectos: Son aquellos que participan en la produccién del producto, pero que
son relativamente relevantes en comparacién con los que participan directamente.

2. Mano de obra

Para Gomez (2019) es el trabajo fisico o mental utilizado para elaborar un producto,

como:

e Directa: Participa directamente en la produccion del producto terminado, es facil
de conectar con él y su costo de produccion es alto.

e Indirecta: Es un producto que no tiene costos significativos al momento de su
produccion.

3. Costos Indirectos de Produccion

Son todos los costos acumulados de materiales y mano de obra indirectos, mas
cualquier costo incurrido en la produccion, pero que no se identifican facilmente
directamente al obtener el costo del producto terminado (Gémez, 2019).

Asi también Placencia (2020) los costos indirectos de fabricacién son costos no
identificados, es decir, costos que incluyen el costo de producir en el producto terminado y
no se reconocen como mano de obra o materiales directos.

Ante los criterios de los autores en los parrafos anteriores se pueden indicar que
costos indirectos de produccién son también conocidos como carga fabril, estos son todos
los costos que no estan clasificados como mano de obra directa ni como materiales directos,
pero son diferentes a los gastos de ventas, de administracion y financieros. (FEDIS, 2016)
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Figura 2
Elementos del costo de produccion

Directa
— Materia prima
Indirecta
Elementos del costo = Directa
— Mano de obra
Indirecta
Costos Indirectos de

Fabricacion

Nota: Elementos del costo de produccién, obtenida de Rodriguez et al, (2019).

De los resultados de los elementos de costos de produccion se desprende que distintos
autores tienen opiniones diferentes, pero existe sinergia entre ellos y se pueden dividir en
directos e indirectos. Segun la literatura clasica, los factores suelen dividirse en tres
categorias amplias: materias primas, mano de obra y costos indirectos de produccion. (Tarco
, 2020)

2.2.4 SISTEMAS DE COSTOS
Un sistema de costeo es un conjunto de procedimientos, reglas y métodos que rigen
la determinacion, analisis y planificacion de costos, registrando los gastos de las actividades
productivas de la organizacion y conectandose con subsistemas para asegurar el control y
disponibilidad de los recursos productivos. (Tarco , 2020)

“El sistema de costeo vincula procesos y procedimientos normalizados, que
sistematizan datos relacionados para el consumo 6ptimo de recursos para crear un bien,
proporcionando al mismo tiempo informacion selecta para efectuar disposiciones en la
empresa, al igual que evaluar la produccion para que posteriormente sea llevada al
inventario.” (Cuervo & Osorio, 2018, pag. 22)

Figura 3
Elementos del costo de produccién

Método de

Método de asignacion de Partes del
acumulacién Costos 0 Ifl::j %?)Z?[e%e % Sistema de
de costos filosofia del Costeo

costeo

Nota: Elementos del costo de produccidn, obtenido de Cuervo et al, (2018).
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Como se desprende de lo anterior, los sistemas de costos son una herramienta
indispensable para las organizaciones que desarrollan o producen bienes o servicios,
utilizando métodos, estandares y procedimientos para planificar y controlar cada una de sus
principales actividades. nuevo producto para comprender el verdadero valor de lo que cuesta
fabricarlo. (Tarco , 2020)

2.2.5 COSTO VOLUMEN UTILIDAD
Costo Volumen Beneficio (CVU) es un modelo que puede analizar la relacion entre
los ingresos, costos, ventas y ganancias de una empresa. Es decir, se trata de un modelo
mediante el cual se establece la relacion entre la cantidad vendida por la compafiia, los costos
y los beneficios (Westreicher & Coll , 2021).

Entonces, tenemos la siguiente ecuacion:
P*V-CV*V-CF=U

Donde:

e P=Precio

e V=Volumen o cantidad vendida

e CV=Costo variable por unidad

e CF=Costos fijos

e U= Utilidad (Westreicher & Coll , 2021)

2.2.5.1 PUNTO DE EQUILIBRIO

En términos de contabilidad de costos, se refiere a aquel punto en la actividad
(volumen de ventas) en el que las ventas totales inciden con los costos totales, es decir, aquel
punto de la actividad en el que no hay beneficio ni pérdidas. (Centro de Disefio Industrial,
2018)

Por su parte Aguirre (2021) enfatiza que el punto en que los ingresos de la empresa
son iguales a sus costos se llama punto de equilibrio; en él no hay utilidad ni pérdida.

Segun Aguirre (2021) se presenta los pasos para hallar el punto de equilibrio:

1) Definir costos: como primer paso, se deben definir los costos, y la préctica
habitual es considerar todos los gastos como costos, incluidos los gastos
generales y de venta, pero no los costos monetarios ni tributos.

2) Categorizar los costos: Una vez seleccionados los costos a utilizar, los
clasificaremos en dos grupos: costos variables que fluctian con el nivel de
produccidn, y costos fijos, que se mantienen sin importar la produccion.

o Costos Variables: son aquellos que tienden a aumentar o disminuir
directamente proporcionandose al volumen de produccion o ventas, como
el costo de materias primas o la mano de obra directa.

o Costos Fijos: son gastos que Se mantienen constantes, muy
independientemente de la produccion.
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3) Calcular los costos variables unitarios: como siguiente debemos realizar dicho
calculo donde se divide el monto total de los costos variables entre el volumen
de produccion planificado.

4) Paraencontrar el punto de equilibrio:

Emplearemos la siguiente formula:
(PxU)—(CvuxU)-CF=0

Donde:

o P: precio de venta unitario.

o U: unidades del punto de equilibrio, es decir, unidades a vender de modo que los
ingresos sean iguales a los costos.

o Cvu: costo variable unitario.

o CF: costos fijos.

2.25.2 PUNTO DE EQUILIBRIO EN EL MODELO COSTO VOLUMEN
UTILIDAD (CVU)

P*V-CV*V-CF=U

Donde:

o P=Precio

V= Volumen o cantidad vendida
CV= Costo variable por unidad
CF= Costos fijos

U= Utilidad

o O O O

De esta ecuacion podemos desprender dos conceptos que explicaremos a
continuacion.

U= P*V-CV*V-CF=0
P*V-CV*V-CF=0
V/(P-CV)-CF=0
V(P-CV) =CF
V=CF/(P-CV)

Es decir, en el punto de equilibrio, el volumen de ventas es igual a los costos fijos
divididos por la diferencia entre el precio y el costo variable por unidad.

2.2.5.3 UTILIDAD DESEADA
Segun Gitman & Zutter, (2020), establece la utilidad deseada, se puede determinar
como cantidad fija, o determinarla a partir de la inversion realizada por el % que se desea
recuperar por afo de la inversion.
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En el punto de equilibrio, las ventas y los costos son exactamente iguales. Aun asi,
el punto de equilibrio no es la meta en la mayoria de todas las empresas.
Para este propdsito, un factor de utilidad deseada es agregado a la ecuacion de punto-
equilibrio como se muestra a continuacion:
Costos Fijos + Utilidad Deseada

Margen de Contribucion Unitario

Ventas (unidades) =

e Aplicacion de la utilidad deseada

Segun Gitman & Zutter, (2020) establece que la utilidad deseada se aplica en costos
de varias maneras en la gestion empresarial y la toma de decisiones. Aqui te explico algunos
aspectos clave:

o Analisis de Costos y Beneficios: Las empresas evaltan los costos asociados a un
producto o servicio en relacion con la utilidad que esperan obtener. Esto les ayuda a decidir
si un proyecto vale la pena.

o Fijacién de Precios: Al establecer precios, las empresas consideran la utilidad
que los consumidores esperan recibir. Si la utilidad percibida es alta, pueden fijar un precio
mas alto.

o Costos Variables y Fijos: La utilidad deseada puede influir en la estructura de
costos. Las empresas pueden optar por reducir costos fijos o variables para mejorar la
utilidad esperada.

o Inversiones: Al evaluar proyectos de inversion, las empresas consideran no solo
los costos, sino también la utilidad futura que se espera obtener, utilizando técnicas como el
valor presente neto (VPN).

2254 METODOS Y FORMULAS PARA EL CALCULO DEL PUNTO DE
EQUILIBRIO
1) Margen de contribucién
El margen de contribucidn es igual a los ingresos por ventas menos todos los costos
que varian respecto de un factor de costo relacionado con la produccion. El calculo del punto
de equilibrio a través de este método se realiza a partir de la siguiente formula:

e Punto de equilibrio (en cantidad — unidades)
De acuerdo con Fernandez (2019) el punto de equilibrio en unidades se calcula a
partir de lo siguiente:

E- Costos Fijos
PV.U-CV.U

e Valor del punto de equilibrio
Para Garcia et al, (2019), el punto de equilibrio en término de valor se calculara a
través de lo planteado a continuacion:
Costos Fijos

PE =
1—(CV.U/PV.U)
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2) Método de la ecuacion o algebraico
En este método se considerada a la informacion proporcionada por el estado de
resultados y se la expresa como una ecuacion lineal (Cornelio, 2019).

De acuerdo con Mazon et al, (2019), para calcular el punto de equilibrio a través del
método de ecuacion se utiliza la siguiente férmula y términos:

Férmula:
(P+*Q—-(CV*Q—CFT =0
Q * (P — CV) = CFT

_ CFT _ CFT
Q= (P — CV) MCU
_ CFT
Qe = McU
En donde:

o P=es el precio de venta

CV= costo variable por producto

CFT= costos fijos totales

Q= Volumen de ventas del producto.

MCU= margen de contribucién unitario.

Qe= Volumen de ventas del producto cuando la utilidad es cero.

o O O O O

3) Método grafico
En el método gréfico se trazan las lineas de costos totales e ingresos totales para
obtener su punto de interseccion, que es el punto de equilibrio. Es el punto en donde los
costos totales igualan a los ingresos totales.

Figura 4
Grafica del Punto de Equilibrio-Método Grafico

3

Ingresos_—
- T —
- A Costo Total
e
Punio de N
E quilibrio_—
PES = Costo Wariable

—

v
L]
: - i
S~ H Coasos Fija
n

" 1

FEu Volumen en Unidades

Nota. Punto de equilibrio — Método Grafico, obtenido de Torre & Vera (2019).

2.2.6 DOWNHILL
El Downhill es un deporte extremo de ritmo rapido que consiste en pedalear cuesta
abajo rapidamente con agresividad y una descarga de adrenalina, con el objetivo de terminar
en el menor tiempo. Los atletas son llevados en minibds a algunos lugares de los Alpes
directamente en el inicio marcado de la pista. Como mencionamos, uno de los objetivos del
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Downhill es bajar lo mas répido posible. Este deporte tiene técnicas creados por el hombre
como rampas, descensos, giros y desafios que plantea la montafia. Se considera una de las
formas més extremas y peligrosas de ciclismo de montafia. EI Downhill es la segunda
modalidad més conocida del MTB y al igual que el XC tiene muchos seguidores a nivel
mundial. Este enfoque también forma parte del ciclismo de montafia competitivo, con
carreras que se celebran en todo el mundo (Resendes, 2023).

2.2.6.1 DOWNHILL EN EL ECUADOR

Segun CICLORUTAS (2022) establece que en nuestro pais los deportes de montafia
son cada vez méas populares tanto entre los aficionados como entre los participantes.
Actualmente, los eventos de este deporte estan creciendo en todo el pais y todos, desde nifios
hasta adultos, continGan practicando este deporte extremo. Entre los principales eventos que
se dieron en el 2021 tenemos: DOWNHILL FESTIVAL GUAGUALZHUMI BIKEPARK
en Cuenca; COPA CICLISMO INFANTIL 2021, BIKE FEST RACING SERIESMINI
DOWNHILL MALLDEL RIO  Guayaquil; INTERCOLEGIAL ALEMAN
CHALLUAMBA en Cuenca, MAMA RUMI 2021 en Guaranda, entre otros eventos que
cada afio ganan fuerza y aumentan el nimero de sus participantes.

La geografia de nuestro pais permite este tipo de eventos, ya que el deporte requiere

recorridos de alto riesgo donde los participantes deben demostrar sus destrezas y habilidades
para enfrentar desafios dificiles.
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CAPITULO 11l
3. METODOLOGIA

3.1 METODO DE INVESTIGACION

La investigacion se centrd en el método analitico, examinando el proceso para
establecer el presupuesto de costos de produccion del evento Super Downhill Mama Rumi.
Posteriormente, se llevd a cabo un analisis exhaustivo de la relacion costo-beneficio y la
rentabilidad del evento.

3.2 TIPO DE INVESTIGACION
e De Campo
Segun Cajal (2020) menciona que la investigacion de campo implica recopilar
informacidn en entornos fuera de un laboratorio o lugar de trabajo (pag. 5).

Para del desarrollo del analisis de caso se llevo a cabo una investigacion de campo
por lo que se obtuvo datos en un entorno real y no controlado, ademas se aplico en el mismo
lugar donde ocurri6 el evento y también se baso en la revision de la literatura con referencias
a estudios de encuestas relacionadas con el tema de investigacion.

3.3 DISENO DE INVESTIGACION

El disefio de la investigacion es no experimental, ya que es aquella con un “disefio
en el que las variables de estudio no se controlan ni manipulan” (Montano, 2020, pag. 4).
Para realizar la investigacion, el autor observa el fenémeno en estudio en su entorno natural
y obtiene datos directamente para su posterior analisis.

Por cuanto no se creard algo nuevo, no se buscara establecer causa y efectos de un
evento que se realiza cada afio con sus mecanismos tratando de establecer mejoras al proceso
econdémico.

34 ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

El enfoque mixto en investigacion se refiere a la combinacion de métodos tanto
cuantitativos como cualitativos para abordar un problema de manera mas completa.
(Andrade, 2017)

La presente investigacion aplicé un enfoque metodologico mixto por cuanto se
analizo de manera cualitativa la informacion recolectada sobre el método de administracion
economica del evento Super Downhill Mama Rumi y ademéas se realizd un estudio
cuantitativo aplicando el modelo costo, volumen y utilidad.

3.5 NIVEL DE INVESTIGACION

Se utiliz6 la investigacion descriptiva porque pretende establecer los mecanismos
aplicados por Super Downhill Mama Rumi en la ejecucion del evento del afio 2022 y
establecer sus procesos
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Segun Casa et al, (2020) establece que la técnica de la encuesta es ampliamente
utilizada como procedimiento de investigacién porque permite recopilar y procesar
informacion de manera rapida y eficiente. Para el desarrollo de este trabajo se realiz6 una
encuesta a las 20 personas que conforman el equipo de trabajo que organiza el Super
Downhill Mama Rumi.

3.6 POBLACION DE ESTUDIO Y TAMANO DE MUESTRA

3.6.1 DETERMINACION DE LA POBLACION
Segun Lopez (2017) menciona que “la poblacion se define como el conjunto de
personas u objetos de los que se desea conocer algo en una investigacion”.

a. Recursos humanos

Como podemos ver en la Tabla 1, el tamafio de la poblacion es de 20 personas que
son los organizadores del evento, asi como toda la documentacion contable existente para su
analisis.

Tabla 1
Poblacién Personal
DEPARTAMENTO RESPONSABLES FUNCON POBLACION
Sr. Luis Almeida Maf‘e‘o de redes
sociales
Lic. José Tapia Fotografia
MARKETING Srta. Erika Gaibor Audiovisuales 5
Ing. Sebastian Jarrin Disefio gréafico
Ing. Franklin Villacrés Conven_los
comerciales
Sr. Mauricio Gaibor | o
Ing. Danilo Torres nscripeiones
Premios y
.M P
LOGISTICA Sra. Marta Paredes Enseres 5
Lic. Marcia Torres .
. Cronometraje
Sr. Jorge Ruiz
Ing. David Urrutia L
) Sefializacion
Sr. Marco Urbina
REACONDICIONAMIENTO DE . .
PISTAS Lic. Ana Lucia Morales 5
Ing. Francisco Morocho Limpieza
Ing. Jorge Villalba
Ing. Germén Jarrin Cobros
Sr. Carlos Nufiez Pagos
FINANCIERO Ing. Cristian Vallejo 5
Negociaciones
Sra. Jenny Herrera
proveedores

Sr. Vinicio Tubon

TOTAL 20

Nota. Elaboracion propia, la tabla muestra la poblacion y muestra de Stper Downhill Mama Rumi.
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b. Recursos documentales
Mediante la tabla 2, podemos observar los documentos respectivos que fueron
examinados para conocer la situacion del evento.

Tabla 2
Recursos documentales
Numero Documentos Frecuencia
1 Estado de resultados 1
Total 1

Nota: Elaboracidn propia, la tabla indica los recursos documentales de Stper Downhill Mama Rumi.

3.6.2 TAMANO DE LA MUESTRA

Segun Almazan (2019) establece que la “Estadistica para la investigacion social” en
su trabajo menciona que la muestra es un conjunto de elementos de un conjunto mayor. En
términos matematicos es un subconjunto perteneciente a un conjunto”.

En este caso nuestro estudio no requiere de calculo muestral, por lo que trabajamos
con la poblacién total utilizada para este proyecto, continuando asi con un muestreo
regulado, este incluye todos los elementos de la muestra,0020de modo que no requiere de
calculo mediante la formula estadistica, debido a que la poblacion es limitada (menos de 50
unidades).Tampoco hay limite de informacion, es decir, todos los recursos necesarios estan
al alcance de nuestra disposicién para el levantamiento de trabajos de investigacion. Es por
lo que la muestra de estudio estara conformada por los 20 organizadores del evento.

3.7 TECNICAS INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS E

3.7.1 Determinacion de la técnica de recoleccion de informacion

e Encuesta: Para el desarrollo de este trabajo se realiz6 una encuesta a las 20
personas que conforman el equipo de trabajo que organiza el Siper Downhill Mama
Rumi.

3.7.2 Determinacion de los instrumentos de recogida de informacion

e Cuestionario: Para esta investigacion se realizd un cuestionario a los 20
participantes para recolectar informacion de primera mano y realizar una
interpretacion y analisis de los resultados obtenidos.

3.8 TECNICAS DE INTERPRETACION

El estudio de investigacion se llevo a cabo utilizando el programa Microsoft Excel,
que facilito la sintesis y visualizacion de los resultados a través de técnicas estadisticas y
representaciones graficas.
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CAPITULO IV
4. RESULTADOS Y DISCUSION

41 RESULTADO DE LA ENCUESTA
Una vez realizada la recoleccion de datos se obtuvo los siguientes resultados que
fueron cuantificados para exponerlos a continuacion.

1. ¢Cuantos afios tiene esta iniciativa del SUPER DOWNHILL MAMA

RUMI?

Tabla 3

Anfos de iniciativa del SUPER DOWNHILL MAMA RUMI.
ALTERNATIVA FRECUENCIA %
DE 1 A 3 ANOS 2 10,00%
DE 3 A 6 ANOS 7 35,00%
MAS DE 6 ANOS 11 55,00%
TOTAL 20 100,00%

Nota. Elaboracion propia con datos obtenidos de la encuesta.

Figura 5
Afios de iniciativa del SUPER DOWNHILL MAMA RUMI.

Tiempo de realizacion del Downhill Mama Rumi

EDE1A3ANOS ®DE3A6ANOS uMASDEG6ANOS

Nota. Elaboracidn propia con datos obtenidos de la encuesta.

Anélisis e interpretacion de datos
El anélisis de estos datos permite comprender la percepcion del publico ya
que en este caso el 55% manifiestan que el evento de Downhill Mama Rumi se ha realizado
por mas de 6 afios, el 35% expone que se ha llevado a cabo este evento de 3 a 6 afios y
finalmente el 10% indican que el evento se realiza de 1 a 3 afios.
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2. ¢Queé aceptacion han percibido durante el periodo en el que se ha llevado a
cabo el SUPER DOWNHILL MAMA RUMI, PERIODO 2022?

ggngn?aje de aceptacion percibida durante el evento SUPER DOWNHILL MAMA RUMI, PERIODO 2022.
ALTERNATIVA FRECUENCIA %

BUENA 3 15,00%

MUY BUENA 15 75,00%

REGULAR 2 10,00%

TOTAL 20 100,00%

Nota. Elaboracion propia con datos obtenidos de la encuesta.

Figura 6
Aceptacion han percibido durante el periodo en el que se ha llevado a cabo el SUPER DOWNHILL MAMA
RUMI, PERIODO 2022.

Aceptacion del Evento Downhill Mama Rumi 2022

EBUENA mMUY BUENA sREGULAR

Nota. Elaboracidn propia con datos obtenidos de la encuesta.

Anélisis e interpretacion de datos
Existe una muy buena aceptacion del evento Mama Rumi 2022 ya que el 75%
asi lo considera, por otra parte, el 15% exponen que el evento tuvo una buena aceptacion y
finalmente el 10% comentan que el evento tuvo regular aceptacion.
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3. ¢Qué incremento promedio ha tenido la participacion en el Mama Rumi los
altimos 3 afos?

Tabla 5
Incremento promedio dentro los Gltimos 3 afios.
ALTERNATIVA FRECUENCIA %
DE 1 A 10 PARTICIPANTES 5 25,00%
DE 20 A 30 PARTICIPANTES 12 60,00%
MAS DE 30 PARTICIPANTES 3 15,00%
TOTAL 20 100,00%

Nota. Elaboracion propia con datos obtenidos de la encuesta.

Figura 7
Incremento promedio que ha tenido la participacion en el Mama Rumi los Gltimos 3 afios.

Incremento de participacion

@ DE 1 A 10 PARTICIPANTES ®DE 20 A 30 PARTICIPANTES
MAS DE 30 PARTICIPANTES

Nota. Elaboracién propia con datos obtenidos de la encuesta.

Anélisis e Interpretacion de datos

En los Gltimos 3 afios el evento Mama Rumi ha incrementado su participacion, con
un 60%, promediando de 20 a 30 participantes, por otra parte, el 25% exponen que el
incremento ha sido de 1 a 10 participantes y finalmente el 15% manifiestan que se ha
incrementado.
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4. ¢Cuanto han invertido en promedio en cada evento?

Tabla 6
Inversién promedio en cada evento.
ALTERNATIVA FRECUENCIA %
$1000 a $5000 3 15,00%
$5000 a $10000 13 65,00%
Més de $10000 4 20,00%
TOTAL 20 100,00%

Nota. Elaboracion propia con datos obtenidos de la encuesta.

Figura 8
Inversion promedio para el Downhill Mama Rumi 2022.

Inversion promedio para el Downhill Mama Rumi 2022

#$1000 a $5000 =@ $5000 a $10000 & Mas de $10000

Nota. Elaboracidn propia con datos obtenidos de la encuesta.

Anélisis e Interpretacion de datos

La inversién promedio para el Downhill Mama Rumi 2022 tuvo una inversion
econdémica de $5000 a $10000, por otra el 20% exponen que el evento tuvo una inversion de
mas de $10000 y finalmente el 15% comentan que el evento tuvo inversion de entre $1000
a $5000.
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5. ¢Han percibido la generacion de rentabilidad?

Tabla 7

Percepcidn de generar Utilidad Downhill Mama Rumi 2022,

ALTERNATIVA FRECUENCIA %

Si 13 65,00%
No 7 35,00%
TOTAL 20 100,00%

Nota. Elaboracion propia con datos obtenidos de la encuesta.

Figura 9
Percepcion de generar Utilidad Downhill Mama Rumi 2022,

Persepcion de generar Utilidad Downhill Mama Rumi 2022

ESi ®mNo

Nota. Elaboracidn propia con datos obtenidos de la encuesta.

Anélisis e Interpretacion de datos

Los datos reflejan una valoracion positiva del evento ya que el 65% de los
encuestados manifiestan que el evento Mama Rumi 2022 si tuvo utilidad, por otra parte, el

35% exponen que el evento no tuvo utilidad.
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6. ¢Qué nivel de utilidad se puede mantener el Downhill Mama Rumi cada

ano?

Tabla 8

Nivel de utilidad.

ALTERNATIVA FRECUENCIA %
20% AL 30% 6 30,00%
30% AL 40% 10 50,00%
MAS DEL 40% 4 20,00%
TOTAL 20 100,00%

Nota. Elaboracidn propia con datos obtenidos de la encuesta.

Figura 10
Nivel de utilidad.

Nivel de utilidad

M20% AL 30% ®30% AL 40% 4 MAS DEL 40%

Nota. Elaboracion propia con datos obtenidos de la encuesta.

Anélisis e Interpretacion de datos

Los resultados muestran una preferencia mayoritaria por mantener una utilidad entre
el 30% vy el 40%, por otra parte, con el 50% de los encuestados inclindndose hacia esta
opcion.

Esto sugiere que la mayoria considera esta proporcion adecuada para el equilibrio entre
sostenibilidad y beneficios. Sin embargo, un 30% prefiere mantener una utilidad fija del
30%, mientras que el 20% opta por un margen mas conservador del 20% lo que refleja
diferentes expectativas sobre el manejo financiero del evento.
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7. ¢Conoce los principales indices financieros para comprobar la vialidad del
evento?, Cuéles?

'[abla 9

Indices financieros.

ALTERNATIVA FRECUENCIA %
MARGEN DE CONTRIBUCION 4 20,00%
UTILIDAD OPERACIONAL 4 20,00%
PUNTO DE EQUILIBRIO 12 60,00%
TOTAL 20 100,00%

Nota. Elaboracion propia con datos obtenidos de la encuesta.

Figura 11
Indices financieros.

indices financieros

#MARGEN DE CONTRIBUCION = UTILIDAD OPERACIONAL
4 PUNTO DE EQUILIBRIO

Nota. Elaboracion propia con datos obtenidos de la encuesta.

Anélisis e Interpretacion de datos

Los datos revelan que el conocimiento financiero entre los encuestados se concentra
principalmente en el Punto de equilibrio, con un 60% familiarizado con este concepto. Por
otro lado, solo el 20% comprende el indice de margen de utilidad y otro 20% conoce la
utilidad operacional.
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4.2 COSTOS DE PRODUCCION DE LOS EVENTOS DEPORTIVOS

4.2.1 COSTOS FIJOS

Los costos fijos son todo aquello que tiene que pagar laempresa de forma obligatoria,
sin importar los niveles de produccion.

Tabla 10
Costos fijos por evento
CANTIDAD COSTOS FIJOS M.U (USD) M. T (USD)

1 Sefializacion de pista $ 1,000.00 $ 1,000.00
1 Asistencia Técnica $ 50.00 $ 50.00
7 Trofeos $ 80.00 $ 560.00
1 Premios $ 1,000.00 $ 1,000.00
1 Permisos $ 150.00 % 150.00
1 Limpieza de pista $ 2,000.00 $ 2,000.00
1 Ambulancia $ 300.00 $ 300.00
1 Sueldo Jueces de evento $ 2500 $ 25.00
3 Sueldo Logistica $ 2500 % 75.00
1 Asistente de marketing $ 2500 $ 25.00
1 Contador $ 2500 $ 25.00
1 Television $ 500.00 $ 500.00
1 Radio $ 80.00 $ 80.00
1 Redes Sociales $ 2000 $ 20.00
1 Péagina Web $ 8000 $ 80.00
1 Disefio de Logo y publicidad $ 1,000.00 $ 1,000.00
1 Internet $ 50.00 $ 50.00
1 Agua $ 2000 $ 20.00
1 Luz $ 20.00 $ 20.00
1 Plan Celular $ 3000 $ 30.00
1 Depreciacion vehiculo $ 133.00 $ 133.00
1 Depreciacion equipo de oficina $ 513 % 5.13
2 Volqueta de tierra llegada $ 50.00 $ 100.00
1 Terreno Llegada $ 50.00 $ 50.00
TOTAL $ 6,718.13 $ 7,298.13

Nota. Elaboracion propia, con informacion de Stper Downhill Mama Rumi

4.2.2 COSTOS VARIABLES
los gastos que deberd hacer
directamente de sus niveles de productividad.

Los variables son

las empresas dependiendo
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Tabla 11
Costos variables

CANTIDAD COSTOS VARIABLES M.U (USD) M.T (USD)
250 Medallas $ 1.00 $ 250.00
250 Placas $ 1.50 $ 375.00
250 Camiseta $ 5.00 $ 1,250.00
250 Chiva $ 1.00 $ 250.00
250 Camidn $ 1.50 $ 375.00
250 Chips $ 1.50 $ 375.00
250 Hidratacion $ 0.25 $ 62.50
TOTAL $ 11.75 $ 2,937.50

Nota. Elaboracidn propia, con informacién de Stper Downhill Mama Rumi

4.2.3 MODELO COSTO, VOLUMEN, UTILIDAD DEL EVENTO SUPER
DOWNHILL MAMA RUMI, PERIODO 2022

Ingresos
) Costos Variables
= Margen de contribucion
) Costos fijos
=) Utilidad

4.2.4 PUNTO DE EQUILIBRIO

Costos Fijos

- Margen de Contribucion Unitario

_ $7,298.13

PE= =191
$38.25

4.2.4.1 Gréfico Punto de equilibrio

Figura 12
Punto de equilibrio

Punto de Equilibrio

14000
12000

6000
4000
2000

250*50
250*%11.75
38.25

10000 i
8000 4 ———

0 50 100 150 200 1 250

—@— Costos total —@— Costo fijo Ingresb

Nota. Elaboracién propia, con informacién de Saper Downhill Mama Rumi

300

12,500.00
2,937.50

9,562.50
7,298.13

2,264.37

41



Comprobacién

Ingresos 191*50 $ 9,540.04
O] Costos Variables 191*11.75 $ 2,241.91
(=) Margen de contribucién $ 7,298.13
) Costos fijos $ 7,298.13
(=) Utilidad $ -

Anélisis:

Para no tener ni pérdida ni ganancia se necesita 191 personas en el evento de Super
Downhill Mama Rumi, de manera que me permite cubrir el costo variable de $ 2,937.50 y
el costo fijo de $7,298.13, pero si se quiere obtener una rentabilidad hay que tener més de
191 participantes en el evento.

4.3 VERIFICACION DE HIPOTESIS

Ahora, con los datos proporcionados, podemos evaluar las hipétesis:

e Hipotesis Nula (HO): El calculo de los costos de produccion no incide en la
permanencia de la organizacion en el evento.

e Hipotesis Alternativa (H1): El céalculo de los costos de produccion si incide en
la permanencia de la organizacion en el evento.

Para verificar las hipdtesis, se calculé los costos de produccion para determinar la
vialidad del Evento Downhill Mama rumi, para lo cual se recolect6 informacion de los
organizadores y se la codifico con el fin de emitir estados financieros y se establecié de
manera técnica los rubros correspondientes a costos y gastos, posteriormente se aplico el
Modelo de Costo, Volumen y Beneficio para establecer los principales indicadores como
Punto de equilibrio, margen de contribucion y utilidad esperada con lo cual se determind las
posibilidades que tiene el evento para mantenerse en el mercado. Finalmente se establecid
recomendaciones que le permitan a los organizadores continuar con el Evento de una marea
organizada y puedan tomar decisiones eficientes fundamentadas en datos reales.

Tabla 12
Costos de produccidn totales
COSTOS DE PRODUCCION MONTO UNITARIO (USD) MONTO TOTAL (USD)
Costos variables $ 6,718.13 $ 7,298.13
Costos fijos $ 11.75 $ 2,937.50
TOTAL $ 6,7269.88 $ 10,235.63

Nota. Elaboracidn propia, con informacion de Saper Downhill Mama Rumi
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4.3.1.1 TABLA DE COMPROBACION

Tabla 13

Comprobacion de la hipotesis

ASPECTO

Costos de produccion

Los costos fijos y variables
determinan que el evento serd rentable

y sostenible.

Punto de equilibrio

El evento necesita al menos 191
participantes para cubrir costos fijos y
generar ganancias, contando una
participacion  promedio de 250

participantes

Margen

contribucion

de

El margen de contribucidn es positivo
y aumenta cuando cambia el precio de
venta unitario o cuando disminuyen

los costos variables unitarios

Utilidad esperada

La utilidad esperada con 250
participantes es positiva ($2,264.37).

Conclusién

Los costos de producciéon son
cruciales para la sostenibilidad y éxito

del evento.

Nota. Elaboracién propia, el analisis confirma que los costos de produccidn si inciden en la permanencia y
viabilidad econémica del evento.

Andlisis

Basado en los resultados, se rechaza la hipétesis nula (HO) y se acepta la hipdtesis
alternativa (H1), ya que los costos de produccion tienen un impacto directo en la viabilidad
y permanencia del evento Super Downhill Mama Rumi 2022. La correcta gestion de los

costos es esencial para garantizar que el evento sea rentable y sostenible a largo plazo.
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5.1

5.2

CAPITULOV.
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

Al finalizar la investigacion en relacion con el objetivo general, se concluye que los
costos de produccién del evento Stuper Downhill Mama Rumi 2022 incluyen los gastos
necesarios para organizar y ejecutar el evento, como honorarios, sefializacion de pista,
asistencia técnica, trofeos, premios, permisos, limpieza, ambulancia, publicidad (en
television, radio, redes sociales y pagina web), disefio de logo, pago de servicios basicos
(internet, agua, luz, celular), depreciacion de vehiculos y equipos, y otros gastos como
medallas, camisetas, transporte e hidratacién. Todos estos costos deben gestionarse
adecuadamente para garantizar la viabilidad econémica del evento.

Con respecto a la determinacion de costos de produccién se pudo determinar que los
costos fijos son honorarios, sefializacion de pista, asistencia técnica, trofeos, premios,
permisos, limpieza de pista, ambulancia, asistente de marketing, contador, publicidad
en television, radio, redes sociales, pagina Web, disefio de logo y publicidad, pago de
servicios basicos como; internet agua, luz, plan celular, depreciacién de los vehiculos,
depreciacién del equipo de oficina, volqueta de tierra llegada, hidratacion, terreno
llegada, dando un valor de $7,298.13 ddlares. Mientras que los costos variables son:
Medallas, placas, camisetas, chiva y camion dando un valor de $ 2,937.50.

De acuerdo, al modelo costo volumen utilidad se puede indicar que su punto de
equilibrio es de 191 participantes, a un precio de 50 dolares estableciendo un margen de
contribucion de $ 7298.13, indicando que con 250 participantes se tendra un margen de
contribucion de $9350.00 generando una utilidad de $2,264.37.

RECOMENDACIONES

Se recomienda optimizar la gestion de costos fijos y variables, para garantizar la
viabilidad econémica del evento, por ello, es crucial monitorear y controlar los costos
fijos y variables. La organizacion podria buscar opciones mas econdémicas en servicios
basicos, publicidad y transporte, sin comprometer la calidad del evento. Ademas,
explorar posibles patrocinadores o alianzas estratégicas podria ayudar a reducir los
costos y aumentar los ingresos.

Se recomienda aumentar la participacion para superar el punto de equilibrio, ya que, con
base en el calculo del punto de equilibrio de 191 participantes, es aconsejable enfocar
esfuerzos en aumentar la asistencia al evento. Esto se podria lograr a través de camparias
de marketing mas agresivas en redes sociales, medios locales, y colaboraciones con
influencers del deporte, asi como mejorar la experiencia para los participantes y
espectadores, lo que podria generar mas inscripciones.

Se sugiere diversificar las fuentes de ingresos, dado que la rentabilidad depende de la
cantidad de participantes, seria prudente explorar nuevas fuentes de ingresos como la
venta de productos relacionados con el evento (camisetas, trofeos, merchandising),
patrocinios adicionales, o la organizacion de actividades complementarias (conciertos,
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exposiciones, etc.) para maximizar el margen de contribucion y generar mayores
utilidades.
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ANEXOS

5.3 Anexo 1 Modelo de la encuesta
MODELO DE ENCUESTA
. ¢Cuantos afios tiene esta iniciativa del SUPER DOWNHILL MAMA RUMI?

DE 1 A 3 ANOS ()
DE 3 A 6 ANOS ()
MAS DE 6 ANOS ()

. ¢Qué aceptacion han percibido durante el periodo en el que se ha llevado a
cabo el SUPER DOWNHILL MAMA RUMI, PERIODO 20227

BUENA ()
MUY BUENA ()
REGULAR ()

. ¢Qué incremento promedio ha tenido la participacién en el Mama Rumi los
altimos 3 afos?

DE 1 A 10 PARTICIPANTES ()
DE 20 A 30 PARTICIPANTES ()
MAS DE 30 PARTICIPANTES ()
. ¢Cuénto han invertido en promedio en cada evento?
$1000 a $5000 ()
$5000 a $10000 ()
Mas de $10000 ()
. ¢Han percibido la generacion de rentabilidad?
Si ()
No ()

. ¢ QUué nivel de utilidad se puede mantener el Downhill Mama Rumi cada afio?
20% AL 30% ()

30% AL 40% ()
MASDEL 40% ()

. ¢Conoce los principales indices financieros para comprobar la vialidad del
evento?, Cuéles?

MARGEN DE CONTRIBUCION ()
UTILIDAD OPERACIONAL ()
PUNTO DE EQUILIBRIO ()

GRACIAS POR SU COLABORACION
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Anexo 2 Estado de Resultados

Basados en la Hoja de Costos y Gastos se elabordé un Estado de Resultados

obteniendo lo siguiente.

SUPER DOWNHILL MAMA RUMI

ESTADO DE RESULTADOS 2022

INGRESOS $12.500,00
INSCRIPCION Y KITS 250 PARTICIPANTES A $50 $12.500,00
COSTOS $2.937,50
COSTOS DE PRODUCCION $5.550,00
UTILIDAD OPERACIONAL $9.562,50
GASTOS $7.098,13
TOTAL, GASTOS $2.854,00
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS $2.464,37
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Anexo 3 Salidas Mamarumi 2022

SALIDAS MAMARUMI 2022

SALIDA N° | Categoria Nombre Localidad
8:30:00 3 | Infantil (13-14 afios) Paul Andres Ortiz Alban Guaranda
8:30:30 9 | Infantil (13-14 afios) Ignacio Costa Quito, Pichincha
8:31:00 10 | Infantil (13-14 afios) Danny Smith Balseca Ronquillo San Miguel De Bolivar
8:31:30 21 | Infantil (13-14 afios) Avriel Mufioz Quito
8:32:00 22 | Infantil (13-14 afios) Sebastian Hidrobo Cuenca
8:32:30 23 | Infantil (13-14 afios) Caio Kiistermann égliez Tumbaco
8:33:00 25 | Infantil (13-14 afios) Juan Emiliano Cevallos Solano San Miguel De Bolivar
8:33:30 28 | Infantil (13-14 afios) Gabriel Bustamante Quito
8:34:00 32 | Infantil (13-14 afios) Mariano Leon Maldonado Quito
8:34:30 33 | Infantil (13-14 afios) Nando Sandoval Nieto Quito
8:35:00 63 | Infantil (13-14 afios) Samir Caiza (minimi) Guaranda
8:35:30 | 105 | Infantil (13-14 afios) Teo Reitz Quito
8:36:00 | 122 | Infantil (13-14 afios) Inigo Paz Quito
8:36:30 | 126 | Infantil (13-14 afios) Mauricio Guaméan Cafiar
8:37:00 | 151 | Infantil (13-14 afios) Cristian Rafael Sanabria Duche Chimbo
8:37:30 | 158 | Infantil (13-14 afios) Joaquin Graciano Silva Miranda Bafios De Agua Santa
8:38:00 | 216 | Infantil (13-14 afios) Samuel Garcia Cuenca
8:38:30 | 246 | Infantil (13-14 afios) Santiago Muller Correa Tumbaco
8:39:00 | 255 | Infantil (13-14 afios) David Mestanza Quito
8:39:30 | 267 | Infantil (13-14 afios) Juan Andrés Vega Jaramillo Cuenca
8:40:00 | 296 | Infantil (13-14 afios) Ismael Pauzhi Avila Cuenca
8:40:30
8:41:00
8:41:30 19 | Damas Adriana Polanco Guayaquil
8:42:00 26 | Damas Jenny Gavilanes Quito
8:42:30 60 | Damas Ana Cristina Cevallos Cuenca
8:43:00 71 | Damas Rafaela Maldonado Saa Quito
8:43:30 93 | Damas Gaby Acosta Quito
8:44:00 | 104 | Damas Siena Reitz Quito
8:44:30| 115 | Damas Carolina Malo Azuay
8:45:00 | 138 | Damas Alejandra Navarrete Quito
8:45:30 | 150 | Damas Barbara Chalupas Ruales Betancourt Quito
8:46:00 | 153 | Damas Lizeth Ramirez Guaranda
8:46:30 | 163 | Damas Lidia Mantilla Guayaquil
8:47:00 | 183 | Damas Emilianna Andrea Macias Pinoargott Guayas
8:47:30 | 194 | Damas Martina Uribe Quito
8:48:00 | 210 | Damas Valentina Freire Riobamba
8:48:30 | 214 | Damas Ana Isabel Idrovo Cuenca
8:49:00 | 215 | Damas Gabriela Torres Cuenca
8:49:30 | 219 | Damas Karol Mishell Pepe Huambalo
8:50:00 | 247 | Damas Ariana Muller Correa Tumbaco
8:50:30 | 282 | Damas Karina Jaramillo Cuenca
8:51:00
8:51:30
8:52:00 18 | Rigidas Luis Andrés Bueno Quito
8:52:30 73 | Rigidas José Tapia (tj) Santa Isabel - Azuay
8:53:00 80 | Rigidas Michael Larrea Santo Domingo
8:53:30 82 | Rigidas Stefano Samuel Valverde Verdezoto San Miguel
8:54:00 99 | Rigidas Miguel Toro San José De Chimbo
8:54:30 | 102 | Rigidas Juan Diego Chavez Ortega Ambato
8:55:00 | 108 | Rigidas Jaime Andrés Ruales Escobar San Miguel De Bolivar
8:55:30 | 110 | Rigidas Shoser Alexander Cufias Lumbi-Bike
8:56:00 | 117 | Rigidas Aron Stefano Dalgo Alban Quito
8:56:30 | 124 | Rigidas Jesus Francisco Usuay Guaman Pomasqui
8:57:00 | 136 | Rigidas Maycol Puma Pablo Arenas
San Jose De Chimbo Prov
8:57:30 | 159 | Rigidas Nelson Pefa Leon (Maestro) Bo.
8:58:00 | 195 | Rigidas Santiago Uribe Quito
8:58:30 | 196 | Rigidas Stalin Cuesta Cafiar
8:59:00 | 238 | Rigidas Kevin Velasco La Magdalena
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8:59:30 | 249 | Rigidas Angel David Ramos Moscoso San Pablo De Atenas
9:00:00 | 275 | Rigidas Andres Hincapié El Flaco. Colombia
9:00:30 | 284 | Rigidas Carlos Chiscuet Quito
9:01:00| 285 | Rigidas Jorgito Lépez Ambato
9:01:30 | 289 | Rigidas Alvaro Sebastian Acurio Ramirez San Miguel
9:02:00 | 299 | Rigidas Daniel Espinosa Fernandez Quito
9:02:30
9:03:00
Master C (46 en
9:03:30 48 | adelante) Victor Cobos Ambato
Master C (46 en
9:04:00 54 | adelante) Esteban Carrion Cuenca
Master C (46 en
9:04:30 | 106 | adelante) Alberto Pefia Quito
Master C (46 en
9:05:00 | 112 ] adelante) Juca Salguero Casitower
Master C (46 en
9:05:30 | 155 | adelante) Hugo Navarrete Quito
Master C (46 en
9:06:00 | 157 | adelante) Guido Patricio Reinoso Castro Pichincha
Master C (46 en
9:06:30 | 211 | adelante) Pocho. Freire Riobamba
Master C (46 en
9:07:00 | 212 adelante) Vinicio Garcia D. Riobamba
Master C (46 en
9:07:30| 218 adelante) Oscar Lara Ambato - Team Puma
9:08:00
9:08:30
9:09:00 5 | Pre Juvenil (15-16 afios) | David Martin Lara Silva Guaranda
9:09:30 35 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Lucas Neumann Guayllabamba
9:10:00 43 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Jacobo Guerrero Quito
9:10:30 | 46 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Felipe Matute Avecillas Gualaceo
9:11:00 51 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Juan Sebastian Gaibor Velasco San Miguel De Bolivar
9:11:30 53 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Sebastian Carrion Cuenca
9:12:00 59 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Juan Amable Ordofiez Ochoa Cuenca
9:12:30 62 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Iker Sotomayor Cuenca
9:13:00 64 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Michael Caiza Guaranda
9:13:30 81 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Derek Emiliano Carrasco Naranjo San Miguel
9:14:00 | 121 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Martin Paz Quito
9:14:30 | 127 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Holger David Castillo Cevallos
9:15:00 | 180 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Andy Roca La Magdalena
9:15:30 | 193 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Anthony Ramirez Guaranda
9:16:00 | 222 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Robinson Mestanza Santiago- Bolivar
9:16:30 | 248 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Adrian Ramirez Guaranda
9:17:00 | 250 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Matheo Misael Guaquipana Gutierre Guaranda
9:17:30 | 254 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Ignacio Mestanza Quito
9:18:00 | 265 | Pre Juvenil (15-16 afios) | Camilo Aldaz Ambato
9:18:30
9:19:00
9:19:30 4 | Enduro 3 (novatos) Andres Ortiz Gavilanes Guaranda
9:20:00 37 | Enduro 3 (novatos) Patricio Andrade Hidalgo Quito
9:20:30 | 47 | Enduro 3 (novatos) Elmer Jair Ofate Zufiga Bolivar-Pelileo Tungurahua
9:21:00 56 | Enduro 3 (novatos) Luis Eduardo Rodriguez Rendon Colombia
9:21:30 61 | Enduro 3 (novatos) Juan Solano San Miguel De Bolivar
9:22:00 83 | Enduro 3 (novatos) Pablo Villacis Guayaquil
9:22:30 85 | Enduro 3 (novatos) Sebastian Melendres Riobamba
9:23:00 96 | Enduro 3 (novatos) José Andrés Verdesoto Guaranda
9:23:30 97 | Enduro 3 (novatos) Marco Albarracin Cuenca
9:24:00 98 | Enduro 3 (novatos) Diego Mufioz San Miguel
9:24:30 | 103 | Enduro 3 (novatos) David Chévez Ambato
9:25:00 | 119 | Enduro 3 (novatos) Moises El Cologue Luna Azuay / Cuenca
9:25:30 | 120 | Enduro 3 (novatos) Ignacio Paz Quito
9:26:00 | 133 | Enduro 3 (novatos) Israel Pefa Quito
9:26:30 | 149 | Enduro 3 (novatos) Cristobal Daniel Hidalgo Montero Cuenca
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9:27:00 | 156 | Enduro 3 (novatos) Erik Gonzalo Palomo Guilcamaigua Latacunga

9:27:30| 172 | Enduro 3 (novatos) Cristian Joel Montenegro Ayala Ibarra

9:28:00 | 173 | Enduro 3 (novatos) Eleott Lombeida San Miguel

9:28:30 | 179 | Enduro 3 (novatos) Anibal Martinez San Miguel De Bolivar

9:29:00 | 191 | Enduro 3 (novatos) Dennis Stefano Ramirez Altamirano Quito

9:29:30 | 192 | Enduro 3 (novatos) Nestor Paul Bravo Vallejos Atuntaqui

9:30:00 | 199 | Enduro 3 (novatos) Paul Flores Bolivar

9:30:30 | 201 | Enduro 3 (novatos) Kevin Nain Heredia Verdezoto San Miguel

9:31:00 | 202 | Enduro 3 (novatos) Thelmo Yénez San Miguel De Bolivar

9:31:30| 203 | Enduro 3 (novatos) Schyler Smith West Virginia Usa

9:32:00 | 204 | Enduro 3 (novatos) Juan José Segarra Azuay

9:32:30 | 213 | Enduro 3 (novatos) Tulo Bustamante Cuenca

9:33:00 | 220 | Enduro 3 (novatos) Alejandro Chasi Santa Isabel

9:33:30 | 228 | Enduro 3 (novatos) Freddy Leonardo Criollo Mora Cuenca

9:34:00 | 230 | Enduro 3 (novatos) John Veloz Quito

9:34:30| 231 | Enduro 3 (novatos) Edwin Gabriel Guandinango Andrade Atuntaqui

9:35:00 | 232 | Enduro 3 (novatos) Daniel Veloz San Miguel De Bolivar

9:35:30 | 241 | Enduro 3 (novatos) Wilman Jaramillo Quito

9:36:00 | 261 | Enduro 3 (novatos) Kevin Andres Bravo Naranjo Santa Isabel

9:36:30 | 262 | Enduro 3 (novatos) Sebastian Cedillo Azuay,santa Isabel

9:37:00 | 269 | Enduro 3 (novatos) Esteban Montenegro Quito

9:37:30| 270 | Enduro 3 (novatos) Juan José Carrera Astudillo Quito

9:38:00 | 290 | Enduro 3 (novatos) Andrés Barros Cuenca -Santa Isabel

9:38:30

9:39:00

9:39:30 6 | Junior (17-18 afios) Marcelo Gaibor San Miguel De Bolivar

9:40:00 17 | Junior (17-18 afios) Said Naranjo Guaranda

9:40:30 44 | Junior (17-18 afios) Isaac Guerrero Quito

9:41:00 91 | Junior (17-18 afios) Kevin Dominguez San Miguel De Bolivar
San Jose De Chimbo Prov

9:41:30| 161 | Junior (17-18 afos) Diego Garcia Vargas Bo

9:42:00 | 165 | Junior (17-18 afios) Patricio Lopez Mocha

9:42:30 | 234 | Junior (17-18 afios) Emiliano Ledn Quito

9:43:00 | 257 | Junior (17-18 afios) Anthony Guevara Huambalo

9:43:30

9:44:00

9:44:30 1 | E-bikes 2 (+40) Juan José Donoso Azuay

9:45:00 24 | E-bikes 2 (+40) Francisco Miguel Baca Cordovez Quito

9:45:30 30 | E-bikes 2 (+40) Orlando Peralta Vera Guayas

9:46:00 38 | E-bikes 2 (+40) Rafael Meneses Quito

9:46:30 88 | E-bikes 2 (+40) Ricardo Pazmifio Ambato

9:47:00 | 116 | E-bikes 2 (+40) Patricio Navas Tungurahua

9:47:30| 184 | E-bikes 2 (+40) Pedro José Espinoza Cuenca

9:48:00 | 268 | E-bikes 2 (+40) Andres Vega Cuenca

9:48:30 | 300 | E-bikes 2 (+40) Juan Pablo Barbecho Cuenca

9:49:00

9:49:30

9:50:00 2 | E-bikes 1 (hasta 39 afio | Ignacio Monar San Jose

9:50:30 86 | E-bikes 1 (hasta 39 afio | lvan Tenempaguay Azogues

9:51:00 92 | E-bikes 1 (hasta 39 afio | Pablo Andrés Arcos Cuenca

9:51:30 | 263 | E-bikes 1 (hasta 39 afio | Diego Fernando Soliz Zabala Azuay

9:52:00 | 177 | E-bikes 1 (hasta 39 afio | Miky Capelo Cuenca

9:52:30| 189 | E-bikes 1 (hasta 39 afio | Oscar Montesinos Paute

9:53:00 | 224 | E-bikes 1 (hasta 39 afio | Pablo Rene Vivanco Vivanco Quito
Specialized - Sale Cycles

9:53:30 | 167 | E-bikes 1 (hasta 39 afio | Sebastian Mufioz Uio

9:54:00 | 292 | E-bikes 1 (hasta 39 afio | Germén Jarrin San Miguel

9:54:30 50 | E-bikes 1 (hasta 39 afio | Roque Fernando Gaibor Garcia San Miguel De Bolivar

9:55:00

9:55:30

9:56:00 27 | Master B (40-45 afios) Alex Fiallos Flores Ambato

9:56:30 55 | Master B (40-45 afos) Andres Sotomayor Cuenca

9:57:00 67 | Master B (40-45 afios) Danny Alejandro Arteaga Ruiz Quito

9:57:30 84 | Master B (40-45 afios) Alejandro Navarrete Quito

54




9:58:00 | 114 | Master B (40-45 afios) Daniel Maldonado Pichincha

9:58:30 | 142 | Master B (40-45 afios) Luis Beto Samaniego Azuay

9:59:00 | 146 | Master B (40-45 afios) Sebastian Tamariz Cuenca

9:59:30 | 147 | Master B (40-45 afios) Nicolas Restrepo Quito
10:00:00 | 148 | Master B (40-45 afios) Oscar Fabian Amagua Yela Cuenca
10:00:30 | 174 | Master B (40-45 afios) Gendry Patricio Arpi Tena
10:01:00 | 186 | Master B (40-45 afios) Rigo Vintimilla Cuenca
10:01:30 | 188 | Master B (40-45 afios) David Rodrigo Silva Garcia Guaranda - San Lorenzo
10:02:00 | 197 | Master B (40-45 afios) Luis Antonio Montenegro Chiran Atuntaqui..imbabura
10:02:30 | 217 | Master B (40-45 afios) Felipe Eguez Cuenca
10:03:00 | 227 | Master B (40-45 afios) Héctor Hugo Miranda Quifionez Riobamba
10:03:30 | 256 | Master B (40-45 afios) Chrystian Mestanza Quito
10:04:00 | 276 | Master B (40-45 afios) Dario Ambi Riobamba
10:04:30 | 279 | Master B (40-45 afios) Fran Llerena Cuenca
10:05:00 | 280 | Master B (40-45 afios) Fabian Palmay Riobamba
10:05:30 | 286 | Master B (40-45 afios) Marco Antonio Quise Villafuerte Riobamba
10:06:00 | 288 | Master B (40-45 afios) Hector Geovanny Aucapifia Vasquez Cuenca
10:06:30 | 293 | Master B (40-45 afios) Daniel Falconi Pichincha
10:07:00 | 294 | Master B (40-45 afios) Javier Hernan Cahuatijo El Chaco - Napo
10:07:30 | 297 | Master B (40-45 afios) Juan Vicente Pesantes Sanchez Cuenca
10:08:00
10:08:30
10:09:00 7 | Master A (30-39 afios) Amir Gindeya Quito
10:10:00 8 | Master A (30-39 afios) Jonnathan Israel Luna Vazquez Azuay
10:11:00 16 | Master A (30-39 afios) André Naranjo Bolivar
10:12:00 40 | Master A (30-39 afios) Danny Granizo Quito
10:13:00 58 | Master A (30-39 afios) Alex Xavier Tixilema Marifio Ambato
10:14:00 65 | Master A (30-39 afios) Luis Caiza Guaranda
10:15:00 76 | Master A (30-39 afios) Cristian Chorlango Tabacundo
10:16:00 78 | Master A (30-39 afios) Juan Felipe Arroyo Herrera Quito
10:17:00 79 | Master A (30-39 afios) Negro Alvarez Azuay / Cuenca
10:18:00 87 | Master A (30-39 afios) Jorge Sebastian Pefiafiel A Ciclo Rutas Team
10:19:00 | 100 | Master A (30-39 afios) Mauricio Paredes Tungurahua
10:20:00 | 107 | Master A (30-39 afios) José Jijon - Cuervo Chaupi Molino
10:21:00 | 134 | Master A (30-39 afios) Diego Vinicio Ramirez Vélez Quito
10:22:00 | 141 | Master A (30-39 afios) Juan Pablo Velecela Cuenca
10:23:00 | 154 | Master A (30-39 afios) Fernando Yanez San Miguel
10:24:00 | 166 | Master A (30-39 afios) Nicolas Fabian Herrera Cruz Quito
10:25:00 | 170 | Master A (30-39 afios) Jorge Mauricio Albarracin Cardenas Cuenca
10:26:00 | 190 | Master A (30-39 afios) Byron Hidalgo Pifo
10:27:00 | 200 | Master A (30-39 afios) Willy Balcazar Cuesta Guaranda
10:28:00 | 205 | Master A (30-39 afios) Juan José Dutan Cuenca
10:29:00 | 209 | Master A (30-39 afios) Esteban Gabriel Sanchez Villegas Riobamba
10:30:00 | 221 | Master A (30-39 afios) Adrian Bravo Quito
10:31:00 | 223 | Master A (30-39 afios) Christian Camacho Gallegos Ambato
10:32:00 | 225 | Master A (30-39 afios) Harold Naranjo Gudik Cuenca
10:33:00 | 233 | Master A (30-39 afios) Kléver Virgilio Cabrera Chulde Quito
10:34:00 | 235 | Master A (30-39 afios) Xavier Guerra Quito
10:35:00 | 237 | Master A (30-39 afios) David Morales Huambalo
10:36:00 | 252 | Master A (30-39 afios) Raul Eduardo Aulla Ibarra
10:37:00 | 259 | Master A (30-39 afios) José David Bustos Ramos Ambato
10:38:00 | 260 | Master A (30-39 afios) Eduardo Patricio Quito Vélez Valle De Yunguilla
10:39:00 | 271 | Master A (30-39 afios) Felipe Reascos Quito
10:40:00 | 273 | Master A (30-39 afios) Carlos Ortega Azuay
10:41:00
10:42:00
10:43:00 11 | Enduro 2 (intermedios) | Cristian Avalos Riobamba

Fort Collins, Colorado,

10:44:00 12 | Enduro 2 (intermedios) | Bryan Johnson Unite
10:45:00 13 | Enduro 2 (intermedios) | Keith Johnson Lyons
10:46:00 14 | Enduro 2 (intermedios) | Tim Brunkow Fort Collins, Co, Usa
10:47:00 15 | Enduro 2 (intermedios) | Jared Ross Usa
10:48:00 39 | Enduro 2 (intermedios) | Diego Schettini Quito
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10:49:00 41 | Enduro 2 (intermedios) | Teto Torres Guayaquil
10:50:00 42 | Enduro 2 (intermedios) | Dario Patifio Novillo Cuenca
10:51:00 49 | Enduro 2 (intermedios) | Roberto ;garre Roca Quito
10:52:00 57 | Enduro 2 (intermedios) | Andrés Villacres Castro Quito
10:53:00 68 | Enduro 2 (intermedios) | Daniel Villacres Quito
10:54:00 89 | Enduro 2 (intermedios) | Juan Jose Izquierdo Quito
10:55:00 95 | Enduro 2 (intermedios) | Anthony Viteri Ambato - Tungurahua
10:56:00 | 123 | Enduro 2 (intermedios) | Israel Tigre Cuenca
10:57:00 | 129 | Enduro 2 (intermedios) | Pedro Pino

10:58:00 | 130 | Enduro 2 (intermedios) | Julio Portilla Pichincha
10:59:00 | 132 | Enduro 2 (intermedios) | Juan Leon Quito
11:00:00 | 139 | Enduro 2 (intermedios) | Alvarado Alvarado Luis Eduardo Huambalo
11:01:00 | 140 | Enduro 2 (intermedios) | Diego Fabian Peralta Parra Cuenca
11:02:00 | 152 | Enduro 2 (intermedios) | Daniel Rosales Guaranda
11:03:00 | 162 | Enduro 2 (intermedios) | Rafael Beltran Quito
11:04:00| 164 | Enduro 2 (intermedios) | Oscar Gordon Quito
11:05:00 | 181 | Enduro 2 (intermedios) | José Moscoso Andrade Guayas
11:06:00 | 182 | Enduro 2 (intermedios) | Pablo Vallejos C. Atuntaqui
11:07:00 | 187 | Enduro 2 (intermedios) | José Carlos Espin R Ambato
11:08:00 | 208 | Enduro 2 (intermedios) | Emick Villalba Huambalo
11:09:00 | 236 | Enduro 2 (intermedios) | Paul Endara Yacudel
11:10:00 | 243 | Enduro 2 (intermedios) | Bryan Zamora Ambato
11:11:00 | 253 | Enduro 2 (intermedios) | Cristian alvaro Andrade Cupueran Atuntaqui
11:12:00| 264 | Enduro 2 (intermedios) | Rafael Guerrero Cuenca
11:13:00 | 266 | Enduro 2 (intermedios) | Daniel Aldaz Ambato
11:14:00| 283 | Enduro 2 (intermedios) | Erick Lépez Huambalo
11:15:00 | 287 | Enduro 2 (intermedios) | Galo Aucapifia Vasquez Cuenca
11:16:00

11:17:00

11:18:00 20 | Enduro Pro (Elites) Richard Mufioz Quito
11:19:00 66 | Enduro Pro (Elites) Cristébal Valdivieso Team Devinci Coto Factory
11:20:00 70 | Enduro Pro (Elites) Andy Riofrio Quito
11:21:00 | 109 | Enduro Pro (Elites) Luis Ramirez San Miguel De Bolivar
11:22:00 | 128 | Enduro Pro (Elites) David Jarrin San Miguel
11:23:00 | 137 | Enduro Pro (Elites) Christian Javier Miranda Estrada Manizales
11:24:00 | 178 | Enduro Pro (Elites) Mateo Ordoiez Cuenca
11:25:00 | 185 | Enduro Pro (Elites) Fajardo Tacuri Franklin Alexander Tambo
11:26:00 | 226 | Enduro Pro (Elites) Ed Brito Uio
11:27:00 | 240 | Enduro Pro (Elites) Andres Orozco Latacunga
11:28:00

11:29:00

11:30:00 52 | Elite B (25-29 afios) Rogelio Quizhpi San Fernando
11:31:00 69 | Elite B (25-29 afios) Jhonathan Pomavilla (puffi) Cafiar
11:32:00 77 | Elite B (25-29 afios) Jefferson Chorlango Tabacundo
11:33:00 90 | Elite B (25-29 afios) Henry Israel Yunga Pafi Cuenca
11:34:00 | 118 | Elite B (25-29 afios) Byron Stalin Valencia Silva Ambato
11:35:00 | 125 Elite B (25-29 afios) David Guaman (gweiman) Cafiar
11:36:00 | 135 | Elite B (25-29 afios) Jimmy Bladimir Caguana Cepeda Riobamba
11:37:00 | 143 | Elite B (25-29 afios) Alberto Noboa Ambato
11:38:00 | 144 | Elite B (25-29 afios) Hernan Barros Machachi
11:39:00 | 169 | Elite B (25-29 afios) Alejandro Terén Quito
11:40:00 | 171 | Elite B (25-29 afios) Kevin Herrera Quito
11:41:00 | 175 | Elite B (25-29 afios) Alvaro Xavier Naula Vizhfiay Cuenca
11:42:00 | 176 | Elite B (25-29 afios) Diego Gaibor San Miguel De Bolivar
11:43:00 | 198 | Elite B (25-29 afios) Henry Villacres (Pro Bike) Ambato
11:44:00 | 229 | Elite B (25-29 afios) Kevin Daniel Alvarado Tacuri Cuenca
11:45:00 | 242 | Elite B (25-29 afios) Pancho Llanos Guaranda
11:46:00 | 258 | Elite B (25-29 afios) Daniel Rolado Borja Paredes Ambato
11:47:00 | 277 | Elite B (25-29 afios) Eduardo Garcia Guaranda
11:48:00 | 278 | Elite B (25-29 afios) Jerson Andres Vega Ibarra
11:49:00 | 281 | Elite B (25-29 afios) Avriel Gavilanes Riobamba
11:50:00 | 291 | Elite B (25-29 afios) Sebastian Gallardo Quito
11:51:00
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11:52:00

11:53:00 29 | Elite A (19 - 24 afios) Martin Lesano Quito

11:54:00 34 | Elite A (19 - 24 afios) Andrés Ruiz. Chucury Ambato

11:55:00 75 | Elite A (19 - 24 afios) Andy Chorlango Tabacundo

11:56:00 | 101 | Elite A (19 - 24 afios) Edwin Simbafia Cuenca

11:57:00 | 111 | Elite A (19 - 24 afios) Sebastian Gavilanez Cuenca

11:58:00 | 113 | Elite A (19 - 24 afios) José Stalin Chinque Michuy Bolivar - San Lorenzo
11:59:00 | 131 | Elite A (19 - 24 afios) Ariel Lucio San Miguel

12:00:00 | 145 | Elite A (19 - 24 afios) Ricardo Lara Ambato - Team Puma
12:01:00 | 160 | Elite A (19 - 24 afios) Josue Marin Pifias El Oro
12:02:00 | 244 | Elite A (19 - 24 afios) Adrian Garcia Romero Guaranda

12:03:00 | 245 | Elite A (19 - 24 afios) Alex Xavier Guerrero Cevallos San Miguel De Bolivar
12:04:00 | 251 | Elite A (19 - 24 afios) Ricardo Vazquez Jr. Cuenca

12:05:00 | 272 | Elite A (19 - 24 afios) Bryam Alexander Palacios Rivera Santa Isabel Azuay
12:06:00 | 274 | Elite A (19 - 24 afios) Cristhofer Remache Riobamba

12:07:00

12:08:00

12:09:00 | 36 | Pro Elite Luis Esteban Avila Avila Cuenca

12:10:00 72 | Pro Elite Edgar Urdiales Cuenca

12:11:00 74 | Pro Elite Alan Jaramillo Santo Domingo
12:12:00 94 | Pro Elite Bryan Guzmén Bolivar

12:13:00| 168 | Pro Elite Paul Daniel Ordoéfiez Ochoa Cuenca

12:14:00| 206 | Pro Elite Juan Andrés Jurado (guambra) Baika Talu

12:15:00| 207 | Pro Elite Alejandro Cedefio Chone

12:16:00| 239 | Pro Elite Sebas Ifiiguez Cuenca - Azuay
12:17:00| 295 | Pro Elite Federico Neumann Quito

12:18:00| 298| Pro Elite Patricio Pereira Cuenca

12:19:00 31 | Pro Elite Gato Valdivieso Cuenca

12:20:00 45 | Pro Elite Santiago Vazques Paute Azuay
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Anexo 4 Publicidad

R.U.C.: 0704903996001

NO TIENE LOGO | ..

No. 001-002-000000033

NMUMERO DE AUTORIZACION

03102022010704903996001 2001 0020000000331234567819

r .
GUAMAM ESPINGZA VADIM CRISTOBAL FECHA Y HORA DE 03012022 14:00:47
AUTORIZACION: e
AMBIENTE: PRODUCCION
i i 23 DE ABRIL S/N ¥ OCTAVA NORTE
Diraccidn EMISION: NORMAL
Direccién 23 DE ABRIL S/N ¥ OCTAVA NORTE
Sucursal: CLAVE DE ACCESO
e ” |‘I||||||‘III||‘|||| ‘l‘lII|||||||”I‘II|I|||||||‘|‘III||||||”II‘I||||||||‘|
0I10Z0IZOLOTIL903H 0012001 0020000000221 234567819
LN 4 r
Razan Social { Mombres y Apellidos: MAURICIO GAIBOR
Identificacion 18041 0E04E001
Fecha 03n02022 Placa / Matricula: Guia
Direccion: GUARANDA
Cod. Cod. ) o - Precio Unitari . Precio s Precio Total
Principal .P.u::iliar Cantidad Descripcidn Detalle Adicional fbo Lniana Subsidio ng:::dsi: Descuenio recio o
azs |*5E5EU 400 fionazsut 20,00 0.00 0.00 0.00 B0.00
A24 Az 20000 |Band 1.5x1 16.00 0.00 0.00 0.00 320,00
Larideras . anderas 1,5 x . ! 1 i A
Appzy | AO023-3xE 1.00 lona 3 ¥ 6 | mstalacion y &00.00 000 0.00 0000
' BEILCIUra) ) ) ’ ’
Informacicn Adicional SUBTOTAL 0% 10000
Ernail Clierne: mgaibari® haimail.com SUBTOTAL NO OBJETO DE IVA 0.00
Teded, Cliare: S BEITE SUBTOTAL EXENTO DE IVA 0.00
SUBTOTAL SIN IMPLUESTOS 10000
Forma de pago ‘alor
TOTAL DESCUENTO 0.00
20 - OTROS CON UTILIZACION DEL SISTEMA 1000.0
FINANCIERD ICE 000
TOTAL DEVOLUCION 1WA 0.00
IRBPNR 0.00
PROPINA 0.00
VALOR TOTAL 1000.0
WALOR TOTAL SIN SUBSIDID 0.00
AHORRO POR SUBSIDIO: 0.00
{Inchuye IVA cuando correspenda)




Anexo 5 Camisetas

NO TIENE LOGO

( LOPEZ VAZQUEZ JORGE HUMBERTO

R.U.C.:
FACTURA

0300672250001

No. 003-100-000000010

NUMERO DE AUTORIZACION
1210202201030067225000120031000000000101234567814

FECHA'Y HORA DE

12/10/2022 09:29:37

AUTORIZACION:
LOPEZ VAZQUEZ JORGE HUMBERTO
AMBIENTE: PRODUCCION
Direccion CACIQUE CHAPARRO Y PINTAG
Matriz: EMISION: NORMAL
Direccién CACIQUE CHAPARRO Y PINTAG
Sucursal: CLAVE DE ACCESO
1210202201030067225000120031000000000101234567814
\ ’ \ P
Razon Social / Nombres y Apellidos: MAURICIO GAIBOR
Identificacion 1804108046001
Fecha 12110/2022 Placa / Matricula: Guia
Direccion: GUARANDA SAN MIGUEL
Cod Cod. . L - Precio Unitario - Precio sin Precio Total
Principal Auxiliar Cantidad Descripcion Detalle Adicional Subsidio Subsidio Descuento
p1
ARRIEND ELABORACION DE
0 1.00 CAMISETAS 2 1086.95 0.00 0.00 0.00 1086.95
Informacion Adicional SUBTOTAL 12% 1068.95
Dreccion: GUARANDA SUBTOTAL 0% 0.00
Emai: mgaiborl@hotmail. com SUBTOTAL NO OBJETO DE IVA 0.00
SUBTOTAL EXENTO DE IVA 0.00
Forma de pago Valor
SUBTOTAL SIN IMPUESTOS 1086.95
20 - OTROS CON UTILIZACION DEL SISTEMA 1250.00
FINANCIERO TOTAL DESCUENTO 0.00
ICE 0.00
IVA12% 163.05
TOTAL DEVOLUCION IVa 0.00
IRBPNR 0.00
PROPINA 0.00
VALOR TOTAL 1250.00
VALOR TOTAL SIN SUBSIDIO 0.00:
AHORRO POR SUBSIDIO: 0.00
(Incluye IVA cuando corresponda)

59



Anexo 6 Limpieza de pista

-
N TIENE L G R.U.C.: 0991206450001
D G D FACTURA
No. 001-002-000001983
NUMERQ DE AUTORIZACION
03102022010991206450001 2001002000001 9830000432212
( CORPORACION INMOMNEC CIA. LTDA. FECHA ¥ HORA DE
ALUTORIZACION: 03102022 13:46:38
CORPORACION INMONEC CIA. LTDA.
AMBIENTE: PRODUCCION
i i Wia Daule Km 5.5 Mapasingus Este Edificio Promesa OF.
preccion o4 pasing EMISION: NORMAL
Dreccion A DAUEM SSUATASIGUE ESTEAT 14
Sucursal: CLAVE DE ACCESO
[ ; |‘I ||||||‘III|||‘||||‘I‘|I‘I|||||||”|‘II|I|||||||‘|‘II|‘||||||||‘II|‘|||||”|
. . L0202 2010931 206450001 2001002000001 9830000432212
Agente de Retencidn Resolucidn Mo. 1
\ J
Razon Social [ Nombres y Apellidos: MAURICID GAIBOR
Identificacion 18041 03048001
Foecha anoizo2z Placa / Matricula: Gula
Direccion:
pr'i::;?ﬁ Af:iﬂ'ar Cantidad Descripicn Detalle Adicional | F7e00 WAoo idin F;’EEL‘E: Descusng | Precio Towl
CIFoD 00 100 |[meesa-levaniament o " 730.13 0.00 0.00 0.00 730.13
{ 1 . escombros pista 1720.1 ! I . 1729.1
Informacian Adicional SUBTOTAL 12% 173093
Coligolien|Es AP: DA10011 318 SUBTOTAL 0% 0.00
L — 2700004222 SUBTOTAL NO OBIETO DE IVA 0.00
corresElecironici: gzt i e L il e SUBTOTAL EXENTO DE IVA 0.00
ciidadCliefile: CUNRMOA SUBTOTAL SIN IMPLUESTOS 173013
direccionEnirega: GUARANDA SAN MIGUEL TOTAL DESCUENTO 0.00
el Agente de Relencicn Resokician Na. 1 ICE 0.00
VA 12%: 26087
Forma de pago ‘alor
TOTAL DEVOLUCION 0.00
20 . OTROS CON UTILIZACION DEL SISTEMA, 200000
FIMAMCIERD IREPNR 000
FROPIMNA 0.00
WALOR TOTAL 2000.00
WALOR TOTAL SIN SUBSIDID 0.00
0.00

AHORRO POR SUBSIDIO:
{Inchuye IVA cuando corresponda)
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Anexo 7 Internety Plan

AHORRO POR SUBSIDIO:
{Inchuye IVA cuando corresponda)

r ~
NO TIENE LOGO VAT
FACTURA
MNo. 001-777-201050199
NUMERD DE AUTORIZACION
031020220171 768152560001 2001 7772010501 9903710202213
(T CORPORACION NACIONAL DE TELECOMUNICACIONES FECHA ¥ HORA DE
CNT EP AUTORIZACION: 05/10/2022 21:01:17
CORPORACION NACIONAL DE TELECOMUNICACIONES
CNT ER AMBIENTE: PRODUCCION
i i AV, AMATZONAS MN36-40 Y COREA
pireccion EMISICIN: NORMAL
Direccion AV AMAZONAS N38-40 Y COREA
Sucursal: CLAVE DE ACCESO
Contribuyente Especial 1398
OBLIGADD A LLEVAR CONTABILIDAD =1 |‘I ||||| ‘IIII" |
03102022011 76815256
\ J L J
Razon Social f Mombres y Apellidos: MAURICIO GAIBOR
Identificacion 18041 0B04E001
Fecha o3n2022 Placa ! Matricula: Gula
Direccion: GUARANDA, SAN MIGUEL
prﬁ‘f@ .nf:iﬁ'ar Cantidad Descripcion Detalle Adicipnal | Te00 Unitanio ] o 4 idic g’z;;";i: Descuemg | Precic Total
LLAMADA CHT MOV mas
58 o 100 | TOMATICA b oao 0.04 0.00 0.00 0.00 004
Famsas
2B [4] 1.00 LLAMADA A& MOVISTAR AUTO |k qa3n 324 0.00 0.00 0.00 324
Tmb0e
20 [i} 100 [LLAMADA A PORTA AUTO - 53.02 0.00 0.00 0.00 5202
“ a 1oo  |LLAMADA MAC AUTOMATICA 27 127 .00 o00 000 a7
. OMNET boose . : . . .
INTERNET COMERCIAL- i
1 o 100 |oumerenes.senemoes L o 12.00 0.00 0.00 0.00 12.00
Informacian Adicional SUBTOTAL 12% 69.57
LC.E [15%): oo SUBTOTAL 0% 0.00
INTERES POR MORA: fTi] SUBTOTAL NO OBIETO DE 1WA .00
TOTAL & PAGAR: E0L00 SUBTOTAL EXENTO DE IVA 0,00
TOTAL FACTURA: B0.00 SUBTOTAL SIM IMPUESTOS 0,00
Mersajis PR ATENCION DE RECLAMOS NO RESUELTOS POR LA OPERADCORA LLAME TOTAL DESCUENTO 0.00
GRATIS A LA ARCOTEL: 1800.567.567
PefiodoCarnsyim: SEPTIEMERE 2022 ICE 0.00
FechalaximaPaga: D4 - NOVIEMBRE - 2022 WA 12% 1043
Hunere: 42910880 TOTAL DEVOLUCION WA 000
RucFirmantea: 1710246040 IRBPHR OH)
Descuerio WA Tercera Edad: eEi] PROPINA 0.0
WVALDR TOTAL 8000
Forma de pago Walor
20 - OTROS CON UTILIZACION DEL SISTEMA #8000 VALOR TOTAL SIN SUBSIDIO 0.00
FINANCIERC 0.00
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Anexo 8 Asistencia Técnica

-
N TI ENE L G R.U.C.: 0691763404001
D C c FACTURA
MNo. 007-002-000001507
NUMERC DE AUTORIZACION
041020220710691 763404001 2007002000001 5072921816811
(" LEBENS-CAPACITACIONES CIA LTDA. Y | FECHA Y HORA DE
AUTORIZACION: 041002022 11:80:12
LEBENS-CAPACITACIONES CIA.LTDA.
AMBIENTE: PRODUCCION
Direccitn CHIMBORAZO | RIDBAMES | RICEAMBA | GARCLA
Matriz: MOREND 24-24 ¥ VELOZ EMISION: NORMAL
N CHIMBORAZO | RIDBAMES | RIDEAMBA | GARCLA
Direccion
MOREND 24-24 % VELOZ
Sucursal: CLAVE DE ACCESO
e SI II||||||‘III||‘||||| | | | | I||‘||||‘
0410202201 6691 762404001200 100200000150 72621816811
CONTRIBUYENTE REGIMEMN RIMPE
N r A
Razan Social ( Nombres y Apelidos: MAURICIO GAIBOR
Identificacion 18041 08048001
Fecha a0z Placa / Matricula: Gula
Direccion: GUARANDA, SAN MIGLEL
pl_"_l':‘Z'ijF;al Af:iﬂér Cantidad Descripeion Detalle Adicional | PTE00 Unitario| o 4o F;’EE':I;I: Descusnp | Precio Total
CAPDOZ2 CAPDO2 1.00 ASISTENCIA TECHICA 44,64 0.00 0.00 0.00 4464
Informacian Adicional SUBTOTAL 12% 4454
Descripeite: BAAMA RUMI 2022 SUBTOTAL 0% 0.00
SUBTOTAL NO OBIETO DE VA 0.00
Forma de pago ‘falor
SUBTOTAL EXENTO DE IVA 000
20 . OTROS COM UTILZACION DEL SISTEMA 50.00
FINANCIERO SUBTOTAL SIN IMPUESTOS 4464
TOTAL DESCUENTO 0.00
ICE 0.00
A 12% 5.36
TOTAL DEVOLUCION VA 000
IREFHR 0,00
PROPINA 000
VALOR TOTAL 50000
WVALOR TOTAL SIN SUBSIDIC 0.00
AHORRD POR SUBSIDIO: 0.00
(Inchuye IVA cuando corresponda)
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Anexo 9 Ambulancia

NO TIENE LOGO

R.U.C.:
FACTURA

0990568502001

No. 001-002-000004314

NUMERO DE AUTORIZACION

0410202201099056850200120010020000043140000431415

(" CLINICA SAN MIGUEL 5.A.

CLINICA SAN MIGUEL 5.A.

Direccidn AW CELVALLOS ¥ MARTINEZ ESQ.

Matriz:

Direccién AV CELVALLOS ¥ MARTINEZ ESQ.

Sucursal:

OBLIGADO A LLEVAR CONTABILIDAD 51
Agente de Retencion Resolucion No. 1

CONTRIBUYENTE REGIMEN RIMPE

FECHA ¥ HORA DE

AMBIENTE: PRODUCCION

EMISION: NORMAL

CLAVE DE ACCESO

0410202 68502

20109905

120010020000043140000:

00 0004314

15

Razdn Social / Nombres y Apellidos:

MALURICIO GAIBOR

AHORRO POR SUBSIDIO:
{Incluye IVA cuando corresponda)

Identificacion 1804108046001
Fecha 04n0/2022 Placa / Matricula: Guia
Direccion: GUARANDA
".:m.j' CD.E.I' Cantidad Descripcion Detalle Adicional Pracio Unitario Subsidio PmCiD. Efin Descuento Frecic Total
Principal Auxiliar Subsidio
g 1.00 AMBULANCIA 260.86 0.00 0.00 0.00 260.86
Informacion Adicional SUBTOTAL 12% 260.86
Habitacicn: 403 SUBTOTAL 0% 0.00
Folio: 1 SUBTOTAL NO OBJETO DE IVA 0.00
Llegada: 0411012022 SUBTOTAL EXENTO DE IVA 0.00
Salida: 0402022 SUBTOTAL SIN IMPUESTOS 260.86
Mo_Pax: 1 TOTAL DESCUENTO 0.00
Pax: Mauri Gaibor ICE 0.00
EMAIL: mgaibor@heotmail.com VA 12% 39.14
TOTAL DEVOLUCION I'vVa 0.00
Forma de pago Walar
IRBPMR 0.00
20 - OTROS CON UTILIZACION DEL SISTEMA 300,00
FINANCIERD PROPINA 0.00
VALOR TOTAL 300.00
VALOR TOTAL SIN SUBSIDIO 0.00
0.00
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