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RESUMEN

La comunicacién es fundamental en el proceso de aprendizaje porque facilita que los
docentes compartan pensamientos y puntos de vista con los estudiantes y viceversa. Para
ello, promovemos y utilizamos diferentes herramientas; en este caso, combinamos
materiales de audio y video para crear comunicacion y enriquecer la presentacion. El
podcast es un archivo de audio con fines de aprendizaje; se consolida como una opcién
pedagogica que facilita la experiencia de aprendizaje; se cred a través de una planeacion
didactica para que sea efectiva y secuencial. El objetivo principal es desarrollar la marca
comercial, el formato y el guion de un podcast como herramienta de aprendizaje en
prostodoncia. EI nombre del podcast se selecciond luego de un proceso creativo de
generacién de ideas mediante lluvia de ideas para explorar diversas opciones.
Posteriormente, se evaluarony seleccionaron las propuestas mas adecuadas para el publico
objetivo. La grabacion del podcast se realizo en el laboratorio de television de la carrera de
comunicacion de la UNACH, utilizando un guion especifico para television. La edicion 'y
postproduccion se realizd con el software Adobe Premiere en el centro de edicion del
laboratorio de television. Posteriormente, el piloto fue publicado en YouTube y Facebook.
El podcast fue desarrollado con su marca registrada “Archivo Dental” y el eslogan “la
academia en tus oidos” en un formato educativo con un guion televisivo a dos columnas
que fue publicado en plataformas digitales, Instagram, Facebook y YouTube. El desarrollo
del podcast permite analizar diferentes estructuras para que la comunidad odontolégica
recuerde y valide la marca. Ademas, confirma la importancia de utilizar nuevas
herramientas de aprendizaje que estimulen la curiosidad y el conocimiento a través de la
tecnologia. La publicacion del podcast en plataformas como YouTube e Instagram también
juega un papel crucial, ampliando el alcance y la accesibilidad del contenido a una
audiencia mas diversa y global, facilitando asi un impacto educativo y promocional mas

destacado en el &mbito odontoldgico.

Palabras clave: Podcast, herramientade aprendizaje, prostodoncia, red social, podcasting,

tecnologia.



Abstract
Communication is essential in the learning process because it makes it easier for teachers to share
thoughts and points of view with students and vice versa. To this end, we promote and use different
tools; in this case, we combine audio and video materials to create communication and enrich the
presentation. The podcast is an audio file for learning purposes; it is consolidated as a pedagogy
option that facilitates the learning experience; it was created through didactic planning so that it is
effective and sequential. The main objective is to develop a podcast's commercial brand, format,
and script as a learning tool in prosthodontics. The podcast's name was selected after a creative
idea-generation process using brainstorming to explore various options. Subsequently, the most
appropriate proposals for the target audience were evaluated and selected. The podcast recording
was carried out in the television laboratory of the UNACH communication degree, using a specific
script for television. Editing and post-production were carried out with Adobe Premiere software
in the editing center of the TV laboratory. The pilot was later published on YouTube and Facebook.
The podcast was developed with its trademark **Dental Archive™ and the slogan *'the academy
in your ears™ in an educational format with a television script in two columns that was published
on digital platforms, Instagram, Facebook, and YouTube. The podcast's development allows us to
analyze different structures so that the dental community remembers and validates the brand.
Furthermore, it confirms the importance of using new learning tools that stimulate curiosity and
knowledge through technology. The publication of the podcast on platforms such as YouTube and
Instagram also plays a crucial role, expanding the reach and accessibility of the content to a more
diverse and global audience, thus facilitating a more outstanding educational and promotional

impact in the dental field.

Keywords: Podcast, learning tool, prosthodontics, social network, podcasting, technology.

Reviewed by:

Lic. Jenny Alexandra Freire Rivera
ENGLISH PROFESSOR

C.C. 0604235036



CAPITULO 1. INTRODUCCION.

Las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC) estan integradas en una gran
cantidad de etapas educativas, adaptandose a las necesidades de aprendizaje para producir
resultados significativos, Actualmente la gama de herramientas tecnoldgicas existentes es
diversa, tenemos; computadoras, tabletas, celulares, sistemas de internet, software, pizarras

digitales que conservan informacion en audio y video. (1)

En el proceso del aprendizaje, podemos estar seguros de que la comunicacion y la
educacién son dos métodos que se relacionan intimamente. La comunicacion es
fundamental porque facilita compartir pensamientos y puntos de vista que existe de
profesores a alumnos y viceversa, aquellos que intervienen en el proceso de aprendizaje.
Con este fin, promovemos y utilizamos diferentes herramientas, en este caso combinamos
materiales con formato mp3 y mp4 para crear comunicaciény enaltecer su exposicion. Los
medios digitales integrados y tratados estdn emergiendo como un componente fundamental

de la tecnologia de la informacién contemporanea.

Dentro de los medios digitales tenemos a las redes sociales, estas han permitido tener un
espacio comun de acuerdo con los intereses compartidos, objetivos, conocimientos,
interaccion y comunicacién, estos medios llegan a combinar dos mundos, uno virtual y
otro real, al hacer esto se busca, determinar la mejor herramienta de interaccion y
aprendizaje. Se presentan como ambientes mas cordiales y afectan de manera positiva la
interaccion entre alumnos-docentes y alumnos-alumnos, se incluyen herramientas
multimedia y de distribucion incorporando: audio (podcasting, Spotify), foto (Facebook,
Instagram), y video (vodcasting, YouTube), todas nos brindan diferentes experiencias a los

usuarios. (2)

Para aprovechar todos estos medios digitales, tenemos el desarrollo del podcast que tiene
un formato de gran valor, consiste en generar un archivo de sonido y video, con el fin de
inscribirse a través un archivo RSS con el objetivo que el programa logre descargarlo en
cualquier dispositivo maévil del usuario y este pueda escucharlo en el momento que él
quiera. (3) Al utilizarlo de manera correcta hacemos de este medio digital una herramienta

para transmitir conocimientos.



Con el propdsito de consolidar la presencia y el alcance de esta idea se crea nuestra marca
comercial y nuestro podcast, se emplea el guion como una herramienta pedagogica. Se
realiza un exhaustivo analisis de las multiples plataformas disponibles en nuestro entorno
local, con el fin de facilitar la entrada a la informacion por parte de los estudiantes
matriculados en la catedrade prostodoncia de la Carrera de Odontologia de la Universidad
Nacional de Chimborazo. Elaborar los distintos capitulos del podcast, siguiendo una
metodologia que garantice una implementacion efectiva y adaptada a las necesidades
educativas y comunicativas de nuestros estudiantes. En este contexto, nuestro principal
objetivo es realizar una evaluacion detallada del impacto generado por nuestro podcast en

el desarrollo del aprendizajey la capacitacion educativa de los estudiantes de prostodoncia.



CAPITULO Il. MARCO TEORICO.
2.1 Branding Corporativo

El Branding se asocia con acciones organizadas que buscan el posicionamiento, objetivo y
valores de una marca. De acuerdo con la American Marketing Association la definicion de
“marca” es una combinacion de factores; nombre, termino, simbolo o disefio, esto con el
fin de identificar productos o servicios que sean distinguidos de la competencia. Se
distingue de otros en el mercado, ya sea por caracteristicas funcionales, racionales y
tangibles, como su rendimiento, o por aspectos simboélicos, emocionales e intangibles, que

se relacionan con el significado que la marca tiene en un nivel mas abstracto. (4)
2.2 Modelos de branding corporativo
2.2.1 Modelo de urde

Una empresa centrada en su marca genera valor y significado mediante su identidad. El
proceso esencial de estas empresas radica en su habilidad para convertir productos en
marcas que tienen significado tanto para la organizacién como para su audiencia. Por lo
tanto, se argumenta que, mientras un producto puede ser descrito, explicado y analizado de
manera objetiva, una marca con valores emocionales y simbdlicos se experimenta e

interpreta de manera subjetiva. (5)
2.2.2 Modelo vision de marca

Este modelo sugiere tres elementos: 1) Futuro revisto, que incita a los lideres a pensar
sobre el disefio de marca, tiempo de desarrollo. Se elige este horizonte de tiempo porque el
pensamiento lineal incremental no se puede utilizar y los gerentes necesitan una nueva
perspectiva. 2) Se centra en el objetivo de la marca, tiene como resultado mejorar el
mundo. 3) Los valores de la marca, su vision, promoviendo el comportamiento del

personal para cumplir la promesa de la marca. (5)

2.2.3 Modelo de Kapferer

Una marca, desde su inicio posee caracteristicas y cualidades fisicas, que constituyen la
esencia misma de la marca y su valor afadido tangible. Ademas, una marca representa
habilidades personales, ya que informa y, al hacerlo, va desarrollando progresivamente su
identidad, revelando el tipo de entidad que seria si fuera una persona, a traves de la manera
en que presenta de sus productos o servicios.



2.2.4 Modelo de Davis

Comprende de la misma forma a las marcas y a las personas, demostrando que estos son
sus activos mas valiosos en la institucion. Las marcadas son creadas a través del marketing
o la publicidad y también lo hace a través de experiencias de los consumidores. Se centra
en una inversion equilibrada hacia el desarrollo y la comunicacién, con el objetivo de

crecer tanto en su valor y rentabilidad. (5)

2.3 Podcast

El podcast se define como una herramienta tecnoldgica de aprendizaje, a través del
podcasting (distribucion de archivos en audio) especialmente educativo que han sido
creados a partir del proceso de la planificacion didactica, los estudiantes y profesores
pueden aprender de manera conjunta e individual, las grabaciones, audioconferencias
simbolizan la fase méas reciente en aprendizaje con herramientas combinadas de
comunicacion. (5) Se refiere a la produccién de un programa o canal que presente
multiples episodios, teniendo en cuenta que “episodio” se refiere a una unidad o capitulo,
de manera corta que pueden contener temas diferentes dentro del mismo programa de
podcast. (6)

Es una modalidad de produccién que expresa contenido de tipo sonoro digital, esto como
parte de una estrategia comunicacional, que se mantendrd presente en la web. Lo
importante del podcast es que este contenido, se comercializa y se consume de manera
indistinta por medio de diferentes plataformas, redes sociales entre otros. Puede ser una
combinacion de varios géneros o formatos, siempre y cuando tengan una base radiofénica
y su combinacién como: palabras, musica, sonidos. Y su reproduccion se debera a la
demanda de los usuarios en funcion de sus intereses. (7)

El podcast también puede ser definido dependiendo del estudio en diferentes contextos:
Swanson (2012) lo define como un recurso en linea en diversas formas, como simulacion,
cinta de video, acustica o pelicula, por otro lado, Lin et al. (2011) explicaron que son
tecnologias educativas como internet, radio y material cinematografico. Y (Koumi, 2006;
Jordan 2019) refieren que el podcast es una experienciarealista, con conferencias grabadas

para repasar lecciones anteriores. (8)

El podcast fue iniciado por Dave Winer en el afio 2000, cuando desarrollé un programa de
sindicacion y realiz6 las primeras pruebas con archivos MP3 en Radio Userland. Sin



embargo, los primeros podcasts con tematicas educativas fueron grabados en 2004. El
punto algido del podcasting ocurrié en junio de 2005, coincidiendo con el lanzamiento por
parte de Apple, iTunes 4.9, un software capaz de reproducir, organizar y comprar musica,
marcando asi un hito en la popularizacion de los podcasts. Aqui el podcast tiene un lugar
importante, ya que tiene la opcion de descargar una gran variedad de los mismo, el

software posee una forma sencilla de introducir musica, videos y podcast. (5)

Cuando hablamos de podcast, este se diferencia de un archivo de audio al unir dos
tecnologias, MP3 y RSS (archivo de informacion), la sindicacion de archivosen clave en la
diferenciacidnya que esta permite que el programa-podcast tenga visitas periddicas y en el
caso de encontrar archivos nuevos, poder descargarlos en cualquier dispositivo, celular,
ordenado o reproductor para ser reproducidos en cualquier momento y lugar.

La expresion podcast, desciende de la combinacion de términos “IPod y broadcast”
también el término “podcasting” proviene de la combinacion de “publicacion demand” y
“cast” y es una transmision publica que se descarga segun sea la demanda. (9)

Venier (2019) sefiala que el auge y expansion del podcasting se vinculan con la
introduccién del podcast como una forma distinta de consumo respecto a otras plataformas
de streaming de musica, especialmente en Apple y Spotify. Ademas, Venier destaca que
Apple lidera en términos de cantidad de contenidos y audiencia de podcasts, aunque a
partir de 2019, Spotify experimentd un crecimiento significativo en usuarios,
especialmente en Latinoamérica. Esto se debe a las estrategias realizadas por Spotify;
primero habilitaron herramientas de uso exclusivo para creadores de podcasts, y segundo la
diferencia de interfaz de una seccion exclusiva de podcast en los que la audiencia puede
tener acceso a mas de 15 clases teméticas de contenido. (7)

El podcast con el tiempo ha tenido mayor importancia en la educacion, por ejemplo los
podcast de medicina en EE.UU se distribuye alrededor de 192 paises, tiene una gran
demanda por parte de los estudiantes de medicina, debido a que el podcast se puede utilizar
de forma asincronica, consideran que es mas til que un libro o revista fisica, ya que en un
solo podcast podemos encontrar todo tipo de especialidades como: anestesia, pediatria,
radiologia, los podcasts también sirven para crear “comunidades virtuales” y generar
nuevas maneras de aprender, se volvid particularmente relevante durante y después de la
pandemia de COVID-19. (10)



2.3.1 Actores productores de podcast

La produccién del contenido de cada podcast tiene un responsable, y en el ecosistema
radiofonico digital podemos diferenciar a tres:
1. Podcasters: aquellos actores que son independientes y realizan monoproductos de
podcast.
2. Redes de podcast: son aquellos proyectos que producen méas de un programa o
serie.
3. Podcast como estrategia de expansion: se presentan resultados de estudios que
demuestran los objetivos previamente planteados.

Varios investigadores han realizados varios programas de podcast para poder determinar
los beneficios que este tiene al ser desarrollado por estudiantes, observando por ejemplo,
Soto, Murillo y Perdomo (2016) implementaron al podcast como herramienta para
desarrollo de habilidades comunicativas, en idioma italiana con modalidad a distancia, lo
que busca la produccion de este tipo de herramientas es; autonomia, creatividad,
motivacion todas estas dependes de otros instrumentos que se deben tener en cuenta al
momento de realizar el podcast; tecnologia (equipo de grabacion y reproduccion) e
internet. (11)

2.3.2 Elementos y caracteristicas del podcast

El podcast dentro de la educacion superior se consolida como una opcién de pedagogia la
cual facilita la experiencia de aprendizaje, por ello es importante tener en cuenta lo
siguiente al momento de generar o producir un disefio de podcast (12):
e Tipologia de contenido: Varia entre narrativa, materiales de revision y evaluacion,
conferencias académicas y divulgacion cientifica.
e Duracion: Clasificacion en cortos (menos de 5 minutos), medianos (entre 5y 15
minutos) y largos (méas de 15 minutos).
e Participantes: Involucra roles como el profesor, el alumno y/o expertos invitados.
e Estilo comunicativo: Se distingue por su formalidad o informalidad en el tono y la
estructura discursiva.
e Proposito educativo: Se orienta hacia la aplicacion de los niveles cognitivos segun
la Taxonomia de Bloom.
e Vocalizacion y cadencia: Adecuacion del ritmo y entonacion para la transmision

efectiva del mensaje.



Integracion multidimensional: Incorpora elementos complementarios como clases
presenciales, tareas asignadas y recursos adicionales.

Estructura narrativa: Puede seguir una secuencia lineal, una progresion tematica o
incluso presentar secuencias no lineales.

Enfoque pedagdgico: Se adscribe a modelos transmisivos, conferénciales,
constructivistas o co-constructivistas segun el contexto y los objetivos de
aprendizaje.

Area tematica: Se centra en disciplinas especificas del conocimiento.

Formato de presentacion: Incluye tanto medios audiovisuales, como formatos

exclusivamente auditivos o visuales.

Las caracteristicas que se mencionan permiten que el podcast tenga trascendencia: la

ventaja de encontrar un podcast en linea es que se pueda reproducir en cualquier momento

del dia, y todas las veces que el oyente considere necesario, también permite que se puedan

realizar otro tipo de actividades sin perder la esencia de este y su objetivo de ensefianza y

aprendizaje. (12)

En el marco del ecosistema postbroadcasting tenemos dos tipologias generales de podcast

de acuerdo con la virtud de estrategias de produccion:

Podcast subordinado del broadcasting: son aquellos productos de la fragmentacion
de una programacion como: entrevistas, columnas, segmentos especificos.

Podcast nativo: son aquellos que se desarrollany distribuyen para un entorno online
exclusivo sin tener previa difusion. Tienen un tema especifico, y se pueden

distribuir como produccion Unica o varios episodios unitarios.

Dimensidn estructural del podcast nativo:

Inicio de las producciones: Fecha de inicio y lanzamiento de las series de podcasts.

Tipologia de ciclos de podcasts:
a) Ciclos completos o cerrados: Series que tienen un numero fijo de episodios

planeados y concluyen al alcanzar ese nimero.

b) Ciclos abiertos o en desarrollo: Series que contindan produciendo nuevos

episodios de forma regular sin un final predeterminado.

c) Propuestas incompletas: Series que estan en proceso y aln no tienen un nimero

definitivo de episodios planeados.

Cantidad de episodios por produccion:

a) Episodio unico.
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b) 2 a 9 episodios.

¢) 10 a 25 episodios.

d) Mas de 26 episodios.
e Dosificacion de contenidos:

a) Ciclos en serie con capitulos relacionados: Episodios que forman parte de una
serie temética continua.

b) Ciclos en serie de episodios unitarios: Episodios independientes que estan
agrupados bajo un mismo tema o enfoque.

¢) Produccion Unica: Episodios individuales sin una relacion tematica directa entre
ellos.
e Duracion promedio de episodios:

a) Duracion variable.

b) 3 a 10 minutos.

¢) 11 a 20 minutos.

d) 21 a 30 minutos.

e) 31 a 60 minutos.

f) Mas de una hora.
e Periodicidad de actualizacion en la publicacién de contenidos:

a) Variable.

b) Diaria.

¢) Semanal.

d) Quincenal.

e) Mensual. (7)

2.2.4 Tipos de podcast
2.2.4.1 Podcast educativo para la educacién superior

El podcast es poco conocido en el &ambito educativo, sin embargo, a lo largo del tiempo se
muestran diversas modalidades que nos ayudan con el aprendizaje-ensefianza; radio escolar
que se presentaban como grabaciones en casete, audioconferencias como telensefianza,
vodcast como archivos de audio que se pueden reproducir en cualquier dispositivo maévil o
fijo. El podcast educativo, se presenta como un material pedagégico de archivos de audio-
video que son elaborados por un docente, alumno, empresa o institucion a partir del

proceso de planificacion didactica, dentro de sus beneficios tenemos; (5)
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e Una difusion simple de contenidos de audio utilizando la estructura web
hipertextual.

e Repeticion en bucle las veces que sean necesarias.

e Desarrollo de diversos contenidos, en formato audio y video, con el fin de
promover el conocimiento libre.

e Direccion a un publico delimitado y especifico.

e Distribucion constante y recurrente del material, debido al sistema de sindicacion.

e Recibir notificacién de los usuarios acerca del contenido.

2.2.4.2 Podcast con perfil informativo periodistico.

Se asocia con el formato de noticia, tiene una modalidad periodistica de relato;
acontecimientos de gran, mediano o pequefio impacto, que ocurren cotidianamente, en la
sociedad a nivel local, nacional y mundial. Su estructura se basa en la frescura y
relevancia, sustentado por datos y hechos especificos, necesita legitimidad por los que
utilizareferencias de fuentes oficiales o jerarquizadas con el fin de tener credibilidad. En la
radio tradicional este tipo de formatos se reconoce con el nombre de boletin, este se

desarrolla a una voz o a dos voces de manera variada. (7)
2.2.4.3 Podcast como estrategia metodoldgica

Cuando hablamos de estrategia nos referimos al camino que escogemos para alcanzar una
meta, tenemos en cuenta conocimientos tedricos y conocimientos procedimentales. Estas
estrategias intervienen de tales formas que pasan a ser herramientas de ensefianza para el
docente y aprendizaje para el alumno. Para que el proceso sea efectivo y secuencial, esta
intervencion se presenta a corto, mediano y largo plazo en base a los objetivos que se
presenten, para desarrollar esta estrategia metodoldgica, debemos tener un plan constituido
por actividades, técnicas y recursos cognitivos. (12)

2.4 Herramienta de aprendizaje

Se reconoce como aprendizaje a las operaciones mentales organizadas, coordinadas o
procesos cognitivos, donde infieren en el comportamiento de las personas, durante el
raciocinio o resolucién de problemas. En este proceso se emplean varios instrumentos;
socioculturales, contextos de interaccion. Segun Diaz Barriga y Herndndez Rojas (13) las
estrategias de aprendizaje son procedimientos de acciones conscientes, voluntarias que al
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aplicarlas provoca que la persona seleccione de manera inteligente entre varios recursos
disponibles y llegar a controlar los procesos cognitivos al completar una tarea con éxito.
(14)

2.4.1 Fases de aprendizaje

1. ADQUISICION: Informacion con estrategias de atencion (exploracion y
fragmentacion), estrategias de repeticion.

2. CODIFICACION: Incluye estrategias nemotécnicas de desarrollo y organizacion.

3. RECUPERACION: Informacion con tacticas de exploracion de memoria (buscar
codigos y pistas), estrategias de elaboracion de respuestas.

4. APOYO: a) estrategias metacognitivas (autoconocimiento y autogestion), b) estrategias
afectivas (autoconocimientoy autogestion), c) estrategias sociales (interacciones sociales)
y d) estrategias motivacionales (motivacion intrinseca, extrinseca y de escape). (14)

Se ha descubierto que las redes sociales promueven el aprendizaje en estudiantes de salud,
los educadores optan por las redes sociales como método de ensefianza estos han
demostrado; motivacién por parte de los estudiantes, cambios positivos de
comportamiento, a su vez imparten conocimientos fundamentales en la atencién integral de
salud al pablico. Los estudiantes tienen mayor participacion en discusiones en blogs, y con
eso tienen mejores calificaciones en comparacion con aquellos que no han participado de
este método de aprendizaje. Una revision sistematica de Cheston et al. Informo que los
estudiantes con redes sociales como herramienta de aprendizaje percibieron una mayor
colaboracion, desarrollo profesional y comunidades de aprendizaje mas solidarias. (15)
Little afirmo que los principios pedagogicos del desarrollo de autonomia en el aprendizaje
son: 1. La participacion del alumno: implica lo afectivo y dimensiones metacognitivas. 2.
Reflexion del alumno: pensamiento critico para planificar, monitorear y evaluar su
aprendizaje. 3. Uso de lengua de destino adecuada: utiliza la lengua de destino como el
medio para el aprendizaje utiliza dimensiones cognitivas y metacognitivas. El aprendizaje
auténomo gestiona su conocimiento de forma independiente o en colaboracion con varios
estudiantes, esto produce mayor responsabilidad y eficacia en los estudiantes. (16)

Evans y Hanes encontraron que los estudiantes de odontologia percibian que el uso de
foros de discusion, registros electronicos promovio la discusién, la autoconciencia y el
pensamiento critico. Gonzélez por otro lado utilizo la red social de Twitter (X), para la

ensefianza de radiologia oral, obtuvo un gran éxito con el tema ya que los estudiantes

23



consideran que es un componente Gtil para su aprendizaje por el acceso facil y rapido en el
curso. (15)

Varios estudios han demostrado que una tutoria cara a cara es igual de productiva que una
tutoria con videos de dialogo. Especificamente un estudio con la participacién de
estudiantes universitarios demostré que los estudiantes observadores de videos de dialogos
de tutores guiando alumnos a resolver problemas de fisica, aprendieron de la misma
manera como los estudiantes tutoriados que salian en el video. Los estudiantes
observadores aprendian significativamente cuando veian videos de dialogos en
comparacion con videos mondlogos. Muldner et al. Revelaron que los episodios de
conflicto, o los casos en que los alumnos plantearon una idea errénea que fue seguida por
la correccidn del tutor genero comentarios mas constructivos entre estudiantes y genero un
mayor rendimiento en las pruebas posteriores. (17)

Los estudiantes no aprenden del error como tal, sino mas bien el error los ayuda a
participar en actividades de aprendizaje, como reflexion, el error o confusion permite que
los estudiantes busquen ayuda del tutor cuando se encuentran en un desequilibrio cognitivo
que no pueden resolver por ellos mismos, las actividades cognitivas requieren de un mayor
esfuerzo el mismo que recae en un mayor aprendizaje, el éxito ocurre solo cundo los
estudiantes pueden resolver el desequilibrio cognitivo, de lo contrario la confusion dafia el
proceso de aprendizaje. (17)

2.5 Instrumentos de difusién
2.5.1 Redes sociales

Las redes sociales se representan como capsulas en internet donde los usuarios informan y
comparten una diversidad de informacién tanto personal y profesional, de si mismos y de
terceros. Puede ser una “estructura social” marcada por varios aspectos particulares como;
anonimato total o parcial, facilidad de contacto (18). Las redes sociales digitales en los
Galtimos afios se han convertido en recursos primordiales para los universitarios, teniendo
en cuenta que a traves de estas se pueden realizar diversas actividades de diferente indole;
personal, social y escolar. Varios estudios demuestran que las redes sociales presentan
mayor actividad por parte de los jovenes, dan seguimientoy opinan sobre diferentes temas;
cultura, deportes, entretenimiento (19).
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2.5.1.1 YouTube

Es un instrumento que impulsa el conocimiento y experiencias de enriquecimiento gracias
a una connotacion audiovisual. Segun Tankovska (2021) desde el afio 2020 en la region
Hispanoamericana, YouTube destaco por encima de Facebook, los usuarios de esta red
social han visualizado por lo menos una minima de un video para formarse sobre algo
nuevo, de diferentes temas e incluso con la intencién de perfeccionarse. Por otro lado,
estudios demuestran que los estudiantes y profesorado universitario, han descubierto el
potencial de estos espacios para poder intercambiar informacion, hibridacion de
conocimientos a su vez contiene estrategias de comunicacion digital que facilitan el

dialogo pedagogico. (20)

2.5.1.2 Spotify

El podcasting ha experimentado un notable crecimiento junto con la evolucién de las
tecnologias digitales 2.0 y 3.0, que han democratizado la produccion y consumo de
contenidos auditivos. Este fendmeno ha transformado la manera en que los oyentes
interactian con el contenido, permitiéndoles participar activamente en su creacion y
consumo de manera mas accesible y diversa. Esta plataforma transforma la industria

musical con sus diversas variantes: version web, app para tablets y smartphones. (21)
2.6 Prostodoncia

La prostodoncia/rehabilitacion oral es una especialidad derivada de la catedra de
odontologia que tiene como finalidad la reparacion integral del sistema estomatognatico,
todo en funciones de protesis dentales de diferente caracteristica, segin sea la necesidad
del paciente. Las proétesis dentales son aquellas herramientas que reponen a las piezas
dentales (dientes y/o molares) que se encuentren ausentes en boca. Tienen como objetivo
restaurar la funcién masticatoria, fonética, estética para evitar el deterioro de los dientes
remanentes. (22) (23)

2.6.1 Protesisfija

Se define como un tratamiento mediante piezas dentales confeccionadas a medida, se
puede restaurar partes ausentes mediante fundas coronarias, coronas simples, pénticos.
Estas prétesis son mas cdmodas por ello son de mejor tolerancia y aceptacion por parte de
los pacientes.
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2.6.1.1 Corona

Son estructuras similares a fundas que protegen completamente el diente natural cuando ha
perdido una cantidad significativade estructura. Las coronas pueden fabricarse en diversos
materiales, desde metalicos hasta ceramicos de alta resistencia, adaptandose segun la
cantidad de diente remanente y su ubicacion. Algunos materiales estan disefiados para

resistir fuerzas de masticacidn, mientras que otros priorizan la estética. (24)

2.6.1.2 Puente

Estos dispositivos estan disefiados para llenar los espacios entre los dientes naturales y
mantenerse en su lugar mediante un diente adyacente. Cuando el puente esta soportado a
ambos lados del espacio, se llama puente convencional; en otras ocasiones, cuando se
sostiene solo de un lado, se denominapuente en voladizo. La eleccion depende del espacio
disponibley de la funcidn de los dientes. La mayoriade los puentes ofrecen una apariencia
estéticasatisfactoria, peroen ciertas ocasiones, los puentes con un soporte metélico pueden

oscurecer el diente adyacente.

2.6.2 Protesis parcial removible

Las prétesis parciales son estructuras compuestas por dientes artificiales montados sobre
una base protésica de acrilico, con elementos de sujecion y union. Se utilizan para
rehabilitar arcadas parcialmente desdentadas, es decir, aquellas con uno o varios espacios
sin dientes naturales. En paises angloamericanos, se emplea la clasificacion de Kennedy
(1932), que divide las areas desdentadas de una arcada en diferentes categorias segln su
ubicacion topografica. (25)

La protesis dental parcial tiene dos variantes; dentosoportadas y mucosoportadas, existen
varias diferencias entre las dos, que justifican la distincion de estas, esta diferencia se
presenta a través de los principios, disefios y técnicas empleadas en la confeccion de estas,
también tenemos el soporto de los tejidos, tipo de impresion, diferentes materiales para las
bases protésicas, seleccion de retenedores directos. Dentro de su confeccion tenemos a los

conectores mayore, conectores menores y ganchos. (26)

2.6.3 Proétesis total

Es un tipo de protesis que tiene como objetivo, reemplazar a todos las piezas dentales que

ha perdido el paciente y los tejidos subyacentes, las causas para estas pérdidas pueden ser
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varias y se deben a factores: bacterianos, biologicos, fisicos y ambientales ya sea en la
arcada superior, inferior o ambas, este tipo de protesis hacen que el paciente vuelva a tener
funciones masticatorias, digestivas, de fonacion y estética, las mismas que ayudan a que el
paciente sea insertando nuevamente en su rol en la sociedad. (27)

Existe diferentes esquemas de oclusion en prétesis total, que se han ido desarrollando de
acuerdo con la utilizacion de moldes de dientes ya que varian en modelo, por ejemplo,
tenemos dientes anatomicos, poliplanos, dientes no anatomicos, monoplanos y dientes

lingualizados.
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CAPITULO I1l. METODOLOGIA.

En este estudio se empleara un enfoque cuantitativo y cualitativo de alcance descriptivo
exploratorio y de corte transversal.

Inicialmente se desarrollara la imagen corporativa y se creara un podcast, referente a
Prostodoncia, con una duracion de 45 minutos, los cuales tendran como invitados
Odontdlogos destacados en cada uno de los campos.

La muestra para conocer el impacto del podcast sera: 106 estudiantes de Prostodoncia de la
Carrera de Odontologia de la Universidad Nacional de Chimborazo, en el periodo

académico Abril — septiembre 2024.

3.1 Creacion de Conceptos para la imagen corporativa

Meétodo: Brainstorming (29)

Para generar una amplia variedad de ideas de nombres para el podcast. Durante estas
sesiones, se fomentara la creatividad y la colaboracion para explorar diferentes enfoques,
conceptos y palabras clave, relacionadas con la tematica y el objetivo del podcast. Se
establecera un ambiente abierto y receptivo para permitir que surjan ideas innovadoras y
disruptivas. Se utilizara la técnica de asociacion libre de ideas, en la que se generan
palabras y conceptos relacionados con el podcast de forma espontanea y sin censura. Estas
ideas se registraran y luego se analizaran en detalle para identificar aquellas que tendran
potencial y resonaran con la audiencia objetivo. Se priorizaran las ideas que seran

relevantes, memorables y faciles de pronunciar y recordar.

Validacién del Fonotipo

Método: Focus Groups

Técnica que busca privilegiar el habla, con el interés de atraer la forma de pensar, sentir y
vivir de los individuos que conforman el grupo. (30) Se llevaran a cabo focus groups con
una muestra representativa de la audiencia objetivo para obtener feedback detallado sobre
el nombre seleccionado para el podcast. Se seleccionaran participantes con perfiles
variados que reflejaran la diversidad de la audiencia objetivo en términos de edad, género,
intereses y habitos de consumo de medios. Durante las sesiones de focus group, se
presentara el nombre del podcast y se solicitara a los participantes que llenar una encuesta

en Google forms.
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3.2 Revision de la literatura:

o Efectuar una revision absoluta de la literatura relacionada con la prostodoncia y la
educacién odontoldgica.
o ldentificar temas clave y conceptos relevantes que deben ser abordados en el

podcast.

3.3 Disefio del formato y estructura:

« Definir el formato del podcast, incluyendo la duracidon de los episodios, el estilo de
presentacion y la frecuencia de publicacion.

o Establecer una estructura para cada episodio, que puede incluir segmentos de
introduccidn, desarrollo y cierre.

o El formato de podcast se elaborara segin (Martinez & Suarez 2019) (31) que
menciona se deben tomar en cuenta los 4 diferentes tipos de podcast, de acuerdo

con las necesidades y exigencias.

3.4 Desarrollo del guion:

Se escribira un guion detallado para cada episodio, que contenga una introduccion
atractiva, contenido educativo relevante y conclusiones claras. Se integraran casos clinicos,

ejemplos practicosy entrevistas con expertos en prostodoncia para enriquecer el contenido.

3.5 Seleccion de equipo y software de grabacion:

Se seleccionard el equipo de grabacién adecuado, incluyendo camaras de video,
micréfonos, computadoras, luces, tripodes y equipo de produccion de video. Ademas, se
utilizara software como V-MIX para la produccion. Se familiarizard con el software de
grabacién y edicion de audio, como Adobe Premiere, para garantizar una produccion de

alta calidad.

3.6 Grabacion de episodios:

e Programar sesiones de grabacion para cada episodio, asegurando un ambiente
tranquilo y sin distracciones.
e Seguir el guion previamente elaborado, manteniendo un tono de voz claro y

profesional.
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e El podcast se realizaraen las instalaciones de laboratorio de television de la carrera
de comunicacion de la UNACH, usando como preceptor el guion de television de

dos columnas. 4
3.7 Edicion y produccién:

Cada episodio se editara para mejorar la claridad y coherencia del contenido, eliminando
pausas incomodas y errores de grabacion. Se agregaran musica de fondo, efectos de sonido
y otros elementos para mejorar la calidad y el atractivo del podcast. La edicién se realizara
con los equipos de centro de edicién del laboratorio de TV de la carrera de comunicacion,
utilizando software especializado como Adobe Premiere y se incluira la linea gréafica del
programa, nombre de la conductora, datos importantes de los invitados, y correcciones de

audio y video.
3.8 Difusidn del podcast (Piloto)

El crecimiento del podcasting resalta la efectividad del formato de audio en linea para

cultivar comunidades en torno a la difusion cientifica en diversas plataformas. (32)

Integracion del podcast en las plataformas de Facebook y YouTube para evaluar su
impacto en la comunidad. En Facebook, se compartiran los episodios acompafiados de
contenido complementario, como clips destacados y material detras de escena, con el

objetivo de fomentar la participacion de la audiencia.

Por otro lado, en YouTube se produciran videos que incorporen iméagenes relevantes y
subtitulos, dirigidos a un publico con preferencia por lo visual. Se llevard a cabo un
seguimiento detallado de las métricas de ambas plataformas para determinar el alcance y la

recepcién del podcast.
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CAPITULO IV. RESULTADOS Y DISCUSION
4.1 Resultados

1. Disefio del podcast (marca comercial).

Promesa de Marca

La promesa de marca de este podcast es ofrecer una experiencia educativa de alta calidad
que enriquezca, informe e inspire a su audiencia a través de contenidos cuidadosamente
curados, presentados con elegancia y autoridad académica. Se busca ser una fuente
indispensable de conocimiento en odontologia, reforzando el compromiso de la escuela

con la excelencia educativa y el liderazgo en la innovacion dental.

Propuestas de Fonotipo

Se llevaron a cabo focus groups con una muestra representativa de la audiencia objetivo
para obtener feedback detallado sobre el nombre seleccionado para el podcast. Se
seleccionaron participantes con perfiles variados que reflejaran la diversidad de la
audiencia objetivo en términos de edad, género, interesesy habitos de consumo de medios.
Durante las sesiones de focus group, se presentd el nombre del podcast y se solicitd a los
participantes que llenaran una encuesta.

Los Fonotipos son:

Opcidn de Fonotipo del Descripcion Publicitaria y Justificacion.

Podcast

Este nombre evoca el nicleo de lo que es la odontologia
- su esencia. Representa la profundidad y amplitud de
Esencia Dental: Sabiduria en | conocimientos y habilidades que se imparten en la
Odontologia escuela de odontologia. Con "Sabiduria en
Odontologia", promete llevar a los oyentes mas alla de la
superficie de los temas dentales, proporcionando un
entendimiento detallado y valioso.

La clspide es el punto més alto de un diente, y este
nombre sugiere que el podcast llevard a los oyentes a las
Cuspide Académica: Un Viaje | alturas de la odontologia académica. Implica un viaje de

por la Odontologia aprendizaje que va mas alld de la sala de clases,

31




haciendo que sea una excelente opcion para aquellos que
buscan una vision completa y sofisticada de la

odontologia.

Fronteras en Odontologia:

Descifrando la Ciencia Dental

Este nombre sugiere que el podcast esta en la vanguardia
del campo de la odontologia, explorando y explicando
los altimos avances cientificos. "Descifrando la Ciencia
Dental” promete a los oyentes una comprension clara y
profunda de los conceptos méas complejos, haciéndolo
ideal para aquellos que desean mantenerse actualizados

en la odontologia contemporanea.

Archivo  Odontolégico: La

Academia en tus Oidos

Este nombre evoca la idea de un vasto archivo de
conocimientos sobre odontologia, al alcance de los
oyentes. Al sugerir que la academia puede ser accesible
para todos, en cualquier lugar, este nombre cumple con
la promesa de la educacién moderna, haciendo del

aprendizaje un proceso continuo y accesible.

Perspectivas Periodontales:

Explorando la Salud Oral

Este nombre destaca la importancia de la periodoncia,
una especialidad clave en la odontologia que se ocupa de
de las encias y otras estructuras que soportan los dientes.
Al prometer explorar la salud oral desde diferentes
perspectivas, este podcast ofrece una vision integral de
la odontologia que sera valiosa tanto para los estudiantes

como para los profesionales en ejercicio.

Validacion del Fonotipo:

Se llevaron a cabo dos grupos focales con 25 estudiantes cada uno, organizados por

semestre desde quinto hasta décimo. La validacion se basé en los siguientes criterios:
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Memorizacion Grafica:
Escoger el fonotipo que mejor recuerda.

Tabla 1. Memorizacion grafica.

MEMORIZACION GRAFICA FONOTIPO DEL PODCAST

Esencia Dental: Sabiduria en Odontologia 8
Cuspide Académica: Un Viaje por la Odontologia 8
Fronteras en Odontologia: Descifrando la Ciencia Dental 4
Archivo Odontoldgico: La Academia en tus Oidos 9
Perspectivas Periodontales: Explorando la Salud Oral 7

Retencion Sonora o Armonia Vocal:

Se llevé a cabo con otro grupo distinto, donde se les hizo escuchar un audio con los
Fonotipos grabados, simulando una experiencia radiofonica. Posteriormente, se les solicitd

que identificaran y mencionaran el que mas les impacto.

Tabla 2. Retencién Sonora o Armonia Vocal.

EL FONOTIPO DEL PODCAST

RETENCION SONORA O ARMONIA VOCAL PARA ESCOGER

Esencia Dental: Sabiduria en Odontologia 7
Cuspide Académica: Un Viaje por la Odontologia 8
Fronteras en Odontologia: Descifrando la Ciencia Dental 6
Archivo Odontoldgico: La Academia en tus Oidos 10
Perspectivas Periodontales: Explorando la Salud Oral 7

Aspectos positivos:

Se llevd a cabo esta encuesta con el fin de identificar qué fonotipos se vinculan con
aspectos positivos y cuales no. Para lograrlo, se establecio una lista de adjetivos
relacionados con el referente, donde se solicitd que cada fonotipo fuera asociado con

un adjetivo, considerando "bueno™ para aquellos vinculados con adjetivos positivos y

"malo” para los asociados con adjetivos negativos.

Tabla 3. Aspectos positivos

PODCAST

ASPECTOS POSITIVOS PARA ESCOGER EL FONOTIPO DEL

Esencia Dental: Sabiduria en Odontologia

Cuspide Académica: Un Viaje por la Odontologia

Fronteras en Odontologia: Descifrando la Ciencia Dental

Archivo Odontologico: La Academia en tus Oidos

Perspectivas Periodontales: Explorando la Salud Oral

N[N~ on
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Evaluar el grado de atraccion:

Este estudio tiene como objetivo medir el impacto de los fonotipos, evaluar el nivel de
atraccion y analizar la creatividad asociada.

Tabla 4. Evaluar el grado de atraccion.

ATRACCION PARA ESCOGER EL FONOTIPO DEL
PODCAST

Esencia Dental: Sabiduria en Odontologia

Cuspide Académica: Un Viaje por la Odontologia

Fronteras en Odontologia: Descifrando la Ciencia Dental

Archivo Odontologico: La Academia en tus Oidos

Perspectivas Periodontales: Explorando la Salud Oral

N[O~ |jOo|on

Una vez completadas todas las encuestas realizadas con diferentes grupos focales, se
procede a recopilar y analizar los resultados obtenidos.

Tabla 5. Resultados.

FONOTIPO -
M.Grafica | R. ASP. + | ATRAC. | TOTAL
Sonora
Esencia Dental: Sabiduria en 8 7 5 5 25
Odontologia
Cuspide Académica: Un Viaje por la 8 8 5 9 30
Odontologia
Fronteras en Odontologia: 4 6 4 4 18
Descifrando la Ciencia Dental
Archivo Odontoldgico: La Academia 9 10 7 9 42
en tus Oidos
Perspectivas Periodontales: 7 7 7 7 35
Explorando la Salud Oral
Tabulacion

=
o

o N B OO

Esencia Dental: Cuspide Fronteras en

Sabiduriaen  Académica: Un Odontologia:

Archivo

Odontoldgico:

hils&lin

Perspectivas
Periodontales:

Odontologia Viaje por la Descifrando la La Academiaen Explorando la
Odontologia  Ciencia Dental

B Memoria Grafica M Retencion Sonora

tus Oidos

Aspecto positivo

Salud Oral

W Atraccion
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Gréfico 1. Tabulacion de resultados

Directrices para la construccion de una marca
Las propuestas de marca del podcast se basan en elementos clave extraidos de la

odontologia y herramientas caracteristicas de un estudio de locucién.

Tabla 6. Directrices visuales para desarrollar la marca.

Nombre Extraccion

Odontologia.

g
» Fnm

W/
&
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Tabla 7. Paleta cromatica para desarrollar la marca.

Cadigo
Color Hexadecimal Denotacion Connotacién
Evoca confianza, calma y
Azul profundo y serio, | profesionalidad, sugiriendo
Azul ofrece una sensacion de | un ambiente de aprendizaje
Profesionalidad | #283557 solidez y profundidad. | serio.
Evoca cuidado, compasion y
Rosa suave y acogedor, | una aproximacion suave,
visualmente calido vy |esencial en la practica
Rosa Cuidado | #cf5f8d gentil. dental.
Simboliza creatividad,
innovaciéon y entusiasmo,
Naranja vibrante y | destacando nuevas
Naranja calido, capta la atencion | tecnologias y métodos de
' Innovacion #dd934a y sugiere energia. ensefianza.
Purpura mediana, | Asociado con sabiduria,
equilibra la calma del | dignidad y riqueza de
Purpura azul con la energia del | conocimientos, subraya la
Academia #70408d rojo. excelencia académica.
Connota claridad, limpieza 'y
Cian claro y | precision, cualidades
refrescante, visualmente | indispensables en la practica
Cian Clinico #18a4de limpio y energizante. clinica dental.
2. Marca

Se generan propuestas utilizando los codigos mencionados anteriormente, los cuales

servirdn como punto de partida.
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2.1 Conceptos preliminares de la marca (Bocetos)

Las primeras propuestas de marca son las siguientes:

Tabla 8. Propuestas preliminares de la marca.

Opcidn Logotipo

” ARCHIVOS DE
ODONTOLOGIA

. LAACADEMIA EN
§ TUS OIDOS

" ARCHIVOS DE
ODONTOLOGIA
V LA ACQDEMIA EN
TUS OIDOS
A-3
A-4
/
archivo de

odontologia

la academia en tus oidos

De las propuestas realizadas para la marca, se determino que la opcion A-3 es la mas

adecuada para utilizar algunas variantes que se presentan en la Tabla 8.
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2.2 Bocetos Color

Tabla 9. Propuestas Cromaticas de marca

Opcio Logotipo

n

B-1

,@,,archivoi»

archivo+
odontologico " archivo+

. "ondolologicc

B-2
ARCHIVOS DE
ODONTOLOGIA
LAACADEMIA EN
Tus olbos
B-3

@
archivo+
odonto ico

&

o+

archivo+
odontolsgico &

archivo+

odontologico

Se formulara una combinacion de las propuestas B-1y B-2 para la marca.




Tabla 10. Juego de logos.

Opcidn Logotipo

Propuesta 1 esies

archivo+

odontologico
Propuesta 2 =
100
"

archivo+

odontologico

la academia en tus oidos
Propuesta 3

archivo+
odontologico

la academia en tus oidos

La propuesta final del fue seleccionada por el consenso de un panel de expertos en
disefio gréafico, quienes, mediante un riguroso proceso de evaluacién, seleccionaron
esta propuesta como la méas adecuada para representar la marca. Este grupo estuvo
compuesto por 4 disefiadores, cada uno con una trayectoria destacada en diferentes
ambitos del disefio gréfico, lo que asegura una perspectiva amplia y diversa en la

evaluacion de las propuestas.
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2.3 Confirmacion o verificacién de la marca

Se utiliza un focus group de 25 personas entre estudiantes, profesores y personal
administrativo pertenecientes a la Carrera de Odontologia, los cuales fueron escogidos

de manera aleatoria.

VALIDACION DE MARCA

®propuesta 1™ Propuesta 2™ Propuesta 3

Grafico 2. Confirmacién o verificacion de la marca.

De acuerdo con los resultados del cuestionario, el 85% del grupo focal se incliné hacia la
propuesta numero 3, destacando su combinacion de colores, tipografia y concepto como la
preferida. Esta opcion fue considerada la ganadora debido a su paleta cromatica evaluada
con un 9/10 en términos de estética. La tipografia recibié una puntuacion perfecta de 10/10
por su legibilidad, distribucion adecuada y estilo distintivo. Ademas, la imagen presentd
una alta resolucion, se integré correctamente en la marca y se destaco por ser significativa
y facil de leer.

El logo de "Archivos de Odontologia: La Academia en tus Oidos" combina colores
estratégicos y simbolismo creativo para reflejar el espiritu de la odontologia moderna y
accesible. Utiliza Azul Profesionalidad para simbolizar confianza, Rosa Cuidado para la
empatia en el trato dental, y Naranja Innovacion para el avance tecnoldgico y
metodologico. El elemento central, una muela con auriculares, personifica el aprendizaje
auditivo y la disposicion a absorber conocimiento, mientras que las ondas que simulan

sonido destacan la difusion de sabiduria académica. Este logo encapsula la mision del
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podcast: ser un canal dinamico de conocimiento odontoldgico, facilitando un aprendizaje

atractivo y profundo para estudiantes y profesionales por igual.

\

archivo+
odontologico

la academia en tus oidos

Grafico 3. Logotipo final.

3. FORMATO PODCAST
Se desarrollo el podcast en formato educativo que brinda informacién atemporal y

perdurable, ilustran sobre temas odontologicos y capacitan sobre el mismo los estudiantes.

Podcast Archivo odontoldgico
Formato: Entrevista (Uno a uno).
Sera una entrevista abierta guiada, con un tema previamente establecido con intencién
informativa (experiencias y habilidades), formativa (citando articulos o libros) y de
entretenimiento.
Plataforma: Zoom - Presencial
Se realizara una grabacion de 60 minutos audible y visual, que posteriormente sera editada
para una publicacion de 45 minutos, en diferentes plataformas como Spotify, YouTube,
Instagram.
Fecha y hora: Disponibilidad del entrevistado.
Tema: Sera escogido por el entrevistado de acuerdo con su formacion y dominio.
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Preguntas: Se realizardn 15 preguntas 10 de acuerdo con el tema que pueden o no ser

pactadas previo a la grabacién y 5 que nos permitan conocer al entrevistado, por ejemplo:

¢ Qué es lo que desearias haber sabido cuando comenzaste tu carrera?

¢ Cuél es tu mayor fracaso y qué aprendiste de él?

¢Qué orientacion le darias a alguien interesado en seguir una especializacion parecida a la
tuya?

¢Quiénes son las tres personas que han sido mas influyentes para ti?

¢Qué mito comun sobre nuestra profesion te gustaria desmentir?

¢Donde pueden nuestros oyentes conectar contigo online?

4. GUION DEL PODCAST

Podcast Carrera de odontologia

Nombre: ARCHIVO ODONTOLOGICO, la academia en tus oidos.

Objetivo: Crear un espacio formativo para los estudiantes de la carrera de Odontologia,
con laintervencion de docentes, profesionalesy expertos en tematicas variadas que aporten
a la academia.

Idea principal: Innovacion de prostodoncia en odontologia.

Guion
ARCHIVOS DE ODONTOLOGIA
PODCAST 1
Original: Abrigo, ...

Grabacion: 8 de febrero de 2024

CONTENIDO:
1. Introduccion (saludo)
2. Entrevista/Charla: Invitado Dr/Dra

3. Resumen (conclusiones y despedida)

42




OPERADOR: RUBRICA DEL PODCAST. SUBE, SOSTIENE Y BAJA A FONDO

N° 1

Locutor

Invitados

Locutor

Saludo

Introduccioén

Muy buenos dias,
sean bienvenidos a
nuestra

primera transmision
del programa
ARCHIVOS
ODONTOLOGICOS,
un podcast hecho
para estudiantes.
Recuerden que
pueden encontrarnos
en Spotify, YouTube
e Instagram con el
nombre de Archivos
Odontoldgicosy en la
pagina de la carrera
para obtener la mejor

informacion.

Entrevista Hoy nos acompafia | Saludo y respuesta | Empecemos por
Charla un experto de la saber conceptos,
odontologia Dr., con hablenos sobre la
el tema  “Flujos periodoncia.
completamente
digitales en protesis
fija.”
Resumen A partir de todo lo | Respuestas *Preguntas

impartido en este

establecidas™
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espacio de
aprendizaje, nos
gustaria realizar

algunas preguntas.

Despedida

Gracias a nuestro
invitado por
participar en este
podcast.

No se olviden que
cada semana
encontraran mas
contenido como este
en las redes sociales

de la carrera.

Mensaje final iiiHasta

proximall!

la

OPERADOR: MANTIENE MUSICA DE FONDO

OPERADOR: RUBRICA FINAL DE PODCAST. SUBE, SOSTIENE Y BAJA A

FONDO.

5.1 Estadistica de Redes Sociales

Grafico 4. Redes sociales
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5. METRICAS DEL PODCAST

Seguidores
148

148

Facebook

Instagram YouTube
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Durante los primeros 15 dias de gestion, la creacion de la pagina resulté en la captacion de
148 seguidores en Facebook e Instagram respectivamente, asi como 116 suscriptores en
YouTube. (Anexo 10)

5.2 Alcance en Facebook

Gréfico 5. Analisis demografico: Distribucion por género.

GENERO

B Mujeres B Hombres

Los seguidores de la pagina se distribuyen con un 31,7 % de hombres y un 67,3 % de

mujeres. (Anexo 11).

Grdfico 6. Grupos Etarios

Grupos Etarios

45-54
3544 |
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M Porcentaje

La audiencia del podcast se compone de la siguiente maneraen términos de grupos etarios:
el 60.8% tiene entre 24 y 28 afios, el 36.4% pertenece al rango de 25 a 34 afios, el 2.1%
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esta en la franja de 35 a 44 afios, y no se registraron seguidores entre 45y 54 afios. (Anexo
11).

Grafico 7. Geografia de Audiencia del Podcast: Ciudades Destacadas

Ciudades

Cevallos
Quito
Quero
Guaranda
Salcedo
Guano
Puyo
Latacunga
Ambato

Riobamba

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

o
X

B Alcance

El podcast ha experimentado una notable expansion en los centros urbanos clave de
Riobamba, Ambato y Latacunga. (Anexo 12).

5.3 Publicidad de post en Instagram
Tabla 11. Publicidad en Instagram

alcance interaccion me gusta
Publicacion | Seguidores | No seguidores | Seguidores No
seguidores

Post 1 71.8% 28,2% 97,4% 2,6% 38

Post 2 38,8% 61,2% 92,5% 7,5% 40

Post 3 29,8% 70,2% 81,5% 18,5% 53
Post 4-Reel 18,5% 81,5% - - 65

Post 5 76% 24% 100% 0% 7

1. En el primer post, se logré un alcance del 71,8% entre los seguidores y del 28,2%
entre los no seguidores. Las impresiones alcanzaron tres veces el numero de
seguidores de la cuenta, con un total de 74 visitas al perfil. Las interacciones se

distribuyeron en un 97,4% entre los seguidores y un 2,6% entre los no seguidores,
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adaptandose proporcionalmente al nimero de seguidores en el momento de la
publicacién. (Anexo 13)

El segundo post obtuvo un alcance del 38,8% entre los seguidores y del 61,2%
entre los no seguidores, reflejando un notable interés por parte de una audiencia
interesada en temas odontoldgicos. Se registraron 378 impresiones, y las
interacciones fueron del 92,5% entre los seguidores y del 7,5% entre los no
seguidores, ajustandose también segun la cantidad de seguidores en el dia de la
publicacion. Estos resultados indican una continua atraccion por los contenidos
compartidos. (Anexo 14)

En el tercer post, se observo un alcance del 29,8% entre los seguidores y del 70,2%
entre los no seguidores, demostrando un interés extendido hacia el material
odontolégico mas alla de la comunidad de seguidores. Hubo un total de 608
impresiones, con interacciones distribuidas en un 81,5% entre los seguidores y un
18,5% entre los no seguidores, lo que se tradujo en un incremento en las
comparticiones, visitas al perfil y adquisicién de nuevos seguidores. Este post
generd expectativas positivas en torno al podcast. (Anexo 15)

El reel consiguid un alcance significativo, alcanzando un total de 651 cuentas, con
un 18,5% de seguidores y un 81,5% de nuevos espectadores. Registrd 1428
reproducciones durante la primera semana, con 622 repeticiones, sumando un total
de 4 horas, 28 minutos y 12 segundos de visualizacién y un promedio de 19
segundos por visualizacion. Ademas, se observd un incremento en las
comparticiones y en la cantidad de veces que el contenido fue guardado, junto con
un aumento en los "me gusta”. (Anexo 16)

En términos generales, la quinta publicacion alcanzé un 76% de alcance entre los
seguidores y un 24% entre los no seguidores, lo cual evidencia una sélida
fidelizacion de la audiencia. A pesar de ello, no logré captar nuevos publicos
interesados en temas odontoldgicos. Las impresiones alcanzaron un total de 162, y
las interacciones fueron del 100% entre los seguidores y del 18,5% entre los no

seguidores. (Anexo 17)
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5.4 Tendencias de Visualizacion del Podcast: Andlisis de Audiencia

Gréfico 8.Anélisis de Audiencia

VISTAS

M Facebook M YouTube

En la plataforma de Facebook, se observaron un total de 118 visualizaciones, mientras que
en YouTube se contabilizaron 111 reproducciones. Es crucial sefialar que la cantidad de
seguidores alcanza los 148 en Facebook y 116 en YouTube. (Anexo 18)
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4.2 Discusién

El solido desarrollo de un sistema de identidad y su correspondiente gestion son pilares
fundamentales en el ambito del branding, cuyo éxito esta estrechamente ligado a la
investigacion, que aborda aspectos cruciales relacionados con la percepcién de la marca.
Es de vital importanciallevar a cabo un seguimiento constante y una evaluacion exhaustiva
de la imagen de la marca para diagnosticarla y gestionar sus diversos componentes. Al
realizar estas actividades con una estrategia bien definida, respaldada por un disefio sélido
y la colaboracién de otras disciplinas, es posible fomentar una reputacion corporativa
solida y alcanzar el posicionamiento de marca deseado, objetivos que se logran

gradualmente mediante los resultados obtenidos por la empresa. (34) (35)

El podcast ha surgido como una herramientatecnologica de aprendizaje altamente efectiva,
particularmenteen el entorno educativo. Su produccion implicala creacion de un programa
o canal que presenta una serie de episodios, donde cada uno constituye una unidad o
capitulo breve, abordando una variedad de temas dentro del mismo programa. Esta
modalidad se distingue por su contenido sonoro digital, alojado en la web para su consumo
en cualquier momento. Este estudio destaca el potencial del podcast como una valiosa
herramienta en la ensefianza y el aprendizaje de la prostodoncia. A través de un disefio
meticuloso y una evaluacion sistematica, los podcasts pueden brindar una experiencia
educativa enriquecedora, mejorando la comprension y el compromiso de los estudiantes
con el contenido de la disciplina. La diversidad de estilos de presentacion y la adaptacion
del contenido para satisfacer las necesidades individuales de los estudiantes son aspectos

cruciales que contribuyen a su efectividad en el ambito educativo. (5) (6) (12) (11) (14)

Varios estudios demuestran que los estudiantes con redes sociales como herramienta de
aprendizaje percibieron una mayor colaboracion, desarrollo profesional y comunidades de
aprendizaje mas solidarias (15), las plataformas de aprendizaje colaborativo permiten a los
estudiantes trabajar conjuntamente en proyectos y actividades, tanto dentro como fuera del
aula. Investigaciones han evidenciado que estas plataformas fomentan la colaboracion, la
comunicacion efectiva y el intercambio de ideas entre los estudiantes (19). Ademas,
ofrecen oportunidades para el aprendizaje social y el desarrollo de redes, aspectos

beneficiosos tanto para el crecimiento profesional como personal de los estudiantes.
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CAPITULO V. CONCLUSIONES y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

La creacion de la marca comercial del podcast implicala definicion de su identidad
visual y auditiva, reflejando los objetivos y valores del proyecto. Esta distincion es
fundamental para destacar en el mercado, y la aprobacion de la marca, incluyendo
el logotipo y el fonotipo, sienta las bases para su marketing y difusion. Esta
cohesion asegura una identidad reconocible y consistente a lo largo del tiempo, lo
que contribuye al éxito y la permanencia del podcast en el mercado.

El desarrollo del guion ha sido clave para identificar y abordar las necesidades de
los estudiantes en el ambito de la prostodoncia, asegurando que el contenido sea
relevante para su formacion académica y practica.

Las grabaciones del podcast representan un hito significativo en el proyecto,
permitiendo la transformacion de ideas y conceptos en contenido accesible para la
audiencia, lo que refuerzasu valor como herramientade aprendizaje en el campo de
la prostodoncia.

Las publicaciones en busca del impacto indican que la duracion ideal para la
difusién de podcasts no debe exceder los 30 minutos, ya que este tiempo optimiza
la retencion de audiencia y la efectividad del mensaje transmitido. Ademas, se
observé que plataformas como Instagram y YouTube presentan una mayor

visualizacion del contenido en comparacién con Facebook.

50



5.2 Recomendaciones

Para conservar la integridad de la marca del podcast en el futuro, se recomienda
preservar la identidad visual distintiva mediante el uso del logotipo reconocible y
representativo identificable por la audiencia.

Revisar el guion del podcast y mejorar constantemente, adaptdndose a las
necesidades cambiantes de los usuarios y a los avances en odontologia. Se
recomienda establecer un sistema interactivo de retroalimentacion que permitaa los
oyentes compartir sus opiniones y sugerencias, asegurando asi la relevancia y
actualizacion constante del contenido del programa.

Alentar activamente a la audiencia a participar en el proceso del podcast,
invitandolos a compartir sus comentarios, preguntas y sugerencias. Se deben crear
segmentos dedicados dentro del programa para resaltar las contribuciones de los
oyentes, fomentando un sentido de comunidad y colaboracién en la produccion del
contenido.

Mantener los podcasts cortos, con duraciones inferiores a los 30 minutos, para
asegurar que la audiencia retenga mejor el mensaje y para maximizar su efectividad
en la comunicacion. A su vez enfocar la difusion del contenido principalmente en
plataformas como Instagram y YouTube, debido a su mayor audiencia y
visualizacion en comparacion con Facebook. Esta estrategia no solo ampliara el
alcance del publico objetivo, sino que también mejorara la interaccion y el

compromiso con los usuarios interesados en el podcast.
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ANEXOS

ANEXO 1: Encuesta Nivel de Atraccién.

¢Cual nombre te parece mas atractivo de
la lista?

michelleabrigo®5@gmail. com Cambiar cuenta )

2 Mo compartido

* Indica que |z pregunta s obligatoria

Eszencia Dental: Sabiduria en Odontologia *
1 2 3 4 3 [ 7 B 9 10

Pesimo D O D O D O D O D O Excelente

Cispide Académica: Un Viaje por la Odentologia *
1 i 3 4 3 [} 7 8 9 10

Pesimo D D D D D D D D D D Excelente

Fronteras en Odontologia: Descifrande |a Ciencia Dental *
1 i 3 4 3 [} 7 8 9 10

Pasimo D O D O D O D O D O Excelents

Archivo Odentolagico: La Academia en tus Oidos *
1 2 3 4 3 [ 7 B 9 10

Pesimao D D D D D D D D D D Excelents

Perspectivas Pericdontales: Explorando la Salud Oral *
1 2 3 4 3 [ 7 B 9 10

Pesimo D O D O D O D O D O Excelente

Emviar Baorrar formulario



ANEXO 2: Encuesta Nivel de positividad.

i Cual nombre te transmite una sensacion

de positividad?

michelleabrigo35@gmail.com Cambiar cuenta

E3 Nocompartide

# |Indica gue la pregunta es obligatoria

Esencia Dental: Sabiduria en Odontologia *

1 2 3 4 3 [} T 8

rsma O O O O O OC O OO

Cuspide Académica: Un Vigje por la Odontologia =

1 2 3 4 3 L) 7 8

rsme O O O O O O O O O

Fronteras en Odontologia: Descifrando |a Ciencia Dental *

1 2 3 4 3 L) 7 8

FesimnDODODODOD

Archivo Odentologieo: La Academia en tus Qidos *

1 2 3 4 3 [} T 8

FesimnDDDDDDDDD

Perspectivas Pericdontales: Explorande la Salud Oral =

1 2 3 4 3 [} T 8

9

9

9

9

9

@)

O

O

O

10

FesimnDOOODOOODO

Excelents

Excelents

Excelente

Excelente

Excelents

Baorrar formulario

‘Googhe na ored ni aprobt este camenida. Denunciar abuso - Condiciones del Servicio - Polisica de Privacidad

Google Formularios
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ANEXO 3: Encuesta Nivel de Memorizacion.

¢Cual nombre es mas facil de recordar

para ti?

michelleabrigo®5@gmail. com Cambiar cuenta

2 Mo compartido

* Indica que |z pregunta s obligatoria

Eszencia Dental: Sabiduria en Odontologia *

1 2 3 4 3 L] 7 ]

FesimuDODODODOD

Cispide Académica: Un Viaje por la Odentologia *

1 2 3 4 3 L] 7 8

FesimuDDDDDDDDD

Fronteras en Odontologia: Descifrande |a Ciencia Dental *

1 2 3 4 3 L] 7 8

rsm O O O C O C O OO

Archivo Odentolagico: La Academia en tus Oidos *

1 2 3 4 3 L] 7 ]

rme O O O O O O O O O

Perspectivas Pericdontales: Explorando la Salud Oral *

1 2 3 4 3 L] 7 ]

9

9

9

9

9

O

@

@)

O

10

FesimuDODODODODO

Excelente

Excelente

Excelents

Excelents

Excelente

Baorrar formulario

‘Google no ored ni aprobd et contenida. Denunciar abwso - Condiciones del Servicio - Polifica de Privacidad

Google Formularios
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ANEXO 4: Encuesta Nivel de atencion.

iCual es el fonotipo que mas te llama la

atencion?

michelleabrigo35@gmail.com Cambiar cuenta

3 Mo compartido

# |Indica gue la pregunta es obligatoria

Esencia Dental: Sabiduria en Odontologia *

1 2 3 4 3 [} T 8 9

rsma O O O O O OC O OO

Cuspide Académica: Un Vigje por la Odontologia =
1 2 3 4 3 [} 7 8 9

rsme O O O O O O O O O

Fronteras en Odontologia: Descifrando |a Ciencia Dental *

1 2 3 4 3 L) 7 8 g

FesimnDODODODOD

Archivo Odentologieo: La Academia en tus Qidos *
1 2z 3 4 3 i) T 8 9

FesimnDDDDDDDDD

Perspectivas Pericdontales: Explorande la Salud Oral =

1 2 3 4 3 [} T 8 9

rsma O O O O O OC O OO

10

@)

10

O

10

O

10

O

10

@)

Excelents

Excelents

Excelente

Excelente

Excelents

Baorrar formulario

‘Googhe na ored ni aprobt este camenida. Denunciar abuso - Condiciones del Servicio - Polisica de Privacidad

Google Formularios
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ANEXO 5: Encuesta Logo final.

-0
¢ Cual de las tres opciones de logotipo
consideras que mejor representa la
esencia de la odontologia?

igo il.com Cambiar cuenta &
E3 No compartido

\] /] \"«‘ l 9 l 0
o . °
archivo+ archivo+
ondotologico gnooro\ogica
(O opcién 1 (O opcién 2
wl ! 1 | Y L
.
archivo+
ondotologico
(D Opcién 3
Borrar formulario
Google no cred ni aprobé este i Denunciar abuso - Condiciones del Servicio - Politica de Privacidad

Google Formularios

ANEXO 6: Logo final.

1~

\ | [ /]

archivo+
odontologico

la academia en tus oidos
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ANEXO 7: Grabaciones de los episodios del podcast.

Registro | 000706300 &  Etemo

775 30 Render Time: 6ms GPU Meme 13% CPU viibe 2% Totak 3%
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ANEXO 9: Edicion de los episodios.

B Adobe Premiere Pro 2020 - E\Juanuco\Escritorio\PRACTICAS\DENT\wideo 2 * - o X

Clip Secuencia Marcadores Graficos Ver Ventana Ayuda

cppooo

M NIT I NI I NN NNNNN

|
NNNNN

I i o e e e i
0 . et B . e

B Adobe Premiere Pro 2020 - E:\Juanuca\Escritorio\PRACTICAS\DENT\wideo 3 * - o8 X
Llip

Archivo _ Edicion Secuencia Marcadores  Graficos Ver Ventana Ayuda

ok bl bl o A L]
B/ S

Al St b e il M, S
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Anexo 10. Seguidores en Redes Sociales

Facebook

[® Editar foto de portada

\,

Archivo Odontologico

arChiVO"' 126 Me gusta « 148 seguidores
odontoldgiro -
facademiaenusoids [ a' Eﬁph .

Publicaciones Informacién

Instagram

Nota... :

.,

archivo+
odontolégico

Ia academia on tus oidos

YouTube

1~
1..,

archivo+
odontologico

‘a academia en tus oidos

Menciones

Opiniones

. Editar
archivos.odontolo... perfil

5 publicaciones

Archivo Odontologico
Un espacio dedicado a la odontologia.

Seguidores Fotos

148 seguidores

% Administrar # Editar

Mas »

Ver
archivo

3 sequidos

Herramientas
publicitarias

@ www.facebook.com/profile.php?id =615599964022448&mibextid=ZbWKwL

896 cuentas alcanzadas en los dltimos 30 dias. Ver estadisticas

Archivo Odontologico

@ArchivoOdontologico - 116 suscriptores - 1 video

M4as informacién sobre este canal

Personalizar canal

Administrar videos

O
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Anexo 11. Analisis de género y Edad

Edad y sexo

B Hombres 32.70%
@ Mujeres 67.30%

60%

40%

b I l
0% . .

18-24 25-34

Anexo 12. Analisis de Geografico

Lugar

Riobamba, Ecuador
Ambato, Ecuador
Latacunga, Ecuador
Puyo, Ecuador
Guano, Ecuador
Salcedo, Ecuador
Guaranda, Ecuador
Quero, Ecuador
Quito, Ecuador

Cevallos, Ecuador

Lugar

Ecuador

Finlandia

35-44

4554 5564 65+

Ciudades Paises

m

Ciudades Paises

146
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Anexo 13. Post 1

Alcance ®

Cuentas alcanzadas

Seguidores
r -

No seguidores
o—

Impresiones

De la seccion de inicio
Del perfil

De la seccién “Explorar”

Interaccion @

Cuentas con interacciones

Seguidores

131

71.8 %

28.2 %

163

88

74

38

G 97 4 %

No seguidores
«

Anexo 14. Post 2

Alcance @

Cuentas alcanzadas

Seguidores
E——

No seguidores
—

Impresiones
De la seccién de inicio
Del perfil

De otro origen

Interaccion @

Cuentas con interacciones
Seguidores
.|

No seguidores
-

2.6%

299

388 %

61.2%

378

172

81

925 %

75%

Interacciones con las publicaciones
Q@ Me gusta

Q Comentarios

[ Veces que se ha guardado

WV Veces que se ha compartido

Perfil ©

Actividad en el perfil
Visitas al perfil

Seguidores

Interacciones con las publicaciones
QO Me gusta

[l Veces que se ha guardado

'V Veces que se ha compartido

Q Comentarios

Perfil ©®

Actividad en el perfil
Visitas al perfil
Toques en el enlace externo

Seguidores

38

38

42

40

39

24

12
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Anexo 15. Post 3

Alcance ©

Cuentas alcanzadas

Seguidores
L |

No seguidares
—

Impresiones
De la seccién de inicio
Del perfil

De otro origen

Interaccién ©

Cuentas con interacciones

Seguidores
.|

No seguidores
L

Anexo 16. Post 4 Reel
Alcance ©

Cuentas alcanzadas

Seguidores
a——

No seguidores

Reproducciones

Reproducciones iniciales

Repeticiones

Tiempo de visualizacion

Tiempo medio de reproduccién

431
298 %
702 %
Interacciones con las publicaciones
QO Me gusta
608
'V Veces que se ha compartido
275
Q@ Comentarios
65
[ Veces que se ha guardado
1
Perfil ©®
Actividad en el perfil
54
Visitas al perfil
81.5% Toques en el enlace externo
18.5% Seguidores
651
Interacciones ®
185 %
815% Interacciones con ree|s
QO Me gusta
Q) Comentarios
1428 [N Veces que se ha guardado
806 ¥V Veces que se ha compartido
622
Perfil ©®
4h28min12s
Actividad en el perfil
195 P

Sequidores

56
53
3
0
0
80
75
1
4

78

65

1

3

9

6

6
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Anexo 17. Post5

Alcance ©
Cuentas alcanzadas 129
Seguidores

76 %
No seguidores
CEE—— 24 %
Impresiones 162
De la seccién de inicio 135
De otro origen 22
Del perfil 5
Interaccion ©®
Cuentas con interacciones 7

Seguidores
—— 100 %

No seguidores
0%

Interacciones con las publicaciones
O Me gusta

V' Veces que se ha compartido

Q Comentarios

[N Veces que se ha guardado

Perfil ®

Actividad en el perfil
Visitas al perfil
Toques en el enlace externo

Seguidores

Anexo 18. Visualizaciones del Podcast Piloto

Archivo Odontologico

ontaloa

Q Suscrito Vv

Principal Videos

Episodio 1- Archivo
Odontolégico

111 vistas - hace 6 dias

12

11
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