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RESUMEN 

 

 El presente trabajo de investigación analizó los aspectos visuales de la campaña electoral 

de Juan Pablo Cruz en el cantón Chambo período 2019-2023. La democracia es un derecho 

que todos los seres humanos deben ejercer. Para elegir a los gobernantes se deben emplear 

procesos de campañas electorales que cumplen la función de relacionar a los candidatos con 

los electores. Los postulantes se apoyan en estrategias basadas en marketing político utilizan, 

símbolos, slogan, colores, mensaje, tipografía que influyen en la toma de decisión en los 

votantes.  

 

Se utilizó un tipo de investigación mixta no experimental de método deductivo, en el caso 

de la investigación cualitativa se analizó los elementos visuales de la campaña del candidato 

que constan de 24 ejemplares una gigantografía, nueve micro videos, doce afiches, un mural, 

una bandera. Los instrumentos que se emplearon son matrices de análisis semiótico y 

entrevistas a expertos en marketing político. En investigación cuantitativa se contabilizó 

todos los elementos visuales analizados.  

 

Los resultados obtenidos en los afiches predominan el color blanco, los asesores del 

candidato quisieron transmitir humildad y sencillez del candidato. Los expertos mencionan 

que no fue una buena estrategia porque debió refrescar sus logos y colores para su reelección.  

Tuvo que realizar   un estudio de mercado para identificar si tenía la misma acogida del 

elector como fue en su primera postulación, donde logró llegar a ser el mandatario de la 

prefectura de Chimborazo.  

 

Palabras claves: Comunicación, elementos visuales, semiótica, Marketing político, Juan 

Pablo Cruz.  
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INTRODUCCIÓN 

 

En democracia las elecciones son procesos de comunicación muy complejos. Las tácticas 

electorales se basan en comprender cómo un candidato se posicionará frente al electorado 

que tiene diversos intereses. Los aspirantes utilizan variedad de elementos visuales como 

gigantografías, banderas, afiches, mural y micro videos para transmitir mensajes que causan 

impactos con fuertes cargas emotivas, convirtiéndose en una herramienta eficaz para captar 

la atención del electorado.  

 

En el presente trabajo investigativo se analizó los aspectos visuales de la campaña electoral 

del candidato Juan Pablo Cruz quién fue prefecto de la provincia de Chimborazo período 

2019-2023.Las campañas electorales se deben desarrollar en base a las necesidades de los 

votantes para que sus promesas y propuestas sean creíbles, crea una relación entre los 

electores y candidatos. 

 

EL marketing político tiene como objetivo captar la atención de los electores por medio de 

las campañas electorales que constan de símbolos, slogan, colores, mensaje, tipografía que 

influyen en la toma de decisión en los votantes. Los ciudadanos deben identificarse con los 

elementos visuales que tramiten los candidatos en las campañas electorales que logran fácil 

reconocimiento ante sus contrincantes.  

 

La presente investigación se estructuró en varios capítulos que constan: Capítulo I:  Marco 

Referencial, planteamiento del problema, formulación del problema, objetivo general, 

objetivos específicos del trabajo de titulación.  

 

Capítulo II: Marco teórico que aborda las definiciones de comunicación, teoría 

estructuralista, semiótica, comunicación pública, comunicación política, campaña electoral, 

Juan Pablo Cruz, cantón Chambo.  

 

Capítulo III: Se encuentra el Método de Investigación del trabajo de titulación, constan de 

instrumentos y técnicas que contribuyen al desarrollo de la indagación. Capitulo IV: 

Resultados y discusión; se presenta el análisis semiótico de los aspectos visuales de la 

campaña electoral del candidato Cruz. 

 

Capítulo V: Conclusiones y Recomendaciones, se redactan en orden a los objetivos 

planteados de la investigación. Capítulo VI: Propuesta, cumplimiento del tercer objetivo 

realizar un manual de estilo para identificar los aspectos visuales de las campañas electorales.  
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CAPÍTULO I 

 

1. Marco Referencial  

 

1.1 Planteamiento del Problema 

La comunicación política es un ejercicio de doble vía entre políticos y ciudadanos. La 

campaña electoral fortalece una idea política sobre la base de las necesidades de los votantes.  

El marketing político ayuda a comprender el mercado electoral a través de estrategias 

creativas que crean una relación entre los electores con los candidatos.  

 

La comunicación verbal y visual son importantes para desarrollo de las campañas 

electorales, se deben implementar ideas espontáneas para transmitir mensajes empleando 

elementos visuales para facilitar su interpretación. La presente investigación trata sobre los 

aspectos visuales de la campaña política de Juan Pablo Cruz.  

 

Como resultados de la investigación preliminar se pudo  identificar que en la campaña del 

candidato se empleó cinco  tipos de productos, afiches colocados en los postes con la medida 

de 40x 60 cm, banderas con las medidas 50x30 cm, gigantografías colocadas en casas con 

las medidas de 2 metros de ancho, 1,5 metros de largo, paredes pintadas de las casas y micro 

videos publicitarios de los cierres de campaña.  

 

En la primera instancia, los productos de afiches colocados en los postes, en la parte derecha 

se encuentra la foto del candidato en la cual denota su juventud, con los colores que 

predominan que son el rojo, azul, blanco, celeste y amarillo. Las letras se encuentran en la 

parte izquierda del afiche la palabra vota con el eslogan "cambio podemos creer" con un 

símbolo de un puño. En la mitad de un círculo se puede observar la palabra lista los números 

el 6 y el 2 de forma grande de color azul, que hace referencia a su partido político. 

 

En las banderas se logra observar que predominan los mismos colores como son el azul, rojo 

y blanco. Las letras se encuentran en la parte izquierda del afiche con el eslogan "cambio 

podemos creer " con un símbolo de un puño. En la mitad de un círculo se puede observar la 

palabra vota lista los números el 6 y el 2 de forma grande de color azul, que hace referencia 

a su partido político. 

 

En las paredes de las casas se encuentran las gigantografías, la foto del candidato se 

encuentra en la parte derecha, en la parte izquierda se denotan los números 6 y 2 que es el 

partido político al cual representa, los colores son azul, rojo, celeste y amarillo. En la parte 

derecha se encuentra la foto del candidato en la cual denota su juventud. 

 

El texto se encuentra en la parte izquierda del afiche con el eslogan "cambio podemos creer" 

con un símbolo de un puño. En la mitad de un círculo se puede observar la palabra lista los 

números el 6 y el 2 de forma grande de color azul, que hace referencia a su partido político. 

En las paredes se logra observar que predominan los mismos colores como son el azul, rojo 

y blanco. Las letras se encuentran en la parte izquierda del afiche con el eslogan " juntos por 
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el cambio podemos creer “. En la mitad de un círculo se puede observar la palabra vota lista 

los números el 6y el 2 de forma grande de color azul, que hace referencia a su partido 

político. 

 

1.2 Formulación del Problema 

¿Qué características presentan los aspectos visuales de la campaña electoral de Juan Pablo 

Cruz en el cantón Chambo período septiembre 2022 – febrero 2023? 

 

1.3 Objetivos 

 

1.3.1 Objetivo general.  

 Identificar los aspectos visuales de la campaña electoral de Juan Pablo Cruz 

en el cantón Chambo período septiembre 2022 – febrero 2023.  

 

1.3.2 Objetivos específicos.  

 Establecer los conceptos de manejo visual de la campaña electoral de Juan 

Pablo Cruz en el cantón Chambo período septiembre 2022 – febrero 2023.  

 Analizar los elementos visuales de los afiches, murales, gigantografías y 

banderas de la campaña electoral de Juan Pablo Cruz en el cantón Chambo, 

período septiembre 2022 – febrero 2023.  

 Elaborar un manual de estilo para identificar los aspectos visuales de las 

campañas Electorales. 
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CAPÍTULO II 

 

2. Marco Teórico 

 

2.1 Comunicación 

La comunicación es un conjunto de sistemas que contienen elementos simbólicos que 

se desarrollan en prácticas sociales (Amador, 2008).  Se enfoca emitir y receptar   mensajes 

que pueden ser de forma verbal y no verbal. Con el pasar de los años las sociedades se adapta 

a nuevos modelos comunicativos constan de emisor, receptor un medio o canal y su 

respectiva la retroalimentación.  

 

Para Verón (1998) todo acto de comunicación ya sea interpersonal o a través de los 

medios, crea una conexión que puede preceder a un acto de comunicación. El mensaje 

transmite un significado que influirá en la toma de decisiones del receptor de forma objetiva. 

Las personas emiten mensajes, pero si no son claros los receptores podrán interpretar de la 

forma que a ellos les parezca correcto.  

 

Además, la comunicación nos ayuda a romper barreras de estereotipo, se basa en 

revisar acciones que nosotros mismos producimos como seres humanos, como son la 

vestimenta, dilecto, géneros musicales, comunicación gestual y corporal (Garduño, Zúñiga, 

Rogel & Aguado, 2008). Los autores mencionan que el proceso de comunicación ayuda a 

evitar malos entendidos entre culturas por ejemplo para los ecuatorianos la palabra ñaña se 

utiliza para referirse a una amiga para los colombianos a las amigas se les denomina parceras.  

 

2.2 Teoría Estructuralista  

La teoría estructuralista se enfoca en realizar un análisis detallado para saber cómo se 

comprenden las diferentes actividades comunicativas. 

 

Este paradigma sostiene que la vida social es un complejo sistema de comunicación, 

comprenden fenómenos sociales y culturales que son conocidos como signos mismos que 

requieren de una visión minuciosa para comprenderlos. Para Giraldo (2008) la teoría 

estructuralista permite analizar la estructura de los mensajes y como ellos interactúan con 

las audiencias. Las campañas electorales son procesos que constan de estructuras mismas 

que son conocidas por descifrar y analizar la distribución detallada que conforman los 

procesos de comunicación. Pérez (2008) señala que las estructuras de culturas son 

producidas y reproducidas a través de actividades que se presentan en un sistema de 

significación.  

 

El proceso de comunicación ayuda a interpretar que mensajes se transmiten por 

ejemplo existen diferencias en la preparación de la comida de la Sierra con la de la Costa, 

utilizan los mismos ingredientes, pero la conocen con distintos nombres. Por medio de las 

campañas electorales dan a conocer las propuestas de campañas del candidato para ello 

utilizan la teoría estructuralista que sirve para planificar las actividades y así captar la 
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atención del electorado se empleada una serie de secuencias de mensajes sobre la base de 

símbolos y signos para lograr un mensaje claro.   

 

Además, con el estudio de la teoría estructuralista ayuda a comprender el 

comportamiento de cómo el sistema de comunicación está integrado por una serie de 

secuencias que forman una estructura (Kay,1998). Este sistema sirve la analizar jerarquías 

de empresas se enfatiza que la teoría estructuralista trata del análisis detallado y profundo 

que encierra la descripción (Guerrero, 2003).  

 

2.3 Semiótica 

Para entender el signo que representa Saussure Tappan (2013) menciona que se desarrolla a 

través de la comparación de las monedas, hace referencia al significado que es el concepto, 

significante es la imagen acústica de la palabra que nombra ese concepto. Para el proceso de 

comunicación se debe entender estos conceptos porque no todas las personas van a entender 

el mismo mensaje.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 1. Semiótica de Saussure 

Fuente Elaboración propia 

 

Lo que el autor siempre dice existe dos perspectivas para entender un proceso de 

comunicación en base al significante que hace referencia al signo lingüístico, es decir a la   

palabra. El significado es la representación de la imagen que se percibe de la palabra más 

conocida como imagen que se tiene en mente.  

 

            Con esto, en realidad, su afirmación de que se había utilizado el término símbolo 

para designar el signo lingüístico, o, más precisamente, lo que él llamaba significante, 

se hacía inexacta, pues las teorías vigentes del signo o de los símbolos no se referían 

a las imágenes acústicas, sino a la base material de las mismas, o sea, en caso del 

signo lingüístico, a los sonidos, los cuales son materiales o tangibles. (Molina, 2020, 

p.69) 

 

 

 

 

Significante 

Árbol  

 

  

 

 

Significado 
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2.3.1 La semiótica de Peirce. 

El signo que denomina Peirce es la triada misma que está compuesta por signo, objeto e 

interpretante. El signo al igual de Saussure es la palabra que enfatiza al representamen, el 

objeto es la imagen acústica del significado de la palabra que se entiende, interpretante es 

como cada persona percibe el significado es decir si es un objeto grande o pequeño.  

 

Según Peirce el signo recibe el nombre de representamen son las letras que forman las 

palabras y a simple vista se puede identificar de que se trata (Vitale, 2020). El interpretante 

es como la persona lo percibe por ejemplo árbol, el sujeto puede interpretar un árbol grande 

o pequeño, pero con ayuda del representamen y el objeto el mensaje es preciso porque a 

través de la imagen ya es visualizado.  

 

OBJETO 

 

 

 

 

                Á/R/B/O/L INTERPRETANTE  

         REPRESENTAMEN  

Figura 2 Triada de Peirce 

Fuente Elaboración Propia  

 

 La semiótica es denominada como la ciencia que estudia los signos y sus significados que 

están presentes en la sociedad. Estos elementos permiten que los seres humanos encuentren 

sentido a los fenómenos u objetos que se encuentran en un contexto determinado (Andraus, 

Lazo & Limonta, 2020). El marketing político se debe integrar con el conocimiento 

semiótico para poder identificar los significados. 

 

2.3.2 Fotografía. 

Los seres humanos capturan los mejores momentos de la vida cotidiana a través de 

la fotografía, mismos que pueden ser actividades familiares, pareja, amigos, práctica de 

deportes extremos, entre otros. Con la fotografía puede recordar todas las experiencias 

vividas a las cuales fueron captadas en una imagen que está presente de forma física para 

el resto de la vida.  

 

“De este modo comienza un juego de espejos en el cual se nos hace difícil reconocer 

nuestro reflejo haciendo una analogía con aquello que se dice de la fotografía como reflejo 

de lo real” (Hernández & Illescas, 2020, p.20).  

 

Como menciona el autor la fotografía es una captura de las actividades reales que 

se pueden crear de forma consciente o inconsciente, es decir, posar de una forma bonita, 

colocarse en el perfil adecuado para poder transmitir algún mensaje a través de la imagen.  
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“La fotografía da un paso más, y obtiene un cierto valor universal, cuando lo que 

hace es mostrarnos que la realidad además de estar ahí puede esconder un mensaje” 

(Eguizábal, 2005, p.91).  

2.3.3 Paradoja Fotográfica.  

La paradoja fotográfica hace referencia a dos elementos que estructuran una fotografía 

está estructurada por la denotación y connotación que hace referencia a un sentido 

secundario cuyo significante de la imagen es transmitido por el creador, y cuyo significado 

es la connotación, es decir, como la sociedad recibe el mensaje (Barthes, 1986).  

 

 Según el autor la fotografía trasmite un mensaje ya sea de forma intencional de 

codificación connotativa y denotativa de los mensajes secundarios, es decir, cómo la 

audiencia percibe el mensaje. El creador de la imagen fotográfica debe tener en claro que 

desea transmitir para que el mensaje sea comprendido.  

 

2.3.4 Los procedimientos de connotación.  

Para identificar el mensaje connotativo se debe realizar una serie de análisis a la 

imagen fotográfica, es decir, sobre la base en la cual se estructura como el conjunto de 

elementos que forman un producto fotográfico que constan de signos, símbolos, tipografías, 

colores, planos de fotografía etc.   

 

Por el contrario, “El mensaje connotado contiene un plano de expresión y un plano de 

contenido, significantes y significados” (Barthes,1986, p.3). La connotación es la 

interpretación que cada persona tiene acerca   del mensaje verbal y no verbal, es decir como 

percibe cada ser humano el mensaje.   

 

2.3.4.1 Trucaje.  

El trucaje interviene dentro del plano de denotación, que utiliza la ingenuidad de la 

fotografía. En el proceso de significación es posible que existan una reserva de signos, tales 

como, un bosquejo que está estructurado de un símbolo. En este caso el significante es la 

actitud que trasmite la fotografía misma que puede ser de los dos personajes (Barthes, 1986). 

   

 El autor hace referencia a que el trucaje es un elemento del signo que está presente en 

la sociedad, que representa valores como la familiaridad que va más allá de solo presentar 

los elementos de denotación y connotación que percibe el electorado tras identificar la 

imagen no solo lo que vemos también percibir ese algo especial que no está presente a simple 

vista. 

    

2.3.4.2 Pose.  

La pose del sujeto en la fotografía es de vital importancia porque transmite poder, 

juventud, mirada hacia lo alto teniendo un significado de poner, todos estos elementos 

conforman un conjunto de estereotipos. El fotógrafo puede ayudar a que el sujeto realice su 

mejor pose.  

 



21 
 

Los candidatos para los partidos políticos por lo general utilizan fotografías donde 

denoten la juventud del representante y con una sonrisa espectacular, denotando y 

connotando confianza. La pose debe estar presente en la fotografía misma que crea un efecto 

que establece la imagen (Barthes, 1986).  Por lo tanto, el lector recibe el mensaje doble de 

forma de connotación y denotación. 

 

2.3.4.3 Objetos.  

Los objetos constituyen elementos de significación que están construidos por dos 

símbolos mismo que son discontinuos y complejos (Barthes, 1986). Conformados por   

signos y símbolos, los signos son de   carácter físico que está presente en la fotografía, cómo 

pude ser que denota juventud en el candidato, por otra parte, se encuentran los significados 

que están compuestos por los símbolos mismos que trasmiten mensajes claros y concisos.   

 

2.3.4.4 Fotogenia.  

La fotografía se forma sobre la base de una estructura informativa misma que conta de 

la fotogenia donde se encuentra el mensaje dentro de la imagen, es decir, que se encuentra 

en general de forma sublimizada (Barthes, 1986).Se debe tener en cuenta que la fotogenia 

también es considerada como una cualidad de la persona fotografiada, es decir, que no hace 

falta que el fotógrafo le indique diferentes poses para que salgan bien las fotos con ayuda de 

diferentes técnicas de iluminación, de impresión y revelado.  

 

2.3.4.5 Esteticismo.  

 Al hablar del esteticismo hace referencia a que la fotografía se restructura y se vuelve 

pintura (Barthes, 1986). La composición visual permite imponer un significado de lo sutil a 

lo más complejo mismos que permiten otros procedimientos de connotación. Para realizar 

esta acción es importante que en la pintura se ocupe los mismos colores, objetos, pose de la 

fotografía para que no exista algún aspecto que lo distinga de la imagen original logrando en 

el electorado la misma recepción del mensaje.  

 

2.3.4.6 Sintaxis.   

La sintaxis comprende la lectura discursiva, están compuestas   por objetos y signos 

dentro de la fotografía (Barthes, 1986). Varias fotografías puedan transformarse en 

secuencia, estas pueden ser aplicadas en el caso de revistas, conformadas por el significado 

de connotación que no se encuentra en los fragmentos de la secuencia, sino a que superpone 

un signo sobre el otro.  

 

2.3.5 El Texto y la imagen. 

 Los diseñadores crean la imagen acompañada del texto, antes hacía que se comprenda 

más rápido el mensaje, en la actualidad la redacción del texto hace más fastidiosa la imagen 

porque impone cultura, moral, imaginación que afecta al electorado (Barthes, 1986). 

 

Se debe considerar que la imagen se presenta con sus respectivos textos, para facilitar 

la denotación y connotación más fácil del mensaje, de igual forma predominaba una 

reducción del texto a la imagen. La connotación surge de cómo está estructurada 
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analógicamente la fotografía, se enfrenta al nuevo proceso de naturalización de los procesos 

culturales con un mensaje objetivo de la parte denotativa.   

 

2.3.6 Insignificancia fotográfica.  

La lectura de la fotografía se considera histórica, es decir, depende del lector, 

establecida como un lenguaje verdadero de forma inteligible que sólo si se conocen sus 

signos puedan comprender el mensaje (Barthes, 1986). La imagen fotográfica ayuda a 

consolidar una denotación simple de la realidad como presenta el fotógrafo o la persona que  

emite  el mensaje.  

 

Es importante  aprender a leer una fotografía, se llega a comprender el porqué de los 

objetos que construyen la imagen, como son sentimientos, valores que elaboran la sociedad 

misma que crean la significación de los dialectos que desarrollan al hombre cultural, hombre 

natural, por lo tanto, se debe desprender lo bueno, malo, neutro y los elementos 

insignificantes de la propia fotografía. 

 

2.4 Retórica de la Imagen  

“Retórica de la imagen es especifica en la medida en que se encuentra sometida a las 

condiciones físicas de la visión, en la medida en que las figuras son relaciones formales entre 

los elementos” (Barthes, 1986, p. 45).  

 

Para poder comprender la retórica de la imagen, se debe conocer como se denomina 

en los contextos físicos que estan expuesto en los  mensajes , se representan por medio de 

figuras literarias y retoricas que ayudan a la construcción de las ideas que connotan en los 

afiches.“El primero de los mensajes icónicos está en cierto modo, impreso sobre el segundo; 

el mensaje literal aparece como soporte del mensaje simbólico” (Barthes, 1986, p. 34). 

 

Las próximas palabras fueron tomadas de la RAE:  

 

- Metáfora:  hace referencia a las cualidades que atribuyen  a los objetos para resaltar su 

valor estético, es una comparación de los dos elementos que puedan emitir un mismo 

contexto.  

- Hipérbole:  en algunos aspectos visuales se observan que objetos predominan o se 

presentan de forma pequeña. 

- Antítesis o contraposición:  describe las palabras que se encuentran en la imagen se 

cohesionan con otras y se entienden otro significado. 

- Sinécdoque: hace referencia a todo, es decir, que las palabras son entendibles utilizando 

una palabra para describir todo el contexto.  

- Metonimia: hace referencia a la causa y efecto de las cosas, es decir, del porque y para 

que de las imágenes con las palabras.  

- Prosopopeya:  hace referencia a las cualidades del hombre que compiten con las 

cualidades de los animales.  

- Antonomasia: es la imagen que se atribuye a un sujeto por el cual ya se puede tener un 

conocimiento previo y saber cuál es su significado. 
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2.5 Planos cinematográficos  

Las próximas definiciones se tomó de Bulecevich & Haile (2017):  

- Plano General:  en este plano se puede observar todo lo que se encuentra en la escena 

y su alrededor, se puede identificar al inicio del video.  

- Plano Entero: En este plano se puede identificar el cuerpo entero del personaje que 

está en la escena, es utilizado para observar movimientos y actividades que realiza el 

mismo.  

- Plano Americano: Este plano sirve para identificar al sujeto de la escena desde la 

cabeza hasta la cintura o por debajo de las rodillas, sin distorsionar la imagen para 

que no parezca apuntada.  

- Plano Detalle: Como lo menciona el nombre sirve para captar una imagen especifica 

o para determinar algo importante de una escena.    

- Plano Contrapicado: Este plano es utilizado para engrandecer al personaje de la 

escena, es decir denotar que tiene poder sobre los demás.   

 

2.5 Comunicación Pública  

Comunicación pública está orientada a tratar asuntos colectivos de la sociedad. Medios 

de masas y la publicidad crean una intersección con la comunicación pública. Los mensajes 

se posicionan en los asuntos de interés social. 

 

“La comunicación pública se interesa por aquello que va a contribuir en la formación 

de la opinión pública y en las eventuales decisiones y acciones gubernamentales y estatales” 

(Demers &Lavigne, 2007, p.73). 

 

 Un marco público se desarrolla como ejercicio de libertad de expresión creando 

interacción a través de la discusión y el debate de un tema concreto. Serrano (2004) afirma: 

“comunicación pública es una forma social de comunicación en la cual la información se 

produce y distribuye por un recurso a un sistema de comunicación, especializado en el 

manejo de la información que concierne a la comunidad como un conjunto” (p. 89). 

 

2.6 Comunicación Política  

La comunicación y la política se convirtieron elementos básicos para el desarrollo de 

la sociedad, ambos contribuyeron a la organización del estado como a la política, economía 

y social. Así que a través del tiempo el hombre ha perfeccionado la política con la 

comunicación para persuadir e influir en la aceptación pública un modelo económico, 

político social, en el que ciertas normas, valores.  

 

Por lo tanto, como se mencionó anteriormente, la comunicación política es de vital 

importancia ya que a través de la misma se emplea un proceso de comunicación relacionada 

a la política para llegar al público objetivo. 

 

 “La comunicación política se caracteriza por ser interdisciplinario y polisémico, 

motivo por el cual ha sido analizado desde diversos enfoques, como sociología, ciencia 
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política, lingüística, comunicación social, psicología, marketing, historia” (Ríspolo, 2020, 

p.104). 

La comunicación política siempre está presente en la sociedad, crea una democracia 

participativa y representativa. Emplea una serie de categorías que se enfocan en las 

actividades contundentes que se generan en los espacios públicos. 

“Comunicación política realiza un análisis de la realidad para realizar la comprensión de las 

dinámicas socio-políticas, ya no puede obviar el papel central de la comunicación política 

en las sociedades”. (Martínez & Martínez ,2015, p.76) 

 

2.7 Marketing Político  

La realización de campañas electorales en el sentido de marketing político no sólo 

conduce a la formulación de discursos populistas, sino, a la valoración del principio de 

representación política, porque los actores actúan de manera diferente al que se podría 

pensar. Los políticos que se guían por el marketing político satisfacen no solo  los intereses 

de la sociedad sino también las demandas del mercado, esos  conjuntos de personas con 

necesidades y deseos específicos en la sociedad. 

 

Además, los deseos y requerimientos del mercado consignas que se han vuelto 

políticas y dañan la supuesta independencia que el diputado debe mantener frente al 

electorado ha llevado al triunfo todo hay que decirlo, se rige por el todo (Sánchez,2005). 

 

 En el marketing político predomina la estrategia que permiten diseñar productos, 

servicios, mejorar políticas que son características que ocurren durante campaña electoral y 

durante el gobierno (Herrero,2020). 

 

 “La simpatía del candidato, franqueza, elocuencia, elegancia, presencia física, sonrisa, 

confianza que inspira, inteligencia, calidez, el sentido del humor y todas las variadas formas 

del encanto personal” (Serratore, 2015, p.52). 

 

En las campañas electorales el marketing político se crea por un conjunto de teorías, 

materiales que permiten una mediación entre el candidato político con la sociedad. El trabajo 

se alinea en estudiar al electorado para adecuar presentaciones que satisfagan las 

expectativas de la gente. “La imagen de un hombre político es todo lo que contribuye de la 

persona: sus aspectos físicos, sean positivos o negativos, su carácter y personalidad, su 

identificación ideológica, sus discursos y sus actos” (Richard, 2008, p.77). 

 

- Afiches: Los afiches en las campañas electorales sirven para captar la atención del 

electorado mismo que son colocados en espacios visibles, como es plazas, principales 

calles de la cuidad, es decir lugares que son más transitados (Cifuentes, 2015). 

- Carteles: Se utilizan como vallas publicitarias de igual forma es para dar a conocer la 

información a la sociedad (Cifuentes, 2015). 

- Banderas: Son utilizadas con fines comerciales y propagandistas, en la política con un 

significado de lucha, que pueden estar colgadas en las cosas para denotar que la familia 

apoya a la postura política del candidato (Cifuentes, 2015). 
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- Murales: Son carteles de tamaño predominante donde se puede observar los mismos 

elementos que en los afiches (Cifuentes, 2015). 

- Logotipo: Es la tipografía utilizada misma que hace referencia a la del nombre del 

producto o de la institución con la diferencia de un diseño especifico, que le diferencia 

de los demás (Gutiérrez, 2019).  

- Isotipo: Es un signo, una imagen que generalmente está acompañada de un logotipo, es 

la parte visual por la cual se puede identificar de una forma más sencilla (Gutiérrez, 

2019).  

- Imagotipo: Es la combinación de un logotipo e isotipo realizando un contraste visual 

impresionante (Gutiérrez, 2019).  

- Isologos: Esta combinación es más compleja porque hace referencia a la cohesión de un 

logotipo con un isotipo, observando más elementos mismos que proyectan mejor 

comunicación visual (Gutiérrez, 2019).  

 

2.8 Campaña Electoral  

Además, se debe comprender que las campañas electorales son serie de procedimientos 

que se desempeñan en la algarabía y cortejo de los electores para conquistar al electorado 

son actividades que realizan los partidos políticos con sus respectivos candidatos, para 

persuadir los votos de los ciudadanos. 

 

 “Las campañas electorales son importantes para los sistemas democráticos, son 

conjuntos de contenidos comunicativos, dan a conocer sus propuestas a través de diversas 

opciones electorales que debe desarrollarse en un lapso de tiempo establecido” (Crespo, 

Martínez & Oñate, 2004, p.20). 

 

El objetivo de las campañas electorales es el de obtener un grado de competencia en 

las acciones de transmitir liderazgo por medio de emociones implantado una visión de 

gobierno con el propósito de ganar una elección (Moreno, 2017). 

 

Una campaña electoral es un proceso de comunicación política se desarrolla durante 

el periodo anterior a las elecciones está dirigido a todos los electores con el propósito el de 

influir en su elección a la hora de emitir el voto.  Las campañas electorales se publicitan en 

los medios de masas y como instrumento efectivo para persuadir a los votantes (García & 

Ortiz, 2011). 

 

2.9 Juan Pablo Cruz  

Juan Pablo Cruz Carrillo, quien nació en la ciudad de Riobamba el 9 de diciembre de 

1983 ganó la prefectura de Chimborazo a sus 36 años, conocido como el prefecto más joven 

de Ecuador en representar la lista del partido político 62 Cambio.  

 

Con su excelencia académica logró desempeñar cargos relevantes dentro y fuera de la 

provincia en la carrera de derecho. El cariño de los vecinos por su productiva labor durante 

el período 2019-20123 en la prefectura de Chimborazo más conocido con el sobrenombre 

de “Amigo Abogado”. 
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En reconocimiento a la labor realizada en beneficio de la ciudadanía, lo nombraron 

como “Taita Prefecto” la sociedad Chimboracense se sintieron representados con los 

procesos de cambios que transcendieron en la administración provincial. 

 

2.10  Chambo  

 El nombre del cantón Chambo es para honrar el al líder indígena Cacique Achamba, 

quién cuenta con una escultura de piedra a la entrada del cantón conocida como “La Señora 

Del Agro”, se encuentra ubicada a 20 minutos de la cuidad de Riobamba capital de la 

Provincia de Chimborazo, está constituida por un clima templado (AME, 2010).  

 

Las características climáticas, geográficas, posibilitan la diversidad de producción 

agrícola, misma que es una de las fuentes económicas de los Chambeños, mejor conocida 

como el cantón que provee de alimentos para el país, se pude observar sus grandes sembríos. 

 

El cantón Chambo también se encarga de la producción pecuaria en la producción de 

leche y en la crianza de animales con bovinos, porcinos.  La fabricación de ladrillos es otra 

fuente de ingresos económicos, un producto de vital importancia para la construcción. 

 

 Una de las festividades más grandes de Chambo es en el mes de Julio para honrar a la 

virgen del Carmelo que está ubicada en Catequilla donde propios y extraños vienen a 

disfrutar de estas fiestas.   Existen corridas de toros todos los fines de semana lo cual también 

ayuda a la economía de los moradores del sector. Otra fiesta tradicional es al patrono San 

Juan Evangelista. 

 

Los moradores de los distintos barrios y comunidades lo adoran en la fiesta tradicional 

los diablitos. Su fecha cantonal la celebran el 18 de marzo rinden homenaje al cantón Gad 

Municipal Chambo. Planificación (2014-2019). El alcalde Dr. Luis Escobar ganó con el 

partido político de Juan Pablo Cruz lista 62 en el período 2023-2027, desarrollando su 

campaña política del maño del ex prefecto, consolidando el triunfo en unos de los cantones. 

 

3. Variables  

 

3.1 Variable independiente 

Aspectos Visuales 

 

3.2 Variable dependiente  

Campaña Electoral de Juan Pablo Cruz en el cantón Chambo 
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3.3 Operacionalización de variables  

 

Tabla 1 Operacionalización de variables 

Variables  
Conceptos  Categorías  Indicadores  Técnicas e 

instrumentos  

Variable 

Independiente 

 

 ASPECTOS 

VISUALES 

“La simpatía del 

candidato, franqueza, 

elocuencia, la elegancia, 

presencia física, sonrisa, 

confianza que inspira, 

inteligencia, calidez, el 

sentido del humor y todas 

las variadas formas del 

encanto personal”. 

(Serratore, 2015, p.52) 

Imagen  

 

Símbolos  

 

Comunicación 

nº imágenes  

 

nº de símbolos 

 

 Tipos de 

comunicación 

Análisis 

semiótico  

 

(Matriz) 

Variable 

dependiente  

 

CAMPAÑA 

ELECTORAL 

“Las campañas electorales 

son importantes para los 

sistemas democráticos, 

son conjuntos de 

contenidos 

comunicativos, dan a 

conocer sus propuestas 

políticas   a través de 

diversas opciones 

electorales que debe 

desarrollarse en un lapso 

de tiempo establecido”. 

(Crespo, Martínez y 

Oñate, 2004, p.20) 

 

 Activades  

 

 

 

 

Contenidos  

 

 

 

Comunicación 

nº actividades 

 

 

 

 

 Tipos de 

contenido  

 

 

 

 

Tipos de 

comunicación 

Entrevista  

 

(Guía) 

Elaborado: Fátima López  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



28 
 

CAPÍTULO III 

 

3 MARCO METODOLÓGICO  

 

3.1 MÉTODO DE INVESTIGACIÓN 

 

3.1.1 Método Inductivo  

EL método inductivo hace referencia a que los aspectos particulares que se puede 

encontrar en hechos o acontecimientos mismos que ayudan a localizar una visión general de 

lo que está suscitando. Por tanto, esta técnica es un método de razonamiento en el que se 

traslada la comprensión de hechos o casos particulares a una comprensión más general, 

reflejando lo general entre fenómenos personales (Rodríguez & Pérez ,2017).  

 

Se lo conoce por los diferentes procedimientos utilizados para llegar de lo particular a 

terminaciones generales (Andrade, Machado & Armendáriz, 2018). Se deduce sobre las 

características poblacionales, pero se ha desacreditado en muchas ocasiones, por lo tanto, 

debe ser esto tiene que ser revisado y bien discutido al momento de aplicar este método.  

 

3.1.2 Método Deductivo 

El método deductivo significada conducir o extraer mismas que están basados en el 

razonamiento, al igual que el inductivo (Bernal, 2006).  por lo tanto, una vez comprobado y 

verificado se debe determinar qué principio es válido o no, esto se procede a aplicarlo a 

contextos particulares. 

 

El proceso deductivo es lo contrario al inductivo mismo que basa sus estructuras en 

determinados fundamentos teóricos que ayudan a descubrir o explorar nuevos hechos 

particulares (Prieto,2017). Un método deductivo es aquel proceso de aprendizaje que se 

desarrolla de lo más general a lo más específico desarrollando la investigación de una forma 

más fácil (Decoo,1996).  

 

Este método describe características generales para realizar afirmaciones sobre casos 

particulares, como consecuencia las conclusiones obtenidas tendrán una mayor solidez 

(Puebla ,2010). 

 

3.2   Tipos de investigación  

 

3.2.1 Investigación Descriptiva.  

La investigación descriptiva permite realizar un análisis crítico con el objeto de 

describir las condiciones que originaron su visión (Andares, 2013). Por lo tanto, ayuda a 

buscar elementos que se encuentran presentes en los hechos, es decir, explorar cada uno de 

los elementos que conforman el mismo. 

 

La investigación ayuda a estructurar de forma precisa y metódica una población como 

puede ser la situación o fenómeno (Arias, 2022). Mismas que pueden responder a preguntas 
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sobre el qué, el dónde, el cuándo y el cómo, pero no el por qué encontrando respuestas a 

estas interrogantes. 

 

Está investigación permite caracterizar los conjuntos homogéneos de fenómenos, 

utilizando criterios sistemáticos (Guevara, Verdesoto & Castro, 2020). Según lo expuesto 

con los autores permiten establecer estructuras o comportamientos de los fenómenos en 

estudio la cual proporciona información sistemática mismas que son comparable con la de 

otras fuentes. 

 

3.2.2 Investigación no experimental 

 Se debe tener en cuenta que, en la investigación no experimental, no se construye el 

cntexto, por lo contrario, este tipo de investigación   se observan situaciones que ya existen. 

Por lo tanto, la investigación no experimental se lleva a cabo cuando el investigador no puede 

controlar, manipular o cambiar los acontecimientos que ocurren durante el estudio. 

 

“Investigación no experimental las variables no pueden ser manipuladas, el 

investigador no tiene control directo sobre dichas variables, no puede influir sobre ellas 

porque ya sucedieron, al igual que sus efectos” (Agudelo & Aigneren, 2008, p. 39).  

 

3.2.3 Investigación Cualitativa.  

Esta investigación cualitativa te permite obtener el porqué de las cosas, es decir, narrar   

las características de sucesos, actividades que pueden ser desarrolladas o contadas a través 

de experiencias que presenta el investigador o el investigado.  Un análisis del discurso son 

procesos de entender, criticar, contrastar e incorporar, que permite ser interpretadas y 

nasalizadas (Díaz, 2010).   

  

 Los seres humanos con la naturaleza y como forman las interacciones entre ellos y 

con su entorno consiste en la descomposición de sus partes o elementos que conforman los 

temas de investigación (Anguera, 2008).  Mismos que permiten visualizar las causas, 

naturaleza, efectos por el cual surgieron. La cual consiste en realizar un análisis a base de la 

observación, experiencias, características de un suceso en particular (Hernández, 2017).  

 

3.2.4 Investigación Cuantitativa.  

La investigación cuantitativa permite cuantificar los acontecimientos sucedidos, es 

decir, contar numéricamente dichos datos presentados en el informe final se mantienen en 

general de acuerdo con los cambios que se anunciaron desde un inicio, y los resultados 

obtenidos brindarán una realidad concreta a la que dichos datos quedan sujetos (Domínguez, 

2007). 

 

Se aplican procesos de análisis de datos donde se puede identificar las características 

generales en porcentajes de satisfacción de las encuestas que se realizan. Conocida por su 

objetividad mismas que se consideran quien investiga debe tener distancia de los que sucede 

en la realidad para analizarla.  
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Esto quiere decir que, desde el enfoque, la persona que investiga debe considerar que 

los datos se pretenden descubrirse y posteriormente analizarse objetivamente. Es por ello, 

que se describen, miden, que posteriormente se explican y predicen de fenómenos educativos 

en una población (Hernández, 2010). 

 

3.2.5  Investigación Analítica. 

La investigación analítica, específicamente se basa a un estudio en particular que es la 

capacidad de pensamiento crítico, que están conformados por la evaluación de los datos y la 

información. El estudio analítico tiene como objetivo principal identificar las causas de la 

indagación.  

 

 Esta investigación contribuye a determinar las estrategias para que se desarrolle de una 

mejor manera, se puede presentar datos concretos que arrojo como resultados para una mejor 

compresión del tema.   

 

3.3 Población y Muestra 

 

 Población  

La población es lo totalidad del objeto de investigación, tienen las mismas 

características, similitudes que ayudan a ser identificadas de una forma rápida y 

sencilla (Ventura ,2017). 

 

Para la presente investigación, la población son los elementos de la campaña 

electoral de Juan Pablo Cruz en el cantón Chambo son: afiches, mural, bandera, 

gigantografía y videos.   

 

Muestra  

 Es una parte de la población misma que puede ser identificada de forma 

específica denotado por un método inductivo mismo se desarrolla de lo 

particular a lo general (Ventura ,217). 

 

La muestra son 24 ejemplares de los aspectos visuales que se encontró en la 

campaña electoral del candidato. 

 

Tabla 2 Muestra 

 Micro 

Videos  

Afiches  Bandera Gigantografía  Mural  

9 12  1 1 1 

Elaborado: Fátima López  

 

Los videos fueron tomados al inicio, al medio y al final de la campaña electoral 

del candidato Cruz, los afiches fueron tomados de Facebook y de los postes del Cantón.   
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3.4 Técnicas e instrumentos de recolección de datos  

 

3.4.1 Análisis semiótico.  

El análisis semiótico hace referencia al estudio detallado de la estructura de los aspectos 

visuales de las fotografías que tienen gran relevancia, permite la decodificación semiótica 

de los que se está investigando, ayuda a interpretar   los hechos, la interacción entre los 

personajes, es decir comprender el significado (Ceballos & Gonzáles, 2020). 

 

 El estudio semiótico se desarrolla primero por seleccionar el objeto de estudio, mismo que 

se basa en la selección de elementos que servirán para analizar, la medición de la relevancia 

de cada elemento analizado mismo que te ayudan   a la construcción de   la conclusión del 

análisis (Ceballos & Gonzáles, 2020). 

 

3.4.2 Matriz.  

Es una herramienta importante, que consta de una tabla compuesta por columnas donde se 

destaca el nombre de los principales recursos del proceso de investigación y filas para 

distinguir los encabezados de los pliegos y detalles de cada ítem (Pérez & Ortiz, 2016). 

 

 Es una técnica entendida que sirve para recoger los datos, el investigador toma nota de los 

sucesos que acontecen durante la investigación (Goetz & LeCmpte,1988).  Esta técnica es 

utilizada para la recolección de datos de una forma fácil y ordenada para poder analizar y 

discutir los resultados (Angrosino,2012).  

 

3.4.3 Entrevista  

 El propósito de este artículo es conceptualizar la entrevista, probar su categorización, 

enfatizando la entrevista estructurada por ser dúctil, dinámica y no de forma directa (Díaz, 

Torruco, Martínez & Varela, 2023). 

 

Una entrevista no se considera un diálogo normal, se podría decir que es diálogo formal, es 

decir hablar con premeditación, mismos que tienen los objetivos implícitos encerrados en 

Investigación (Peláez, et al., 2013). 

 

3.4.4 Guía  

Guía de Entrevista: De acuerdo con (Hurtado 2006) La guía para la entrevista es un 

instrumento que permite realizar un trabajo más llevadero entre el entrevistador y el 

entrevistado, ayuda en la recolección de respuestas concretas para la investigación, con una 

estructura de cuestionario que ayudaran al desarrollo de las mismas.  
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CAPÍTULO IV 

 

RESULTADOS Y DISCUSIÓN 

 

Se presenta el análisis semiótico de los aspectos visuales de la campaña electoral consta de 24 ejemplares cada uno de ellos con su respectiva 

matriz.   

 

Tabla 3 Matriz de análisis semiótico Bandera 

Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López  

 

 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

Identificativo en 

campaña electoral 

Lucha, liderazgo, símbolo de 

partido político, libertad. 

Casillero electoral con la línea 

vertical y un puño (fuerza)  

Es un identificativo en las campañas electorales, sirve para 

reconocer algún lugar o qué partido político pertenece.  

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

No usa  No usa  No usa  

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

No usa  Azul, blanco, rojo. No usa  

METÁFORA  HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 3Matriz de análisis semiótico Bandera. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                      Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López  

 

 

Cómo resultados del análisis en la bandera se identificó la presencia de elementos con objetos 18%, connotación 18% , logotipo , imagenotipo , 

isotipo con el 6% , utilizó las figuras literarias metonimia , hipérbole y metáfora un 6% , denotación  6% , estetismo y antonomasia 0 % .  
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Tabla 4 Matriz de análisis semiótico del Mural 

               

        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López  

 

 

 

 

 

 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO SIGNIFICANTE 

Captar la atención de la sociedad 

y que conozca su candidatura. 

Liderazgo, fuerza en equipo, 

presencia del candidato 

Casillero electoral con la línea 

vertical (asemeja que es el voto es 

para ellos) 

Se ubican en las calles principales del cantón 

mismo que sirven para captar la atención del 

electorado. 

TRUCAJE POSE FOTOGENIA 

No usa No usa No usa 

SINTAXIS COLORES ESTETISMO 

No usa Azul, blanco, rojo, celeste No usa 

METÁFORA 
HÍPERBOLE METONIMIA ANTONOMASIA 

Si usa 
Si usa Si usa No usa 

ISOTIPO 
LOGOTIPO IMAGOTIPO ISOLOGO 

Si usa Si usa Si usa No usa 
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Figura 4 Matriz de análisis semiótico del Mural 

 

 

 

 

                      Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López  

 

Cómo resultados del análisis del mural se identificó la presencia de elementos con objetos, connotación 17%, colores 22%, logotipo, imagenotipo, 

isotipo con el 6%, utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 6%, denotación 6%, estetismo y antonomasia 0 %.  
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Tabla 5 Matriz de análisis semiótico gigantografía 

                       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DENOTACIÓN  
CONNOTACIÓN  OBJETO SIGNIFICANTE 

Pancarta, posicionar la lista política. 
Liderazgo, que sobresale de los demás candidatos un puño (fuerza) Figura de hombre 

joven 

TRUCAJE POSE FOTOGENIA 

No usa Sonrisa Juventud 

SINTAXIS COLORES ESTETISMO 

Presencia de la fotografía del candidato con su nombre. Azul, blanco, rojo, celeste y amarillo. No usa 

METÁFORA 
HÍPERBOLE METONIMIA ANTONOMASIA 

No usa No usa No usa No usa 

ISOTIPO 
LOGOTIPO IMAGOTIPO ISOLOGO 

Si usa 
Si usa Si usa No usa 
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Figura 5 Matriz de análisis semiótico gigantografía.   

                  

 

 

                             Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López  

 

Cómo resultados del análisis de la gigantografía se identificó la presencia de elementos con objetos, connotación 17%, colores 28%, logotipo, 

imagenotipo, isotipo con el 6%, utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 6%, denotación 6%, estetismo 6 % antonomasia 

0 %. 
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ANÁLISIS DE AFICHES  

 

Tabla 6 Matriz de análisis semiótico Afiche poste 

       Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López  

 

 

 

 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

Pancarta, posicionar la lista política. 
Liderazgo, fuerza en equipo, presencia 

del candidato  

un puño (fuerza), Casillero electoral con la 

línea vertical. 

Figura de hombre 

joven 

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

No usa  Sonrisa Juventud 

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

Presencia de la fotografía del candidato 

con su nombre.  

Azul, blanco, rojo, celeste y amarillo.  No usa  

METÁFORA  HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 6 Matriz de análisis semiótico Afiche poste.  

 

                               Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López  

 

 

Cómo resultados del análisis del afiche poste se identificó la presencia de elementos con objetos, connotación 16%, colores 26%, logotipo, 

imagenotipo , isotipo con el 6% , utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 5% , denotación 5% , estetismo 5% , antonomasia 

0 % . 

 

 

 

5%

16%

16%

5%
0%0%0%0%

26%

0%

5%

5%

5%
0%

5%

5%
5% 0%

Denota Connota . Objeto Significante Trucaje Pose

Fotogenia Sintaxis Colores Estetismo Metáfora Híperbole

Metonimia Antonomasia Isotipo Logotipo Imagenotipo Isologo



40 
 

Tabla 7 Matriz de análisis semiótico rescate cultural 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                               Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López  
 

 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

Proyecto en el ámbito 

social menciona que se 

trabajará en rescate 

cultural 

chimboracense.   

En el afiche hace 

referencia que su plan de 

trabajo se iba a 

desarrollar en rescatar la 

identidad cultural de las 

tradiciones de los 

Chimboracenses.  

Casillero electoral con la línea 

vertical.  

En el área social los ciudadanos de Chimborazo han perdido 

su identidad cultural y se ha adaptado a nuevas modas 

extrajeras.  

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

Si  Sonrisa  Juventud 

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

Presencia de imágenes 

de cultura y la del 

candidato.  

Blanco, azul, negro, amarillo.  No usa  

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
Si usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 7 Análisis semiótico rescate cultural.  

 

                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Cómo resultados del análisis del afiche rescate cultural se identificó la presencia de elementos con objetos 10%, connotación 5%, colores 20%, 

logotipo, imagenotipo , isotipo con el 5 % , utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 5% ,denotación 5% , estetismo y pose 

5% antonomasia 5 % . 
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Tabla 8 Matriz de análisis semiótico producción de semilla 

                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

Fomento de la producción de semilla 

certificada.  

El candidato ofreció propuestas que 

ayudaran al desarrollo de la agricultura  

Si usa (el puño), casillero 

electoral con línea vertical.  

En el afiche se puede observar una 

leguminosa que es la arveja.  

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

Si usa  Sonrisa Juventud 

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

Presencia de la fotografía del candidato con una 

imagen de foto de arvejas y con el respectivo 

texto.  

Blanco, verde, negro, azul y el rojo.  No usa  

METÁFORA  HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
Si usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 8 Análisis semiótico producción de semilla  

 

                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Cómo resultados del análisis del afiche producción de semilla se identificó la presencia de elementos con objetos 18% , connotación 18%, colores 

18 %, logotipo, imagenotipo , isotipo con el 6 %, utilizó las figuras literarias metonimia ,hipérbole y metáfora un 6% , denotación  5% , estetismo 

y pose  6%  antonomasia 5 %. 
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Tabla 9 Matriz de análisis Afiches raciones alimenticias 

                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN   OBJETO  SIGNIFICANTE  

En lo social hacía referencia a más 

raciones alimenticias gratuitas.  

El candidato es quien entregaba las raciones 

alimenticias a los adultos mayores y en el 

sector rural,  

casillero electoral con 

línea vertical 

La parte humanitaria del candidato y la 

preocupación que con los adultos 

mayores.  

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

Si usa  Sonrisa Juventud 

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

Presencia de la imagen del candidato con 

adulto mayor, y cuál es la labor que está 

realizando.  

Blanco, azul, celeste, amarillo, negro.  No usa  

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

No usa  No usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 9: Análisis semiótico producción de semilla 

 

                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

Cómo resultados del análisis del afiche producción de semilla se identificó la presencia de elementos con objetos 18%, connotación 18%, colores 

18 %, logotipo, imagenotipo , isotipo con el 6 % , utilizó las figuras literarias metonimia , hipérbole y metáfora un 6%, denotación 6%, estetismo 

y pose  6%  antonomasia 5 %.  
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Tabla 10 Matriz de análisis Afiche agricultura urbana 

                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 
 

 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

Fomento productivo, 

más fomento de la 

agricultura urbana.  

Las personas que 

residen en la ciudad 

también pueden realizar 

actividades de 

agricultura.   

Si usa (puño), casillero electoral 

con línea vertical. 

Rompe el estereotipo que solo en zonas rurales se puede 

realizar actividades de agricultura.   

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

Si usa  Sonrisa Juventud 

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

Presencia de la 

fotografía del 

candidato, con una 

imagen que describe 

lo mismo que el texto.  

Negro, blanco, azul, rojo, café.  No usa  

METÁFORA  HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa   Si usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 10: Análisis Afiche agricultura urbana.   

 

                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Cómo resultados del análisis del afiche agricultura urbana se identificó la presencia de elementos con objetos 18%, connotación 9%, colores 23 %, 

logotipo, imagenotipo , isotipo con el 5 % ,utilizó las figuras literarias metonimia , hipérbole y metáfora un 5% , denotación 5% , estetismo y pose 

5%,antonomasia 5 %.  
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Tabla 11 Matriz de análisis Afiche paso lateral  

                                               Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

 

 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACÍÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

En el afiche de vialidad creación 

de un nuevo paso lateral en 

Riobamba.  

Nuevos planes en el área de vialidad 

para erradicar aglomeración de los 

autos en las carreteras de la provincia.   

Si usa (puño), casillero 

electoral con línea 

vertical. 

En el afiche se observó el recorrido del paso lateral 

en el sector de Guano a Riobamba mismo que 

hubiese evitado la congestión vehicular, facilitando 

la llegada a su destino.  

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

Si usa  Sonrisa Juventud 

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

Presencia de la fotografía del 

candidato, un pequeño croquis 

del recorrido del pase lateral. 

Blanco, amarillo, negro, azul, rojo, celeste.  No usa  

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
Si usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 11:Análisis Afiche paso lateral.   

 

                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

Cómo resultados del análisis del afiche paso lateral se identificó la presencia de elementos con objetos 5%, connotación 10%, colores 20 %, 

logotipo, imagenotipo , isotipo con el 5 % ,utilizó las figuras literarias metonimia ,hipérbole y metáfora un 5%, denotación  5%, estetismo y pose 

5% antonomasia 5 %.  
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Tabla 12 Matriz de análisis Afiche interconexión entre parroquias  

                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

 

 

 

 

 

 

DENOTACIÓN   CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

Vialidad, más interconexión 

entre parroquias.   

Colocar más puntos de acceso a internet 

para crear una provincia interconectada.  

Si usa (puño), casillero 

electoral con línea vertical 

 La provincia debe estar conectada a internet para 

crear una interconexión solamente entre 

parroquias. 

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

Si usa  Sonrisa Juventud 

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

Imagen del candidato con la 

conectividad de internet.  

Morado, blanco, celeste, azul, rojo, negro.  No usa  

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
Si usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 12: Análisis Afiche interconexión entre parroquias. 

 
                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

Como resultados del análisis del afiche interconexión entre parroquias se identificó la presencia de elementos con objetos 5%, connotación 10%, 

colores 20 %, logotipo, imagenotipo , isotipo con el 5 % , utilizó las figuras literarias metonimia , hipérbole y metáfora un 5% , denotación  5% 

,estetismo y pose 5%  antonomasia 5 %.  
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Tabla 13 Matriz de análisis Afiche construcción parque de la familia  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 
 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

Turismo, 

construcción del 

parque de la familia 

en Chimborazo.  

Hace referencia que las 

familias de Chimborazo 

solamente están 

conformadas por 

personas mestizas.    

casillero electoral con línea 

vertical. 

La creación del parque de la familia seria para familias 

mestizas que residen en la zona urbana de la provincia.  

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

Si usa  Sonrisa Juventud, alegría, entusiasmo  

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

Imagen del candidato 

con jóvenes que 

realizan deporte, y 

hace referencia al 

parque de la familia.   

Celeste, azul, blanco, negro, 

rojo.  

No usa  

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
Si usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  
Si usa  Si usa  Si usa  
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Figura 13:Análisis Afiche construcción parque de la familia.  

 

                        Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

Como resultados del análisis del afiche construcción parque de la familia se identificó la presencia de elementos con objetos 5%, connotación 9%, 

colores 18 %, logotipo, imagenotipo , isotipo con el 5 % ,utilizó las figuras literarias metonimia , hipérbole y metáfora un 5% , denotación  5% , 

estetismo, pose ,fotogenia  14 %  antonomasia 5 %.  
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Tabla 14 Matriz de análisis Afiche canales de riego  

 

 

 

Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 
 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN   OBJETO  SIGNIFICANTE  

Revestimiento canales 

comunitarios, más 

riego.  

Mejorar los canales de 

riego en las zonas rurales 

de la provincia para el 

desarrollo de una mejor 

agricultura y para la 

ganadería.  

casillero electoral con línea 

vertical. 

El agua es un líquido vital indispensable para los 

chimboracenses, para sus actividades de agricultura y 

ganadería.    

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

Si usa  Sonrisa Juventud 

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

Presencia de la 

fotografía del candidato 

y la imagen de un canal 

de riego.  

Blanco, azul, celeste, rojo, negro.  No usa  

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  Si usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 14: Análisis Afiche canales de riego 

 

                Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Como resultados del análisis del afiche canales de riego se identificó la presencia de elementos con objetos 5%, connotación 10%, colores 20 %, 

logotipo, imagenotipo , isotipo con el 5 % , utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 5% ,denotación  5% , estetismo, pose , 

fotogenia  5 %  antonomasia 5 %.  
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Tabla 15 Matriz de análisis Afiche furgones de salud  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                   Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

  

 

 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

En el tema de lo social, por 

más furgones de salud.  

La salud de los chimboracenses es 

importante para el candidato, hace 

referencia a la salud gratuita.  

casillero electoral 

con línea vertical. 

Los furgones de la salud pudieron ir a 

cualquier lugar de la provincia y los 

ciudadanos pudieron contar con un estado de 

salud digno.  

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

 Si usa  Sonrisa Juventud 

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

Presencia de la fotografía 

del candidato, con un 

furgón y los médicos.   

Azul, blanco, rojo, negro.  No usa  

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

No usa  No usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 15:Análisis Afiche furgones de salud.  

 

                           Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Como resultados del análisis del afiche furgones de salud se identificó la presencia de elementos con objetos 5%, connotación 10%, colores 20 %, 

logotipo, imagenotipo , isotipo con el 5 % , utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 5% ,denotación  5%, estetismo, pose, 

fotogenia 5 %  antonomasia 5 %.  
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Tabla 16 Matriz de análisis Afiche vías comunitarias  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

 

DENOTACIÓN CONNOTACIÓN   OBJETO  SIGNIFICANTE  

Vialidad, más vías 

comunitarias.  

En la parte rural de la 

provincia se podría 

crear más carreteras 

que conectes las 

comunidades con la 

ciudad.  

Si usa (puño), casillero 

electoral con línea vertical.  

Las comunidades son partícipes en los planes de 

trabajo del candidato, es un beneficio para los 

ciudadanos ya que pueden sacar sus productos 

agrícolas a vender, es decir tener vialidad accesible a 

todos los lugares.  

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

Si usa  Sonrisa Juventud 

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

La imagen describe 

que propuesta de 

trabajo, hace que el 

mensaje sea más 

fácil.  

Blanco, azul, negro, rojo, 

verde, amarillo. 

No usa  

METÁFORA  HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
Si usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 16:Análisis Afiche vías comunitarias.  

 

                      Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

Como resultados del análisis del afiche furgones de salud se identificó la presencia de elementos con objetos 5% , connotación 10%, colores 20 %, 

logotipo, imagenotipo , isotipo con el 5 % , utilizó las figuras literarias Metonimia , hipérbole y metáfora un 5% , denotación  5%  , estetismo ,  

pose , fotogenia  5 %  antonomasia 5 %.  
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Tabla 17 Matriz de análisis Afiche cierre de campaña cantón Chambo 

 

                       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN   OBJETO  SIGNIFICANTE  

En el afiche realiza la 

invitación al cierre de 

campaña en el cantón 

Chambo.  

 

que los candidatos mantienen 

buena relación, transmitiendo que 

los dos van a llegar al poder.  

Banderas, un carro con personas que 

hace referencia que construyeron una 

campaña electoral integradora con las 

personas.  

Figura de hombre 

joven, el candidato 

Escobar transmite 

una figura de 

experiencia.  

TRUCAJE  POSE  FOTOGENIA  

Si usa  Sonrisa  Juventud, Experiencia. 

SINTAXIS  COLORES  ESTETISMO  

Presencia de los candidatos 

en las fotografías con sus 

nombres.  

Azul, blanco, rojo, celeste y amarillo.  No usa  

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si o usa  
Si usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  LOGOTIPO  IMAGOTIPO  ISOLOGO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  
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Figura 17:Análisis Afiche cierre de campaña cantón Chambo 

 

                      Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Como resultados del análisis del afiche cierren de campaña cantón Chambo se identificó la presencia de elementos con objetos 5%, connotación 

10%, colores 24 %, logotipo, imagenotipo, isotipo con el 5 %, utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 5%, denotación 5%, 

estetismo, pose, fotogenia 5 % antonomasia 5 %.  
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ANÁLISIS DE VIDEOS  

 
Tabla 18 Matriz de análisis micro video el cambio es imparable    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                       Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

Figura 18:Análisis micro video el cambio es imparable  

Link:  https://www.tiktok.com/@juanpablocruz.62/video/7144379071730928902?_r=1&_t=8gZ5MwHur8n 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

 La frase el cambio continuo, con su 

relación el candidato asegura al 

electorado que continuara 

realizando obras dentro de la 

provincia, enfocándose en el sector 

rural.  

EL candidato cuenta con el apoyo y respaldo 

de los ciudadanos, lo reciben de una forma 

grata misma que se puede evidenciar en la 

multitud de simpatizantes que caminan 

detrás del personaje, demostrando su apoyo 

incondicional.  

Si usa (puño), casillero 

electoral con línea 

vertical, banderas, 

camisetas. 

Se evidencia los diferentes planos 

mismos que captan al candidato 

interactuando con la sociedad, que 

todos los ciudadanos deben trabajar de 

forma conjunta con el candidato, todo el 

protagonismo se lo lleva el candidato.  

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
 Si usa  Si usa   Si usa  

ISOTIPO  LOGOTIPO  IMAGOTIPO  PLANO ENTERO  

Si usa  
Si usa  Si usa  Si usa  

PLANO DETALLE  
PLANO CONTRAPICADO  PLANO 

AMERICANO  

PLANO GENERAL  

Si usa  
No usa  Si usa  Si usa  

https://www.tiktok.com/@juanpablocruz.62/video/7144379071730928902?_r=1&_t=8gZ5MwHur8n
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                      Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Como resultados del análisis micro video el cambio es imparable se   identificó la presencia de elementos con objetos 7%, connotación 14%, 

colores 7 %, logotipo, imagenotipo , isotipo con el 7 % , utilizó las figuras literarias metonimia ,hipérbole y metáfora un 7% ,denotación  5%, 

planos cinematográficos 7%.  
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Tabla 19 Matriz de análisis micro video avanzamos con los trabajos del nuevo acceso al sur de la ciudad de Riobamba 

 

                                            Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

 

 

 

 

 

 

Link:   https://www.tiktok.com/@juanpablocruz.62/video/7148468813791579397?_r=1&_t=8gZ5KirFM7a 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

Según el video que fue presentado en 

la plataforma de Tik Tok del 

candidato se visualiza las obras que 

estuvo ejecutando en ese momento.  

Si el candidato gana su relección seguirá 

cumpliendo con las obras prometidas, es 

decir que, para la segunda campaña se 

demostró todo lo que realizó en su primera 

gobernación.  

Si usa (puño), casillero 

electoral con línea 

vertical, banderas, 

camisetas. 

El cambio para Chimborazo continuaba, 

con más vías de acceso a la cuidad, 

expresando que el candidato cumple los 

sueños de los ciudadanos  ayuda  a 

dinamizar la economía de la provincia.   

METÁFORA  HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
 Si usa  Si usa   Si usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  PLANO ENTERO  

Si usa  
Si usa  Si usa  Si usa  

PLANO DETALLE  
PLANO CONTRAPICADO  PLANO 

AMERICANO  

PLANO GENERAL  

Si usa  No usa  Si usa  Si usa  

https://www.tiktok.com/@juanpablocruz.62/video/7148468813791579397?_r=1&_t=8gZ5KirFM7a
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Figura 19:Análisis micro video avanzamos con los trabajos del nuevo acceso al sur de la ciudad de Riobamba.  

 

                      Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Como resultados del análisis micro video micro video avanzamos con los trabajos del nuevo acceso al sur de la ciudad de Riobamba se   identificó 

la presencia de elementos con objetos 6%, connotación 13%, colores 6 %, logotipo, imagenotipo , isotipo con el 6 %,utilizó las figuras literarias 

metonimia, hipérbole y metáfora un 6% ,denotación 6% , planos cinematográficos 6%.  
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Tabla 20 Matriz de análisis del micro video ¿Te enseño lo que me hace super feliz? 

 

Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

 

 

 

 

Link:  https://www.tiktok.com/@juanpablocruz.62/video/7153373311001480454?_r=1&_t=8gZ5DeZPeY2 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

Con el tema ¿Te enseño lo que me hace 

super feliz? Se puede visualizar como el 

candidato se preocupa por ayudar a las 

personas de la tercera edad, personas con 

enfermedades brindándoles ayuda a través 

de las brigadas de salud.  

 

La principal labor del candidato es hacer 

feliz a los adultos mayores con su ayuda, 

de igual forma con las raciones 

alimentarias, son acciones que satisfacen 

al candidato a la hora de ejecutarlas.  

Si usa (puño), casillero 

electoral con línea 

vertical, banderas, 

camisetas.  

Cruz fue conocido como el 

prefecto de las obras, que ayuda 

al prójimo que su labor es 

cumplir con todo lo prometido en 

su campaña electoral.  

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
 Si usa  Si usa   Si usa  

ISOTIPO  LOGOTIPO  IMAGOTIPO  PLANO ENTERO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  

PLANO DETALLE  
PLANO CONTRAPICADO  PLANO 

AMERICANO  

PLANO GENERAL  

Si usa  
No usa  Si usa  Si usa  

https://www.tiktok.com/@juanpablocruz.62/video/7153373311001480454?_r=1&_t=8gZ5DeZPeY2
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Figura 20:Análisis del micro video ¿Te enseño lo que me hace super feliz? 

 

 

                           Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Cómo resultados del análisis micro video micro video ¿Te enseño lo que me hace super feliz? se identificó la presencia de elementos con objetos7%, 

connotación 14%, colores7%, logotipo, imagenotipo, isotipo con el 7%, utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 7% 

,denotación  7%  , planos cinematográficos 7%. 
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Tabla 21 Matriz de análisis micro video ¿Conoces al Prefecto de Chimborazo solo de vista? 

 

             Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

 

 

 

 

Link:  https://www.tiktok.com/@juanpablocruz.62/video/7158929359728839941?_r=1&_t=8gZ5AGZgr1K 

 

 

DENOTACIÓN  CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

La frase los Chimboracenses solo 

conocen al prefecto de 

Chimborazo de vista.  

Se puede visualizar como el prefecto si es conocido 

por los Chimboracenses, evidencia de videos 

donde se puede visualizar como interactuaba con 

la sociedad. 

 

Si usa (puño), casillero 

electoral con línea vertical, 

banderas, camisetas,   

Los ciudadanos si conocieron al 

candidato, por todas las obras 

realizadas en su primer mandato, 

obtuvo el sobrenombre del prefecto 

de las obras.   

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa   Si usa  Si usa   Si usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  PLANO ENTERO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  

PLANO DETALLE  
PLANO CONTRAPICADO  PLANO AMERICANO  PLANO GENERAL  

Si usa  No usa  Si usa  Si usa  

https://www.tiktok.com/@juanpablocruz.62/video/7158929359728839941?_r=1&_t=8gZ5AGZgr1K
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Figura 21:Análisis micro video ¿Conoces al Prefecto de Chimborazo solo de vista?  

 

                            Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Como resultados del análisis micro video micro video ¿Conoces al Prefecto de Chimborazo solo de vista?  se identificó la presencia de elementos 

con objetos 6%, connotación 13%, colores 6 %, logotipo, imagenotipo, isotipo con el 6 %, utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y 

metáfora un 6%, denotación 6% , planos cinematográficos 6%. 
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Figura 22Matriz de análisis del micro video Juntos somos imparables  

 

                            Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 
 

 

 

 

 

 

 

Link: https://www.instagram.com/p/Cn40ANRJE4B/ 

 

DENOTACÓN  CONNOTACIÓN OBJETO  SIGNIFICANTE  

¿Por qué el cambio 

es imparable? 

Se puede observar la respuesta a la pregunta ¿Por qué el 

cambio es imparable?, con una serie planos 

cinematográficos donde el pueblo lo respalda y su 

cohesión con el mismo vuelven al cambio imparable.  

Si usa (puño), casillero 

electoral con línea vertical, 

banderas, camisetas,   

El perfecto no fue nadie sin sus seguidores 

políticos, es por ello que deben trabajar de 

forma conjunta con los líderes de las parroquias 

y los alcaldes de los cantones.   

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa   Si usa  Si usa   Si usa  

ISOTIPO  LOGOTIPO  IMAGOTIPO  PLANO ENTERO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  

PLANO 

DETALLE  

PLANO CONTRAPICADO  PLANO AMERICANO  PLANO GENERAL  

Si usa  No usa  Si usa  Si usa  

https://www.instagram.com/p/Cn40ANRJE4B/
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Figura 23:Análisis del micro video Juntos somos imparables  

 

                            Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

Como resultados del análisis micro video micro video Juntos somos imparables se identificó la presencia de elementos con objetos 6%, connotación 

13%, colores 6 %, logotipo, imagenotipo, isotipo con el 6 %, utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 6%, denotación 6%, 

planos cinematográficos 6%. 
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Tabla 22 Matriz de análisis micro video somos cambio listo 62  

 

                            Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

 

 

 

 

Link:  https://www.tiktok.com/@juanpablocruz.62/video/7195648810490629381?_r=1&_t=8gZb12HTpy9 

 

 

DENOTACIÓN CONNOTACIÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

Multitud de los ciudadanos 

del sector rural y urbano de la 

provincia.  

EL candidato cuenta con el apoyo y respaldo de los 

ciudadanos, lo reciben de una forma grata misma que 

se puede evidenciar en la caravana de los carros con 

múltiples objetos que simbolizan a su partido político.  

Si usa (puño), casillero 

electoral con línea 

vertical, banderas, 

camisetas,   

Al realizar esta actividad de caravana 

tiene el significado que el pueblo este 

contento por la labor realizada en su 

primer mandato, por lo tanto, apoyaron 

en su reelección.  

METÁFORA  HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
 Si usa  Si usa   Si usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  PLANO ENTERO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  

PLANO DETALLE  PLANO CONTRAPICADO  PLANO AMERICANO  PLANO GENERAL  

Si usa  
No usa  Si usa  Si usa  

https://www.tiktok.com/@juanpablocruz.62/video/7195648810490629381?_r=1&_t=8gZb12HTpy9
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Figura 24:Análisis micro video somos cambio listo 62 

 

                            Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Como resultados del análisis micro video micro video somos cambio listo 62 se identificó la presencia de elementos con objetos 6%, connotación 

13%, colores 6 %, logotipo, imagenotipo , isotipo con el 6 % , utilizó las figuras literarias metonimia , hipérbole y metáfora un 6% , denotación  

6%  , planos cinematográficos 6%. 
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Tabla 23 Matriz de análisis micro video cierre de campaña cantón Guano  

 

                            Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

 

 

 

Link: https://www.instagram.com/p/Cn40ANRJE4B/ 

 

DENOTACIÓN CONNOTACÓN  OBJETO  SIGNIFICANTE  

La hospitalidad de la 

candidatura de Juan Pablo Cruz 

por parte de los ciudadanos 

chimboracenses.  

EL candidato cuenta con el apoyo y respaldo de los 

ciudadanos, lo reciben de una forma grata misma que se 

puede evidenciar en la caravana de los carros con 

múltiples objetos que simbolizan a su partido político.  

Si usa (puño), casillero 

electoral con línea 

vertical, banderas, 

camisetas,   

Al realizar esta actividad de 

caravana tiene el significado que 

el pueblo mestizo este contento 

por la labor realizada en su primer 

mandato, por lo tanto, apoyaron 

en su reelección.  

METÁFORA  
HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  
 Si usa  Si usa   Si usa  

ISOTIPO  LOGOTIPO  IMAGOTIPO  PLANO ENTERO  

Si usa  
Si usa  Si usa  No usa  

PLANO DETALLE  
PLANO CONTRAPICADO  PLANO AMERICANO  PLANO GENERAL  

Si usa  
No usa  Si usa  Si usa  

https://www.instagram.com/p/Cn40ANRJE4B/
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Figura 25:Análisis micro video cierre de campaña cantón Guano. 

 

                            Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

Como resultados del análisis micro video micro video cierre de campaña cantón Guano se identificó la presencia de elementos con objetos 6%, 

connotación 13%, colores 6 %, logotipo, imagenotipo, isotipo con el 6%, utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 6%, 

denotación 6%, planos cinematográficos 6%. 
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 Tabla 24 Matriz de análisis video cierre de campaña   

 

                            Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

 

 

 

Link:  https://www.instagram.com/p/CoC5hhxgw-1/ 

 

DENOTACIÓN CONNOTACIÓN OBJETO  SIGNIFICANTE  

Juan Pablo Cruz conocido como el 

prefecto del pueblo mismo que se 

puede observar en el video la 

acogida de los chimboracenses, 

multitud de carros, motos y gente 

que camina a su lado.    

En el video se puede observar que las 

personas del sector urbano y rural de la 

provincia apoya al candidato, inclusive que 

es único prefecto que ha llegado a los 

rincones de la provincia. Se evidencia la 

alegría al recibir a Cruz.   

Banderas, gorras, camisetas 

que son representativas para 

el partido político. Si usa 

(puño), casillero electoral 

con línea vertical.   

Al llegar Cruz a los pueblos más alejados 

de la provincia causa interés a los 

moradores, mismo que menciona en el 

video. La gente lo recibe con sus ponchos 

de lana de oveja que hace referencia que 

pertenecen a comunidades rurales.  

METÁFORA  HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

No usa  
No usa  No usa  Si usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  PLANO ENTERO  

Si usa  
Si usa  Si usa  Si usa  

PLANO DETALLE  PLANO CONTRAPICADO  PLANO AMERICANO  PLANO GENERAL  

Si usa  
Si usa  Si usa  Si usa  

https://www.instagram.com/p/CoC5hhxgw-1/
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Figura 26:Análisis video cierre de campaña.  

 

 

                            Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Como resultados del análisis micro video micro video cierre de campaña se identificó la presencia de elementos con objetos 8%,connotación17%, 

colores 8%,logotipo, imagenotipo,isotipo con el 8 % ,utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 8%, denotación 8%, planos 

cinematográficos 8%. 
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Tabla 25 Matriz de análisis video cierre de campaña   

 

Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

 

 

 

Link:  https://www.instagram.com/p/Cn7kklWAdq9/ 

 

DENOTACIÓN CONNOTACIÓN   OBJETO  SIGNIFICANTE  

En la zona rural de la 

provincia, se le denomina el 

prefecto de las obras, hace 

referencia que el cambio es 

importante para todos.  

En las principales calles se observa a 

agente indígena apoyando su reelección, 

misma que hace alusión que estaban 

conformes con las actividades realizadas 

en su primera gobernación. 

 Banderas, gorras, camisetas 

que son representativas para 

el partido político. Si usa 

(puño), casillero electoral con 

línea vertical.   

El nuevo plan de trabajo de Cruz satisfacía 

las necesidades de las personas en zonas 

urbanas y rurales de la provincia, en todos los 

cierres de campaña debe predominar la figura 

de juventud y de alegría que tiene con sus 

colegas.  

METÁFORA  HÍPERBOLE  METONIMIA  ANTONOMASIA  

Si usa  Si usa  Si usa  Si usa  

ISOTIPO  
LOGOTIPO  IMAGOTIPO  PLANO ENTERO  

Si usa  Si usa  Si usa  No usa  

PLANO DETALLE  PLANO CONTRAPICADO  PLANO AMERICANO  PLANO GENERAL  

Si usa  No usa  Si usa  Si usa  

https://www.instagram.com/p/Cn7kklWAdq9/
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Figura 27:Análisis video cierre de campaña.  

 

                           Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

Como resultados del análisis micro video micro video cierre de campaña se identificó la presencia de elementos con objetos 6%, connotación 12%, 

colores 6%, logotipo, imagenotipo , isotipo con el 6%,utilizó las figuras literarias metonimia, hipérbole y metáfora un 6%, denotación  6% ,planos 

cinematográficos 6%. 
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ANÁLISIS GLOBAL DE RESULTADOS 

 

Tabla 26 Análisis de resultados  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                         

Fuente: Material de campaña del candidato                                          Elaboración: Fátima López 

 

 

 

 

DENOTA CONNOTA OBJETO SIGNIFICANTE 

18 18 28 18 

TRUCAJE POSE FOTOGENIA 

14 13 13 

SINTAXIS COLORES ESTETISMO 

13 9 0 

METÁFORA 
HÍPERBOLE METONIMIA ANTONOMASIA 

18 18 18 14 

ISOTIPO 
LOGOTIPO IMAGOTIPO ISOLOGO 

18 
18 18 0 

PLANO 

ENTERO 

PLANO 

DETALLE 

PLANO 

AMERICANO 

PLANO GENERAL 

1 
3 3 3 



81 
 

Figura 28Análisis de resultados semiótica 

 

                           Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

 

Los resultados finales del análisis semiótico se identificó sintaxis, fotogenia, pose contaron con 9%, denota, connota, significante 13%, objeto 19% 

y colores 6%.  
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Figura 29Análisis de resultados figuras literarias.  

 

                           Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 
 

                                       

 

 Los resultados finales de figuras literarias se identificó metonimia e hipérbole 26 %, metáfora 27 % y antonomasia 21

Metáfora 
27%

Híperbole 
26%

Metonimia 
26%

Antomasia 
21%

Metáfora Híperbole Metonimia Antomasia
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Figura 30Análisis de resultados Identidad en marketing político. 

 

                      Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

              Los resultados finales en análisis de Identidad en marketing político se identificó isologo 0%, imagenotipo 33 %, isotipo 34 %, logotipo 

33%.  
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Figura 31Análisis de resultados planos cinematográficos.  

 

                    Fuente: Material de campaña del candidato                                                                                                        Elaboración: Fátima López 

 

            Los resultados finales en análisis planos cinematográficos son plano general 25%, plano entero 25%, plano americano 25%, plano detalle 

25 %.

Plano Entero                     
25%

Plano Detalle                    
25%

Plano Americano              
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25%
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Como resultados de la investigación se encontraron que los 15 afiches y 9 micro videos 

presentan mensajes de connotación y denotación combinaciones de las propuestas del plan 

de trabajo del candidato.  Los colores blanco, azul, celeste, rojo fueron utilizados para 

resaltar las obras ejecutadas en su primera gobernación.  

 

Además, se identificó la utilización de figuras literarias cómo hipérbole, metáfora, 

planos cinematográficos donde se logró observar que en todos los aspectos visuales 

predomina el logotipo, imagotipo e isotipo que fue representado por el rostro de Juan Pablo 

Cruz.  
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ANÁLISIS DE ENTREVISTAS  

 

En la presente investigación se realizaron a las 3 personas: 

 

 

 Carlos Larrea Gualpa 

Licenciado en ciencias de la Comunicación Social   

 

Maestría en Comunicación y Marketing Político 

  

Maestría en políticas públicas para el desarrollo con inclusión 

social  

 

 

 Andrés Murillo  

 

Licenciado en ciencias de la Comunicación Social   

 

Maestría en Comunicación y Marketing Político 

 

 

 Danny Veloz  

 

Licenciado en ciencias de la Comunicación Social   

 

Maestría en Comunicación y Marketing Político 

 

 



87 
 

Pregunta  Carlos Larrea Gualpa  Danny Veloz  Andrés Murillo  Análisis  

¿Cuál considera usted 

que deben ser los 

elementos claves para 

captar la atención del 

electorado? 

Se debe establecer el 

posicionamiento del 

movimiento, de una lista 

que ya tenga su trayectoria, 

otro tipo de movimiento es 

cuando se enganchan en el 

candidato, es decir vender 

el nombre del candidato y 

no del movimiento. Este 

posicionamiento te da las 

investigaciones, tanto que 

ya cuentan con una 

trayectoria política.  

Se tiene que realizar un 

estudio de mercado para 

saber los pros y los contras 

para poder encaminar la 

campaña electoral o 

comunicacional encaminar 

un producto que sea viable 

en base a las necesidades 

del electorado.   

En todo proceso 

propagandístico es 

necesario segmentar tu 

mercado y construir tu 

mensaje en función del 

público objetivo. Sin 

embargo, dentro de la 

formula, sin importar el 

público al que quieras 

llegar, lo importante es 

siempre reconocer y 

proponer soluciones a los 

problemas urgentes del 

electorado. 

Los tres entrevistados 

concuerdan que se debe 

realizar un estudio de 

mercado, de igual forma 

establecer la estrategia 

para buscar 

posicionamiento del 

nombre del candidato o 

su movimiento político 

en la campaña electoral 

para que sea reconocido 

de forma fácil y sencilla.  
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¿Cuál considera usted 

que fue el concepto 

central de la campaña 

electoral en función a la 

coyuntura de la opinión 

pública? 

El cambio, lo cual no lo 

jugo a favor ya observando 

los resultados, pero el 

hecho de la obra pública, el 

hecho de ofrecer tener a 

disposición de una 

maquinaria física y política 

que hace referencia a tener 

gente en territorio es decir 

brigadas médicas para que 

este sea el ofrecimiento 

más visible en tiempo de 

campaña.  

Juan Pablo Cruz siempre 

estuvo en campaña electoral 

permanente, en nivel de 

campañas siempre hay un 

antes, durante y un después, 

el candidato mantuvo 

presencia a nivel digital la 

presencia las plataformas de 

la prefectura apegadas en la 

línea gráfica de la 

prefectura, es decir los 

mismos logos solo cambia 

la tipografía, campaña 

permanente para su círculo 

y no para la sociedad.  

El cambio y la 

transparencia. 

 El concepto de la 

campaña electoral de 

Juan Pablo Cruz fue el 

cambio y la transparencia 

mismo que siempre 

estuvo en campaña todo 

su periodo de 

gobernación, porque 

utilizaba las redes 

sociales de la prefectura 

con los mismos logos.  

¿Usted cuál cree que fue 

el impacto visual que 

obtuvo los afiches dentro 

de la campaña Electoral? 

 

Son muy bien logrados 

porque tiene una excelente 

composición, pero la 

problemática es que se mal 

vendió su imagen porque 

utilizaban mucho el rosto 

del candidato, mismo que 

provocó el rechazo de la 

 

Neutral generaba confusión 

porque no se si quería 

transmitir su campaña o 

querían transmitir las obras 

que se estaban ejecutando, 

mezclaban dos cosas muy 

distintas porque ellos ya 

estaban en el poder para 

 

Los afiches cumplieron 

con su objetivo de 

informar e intentar 

persuadir al electorado. 

En ellos se puede apreciar 

que el discurso del ex 

prefecto se centró en la 

mejora vial de la 

 

Los afiches se observó 

una contaminación visual 

porque en todos están 

presenten los logos del 

candidato mismo que es 

su rostro y no se logró 

empoderar el mensaje 
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gente, y un desgaste visual 

que provocó el rechazo de 

la gente el abuso excesivo 

de su imagen en los afiches.  

adentrarse en la sociedad, 

no hubo un 

empoderamiento del 

discurso a través de los 

afiches y de los productos 

visuales que se observaron 

en la campaña.    

provincia, la producción 

agrícola y el rescate 

cultural de la provincia. 

que el candidato quería 

transmitir.  

El color blanco 

predomina en los afiches 

¿Usted cree que 

transmitió los 

sentimientos de pureza y 

seguridad en los mismos? 

 

 

Recordar que el logo ya lo 

utilizo en su primera 

campaña electoral, para su 

reelección se debió 

refrescar los logos para 

obtener una mejor acogida 

en el electorado.  

 

Predominó el blanco, pero 

el mensaje se quedaba en 

blanco, no hubo otro color 

para que sean más 

llamativos los afiches, para 

crear un tipo de curiosidad 

en el electorado. No 

transmitió lo que el 

candidato quería porque 

había una resistencia a 

consecuencia de lo que 

había hecho en su 

administración.  

 

Sí, ya que la cromática 

utilizada se vio alineada 

con el discurso de 

transparencia y 

honestidad.  

 

Según los expertos en 

marketing político el 

logo del movimiento se 

debió modificar para no 

causar un agotamiento 

visual en el electorado ya 

que fueron los mismos 

de su primera campaña 

política.  
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Tras realizar las entrevistas a los expertos en marketing político Carlos Larrea Gualpa, 

Danny Veloz y Andrés Murillo dicen que Juan Pablo Cruz debió refrescar sus logos y colores 

para su reelección.  Tuvo que realizar un estudio de mercado para identificar si tenía la 

misma acogida del elector como fue en su primera postulación donde logró llegar a ser el 

mandatario de la prefectura de Chimborazo.  

 

En los afiches predominan el color blanco donde los asesores del candidato querían 

transmitir la humildad y sencillez del candidato pero los expertos mencionan que no fue una 

buena estrategia de marketing porque en todos los aspectos visuales los logos eran la 

fotografía del candidato mismo que causo un desgaste visual y contaminación en el 

electorado siempre estuvo en campaña utilizando la misma línea gráfica de la prefectura.
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Discusión 

 

El proyecto de investigación tuvo como objetivo identificar los aspectos visuales de la 

campaña electoral de Juan Pablo Cruz en el cantón Chambo período septiembre 2022 – 

febrero 2023, se encontraron afiches, murales, gigantografías, banderas, micro videos que se 

presentaron en los procesos de campañas del candidato.  

 

Para Moreno (2017) las campañas electorales transmiten liderazgo, por medio de 

emociones, ideas, estableciendo una visión de gobierno con el propósito de obtener el poder 

o ganar una elección. En los afiches se pudo identificar que en todos constan con logos, 

isotipo, imagotipo que reflejan con el rostro del candidato para poder ser identificado de 

forma rápida y sencilla al momento de las elecciones.   

 

Según Barthes (1986) los mensajes literarios son importantes deben crear una 

coyuntura con los mensajes simbólicos para lograr captar la atención del electorado. Es por 

ello, que en los análisis realizados se identificaron la presencia de figuras literarias como la 

metonimia e hipérbole 26 %, metáfora 27 % y antonomasia 21% lograron que los aspectos 

visuales tengan una excelente composición visual. 

 

Barthes (1986)   menciona para poder identificar el mensaje connotativo se debe 

realizar una serie de análisis a la imagen fotográfica, se estructura un  conjunto de elementos 

que forman un producto fotográfico, una continua investigación por qué fue colocado, signo 

un símbolo, tipografía, colores, planos de fotografía etc.   

 

Los aspectos visuales deben ser anualizados de forma detallada  donde se  presenten  

la denotación del plan de trabajo que tenía establecido si ganaba la relección proyectos que 

constaron  de rescate cultural, producción de semilla certificada, más raciones alimenticias 

gratuitas, nuevo paso lateral en Riobamba, más fomento a la agricultura urbana, vialidad más 

interconexión entre parroquias, construcción del parque de la familia en Chimborazo, 

revestimiento canales comunitarios más riego más furgones de la salud.  

 

Los afiches transmiten la connotación de superioridad, liderazgo, tenían un plan de 

trabajo enfocado a los sectores urbanos y rurales de la provincia. Los resultados finales del 

análisis semiótico se identificó sintaxis, fotogenia, pose contaron con 9%, denota, connota, 

significante 13%, objeto 19% y colores 6% que predominaban era el blanco que hace 

referencia a la humildad y sencillez del candidato. 

 

La fotografía del postulante transmite al elector juventud, fotogenia, la pose que es su 

sonrisa evidencia que existió el trucaje necesario transferir un mensaje de forma directa 

conocido como la identidad en marketing político se identificó isologo 0%, imagenotipo 33 

%, isotipo 34 %, logotipo 33%.  

  

En los micro videos presentados en los cierres de campaña en connotación se 

encontraron que al candidato lo recibían con gran algarabía por parte del electorado se puede 
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observar la utilización de planos cinematográficos tales como plano general 25%, plano 

entero 25%, plano americano 25%, plano detalle 25 %. 

 

Los planos generales realizadas con drones se observan las multitudes de personas lo 

apoyan, el plano entero, americano fue utilizado solo para enfocar al candidato Cruz, el 

contra picado es para denotar y connotar el poder que tiene sobre los habitantes de la 

provincia y el plano detalle utilizado para captar diferentes emociones en el electorado.  

 

Tras realizar las entrevistas a los expertos Carlos Larrea Gualpa, Danny Veloz y 

Andrés Murillo dicen que Juan Pablo Cruz debió refrescar sus logos y colores para su 

reelección.  Tuvo que realizar   un estudio de mercado para identificar si tenía la misma 

acogida del elector como fue en su primera postulación, donde logró llegar a la prefectura 

de Chimborazo.  

 

En los afiches predominan el color blanco donde los asesores del candidato quisieron 

transmitir humildad del postulante. Los expertos mencionan que no fueron buenas 

estrategias porque en todos los aspectos visuales los logos fueron las fotografías de Juan 

Pablo Cruz, causaron un desgaste visual y contaminación en el electorado porque en su 

liderazgo siempre estuvo en campaña utilizando la misma línea gráfica en la prefectura. 
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CAPÍTULO V 

 

CONCLUSIONES  

 

 Dentro del manejo visual se debe tener en claro el concepto de la semiótica de 

Saussure significado y significante, la triada de Peirce compuesta por objeto, 

representamen e interpretante hace referencia a la denotación, connotación de los 

aspectos visuales de las campañas electorales de Juan Pablo Cruz. 

 

En la campaña electoral del candidato Cruz se pudo identificar que denota el 

liderazgo que mantuvo en su primer gobierno y en el proceso de connotación tras su 

relección el cambio iba a continuar por más obras en la provincia de Chimborazo.  

  

 Tras realizar el análisis de los aspectos visuales de las campañas electorales de Juan 

Pablo Cruz se encontró como resultados que utilizaron figuras literarias como 

metáfora, hipérbole, metonimia, antomasia hacen que los aspectos visuales tengan 

fácil reconocimiento de los mensajes en la zona urbana de Chimborazo se observó 

que los colores que resaltaron  son los del partido político, blanco, azul y rojo.   

 

Además, los entrevistados mencionan que existió contaminación visual porque como 

logo estuvo presente el rostro del candidato, causando rechazo por parte del 

electorado, el candidato siempre mantuvo una campaña política activa utilizó la 

misma línea gráfica de la prefectura, para su relección debieron refrescar los colores, 

elementos de los aspectos visuales para poder destacar con un antes y un después de 

la primera campaña electoral a la de su reelección.  

 

 Se concluye este proyecto de investigación con la elaboración de una manual de 

estilo tipo cuadernillo mismo que servirá para identificar la importancia de los 

aspectos visuales en las campañas electorales.  

 

 

RECOMENDACIONES 

 

 Con la presente investigación se recomienda que profundicen el análisis de los videos 

del candidato así se podrá descubrir nuevos hallazgos que pueden facilitar las 

estrategias que se deben utilizar en campañas electorales para lograr convencer al 

electorado.  

 

 Se recomienda realizar un análisis de los discursos políticos emitidos por el candidato 

en tiempo de campaña, para obtener resultados que tal vez con esos elementos y 

actividades de marketing político si llegó al electorado por medio de los mismo.  

 

 Se recomienda utilizar el manual de estilo para identificar y analizar cuáles son los 

elementos claves para posicionar los partidos políticos o nombres de los candidatos 
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que se encuentran en campañas electorales, así lograr distinguirse de la competencia 

y evitar errores cometidos por anteriores postulantes.  
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CAPÍTULO VI.  PROPUESTA (Opcional) 
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